UCHWALA Nr 7/2023
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
z dnia 19 czerwca 2023 r.
W sprawie przyjecia strategii promocji dla branzy miesa

wieprzowego na rok 2024

Dziatajac na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.
o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2021 r.
poz. 1496), w zwigzku z § 1 ust. 6 Regulaminu Komisji Zarzadzajacej Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego, stanowigcego zatgcznik do uchwaty nr 14/2020
Komisji Zarzadzajqcej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego z dnia 12 sierpnia

2020 r. uchwala sie, co nastepuje:

§1
Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego postanawia
przyja¢ opracowana przez Komisje Zarzadzajaca Funduszu Promogcji
Miesa Wieprzowego Strategie promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok
2024.

§2
Strategia promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok 2024 stanowi zatacznik

do niniejszej uchwaty.

§3

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.

PRzZEWODNICZACY KOMISII SEKRETARZ KoMIs3I




STRATEGIA PROMOCJI DLA BRANZY MIESA
WIEPRZOWEGO NA ROK 2024

l. AKTUALNY STAN BRANZY W POLSCE Z UWZGLEDNIENIEM DZIAtAN PODJETYCH DO TEJ
PORY W CELU POPRAWY SYTUACJI BRANZY

Wedtug niedostatecznych danych GUS w | pdtroczu 2022 r. produkcja krajowa zywca wieprzowego
(zbilansowana handlem zagranicznym) wyniosta 1092 tys. ton, a nie zbilansowana handlem
zagranicznym 1 205 tys. ton. W pierwszym przypadku byta ona mniejsza niz rok wcze$niej o 10,0%, a w
drugim 0 9,0%. Na poczatku grudnia 2022 r. pogtowie trzody chlewnej wynosito 9624,3 tys. sztuk i byto
nizsze o 618,2 tys. sztuk (o 6,0%) od stanu notowanego w analogicznym okresie 2021 roku, a w
poréwnaniu z liczebnoscig stada $win w czerwcu 2022 r. — nieznacznie wyzsze o 13,0 tys. sztuk, tj. 0 0,1%.
Stado loch na chéw zmniejszyto sie w porédwnaniu z grudniem 2021 r. o 61,4 tys. sztuk (o 9,4%) do
poziomu 592,6 tys. sztuk, w tym pogtowie loch prosnych zmniejszyto sie 0 29,1 tys. sztuk (o 6,7%) do
404,8 tys. sztuk. W stosunku do czerwca 2021 r. liczba loch na chéw zmniejszyta sie 0 13,7 tys. sztuk (o
2,3%), w tym macior prosnych spadta o 12,9 tys. sztuk, tj. o0 3,1%.
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Wykres 1. Pogtowie trzody chlewnej i loch w grudniu w latach 2018 — 2022, Zrédto: Gléwny Urzqd Statystyczny

W pordwnaniu ze strukturg pogtowia trzody chlewnej rejestrowang na poczatku grudnia 2021 r. w 2022
r. zwiekszyt sie udziat trzody chlewnej przeznaczonej na ubdj (o 2,2 p. proc.). Zmniejszyt sie natomiast
udziat prosiat (o 1,3 p.proc.), warchlakéw (o 0,7 p. proc.) i trzody chlewnej przeznaczonej na chéw (o 0,2
p. proc.).

W okresie styczen - listopad 2022 r. (wg danych wstepnych) import zywej trzody chlewnej wynidst 6388,1
tys. sztuk i byt o 5,7% wyzszy niz w analogicznym okresie przed rokiem, w tym import prosigt
warchlakéw zwiekszyt sie o 4,3%. Przecietna waga jednej importowanej sztuki w tym okresie wynosita
35,3 kg wobec 33,2 kg w 2021 r. Najwieksze udziaty w krajowym pogtowiu swirh miaty wojewddztwa:
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wielkopolskie (35,7%), mazowieckie (12,8%), tédzkie (10,1%) i kujawsko-pomorskie (8,8%). Najmniejsze
udziaty miaty wojewddztwa: lubuskie (0,7%), podkarpackie (0,8%) i matopolskie (1,0%).

Nadal utrzymuje sie stan zagrozenia chorobg afrykanskiego pomoru swin (ASF). W 2022 roku Gtéwny
Inspektorat Weterynarii zarejestrowat 14 ognisk ASF u swin, choroba ta dotknefa 3064 zwierzat.

Zrédto: Gtéwny Urzqd Statystyczny

Handel zagraniczny

Eksport zywca, miesa, podrobdw, ttuszczow i przetwordw wieprzowych w | pétroczu 2022 r. wynidst
372,4 tys. ton (w wadze produktu) i byt o 9,0% mniejszy niz rok wczesniej. Byto to uwarunkowane
gtéwnie spadkiem wywozu podrobdéw schtodzonych i mrozonych o 17,3%. Wptywy z eksportu wyniosty
903,1 min EUR i byty 0 7,0% wieksze niz przed rokiem, co wynikato ze wzrostu cen wywozowych. Import
Zywca, miesa, przetworow, podrobdw i ttuszczéw wieprzowych wynidst 542,3 tys. ton w wadze produktu
i byt 0 15,4% wiekszy niz w | potroczu 2021 r. Wydatki na przywoz wzrosty o0 19,3% (do 1047,6 min EUR).
O zwiekszeniu wolumenu importu zadecydowat przede wszystkim wzrost przywozu miesa Swiezego i
schtodzonego.

Eksport

W okresie styczen-listopad 2022 r. z kraju wywieziono 606 tys. ton miesa, przetwordw, ttuszczéw
wieprzowych i zywca (w ekwiwalencie tusz), o 6% mniej niz przed rokiem. Przychody uzyskane z eksportu
asortymentu wieprzowego wyniosty 1,7 mld euro (7,7 mld zt) i byty o 17% wyzsze niz rok wczesniej3. Tak
duzy wzrost wartosci eksportu przy nizszym wolumenie, byt efektem korzystnego dla eksporteréow kursu
ztotego wzgledem euro (ostabienia ztotego wzgledem euro) oraz wysokich cen transakcyjnych zywnosci

Pozostate
kraje trzecie
9% Rumunia
Republika Niemcy 7% Wegry
Wybrzeza Kosci 6%

Stoniowej
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%
Wietnam —~ 2%
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Hongkong u 4%
et
Pozostate kraje

4%
Wielka BrytaniaJ UE
6% 11%
* kod CN 0203
na rynku miedzynarodowym. Z Polski eksportowano gtéwnie swieze i mrozone mieso wieprzowe (57%

udziatu w wolumenie eksportu) oraz przetwory wieprzowe (35%).
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Wykres 2. Kierunki eksportu miesa wieprzowego z Polski w okresie styczen-listopad 2022 r. (w wadze produktu)
Zrodto: Eksport produktéw miesnych z Polski w okresie styczeri-listopad 2022 r., Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa

Import

W | pdtroczu 2022 r. w strukturze towarowej importu dominowato jak zwykle mieso schtodzone, ale jego
udziat zwiekszyt sie o 1,6 pkt. proc. do 62,9%, udziat miesa mrozonego wzrést o 2,4 pkt. proc. do 8,3%, a
przetworéw byt o 0,3 pkt. proc. wyzszy (i wynidst 2,6%), ttuszczéw i zywca zmniejszyt sie (o odpowiednio
o 0,7 pkt. proc. do 3,2% i o 3,3 pkt. proc. do 20,4%). Najbardziej znaczagcym rynkiem zaopatrzenia w
produkty wieprzowe byta UE, z ktérej pochodzito ponad 98% tych produktéw.

Import miesa wieprzowego zwiekszyt sie w tym czasie 0 22,2% do 386,0 tys. ton (w wadze produktu).
Podobnie jak przed rokiem dominujgcym rynkiem zaopatrzenia byta UE, w tym przede wszystkim: Dania
(93,8 tys. ton), Belgia (93,4 tys. ton), Niemcy (79,9 tys. ton), Hiszpania (39,2 tys. ton), Holandia (36,2 tys.
ton) i Francja (10,9 tys. ton). W panstwach cztonkowskich zakupiono ponad 97% wieprzowiny. W
strukturze towarowej importu miesa schtodzonego najwiekszy udziat, podobnie jak przed rokiem, miaty:
tusze lub poéttusze oraz mieso ze swin domowych, bez kosci (z wyt. boczku i jego kawatkéw), a wsréd
miesa mrozonego: mieso bez kosci (oprécz boczku i jego kawatkdw) i mieso ze swin domowych, z kosémi
(oprocz tusz lub péttusz, szynek, topatek i ich kawatkéw, przodkéw, schabdw, boczku i ich kawatkdow).
Srednia cena w imporcie miesa wieprzowego mrozonego i schtodzonego w | pétroczu 2022 r. wzrosta o
7,2% i wyniosta 1,96 EUR/kg, a wydatki na import tego asortymentu zwiekszyty sie o 178,7 min EUR do
756,9 min EUR. Ujemne saldo obrotéw handlowych wieprzowing schtodzong i mrozong spadto z 207,3
min EUR w | pdétroczu 2021 r. do 381,1 min EUR w | pdtroczu 2022 r., a w obrotach z UE z 341,7 min EUR
do 499,0 min EUR. Dodatnie saldo obrotéw z panstwami WNP zwiekszyto sie w tym czasie z 10,6 min EUR
do 25,9 min EUR.

I pélrocze 2021 I polrocze 2022*
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Woykres 3. Struktura geograficzna importu miesa wieprzowego (wg wartosci)
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Zrodto: Rynek miesa- stan i perspektywy; Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej- Paristwowy Instytut
Badawczy, Nr 63, listopad 2022

Spozycie wieprzowiny

W 2021 r. spozycie artykutdw miesnych spadto o 0,1 kg do 77,5 kg na mieszkanca. W 2021 r. w wyniku
zwiekszenia podazy zywca wieprzowego spozycie wieprzowiny wzrosto o 1,2 kg, do poziomu 42,0 kg na
mieszkanca, tj. o 2,9% w pordéwnaniu z rokiem poprzednim. W 2023 r. spozycie artykutéw miesnych
ponownie zmniejszy sie. Przewiduje sie, ze catkowita bilansowa konsumpcja miesa, podrobdw i
przetworéw miesnych wyniesie 74,5 kg na mieszkanca i bedzie 1,5 kg, tj. 0 2,0% mniejsza niz w 2022 r. W
2023 roku spadnie konsumpcja miesa wieprzowego (o ok. 1 kg na mieszkanca, tj. 0 2,4%), przy stabilizacji
spozycia miesa drobiowego i miesa wotowego

Zrodto: Rynek miesa- stan i perspektywy; Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej- Paristwowy Instytut
Badawczy, Nr 63, listopad 2022

Dystrybucja

Na poziomie kraju dystrybucja produktéw odbywa sie nastepujgcymi kanatami:
e Sieci handlowe
e Handel tradycyjny
e Wiasna sieé sklepéw firmowych
e Sieci e-commerce
Na poziomie zagranicy
o Kontakty bezposrednie zawarte podczas targéw i misji zagranicznych
e Posrednicy
e Sieci internetowe

Il.  ANALIZA MOCNYCH | SLABYCH STRON ORAZ SZANS | ZAGROZEN ROZWOJU BRANZY

MOCNE STRONY StABE STRONY

Rozwiniete i zmodernizowane przetwdrstwo | Silne rozdrobnienie zwtaszcza produkcji, ale
uznawane w Europie za jedno z | rowniez przetwérstwa, przy braku integracji
najnowoczesniejszych.  Spetniajgce  wysokie | (zaréwno poziomej jak i pionowej), skutkujgce
standardy UE w zakresie bezpieczenistwa | niskg  efektywnoscia  technologiczng  oraz
zdrowotnego i higienicznego, a takze ochrony | wysokimi kosztami produkcji, przetwdrstwa i
srodowiska. sprzedazy.

Aktywne branzowe organizacje podejmujace | Niedostateczny poziom wdrozenia rozwigzan
dziatania na rzecz poprawy jakosci i | systemowych w obszarze jakosci obejmujgcy caty
upowszechnienia standardéw jakosciowych oraz

4|Strona



FUNDUSZ PROMOCII MIESA WIEPRZOWEGO

STRATEGIA PROMOCII DLA BRANZY MIESA WIEPRZOWEGO NA ROK 2024

prowadzgce dziatania promocyjne na rynkach
zagranicznych.

taiicuch produkcyjny.

Wysoka jakos¢ znacznej czesci surowca dzieki
wdrazaniu systemoéw jakosci.

Duze zréznicowanie jakosci zywca.

Staba pozycja producentéw w relacji z duzymi
sieciami handlowymi

SZANSE

ZAGROZENIA

Rozwdj rynku miesa i produktéw

wysokojakosciowych

Afery w branzy miesnej, ktére mogg zniechecac
konsumentdéw do zakupdw produktdw miesnych

Rozwdj niszowej sprzedazy prowadzonej przez

hodowcéw w ramach rolniczego handlu

detalicznego

Silna konkurencja importowanego do Polski
miesa z zagranicy, charakteryzujgcego sie gorsza

jakoscig, ale niskg ceng

Stabilny popyt wewnetrzny na wysokim poziomie

Negatywny stereotyp wieprzowiny utrwalany

zaleceniami zywieniowymi dietetykoéw

(ograniczenie spozycia ttuszczow zwierzecych i
miesa) preferencje

ttustego zmieniajgcy

konsumentéw w kierunku miesa biatego

Wozrost swiadomosci i wiedzy na rynkach UE i
poza UE jest szansg na bardziej dynamiczny
eksport wyrobéw wieprzowych z logo systemoéw
jakosci w stosunku do ogdlnego eksportu

Utrzymujace sie zagrozenie zwigzane z kolejnych
ASF w
rozprzestrzenienia sie

ogniskami Polsce i ryzyko

wirusa na kolejne

wojewddztwa

Rozwigzanie problemu dot. ASF daje mozliwosc¢
wznowienia eksportu na rynki krajéw trzecich.

Brak catkowitej identyfikacji trzody chlewne;j

Zwiekszenie patriotyzmu konsumenckiego, a tym
konsumentéw
"PRODUKT

samy wzrost zainteresowania

produktami oznaczonymi znakiem

POLSKI"

Pogorszenie wizerunku branzy miesnej

dziatalnoscig aktywistow ,walczacych” z branig

Rozwdj w branzy miesnej sektora produktéw
ekologicznych

Restrykcje zwigzane 1z dobrostanem trzody

chlewnej

Wzrost zainteresowania
produktami bez GMO.

konsumentdw,

Ograniczone mozliwosci eksportowe na rynki
krajow trzecich

Staty poziom konsumpcji miesa wieprzowego

Wyzwania stojgce przed branig zwigzane z
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polityka Zielonego tadu

Dywersyfikacja i poszerzanie sie rynkdéw zbytu Rosnace zainteresowanie konsumentéw
produktami wegetariainskimi i weganskimi

silniej rozwijajgcy sie sektor zamiennikéw miesa

Nadmiar mocy produkcyjnych i niski poziom ich | Zmniejszajaca sie liczba podmiotéw
wykorzystania w sferze przetwdrstwa (ubdj, | produkujgcych trzode chlewna

rozbidr)

lll. PROBLEMY

Utrzymujaca sie spadkowa dynamika pogtowia trzody chlewnej

Utrzymujacy sie ASF

Ograniczone zasoby kadrowe dziatajgce na rzecz inspekcji weterynaryjnej ograniczajg szybkos¢
i skutecznosé w obszarze zwalczania ASF i uzyskiwania dostepu do rynkéw eksportowych.

Ograniczone mozliwosci eksportu na rynki krajow trzecich ze wzgledu na wirus ASF

,Zta prasa”-zaostrzajaca sie w mediach negatywna ocena miesa wieprzowego

Prawne przeszkody w zdobywaniu niezbednych zgdd na budowe ferm powodujg spowolnienie
w powstawaniu nowych ferm w kraju.

Rosnace koszty produkcji zwierzecej oraz miesa i przetwordw

Wozrost inflacji przyczynia sie m.in. do ograniczenie inwestycji, zmniejszenia zainteresowania
produktami wysokiej jakosci

IV.  CELE STRATEGII
Lp. Okreslenie celéw i zatozen gtéwnych

1. | Promocja produktéw oznaczonych znakiem Produkt Polski.

2. | Dziatania majgce na celu odbudowe pogtowia trzody chlewnej oraz zwiekszenie
konkurencyjnosci polskiej produkcji wieprzowiny na rynku krajowym i na rynkach
zagranicznych, w tym wspieranie produkcji zywnosci wysokiej jakosci poprzez dziatania na
rzecz wzmocnienia roli producentéw w taricuchu produkcyjnym.

3. | Dziatania informacyjno-promocyjne wptywajgce na wzrost spozycia i sprzedazy polskiej

wieprzowiny, poprzez zwiekszenie $wiadomosci i wiedzy wsrdd konsumentéw na temat
jakosci, cech i zalet miesa wieprzowego, systemow jakos$ci zywnosci, dobrostanu zwierzat,

zrownowazonej produkcji i ochrony srodowiska.
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Promocja produktéw ekologicznych i certyfikowanych w ramach systemow jakosci.

Wsparcie eksportu wieprzowiny poprzez prowadzenie dziatan promocyjno-informacyjnych na
rynkach krajow trzecich oraz rynku unijnym, w tym finasowanie lub wspdtfinansowanie
dziatan promocyjno-informacyjnych kwalifikujgcych sie do uzyskania na ich realizacje wsparcia
ze srodkow UE.

Kreowanie wspdlnej polityki promocji polskiego rolnictwa, w tym sektora trzody chlewnej, z
Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz innymi jednostkami administracji rzagdowe;j i
samorzgdowej.

Promocja ws$réd producentdow i przetwércdw niskoemisyjnego sposobu produkcji
wieprzowiny z uwzglednieniem metod redukcji GHG i sekwestracji wegla w produkcji miesa
oraz komunikacja konsumencka w odniesieniu do produktéw miesnych wytworzonych z
uwzglednieniem redukcji $ladu weglowego i dobrostanu zwierzat.

Dziatania na rzecz krotkiego tancucha dostaw.

Dziatania majgce na celu wspieranie utrzymywania $win z zachowaniem wymogéw
bioasekuracji, dobrostanu zwierzat oraz troski o Srodowisko.

10.

Wsparcie informacyjno-promocyjne uczestnikdw rynku w zakresie cyfrowej formy zarzadzania
procesami produkcji, rolnictwa precyzyjnego — rolnictwo 4.0, przetwérstwa i dystrybucji
produktédw miesnych, w tym wysokiej jakosci — co wptynie na wzrost konkurencyjnosci miesa
i wyrobow z wieprzowiny na rynku, w szczegdlnosci w ramach Dyrektywy od pola do stotu.

11.

Promocja zdrowego odzywiania opartego na zbilansowanej diecie, zawierajgcej produkty
miesne wysokiej jakosci z certyfikatami jakosci.

12.

Wspieranie poprzez dziatania promocyjno-informacyjne polskich rolnikow i przedsiebiorcéw w
dostosowaniu sie do wymagan Europejskiego Zielonego tadu, w tym osiaggniecia celéow
neutralnosci klimatycznej.

13.

Dziatania majace na celu zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi oraz
kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcdw i przetwdrcéw wieprzowiny oraz miesa
wieprzowego.
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V. KIERUNKI DZIAtAN (CZY PRODUKTY | UStUGI SA PRZEZNACZONE NA RYNEK
LOKALNY, REGIONALNY, KRAJOWY LUB EKSPORT? PROSZE OKRESLIC
GEOGRAFICZNY RYNEK DOCELOWY Z PODZIAtEM NA DZIAtANIA KRAJOWE I
ZAGRANICZNE).

Dziatania powinny by¢ realizowane zaréwno na rynku krajowym (lokalnym, regionalnym) gdzie nalezy
prowadzi¢ dziatania zmierzajagce do poprawy warunkéw, w tym ekonomicznych produkcji trzody
chlewnej, konsolidacji branzy, promocji spozycia polskiej wieprzowiny; jak i na rynkach zagranicznych,
szczegoblnie rynkach krajow trzecich takich jak m.in. USA, Kanada, Hongkong, Wietnam, ktére w sytuacji
utrzymujacego sie zagrozenia zwigzanego z ASF-em pozostajg perspektywicznymi rynkami dla eksportu
polskiej wieprzowiny.

VI. GRUPY DOCELOWE

1. Konsumenci

2. Przetworcy
- segment rzezniano-rozbiorowy,
- segment przetwoérczy

Handlowcy, hurtownicy, dystrybutorzy, sieci handlowe

Producenci trzody chlewnej

HoReCa oraz placéwki zywienia zbiorowego

VIl. KANALY KOMUNIKACJI/PLAN DZIALAN MARKETINGOWYCH

1. Event marketing udziat w targach krajowych i miedzynarodowych, szkolenia i konferencje dla
producentéw, przetwércéw, handlowcow.

2. Media branzowe, informacyjne i lifestylowe TV, radio, Internet, prasa.

3. Dziatania PR

VIIL. MONITORING | EWALUACJA/ SYSTEM OCENY PROJEKTOW

Preferowane sg dziatania, ktorych efektywnos¢ mozna mierzy¢ poprzez obiektywne, zewnetrzne dane
ilosciowe (np. ilos¢ odston w internecie). System oceny projektéw powinien by¢ prowadzony wedtug
miernikéw okreslonych przez wnioskodawce w sktadanym wniosku.

Projekty (zadania) o podobnym charakterze, przedmiocie, miejscu, terminie realizacji sktadane do
Funduszy Promocji przez jedng organizacje, jako oddzielne do kilku funduszy, powinny by¢ sktadane
jako jedno zadanie wielofunduszowe.

IX. WSPOLPRACA Z INSTYTUCJAMI ZEWNETRZNYMI

Wspdtpraca z wtasciwymi Ministerstwami w zakresie projektéw dokumentéw dotyczacych finansowania
sektora rolno-spozywczego ze srodkéw UE i krajowych. Istotne jest réowniez nawigzywanie relacji z
przedstawicielami ambasad; radcami ds. rolnych w placéwkach zagranicznych RP oraz biurami wsparcia
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eksportu i Polskg Agencjg Inwestycji i Handlu, a takze wspodtpraca z instytucjami opiniotwdrczymi i

naukowymi.

X.

WNIOSKI (PODZIAt % DOFINANSOWANIA W 2024 ROKU NA KONKRETNE CELE Z
USTAWY O FUNDUSZACH PROMOCJI PRODUKTOW ROLNO-SPOZYWCZYCH Z

Pozycja

% budzetu

Dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach/zaletach miesa
wieprzowego (w tym o systemach jakosci) (ze szczegdlnym uwzglednieniem
roli producentéw w fancuchach produkcyjnych) oraz promocje spozycia
miesa wieprzowego i jego przetworéw, w tym finansowanie lub
wspofinansowanie dziatan promocyjnych i informacyjnych kwalifikujgcych sie
do uzyskania na ich realizacje wsparcia ze srodkéw UE.

40-47%

Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg swin oraz
produkcjg lub przetwdrstwem miesa wieprzowego na poziomie krajowym i
miedzynarodowym Promocje znakéw PRODUKT POLSKI i MOL.

30-37%

Badania rynkowe dotyczace spozycia miesa wieprzowego oraz jego
przetwordw oraz badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu
poprawe jakosci miesa wieprzowego oraz jego przetwordw, a takie
prowadzgce do utrzymania i wzrostu ich spozycia.

W sytuacji spadku spozycia na 1 mieszkanca zasadne jest dodawanie celu
utrzymania poziomu spozycia.

10-16%

Szkolenia producentow i przetwdrcdw miesa wieprzowego.

0-5%

UWZGLEDNIENIEM CELOW STRATEGII)
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