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Szczegoétowy Opis Przedmiotu Zamowienia

Realizacja kampanii radiowej, polegajacej na zakupie czasu antenowego w pieciu
stacjach radiowych oraz zapewnieniu emisji trzech spotow reklamowych dotyczacych
Krajowej Inteligentnej Specjalizacji

Postanowienia ogodlne

Ministerstwo Rozwoju i Technologii, Departament Innowac;ji i Polityki Przemystowej, z
siedzibg przy Pl. Trzech Krzyzy 3/5, 00-507 Warszawa, zaprasza do sktadania ofert w
zakresie zamdwienia na realizacje kampanii radiowej, polegajacej na zakupie czasu
antenowego w stacjach radiowych oraz zapewnieniu emisji trzech 30" spotéw
radiowych dotyczacych Krajowej Inteligentnej Specjalizacji (KIS).

Zamoéwienie jest wspétfinansowane ze srodkéw Fundusze Europejskie dla Nowoczesnej

Gospodarki w ramach dziatania 2.15 ,Smart Discovery”.

Dtugo$¢ terminu zwigzania ofertg Wykonawcy oraz Zamawiajgcego wynosi 45 dni od
dnia poinformowania Wykonawcy o wyborze oferty.

Osobga uprawniong do kontaktow roboczych w ramach niniejszego zamdwienia ze strony
Zamawiajacego jest Pani Monika Modrzejewska (email:
monika.modrzejewska@mrit.gov.pl, numer telefonu: 22 411 98 39) oraz Pani Justyna
Gorzoch (email: justyna.gorzoch@mrit.gov.pl, numer telefonu 22 411 94 94).

Cele kampanii radiowej i grupy docelowe

Celem kampanii radiowej jest emisja trzech réznych spotéow radiowych na rzecz
upowszechnienia Krajowej Inteligentnej Specjalizacji (KIS) oraz budowania jej ,marki”.
Zamowienie dotyczy emisji spotéw radiowych pn. ,KIS Supermoce”, KIS Przysztos¢”, ,KIS
Robot”, po 30 sek. kazdy. Materiaty zawieraja krétkie dialogi dotyczace zmian spoteczno-
gospodarczych dokonujacych sie dzieki krajowym inteligentnym specjalizacjom. Spoty, dzieki
zastosowaniu w nich réznych gtoséw i dzwiekdw otoczenia, wzbudzaja zaciekawienie odbiorcy.
Kierujg takze stuchaczy na strone internetowg smart.gov.pl. Dlatego zaktada sie, ze kampania
radiowa uwydatni powyzszy przekaz oraz zacheci odbiorcow do odwiedzin serwisu
poswieconego KIS.

Cele komunikacyjne kampanii:

e upowszechnienie obszaréw strategii Krajowej Inteligentnej Specjalizacji

e ukazanie KIS jako strategicznych obszaréw oraz kluczowych technologii, takze w
kontekscie niezaleznosci strategicznej, wyzwan i trendéw dla rozwoju polskiej
gospodarki
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e zainteresowanie grupy docelowej koncepcjg Krajowej Inteligentnej Specjalizacji

e wzmocnienie marki wtasnej MRIT poprzez identyfikacje ze strategia Krajowej
Inteligentnej Specjalizacji (KIS)

e promocja strony internetowej smart.gov.pl.

Cele mediowe:
¢ maksymalizacja zasiegu i dotarcia do grupy docelowej
e wzrost wejs¢ na strone smart.gov.pl
e wzrost Swiadomosci spotecznej na temat strategii Krajowej Inteligentnej
Specjalizacji.

Grupa docelowa:
e 0soby w réznym wieku (15-75 lat) zainteresowane rozwojem gospodarczym Polski
e stuchacze programéw informacyjnych, ekonomicznych, spoteczno-gospodarczych
e potencjalni beneficjenci programéw wsparcia w obszarach KIS.

lll. Zakres zamowienia i zatozenia kampanii radiowej

1. Zakup czasu antenowego u nadawcoéw zgodnie ze specyfikacja.
2. Emisja spotow w pieciu ogdélnopolskich i ponadregionalnych stacjach radiowych z listy

https://radiotrack.pl/stacje-ogolnopolskie-i-ponadregionalne/ aktualnej na dzien

08.10.2025, z czego koniecznie w co najmniej dwdch stacjach z TOP 3, tj. RMF, radio
ZET, Polskie Radio Program I*.
3. Harmonogram emisji spotéw:

Wykonawca zapewni emisje spotow w dni robocze w ciggu 3 tygodni: od 24
listopada do 12 grudnia 2025 r. Kazdy spot musi zosta¢ wyemitowany w danej
stacji tyle samo razy.

Spot pierwszy, ,KIS Supermoce” bedzie emitowany w pierwszym tygodniu
kampanii, spot drugi, ,KIS Przyszto$¢” bedzie emitowany w drugim tygodniu
kampanii, a trzeci, ,KIS Robot” w trzecim tygodniu trwania kampanii. Kazdy ze
spotéw bedzie emitowany w danym tygodniu 2 razy dziennie w kazdej ze stacji
radiowych zgodnie z przyjetym harmonogramem.

Emisja spotow bedzie sie odbywaé w przedziale godzinowym 6.30 - 10.00 w
odstepach czasowych wskazanych w przestanym przez Wykonawce media
planie, nie mniejszych niz 0,5 godziny (+/- 5 min).

Spoty powinny by¢ emitowane w blokach reklamowych bezposrednio przed lub
zaraz po audycjach informacyjnych, ekonomicznych, programach na tematy
gospodarcze, technologiczne.

taczna liczba emisji kazdego pojedynczego spotu: minimum 30, przy czym

' Z listy stacji https://radiotrack.pl/stacje-ogolnopolskie-i-ponadregionalne/, dostep 08.10.2025.
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minimum 10 razy w kazdej ze stacji.
e taczna liczba emisji wszystkich spotéw: minimum 90
4. Trzy rézne spoty o dtugosci 30” kazdy zostang przekazane Wykonawcy po podpisaniu
umowy.

5. Zamawiajagcy nie dopuszcza emisji spotow reklamowych w rozgtosniach radia
internetowego.

V. Warunki udziatu w postepowaniu
O udzielenie zamdéwienia moga ubiegac sie Wykonawcy, ktorzy:

1. nie podlegajg wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 12 - 23 ustawy. Zamawiajgcy nie
przewiduje wykluczenia Wykonawcy na podstawie art. 24 ust. 5 pkt 1 ustawy Prawo zamdwien
publicznych,
2. posiadajg kompetencje i do$wiadczenie w prowadzeniu okres$lonej dziatalnos$ci zawodowej
w zakresie planowania, zakupu, i realizacji kampanii reklamowych. Do oferty nalezy dotaczy¢
dokumenty poswiadczajace realizacje min. dwoch kampanii radiowych, ktérych warto$é kazdej
Z nich wynosita min. 200 000,00 zt. a wykonanie ustugi odbyto sie w okresie ostatnich trzech
lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy
- w tym okresie.
3. posiadajg zespot osdb odpowiedzialnych za realizacje niniejszego zamodwienia, w tym:
- Kierownika projektu posiadajgcego co najmniej 2-letnie doswiadczenie w koordynacji
lub nadzorze nad realizacjg kampanii informacyjnych lub promocyjnych emitowanych w
stacjach radiowych. Doswiadczenie powinno by¢é wykazane w formie listy
zrealizowanych 3 projektéw: nazwy kampanii, daty poczatkowej i koncowej realizacji
oraz nazwy podmiotu zlecajgcego ich wykonanie,
- Plannera kampanii radiowych posiadajgcego co najmniej 2-letnie doswiadczenie w
planowaniu i zarzadzaniu kampaniami reklamowymi w mediach radiowych. Jego
zadaniem jest okreslenie celéw kampanii, targetowanie grupy docelowej, wybér stacji
radiowych, opracowanie strategii emisji reklam, budzetu i monitorowanie efektéw.
Doswiadczenie nalezy wykaza¢ w formie listy zrealizowanych 3 projektéw: nazwy
kampanii, daty poczatkowej i koficowej realizacji oraz nazwy podmiotu zlecajacego ich
wykonanie.

Zamawiajacy nie dopuszcza taczenia stanowisk w strukturze zespotu projektowego.

V. Wymagania dotyczace ofert

Ztozona oferta powinna zawieraé:
1. Wypetniony formularz ofertowy, zawierajacy:
a. Adresinazwe oferenta (w tym kontakt do osoby reprezentujacej)
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b. Os$wiadczenie dotyczace warunkdéw udziatu w postepowaniu wraz z zatgcznikami:

— poswiadczenia realizacji dwoéch kampanii  radiowych zrealizowanych
w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert;
— poswiadczenia dotyczace doswiadczenia oséb wymienionych do realizacji
niniejszego zamoéwienia
c. Cene oferty - wartos¢ netto i brutto catego zlecenia
d. Szczegdétowy harmonogram emisji spotéw w ujeciu kazdego tygodnia kampanii
radiowej, nazwy poszczegdlnych stacji radiowych oraz dni i godzin emisji spotéw.
Harmonogram nalezy przedstawi¢ w sposob czytelny (plik excel), liste programéw
radiowych, dni oraz godziny emis;ji.
2. Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu

Format sktadania ofert: w formie elektronicznej prosimy przesyta¢ na adres:
e w formie elektronicznej na adres: monika.modrzejewska@mrit.gov.pl i
justyna.gorzoch@mrit.gov.pl w terminie do 20 pazdziernika br. do godz. 12:00
e w tytule e-maila: kampania radiowa KIS

VI. Kryterium oceny ofert:

Ocena ofert bedzie odbywac sie na podstawie kryterium:

Kryteria oceny Waga (%)
1. | Cena 60

2. | Sredni zasieg emisji pojedynczego spotu we wszystkich 40
pieciu stacjach w trakcie trwania kampanii

Kryterium 1.
Cena brutto oferty: waga 60%, rowne 60 pkt.

Liczba punktéw, ktéra mozna uzyska¢c w tym kryterium zostanie obliczona wedtug
nastepujacego wzoru:

najnizsza cena brutto przedstawiona w ofertach

Liczba punktow = x 60 pkt.

cena brutto oferty ocenianej

Maksymalnie w kryterium 1 mozna uzyska¢ 60 pkt.

Kryterium 2.
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Liczba punktéw, ktéra mozna uzyska¢ w tym kryterium zostanie obliczona wedtug
nastepujacego wzoru:

$redni zasieg przedstawiony w ofercie ocenianej

Liczba punktow = x 40 pkt.

sredni najwyzszy zasieg emisji przedstawiony w ofertach

Sredni zasieg emisji pojedynczego spotu we wszystkich pieciu stacjach w trakcie trwania
kampanii = $redni zasieg emisji pojedynczego spotu w pierwszej stacji radiowej + $redni zasieg
emisji pojedynczego spotu w drugiej stacji radiowej + Sredni zasieg emisji pojedynczego spotu
w trzeciej + $redni zasieg emisji pojedynczego spotu w czwartej + $redni zasieg emisji
pojedynczego spotu w piatej stacji radiowe;.

Sredni zakres emisji pojedynczego spotu oznacza przecietna liczbe odbiorcéw (wedtug badania
Radio Track lub rownowaznego) przypadajaca na jedna emisje spotu radiowego w pasmie
czasowym okres$lonym w SOPZ w zasiegu stacji radiowej, w ktérej planowana jest emisja.
Wykonawca zobowigzany jest wskazaé srednig liczbe stuchaczy dla jednej emisji spotu w
oparciu o aktualne dane stuchalnosci.

Maksymalnie w kryterium 2 mozna uzyska¢ 40 pkt.

Z dwoch kryteriow Wykonawca moze uzyskac tgcznie maksymalnie 100 % réwne 100 pkt.

VII. Informacje dodatkowe

1. Zamawiajacy informuje o wdrozonej wewnetrznej procedurze dokonywania zgtoszen
naruszen prawa i podejmowania dziatan nastepczych, stanowiagcej Zatacznik nr 1 do
Zarzadzenia nr 24 Ministra Rozwoju i Technologii z dnia 12 wrzesnia 2024 r. w sprawie
procedur zgtaszania informacji o naruszeniach prawa i podejmowania dziatan nastepczych
w Ministerstwie Rozwoju i Technologii (Dz. Urz. Min. Roz. | Tech. poz. 26). Link do
przepiséw: https://www.gov.pl/web/rozwoj-technologia/zglos-naruszenie-prawa

2. Po zakonczeniu trwania kampanii Zamawiajacy dostarczy raport z jej przebiegu.

3. Zamawiajacy po otrzymaniu ofert dokona wyboru oferty, ktéra uzyska najwyzsza liczbe
punktow.

4. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do mozliwosci wezwania Wykonawcy (drogg mailowa)
do ztozenia wyjasnien lub uzupetnien w granicach mieszczacych sie w ztozonej ofercie w
terminie 2 dni roboczych od daty sktadania ofert.

5. Po wyborze Wykonawcy Zamawiajacy skontaktuje sie z Wykonawcag w celu podpisania
umowy.

6. Po realizacji zamdéwienia i przekazaniu przez Wykonawce raportu z przebiegu kampanii i
jego akceptacji nastgpi podpisanie protokotu zdawczo-odbiorczego. Termin ptatnosci
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wyniesie do 30 dni kalendarzowych od dnia dostarczenia prawidtowo wystawionej faktury
VAT.

7. Oferent poniesie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

8. Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do nierozstrzygniecia zapytania bez podania
przyczyn.

9. Zamawiajacy informuje, ze catoSciowa oferowana cena stanowi informacje publiczng
w rozumieniu Ustawy o dostepie do informacji publicznej z dnia 6 wrzesnia 2001 r. (Dz. U.
z 2001 r. Nr 112 poz. 1198 z pézn. zm.). W przypadku, gdy informacje zawarte w
ofercie stanowig tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepiséw ustawy o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, co do ktérych Wykonawca zastrzega, ze nie moga
zosta¢ udostepnione, Wykonawca musi wskaza¢, ktére informacje oraz ktére dokumenty
sg objete tajemnicg wraz z uzasadnieniem.

10.Zapytanie ofertowe nie stanowi oferty w rozumieniu art. 66 Kodeksu Cywilnego i nie jest

ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zaméwien publicznych.
11.Zamawiajgcy zawiera umowy na podstawie wtasnych wzoréw uméw.

12.0ferty mogay sktadaé¢ podmioty, ktére majg petna zdolno$é do czynnosci prawnych i
kwalifikuja sie do katalogu podmiotéw objetych wytaczeniem, o ktérym mowa w art. 11
ust.1 pkt 5 ustawy z dnia 11 wrze$nia 2019 r. - Prawo zaméwien publicznych, na
podstawie ktoérego prowadzone jest niniejsze postepowanie, tj. sg ,dostawca
audiowizualnych lub radiowych ustug medialnych” w rozumieniu ww. ustawy oraz
przepisow:

1) art. 10 lit. b dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady 2014/24/UE z dnia 26 lutego
2014 r. w sprawie zamdwien publicznych, uchylajacej dyrektywe 2004/18/WE (Dz.
Urz. UE L 94 z 28.03.2014, str. 65, z pézn. zm.),

2) art. 4 pkt 4 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2019 r.
poz. 361, z pdin. zm.) w_przeciwnym razie, ich oferty nie beda rozpatrywane.
Potwierdzeniem spetnienia niniejszego warunku, wskazanego w ust. bedzie podpisanie
formularza przez Oferenta stanowigcego zatacznik nr 5 lub przez osobe nalezycie
umocowang do reprezentowania Oferenta.

Uzasadnienie faktyczne i prawne udzielenia zaméwienia w trybie innym niz tryb
podstawowy

Zgodnie z art. 11 ust. 1 pkt 5) ustawy z dnia 11 wrzes$nia 2019 r. Prawo zamodwien
publicznych (Dz. U. z 2022 r., poz. 1710 z pdzn.), przepisow ustawy nie stosuje sie do
zamowien lub konkursow, ktorych przedmiotem jest zakup czasu antenowego lub audycji
od dostawcow audiowizualnych lub radiowych ustug medialnych. Wskazany powyzej
przedmiot zaméwienia miesci sie w tym katalogu zwolnien przedmiotowych z ustawy.

VIll.  Klauzula informacyjna

Na podstawie art. 13 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia
27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
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95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str.1,
z pézn. zm.) informuje ze:

1. Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Minister Finanséw i Gospodarki, ktérego
obstuge zapewnia Ministerstwo Rozwoju i Technologii z siedzibg w Warszawie, Plac Trzech
Krzyzy 3/5, mail: kancelaria@mrit.gov.pl, tel. +48 222 500 123, adres skrytki na ePUAP:
/MRPIT/SkrytkaESP, adres do doreczen elektronicznych: AE:PL-68477-29007-EFSHR-25.
Wykonujacym obowigzki Administratora jest Dyrektor Departamentu Innowacji i Polityki
Przemystowej w MRIT.

2. Jesli ma Pani/Pan pytania dotyczace przetwarzania Pani/Pana danych osobowych, a takze
przystugujacych Pani/Panu praw, moze sie Pani/Pan kontaktowac¢ z wyznaczonym przez
Administratora Inspektorem Ochrony Danych, wysytajac informacje na
skrzynke: iod@mrit.gov.pl.

3. Pani/Pana dane osobowe beda przetwarzane w oparciu o art. 6 ust. 1 lit. b) RODO tj. w
zwigzku z zawarciem i realizacja umowy, ktorej jest Pani/Pan strona. Jezeli jest Pani/Pan
petnomocnikiem lub osobg reprezentujgca strone przy zawarciu umowy, to Pani/Pana dane
osobowe bedg przetwarzane w oparciu o art. 6 ust. 1 lit. f) RODO tj. prawnie uzasadniony
interes administratora, polegajacy na koniecznosci wtasciwego identyfikowania kontrahenta
przy zawieraniu umowy.

4. Pani/Pana dane osobowe s3 przetwarzane na Pani/Pana zadanie przed zawarciem umowy, a
nastepnie bedg przetwarzane w celu wykonania zawartej umowy, oraz w celach, w ktorych
przepisy nakazujg nam przechowywac dane: cele archiwalne lub dowodowe.

5. Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych mogg by¢:

e organy wtadzy publicznej oraz podmioty wykonujgce zadania publiczne lub dziatajagce na
zlecenie organdw wtadzy publicznej, w zakresie i w celach, ktére wynikajg z przepiséw
powszechnie obowigzujagcego prawa (np. na zadanie saddéw, urzedéw skarbowych,
Prokuratury lub Policji);

¢ inne podmioty, ktére na podstawie stosownych umow podpisanych z MRIT przetwarzajg
dane osobowe, dla ktérych Administratorem jest Minister Finansow i Gospodarki, ktérego
obstuge zapewnia Ministerstwo Rozwoju i Technologii (np. podmioty $wiadczace ustugi
prawne, dostawcy systeméw informatycznych i ustug IT oraz telekomunikacyjnych,
operatorzy pocztowi i kurierzy).

6. Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane przez okres niezbedny do realizacji celéw
przetwarzania, w tym do czasu uptywu okresu przedawnienia zobowigzania podatkowego
wynoszacego 5 lat, oraz nie krécej niz okres wskazany w przepisach o archiwizacji, tj. ustawie
o narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (Dz. U. z 2020 r. poz. 164 z p6zn. zm.).

7. Pani/Pana dane osobowe nie beda podlega¢ zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji lub
profilowaniu.

8. Podanie danych jest dobrowolne, ale niezbedne do zawarcia umowy.
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9. Pani/Pana dane osobowe nie beda przekazane do panstw trzecich.

10. W zwiazku z przetwarzaniem Pani/Pana danych osobowych przystuguja Pani/Panu
nastepujace prawa:

e prawo dostepu do swoich danych oraz otrzymania ich kopii zgodnie z art. 15 RODO;

e prawo do sprostowania swoich danych zgodnie z art. 16 RODO;

e prawo do ograniczenia przetwarzania danych zgodnie z art. 18 RODO;

e prawo do ztozenia sprzeciwu wobec przetwarzania danych, zgodnie z art. 21 RODO - w
odniesieniu do przetwarzania opartego o prawnie uzasadniony interes administratora.

11. W przypadku powziecia informacji o niezgodnym z prawem przetwarzaniu Pani/Pana
danych osobowych, przystuguje Pani/Panu prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego
wtasciwego w sprawach ochrony danych osobowych, tj. Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa.



