GLOWNY INSPEKTORAT PRACY
I DEPARTAMENT PREWENC]I | PROMO(JI

Zatgcznik nr 1 do Ogtoszenia o przeprowadzeniu wstepnych Konsultacji rynkowych

Opis Przedmiotu Zaméwienia

1. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zaméwienia jest kreacja i produkcja spotu radiowego oraz jego emisje w
celu promocji programu prewencyjnego ,Efektywne zarzadzanie ryzykiem zawodowym?”.
Emisje spotu radiowego zostang przeprowadzone z uwzglednieniem odpowiedniej grupy
docelowej i kalendarza emisji. W skiad przedmiotu zamowienia wchodzg nastepujgce
zadania:

1.1. Kreacja i produkcja jednego 30-sekundowego spotu radiowego skierowanego do

pracodawcow.

1.2. Emisje 30-sekundowego spotu.
2. TERMIN REALIZACJI

2.1. Kreacja i produkcja spotu radiowego w Il — Il kwartale 2022 r.,

2.2. Emisje spotu radiowego — 5 tygodni w Il — lll kwartale 2022 r.

3. CELE DZIALAN PROMUJACYCH PROGRAM
3.1. Cele komunikacyjne:

3.1.1. Popularyzacja zagadnienia prawidtowej oceny ryzyka zawodowego jako
kluczowego elementu zarzgdzania bezpieczenstwem i prewencji
wypadkowej.

3.1.2. Zmiana podejscia do oceny ryzyka zawodowego (zmiana postaw).
Pokazanie pracodawcom, ze jest to narzedzie do oceny procesu pracy,
pozwalajace w profesjonalny sposdb wykrywac zagrozenia dla zdrowia oraz
podejmowac odpowiednie dziatania korygujgce i zapobiegawcze. Ocena
ryzyka zawodowego to obowigzek, ktéry ma sens, a nie zbedna formalno$c¢.
Uswiadomienie pracodawcom ryzyka i konsekwencji braku przeprowadzenia
lub nieprawidtowo przeprowadzonej oceny ryzyka zawodowego.

3.1.3. Zachecenie do uczestnictwa w programach prewencyjnych PIP. Wskazanie
i podkreslenie korzysci udziatu w programach PIP, takich jak: dostep do
nieodptatnych, specjalistycznych szkoleh oraz materiatéw, a takze mozliwosé
skorzystania z bezptatnego doradztwa inspektoréw pracy podczas
dostosowywania zaktadow pracy do obowigzujgcych przepisow oraz
zakonczenie programu kompleksowym audytem sprawdzajgcym poziom

bezpieczenstwa i warunki pracy.
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3.2. Cele mediowe:
3.2.1. szerokie dotarcie z przekazem do grupy docelowej za posrednictwem
odpowiednio wyselekcjonowanych stacji radiowych,

3.2.2. wzrost wejs¢ na stronie: www.programyprewencyjne.pl

GRUPA DOCELOWA | MEDIOWA

4.1. Grupa docelowa — pracodawcy, szczegodlnie z mikro i matych firm,

4.2. Grupa mediowa: wiasciciele firm.

. WYMAGANIA DOTYCZACE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA | OBOWIAZKI

WYKONAWCY

5.1. Kreacja i produkcja 30-sekundowego spotu radiowego adresowanego do
pracodawcow:

5.1.1. Wykonawca opracuje scenariusz jednego 30-sekundowego spotu
radiowego adresowanego do pracodawcéw. Elementy obowigzkowe
scenariusza:

5.1.1.1. hasto zachecajgce do wtasciwego przeprowadzenia oceny ryzyka
i/lub podkreslajgce znaczenie oceny ryzyka dla bezpieczenstwa
pracy,

5.1.1.2. zacheta do udziatu w programach Panstwowej Inspekcji Pracy i do
wejscia na strone www.programyprewencyjne.pl,

5.1.1.3. nazwa instytucji prowadzgcej akcje promocyjna: Panstwowa
Inspekcja Pracy.

5.1.2. Zamawiajgcy oczekuje od Wykonawcy kreatywnosci, spot ma by¢ ciekawy
dla grupy docelowej i bliski realiom tej grupy. Spot radiowy nie moze by¢
kontrowersyjny, ma mie¢ pozytywny przekaz.

5.1.3. Gotowy spot radiowy musi spetnia¢ standardy emisji okreslone przez
publiczne i komercyjne stacje radiowe, co pozwoli na emisje spotdéw
w ramach blokéw reklamowych, a takze w Internecie.

5.2. Emisje spotu radiowego

5.2.1. Wykonawca przygotuje Strategie realizacji emisji 30-sekundowego spotu
radiowego w co najmniej jednej stacji ogolnopolskiej, ktora bedzie zawierac
zaktadane w ofercie wskazniki wraz z OTH i Affinity Index, informacje o
terminie realizacji emisji, 0 wyborze stacji radiowych wraz z uzasadnieniem
dla wyboru mediow oraz proponowany czas emisji spotu i liczbe emisji w
poszczegolnych stacjach. Propozycje zawarte w Strategii powinny by¢ oparte
na dostepnych badaniach stuchalnosci stacji radiowych w odniesieniu do

grupy mediowej kampanii. Poprzez ogélnopolskie stacje radiowe


http://www.programyprewencyjne.pl/

Zamawiajacy rozumie wymienione przez KRRIT w ,Informacji o audytorium
radiowym w Polsce w Il kwartale 2021 r.” nastepujgce stacje radiowe:
Programy 1, 2 i 3 Polskiego Radia, Radio RMF FM, Radio ZET oraz Radio
Maryja. Oprocz wymaganych emisji w co najmniej jednej ogélnopolskiej stacji
radiowej, Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé emisji spotu, takze w stacjach
ponadregionalnych i/lub rozgtosniach regionalnych i/lub stacjach lokalnych
i/lub pakietach stacji lokalnych o zasiegu ogdélnopolskim, w przypadku gdy
pozwoli to na zwigkszenie wskaznikéw mediowych oraz podniesie
efektywnosc¢ akcji promocyjnej.

5.2.2. Wykonawca przygotuje szczegdtowy Media plan emisji spotu wg. ktérego
po akceptacji Zamawiajgcego, Wykonawca zakupi czasy antenowe na
potrzeby emisji spotu radiowego. Media plan zawiera¢ bedzie co najmniegj
planowane wskazniki dla catej kampanii wraz z OTH, CPP i Affinity Index
oraz nastepujgce informacje: dzien, tydzien i miesigc emisji, nazwe stacji
radiowej, nazwe grupy stacji, pasmo czasowe emisji i zaktadang ilos¢
wskaznika GRP dla emisji spotu radiowego.

5.2.3. Wykonawca zakupi emisje 30-sekundowego spotu radiowego w co
najmniej jednej ogolnopolskiej stacji radiowej zgodnie z Media planem
zaakceptowanym przez Zamawiajgcego.

5.2.4. Po zakonczeniu emisji spotu, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu
Raport koncowy, w ktorym m.in. wskaze osiggniete wskazniki dotarcia.

5.2.5. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu prawa autorskie do powielania,
rozpowszechniania bez ograniczen, a takze dokonywania niezbednych
modyfikacji wszystkich produktéw wchodzgcych w sktad przedmiotu

zamowienia.



