Departament Handlu i Wspétpracy Miedzynarodowej MPiT

1. Przedmiot zamodwienia

Przedmiotem zamdwienia jest dostawa materiatéw informacyjno-promocyjnych:

a) materiatéw drukowanych,
b) toreb materiatowych.

Zamawiajgcy dostarczy tresci drukowanych materiatéw.

2. Zakres przedmiotowy zaméwienia

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

Opracowanie koncepcji kreatywnej wraz z wizualizacjg formy graficznej

ulotki, folderu, informatora, analizy, broszury i torby;

Wykonawca przygotuje koncepcje kreatywng, w tym:

2.1.1. Opis i uzasadnienie zaproponowanego konceptu kreatywnego,

a) Koncepcja ma wyeksponowac¢ potencjat wspodtpracy polskich firm
z organizacjami miedzynarodowymi w ramach ogtaszanych przez nie
zamowien publicznych, stanowigcych atrakcyjny kanat eksportu towaréw
i ustug oferowanych przez polskich przedsiebiorcéw.

b) Kreacja musi uwzglednia¢ kolorystyke stosowang na stronie www.
Ministerstwa Przedsiebiorczosci i Technologii oraz barwy Polski.

c) Wizualizacje ulotki, folderu , analizy, broszury i torby z nadrukiem.
d) Koncepcja podlega akceptacji Zamawiajgcego.

Wykonanie skfadu, na podstawie opracowanej kreacji, korekty technicznej,
wykonanie ostatecznych wydrukéw kolorystycznych (prooféw) i/lub makiet
wydawnictw, przygotowanie do druku oraz nagranie kazdego wydawnictwa
(ulotka, folder, analiza, broszura) na ptyte CD w formacie pdf oraz otwartym
formacie graficznym umozliwiajgcym reedycje i wprowadzanie zmian.

Wszystkie pliki przed oddaniem do druku bedg podlegaé akceptacji
Zamawiajgcego.

Wydruk/ produkcja materiatéw informacyjnych i dostarczenie ich do siedziby
Zamawiajacego:

2.3.1. Ulotki: 2 strony, wydruk dwustronny, kolor, format A5, papier kredowy,
150g/m2. llo$¢ — 5.000 szt. Tres¢ do wykorzystania w ulotce — zatacznik nr
2;

2.3.2. Folderu: 8 stron, wydruk dwustronny, kolor, format A5, papier kredowy —
100g/m2, llos¢ — 5.000 szt. Tres¢ do wykorzystania w folderze — zatgcznik

nr3,
2.3.3. Analizy: oktadka — papier kredowy — 300g/m2, sSrodek — papier 100g/m?2,
format A5, ilos¢ — 500 szt. tres¢ analizy- dostepna na stronie:

https://www.gov.pl/web/przedsiebiorczosc-technologia/analiza-
mozliwosci-realizacji-zamowien-organizacji-miedzynarodowych,




2.3.4. Broszury: oktadka — papier kredowy 300g/m2, srodek — papier 100g/m2,
format — 5, ilos¢ — 500 szt. tres¢ broszury dostepna na stronie:
https://www.gov.pl/web/przedsiebiorczosc-technologia/publikacje-
dotyczace-zamowien-organizacji-miedzynarodowych,

2.3.5. Torby: wykonane z bawetny. Wymiary: szerokos¢ 30 — 34 cm, wysokos$¢
35-40cm, dno:6-12cm, zadruk dwustronny. llos¢ — 350 szt.

3. Warunki udziatu w postepowaniu

3.1. Za spetniajacych warunki udziatu w postepowaniu Zamawiajgcy uzna Wykonawcow,
ktorzy wykazg, ze w okresie ostatnich pieciu lat przed uptywem terminu sktadania ofert
posiadajg udokumentowane doswiadczenie w realizacji minimum jednej ustugi
polegajgcej na przygotowaniu projektu i druku materiatu informacyjnego zawierajgcego
nie mniej niz 4 strony w formacie A5.

3.2. Sposdéb udokumentowania: skan protokotu odbioru / rekomendacji potwierdzajgcych
prawidtowe wykonanie wskazanych ustug.

4. Termin realizacji zamdwienia

Termin realizacji zamowienia — 3 tygodnie od podpisania umowy.

‘ 5. Kryteria oceny i opis sposobu przyznawania punktéw

Zamawiajgcy dokona wyboru Wykonawcy zamdwienia w oparciu o nizej wymienione kryteria
oceny:

a) kryterium: cena — waga 50%, Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie tgcznej
ceny brutto podanej przez Wykonawce w formularzu ofertowym. Liczba punktow w
tym  kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego  wzoru:
Cena = ( najnizsza oferowana cena brutto/cena oferty badanej) x 50

b) kryterium: wartos$¢ artystyczna projektu i jakos¢ edytorska— waga 50%. Kryterium
bedzie rozpatrywane na podstawie dotgczonego do oferty wstepnego projektu, o
ktorym mowa w punkcie 7.1.

Kazdy z cztonkéw zespotu oceniajgcego (minimum 3 osoby) moze przyznac dla kazdej
oferty maksymalnie 50 pkt, na ktére sktada sie:

e warto$¢ artystyczna projektu (koncepcja, oryginalnos¢, nowoczesnosc,
przejrzystos¢ tresci, wptyw materiatu fotograficznego/graficznego na
wzmocnienie przekazu) — maks. 35 pkt.

e jakos¢ edytorska (layout, dobdr kroju pisma, uktad typograficzny) — maks. 15
pkt;

Wartosé¢ artystyczna projektu i jakos¢ edytorska = (Srednia liczba punktéw badanej
oferty przyznanych przez poszczegdlnych cztonkdéw zespotu oceniajgcego /Najwyisza
Srednia liczba punktow w kryterium wartos¢ artystyczna projektu i jakos¢ edytorska
sposrad rozpatrywanych ofert) x 50.



6. Wybor najkorzystniejszej oferty

6.1. Za oferte najkorzystniejsza, uznana zostanie oferta, ktéra nie podlega odrzuceniu
oraz uzyska najwyzsza sumaryczng liczbe punktéw, ktdéra powstanie poprzez
zsumowanie punktéw uzyskanych w poszczegdlnych kryteriach oceny ofert.
W przypadku, gdy dwie lub wiecej ofert uzyska te sama liczbe punktéw Zamawiajacy
wybierze sposrdéd nich oferte z najwyzszym wynikiem w kryterium wartosci
artystycznej projektu i jakosci edytorskie;j.

6.2. Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, odmowi
zawarcia umowy z Zamawiajagcym, Zamawiajgcy moze wybra¢ oferte
najkorzystniejszg sposréd pozostatych ofert bez przeprowadzania ich ponownego
badania i oceny.

6.3. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do rezygnacji z Zamowienia bez wyboru
ktorejkolwiek ze ztozonych ofert.

7. Opis sposobu przygotowania oferty

7.1. Oferty muszg zawierac:

¢ dane Wykonawcy: imie i nazwisko, adres, adres poczty elektronicznej oraz nr
telefonu;

* date sporzadzenia oferty;

e cene netto i cene brutto w PLN za catos¢ ustugi bedgcej przedmiotem
zamowienia;

e podpis osoby uprawnionej do sktadania oferty.

* jedna prébke wstepnego projektu ulotki— punkt 2.3.1

7.2. Do oferty nalezy dotgczy¢ ,, Wykaz ustug poswiadczajgcych spetnienie warunkéw
udziatu w postepowaniu”, zgodnie z informacjg zawartg w punkcie 3.2.

8. Informacje dodatkowe

8.1. Zamawiajacy zastrzega, ze dane dotyczgce zamodwienia sg jawne oraz stanowia
informacje publiczng i mogg zosta¢ udostepnione na zasadach okreslonych w
Ustawie z dnia 30 wrzesnia 2001 roku o dostepie do informac;ji publicznej.

8.1. Cena oferty winna obejmowac catkowity koszt wykonania przedmiotu zaméwienia,
w tym wszelkie koszty towarzyszgce wykonaniu zamodwienia. Rozliczenia miedzy
Zamawiajacym a Wykonawcy, z ktérym zostanie zawarta umowa na realizacje
zamowienia, bedg prowadzone w ztotych polskich (PLN).

8.2. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

8.3. Zamawiajacy zawiera umowy na podstawie wfasnych wzorow uméw stosowanych
w Ministerstwie Przedsiebiorczosci i Technologii.




9. Autorskie prawa majatkowe

9.1. Kwota okreslona w ofercie bedzie stanowi¢ petne wynagrodzenie naleine
Wykonawcy z tytutu wykonania umowy oraz za przeniesienie przez Wykonawce na
Zamawiajgcego wszelkich praw dotyczagcych wykonanych dziet, w tym
majatkowych praw autorskich na polach eksploatacji' i prawa do wykonywania
zaleznego prawa autorskiego oraz ewentualne wynagrodzenie za realizacje prawa
do nadzoru autorskiego.

9.2. Wykonawca przed odbiorem wykonanych: ulotki, folderu, analizy, broszury
i torby bedzie zobowigzany do zfozenia oswiadczenia, iz bedgce przedmiotem
zamowienia prace sg autorskim dzietem wykonawcy, nie powielajg tresci juz
istniejgcych, podlegajacych ochronie prawno-autorskiej w rozumieniu przepisow
ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz.
U.z 2016 ., poz. 666, z pdzn. zm).

10. Termin i miejsce sktadania ofert

Oferte prosimy ztoiy¢ w terminie do 28 kwietnia 2019 r. do godziny 23:59 za
posrednictwem poczty elektronicznej na adres mzp@mpit.gov.pl

! Wykonawca przenosi z momentem odbioru dzieta na Zamawiajagcego na zasadzie wytgcznosci autorskie prawa majatkowe na
nastepujacych polach eksploatacji:
1) w  zakresie utrwalania i zwielokrotniania utwordbw  zarbwno o  charakterze  trwalym,  jak
i przejsciowym -  wytwarzanie  okre$long  technika  egzemplarzy  utwordw  jakimikolwiek  $rodkami
i w jakiejkolwiek formie, w tym réwniez wprowadzania ich w formie zapisu cyfrowego do sieci informatycznej (Internetu),
2) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwory utrwalono - wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub
najem oryginatu albo egzemplarzy,
3)  w zakresie rozpowszechniania utworéw w sposob inny niz okreslony w pkt 2 - publiczne wykonanie, wystawienie, wy$wietlenie,
odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworéw w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do
nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.




