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Zatgcznik nr 1b do SIWZ
(Zatacznik nr 3 do Umowy)

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

I. INFORMACJE O ZAMAWIAJACYM

Ministerstwo Infrastruktury (Sekretariat Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego), ul.
Chatubinskiego 4/6, 00-928 Warszawa.

Sekretariat Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego, zwany dalej ,Sekretariatem KRBRD”,
jest jednostkg wykonawczg Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego (miedzyresortowego
organu pomocniczego Rady Ministrdw w sprawach bezpieczenstwa ruchu drogowego), dziatajgca
w strukturze organizacyjnej Ministerstwa Infrastruktury.

Realizujgc zadania Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego, Sekretariat KRBRD prowadzi
m.in. dziatania promujgce kwestie bezpieczehstwa na polskich drogach wsrdod wszystkich uzytkownikow
droég. Gléwnym zatozeniem prowadzonych dziatan jest wzrost $wiadomosci spotecznej w zakresie
bezpiecznego zachowania sie na drodze, spadek liczby wypadkéw drogowych, a w konsekwencji —
liczby ofiar $miertelnych i rannych w ich wyniku. Dziatania te prowadzone sg zgodnie z zatozeniami
wieloletniego krajowego programu poprawy stanu bezpieczenstwa ruchu drogowego w Polsce -
Narodowego Programu Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego 2013-2020 oraz jego dokumentow
wykonawczych - Programéw Realizacyjnych.

Il. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie (tj. kreacja, produkcja i postprodukcja) spotu
telewizyjnego o dtugosci od 30 do 45 sekund i jego odpowiednika do emisji w radiu; przygotowanie
koncepciji, produkciji i postprodukciji zapowiedzi zwiastunu (,trailera”) spotu telewizyjnego o dtugosci od
5 do 10 sekund; przygotowanie materiatu z planu zdjeciowego (,making of”) o dlugosci minimum 120
sekund przedstawiajgcego powstawanie spotu telewizyjnego i przygotowanie projektu graficznego
plakatu reklamowego na potrzeby kampanii spotecznej dotyczgcej dziatan edukacyjnych na rzecz
poprawy bezpieczenstwa pieszych.

W ramach realizacji przedmiotu zaméwienia opracowane zostanie rowniez hasto przewodnie spotu,
wykorzystywane jako umbrella brand kampanii spotecznej, bedgce elementem spotéw (telewizyjnego
i radiowego), zwiastunu (,trailera”) i plakatu reklamowego.

ll. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

Wykonawca jest zobowigzany wykona¢ zaméwienie w terminie do ........ 1dni kalendarzowych od daty
nastepujgcej po dniu zawarcia umowy.

IV. OBOWIAZKI WYKONAWCY PO PODPISANIU UMOWY

1. Stata wspétpraca z Zamawiajgcym w trakcie realizacji przedmiotu zaméwienia, w szczegdlnoci
w zakresie udzielania Zamawiajgcemu wszelkich niezbednych informacji zwigzanych z jego
prawidtowym wykonaniem — zgodnie z harmonogramem realizacji przedmiotu zaméwienia
przekazanym Zamawiajgcemu przez Wykonawce do akceptacji w dniu zawarcia umowy.

2. W terminie do 5 dni kalendarzowych od dnia nastepujgcego po dniu zawarcia umowy,
przygotowanie co najmniej 2 scenariuszy spotu telewizyjnego i 2 scenariuszy spotu radiowego oraz
2 propozycji hasta przewodniego spotu (umbrella brand) do wyboru iakceptacji
1 scenariusza spotu telewizyjnego i 1 scenariusza spotu radiowego przez Zamawiajgcego, W
terminie co najmniej do 5 dni kalendarzowych od dnia ich otrzymania. Propozycje, o ktérych mowa
w zdaniu poprzednim, powinny by¢ uszczegétowieniem koncepcji kreatywnej przedstawionej w
ofercie Wykonawcy oraz powinny by¢ przedstawione w formie storyboardéw wraz z opisem
i voice-over lektora.

Ponadto, kazdy z zaproponowanych scenariuszy spotu radiowego powinien by¢ spéjny z trescig
kazdego z zaproponowanych scenariuszy spotu telewizyjnego (np. zaproponowany scenariusz

1 Zgodnie z ofertg wykonawcy, lecz nie dtuzej jak w terminie 45 dni kalendarzowych od daty nastepujgcej po dniu zawarcia umowy.
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nr 1 spotu radiowego powinien by¢ odpowiednikiem radiowym zaproponowanego scenariusza
nr 1 spotu telewizyjnego).

Realizacja spotu telewizyjnego i radiowego (produkcja i postprodukcja, z uwzglednieniem
wybranego hasta przewodniego spotu, o ktérym mowa w pkt 2), na podstawie wybranego
i zaakceptowanego przez Zamawiajgcego scenariusza danego spotu i przedstawienie produktow
do akceptacji Zamawiajgcego w terminie co najmniej 7 dni kalendarzowych od dnia ich otrzymania.
Spot telewizyjny musi zosta¢ przygotowany w dodatkowych wersjach:

1) wersji zawierajgcej pisemne komunikaty dotyczgce tresci spotu w jezyku angielskim;
2) wersji dla 0séb niestyszacych i niedostyszgcych (co najmniej transkrypcja tekstowa).

Po realizacji spotu, o ktérej mowa w pkt 3, tj. do 5 dni kalendarzowych od dnia zakonczenia jego
produkcji, przygotowanie co najmniej 2 propozycji projektu graficznego plakatu reklamowego
do wyboru (z uwzglednieniem wybranego hasta przewodniego spotu, o ktérym mowa w pkt 2)
i akceptacji 1 z nich przez Zamawiajgcego w terminie co najmniej do 5 dni kalendarzowych od dnia
ich otrzymania. Propozycje, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim, muszg zostac¢ przygotowane
w sposob umozliwiajagcy jego ekspozycje np. na nosnikach wielkoformatowych przy drogach czy na
nosnikach reklamowych w srodkach transportu publicznego.

Po realizacji spotu, o ktérej mowa w pkt 3, tj. do 5 dni kalendarzowych od dnia zakonczenia jego
produkcji, przygotowanie materiatu z planu zdjeciowego (making of) o dtugosci minimum 120
sekund, przedstawiajgcego powstawanie spotu telewizyjnego w sposob ciekawy i interesujgcy
zapewniajgcy promocje kampanii spotecznej, do akceptacji przez Zamawiajgcego w terminie
co najmniej do 5 dni kalendarzowych od dnia jego otrzymania.

Po realizacji spotu, o ktérej mowa w pkt 3, tj. do 4 dni kalendarzowych od dnia zakonczenia jego
produkcji, przygotowanie zwiastunu spotu telewizyjnego (trailer) o dtugosci od 5 do 10 sekund,
zachecajgcego odbiorce w ciekawy i interesujacy sposéb do zapoznania sie ze spotem
telewizyjnym oraz zapewniajgcego promocje kampanii spotecznej, do akceptacji przez
Zamawiajgcego w terminie co najmniej do 4 dni kalendarzowych od dnia jego otrzymania.

Umieszczenie w spotach telewizyjnych odnosnika URL, ktéry odnosi do strony internetowe;j
www.krbrd.gov.pl lub innej wskazanej przez Zmawiajgcego, otagowanym w sposob umozliwiajgcy
Sledzenie ruchu na stronie.

Dostarczenie Zamawiajgcemu wszystkich wykonanych elementéw przedmiotu zamowienia
(w plikach o wysokiej jakosci) na ptycie DVD iprzenosnym dysku zewnetrznym (pendrive)
w formacie AVI, MOV w rozdzielczosci HD réwniez w wersjach na You Tube, portale
spotecznosciowe i strone internetowg Zamawiajgcego. Przekazanie pliku projektu graficznego
plakatu reklamowego dla kazdego ze spotéw o wysokiej rozdzielczosci (w formatach .png, .jpeg,
.gif, .pdf oraz w rozszerzeniach plikéw mozliwych do edycji w programach Adobe lllustrator CS5 lub
nowszych wersjach tego oprogramowania lub Corel Draw X5 lub nowszych wersjach tego
oprogramowania).

Umieszczenie na FTP-ie stacji telewizyjnych i radiowych wskazanych przez Zamawiajgcego
i/lub FTP-ie Zamawiajgcego albo na przenosnym dysku zewnetrznym (pendrive), obu spotéw
w wersji cyfrowej, odpowiadajgcej specyfikacji danej stacji telewizyjnej i radiowej oraz skanu
metryczek.

W przypadku kiedy na etapie odbioru prac od Wykonawcy Zamawiajgcemu nie bedg znane
specyfikacje techniczne plikow emisji/ekspozycji Wykonawca zobowigzuje sie przygotowac
odpowiednig ilo§¢ nos$nikbw zgodnie z warunkami technicznymi wskazanych podmiotow
odpowiedzialnych za emisje/ekspozycje i w terminie wskazanym przez Zamawiajgcego, jednak
nie diuzszym niz 12 miesiecy od dnia zakonczenia realizacji zamodwienia. Dzieh zakonczenia
realizacji zamdwienia rozumie sie jako dzieh podpisania protokotu odbioru z realizacji zamdéwienia.

Przekazanie Zamawiajgcemu autorskich praw majgtkowych do wszystkich utwordw (i ich projektow)
powstatych w zwigzku z realizacjg przedmiotu zamdwienia oraz udzielenie Zamawiajgcemu prawa
zaleznego do tych utwordw.
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Wykonawce zobowigzuje sie, w przypadku realizacji przedmiotu zamowienia w przestrzeni
publicznej, do uzyskania zgody od zarzadcy drogi na zajecie pasa drogowego koniecznego do
wykonania spotow.

Wykonawca jest zobowigzany do opracowania projektu organizacji ruchu na czas realizacji spotu i
jego zatwierdzenia przez wtasciwy organ zarzgdzajgcy ruchem oraz wdrozenia tej organizacji ruchu
w terenie.

Wykonawca bedzie zobowigzany do odbierania oraz dostarczenia na wtasny koszt od i do
Zamawiajgcego wszelkich materiatéw niezbednych do realizacji zamdwienia.

Wykonawca bedzie zobowigzany do osobistego stawiennictwa w siedzibie Zamawiajgcego
kazdorazowo, gdy Zamawiajgcy uzna to za niezbedne do prawidtowej realizacji zaméwienia.

Wspoditpraca pomiedzy Zamawiajgcym a Wykonawcg bedzie polegata na kontaktach bezposrednich,
telefonicznych i mailowych, konferencjach on-line a wszelkie materiaty zwigzane z realizacjg
zamoéwienia w miare mozliwosci technicznych przekazywane beda na biezgco za posrednictwem
poczty elektronicznej.

V. ZALOZENIA KREACJI

1. Giéwny cel

Gtéwnym celem realizacji zamdwienia jest podniesienie swiadomosci uczestnikow ruchu
drogowego — pieszych, w zakresie wskazania prawidtowego wzorca postawy/zachowania
sie w okreslonej sytuacji drogowej, ktéra dotyczy ochrony pieszych w obszarze przejs¢ dla
pieszych i zachowania szczegdlnej ostroznosci przez pieszych przy wchodzeniu na przejscie
dla pieszych.

Podstawowym celem jest: bezposrednio - zmiana postaw i zachowan uczestnikéw ruchu
drogowego (pieszych), a posrednio - spadek liczby wypadkow i ofiar $miertelnych w ruchu
drogowym oraz obnizenie ciezkosci zdarzen drogowych.

2. Grupadocelowa

Ogot spoteczenstwa, w szczegolnosci osoby w wieku 18-79 lat.

3. Cele komunikacyjne spotu telewizyjnego i radiowego

e USwiadomienie wszystkich uzytkownikbw drég o prawach i obowigzkach pieszego,
w tym prawidtowego zachowania sie przy przekraczaniu przejs¢ dla pieszych.

o Koniecznosci zwrécenia uwagi na zachowanie przez pieszych szczegdlnej ostroznosci -
wchodzacym i/lub znajdujgcym sie na przejsciu.

o Wywotanie refleksji nad wkasnymi niebezpiecznymi zachowaniami w ruchu drogowym, ktére
mogg powodowa¢ zagrozenie utraty Zzycia i zdrowia pieszych na przejsciach dla pieszych.

e Pokazanie zagrozen wystepujgcych na przejsciach dla pieszych - gtéwnie pieszych oraz
informowania o odpowiednich regulacjach prawnych w tym zakresie.

4. Wymagania dotyczace kreacji spotu telewizyjnego i odpowiadajagcego mu spotu

radiowego
e Kreacja powinna by¢ ze sobg spéjna.

o Jezyk komunikacji musi by¢ prosty i zrozumiaty z jednoznacznym przekazem, nie moze
zawiera¢ zbyt wielu komunikatéw.

e Hasto przewodnie musi by¢ krétkie, proste i zrozumiate z jednoznacznym przekazem.
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Kreacja powinna skupia¢ sie przede wszystkim na propagowaniu pozytywnych postaw
i zachowan pieszych, w tym prawidlowego zachowania sie przy przekraczaniu przejs¢ dla
pieszych oraz kreowaniu przestrzegania przepiséw ruchu drogowego jako pozadanej cechy
pieszych.

Kreacja powinna koncentrowa¢ sie na faktach, postugiwa¢ sie racjonalng argumentacja,
motywujgc do zmiany zachowan i postaw.

Kreacja powinna by¢ skierowana do ogotu spoteczenstwa, w przedziale wiekowym 18-79 lat.

Kreacja powinna:

a) zawierac¢ silny przekaz emocjonalny i wzbudzaé emocije;
b) przykuwa¢ uwage i zaskakiwac odbiorcow;

c) byé¢ oryginalna i innowacyjna;

d) by¢ autentyczna i naturalna;

co przyczyni sie do zapamietania przekazu oraz bedzie motywowaé do zmiany postaw
i zachowan pieszych.

Nalezy unikng¢ udziatu celebrytéw (oséb popularnych, czesto pojawiajgcych sie w $srodkach
masowego przekazu), czy stricte reklamowych scenariuszy marginalizujgcych role bohateréow
i ich historii.

Nalezy unika¢ elementéw niewystepujacych w polskiej rzeczywistosci (np. przyktadéw
rozwigzan infrastrukturalnych nie wystepujacych w Polsce).

Niedopuszczalne jest lokowanie produktu lub marki, nawet w sposob posredni (np. poprzez
pokazywanie konkretnego ksztattu lub koloru kojarzonego wytgcznie z ogdlnie znanym
produktem).

Koncepcja kreatywna spotdéw, powinna rowniez okres$li¢, w przypadku realizacji spotu w
przestrzeni publicznej z uwzglednieniem ruchu drogowego, wstepng lokalizacje realizacji spotu
(np.: wspotrzedne GPS, rodzaj drogi, skrzyzowanie itp.).

W przypadku realizacji spotu telewizyjnego i odpowiadajgcego mu spotu radiowego w
przestrzeni publicznej, ostateczna doktadna lokalizacja realizacji spotu zostanie uzgodniona
pomiedzy Wykonawcg a Zamawiajgcym po podpisaniu umowy.

W przypadku uzgodnienia ostatecznej dokfadnej lokalizacji miejsca realizacji spotu w
przestrzeni publicznej Wykonawca jest odpowiedzialny za uzyskanie wszelkich niezbednych
zgdd i pozwoleh oraz dochowania procedur wynikajgcych z powszechnie obowigzujgcego
prawa zajecia pasa drogowego i czasowej zmiany organizacji ruchu na danym odcinku drogi.

Dane dotyczace problemu

Zgodnie z danymi Unii Europejskiej, pod wzgledem liczby zabitych w wypadkach drogowych
w przeliczeniu na milion mieszkancow, Polska zajmuje jedno z ostatnich miejsc w Europie
(77 zabitych na 1 min mieszkancéw), podczas gdy srednia UE wynosi 51 oséb na min
mieszkancow. W potowie panstw cztonkowskich ten wskaznik byt ponizej 50, a w dziesieciu
krajach — ponizej 40.

Wyniki Wyceny kosztéw wypadkdw i kolizji drogowych na sieci drég w Polsce na koniec roku
2018, wykonanej na zlecenie Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego, wykazaty,
iz koszty wszystkich zdarzen drogowych w Polsce w 2018 r. oszacowano na kwote 56,6 mid
ziotych, co stanowi 2,7 % PKB kraju?. O taka kwote pomniejszone zostaty wydatki na inne
zadania i priorytety panstwa. Roczne koszty wypadkéw drogowych w 2018 r. wyniosty 44,9 mld
zt. Najwiekszy udziat w kategorii kosztéw wypadkéw i kolizji drogowych w Polsce w 2018 roku,
wynoszacy 58%, majg straty produkgji tytutem Smierci badz niedyspozycji pracownika w pracy.

Na podstawie przeprowadzonego Badania Ewaluacyjnego Narodowego Programu
Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego na lata 2013-2020%. wykonanego w 2017 na zlecenie

2)
3)

Dokument dostepny jest na stronie internetowej pod adresem: http://krbrd.gov.pl/pl/koszty-zdarzen-drogowych.html
Dokument dostepny jest na stronie internetowej pod adresem https://www.krbrd.gov.pl/pl/ewaluacja-npbrd-2013-2020.html
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Sekretariatu KRBRD wynika, iz wskazniki przyjete dla celéw realizacji zatozeh ww. Programu
wymagajg dalszych zintensyfikowanych dziatan w poszczegolinych filarach NPBRD
w szczegolnosci w filarze Bezpieczny Cztowiek majgcego na celu prowadzenie dziatan
o charakterze zabezpieczajgcym.

o Wazng przyczyng wypadkow drogowych w Polsce byto nie zachowanie szczegdlnej ostroznoéci
przez pieszych przy wchodzeniu na przejscie dla pieszych. Najwiecej zdarzen odnotowuje sie
na przejsciach dla pieszych gdzie wystgpito 3466 wypadkdéw, stanowi to 49,5 % wszystkich
wypadkéw z udziatem pieszych. Na tym obszarze (przejscia dla pieszych) tgcznie miato miejsce
3466 wypadkow, w ktérych smier¢ poniosty 234 osoby, a obrazeh ciata doznato 3375 oséb.

e Najwiecej ofiar $Smiertelnych wypadkéw spowodowanych w 2019 roku przez pieszych byto
wynikiem:
— nieostroznego wejscia na jezdnie bezposrednio przed jadagcym pojazdem — 156 ofiar
Smiertelnych; wzrost 0 5,4%,
— stania na jezdni, lezenia, siedzenia, kleczenia — 74 ofiar Smiertelnych; wzrost o 5,7%,
— przekraczania jezdni w miejscu niedozwolonym — 54 ofiary Smiertelne; wzrost o 1,9%,
— chodzenia nieprawidtowg strong drogi - 42 ofiary $miertelne; wzrost o 82,6%,
— wejscie na jezdnie przy czerwonym Swietle — 14 ofiar Smiertelnych; spadek 0 22,2%. 4

VI. ELEMENTY OBOWIAZKOWE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przy realizacji przedmiotu zamdwienia nalezy przestrzega¢ zasad dotyczgcych promocji projektow
finansowanych z Funduszy Europejskich, dostepnych na stronie internetowej
www.funduszeeuropejskie.gov.pl. Niezbedne jest umieszczenie na wszelkich materiatach wizualnych
planszy koncowej (packshot), z uwzglednieniem nastepujgcych elementow:

a) logotyp Ministerstwa Infrastruktury;

b) logotyp Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego, zgodnie z identyfikacja wizualng
KRBRD;

c) flaga Rzeczypospolitej Polskiej, wraz z podpisem: ,Rzeczpospolita Polska”;

d) flaga Unii Europejskiej, wraz z podpisem: ,Unia Europejska. Fundusz Spéjnosci”,

e) znak Funduszy Europejskich, wraz z nazwg programu Infrastruktura i Srodowisko;

f) informacja o realizacji zaméwienia na zlecenie Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego;
g) adres strony internetowej wskazanej przez Zamawiajgcego;

h) koloru niebieskiego (CMYK: 100:30:0:10, 100:10:0:0, 30:10:0:0).

VIl. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Zamawiajgcy wskaze osobe, ktéra w imieniu Zamawiajgcego bedzie akceptowaé kazdy etap prac
realizacji przedmiotu zamowienia, a Wykonawca zobowigzuje sie uwzglednia¢ uwagi zgtoszone
przez Zamawiajgcego przy realizacji przedmiotu zamowienia

2. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwo$¢ obecnosci (zdalnej on-line lub osobistej) swoich

przedstawicieli na poszczegdlnych etapach realizacji danych elementéw przedmiotu zamdéwienia,
np. na planie zdjeciowym i/lub w studiu nagraniowym.

4 Szczegotowe dane dostepny sg na stronie internetowe;j pod adresem
https://dlakierowcow.policja.pl/dk/statystyka/100254, Wypadki-drogowe-raporty-roczne.html
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