[bookmark: _GoBack]Otwarty konkurs ofert na realizację zadania publicznego pn. „Ogólnopolska kampania edukacyjno-profilaktyczna na rzecz przeciwdziałania mowie nienawiści”
Na podstawie art. 11 ust. 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o działalności pożytku publicznego i o wolontariacie (Dz.U. z 2024 r. poz. 1491, 1761, 1940.) Minister Spraw Wewnętrznych i Administracji, ogłasza otwarty konkurs ofert na realizację w okresie listopad - grudzień 2025 roku zadania publicznego pn. „Ogólnopolska kampania edukacyjno-profilaktyczna na rzecz przeciwdziałania mowie nienawiści”.
I. Cel i rodzaj zadania
Celem zadania publicznego jest zwiększenie świadomości społecznej na temat zagrożeń wynikających z mowy nienawiści oraz promowanie postaw opartych na szacunku, empatii, odpowiedzialności społecznej i zasadach równego traktowania. Kampania ma na celu przeciwdziałanie zjawisku mowy nienawiści w przestrzeni publicznej, w tym szczególnie w Internecie i mediach społecznościowych, oraz kształtowanie postaw sprzyjających budowaniu kultury dialogu i tolerancji.
W ramach realizacji zadania planuje się przeprowadzenie ogólnopolskiej kampanii społecznej o charakterze edukacyjno-profilaktycznym, która będzie skierowana do szerokiego grona odbiorców – niezależnie od wieku, pochodzenia, statusu społecznego, wyznania, tożsamości płciowej. Kampania ma mieć charakter inkluzywny i równościowy, z uwzględnieniem potrzeb różnych grup społecznych, w tym osób zagrożonych wykluczeniem lub doświadczających dyskryminacji.
Zadanie publiczne ma również na celu:
· informowanie o konsekwencjach prawnych, społecznych i psychologicznych związanych z mową nienawiści i przestępstwami motywowanymi uprzedzeniami;
· przeciwdziałanie stereotypom i uprzedzeniom, w szczególności wobec mniejszości narodowych, etnicznych, religijnych, osób z niepełnosprawnościami, migrantów, osób LGBTQIA+ i innych grup narażonych na wykluczenie;
· wzmacnianie postaw obywatelskich i promowanie reagowania na przejawy mowy nienawiści w życiu codziennym, w szkole, w pracy, w Internecie;
· zwiększenie kompetencji społecznych umożliwiających rozpoznawanie, zgłaszanie i przeciwdziałanie nienawistnym treściom.
Zadanie obejmuje opracowanie treści kampanii (w tym treści edukacyjnych, graficznych i audiowizualnych), ich dostosowanie do różnych grup odbiorców oraz dystrybucję za pośrednictwem mediów społecznościowych i innych nowoczesnych kanałów komunikacji, z zachowaniem zasad dostępności cyfrowej [footnoteRef:1]i komunikacyjnej[footnoteRef:2]. [1:  Ustawa z dnia 4 kwietnia 2019 r. o dostępności cyfrowej stron internetowych i aplikacji mobilnych podmiotów publicznych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1440.)]  [2:  Ustawa z dnia 19 lipca 2019 r. o zapewnianiu dostępności osobom ze szczególnymi potrzebami (Dz. U. z 2024 r. poz. 1411.). 
] 

Zadanie publiczne dotyczy sfery zadań publicznych, o której mowa w:
· art. 4 ust. 1 pkt 20 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o działalności pożytku publicznego i o wolontariacie (Dz.U. z 2024 r. poz. 1491, 1761, 1940), tj. w zakresie „porządku i bezpieczeństwa publicznego”,
· art. 4 ust. 1 pkt 22 ww. ustawy, tj. w zakresie „upowszechniania i ochrony wolności i praw człowieka oraz swobód obywatelskich, a także działań wspomagających rozwój demokracji”.
II. Wysokość środków publicznych oraz termin i warunki realizacji zadania
1. Na realizację zadania Minister Spraw Wewnętrznych i Administracji planuje przekazać środki w wysokości 120 000,00 PLN (słownie: sto dwadzieścia tysięcy złotych).
2. Realizacja zadania powinna nastąpić w okresie od dnia 1 listopada do dnia 31 grudnia 2025 r. przy czym treść kampanii powinna być dystrybuowana przynajmniej przez 5 kolejnych tygodni przypadających w ww. okresie.
3. Decyzja Ministra Spraw Wewnętrznych i Administracji w sprawie wyboru ofert stanowić będzie podstawę zawarcia pisemnej umowy ze Zleceniobiorcą (Oferentem). Ramowy wzór określa Rozporządzenie Przewodniczącego Komitetu do Spraw Pożytku Publicznego z dnia 24 października 2018 r. w sprawie wzorów ofert i ramowych wzorów umów dotyczących realizacji zadań publicznych oraz wzorów sprawozdań z wykonania tych zadań (Dz.U. z 2018 r. poz. 2057).
4. Zleceniobiorca bez zgody Zleceniodawcy może przesunąć do 10 % środków zaplanowanych na realizację danego zadania (bez przesunięć na koszty administracyjne). 

III. Uprawnione podmioty
O przyznanie dotacji mogą ubiegać się organizacje pozarządowe w rozumieniu art. 3 ust. 2 oraz podmioty wymienione w art. 3 ust. 3 ustawy o działalności pożytku publicznego i o wolontariacie, prowadzące działalność pożytku publicznego w zakresie porządku i bezpieczeństwa publicznego, a także upowszechniania oraz ochrony wolności i praw człowieka, w szczególności posiadające doświadczenie, wiedzę i kompetencje w zakresie przeciwdziałania mowie nienawiści dające gwarancję pomyślnej realizacji zadania publicznego oraz wysoką jakość jego wykonania. Ponadto, powinny to być organizacje zajmujące się ochroną praw człowieka, przeciwdziałąjące dyskryminacji i promowaniem równości, działające na rzecz osób LGBTQIA+.  
IV. Termin i miejsce składania ofert
1.  Oferty należy składać w terminie do dnia 10 września 2025 r.
2.  Oferty należy składać korespondencyjnie na adres: Departament Porządku Publicznego Ministerstwa Spraw Wewnętrznych i Administracji, 02-591 Warszawa, ul. Stefana Batorego 5 lub bezpośrednio w Biurze Podawczym w budynku Ministerstwa Spraw Wewnętrznych i Administracji przy ul. Rakowieckiej 2a, w godzinach 8:15 – 16:00.  z dopiskiem na kopercie „Otwarty konkurs ofert na realizację zadania publicznego pn. „Ogólnopolska kampania edukacyjno-profilaktyczna na rzecz przeciwdziałania mowie nienawiści”.
V. Wymogi formalne
1.    Warunkiem przystąpienia do konkursu jest złożenie w terminie do dnia 10 września 2025 r. oferty zgodnej ze wzorem określonym w Rozporządzeniu Przewodniczącego Komitetu do Spraw Pożytku Publicznego w sprawie wzorów ofert i ramowych wzorów umów dotyczących realizacji zadań publicznych oraz wzorów sprawozdań z wykonania tych zadań.
2.    Rozpatrywane będą wyłącznie oferty złożone przez Oferenta, który spełnia łącznie następujące warunki formalne:
· jest organizacją pozarządową (lub podmiotem wymienionym w art. 3 ust. 3 ustawy o działalności pożytku publicznego i o wolontariacie), prowadzącą działalność pożytku publicznego, której cele statutowe są zbieżne z zadaniem wskazanym do realizacji w punkcie I, posiadającą doświadczenie w zakresie przeciwdziałania mowie nienawiści, ochrony praw człowieka, równego traktowania i edukacji obywatelskiej,
· posiada co najmniej 2-letnie doświadczenie w realizacji działań z zakresu praw człowieka, przeciwdziałania dyskryminacji, edukacji społecznej lub kampanii informacyjnych,
· zatrudnia odpowiednio wyszkoloną i wykwalifikowaną kadrę, zdolną do realizacji zadania; wskazując rodzaj kosztów jako wynagrodzenie pracownika należy wskazać dane osoby, która będzie ją realizowała,
· zatrudnia wyszkoloną i wykwalifikowaną osobę, zdolną do rozliczenia zadania w cz. finansowej, wykazującą się doświadczeniem w rozliczaniu dotacji, grantów itp.,
· do oferty należy załączyć szczegółowe opisy stanowisk/zakresy czynności osób, które będą realizowały zadanie, 
· oświadczenia o niekaralności osób realizujących zadanie publiczne,
· koszty związane z obsługą administracyjno-finansową nie mogą stanowić więcej niż 10 % całkowitych kosztów realizacji zadania,
· jest wiarygodny pod względem finansowym (wymagane zaświadczenia o niezaleganiu z opłacaniem składek w ZUS oraz z zobowiązaniami wobec urzędów skarbowych),
· przedłoży kompletną ofertę w terminie określonym w ogłoszeniu.
3.    Oferenci, przystępujący do konkursu ofert, którzy nie mają możliwości samodzielnej realizacji zadania, powinni załączyć do oferty, pod rygorem nieważności, dokumenty potwierdzające możliwość wykonania zadania lub jego części we współpracy ze wskazanym w ofercie podmiotem, spełniając warunki określone w art. 14 ust. 3, 4 i 5 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o działalności pożytku publicznego i o wolontariacie. Przy opracowaniu oferty należy wskazać podział kosztów między podmiotami zamierzającymi realizować zadanie, które wystąpią w związku z realizacją zadania.
4. Oferent powinien przedstawić:
· dane realizatora zadania,
· szczegółowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji,
· termin i miejsce realizacji zadania publicznego,
· kalkulację przewidywanych kosztów realizacji zadania publicznego wraz ze wskazaniem osób je realizujących,
· informację o wcześniejszej działalności podmiotu składającego ofertę w zakresie, którego dotyczy zadanie publiczne,
· informację o posiadanych zasobach rzeczowych i kadrowych zapewniających wykonanie zadania publicznego, w tym o wysokości środków finansowych uzyskanych na realizację danego zadania pochodzących z innych źródeł (o ile takie będą przewidziane przez Oferenta),
· deklarację o zamiarze odpłatnego lub nieodpłatnego wykonania zadania,
· do oferty należy dołączyć: aktualny statut organizacji, fundacji lub stowarzyszenia, pełny wyciąg z Krajowego Rejestru Sądowego, NIP, REGON i dokument potwierdzający posiadanie wyodrębnionego rachunku bankowego oraz jego numer – wraz z oświadczeniem, że jest on przeznaczony na realizację ww. zadania. Dokumenty należy poświadczyć za zgodność z oryginałem.
VI. Tryb i kryteria stosowane przy wyborze ofert oraz zasady przyznawania dotacji:
Kryteria oceny zgłoszonych ofert:
1. Zdolność oferenta do realizacji zadania oraz jakość zaplanowanych działań
Ocenie podlegać będzie:
· kompletność i spójność oferty,
· adekwatność zaproponowanych działań do celów kampanii,
· posiadane zasoby: kadrowe, techniczne i organizacyjne,
· doświadczenie zespołu projektowego oraz jego kompetencje.

2. Doświadczenie oferenta (oraz ewentualnych partnerów)
Pod uwagę brane będzie wcześniejsze doświadczenie w zakresie:
· realizacji kampanii społecznych,
· prowadzenia działań edukacyjnych i informacyjnych dotyczących przeciwdziałania mowie nienawiści,
· realizacji działań medialnych, w tym produkcji treści wizualnych i audiowizualnych.

3. Jakość zaproponowanej koncepcji kampanii
Szczególnej analizie podlegać będą:
· trafność przekazu względem celów kampanii,
· atrakcyjność i nowatorstwo form wizualnych oraz językowych,
· zrozumiałość i przystępność treści dla szerokiego grona odbiorców,
· adekwatność zaproponowanych formatów i mediów do grupy docelowej,
· propozycje kreatywne, takie jak slogany, hashtagi, logo, kody QR itp.

4. Zakres, różnorodność i długość proponowanych działań
Ocenie podlegać będzie:
· liczba oraz różnorodność zaproponowanych aktywności,
· długość i trwałość oddziaływania poszczególnych elementów kampanii (np. materiałów audiowizualnych),
· stopień kompleksowości i spójności zaplanowanych działań.
W szczególności kampania powinna:
· wyjaśniać, czym jest mowa nienawiści,
· zawierać studia przypadków ilustrujące to zjawisko,
· informować o skutkach i konsekwencjach mowy nienawiści, w tym przestępstwach z nienawiści,
· zawierać działania, które mogą realnie przyczynić się do ograniczenia zjawiska.


5. Dostosowanie kampanii do mediów społecznościowych i aktualnych trendów komunikacyjnych
W tym:
· odpowiedni dobór formatów, długości i języka przekazu,
· wykorzystanie nowoczesnych narzędzi i platform komunikacyjnych,
· kreatywność w zakresie form interaktywnych i zaangażowania odbiorców.

6. Poprawność i racjonalność kalkulacji kosztów
Ocenie podlegać będzie:
· rzetelność i szczegółowość kosztorysu,
· przejrzystość struktury finansowania,
· gospodarność i zasadność wydatków w kontekście zakresu rzeczowego zadania.

7. Jakość harmonogramu realizacji działań
W tym:
· realność zaplanowanych etapów,
· spójność działań w czasie,
· wskazanie osób odpowiedzialnych za poszczególne elementy kampanii.

8. Propozycja metod ewaluacji skuteczności kampanii
Analizowane będą sposoby:
· mierzenia zasięgu i efektywności działań,
· oceny zaangażowania odbiorców,
· monitorowania rezultatów edukacyjnych oraz społecznych.

9. Dostępność kampanii dla osób ze szczególnymi potrzebami
Ocenie podlegać będzie:
· zgodność z przepisami o dostępności cyfrowej,
· zastosowanie rozwiązań umożliwiających odbiór treści przez osoby z niepełnosprawnościami,

10. Referencje oraz rzetelność wcześniejszych działań
W tym:
· opinie o Oferencie na podstawie wcześniej realizowanych przedsięwzięć,
· ocena jakości rozliczeń projektów finansowanych ze środków publicznych,
· terminowość i zgodność z założeniami wcześniejszych projektów.

11. Innowacyjność podejścia do realizacji kampanii i komunikacji społecznej
Ocenie podlegać będzie:
· oryginalność zaproponowanych rozwiązań,
· potencjał kampanii do wykreowania nowych form zaangażowania społecznego,
· twórcze podejście do tematu przeciwdziałania mowie nienawiści.

Oferent, którego oferta zostanie wyłoniona w ramach niniejszego konkursu, zobowiązany jest do dostarczenia wszystkich materiałów planowanych w ramach kampanii co najmniej 15 dni przed terminem realizacji zadania publicznego w celu ich weryfikacji i uzyskania akceptacji Zleceniodawcy konkursu. Wszelkie materiały publikowane w ramach kampanii – w tym również te dystrybuowane oraz eksponowane – muszą zostać uprzednio zatwierdzone przez Zleceniodawcę. Ponadto, wszystkie materiały przygotowane w ramach kampanii muszą obowiązkowo zawierać logo Ministerstwa Spraw Wewnętrznych i Administracji. 
Zasady przyznawania dotacji:
1.   Niniejszy otwarty konkurs ofert zostanie rozstrzygnięty zgodnie z Zarządzeniem Nr 53 Ministra Spraw Wewnętrznych z dnia 17 sierpnia 2020 roku w sprawie organizacji w Ministerstwie Spraw Wewnętrznych zlecenia zadań publicznych (Dz. Urz. MSW z 2020 r. poz. 71), dostępnym w Internecie pod adresem: http://edziennik.mswia.gov.pl/legalact/2020/71/ 
2.   Przebieg prac komisji konkursowej:
· komisja konkursowa do oceny złożonych ofert powoływana jest przez Ministra Spraw Wewnętrznych i Administracji w terminie 30 dni od upływu terminu składania ofert,
· w skład komisji konkursowej wchodzi co najmniej trzech członków, w tym jako przewodniczący dyrektor albo zastępca dyrektora Departamentu Porządku Publicznego,
· w pracach komisji konkursowej mogą uczestniczyć eksperci z głosem doradczym posiadający specjalistyczną wiedzę w dziedzinie obejmującej zakres zadania publicznego,
· Departament Porządku Publicznego przekazuje komisji konkursowej oferty wraz z opiniami merytorycznymi,
· komisja konkursowa dokonuje wyboru najkorzystniejszej oferty większością głosów w terminie 14 dni od dnia otrzymania ofert wraz z opiniami,
· członek komisji konkursowej nie może wstrzymać się od głosu, w przypadku równej liczby głosów decyduje głos przewodniczącego komisji,
· komisja konkursowa sporządza protokół z przeprowadzonej oceny w terminie 14 dni od wyboru najkorzystniejszej oferty i przedstawia go niezwłocznie Ministrowi Spraw Wewnętrznych i Administracji,
· Minister Spraw Wewnętrznych i Administracji podejmuje decyzję o zatwierdzeniu lub odrzuceniu wyników postępowania konkursowego w terminie 14 dni od dnia przedłożenia protokołu przez komisję konkursową,
· decyzja Ministra Spraw Wewnętrznych i Administracji ogłaszana jest na stronie internetowej MSWiA oraz w siedzibie organu na tablicy ogłoszeń.
3.  Wyniki konkursu podane będą nie później niż 45 dni po upływie terminu składania ofert. Podstawą wyboru oferty jest ocena spełnienia przez Oferenta wymagań, o których mowa w punktach I, III, V i VI.
4. Wydatki przedstawione w kosztorysie muszą znajdować pełne uzasadnienie w opisie zadania. Podmiot zapewni przejrzystość kosztorysu i jego spójność z planowanymi zadaniami oraz zasadność i racjonalność poszczególnych pozycji kosztorysu. 
5. Warunkiem przekazania dotacji jest zawarcie umowy według wzoru określonego w Rozporządzeniu Przewodniczącego Komitetu do Spraw Pożytku Publicznego w sprawie wzorów ofert i ramowych wzorów umów dotyczących realizacji zadań publicznych oraz wzorów sprawozdań z wykonania tych zadań.

VII. Informacja i promocja
Podmioty realizujące zadania finansowane lub dofinansowane z budżetu państwa lub 
z państwowych funduszy celowych są obowiązane do podejmowania działań informacyjnych dotyczących tego finansowania lub dofinansowania, przy wykorzystaniu różnych form i metod komunikacji zgodnie z art. 35d ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych (Dz. U. z 2025 r. poz. 39.) i rozporządzeniem Rady Ministrów w sprawie określenia działań informacyjnych podejmowanych przez podmioty realizujące zadania finansowane lub dofinansowane z budżetu państwa lub z państwowych funduszy celowych z dnia 7 maja 2021 r. (Dz. U. z 2021 poz. 953)
Koszt powyższych obowiązków ponosi realizator. Jest to koszt kwalifikowany.
Wytyczne w zakresie wypełniania obowiązków informacyjnych obowiązują realizatora 
od momentu podpisania umowy na realizację zadania.
Szczegółowe wytyczne w zakresie wypełniania obowiązków informacyjnych, a także wzory materiałów potrzebnych do spełnienia obowiązków informacyjnych określone są na stronie internetowej https://www.gov.pl/web/premier/dzialania-informacyjne.
VIII. Informacja dotyczące Zleceniodawcy konkursu
W przypadku zaistnienia wątpliwości zapytania należy kierować w formie pisemnej:
do Pani Agata Furgała, Dyrektor Departamentu Porządku Publicznego, Ministerstwo Spraw Wewnętrznych i Administracji, ul. Batorego 5, 02-591 Warszawa, sekretariat.dpp@mswia.gov.pl.  W korespondencji należy podać dane osoby wskazanej do kontaktu oraz adres do korespondencji i adres mailowy.
IX. Zastrzeżenie
Ogłaszający zastrzega sobie prawo unieważnienia konkursu i z tego tytułu nie przysługuje Oferentom roszczenie przeciwko ogłaszającemu.
X. Informacja o przetwarzaniu danych osobowych
W związku z realizacją obowiązku informacyjnego wynikającego z art. 13 RODO[footnoteRef:3] osoby będące oferentem i uczestniczące czynnie z oferentem w składaniu oferty na realizację zadania publicznego prosimy o zapoznanie się z klauzulą informacyjną dotyczącą przetwarzania danych osobowych, która stanowi załącznik nr 1. [3:  Rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osób fizycznych w związku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przepływu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (Dz.Urz.UE.L 2016 Nr 119, str. 1)] 

W związku z realizacją obowiązku informacyjnego wynikającego z art. 14 RODO prosimy oferentów o przedstawienie osobom, których dane osobowe zostały przekazane przez oferentów w dokumentacji konkursowej, klauzuli informacyjnej dotyczącej przetwarzania danych osobowych, która stanowi załącznik nr 2.
Załącznik nr 1 – Klauzula informacyjna dotycząca przetwarzania danych osobowych, o której mowa w art. 13 RODO, dla osób, będących oferentem i uczestniczących czynnie z oferentem w składaniu oferty na realizację zadania publicznego pn. „Ogólnopolska kampania edukacyjno-profilaktyczna na rzecz przeciwdziałania mowie nienawiści”.
Załącznik nr 2 - Klauzula informacyjna dotycząca przetwarzania danych osobowych, o której mowa w art. 14 RODO, dla osób, których dane osobowe zostały przekazane  przez oferenta w dokumentacji konkursowej w związku z organizacją otwartego konkursu ofert na realizację zadania publicznego pn. „Ogólnopolska kampania edukacyjno-profilaktyczna na rzecz przeciwdziałania mowie nienawiści”. 
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