KANCELARIA PREZESA RADY MINISTROW

P
Do Wykonawcow ubiegajacych sie
o udzielenie zamdwienia

Dotyczy postepowania, ktérego przedmiotem jest Zakup przestrzeni reklamowej w prasie
drukowanej na potrzeby kampanii spotecznych i informacyjnych realizowanych przez Kancelarie
Prezesa Rady Ministréow nr PN-13/2022.

Zamawiajacy odpowiada na ponizsze pytanial Wykonawcéw:

Pytanienr 1

»W zwigzku z prowadzonym postepowaniem o udzielenie zamdwienia prowadzone w trybie
przetargu nieograniczonego na ,,Zakup przestrzeni reklamowej w prasie drukowanej na potrzeby
kampanii spotecznych i informacyjnych realizowanych przez Kancelarie Prezesa Rady Ministrow”
nr PN-13/2022, chciatabym zadaé pytanie dotyczace Formularza Cenowego.

Z informacji otrzymanych od Wydawcéw w wiekszosci tytutdéw nalezgcych do grup: Tygodniki
ogolnopolskie, Tygodniki lokalne, Dwutygodniki ogélnopolskie, Miesieczniki ogdlnopolskie nie ma
mozliwosci zamieszczenia, a co za tym idzie wyceny reklamy w formacie catej strony na stronie
tytutowe;j.

W przypadku grup: dzienniki ogdélnopolskie i Dzienniki lokalne istnieje mozliwos¢ zamieszczenia
reklam na stronach tytutowych, ale tylko w formacie bannera, ktérego wielko$¢ jest rézna dla
kazdego z tytutéw.

Dodatkowo w przypadku niektérych Tygodnikdéw, dwutygodnikéw i miesiecznikdw nie ma
mozliwosci zamieszczenia reklamy w formacie % strony na stronach 2-3.

W zwigzku z tym mamy pytanie, co w takim wypadku, czy wypetniajgc Formularz ofertowy w tych
pozycjach mamy pozostawic puste miejsce, dodac opis np. ,,brak mozliwosci”, czy moze Formularz
zostanie przez Panstwa zmodyfikowany w oparciu o powyzsze informacje?”

Pytanie nr 2

»Wracam do Panistwa z kolejnym pytaniem, a wtasciwie prosba o doprecyzowanie, co Zamawiajgcy
rozumie poprzez opis: Cena za 1 strone strony 2-3 brutto oraz Cena za 1/2 strone strony 2-3 brutto
w Formularzu ofertowym?

Czy w tych pozycjach wykonawca ma podac cene tzw. Rozktadéwke wtedy opis powinien brzmieé
Cena za rozktaddwke otwierajgcg strony 2-3 brutto, jezeli wycena ma dotyczy¢ jednej z dwéch
stron to powinno to zostac¢ rozbite na dwie oddzielne pozycje dlatego, ze inng cene ma druga
strona tzw. druga oktadka, a inng trzecia strona. Dodatkowo w wielu tytutach poza dziennikami nie
ma mozliwosci zamieszczenia reklamy na 3 stronie poniewaz znajduje sie tam spis tresci, opis tego
co jest w danym numerze lub powitanie przygotowane przez redaktora. Dlatego rekomendujemy,

! Na podstawie art. 135 ust. 5 i ust. 6 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamdwier publicznych (Dz. U. z 2021 r.
poz. 1129, z pézn. zm.);
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aby opis zmieniony zostat na Cena za 1 strone strona 2 brutto, chyba, ze ma to by¢ rozktadéwka to
wtedy o informacje, co Wykonawca ma wpisaé jezeli nie ma takiej mozliwosci w ktdoryms z tytutdw.

Jezeli chodzi o pozycje Cena za 1/2 strone strony 2-3 brutto to tu nawet na drugiej stronie redakcje
nie majg w swojej ofercie takiego formatu. Dlatego w tym wypadku rekomendujemy usuniecie tej
pozycji z Formularza ofertowego. Dotyczy to przede wszystkim wiekszosci tytutéw magazynowych
(tygodniki, dwutygodniki, miesieczniki).

W przypadku dziennikéw ogdlnopolskich i lokalnych prosba o doprecyzowanie, czy wycena ma
dotyczy¢ wydan magazynowych, czy zwyktych (dzien tygodnia).”

Pytanie nr 3

»Zwracamy sie z zapytaniami do postepowania nr r PN-13/2022:

Odwotujac sie do formularza cenowego chcemy doprecyzowaé, ktéra strona wedtug
zamawiajgcego jest strong tytutowga?

Odwotujac sie do formularza cenowego oraz informacji od wydawcéw, prosimy o doprecyzowanie
formatu reklamowego na stronie tytutowej. Czy rozpatrujg Panstwo zakup modutu lub banera czy
tylko duzg powierzchnie reklamowg?

Odwotujac sie do otrzymanych odpowiedzi od tytutéw prasowych z formularza cenowego, sg
gazety ktdre nie sprzedajg strony tytutowej, 2 lub 3 strony lub % strony? Wobec tego jaka wartosc¢
nalezy wprowadzi¢ do formularza?”

Odpowiedz na pytania nr1,nr2inr3

Zamawiajgcy informuje, ze wyniku zadanych pytan modyfikuje Formularz cenowy (Zatgcznik nr 1
do Formularza oferty).

Aktualna wersja Formularza cenowego stanowi zatgcznik do niniejszego pisma.

Ponadto w wyniku zadanych pytan, Zamawiajacy dokonuje nastepujacych zmian w tresci SWZ2%:

Opis Przedmiotu Zamédwienia (Zatacznik nr 1 do SWZ) modyfikuje zapis w Rozdziale Il pkt. 4
i nadaje mu ponizsze brzmienie:

Byto

4. Zakup powierzchni reklamowych w prasie drukowanej dotyczy¢ bedzie nastepujgcych
formatow:

4.1 1 strone

4.2 % strony”

Jest

4. Zakup powierzchni reklamowych w prasie drukowanej dotyczy¢ bedzie :

4.1 catej strony 2 lub 3

4.2 catej strony w przypadku pozostatych stron, z wytgczeniem strony 1

4.3 % strony w przypadku pozostatych stron, z wytgczeniem strony 1”

2 art. 137 ust. 1 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zaméwieri publicznych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1129, z pézn.
zm.).
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Opis Przedmiotu Zamdwienia (Zatacznik nr 1 do SWZ) Rozdziat Il usuwa pkt. 5 o ponizszej tresci:
,»5. Zakup powierzchni reklamowych w prasie drukowanej dotyczy¢ bedzie :

5.1 Strone 1 — tytutowg

5.2 Strony 2 -3

5.3 Pozostate strony”

Projektowane postanowienia umowy (Zatgcznik nr 2 do SWZ) modyfikuje zapis § 1 ust. 6 i nadaje
mu ponizsze brzmienie:

Byto

,6. Zakup powierzchni reklamowych w prasie drukowanej dotyczy¢ bedzie nastepujgcych
formatow:

1) 1 strona,

2) % strony.”

Jest

,»,6. Zakup powierzchni reklamowych w prasie drukowanej dotyczy¢ bedzie:

1) catej strony 2 lub 3

2) catej strony w przypadku pozostatych stron, z wytagczeniem strony 1

3) % strony w przypadku pozostatych stron, z wytagczeniem strony 1”

Projektowane postanowienia umowy (Zatgcznik nr 2 do SWZ) usuwa w § 1 ust. 7 o ponizszej
tresci:

7. Zakup powierzchni reklamowych w prasie drukowanej dotyczy¢ bedzie:

1) Strony nr 1 — tytutowej,

2) Stron 2-3,

3) stron pozostatych.”

Specyfikacja Warunkéw Zamdwienia Rozdziat XV Opis kryteriow oceny ofert, wraz z podaniem
wag tych kryteriow i sposobu oceny ofert - ust. 1

Byto:
Lp. Kryterium Waga w %
Cena catkowita brutto (CCB), w tym: 100
1) | Dzienniki ogélnopolskie (CDO), w tym: 23
a) |Suma cen za strone tytutowg 5,5
b) |Suma cen za jedng strone - strony 2-3 6,5
¢) |Suma cen za % strony — strony 2-3 3,5
d) |Suma cen za jedng strone - pozostate strony 4,5
e) |Suma cen za % strony — strony pozostate 3
2) | Tygodniki ogélnopolskie (CTO), w tym: 20,5
a) |Suma cen za strone tytutowg 5
b) |Suma cen za jedng strone - strony 2-3 6

Strona3z5



Jest:

c) |Suma cen za % strony — strony 2-3 3
d) |Suma cen za jedng strone - pozostate strony 4
e) |Suma cen za % strony — strony pozostate 2,5
3) | Dwutygodniki ogélnopolskie (CDTO), w tym: 18
a) |Suma cen za strone tytutowg 4,5
b) |Suma cen za jedng strone - strony 2-3 5,5
c) Suma cen za % strony — strony 2-3 2,5
d) |Suma cen za jedng strone - pozostate strony 3,5
e) |Suma cen za % strony — strony pozostate 2
4) | Miesieczniki ogdlnopolskie (CMO), w tym 15,5
a) |Suma cen za strone tytutowg 4
b) |Suma cen za jedng strone - strony 2-3 5
c) Suma cen za % strony — strony 2-3 2
d) |Suma cen za jedng strone - pozostate strony 3
e) |Suma cen za % strony — strony pozostate 1,5
5) | Dzienniki lokalne (CDL), w tym 13
a) |Suma cen za strone tytutowg 3,5
b) |Suma cen za jedng strone - strony 2-3 4,5
c) Suma cen za % strony — strony 2-3 1,5
d) |Suma cen za jedng strone - pozostate strony 2,5
e) |Suma cen za % strony — strony pozostate 1
6) | Tygodniki lokalne (CTL), w tym 10
a) |Suma cen za strone tytutowg 3
b) |Suma cen za jedng strone - strony 2-3 3,5
¢) |Suma cen za % strony — strony 2-3 1
d) |Suma cen za jedng strone - pozostate strony 2
e) |Suma cen za % strony — strony pozostate 0,5
Lp. Kryterium Waga w %
Cena catkowita brutto (CCB), w tym: 100
1) |Dzienniki ogélnopolskie (CDO), w tym: 32,5
a) |Suma cen za catg strone - strony 2 lub 3 10
b) |Suma cen za catg strone - strony pozostate 11
c) Suma cen za % strony — strony pozostate 11,5
2) | Tygodniki ogélnopolskie (CTO), w tym: 24
a) |Suma cen za catg strone - strony 2 lub 3 7
b) |Suma cen za catg strone - strony pozostate 8
c) Suma cen za % strony — strony pozostate 9
3) | Dwutygodniki ogdlnopolskie (CDTO), w tym: 12
a) |Suma cen za catg strone - strony 2 lub 3 3,5
b) | Suma cen za catg strone - strony pozostate 4
c) | Suma cen za % strony — strony pozostate 4,5
4) | Miesieczniki ogélnopolskie (CMO), w tym 10,5
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a) |Suma cen za catg strone - strony 2 lub 3 3

b) |Suma cen za catg strone - strony pozostate 3,5
c) |Suma cen za % strony — strony pozostate 4
5) | Dzienniki lokalne (CDL), w tym 15

a) |Suma cen za catg strone - strony 2 lub 3

b) |Suma cen za catg strone - strony pozostate
c) |Suma cen za % strony — strony pozostate
6) | Tygodniki lokalne (CTL), w tym

a) |Suma cen za catg strone - strony 2 lub 3

b) |Suma cen za catg strone - strony pozostate

w N R OO0 B b

c) | Suma cen za % strony — strony pozostate

Specyfikacja Warunkéw Zamoéwienia ROZDZIAL Xl Miejsce i termin sktadania ofert - ust. 3
Byto:

3. Oferte wraz z wymaganymi zatgcznikami nalezy ztozy¢ w terminie do dnia

25.04.2022 ., do godz. 11:00.

Jest:

3. Oferte wraz z wymaganymi zafgcznikami nalezy ztozy¢ w terminie do dnia

28.04.2022 ., do godz. 11:00.

Specyfikacja Warunkéw Zamowienia ROZDZIAL XlII Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia
ofert- ust. 1

Byto:

1. Otwarcie ofert nastgpi w dniu 25.04.2022 r., o godzinie 11:30.

Jest:

1. Otwarcie ofert nastgpi w dniu 28.04.2022 r., o godzinie 11:30.

Specyfikacja Warunkéw Zamodwienia ROZDZIAL XIV Termin zwigzania ofertg - ust. 1

Byto:

1. Wykonawca jest zwigzany ofertg od dnia uptywu terminu sktadania ofert do dnia
23.07.2022r.

Jest:

1. Wykonawca jest zwigzany ofertg od dnia uptywu terminu sktadania ofert do dnia
26.07.2022 .

Zamawiajgcy informuje, ze pozostate zapisy SWZ nie ulegajg zmianie, a wprowadzone wyzej

zmiany nalezy traktowac jako obowigzujace.
Odpowiednie zmiany zostajg rowniez wprowadzone w Ogtoszeniu o zamdwieniu.

Marta Michalska
/podpisano elektronicznie/

Zatacznik
Aktualny Formularz cenowy (Zatacznik nr 1 do Formularza oferty)
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