Narzedzia cyfrowego radia - prezentacja Christiana Vogga, Dyrektora Departamentu Radia i
Mediéw w EBU, pokazana 4 listopada 2014 roku podczas Zgromadzenia Ogdlnego
WorldDMB w Rzymie. Prezentacja pokazuje stan implementacji DAB w poszczegdlnych

krajach i omawia 30 kluczowych czynnikdéw sukcesu.

W oparciu o doswiadczenia panstw wiodacych w tej dziedzinie — Norwegii, Szwajcarii i Anglii
zostaty zebrane rekomendacje do skutecznego dziatania w kierunku wprowadzania i rozwoju

radia DAB.
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Kluczowe czynniki rozwoju cyfrowego radia

Cel

« Identifykacja dziatan sprzyjajacych wprowadzaniu naziemnego radia cyfrowego
» Przypadek cyfrowego radia obejmujgcy wszystkich zainteresowanych
udziatowcow
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METODOLOGIA

+ Prace badawcze (raporty rynkowe)

+ 34 osobiste rozmowy (maj — czerwiec 2014)
Z:
» mediami publicznymi
* nadawcami komercyjnymi
e operatorami sieci
* rzgdem
 ciatami regulacyjnymi
« organizacjami handlu i przemystu
« producentami samochodow
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WYCZEKUJACY OBSERWATORZY
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PROBLEMY | KWESTIE NARODOWE

+ Majatek narodowy

+ ICT - znajomosc technik informacji i komunikaciji
+ Poziom i charakter konkurencji na rynku radiowym

+ Pozycja mediow publicznych

+ Radio ogolnokrajowe, regionalne i lokalne
+ Wielkosc rynku reklam

+ Udziat radia w rynku reklam

+ Regulacje

NIE MA ROZWIAZAN UNIWERSALNYCH
(GDZIE JEDEN ROZMIAR PASUJE WSZEDZIE)
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1. STRUKTURA INSTYTUCJONALNA

+ Dotyczy wszystkich udziatowcow
— zasada wygranych po obu stronach (win-win)

+ Ustanowienie ciata reprezentujgcego przemyst
= nadawcy mogg skupic sie na ich gtdwnej dziatalnosci

+ Jednolity przekaz ze strony wtadz

= powszechny przekaz umocni sprawe cyfrowego radia i
spowoduje, ze trudniej bedzie mozna to zignorowac
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2. POLITYKA | REGULACJE

+ Ustalenie bodzcow regulacyjnych

np. przedtuzenie/odnowienie koncesji analogowych,
zmiana wymagan programowych, etc.

+ Ponowne rozwazenie systemu koncesyjnego I

np. koncesje dla multiplekséw, dla nadawania lub
dla obu?

LICENCE

+ Korekta przepisow
— wzmachniajgca wartosci
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2. POLITYKA | REGULACJE

zywotnosc interesy
rynku obywatel
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3. TRESC | OFERTA (I)

+ Wartos¢ dodana do aktualnej oferty
= nowe programy najlepszg propozycjg wzbogacenia tresci

+ Wyszukanie stuchaczy o ktorych nikt nie dba
— poprzez badanie nowych nisz

+ Oparcie na znanych i sprawdzonych markach
= utatwia zycie nadawcom oraz sluchaczom

4 = >N
® £ N
I\I I( [ ' v.
i e A
" B o
NE e l—.__; y

B1BC) I [B1B|C -
- Y peu NITTS RADIO
R 6" ve % e

extra

MEDIA INTELLIGENCE wivvivw oo 1o ILKIT



EBU

3. TRESC 1 OFERTA (i)

+ Stworzenie ekonomii skali
— powigkszajgc dystrybucje lub dzielgc koszty produkcii

+ Tworzenie strategii produktu a nie platformy
= oferta wigzana, w tym reklama

+ Zachecanie do stuchania dzwieku cyfrowego
— przenoszgc stacje lub programy do platform
wytgcznie cyfrowych
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4. TECHNIKA (1)

+ Zapewnienie dobrego pokrycia
= przynajmniej takie samo, jakie byto w analogu

+ Obnizenie kosztow nadawania

= nadawanie cyfrowe jest tansze niz analogowe, ale
optaca sie dopiero po wytgczeniu emisji analogowej

+ Zaciesnienie wspotpracy z wszystkimi platformami
technicznymi

np. odtwarzacz internetowy, aplikacje odtwarzacza
mobilnego, radio hybrydowe, etc.
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4. TECHNIKA (1)

+ Wprowadzenie “cyfry” do radia lokalnego
= bez utraty aktualnie oferowanych ustug

+ Elastyczne dobieranie jakosci programu
— z wWykorzystaniem zmiany przeptywnosci

+ Wykorzystanie mozliwosci techniki cyfrowej
— dziatanie innowacyjne
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5. PROCES PRZECHODZENIA DO “CYFRY”

+ Zaplanowanie procesu
= okreslenie ram konwersiji

+ Ustalenie realistycznych kryteriow

= muszg by¢ wymierne a dane muszg by¢ systematycznie
zbierane

+ Ustalenie przejrzystych terminow

= wyraznie sygnalizowanie zaangazowania uczestnikow
rynku

MEDIA INTELLIGENCE SERVICE - DIGITAL RADIO TOOLKIT
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6. PRZEKAZ PUBLICZNY

+ Przekazywanie pojedynczych, przejrzystych i doktadnych
wiadomosci
= wskazywanie wartosci dodanych

+ Zaplanowanie promoc;ji cyfrowego radia
= koordynacja komunikatow i kanatow komunikac;ji

+ Wspotpraca z powigzanymi branzami
np. elektronika powszechnego uzytku, przemyst samochodowy

% a digital radio,

*
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7. ELEKTRONIKA POWSZECHNEGO UZYTKU

+ Zapewnienie dostepnosci tanich urzgdzen
= oferta dla stuchaczy o niskich dochodach

+ Oferowanie urzadzen przysztosciowych
— dzieki kampaniom informacyjnym, znakom certyfikujgcym,

wymaganym tunerom cyfrowym, etc.

+ Zapewnienie dobrego wrazenia przy zakupie
— szkolenie sprzedawcow i odpowiednia prezentacja produktow

radio (Y]
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8. PRZEMYSL SAMOCHODOWY

+ Wczesna wspotpraca z przemystem samochodowym
— dostarczanie tresci programowych i funkcji zwigzanych z
bezpieczenstwem

+ Dbatosc¢ o rynek akcesoriow
= obecni stuchacze radia z niego korzystajg

+ Zapewnienie bezproblemowego odbioru radia w samochodzie
= dobre pokrycie na drogach, wigcznie z tunelami

MEDIA INTELLIGENCE SERVICE - DIGITAL RADIO TOOLKIT
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SZESC KLUCZOWYCH CZYNNIKOW ROZWOJU
CYFROWEGO RADIA:

Pokrycie Program

Komunikacja

Wspoipraca
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DZIEKUJE !

www.ebu.ch/mis

www.ebu.ch/euroradio
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