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1. Radiofonia i telewizja publiczna

I. RADIOFONIA I TELEWIZJA PUBLICZNA

Na podstawie ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii 1 telewizji od 1994 roku
dziata 19 nadawcow publicznych: 18 spotek radiofonii publicznej oraz Telewizja Polska SA
Zgodnie z art. 31 ww. ustawy przychodami nadawcow publicznych, z ktorych finansowana
jest ich dziatalno$¢ sa wptywy pochodzace z:

e optlat abonamentowych za uzywanie odbiornikow radiowych i telewizyjnych, odsetek za
zwloke w ich uiszczaniu, kar za uzywanie nie zarejestrowanych odbiornikow radiowych
1 telewizyjnych,

e obrotu prawami do audyc;ji,
e reklam i audycji sponsorowanych,
e innych zrodet.

Przychodami spotek publicznej radiofonii 1 telewizji moga by¢ réwniez dotacje z budzetu
panstwa.

1.1. Srodki z rachunku bankowego KRRiT przekazane nadawcom
publicznym oraz ich wydatkowanie

Srodki z rachunku bankowego KRRiT w 2008 roku

Na finansowanie misji publicznej realizowanej przez nadawcdéw publicznych
przekazywane byty $rodki zgromadzone na wyodrgbnionym rachunku bankowym KRRiT
z tytutu:

o wplywow z optat abonamentowych za uzywanie odbiornikoéw radiowych i telewizyjnych,

e wplywow pozaabonamentowych, to jest z tytutu odsetek za zwloke w uiszczaniu oplat
abonamentowych, kar za uzywanie nie zarejestrowanych odbiornikoéw radiowych
1 telewizyjnych, odsetek od Rejonowych Urzedow Poczty Polskiej za nieterminowe
przekazywanie wplywow z optat abonamentowych, odsetek bankowych od kapitalizacji
srodkow, ktore gromadzone byty na wyodrebnionym rachunku KRRiT.

Udziat $§rodkow z rachunku bankowego KRRiT w przychodach ogétem nadawcow
publicznych w 2008 roku przedstawiat si¢ nastgpujaco:

1) Radiofonia publiczna ogdtem ponad 66%
2) Telewizja Polska SA w Warszawie okoto 21%

Wplywy abonamentowe, ktore zasilily rachunek bankowy KRRiT w 2008 roku
1 zostaly przekazane na konta bankowe spolek radiofonii i1 telewizji publicznej wyniosty
tacznie 726 min zl, co stanowito okoto 82,3% prognozowanych wptywoéw abonamentowych
na ww. okres (882 min zt).

Wpltywy pozaabonamentowe, ktére zasility rachunek bankowy KRRIiT i zostaty
przekazane na konta bankowe spétek radiofonii i1 telewizji publicznej w 2008 roku wyniosty
6,4 min zi.
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Lacznie z rachunku bankowego KRRIiT w 2008 roku przekazano nadawcom
publicznym s$rodki w kwocie 732,4 min zf. Prognoza $rodkow z rachunku bankowego
KRRiT na 2008 rok zgodnie z uchwala KRRiT Nr 336/2007 z 27 czerwca 2007 roku
wynosita 891 min zt. Wystapil wigc ubytek tych srodkow w wysokosci 158,6 min zi, to jest
na poziomie 17,8%.

Wykonanie $rodkéw z rachunku bankowego KRRiT w poréwnaniu do $rodkow
prognozowanych na 2008 rok dla spoélek radiofonii 1 telewizji publicznej przedstawia
ponizsza tabela:

Tabela nr 1
w tys.zt
Prognoza Wykonanie Ubytek
srodkow z rachunku Srodkow z
TRESC bankowego KRRiT rachunku
zgodnie z uchwata bankowego kol.(3-2)
KRRiT Nr 336/2007 KRRiT
1. 2. 3. 4.

1. Radio Biatystok SA 10 499 8 630 -1 869
2. Radio Bydgoszcz SA 10 120 8319 -1 801
3. Radio Gdansk SA 10 890 8952 -1 938
4. Radio Katowice SA 10 793 8 872 -1 921
5. Radio Kielce SA 10 066 8274 -1 792
6. Radio Koszalin SA 10 637 8 744 -1 893
7. Radio Krakow SA 11 038 9073 -1 965
8. Radio Lublin SA 10 854 8922 -1 932
9. Radio L.odz SA 9713 7984 -1 729
10. Radio Olsztyn SA 10 303 8 469 -1 834
11. Radio Opole SA 10716 8 809 -1 907
12. Radio Merkury SA w Poznaniu 11 540 9486 -2 054
13. Radio Rzeszow SA 11 295 9 285 -2 010
14. Radio Szczecin SA 10 096 8299 -1 797
15. Radio dla Ciebie SA w Warszawie 11 651 9577 -2 074
16. Radio Wroctaw S.A 11 134 9152 -1 982
17. Radio Zachdd SA w Zielonej Gorze 10419 8 565 -1 854
18. Spotki radiofonii regionalnej, razem 181 764 149 412 -32 352
19. Polskie Radio SA w Warszawie 196 911 161 864 -35 047
20. Razem spotki radiofonii publicznej 378 675 311276 -67 399
21. Telewizja Polska SA w Warszawie 512 325 421 139 -91 186
22. OGOLEM 891 000" 732 4157  -158 585

Y wplywy abonamentowe 882.000 tys.zt plus wptywy pozaabonamentowe 9.000 tys.zt
? wplywy abonamentowe 725.973 tys.zt plus wplywy pozaabonamentowe 6.442 tys.zt
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Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przyjeta Uchwata Nr 336/2007 w dniu
27 czerwca 2007 roku sposob podziatu prognozowanych $rodkéw z rachunku bankowego
KRRIiT migdzy jednostki radiofonii i telewizji publicznej. Ewentualne skorygowanie prognoz
w trakcie 2008 roku, poprzez zmiang podzialu migdzy telewizj¢ i radiofonig, nie byto
mozliwe, z uwagi na fakt, ze Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nie posiada w tej kwestii
ustawowych uprawnien.

Wykorzystanie srodkow publicznych 2008 roku

Wydatki zwiazane z realizacja misji publicznej w 2008 roku.

Zgodnie z art. 2 1 4 ustawy z dnia 2 kwietnia 2004 roku o zmianie ustawy o radiofonii
1 telewizji (Dz.U. z 2004 roku Nr 91, poz. 874 ogloszony dnia 30 kwietnia 2004 r.)
poczawszy od 1 lipca 2004 r. spétki radiofonii i1 telewizji publicznej przedstawiaja Krajowej
Radzie Radiofonii 1 Telewizji rozliczenie srodkéw publicznych. Od II kwartalu 2008 roku
sprawozdania sa sporzadzane w oparciu o przepisy rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii
1 Telewizji z dnia 22 kwietnia 2008 roku w sprawie sposobu prowadzenia przez spotki
publicznej radiofonii i telewizji dokumentacji w oparciu o zasady rachunkowos$ci oraz
sposobu sporzadzania sprawozdan sktadanych przez zarzady tych spolek Krajowej Radzie
Radiofonii i Telewizji (Dz.U. z 2008 r. Nr 84, poz. 515).
Nalezy zauwazy¢, ze w 2008 roku w wielu przypadkach zarzady spolek sktadaty
sprawozdania w terminie p6zniejszym od okreslonego ustawowo, jedynie Zarzad Radia dla
Ciebie w Warszawie przedtozyt KRRiT wszystkie sprawozdania w terminach ustawowych.

Rozlicznie srodkow publicznych przekazanych spdtkom radiofonii i telewizji publicznej.

sk

Na dzien 31 grudnia 2007 roku ze $rodkéw przyznanych celowo w 2003 roku, na
podstawie uchwaty KRRiT Nr 378/2002 z dnia 27 czerwca 2002 roku, Telewizji Polskiej SA
w_Warszawie pozostalty wplywy abonamentowe w wysokosci 428.7 tys.zl, na realizacj¢
nastepujacych zadan:

1) koprodukcji programow z ARTE 142,4 tys.zt
2) programu SAP R/3 286,3 tys.zt

Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji, na wniosek Zarzadu Telewizji Polskiej SA
w Warszawie, na posiedzeniu w dniu 9 wrzesnia 2008 r. przyjeta uchwate Nr 415/2008
w sprawie zmiany uchwaty Nr 378/2002 i wyrazita zgodg na wykorzystanie ww. §rodkow na
finansowanie kosztow realizacji misji, o ktéorej mowa w art. 21 ust. 1 ustawy z dnia
29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.

Ponadto w dyspozycji Telewizji Polskiej SA pozostawaty wptywy pozaabonamentowe
w kwoce 1.044,2 tys.zt, przyznane uchwala KRRiT Nr 526/2007 z 4 wrzesnia 2007 roku, na
zadanie zwiazane z utworzeniem i funkcjonowaniem punktu korespondenckiego TVP
w Afganistanie.

Ze $rodkow przekazanych na zadania celowe Polskiego Radia SA w Warszawie na
dzien 31.12.2007 roku pozostaty przekazane na podstawie uchwal KRRiT, niewykorzystane
srodki z rachunku bankowego KRRiT:
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1) z lat 2005-2007 na modernizacj¢ 1 wyposazenie siedziby Orkiestry Kameralnej Amadeus
w tacznej wysokosci 6.929,1 tys.zl,

Z tego:

a) pozostalo$¢ ze srodkdéw przekazanych wg uchwat KRRiT Nr 329/2004, Nr 73/2006,
Nr 145/2006, Nr 257/2006, Nr 647/2006 oraz Nr 20/2007, w kwocie 3.329.1 tys.zt

b) $rodki przyznane uchwala KRRiT Nr 526/2007 z dnia 4 wrze$nia 2007 roku
w wysokosci 3.600,0 tys.zt

2) niewykorzystane §rodki w kwocie 6.677,7 tys.zt przekazane w 2007 roku, z tego:
a) z uchwaty Nr 708/2007 — 1.088 tys.zl, z przeznaczeniem na:
a.1) cyfryzacje systemu produkeji informacji dzwigku — 1.088 tys.zt
b) z uchwaty Nr 724/2007 — 5.589,7 tys.zl, z przeznaczeniem na:
b.1) modernizacj¢ i rozbudowg studia Lutostawskiego — 1.200,0 tys.zt
b.2) modernizacj¢ bazy nadawczej — 1.952,0 tys.zt

b.3) system opracowania i konserwacji archiwow — 2.437,7 tys.zt

Ponadto na dzien 31 grudnia 2007 roku pozostaly wplywy pozaabonamentowe
przekazane Radiu Opole SA z rachunku bankowego KRRiT w 2003 i 2005 roku,
w wysokosci 487.4 tys.zt, z tego:

1) pozostato§¢ w kwocie 370,3 tys.zt z tytutu srodkéw przyznanych w 2003 roku zgodnie
zuchwata KRRiT Nr 576/2003 z pozn.zm. przeznaczonych na zakup i wdrozenie
informatycznego systemu zarzadzania,

2) pozostatos¢ w kwocie 117,1 tys.zt z tytulu $rodkéw przyznanych w 2005 roku uchwata
Nr 438/2005 z 22 wrze$nia 2005 roku, z przeznaczeniem na realizacj¢ projektu pn.
Archiwum XX wieku.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, na wniosek Zarzadu Radio Opole SA, na
posiedzeniu w dniu 3 lutego 2009 r. przyjeta uchwale Nr 38/09 wyrazajac zgode na
wykorzystanie $rodkéw celowych okreslonych pierwotnie na wdrozenie informatycznego
systemu zarzadzania i1 przeznaczenie tych niewykorzystanych $rodkéw na finansowanie
kosztoéw realizacji misji, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii 1 telewizji.

*

Rozlicznie $rodkéw publicznych przekazanych w 2008 roku spotkom radiofonii
itelewizji publicznej, prezentuje wykorzystanie tych $rodkéw w spoétkach regionalnej
radiofonii publicznej oraz Telewizji Polskiej SA w Warszawie. Informacja nie przedstawia
natomiast rozliczenia wykorzystania tych $rodkéw w Polskim Radio SA w Warszawie,
z uwagi na fakt, iz do dnia 19 marca br. nie wptyngly ostateczne, skorygowane rozliczenia
wykorzystania $rodkdw publicznych przez spotke w poszczegdlnych kwartatach ubiegltego
roku.

1. Stan $rodkoéw publicznych TVP SA w Warszawie
oraz spotek regionalnych na dzien 1 stycznia 2008 roku
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1.1. dotacje budzetowe, razem 0,0 tys.zt
1.2. $rodki z rachunku bankowego KRRiT 37.456,7 tys.zt
Z tego:

1.2.1. Telewizja Polska SA 31.291,0 tys.zt

1.2.2. Spotki regionalne, razem 6.165,7 tys.zt

2. Wptywy srodkéw publicznych w 2008 roku spotek regionalnych
oraz TVP SA w Warszawie

2.1. dotacje budzetowe, razem 35.996,4 tys.zt

2.2. srodki przekazane z rachunku bankowego KRRiT 732.415,1 tys.zt
nadawcom publicznym, razem

( liczone jako 100,0%)

z tego (1):
2.2.1. Telewizja Polska SA 421.138,7 tys.zt  (57,5%)
2.2.2 Polskie Radio SA 161.863,7 tys.zt  (22,1%)
2.2.3 Spoiki regionalne, razem 149.412.7 tys.zt  (20,4%)
z tego(2):
a) [ kwartat 262.571,0 tys.zt
tj. 0 60.430 tys.zt mniej w porownaniu
do prognozy na ten kwartat
(4. 0 18,7%)
b) II kwartat 165.774,9 tys.zt
tj. 0 25.375,1 tys.zt mniej (tj. o 13,3%)
c) III kwartat 147.346,4 tys.zt
tj. 0 45.504,6 tys.zl mniej (tj. 0 26,6%)
d) IV kwartat 156.722,8 tys.zt

tj. 0 27.275,2 tys.zt mniej (tj. o0 14,8%)

3. Srodki publiczne w dyspozycji Telewizji Polskiej
1 spotek regionalnej radiofonii w 2008 roku

3.1. dotacje budzetowe, razem 35.996,4 tys.zt
3.2. $rodki z rachunku bankowego KRRiT 608.008,1 tys.zt
Z tego:

3.2.1. Telewizja Polska SA 452.429,7 tys.zt
3.2.3. Spotki regionalne, razem 155.578,4 tys.zt

4. Wydatki Telewizji Polskiej i spotek regionalne;
radiofonii finansowane ze srodkow publicznych

w 2008 roku
4.1. z dotacji budzetowych, razem 35.978.,4 tys.zt
4.2. ze srodkoéw z rachunku bankowego KRRiT 551.053,8 tys.zt
z tego (1):

a) [ kwartat 197.355,9 tys.zt
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b) II kwartat 142.023,6 tys.zt
c) III kwartat 96.556,1 tys.zt
d) IV kwartat 115.118,1 tys.zt
z tego (2):
4.2.1 Telewizja Polska S.A. 397.568,0 tys.zt
w tym wydatki z tytutu:
a) ustug transmisyjnych 35.412,9 tys.z{
b) praw autorskich i pokrewnych 848,2 tys.z{
¢) produkcji filmowej 9.221,0 tys.zt
z tego:
a) | kwartat 150.005,6 tys.zt
b) II kwartat 101.951,5 tys.zt
w tym wydatki z tytutu:
b.1) ustug transmisyjnych 3.039,8 tys.zt
b.2) praw autorskich i pokrewnych 254,1 tys.zt
b.3) produkcji filmowej 4.226,9 tys.zt
c) III kwartat 63.305,9 tys.zt
w tym wydatki z tytutu:
c. 1) ustug transmisyjnych 10.114,7 tys.z{
c¢.2) praw autorskich i pokrewnych 213,3 tys.zt
¢.3) produkcji filmowej 981,8 tys.zt
d) IV kwartat 82.305,0 tys.zt
w tym wydatki z tytutu:
d.1) ustug transmisyjnych 3.855,8 tys.zt
d.2) praw autorskich i pokrewnych 270,9 tys.zt
d.3) produkcji filmowej 3.526,2 tys.zt
4.2.2 Spoiki regionalne, razem 153.485,9 tys.zt
w tym wydatki z tytutu:
a) ustug transmisyjnych 21.382,8 tys.zt
b) praw autorskich i pokrewnych 8.948,5 tys.zt
Z tego:
a) [ kwartat 47.350,3 tys.zt
b) II kwartat 40.072,2 tys.zt
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w tym wydatki z tytutu:
b.1) ustug transmisyjnych
b.2) praw autorskich i pokrewnych

c) III kwartat
w tym wydatki z tytutu:
c.1) ustug transmisyjnych

c.2) praw autorskich i pokrewnych

d) IV kwartat
w tym wydatki z tytutu:
d.1) ustug transmisyjnych
d.2) praw autorskich i pokrewnych

5.970,5 tys.zt
2.339,9 tys.zt

33.250,2 tys.zt

5.518,8 tys.zt
2.127,7 tys.zt

32.813,2 tys.zt

6.109,9 tys.zt
2.025,8 tys.zt

5. Stan $rodkow publicznych Telewizji Polskiej SA w Warszawie

1 spolek regionalnej radiofonii na 31 grudnia 2008 roku

5.1 dotacje budzetowe, razem

5.2 $rodki z rachunku bankowego KRRiT, razem

z tego:
5.2.1. Telewizja Polska SA

5.2.2. Spokki regionalne, razem

18,0 tys.zt
56.954,2 tys.zt

54.861,7 tys.zt
2.092,5 tys.zt

Nalezy zaznaczy¢, ze zgodnie z art. 8 ust. 4 ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 roku
o oplatach abonamentowych, pozostale na dzien 31 grudnia 2008 roku $rodki przekazane
spotkom radiofonii i telewizji z rachunku bankowego KRRiT, zostaty na kontach spétek do

wykorzystania w [-szym kwartale 2009 roku.

Na dzien 31 grudnia 2008 roku ze s$rodkow przekazanych na zadania celowe w
dyspozycji Telewizji Polskiej S.A. pozostaly wptywy w kwoce 415,5 tys.zl, przyznane na
utworzenie i funkcjonowanie punktu korespondenckiego w Afganistanie.

Ze $rodkow przekazanych z rachunku bankowego KRRiT na podstawie uchwat
KRRIiT na zadania celowe Polskiego Radia S.A. w Warszawie pozostaly niewykorzystane

srodki wedtug ponizszej specyfikacji:

1) z lat 2005-2007 na modernizacje i wyposazenie siedziby Orkiestry Kameralnej

Amadeus w tacznej wysokosci 6.900,1 tys.zl,

Z tego:

a) pozostalos¢ ze srodkdéw przekazanych wg uchwal KRRiT Nr 329/2004, Nr 73/2006,
Nr 145/2006, Nr 257/2006, Nr 647/2006 oraz Nr 20/2007, w kwocie 3.300,1 tys.zt

b) $rodki przyznane uchwata KRRiT Nr 526/2007 z dnia 4 wrze$nia 2007 roku

w wysokosci 3.600,0 tys.zt
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2) z 2007 roku w kwocie 2.792,6 tys.zt, z tego:

a) z uchwaty Nr 708/2007 — 339,3 tys.zl, z przeznaczeniem na cyfryzacje systemu
produkcji informacji dzwigku

b) z uchwaty Nr 724/2007 — 2.453,3 tys.zl, z przeznaczeniem na modernizacjg i
rozbudowe studia Lutostawskiego, modernizacje bazy nadawczej oraz system
opracowania i konserwacji archiwow

Ponadto na dzien 31 grudnia 2008 roku pozostalty wplywy przekazane Radiu
Opole SA z rachunku bankowego KRRiT w 2003 1 2005 roku, w wysokosci_238.2 tys.zl,
Z tego:

1) pozostalos¢ w kwocie 121,1 tys.zt z tytutu $rodkdw przyznanych w 2003 roku zgodnie
zuchwata KRRiT Nr 576/2003 z pozn. zm. przeznaczonych na zakup i wdrozenie
informatycznego systemu zarzadzania,

2) pozostato$¢ w kwocie 117,1 tys.zt z tytutu §rodkow przyznanych w 2005 roku uchwata Nr
438/2005 z 22 wrzesnia 2005 roku, z przeznaczeniem na realizacj¢ projektu pn.
Archiwum XX wieku.

Na saldo $rodkéw z rachunku bankowego KRRiT Polskiego Radia SA w Warszawie
sktada si¢ pozostatos¢ srodkow przekazanych w latach 2002-2007 na cyfryzacje produkcji
radiowej oraz w latach 2005-2007 na modernizacjg¢ siedziby Orkiestry Kameralnej Amadeus
w Poznaniu.

Przekazane w latach 2002-2007 z rachunku bankowego KRRIiT $rodki na cyfryzacje
produkcji radiowej oraz wydatki poniesione z tego tytutu prezentuje ponizsza tabela:

Tabela nr 2 w tys.zt
Stan Srodkow l?rogn(’)za Srodki , Sal(’io
srodkow . srodkow z
z rachunku na przekazane z Wydatki rachunku
ROK bankowego odstawie rachunku poniesione w bankowego
KRRIiT na puchwaly bankowego danym roku KRRIT fa
poczatek roku KRRiT KRRIT koniec roku
1. 2. 3. 4. 5. 6.
2002 rok 27214 Y| 96000 ? 10625,0 9109,2 42372
lata 2003-2006 42372 64 000,0 X 62 585,1 66 647,1 175,2
Z tego:
2003 rok 42372 14 500,0 5) 14 500,0 18 625,6 111,6
2004 rok 111,6 15500,0 © 15 240,6 15352,2 0,0
2005 rok 0,0 16 500,0 " 15 926,8 15 926,8 0,0
2006 rok 0,0 17 500,0 ¥ 16917,7 ° 16 742,5 1752
2007 rok 175,2 0,0 78332 0 1330,7 6 671,7
2008 rok 6 677,7 0,0 0,0 3 885,1 2792,6
OGOLEM
w latach 2002-2008 27214 V| 73600,0 810433 80972,1 2792,6
1)  saldo $rodkow z rachunku bankowego KRRiT przekazanych Polskiemu Radiu SA na cyfryzacjg w 2001 roku z tytutu uchwaty
KRRiT Nr 369/2000

2)  zgodnie z uchwata KRRiT Nr 285/2001

3)  spolka otrzymata dodatkowo wptywy pozaabonamentowe zgodnie z uchwata KRRiT Nr 312/2002 w wysokosci 1.025 tys.zt

4)  zgodnie z uchwata wieloletnia KRRiT Nr 236/2002

5)  zgodnie z uchwata KRRiT Nr 378/2002

6)  zgodnie z uchwata KRRiT Nr 286/2003

7)  zgodnie z uchwata KRRiT Nr 239/2004

8)  zgodnie z uchwata KRRiT Nr 301/2005

9) wtym wpltywy w kwocie 502,1 tys.zt z tytutu wyréwnania ubytku z 2005 roku

10) ztego: wptywy w kwocie 71,1 tys.zt z tytutu wyréwnania ubytku z 2005 roku i 1.084,4 tys.zt z tytutu wyréwnania ubytku z 2006
roku oraz z tytutu uchwaty KRRiT Nr 708/2007 wplywy w kwocie 1.088 tys.zt i Nr 724/2007 kwotg 5.589,7 tys.zt
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Zarzad Polskiego Radia SA nie przedstawit Krajowej Radzie, wraz z omowieniem rdznic,
rozliczenia rzeczowo-finansowego srodkow przekazanych na podstawie uchwaty Nr 236/2002 na
zadania inwestycyjne zwiazane z cyfryzacja produkcji radiowej w latach 2003-2006,
w poréwnaniu do planu zgtoszonego na ten cel.

Natomiast przekazane na konto Polskiego Radia SA w Warszawie $rodki z rachunku
bankowego KRRiT na modernizacje siedziby Orkiestry Kameralnej Amadeus w Poznaniu

oraz wydatki poniesione z tego tytulu prezentuje ponizsza tabela:

Tabela nr 3 w tys.zt
Stan érodkow | Lrognoza Srodki  Saldo
srodkow . Srodkow z
z rachunku na przekazane z Wydatki rachunku
ROK bankowego . rachunku poniesione w
. podstawie bankowego
KRRIiT na uchwaly bankowego danym roku KRRIT na
poczatek roku KRRiT KRRIT koniec roku
1. 2. 3. 4. 5. 6.
2005 rok 0,0 4000,0 Y 3861,0 357,0 3 504,0
2006 rok 3 504,0 0,0 121,9 ? 2379 3388,0
2007 rok 3 388,0 3600,0 3617,1 ¥ 75,9 6929,1
2008 rok 6929.1 0,0 0,0 29,0 6 900,1
OGOLEM 7 600,0 699.8 6 900,17

1

zgodnie z uchwata KRRiT Nr 329/2004

2)  wplywy z tytulu wyréwnania ubytku z 2005 roku

3)  zgodnie z uchwata KRRiT Nr 526/2007

4)  wtym: wptywy w kwocie 17,1 tys.zt z tytulu wyréwnania ubytku z 2005 roku

5)  zinformacji dodatkowych przekazanych przy pi$mie Zarzadu Polskiego Radia SA wynika, Zze szacunkowe przychody finansowe

z tytulu niewykorzystania w latach 2005-2008 $rodkoéw na modernizacjg siedziby Orkiestry Kameralnej Amadeus wyniosty
1.029,8 tys.zt
6. Wydatki poniesione w 2008 roku przez spoiki radiofonii i telewizji publicznej razem, na
zadania misyjne, zgodnie z art.21 ust.1a ustawy o rtv, i finansowane ze Srodkéw publicznych
($rodki z rachunku bankowego KRRiT plus dotacje budzetowe), zestawione na podstawie
danych zawartych w sprawozdaniach kwartalnych otrzymanych z poszczegdlnych spotek,
przedstawiaja si¢ nastgpujaco:

Tabela nr 4 w tys.zt
Tworzenie i rozpowszechnianie programow =
s % L] 2 2
Q s S .. N ﬁ
g @ SE'g 28
5 g & 5 g§S s 5 N
o S N a_ > | &g @ i
TRESC g = o= 2 2-2 | oE2 _ TS| <8 Razem
o 3] Q = O =0 o > =
= > s 8 o 2 L9258 =& EN
g g B £ .2 s NE 2 N-ﬁ"“&'& —gg
=] < N >» | & £ 9N < g 51 ] 2 g
£ g E S8E %8 A EHEREY IR T
S & ] 238 | =8 23S 85| 28858252
g 2 g E82 |35 8 REEE|A2EEE|ERE
1. 2. 3 4. 3. 6. 7. 8 9.
1. Telewizja
Polska S.A. w
Warszawie 228.865,4| 168.286,2 0,0 ]35.288,8 0,0 0,0 736,6 433.177,0
w tym wydatki
z tytutu:
a) ustug
transmisyjnych 24.268,1 8.284,3 00| 2.860,5 0,0 0,0 00| 354129
b) praw
autorskich i
pokrewnych 54,8 793,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 848,2
¢) produkcji
filmowej 9.221,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 9.221,0
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2.Spotki
regionalne;j
radiofonii, razem

0,0

152.101,7

1.320,1

0,0

433,5

0,0

0,0

153.855,3

w tym wydatki
z tytutu:
a) ustug
transmisyjnych

0,0

21.202,9

1799

0,0

0,0

0,0

0,0

21.382,8

b) praw
autorskich i
pokrewnych

0,0

8.711,2

237,3

0,0

0,0

0,0

0,0

10.376,2

7. Natomiast wydatki poniesione przez spotki regionalnej radiofonii 1 Telewizjg
Polska SA w 2008 roku finansowane ze Srodkéw uzyskanych z rachunku bankowego KRRiT
przeznaczone na nast¢pujace zadania zwiazane z realizacja misji:

1) tworzenie 1 rozpowszechnianie programow ogélnokrajowych

1.1) Telewizja Polska S.A.

Z tego:

a) Program |

b) Program II

104.967,7 tys.zt
121.151,1 tys.zt

2) tworzenie 1 rozpowszechnianie programéw regionalnych, razem

Z tego:

2.1) Telewizja Polska S.A.

2.2) spoiki regionalnej radiofonii

165.527,2 tys.zt
151.732,3 tys.zt

3) tworzenie 1 rozpowszechnianie innych programow dla
odbiorcow za granica w jezyku polskim i innych jezykach

3.1) Telewizja Polska SA

4) tworzenie i rozpowszechnianie innych programow realizujacych
demokratyczne, spoteczne i kulturalne potrzeby spolecznosci
lokalnych, przez 3 spotki regionalnej radiofonii, razem

Z tego:
4.1) Radio Koszalin .A 310,3 tys.zt
(program miejski w Stupsku)
4.2) Radio Olsztyn SA
(program dla mniejszosci ukrainskiej) 172,1 tys.zt
4.3) Radio Zachdd SA w Zielonej Gorze
(program miejski w Gorzowie Wielkopolskim
oraz Zielonej Gorze) 837,7 tys.zt
z tego:
- Gorzow Wielkopolski 591,3 tys.zt
- Zielona Gora 246,4 tys.zt

226.118,8 tys.zt

317.259,5 tys.zt

5.288,8 tys.zt

1.320,1 tys.zt
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5) budowa i eksploatacja nadawczych i przekaznikowych
stacji radiowych i telewizyjnych, razem
spoiki regionalnej radiofonii, razem 433,5 tys.zt

Z tego:
5.1) Radio Pomorza i Kujaw SA w Bydgoszczy 2844 tys.zt
5.2) Radio Opole SA 149,1 tys.zt

6) inne zadania publiczne, zwiazane z realizacja misji

6.1) Telewizja Polska SA 633,1 tys.zt
(w tym wydatki zwiazane z funkcjonowaniem
punktu korespondenckiego w Afganistanie 628,7 tys.zt)

Koszty zwiazane z realizacja misji publicznej w 2008 roku — informacja oparta na danych
zawartych w sprawozdaniach rocznych otrzymanych od nadawcéw publicznych.

Laczne koszty zwiazane z realizacja misji nadawcéw publicznych wyniosty okoto
2 miliardy 308 milionow zlotych, z tego w:

1) Telewizji Polskiej SA, okoto - 1 miliard 876 miln zt (tj. 81,3%)
w tym koszty z tytuhu:
a) ustug transmisyjnych 136,7 min zt
Z tego w:
a.l) programach ogolnokrajowych 81,8 min z{
a.2) programach regionalnych 24,6 min zt
a.3) programach dla odbiorcow za granicq 5,7 min zt
a.4) programach wyspecjalizowanych 9,4 min zt
a.5) innych ustugach wynikajqcych z realizacji misji 15,1 min zt
b) praw autorskich i pokrewnych 100,2mln zt
¢) produkgcji filmowe;j 11,2min zt
2) Radiofonii publiczne;j - 432 miliony zt,  (tj. 18,7%)
z tego w: (liczone jako 100,0%)
2.1) Polskim Radio S.A. okoto - 250 milionéw zt (10,8%)
w tym koszty z tytuhu:
a) ustug transmisyjnych 47,1mln zt
ztegow:
a.l) programach ogolnokrajowych 43,1 min z{
a.2) programach dla odbiorcow za granicq 4,0 min zt
b) praw autorskich i pokrewnych 16,0 min zt

11
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2.2) spotkach regionalnej radiofonii, razem okoto - 182 mlnzt (7,9%)

w tym koszty z tytutu:
a) ustug transmisyjnych 16,4 min zt

ztegow:

a.l) programach ogolnokrajowych 16,1 min zt

a.2) programach dla spotecznosci lokalnych 0,3 min z{

b) praw autorskich 1 pokrewnych 9,5 min zt

Koszty realizacji misji nadawcow publicznych w 2008 roku w podziale na poszczegolne
zadania, przedstawiaty si¢ nastepujaco:

1) Telewizja Polska SA w Warszawie 1.8759 minzt  100,0%
z tego:

a) tworzenie i rozpowszechnianie programow
ogolnokrajowych 1.087,1 min zt 1.58,0%
Z tego:
a.l) Program [ 575,8 min zt
a.2) Program Il 511,2 min 7

b) tworzenie i rozpowszechnianie programéw
regionalnych 378,2 min zt 1.20,2%
(z tego: Oddzial Terenowy Bialystok - 10,6 min zi, Oddzial Terenowy
Bydgoszcz - 9,8 min zI, Oddzial Terenowy Gdansk - 14,2 min =i,
Oddziat Terenowy Gorzow Wielkopolski - 4,1 min zl, Oddzial
Terenowy Katowice - 19,6 min zt, Oddziat Terenowy Kielce - 5,7 min
zt, Oddziat Terenowy Krakow - 17,5 min zI, Oddzial Terenowy Lublin
-13,1 min zt, Oddziat Terenowy £odz -16,6 min zI, Oddzial Terenowy
Olsztyn - 6,1 min zI, Oddzial Terenowy Opole -5,1 min zI, Oddzial
Terenowy Poznan -16,9 min zi, Oddzial Terenowy Rzeszow -7,7 min
zt, Oddzial Terenowy Szczecin -12,8 min zI, Oddzial Terenowy
Wroctaw -16,3 min zI, Oddzial Terenowy Warszawa -28,9 min =i,
TVP Info -173,0 min z{)

¢) tworzenie i rozpowszechnianie programow
wyspecjalizowanych 121,0 min zt 1. 6,4%
c.1) TVP Kultura 37,3 min z
c.2) TVP Sport 68,6 min z
c.3) TVP Historia 15,1 min z

d) tworzenie i rozpowszechnianie programéow dla
odbiorcoéw za granica 82,7 min zt 1. 4,4%

e) inne zadania publiczne zwiazane z realizacja
misji 206,9 min zt 1.11,0%

12
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Koszty realizowanej misji publicznej Telewizji Polskiej SA w Warszawie finansowane byly

w 21% ze $rodkéw przekazanych z rachunku bankowego KRRIiT.

2) Polskie Radio S.A. w Warszawie 250.4 min z} 100.0%

Z tego:

a)

b)

d)

tworzenie i rozpowszechnianie programow

ogolnokrajowych 2139 min zt tj. 85,4%
(brak danych o podziale kosztow migdzy

programy pierwszy, drugi, trzeci i czwarty)

tworzenie i rozpowszechnianie programow dla

odbiorcow za granica 22,4 min z t. 9,0%
budowa i eksploatacja nadawczych
przekaznikowych stacji radiowych 7,1 min zt 4. 2,8%

inne zadania publiczne zwiazane z realizacja
misji 7,1 min zt . 2,8%

Koszty realizowanej misji publicznej Polskim Radio SA w Warszawie finansowane byty

w 88% ze srodkéw z rachunku bankowego KRRiT.

3) Spolki regionalnej radiofonii, razem 181.9 min z 100.0%

z tego:

a)

b)

tworzenie 1 rozpowszechnianie programow

regionalnych 1774 min zt t.97,7%
(z tego: Radio Biatystok SA — 9,0 min zI, Radio Pomorza i Kujaw SA
w Bydgoszczy — 9,2 min zI, Radio Gdansk SA — 11,6 min zI, Radio
Katowice SA — 11,7 min zI Radio Kielce SA — 9,8 min zI, Radio
Koszalin SA — 10,7 min z, Radio Krakow SA — 10,8 min z, Radio
Lublin SA — 9,9min zt, Radio £6dz SA— 9,6 min z{, Radio Olsztyn SA —
9,5 min zi Radio Opole SA — 10,3 min zI, Radio Merkury
w Poznaniu SA — 12,6 min zt, Radio Rzeszow SA — 11,1 min zf, Radio
Szczecin SA — 10,1 min zt, Radio dla Ciebie SA w Warszawie — 11,8
min z{, Radio Wroctaw SA — 10,6 min z{, Radio Zachod SA w Zielonej
Gorze—9,1 min zl)

tworzenie i rozpowszechnianie programow

realizujacych demokratyczne, spoteczne i

kulturalne potrzeby spotecznosci lokalnych 4,1 min zt 4. 2,1%
(z tego. Radio Koszalin SA— 0,3 min z{, Radio Olsztyn SA — 0,2

min zl, Radio Merkury w Poznaniu SA — 0,5 min zI, Radio

Wroctaw SA — 1,0 min zI, Radio Zachod SA w Zielonej Gorze —

2,1 minzl)
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c) budowa i eksploatacja nadawczych
przekaznikowych stacji radiowych 0,4 min zt 5. 0,2%
(z tego: Radio Pomorza i Kujaw SA w Bydgoszczy — 0,3 min zI, Radio
Opole SA— 0,1 min z{)

d) inne zadania publiczne zwiazane z realizacja
misji (Radio Koszalin SA) 0,04 min zt

Koszty realizowanej misji publicznej spotek regionalnych finansowane byty w 89% ze srodkow
przekazanych z rachunku bankowego KRRiT.

W trakcie 2008 roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji rozpatrzyta nastgpujace
informacje w sprawie wykorzystania srodkow publicznych przekazanych spotkom radiofonii
1 telewizji publicznej:

a) Informacje dotyczaca sposobu wykorzystania srodkow publicznych przyznanych spotkom
radiofonii i telewizji publicznej oraz kosztow poniesionych na dziatalno$¢, o ktdrej mowa
w art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii 1 telewizji publicznej za IV kwartat 2007 roku w dniu
29 kwietnia i 13 maja 2008 r.

b) Informacj¢ dotyczaca sposobu wykorzystania srodkow, o ktérych mowa w art. 31 ust.11 2
ustawy o radiofonii i telewizji publicznej w okresie od 1 stycznia do 31 grudnia 2007 roku
w dniu 16 maja 2008 r.

c¢) Informacjg¢ dotyczaca sposobu wykorzystania srodkéw publicznych przyznanych spotkom
radiofonii 1 telewizji publicznej oraz kosztow poniesionych na dziatalnos¢, o ktérej mowa
w art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji publicznej za I kwartat 2008 roku w dniu
17 czerwca 2008 r.

d) Informacjg¢ dotyczaca sposobu wykorzystania srodkéw publicznych przyznanych spotkom
radiofonii 1 telewizji publicznej oraz kosztow poniesionych na dziatalnos¢, o ktérej mowa
w art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji publicznej za II kwartat 2008 roku w dniu
21 pazdziernika 2008 .

1.2. Podstawowe wskazniki finansowo-ekonomiczne w 2008 roku
w porownaniu do lat 2006-2007

W omawianym okresie dla 18 spotek radiofonii publicznej najwazniejszym elementem
przychodéw byly wplywy abonamentowe (Sredniorocznie ponad 70%), natomiast dla
Telewizji Polskiej SA w Warszawie wplywy abonamentowe (Sredniorocznie 24,5%) byty
uzupetnieniem przychodéw ze sprzedazy czasu reklamowego.

Udziat $§rodkow uzyskanych przez spotki radiofonii i telewizji publicznej z rachunku
bankowego KRRiT (wpltywy abonamentowe + wptywy pozaabonamentowe) w przychodach
biezacych ogdtem, w latach 2006—-2008 przedstawial si¢ nastgpujaco:
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1. Telewizja Polska SA
w Warszawie
2. Radiofonia publiczna
ogotem
z tego:
a) Polskie Radio SA
w Warszawie
b) Spotki regionalne;j
radiofonii publicznej,
razem,
z tego:

wpltywow abonamentowych w przychodach ogotem.

Radio Biatystok SA

Radio Pomorza i Kujaw SA
w Bydgoszczy

Radio Gdansk SA

Radio Katowice SA

Radio Kielce SA

Radio Koszalin SA

Radio Krakow SA

Radio Lublin SA

Radio L6dz SA

Radio Olsztyn SA

Radio Opole SA

Radio Merkury SA w Poznaniu
Radio Rzeszow SA

Radio Szczecin SA

Radio dla Ciebie SA

w Warszawie

Radio Wroctaw SA

Radio Zachod SA

w Zielonej Gorze

2006 rok 2007 rok 2008 rok $redniorocznie
28.3% 24.,6% 20,5% 24,5%
72,3% 71,9% 66,3% 70,2%
66,3% 65,6% 63,1% 65,0%
81,1% 80,2% 70,1% 77,1%
79,5% 79,7% 65,7% 75,0%
83,8% 87,4% 77,5% 82,9%
76,8% 75,0% 66,4% 72,7%
78,1% 79,8% 70,1% 76,0%
84,1% 82,0% 73,9% 80,0%
87, 7% 88,5% 79,1% 85,1%
72,4% 71,8% 67,8% 70,7%
83,9% 78,5% 78,4% 80,3%
78,6% 80,0% 69,2% 75,9%
80,3% 80,5% 70,7% 77,2%
81,7% 78,5% 68.3% 76,2%
82,0% 76,3% 68,7% 75,7%
89,0% 88,5% 78,7% 85,4%
83,1% 82,6% 67,3% 77,7%
81,5% 83,0% 73,0% 79,2%
75,3% 68,3% 58,6% 67,4%
85,1% 84,5% 65,4% 78,3%

W latach 2007-2008 we wszystkich spotkach nastapit spadek poziomu udziatu

Uzyskiwane przez nadawcoéw publicznych $rodki z rachunku bankowego KRRiT
jedynie w czg$ci pokrywaty ich koszty dzialalnosci oraz relacj¢ wptywow abonamentowych
do kosztow dziatalno$ci potwierdza ponizszy wykres prezentujacy dynamike wpltywow
abonamentowych netto (tj. po potraceniu prowizji Poczty Polskiej) oraz kosztow dziatalnosci
w latach 1994 - 2008:
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Wykres nr 1

3000,0 60,0%

2500,0 T M 7T 50,0%

20000 = /‘/‘\‘nﬁ,\ L 400%
15000 [ — 1 x; T 30,0%

1000,0 1 T 20,0%

]
/

500,0 H10,0%

00 1 coe L L R e L L R A
1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008

rok | rok | rok | rok | rok | rok | rok | rok | rok | rok | rok | rok | rok | rok | rok

I wplywy abonamentowe 4304 | 5242 | 6339 | 703,0 | 766,8 | 803,5 | 803,7 | 867,5 | 898,7 | 905,1 | 898,7 | 892,9 | 888,8 | 887,2 | 726,0
nominalnie w min zt

— 0,0%

[ koszty dzialalnosci 7757 |1038,2(1190,1{1492,9(1614,51790,4|2 030,312 091,12 040,9| 1 996,4|2 059,9|2 231,3|2 331,5|2 514,42 507,6
nadawcow publicznych
nominalnie w min zt

—a—relacja wplywow abonamentowych do kosztdw | 55,5% | 50,5% | 53,3% | 47,1% | 47,5% | 44,9% | 39,6% | 41,5% | 44,0% | 45,3% | 43,6% | 40,0% | 38,1% | 35,3% | 29,0%
dzialalnosci w %

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w 2008 roku rozpatrzyta nastgpujace informacje
w sprawie sytuacji nadawcow publicznych:

a) Informacjg¢ o wielkosciach ekonomiczno-finansowych spétek radiofonii publicznej po IV
kwartatach 2007 roku, sporzadzona w oparciu o sprawozdania o przychodach, kosztach
1 wyniku finansowym oraz nakladach na $rodki trwate F-01 za IV kwartat 2007 roku,
w dniu 13 maja 2008 r.

b) Informacje o sytuacji finansowo-ekonomicznej nadawcoéw publicznych za 2007 rok,
sporzadzona na podstawie materialdéw przedbilansowych, w dniu 13 maja 2008 roku

¢) Informacj¢ o wielkos$ciach ekonomiczno-finansowych spotek radiofonii publicznej po II
kwartatach 2008 roku, sporzadzona w oparciu o sprawozdania F-01 za II kwartat
2008 roku, w dniu 23 wrzesnia 2008 r.

d) Aspekty finansowo-ekonomiczne dzialalnosci spotek radiofonii publicznej w latach 2005-
2007, przygotowane na podstawie materiatow bilansowych, w dniu 25 listopada 2008 roku

e) Informacje o podstawowych wielkosciach finansowo-ekonomicznych Telewizji Polskiej
SA w Warszawie w 2007 roku w poréwnaniu do 2006 roku, przygotowana na podstawie
materiatléw bilansowych, w dniu 9 grudnia 2008 .

f) Informacj¢ o wielkosciach ekonomiczno-finansowych spotek radiofonii publicznej po III
kwartatach 2008 roku, sporzadzona w oparciu o sprawozdania F-O1 za III kwartat
2008 roku, w dniu 9 grudnia 2008 roku.

Radiofonia publiczna

W 2008 roku najpowazniejszym sktadnikiem przychodéow ogétem 18 spolek
radiofonii publicznej byty $rodki przekazywane z rachunku bankowego KRRiT, stanowiace
66,3%, z tego: Polskie Radio SA w Warszawie — 63,1%, natomiast spotki regionalnej
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radiofonii publicznej razem — 70,1%. W poszczegdlnych spotkach regionalnych udziat tych
wplywoéw w przychodach ogotem wahat si¢ w granicach 58,6% (Wroctaw) — 79,1%
(Koszalin).

Nalezy jednoczes$nie odnotowac, ze w latach 2007-2008 najwyzszy poziom spadku
udziatu tych srodkow jako wptywoé6w w przychodach biezacych ogdétem wystapilt w Zielone;j
Gorze (0 19,01%) 1 Szczecinie (o 15,3%).

Przychody z reklamy (bez sponsoringu) miaty charakter uzupetniajacy do wptywow
abonamentowych stanowiac w 2008 roku $rednio 17.5% dla catej radiofonii publicznej,
z tego: Polskie Radio SA —23,0%, spoiki regionalnej radiofonii publicznej, razem — 11,0%.

Wplywy abonamentowe 1 przychody z reklamy tacznie stanowily az 83.8%
przychodow ogotem, z tego: Polskie Radio SA w Warszawie — 86,1%, a spotki regionalne,
razem — 81,1%.

Pozostate przychody spotek radiofonii publicznej to migdzy innymi sponsoring,
przychody finansowe, przychody ze sprzedazy programoéw oraz ze sprzedazy ustug
produkcyjno-technicznych i stanowity lacznie 16,2% przychodow ogoédtem, z tego: Polskie
Radio SA lacznie 13,9%, a spotki regionalne razem 18,9%.

W latach 2006-2008 struktura procentowa udzialu poszczegoédlnych przychodéw,
w przychodach ogdétem w spotkach radiofonii publicznej, ulegala wahaniom, zmieniajac si¢
nastepujaco:

2006 rok 2007 rok 2008 rok

1. RADIOFONIA
PUBLICZNA, razem

a) wplywy abonamentowe 72,3% 71,9% 66,3%
b) przychody z reklamy 14,5% 14,5% 17,5%
¢) przychody finansowe 0,7% 1,0% 1,9%
d) pozostate przychody 12,5% 12,6% 14,3%

2. POLSKIE RADIO SA
w Warszawie

a) wplywy abonamentowe 66,3% 65,6% 63,1%
b) przychody z reklamy 18,7% 18,6% 23,0%
¢) przychody finansowe 0,3% 0,7% 1,4%
d) pozostate przychody 14,7% 15,1% 12,5%
3. SPOLKI REGIONALNE

RADIOFONII PUBLICZNEJ,

razem
a) wplywy abonamentowe 81,1% 80,0% 70,1%
b) przychody z reklamy 8,3% 9,1% 11,0%
¢) przychody finansowe 1,2% 1,5% 2,5%
d) pozostate przychody 9,4% 9,4% 16,4%

W 2008 roku, na podstawie materiatdéw przedbilansowych, odnotowano nastgpujace
zmiany w zakresie podstawowych wskaznikow finansowo-ekonomicznych spotek radiofonii
publicznej w poréwnaniu do 2007 roku:
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1. Zatrudnienie przecietne

Tabela nr 5

TRESC 2007 rok 2008 rok %

etaty struktura etaty struktura kol.4:2
% udzialu % udzialu

1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 1389,8 46,9% 1226,5 44.1%| 88,3%
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 1571,5 53,1% 15543 55,9% | 98,9%
RAZEM 29613 100,0% 2 780,8 100,0% [ 93,9%

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku przecigtne zatrudnienie ulegto obnizeniu o

180,5 etatu, tj. 0 6,1%, z tym, ze:

e w Polskim Radio SA nastapito zmniejszenie o 163,3 etatu tj. o 11,3%

e w spotkach regionalnych wzrosto zatrudnienie o 17,2 etatu tj. o 1,1%.

Przecigtne na 1 spotke regionalnej radiofonii $rednie zatrudnienie w 2008 roku

wyniosto 91,4 etatu (2007 r. — 92,4 etatu)

W 2008 roku przecigtne zatrudnienie w poszczegolnych spotkach regionalnych przedstawiato
si¢ nastepujaco: Radio Biatystok SA — 92,1 etatu, Radio Pomorza 1 Kujaw SA w Bydgoszczy — 95,0
etatow, Radio Gdansk SA — 96,2 etatu, Radio Katowice SA — 1124 etatu, Radio Kielce SA — 88,4 etatu,
Radio Koszalin SA — 83,8 etatu, Radio Krakéw SA — 95,7 etatu, Radio Lublin SA — 101,0 etatu, Radio
Lodz SA — 1003 etatu, Radio Olsztyn SA — 70,8 etatu, Radio Opole SA — 84,0 etatu, Radio
Merkury SA w Poznaniu— 82,8 etatu, Radio Rzeszow SA — 99,3 etatu, Radio Szczecin SA — 75,7 etatu,
Radio dla Ciebie SA w Warszawie — 70,7 etatu, Radio Wrocltaw SA — 99,0 etatow, Radio Zachod SA

w Zielonej Gorze — 107,1 etatu.

2. Stan zatrudnienia na 31 grudnia
Tabela nr 6

TRESC 2007 rok 2008 rok %
etaty struktura etaty struktura kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 1 240,6 44,0% 1259,2 45,0% | 101,5%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 15777 56,0% 1537,8 55,0% | 97,5%
RAZEM 2 818,3 100,0% 2797,0 100,0% | 99,2%

Stan zatrudnienia w catej radiofonii publicznej obnizyt si¢ o 21,3 etatoéw to jest o

0,8%, z tym, ze:

e w Polskim Radio SA wzroést o 18,6 etatu tj. o 1,5%
o w spotkach regionalnych obnizyt si¢ 0 39,9 etatu tj. 0 2,5%.

3. Sredniomiesieczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)

Tabela nr 7
TRESC 2007 rok | 2008 rok %
kol.3:2
1. 2. 3. 4.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 5283,0 5503,0 104,2%
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 4 220,0 4402,0 104,3%
RAZEM - $rednio 4751,5 49525 104,2%
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W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku przecigtne wynagrodzenie wzrosto o 201 zi,
tj. 0 4,2%, z tym, ze:

e w Polskim Radio SA wystapit wzrost 0 220 z1, tj. 0 4,2%
e w spotkach regionalnych wystapit wzrost o 182 zl, tj. 0 4,3%,

podczas gdy maksymalny roczny wskaznik przyrostu wynagrodzen w 2008 roku wynosit
6,0% (Dz.U. z 2007 roku Nr 212, poz. 1559).

4. Ogo6lny poziom przychodéw (w mlin zt)

Tabela nr 8

TRESC 2007 rok 2008 rok %

kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatu

1. 2. 3, 4, 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 287,3 56,3% 256,5 54,6% 89,3%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 2229 43,7% 213,1 454% | 95,6%
RAZEM 510,2 100,0% 469,6 100,0% [ 92,0%

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku ogdlny poziom przychodoéw ulegt obnizeniu

0 40,6 mln z1, tj. 0 8,0%, z tym, ze:

e w Polskim Radio SA ulegt obnizeniu o 30,8 mln z1, tj. 0 10,7%

e w spolkach regionalnych ulegt obnizeniu o0 9,8 mln zi, tj. o0 4,4%.

4.1. Struktura przychodow Polskiego Radia SA w Warszawie w latach 2007-2008
przedstawiala si¢ nastepujaco:
Tabela nr 9 w min zt
2007 ;f)lk wykonanie 2008 r(él; .\;vykonanie Dynamika
- ilansowe przedbilansowe ;
TRESC Zmian
kwota struktura % kwota struktura w%
% kol.3/2
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Przychody z podstawowej
dziatalno$ci operacyjnej (przychody
ze sprzedazy i zr6wnane z nimi) 271,1 94.,4% 246,9 96,3% 91,1%
2. Pozostate przychody
operacyjne 14,2 5,0% 6,0 2.3% 42.1%
3. Przychody finansowe 2,0 0,7% 3,5 1,4% 177,6%
4. Ogolem przychody 287,3 100,0% 256,5| 100,0% 89,3%

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku ogélny poziom przychodéw Polskiego
Radia SA ulegt obnizeniu o 10,7%, z tym, ze:

e przychody z dziatalno$ci operacyjnej ulegly obnizeniu o 8,9%
e przychody z pozostatej dziatalno$ci operacyjnej ulegty obnizeniu o 57,9%

e przychody finansowe wzrosty o 77,6%.
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4.2. Struktura przychodow spoétek regionalnej radiofonii w latach 2007-2008 przedstawiata si¢

nastepujaco:
Tabela nr 10 mln zt
2007 rgk wykonanie 2008 rok yvykonanie Dynamika
TRESC bilansowe przedbilansowe Zmian
kwota truktura % kwota struktura W%
wo struitura 7o wo % kol.3/2
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Przychody z podstawowej
dziatalnosci operacyjnej (przychody
ze sprzedazy i zrbwnane z nimi) 210,8 94,6% 186,4 87,5% 88,3%
2. Pozostate przychody
operacyjne 8,7 3,9% 21,4 10,0% 244.3%
3. Przychody finansowe 33 1,5% 5,3 2,5% 159,4%
4. Ogolem przychody 2229 100,0% 213,1 100,0% 95,6%

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku ogdlny poziom przychodéw spdlek
regionalnych ulegl obnizeniu o 4,4%, z tym, Ze:

e przychody z dziatalno$ci operacyjnej ulegly obnizeniu o 11,7%
e przychody z pozostatej dziatalno$ci operacyjnej wzroslty az o 144,3%
¢ przychody finansowe wzrosty o 59,4%.

W 2008 roku przychody spdiek regionalnych ulegly znacznemu zmniejszeniu, co
spowodowane zostato ubytkiem wplywow abonamentowych. Skutki ubytku wplywow
abonamentowych c¢zgs¢ spdlek regionalnej radiofonii zrekompensowala jednorazowymi
przychodami z tytulu zwrotu podatku VAT przez urzedy skarbowe. Potwierdzeniem
powyzszego jest wystepujace w 2008 roku zwigkszenie o ponad 144% poziomu pozostatych
przychodéw operacyjnych w poréwnaniu do tych przychodéow w 2007 roku. Zwigkszeniu
ulegl takze udziat pozostatych przychodoéw operacyjnych w przychodach ogotem z 3,9%
w 2007 roku do 10,0% w 2008 roku. Zwigkszenia pozostalych przychodéw operacyjnych
w porownaniu do 2007 roku nie odnotowano jedynie w Radiu Gdansk SA oraz Radiu
Lublin SA.

5. Ogdlny poziom kosztéw rodzajowych (w min zt)

Tabela nr 11

TRESC 2007 rok 2008 rok %

kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udzialu % udziatu

1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 275,8 57,8% 267,9 57,8% 97,1%
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 201,7 42.2% 195,4 42.2% 96,9%
RAZEM 477,5 100,0% 463,3 100,0% 97,0%

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku og6lny poziom kosztoéw rodzajowych ulegt
obnizeniu o 14,2 mln z4, tj. 0 3,0%, z tym, Ze:

e w Polskim Radio SA ulegt obnizeniu o 7,9 min zt, tj. 0 2,9%

e w spotkach regionalnych ulegt obnizeniu o 6,3 mln z, tj. 0 3,1%.
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6. Struktura kosztéw rodzajowych

a) Polskie Radio SA w Warszawie

Tabela nr 12 w %
TRESC 2007 rok 2008 rok

1. Wynagrodzenia 41,1 39,3

2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 6,8 6,5

3. Razem wynagrodzenia

ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 479 45,8

4. Amortyzacja 9,3 9,1

5. Ustugi obce: 26,5 26,3
w tym:

- emisja 15,7 16,0

- dosyl sygnatu 0,7 0,6

- oplata za czestotliwos¢ 1,0 1,0

6. Zuzycie materiatlow i energii 2,6 2,9

7. Podatki i optaty 2.5 2,5

8. Pozostale koszty 14,1 13,4
wtym:

- prawa autorskie i odtworcze 7.4 6,0

W Polskim Radio SA w 2008 roku odnotowano obnizenie udzialu wynagrodzen ze
$wiadczeniami na rzecz pracownikow w porownaniu do 2007 roku (o 2,1 punktu
procentowego). Natomiast koszty ustug transmisyjnych (emisja, dosyt sygnatu oraz
czgstotliwos$¢) poniesione przez Polskie Radio SA w 2008 roku stanowity 16,0% kosztow
rodzajowych ogdétem. Udzial tych kosztow byt wyzszy o 0,3 punktu procentowego od udziatu
zanotowanego w 2007 roku.

W Polskim Radiu SA w Warszawie wyptacone w 2008 roku diety dla
przewodniczacego i cztonkdw rad programowych wyniosty 35,7 tys.zt (2007 rok — 36,4
tys.zh).

Koszty zwiazane z dzialalno$cia promocyjna Polskiego Radia SA wyniosty w 2008
roku 8,8 min zt i wzrosly 0 29,4% w poréwnaniu do 2007 roku o (6,8 min zt).

b) Spdiki regionalnej radiofonii publiczne] razem

Tabela nr 13 w %
TRESC 2007 rok 2008 rok

1. Wynagrodzenia 46,2 47,5

2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 8,8 8,4

3.Razem wynagrodzenia

ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 55,0 55,9

4. Amortyzacja 8,8 8,1

5. Ustugi obce: 23,1 20,5
w tym:

- emisja 81 5,7

- dosyl sygnatu 1,9 1,8

- oplata za czestotliwosé 0,6 0,6

6. Zuzycie materiatlow i energii 4,4 4,6

7. Podatki i optaty 2,8 2,5

8. Pozostale koszty 9,2 8,2
w tym:

- prawa autorskie i odtworcze 4,7 4,9
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Odnotowano wzrost udzialu kosztow wynagrodzen ze S$wiadczeniami na rzecz
pracownikow w kosztach rodzajowych ogoétem do 55,9% (z 55,0% w 2007 roku).

Koszty ustug transmisyjnych (emisja, dosyt sygnatu oraz czgstotliwo$¢) poniesione
przez spoitki regionalne radiofonii razem w 2008 roku stanowity 8,1% kosztow rodzajowych
ogotem. Udzial tych kosztow w kosztach rodzajowych ulegl zmniejszeniu z uwagi na
dokonane przez spotki korekty kosztow emisji dotyczace lat 2006-2008, ktore byty wynikiem
podpisania z TP-Emitel nowych umow.

Zmniejszony poziom kosztoéw transmisyjnych, a w szczegdlnosci kosztow emisji
(2007 rok - 22,5 mIn zi, w tym emisja 17,6 min zt ; 2008 rok — 16,0 mIn zt, w tym emisja —
11,2 mln zt), wplynal w rezultacie na zmniejszenie poziomu ogdtem kosztéw rodzajowych
spotek regionalnych poniesionych w 2008 roku.

We wszystkich 17 spotkach regionalnej radiofonii publicznej w 2008 roku wyptacono
diety dla rad programowych w tacznej kwocie 271,0 tys.zl, tj. o 45,9% mniej w poréwnaniu
do 2007 roku (500,9 tys.z}).

Koszty zwiazane z dziatalno$cia promocyjna spotek regionalnych wyniosty w 2008
roku 7,7 mln zt, tj. o 10,5% mniej w porownaniu do 2007 roku (8,6 min zt) (liczone bez
kosztéw promocji Radia Krakéw, ktore nie prowadzi odrebnej ewidencji w tym zakresie).

7. Nalezno$ci krotkoterminowe wg stanu na 31 grudnia

Tabela nr 14 w mln zt

TRESC 2007 rok 2008 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2

% udziatu % udziatu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 16,8 50,0% 21,1 57.2% 125,6%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 16,8 50,0% 15,8 42,8% 94,0%
RAZEM 33,6 100,0% 36,9 100,0% 109,8%

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku poziom naleznosci krotkoterminowych wg
stanu na 31 grudnia wzrdst o 3,3 min zi, tj. 0 9,8%, z tym, Ze:

e w Polskim Radio SA wzrést 0 4,3 min zt, tj. 0 25,6%
e w spotkach regionalnych ulegt obnizeniu o 1,0 mln z1, tj. 0 6,0%.

8. Zobowiazania krotkoterminowe wg stanu na 31 grudnia

Tabela nr 15 w min zt
TRESC 2007 rok 2008 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 32,7 64,1% 57,9 732% | 177,1%
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 18,3 35,9% 21,2 26,8% | 115,8%
RAZEM 51,0 100,0% 79,1 100,0% [ 155,1%

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku poziom zobowiazan krotkoterminowych wg
stanu na 31grudnia dla catej radiofonii wzrdst o 28,1 mln zt tj. 0 55,1%, z tym, Ze:

e w Polskim Radio SA nastapit wzrost 0 25,2 mln zt, tj. 0 77,1%.
e w spotkach regionalnych nastapit wzrost 0 2,9 mln z1, tj. 0 15,8%
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W stanie zobowiazan Polskiego Radia SA w Warszawie na dzien 31.12.2008 roku
zobowiazania sporne z tytulu ustug transmisyjnych na rzecz TP Emitel, ktore wyniosty okoto
38,4 mln zt, co stanowilo ponad 66% tacznych zobowiazan krotkoterminowych spotki.

9. Aktywa obrotowe wg stanu na 31 grudnia

Tabela nr 16 w mlin zt

TRESC 2007 rok 2008 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2

% udzialu % udzialu

1. 2. 3. 4, 3. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 78,6 45,9% 83,5 47.7% | 106,2%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 92,8 54,1% 91,7 52,3% |  98,8%
RAZEM 171,4 100,0% 175,2 100,0% | 102,2%

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku poziom aktywow obrotowych wg stanu na
31 grudnia wzrést o 3,8 min zi, tj. 0 2,2%, z tym, ze:

e w Polskim Radio SA wystapit wzrost 0 4,9 min zl, tj. 0 6,2%

e w spotkach regionalnych ulegt obnizeniu o 1,1 min zi, tj. o 1,2%.

10. Aktywa trwale netto wg stanu na 31 grudnia

Tabela nr 17 w min zt

TRESC 2007 rok 2008 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2

% udziatu % udziatu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 190,3 55,6% 187,0 56,2% 98.3%
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 151,8 44,4% 145,8 43,8% | 96,0%
RAZEM 342,1 100,0% 332,8 100,0% | 97,3%

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku warto$¢ aktywow trwatych wg stanu na
31 grudnia ulegla obnizeniu 0 9,3 mln z, tj. 0 2,7%, z tym, Ze:

e w Polskim Radio SA wystapit spadek 0 3.3 mln zl, tj. 0 1.7%

o w spotkach regionalnych wystapit spadek o0 6,0 min zt, tj. 0 4,0%.

Powyzsze oznacza, ze majatek ulegal szybszemu umorzeniu w poréwnaniu do procesu
odtwarzania majatku, wspartego modernizacja lub inwestycjami rozwojowymi, co jest
zjawiskiem niekorzystnym.

11. Wynik netto wg stanu na 31 grudnia

Tabela nr 18 w min zt

TRESC 2007 rok 2008 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2

% udzialu % udzialu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 15,8 57,0% -13,5 X X
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 11,9 43,0% 12,1 x| 101,7%
RAZEM 27,7 100,0% -1,4 X X

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku poziom wyniku netto wg stanu na 31
grudnia ulegt obnizeniu o 29,1 min zi, tj. z zysku w 2007 roku w wysokosci 27,7 mln zt do
starty w 2008 roku w wysokosci 1,4 mln zt, z tym, zZe:
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e w Polskim Radio SA wystapit spadek o 29,3 min zt, tj. z zysku w 2007 roku w
wysokosci 15,8 min zt do straty w 2008 roku w wysokosci 13,5 min zt.

e w spotkach regionalnych wystapit wzrost 0 0,2 mln zl, tj. az 0 1,7%.

Zysk na dziatalno$ci w 2008 roku osiagnely nastgpujace spoitki regionalnej radiofonii
publicznej: Radio Biatystok (1.761 tys.zt), Radio Wroctaw (1.645,6 tys.zt), Radio Olsztyn
(1.603,0 tys.zt), Radio Zachdéd w Zielonej Gorze (1.532,6 tys.zt), Radio Szczecin (1.274,2
tys.zt), Radio Opole (992,4 tys.zt), Radio Lodz (767,3 tys.zt), Radio Kielce (605,0 tys.zt),
Radio Krakow (578,7 tys.zt), Radio Merkury w Poznaniu (544,0 tys.zl), Radio Pomorza i
Kujaw w Bydgoszczy (332,5 tys.zt), Radio Gdansk (315,0 tys.zt), Radio Rzeszow (241,8
tys.zt) oraz Radio dla Ciebie w Warszawie (164,5 tys.zt).

Natomiast strate na dziatalnosci w 2008 roku zanotowaly pozostate spoiki regionalne:
Radio Lublin (14,8 tys.zt), Radio Katowice (28,0 tys.zt) oraz Radio Koszalin (211,3 tys.z}).

Telewizja publiczna

Wedlug danych przedbilansowych w 2008 roku najpowazniejszym sktadnikiem
przychodéw ogoétem Telewizji Polskiej SA byly wplywy =z reklamy (lacznie ze
sponsoringiem) w wysokosci 1.374,8 mln zl, co stanowito 66,9% przychodéw ogoélem
(wpltywy z reklamy 61,2%, a wplywy ze sponsoringu 5,7%).

Natomiast wplywy abonamentowe stanowity 20,5% przychodow spotki.

Przychody z reklamy (ze sponsoringiem) i wplywy abonamentowe stanowity acznie
okoto 87,4% przychodéw ogotem Telewizji Polskiej SA.

W latach 2006-2008 struktura procentowa udziatu poszczegdlnych pozycji
przychodéw w przychodach ogoétem, przedstawiala si¢ nastgpujaco:

2006 rok 2007 rok 2008 rok
e przychody z reklamy 57,0% 55,2% 61,2%
e sponsoring 5,7% 5,2% 5,7%
e wplywy abonamentowe 28,3% 24,7% 20,5%
e przychody finansowe 1,5% 1,5% 1,8%
e pozostate przychody 7,4% 13,4% 10,8%

W 2008 roku odnotowano na podstawie materialéw przedbilansowych, nastgpujace
zmiany w zakresie podstawowych wskaznikéw finansowo-ekonomicznych w Telewizji
Polskiej SA w poréwnaniu do 2007 roku (wykonanie bilansowe):

Srednie zatrudnienie

Tabela nr 19

TRESC 2007 rok 2008 rok %
struktura struktura
Y | o udgiatu | Y| o udzialu | KOL472
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 3172,5 69,2% 32742 71,2% 103,2
Oddzialy terenowe 1409,1 30,8% 13239 28,8% 94,0
RAZEM 4 581,6 100,0% 4 598,1 100,0% 100,4

24




1. Radiofonia i telewizja publiczna

W 2008 roku w pordéwnaniu do 2007 roku przecigtne zatrudnienie wzrosto o 16,5
etatu, z tym, ze:
e w Zaktadzie Glownym nastapito zwigkszenie o 101,7 etatu, tj. 0 3,2%
e w Oddziatach terenowych nastapito ograniczenie zatrudnienia o 85,2 etatu tj. 0 6,0%.

W 2008 roku $rednie zatrudnienie w oddziatach terenowych spoéiki, stanowito 28,3%
zatrudnienia ogotem TVP SA Poziom tego udziatu obnizyt si¢ o 2 punkty procentowe w
poréwnaniu do 2007 roku.

Przecigtne zatrudnienie w poszczegdlnych Oddziatach Terenowych TVP w 2008 roku
przedstawialo si¢ nastgpujaco: Oddziat Terenowy Biatystok — 73,3 etatu, Bydgoszcz — 60,7 etatu,
Gdansk — 113,2 etatu, Gorzow Wielkopolski — 17,3 etatu, Katowice — 119,2 etatu, Kielce — 17,2 etatu,
Krakow — 94,2 etatu, Lublin — 101,2 etatu, £.6dz — 105,1 etatu, Olsztyn — 16,9 etatu, Opole — 17,6 etatu,
Poznan — 129,8 etatu, Rzeszow — 69,4 etatu, Szczecin — 102,1 etatu, Warszawa (tacznie z TVP Info) —
96,6 etatu, Wroctaw — 138,6 etatu.

Stan zatrudnienia na 31 grudnia

Tabela nr 20
r r 0
TRESC 2007 rok 2008 rok %
struktura struktura )
etaty 9 udziatu etaty o udziatu kol. 4:2
1 2 3 4 5 6
Zaktad Glowny 31725 69,2% 33287 72,5% 104,9%
Oddzialy terenowe 1409,1 30,8% 1260,1 27.5% 89,4%
RAZEM 4 581,6 100,0% 4 588.8 100,0% 100,2%

Na 31 grudnia zatrudnienia w spotce wzrosto o 7,2 etatu tj. o 0,2%. Na powyzsze
ztozyto sie:
o zwigkszenie w Zakladzie Gtéwnym o 156,2 etatu, tj. 0 4,9%,
e zmniejszenie w oddziatach terenowych o 149,0 etatéw, tj. o 10,6%.

Sredniomiesieczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)
Tabela nr 21

TRESC 2007 rok 2008 rok %
Zaklad Glowny 7 349 8192 111,5
Oddzialy terenowe 6176 6814 110,3
RAZEM 6 988 7795 111,5

W 2008 roku w porownaniu do 2007 roku przecigtne wynagrodzenie wzrosto o 807 zt,
tj. 0 8,4%, z tym, ze:
e w Zakladzie Gtéwnym wzrost wynidst 843 zt, tj. 11,5%
e w Oddziatach terenowych wzrost wynidst 638 zt, tj. 10,3%

Na wzrost przecigtnych wynagrodzen wplyw mialty skutki przechodzace podwyzek
wynagrodzen zasadniczych, ktére wprowadzone byly od 1 wrze$nia 2007 r. Ponadto na
wzrost plac wptyneto pojawienie si¢ calorocznych kosztow funkcjonowania powotanych
w koncu 2007 roku kanatow tematycznych (TV Bialoru$ i TVP Historia).
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Poziom przychoddéw ogdltem — po eliminacji obrotdw wewnetrznych (w min zi)
Tabela nr 22

TRESC 2007 rok 2008 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 1839,9 85,8% 1789,8 85,2% 97,3%
Oddziaty terenowe 303.4 14,2% 311,8 14,8% 102,8%
RAZEM 21433 100,0% 2101,6 100,0% 98.1%

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku ogdlny poziom przychodow ulegl obnizeniu
0 41,7 mln z1, tj. 0 1,9%, z tym, zZe:
e w Zakladzie Gtéwnym wystapito obnizenie przychodow o 51,1 min zt, tj. 0 2,7%
e w oddziatach terenowych nastapit wzrost o 8,4 min zt, tj. 0 2,8%.

Struktura przychodéw Telewizji Polskiej SA w Warszawie w latach 2007-2008 przedstawiata
si¢ nastgpujaco:

Tabela nr 23 S
2007 r?k wykonanie 2008 rok .wykonanie Dynamika
5 - bilansowe przedbilansowe Zmian
TRESC :
kwota struktura % kwota | Struktura w %
% kol.3/2
1. 7 3 n 5. -

1. Przychody z podstawowej
dziatalnosci operacyjnej (przychody

ze sprzedazy i zr6wnane z nimi) 1937,0 90,4% 1983,8 94.,4% 102,4%
2. Pozostate przychody

operacyjne 173,5 8,1% 81,7 3,9% 47,1%
3. Przychody finansowe 32,9 1,5% 36,1 1,7% 109,9%
4. Ogoélem przychody 21433 100,0% 2101,6| 100,0% 98,1%

W 2008 roku w porownaniu do 2007 roku og6lny poziom przychodow Telewizji
Polskiej SA ulegt obnizeniu o 1,9%, z tym, zZe:
e przychody z dzialalno$ci operacyjnej wzrosty o 2,4%
e przychody z pozostatej dziatalno$ci operacyjnej ulegly obnizeniu o 52,9%
e przychody finansowe wzroslty 0 9,9%.

W Telewizji Polskiej SA wystapit wzrost w zakresie przychodoéw z podstawowe;j
dziatalnos$ci operacyjnej o 2,4%, w poréwnaniu do 2007 roku, a takze zwigkszenie udziatu
tych przychodow w strukturze przychodow ogétem o 4 pkt procentowe.

Na powyzsze wplynal wzrost przychodow z dziatalnosci wtasnej spotki, gtownie ze sprzedazy
czasu reklamowego 1 sponsoringu.
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Poziom kosztéw ogdltem — po eliminacji obrotdw wewnetrznych (w min zt)

Tabela nr 24
TRESC 2007 rok 2008 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Glowny 1681,5 82,6% 1 669,3 81,7% 99,3%
Oddzialy terenowe 3554 17,4% 375,0 18,3% 105,5%
RAZEM 2 036,9 100,0 2 0443 100,0% 100,4%

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku poziom kosztow ogdtem wzrost o 7,4 min

74, 1j. 0 0,4%, z tym, ze:

e w Zakladzie Gtéwnym wystapit spadek o 12,2 mln zt, tj. 0 0,7%
e w oddziatach terenowych wystapit wzrost o 19,6 min zt, tj. 0 5,5%.

Struktura kosztow rodzajowych dla catej Spotki TVP po eliminacji obrotdw wewnetrznych

(w procentach)

Tabela nr 25

TRESC 2007 rok 2008 rok

1. Wynagrodzenia 28,3 294
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 42 39
3. Razem wynagrodzenia ze

Swiadczeniami 32,5 333
4. Amortyzacja 16,1 16,2
5. Ustugi obce 22,3 21,7

w tym

- emisja, czestotliwosé, pol. kablowe 7,9 7,4

- wydatki na ustugi OBOP-u 0,9 0,9
6. Zuzycie materialow i energii 15,9 16,6
7. Podatki i optaty 1,9 1,9
8. Pozostale koszty 11,2 10,4

w tym m.in..:

ZAIKS-male i wielkie prawa, 3,3 3,0

inne tantiemy 1,7 1,2

Koszty ustug transmisyjnych (emisja, dosyt sygnalu oraz czg¢stotliwo$¢) poniesione
przez Telewizj¢ Polska SA w 2008 roku stanowily 7,4% kosztéw rodzajowych ogolem.
Udziat tych kosztow zmniejszyt si¢ w pordwnaniu do 2007 roku o 0,5 punktu procentowego.

W 2008 roku koszty zwiazane z dzialalno$cia Rad Programowych w Zaktadzie

Gltéwnym Telewizji Polskiej SA zwigkszyly si¢ o 24,7% w pordwnaniu do 2007 roku, w tym
diety o 1,4%. Natomiast w oddziatach terenowych TVP SA koszty zwiazane z dzialalnoscia
Rad Programowych w 2007 roku zmniejszyly si¢ o 25,7% w poréwnaniu do 2007 roku,
w tym diety o 26,8%, co przedstawia ponizsza tabela:

Tabela nr 26 w tys. zt
TRESC 2007 rok 2008 rok %
Zaktad Glowny 93,4 116,5 124,7
w tym diety 50,5 51,2 101,4
Oddzialy terenowe 5129 380,9 74,3
w tym diety 474,6 247,7 73,2
RAZEM TVP SA w Warszawie 606,3 4974 82,0
w tym diety 5251 398,6 75,9
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Koszty zwiazane z dziatalno$cia promocyjna Telewizji Polskiej wyniosty w 2008 roku
37,7 min zt i ulegly zmniejszeniu o 8,3% w poréwnaniu do 2007 roku o (41,1 mln z}).

Zobowiazania krotkoterminowe (wg cen biezacych — nominalnych) wg stanu na 31
grudnia 2008 r. wyniosty 222,8 mln zl 1 byly nizsze o 5,1% w poroéwnaniu do 2007 roku
(234,7 min z1).

Naleznosci krotkoterminowe wg stanu na 31 grudnia 2008 r. wyniosty 296,1 mln zt i
byly wyzsze az 0 13,2% to jest 34,6 mln zt, w poréwnaniu do 2007 roku (261,5 mln z1).

Aktywa trwate (w min z})
wg stanu na 31 grudnia

Tabela nr 27
TRESC 2007 rok 2008 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Glowny 768,6 78,0 8424 78,9 109,6
Oddziaty terenowe 216,2 22.0 2248 21,1 104,0
RAZEM 984.8 100,0 1067,2 100,0 108,4

W 2008 roku w pordwnaniu do 2007 roku warto$¢ aktywow trwalych wg stanu na 31
grudnia wzrosta o 82,4 mln z1, tj. 0 8,4%, z tym, Ze:
e w Zakladzie Gtéwnym o 73,8 mln zl, tj. 0 9,6%
e w Oddziatach terenowych o 8,6 min zt, tj. 0 4,0%.

Aktywa obrotowe (w min zl)
wg stanu na 31 grudnia

Tabela nr 28
TRESC 2007 rok 2008 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 7822 92,7 727,0 93,2 92,9
Oddzialy terenowe 61,7 73 52,7 6,8 85,4
RAZEM 843.,9 100,0 779,7 100,0 92,4

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku wartos¢ aktywow obrotowych w TVP SA
wg stanu na 31 grudnia wystapit spadek o 64,2 mln zl, tj. 0 7,6%, z tym, Ze:
e w Zakladzie Gtéwnym o 55,2 mln z, tj. 0 7,1%
e w Oddziatach terenowych 0 9,0 min zt, tj. o 14,6%.
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Struktura majatku Telewizji Polskiej SA (w min zt)
wg stanu na 31 grudnia

Tabela nr 29
TRESC 2007 rok 2008 rok %
kwota struktura kwota struktura kol. 4:2
% udzialu % udziatlu
1 2 3 4 5 6
Aktywa trwate 984.8 53,9 1067,2 57,8 108.4
Aktywa obrotowe 843,9 46,1 779,7 422 92,4
AKTYWA RAZEM 1 828,7 100,0 1 846,9 100,0 101,0

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku warto$¢ majatku ogdétem w TVP SA wg
stanu na 31 grudnia wzrosta o 18,2 mln zt, tj. 0 1,0%.

Na majatek ogolem zlozyty si¢ aktywa obrotowe i trwale:

e Zakladu Gléwnego w kwocie lacznej 1.569,4 min zl, co stanowi az 85,0% majatku
ogotem TVP,

e oraz Oddziatéw Terenowych w kwocie lacznej 277,5 mln zi, tj. 15,0% majatku ogodtem
TVP.

W strukturze majatku ogotem w 2008 roku wigkszy udzial stanowily aktywa trwate
(57,8%), czyli odwrotnie niz w 2007 roku, kiedy aktywa trwate stanowity 42,2%.

Wrynik netto wg stanu na 31 grudnia (w mln z1)

Tabela nr 30

TRESC 2007 rok 2008 rok %
Zaktad Gtowny - wynik brutto 111,1 63,6 57,2%
Oddzialy terenowe - wynik brutto -4,7 -6,2 131,9%
TVP SA wynik netto 86,0 57,3 66,6%

W 2008 roku w poréwnaniu do 2007 roku wynik netto wg stanu na 31 grudnia ulegt
zmniejszeniu o 28,7 mln zi, tj. 0 33,4%, z tym, Ze:
o w Zaktadzie Glownym wystapit spadek wyniku brutto 0 47,7 mln z4, tj. 042,8%
o w Oddziatach terenowych wystapit spadek wyniku brutto o 1,5 min zi.

Podsumowanie na temat sytuacji ekonomiczno-finansowej radiofonii i telewizji publicznej

W zakresie poziomu wplywéw abonamentowych, ktdére powinny by¢ najwazniejszym
zrodtem finansowania misji publicznej realizowanej przez spotki radiofonii 1 telewizji
publicznej od 2003 roku odnotowano systematyczny jego spadek. Egzekucja administracyjna
zwigkszajacych si¢ zalegtosci we wnoszeniu optat rtv praktycznie zostala wstrzymana.

Zmiany tacznego poziomu wplywow abonamentowych przekazanych przez jednostki
Poczty Polskiej na rachunek bankowy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji za lata 2002-
2008 oraz kwot przelanych przez Krajowa Rade¢ Radiofonii i Telewizji na konta spoétek
radiofonii i telewizji publicznej w latach 2002-2008 prezentuje ponizsza tabela:
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Tabela nr 31 w min zt
Wptywy abonamentowe
ROK przekazane przez Poczte “;)pr ngzzzzzrsnézﬁg?ge Roznica %
Polska ) Kol. 3-2 Kol. 3:2
za dany rok " roku
1 2 3 4 5
1) 2002 919,5 898,7 -20,8 97,74 %
2) 2003 910,6 905,1 -55 99,40 %
3) 2004 899.8 898,7 1,1 99,88 %
4) 2005 902.1 892.9 292 98,98 %
5) 2006 887.2 888.8 T 1.6 100,18 %
6) 2007 874.5 887,2 +12,7 101,45 %
o $rednia z lat 899,0 895,2 -3,8 99,58 %
2002-2007
7) 2008 726,5 726,0 -0,5 99,93 %
o $rednia z lat 8743 871,1 3,2 99,63 %
2002-2008

D od 1 dekady stycznia do 3 dekady grudnia wiacznie
Y 0d 2 i 3 dekady grudnia roku poprzedniego do 1 dekady grudnia danego roku

Brak nowych rozwiazan w ustawie z 21 kwietnia 2005 roku o optatach
abonamentowych, ktore poprawityby $ciagalno$¢ optat abonamentowych rtv, w celu
zwigkszenia i stabilizacji poziomu inkasowanych wplywow abonamentowych, jako srodkéw
publicznych przekazywanych nadawcom publicznym spowodowato, iz Krajowa Rada w 2008
roku przekazata az o 18% mniej srodkéw w poréwnaniu do 2007 roku.

Skutki ubytku wpltywéw abonamentowych czgs¢ spotek regionalnej radiofonii
zrekompensowala w wyniku jednorazowego zwrotu podatku VAT przez urzedy skarbowe.

Powyzsze przyczyny ograniczyly, szczegélnie radiofonii regionalnej, mozliwo$¢
odpowiedniego finansowania rozwoju technologicznego, jak rowniez biezacej dzialalnosci
zwiazanej z realizowaniem w programie (ogolnokrajowym i regionalnym) misji publiczne;.

Ograniczenie $§rodkéw przeznaczanych przez spotki radiofonii publicznej na
inwestycje odtworzeniowe, modernizacje i inwestycje rozwojowe, wplynglo na zmniejszenie
wartos$ci majatku trwatego znajdujacego si¢ w posiadaniu tych spotek.

Telewizja Polska SA zmuszona byta wyréwnaé niedobory z tego tytulu poprzez
zwigkszenie przychodow komercyjnych, ponoszonych réwniez na finansowanie kosztow
uruchamianych programow wyspecjalizowanych, na ktére wczesniej otrzymata koncesj¢ z
Krajowej Rady.
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1.3. Dzialania na rzecz poprawy zasi¢ggu programow nadawcow
publicznych

Radiofonia publiczna

Radiofonia publiczna w Polsce to Polskie Radio SA — rozglo$nia centralna - nadajaca
cztery programy ogolnopolskie oraz 17 spotek regionalnych, nadajacych 17 réznych
programéw na obszarach swojego dziatania.

Program 1 Polskiego Radia nadawany jest na czgstotliwosciach 198 kHz i 225 kHz
z zakresu fal dlugich oraz 58 czgstotliwosciach, w tym na 50 czegstotliwosciach o mocy
wigkszej od 1 kW z zakresu UKF. W 2008 roku Program 1 Polskiego Radia obejmowat swym
zasiggiem 92,88 % ludnosci kraju.

W 2008 roku Przewodniczacy KRRiT wydat 4 postanowienia, z czego 3
postanowienia dla nowych czgstotliwosci oraz 1 dotyczace zamiany programu.

Program 2 Polskiego Radia nadawany jest na 59 czgstotliwos$ciach, w tym na 34
czestotliwosciach o mocy wigkszej od 1 kW. W 2008 roku Program 2 Polskiego Radia
zwigkszyt zasigg ludnosciowy do 69,89 %.

W 2008 roku Przewodniczacy KRRiT wydat 8 postanowien, dotyczacych zmiany
parametrow stacji nadawczych lub zamiany programu.

Program 3 Polskiego Radia nadawany jest na 44 czestotliwosciach, w tym na 40
czestotliwos$ciach o mocy wigkszej od 1 kW. Zasigg ludno$ciowy wynidst 92,9 %.

W 2008 roku Przewodniczacy KRRiT wydat 4 postanowienia, w tym 3 postanowienia
dla nowych czgstotliwosci oraz 1 dotyczace zamiany programu.

Program 4 - Radio BIS, przeksztalcone w Radio EURO - nadawany jest na 40
czestotliwos$ciach, w tym na 11 czgstotliwosciach o mocy wigkszej od 1 kW. W 2008 roku
Program 4 zwigkszyl zasigg ludnosciowy do 33,24%, a Przewodniczacy KRRiT wydat 7
postanowien, w tym zaré6wno dla nowych czgstotliwosci 1 zmiany parametrow stacji
nadawczych, jak 1 zamiany programu.

Regionalne rozgto$nie Polskiego Radia wykorzystuja tacznie 93 stacje nadawcze,
w tym 57 stacji o mocy wigkszej od 1 kW. W 2008 roku Przewodniczacy KRRiT wydat 7
postanowien, dotyczacych zmiany parametréw technicznych stacji nadawczych. Sposrod
wydanych postanowien 4 to nowe rezerwacje dla programu regionalnego Radia Lublin, Radia
Koszalin 1 Radia Szczecin. Zasigg ludnosciowy Radia Lublin wynidst 89,49%, Radia
Koszalin - 83 % za$ Radia Szczecin - 95,12 %.

Telewizja publiczna

Telewizje publiczna w Polsce tworzy spotka Telewizja Polska SA, nadajaca dwa
programy ogolnopolskie TVP 1 1 TVP 2 oraz 17 oddzialéw terenowych, tworzacych TVP
INFO.

Program TVP 1 wykorzystuje 179 kanatow, w tym 40 z moca promieniowana rOwna
lub wigksza od 10 kW. Program TVP 1 obejmuje swym zasiggiem 99,6% ludnosci kraju.
W 2008 roku Przewodniczacy KRRiT wydatl 3 postanowienia, z czego 2 dotyczyly zmiany
parametrow stacji nadawczych za$ 1 zmiany lokalizacji stacji nadawczej. Jednak w wyniku
tych postanowien zasig¢g ludnosciowy TVP1 nie ulegt zmianie.
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Program TVP 2 wykorzystuje 174 kanaty, w tym 45 z moca réwna lub wigksza od 10
kW. Program obejmuje swym zasiggiem 99,39% ludnosci kraju. W 2008 roku
Przewodniczacy KRRiT wydat 3 postanowienia, z czego 2 dotyczyly zmiany parametrow
stacji nadawczych za$ 1 zmiany lokalizacji stacji nadawczej. W wyniku tych postanowien nie
zmienit si¢ jednak zasieg ludnosciowy TVP2.

Program regionalny TVP INFO wykorzystuje 56 kanatow, w tym 24 kanaly z moca
promieniowang rowna lub wigksza od 10 kW. Program obejmuje swym zasiggiem 70,81%
ludno$ci kraju. W 2008 roku Przewodniczacy KRRiT wydat 5 postanowien, z czego 4
dotyczyly zmiany parametréw stacji nadawczych, a 1 zmiany lokalizacji stacji nadawczej.
W wyniku tych postanowien nie zmienit si¢ jednak zasigg ludnosciowy TVP INFO.
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II.

RADIOFONIA I TELEWIZJA KONCESJONOWANA

2.1. Ksztalt koncesjonowanego rynku audiowizualnego - rynek radiowy

Dotychczasowy,

poziomy uklad rynku radiowego,

w  zwiazku

z kolejnymi

akwizycjami grup mediowych: EUROZET, BROKER, ZPR i AGORY ostatecznie stat si¢

przeszioscia.

Nastapita pionowa koncentracja polegajaca na wykupieniu przez te grupy udzialow w
spotkach realizujacych koncesje o réznym zasiggu technicznym oraz o réznym stopniu
specjalizacji, takze pakietyzacja oferty programowej poprzez skierowanie jej do réznych
wiekowo grup odbiorcow.

Obecnosé grup radiowych na rynkach ogolnokrajowych, ponadregionalnych i lokalnych

Tabela nr 32
Nazwa grupy mediowej BROKER EUROZET ZPR AGORA
Koncesja nazwa programu RMF FM Radio ZET brak brak
ogolnokrajowa zasigg ludn. w tys. 35.586 33.959
nazwa programu | RMF Classic | CHILLI ZET | ESKA ROCK TOK FM
Koneesja ;0 ba nadajnikow 10 14 19 10
ponadregionalna
zasigg ludn. w tys. 5.622 5.610 9.342 7.285
nazwa projektu 1 |JRMF MAXXX] PLANETA | Radio ESKA | Zlote Przeboje
Koncesje liczba nadajnikow 26 15 39 24
lokalne zasieg ludn. w tys. 8.091 6.405 15.890 12.364
realizujace
program pod | nazwa projektu 2 AntyRadio ROXY
wsp6lna nazwa | jic ba nadajnikow 5 7
zasigg ludn. w tys. 4.504 4.883
Pozostale liczba nadajnikow 8 1
lokalne zasieg ludn. w tys. 4.003 320

Laczna liczba odbiorcow, do ktoérych docieraja programy rozpowszechniane przez
grupy radiowe, przedstawiona jest w zestawieniu ponize;j.

Nazwa grupy mediowe;j
BROKER

EUROZET

ZPR

AGORA

49.299
50.478
29.235
24.852

Zasigg ludnosciowych w tys.
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W Zalqczniku znajdujq si¢ mapy prezentujqce rozmieszczenie stacji nadawczych
rozpowszechniajqcych programy przedstawione w tabeli powyZej.

Kontynuowany od 10 lat proces konsolidacji programowej, przebiegajacy w wyniku
kapitatowych zmian w spotkach nadawcow, dobiega konca. Oprocz tzw. medidw trzeciego
sektora, czyli rozglosni, ktérych funkcjonowanie gwarantuje podmiot zajmujacy sig
dzialaniem w sferze publicznej, nienastawiony na zysk np. fundacje i stowarzyszenia,
samorzady lokalne, szkoly wyzsze i zwiazki wyznaniowe, pozostatlo na rynku radiowym
niewielu samodzielnych przedsigbiorcéw, ktérych celem jest tworzenie i rozpowszechnianie
programu radiowego na zasadach komercyjnych. Nowi, prébujacy swych sil nadawcy nie
potrafia sprosta¢ wymogom rynkowym. W miejsce niezaleznych stacji lokalnych, pojawiaja
si¢ zunifikowane programy lokalne, tworzone przez przygotowane do dziatania w tym
segmencie rynku sieci radiowe.'

W 2008 roku liczba samodzielnych stacji radiowych wynosita 43* (w 2001 bylo ich
91). Niezalezni nadawcy lokalni, poza 8 wyjatkami (Warszawa, Krakow, Gliwice, Lodz,
Wroctaw - dwie stacje i Biatystok — dwie stacje), dziataja na mniejszych rynkach.

Niezalezni nadawcy lokalni w wigkszoS$ci sa zrzeszeni w tzw. Pakiecie Niezaleznych,
organizowanym przez EUROZET, upatrujac w tym szans¢ na dotarcie do reklamy
ogolnokrajowej, gdyz przychody z rynku reklamy lokalnej sa czgsto niewystarczajace na
pokrycie nawet kosztow prowadzenia dzialalnosci. Niezalezni nadawcy lokalni, aby
zwigkszy¢ przychody, zabiegaja o wlaczenie ich oferty do pakietow ogolnopolskich kampanii
reklamowych, organizowanych poprzez RRM —dom sprzedazy EUROZETU. Wspotpraca ta
ma takze charakter programowy. Przynalezno$¢ do tzw. Pakietu Niezaleznych nie gwarantuje
jednak istotnej poprawy kondycji finansowej samodzielnych nadawcow lokalnych, poniewaz
ich udzial w ogolnopolskich kampaniach reklamowych jest niewielki.

Nadawcy lokalni rozpowszechniajacy programy spoteczno-religijne, dla $§rodowiska
akademickiego 1 dziatajacy w oparciu o jednostki samorzadu terytorialnego, tworza
programy, ktorych celem jest przede wszystkich realizacja zadan innych niz komercyjne.
Maja one rowniez wsparcie finansowe, organizacyjne od swoich instytucji.

Archidiecezje i diecezje, zakony i parafie Ko$ciota Katolickiego dysponuja tacznie 42
koncesjami. Dzialaja one samodzielnie (24 stacje), badZ w powiazaniu z dwoma spotkami
producenckimi tworzacymi sieci: PLUS (12 stacji) i VOX (8 stacji). Do odbiorcow innych
wyznan swoja oferte kieruja 3 rozglosnie®.

' KRRIT szczegdlowo przedstawita zagrozenia dla samodzielno$ci nadawcow lokalnych oraz konieczne zmiany
w przepisach, dotyczacych radiofonii w dokumencie , Obrona lokalnosci i demokracji lokalnej — strategia
dzialania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na rzecz ochrony lokalnego charakteru i pluralizmu oferty
programowej w lokalnych mediach elektronicznych” oraz w ,, Raporcie otwarcia: rynek radiowo- telewizyjny w
Polsce”, dostgpnych na stronie internetowej pod adresem: www.krrit.gov.pl

2 w liczbie tej nie uwzgledniono 40 stacji na falach $rednich, ktorych wiascicielem jest spotka POLSKIE FALE
SREDNIE SA. Niestety nie wszystkie z nich emituja program. Z ostatniej kontroli przeprowadzonej przez UKE
wynika, ze 19 rozglo$ni sredniofalowych nie dziata. Przewodniczacy KRRiT wystapit do nadawcy o ztozenie
wyjasnien oraz wezwat do natychmiastowego uruchomienia programu. W niektorych przypadkach wszczgto
postepowanie o cofnigcie konces;ji.

’ Fundacja Edukacji Medialnej ,,Radio Mazury” (stacja migdzywyznaniowa — wyznania Kkatolickiego,
protestanckiego i prawostawnego), ,,Radio CCM” na Slasku i Slasku Cieszynskim (do srodowisk ewangelickich)
oraz ,,Radio Ortodoxia” z Biategostoku (do wyznawcow religii prawostawnej).
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Odrebna grupa wsréd nadawcoéOw lokalnych sa stacje akademickie. Program
skierowany do $rodowisk akademickich obecny jest w 11 miastach® Wickszo$¢ z nich tworza
1 rozpowszechniaja zespoty redakcyjne powotane przez szkoly wyzsze pod bezposrednim
nadzorem rektora.

W tworzenie programow lokalnych w 8 miastach zaangazowane sa samorzady
terytorialne. Koncesje te realizowane sa przez spotki gminne, zwiazki gmin lub osrodki i
domy kultury w ich zarzadzie.

W Zalqczniku znajdujq si¢ mapy prezentujqce rozmieszczenie stacji nadawczych
rozpowszechniajgcych programy spoleczno-religijne, dla srodowiska akademickiego i
dzialajqce w oparciu o jednostki samorzqdu terytorialnego.

Sytuacja ekonomiczno-finansowa koncesjonowanych nadawcow radiowych w 2007 roku

Wejscie do sektora medialnego, czyli wdrozenie nowego projektu radiowego lub
telewizyjnego, wiaze si¢ z koniecznoscia uzyskania wielu uprawnien — koncesji na nadawanie
programu, decyzji w sprawie dokonania rezerwacji czgstotliwosci, pozwolen radiowych,
umow operatorskich, dotyczacych technicznej emisji sygnalu, uméw licencyjnych z
organizacjami zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi.

Inwestycja w media elektroniczne wymaga posiadania odpowiedniego kapitatu,
pozwalajacego na dokonanie optaty koncesyjnej, zakup sprze¢tu do produkcji i emisji
programu oraz zatrudnienia wykwalifikowanych pracownikoéw. Inwestycja taka podlega
zwrotowi w dluzszym czasie, a przez instytucje finansowe traktowana jest jako inwestycja
wysokiego ryzyka.

Po zakonczonym okresie wyraznej segmentacji rynku radiowego na rynki lokalne,
rynek ponadregionalny i ogoélnokrajowy, rozpoczeta si¢ transformacja rynku mediow w
kierunku koncentracji kapitalowej, odpowiadajaca dynamice powstawania nowej gospodarki.
Proces ponownego udzielenia koncesji, otwierajacy kolejne 7 lat dziatalnosci nadawcow
radiowych sprzyjal wzrostowi zainteresowania ze strony inwestoréw. W konsekwencji zmian
wiasnosciowych w lokalnych stacjach radiowych z udziatem grup mediowych, powstaty sieci
stacji lokalnych, dla ktérych podstawowym celem jest rozwdj uniwersalnych produktow,
dedykowanych $cisle okreslonym grupom odbiorcow.

Grupy medialne, po zbudowaniu silnej pozycji na rynku, realizuja potrzebe dalszego
rozwoju co powoduje, iz trwa obecnie walka konkurencyjna o podziat rynku. Ze wzgledu na
brak wolnych czgstotliwosci grupy dokonuja dywersyfikacji spotek, ktore juz posiadaja
koncesje.

Z analizy sytuacji ekonomicznej nadawcéw lokalnych wynika, ze samodzielne
utrzymanie stacji na rynku radiowym jest mozliwe jedynie w przypadku braku konkurencji na
rynku reklamy lokalnej lub zapewnienia finansowania ze $rodkow pozyskiwanych z
prowadzonej jednoczesnie innej dochodowej dziatalnosci gospodarczej. Jednak nawet wtedy
los stacji lokalnych jest niepewny ze wzgledu na zbyt wolny rozwdj rynkoéw reklamy lokalnej,
nieadekwatny do ponoszonych kosztow.

4 Bialystok, Kielce, Krakow, Lublin, £.6dz, Olsztyn, Poznan, Rzeszow, Warszawa, Wroctaw, Zielona Gora
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Obserwujac rynek audiowizualny mozna dojs¢ do wniosku, ze postgpujaca
koncentracja kapitatu jest odpowiedzia na warunki ekonomiczne istniejace w tym sektorze
gospodarczym. W tej sytuacji naturalnym efektem jest budowa silnych grup medialnych.

Grupy medialne prowadzqce dziatalnosé ogdlnopolskq, ponadregionalng oraz na rynkach
lokalnych

Ze wzgledu na postepujaca koncentracj¢ kapitatowa analize sprawozdan finansowych
nadawcow za 2007 rok przeprowadzono dla poszczegdlnych grup medialnych,
z uwzglednieniem tacznych wynikow nadawcow ogdlnokrajowych, ponadregionalnych oraz
lokalnych:

e grupa EUROZET’ (EUROZET Sp. z 0.0.) — nadawca programu pod nazwa ,,Radio ZET”
0 zasiggu obejmujacym 89% mieszkancéw Polski, programu pod nazwa ,,CHILLI ZET”
0 zasiggu obejmujacym 13,6% ludno$ci oraz 16 programoéw lokalnych;

e grupa BROKER® (BROKER FM SA) — nadawca programu pod nazwa ,,RMF FM”
o zasiegu obejmujacym 93,3% mieszkancow Polski oraz 15 programéw lokalnych’;

e grupa ZPR (Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe SA) — nadawca programu pod
nazwa ,ESKA ROCK” o zasiggu obejmujacym 22,5% ludnosci Polski oraz
39 programoéw lokalnych;

e grupa AGORA (Grupa Radiowa Agory Sp. z o. oraz spolka Inforadio Sp. z 0.0., w ktorej
AGORA SA posiada wigkszos¢ udziatéw) — nadawca programu pod nazwa ,,TOK FM
Pierwsze Radio Informacyjne”, o zasiggu obejmujacym 19,1% mieszkancow Polski 1 27
programow lokalnych.

W 2007 roku radiowe grupy medialne odnotowaty taczne przychody z dziatalno$ci
gospodarcze] wyzsze o 16 % w porownaniu z 2006 rokiem, w tym przychody tacznie
ze sprzedazy, przede wszystkim czasu reklamowego, wzrosty o ponad 14 %.

Wazrost przychodow ze sprzedazy odnotowaly wszystkie grupy medialne. Najwyzszy
wzrost osiagnela grupa EUROZET (o 17%), grupy ZPR i AGORA wzrost o 15 %, a najnizszy
grupa BROKER - nieco ponad 11%.

Nadawcy obejmujacy swym zasiggiem okoto 90% ludnosci Polski - Radio Muzyka
Fakty Sp. z 0.0. oraz Radio ZET Sp. z 0.0., odnotowali tacznie w 2007 roku 8% wzrost
przychodoéw z podstawowej dziatalno$ci w poréwnaniu do przychodow osiagnigtych w 2006
roku.

Roéwniez trzej nadawcy obejmujacy swoim zasiggiem wigcej niz 13% ludnosci Polski

zamieszkujacej duze miasta, - Radio WAWA SA, ZET Premium Sp. z 0.0. (poprzednia nazwa
Radiostacja Sp. z 0.0.) i Inforadio Sp. z 0.0. - odnotowali w 2007 roku wzrost o prawie 19%

> w poprzednich sprawozdania opisywana jako grupa Ad. point

% w poprzednich sprawozdaniach opisywana jako grupa Multimedia

7 ponadregionalna stacja RMF Classic ze wzgledu na wyspecjalizowany charakter programu, literacko-
muzyczny z muzyka klasyczna nie zostata ujgta w tym podsumowaniu. Niszowy charakter programu nie

znajduje szerokiego zainteresowania wsrod reklamodawcow, w zwiazku z czym istnieje stata konieczno$é
dofinansowania dziatalno$ci Spotki
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facznych przychodéw ze sprzedazy czasu reklamowego 1 sponsoringu, w porOwnaniu z
poprzednim rokiem.

Wzrost tacznych przychoddéw ze sprzedazy odnotowali takze wszyscy lokalni
nadawcy radiowi dzialajacy w ramach grup medialnych, tacznie o prawie 22% — grupa
BROKER wzrost o ponad 110% (jeden z nadawcow odnotowal 2,5 krotny wzrost
przychodow), grupa EUROZET wzrost o 53%, grupa AGORY wzrost o 13% i grupa ZPR
wzrost o 16%.

Analizowane grupy medialne odnotowaty w 2007 roku tacznie wzrost kosztow
dzialalnos$ci gospodarczej o prawie 7% (w tym ponad 6 % wzrost kosztow podstawowe;j
dzialalnosci) w poréwnaniu z 2006 rokiem. Koszty dziatalno$ci gospodarczej wzrosty
we wszystkich grupach, od 3% w grupie EUROZET i AGORA, 10% w grupie BROKER, do
19% w grupie ZPR.

Nadawcy ogoélnokrajowi zakonczyli 2007 rok, podobnie jak i lata poprzednie,
dodatnim wynikiem finansowym. Dzigki ograniczeniu kosztow podstawowej dzialalnosci
wynik na sprzedazy byl o ponad 70% wyzszy w poréwnaniu do 2006 roku. Nadawcy
dysponujacy zasiggiem ponadregionalnym zakonczyli 2007 rok strata, jednak nizsza o polowe
niz w roku poprzednim.

Rok 2007 dla ogoétu lokalnych nadawcow, dzialajacych w ramach grup medialnych,
zakonczyt si¢ dodatnim wynikiem na dzialalnosci gospodarczej dzigki wynikom, jakie
odnotowali nadawcy z grup: ZPR 1 EUROZET. Natomiast AGORA i BROKER, poniesli
straty na dziatalno$ci gospodarczej. Nadawcy lokalni z grupy BROKER zakonczyli 2007 rok
strata znacznie wigksza niz w roku poprzednim, na co wptyw miaty ujemne wyniki finansowe
przejetych spotek.

Na koniec 2007 roku kapitaly wtasne radiowych grup medialnych: ZPR, EUROZET i
BROKER mialy warto$¢ dodatnia. Grupa AGORY z powodu ponoszonych w ubiegtych
latach strat na dziatalno$ci miata kolejny rok z rzedu ujemny kapitat wlasny.

Ponoszone od wielu lat straty powoduja, ze kapitaly wlasne nadawcow
ponadregionalnych wykazuja nadal warto$¢ ujemna.

Wsroéd nadaweow radiowych, dziatajacych w ramach grup medialnych, jedynie lokalni
nadawcy radiowi, dziatajacy w ramach grupy ZPR, wykazali na koniec 2007 roku, podobnie
jak w latach poprzednich, dodatnia warto$¢ kapitalow wlasnych.

Radiowe grupy medialne odnotowaty ogoétem na koniec 2007 roku wzrost wartosci
zobowiazan dhugoterminowych, w porownaniu do stanu z konca 2006 roku. Spowodowane
to zostalo bardzo znacznym wzrostem warto$ci zobowigzan dlugoterminowych — pozyczek
od udzialowcow — udzielonych lokalnym nadawcom dziatajacym w ramach grupy BROKER.
Pozyczki te zostaly przeznaczone na sfinansowanie rozwoju projektu radiowego
RMF MAXXX.

W 2007 roku zwigkszyta si¢ znacznie, (o prawie 140%) warto$¢ majatku trwatego
radiowych grup medialnych, w tym warto$¢ rzeczowego majatku trwatego wzrosta o 18%. W
przypadku lokalnych nadawcéw dzialajacych w ramach grup medialnych warto$¢ majatku
trwatego wzrosta o ponad 60%, w tym warto$¢ rzeczowego majatku trwatego o prawie 35%.
Wzrost warto$ci majatku trwatego radiowych grup medialnych (grupa BROKER) i lokalnych
nadawcow, dzialajacych w ramach grup medialnych (grupa AGORY), wynikatl ze znacznego
przeszacowania wartosci spotek zaleznych.

Suma zobowigzan krétkoterminowych radiowych grup medialnych zwigkszyla si¢
oponad 12% w pordwnaniu ze stanem na koniec 2006 roku. W przypadku lokalnych
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nadawcoéw dzialajacych w ramach grup medialnych, taczna warto$¢ zobowiazan
krétkoterminowych wzrosta o prawie 40% (w tym w grupie radiowej ZPR o ponad 120% w
wyniku inwestycji finansowych spotki Radio ESKA SA).

Ogolna warto$§¢ majatku obrotowego radiowych grup medialnych wzrosta o prawie
33%, w tym warto$¢ nalezno$ci wzrosta o 31%. Lokalni nadawcy radiowi, dzialajacy
w ramach grup medialnych odnotowali 40% wzrost warto§ci majatku obrotowego, gldwnie
dzigki bardzo znacznemu wzrostowi wartosci inwestycji krotkoterminowych, zrealizowanych
przez spotke Radio ESKA SA w jednostkach powiazanych z grupa radiowa ZPR.

W obu analizowanych okresach wartos¢ majatku obrotowego radiowych grup
medialnych z wysoka nadwyzka przewyzszala warto$¢ krotkoterminowego zadluzenia, a
omawiana relacja ulegla poprawie, bowiem na koniec 2007 roku taczna warto$¢ majatku
obrotowego stanowita 198% krotkoterminowego zadtuzenia (na koniec 2006 roku 167%).

Niekorzystna relacj¢ warto$ci majatku obrotowego do warto$ci zadtluzenia
krotkoterminowego odnotowali, tak samo jak w roku poprzednim, nadawcy lokalni dziatajacy
w ramach grupy medialnej BROKER. Warto$¢ majatku obrotowego na koniec 2007 roku
tylko w 54% pokrywala warto§¢ zobowiazan krotkoterminowych Wynikato to z faktu,
niesptacania przez nadawcow lokalnych pozyczek zaciagnigtych u udzialowca oraz
wskazywalo na problemy ptatnicze w omawianym okresie wigkszosci lokalnych nadawcow
radiowych dziatajacych w ramach grupy radiowej BROKER.

Podsumowanie

Rok 2007 byt dla grup medialnych korzystniejszy niz rok poprzedni. Wzrost
przychodéw ze sprzedazy byt znacznie wyzszy niz wzrost kosztow dziatalno$ci, co pozwolito
osiagnac¢ tym grupom lepsze niz w roku poprzednim wyniki dziatalnos$ci. Grupy medialne
inwestowaly w zakup nowych spotek, posiadajacych koncesje na nadawanie programow
radiowych, wykorzystujac na ten cel §rodki wilasne i kredyty dtugoterminowe.

Niezalezni lokalni nadawcy radiowi

Analizg sytuacji finansowej niezaleznych lokalnych nadawcow radiowych w 2007
roku przeprowadzono w oparciu o wyniki 41° koncesjonariuszy (w analizie sytuacji
finansowej tej grupy nadawcow za 2006 rok uwzgledniano wyniki 48 przedsigbiorcoéw).
Spadek liczby niezaleznych lokalnych nadawcow radiowych miat znaczacy wpltyw na wyniki’
osiagnigte tacznie przez ta grupg nadawcow.

W 2007 roku lokalni niezalezni nadawcy radiowi odnotowali sumg przychodow z
dziatalnos$ci gospodarczej nizsza o ponad 9% w poréwnaniu do 2006 roku, w tym przychody
ze sprzedazy, przede wszystkim czasu reklamowego, spadly o prawie 10%.

Analogicznie spadly koszty dzialalno$ci gospodarczej w tej grupie o prawie 9% w
poréwnaniu do 2006 roku.

Rok 2007 byt kolejnym rokiem, ktéry niezalezni lokalni nadawcy radiowi lacznie
zakonczyli strata na dzialalno$ci gospodarczej. Strata odnotowana na koniec 2007 roku byta

¥ 41 przedsigbiorcéw wykonujacych 81 koncesji (w tym 40 koncesji wykonywanych przez spotke Polskie Fale
Srednie SA

? sprawozdania finansowe 10 nadawcow, ze wzgledu na zaistniate zmiany w strukturze whascicielskiej zostaty
uwzglednione w analizie finansowej radiowych grup medialnych (ZPR, BROKER i EUROZET), a 3 nowych
nadawcow rozpoczeto dziatalnosé
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nieznacznie wigksza niz w latach poprzednich. Réwniez na podstawowej dziatalnosci, czyli
sprzedazy czasu antenowego, niezalezni lokalni nadawcy radiowi tak, jak i w poprzednich
okresach, odnotowali stratg, jednak znacznie mniejsza niz w 2006 roku.

Podobnie, jak w roku poprzednim, nadawcy ci odnotowali na koniec 2007 roku
dodatnia warto$¢ kapitatu wiasnego ogotem.

W 2007 roku nastapit spadek poziomu wszystkich zobowigzan dlugoterminowych
niezaleznych stacji radiowych o prawie 30%. Nadal podobnie, jak w poprzednich latach,
przedsigbiorcy z tej grupy (mate 1 S$rednie firmy) maja trudnosci w uzyskaniu
dtugoterminowych kredytow lub pozyczek od udziatowcow.

Warto$¢ majatku trwatego zmniejszyta si¢ w 2007 roku o prawie 19% w poréwnaniu
ze stanem na koniec 2006 roku.

W przypadku niezaleznych stacji radiowych poziom zobowiazan krétkoterminowych
obnizyt si¢ facznie o prawie 20%.

Na koniec 2007 roku warto$¢ majatku obrotowego ogotem spadta o ponad 14%.

W obu poréwnywanych okresach ogolna warto$§¢ zobowiazan krétkoterminowych
niezaleznych nadawcow lokalnych przewyzszata warto§¢ majatku obrotowego, relacja ta
na koniec 2007 roku ulegla niewielkiej poprawie w poréwnaniu ze stanem na koniec 2006
roku. Na koniec 2007 roku kwota zobowigzan krotkoterminowych o 9% przewyzszata
warto$¢ majatku obrotowego, gdy na koniec 2006 roku przewyzszata o 17%.

Podsumowanie

Wyniki 2007 roku wskazuja, ze rok ten byl mniej korzystny niz poprzedni. Nadawcy
odnotowali nizsze przychody ze sprzedazy czasu reklamowego. Mimo ograniczenia kosztow
dziatalnosci, w stopniu wigkszym niz w roku ubieglym, finansowali swoja dzialalnos¢
kredytami i pozyczkami krotkoterminowymi. Brak wystarczajacych $rodkow wlasnych oraz
trudno$ci w uzyskaniu kredytéw inwestycyjnych spowodowal, ze z roku na rok maleje
warto$¢ rzeczowego majatku trwatego - nadawcy nie inwestuja w odtworzenie rzeczowego
majatku trwalego.

Podsumowanie sytuacji ekonomiczno-finansowej radiowych nadawcow koncesjonowanych
prowadzqcych komercyjnq dziatalnosé

Generalnie wigkszo$¢ spotek, niezaleznie od faktu czy dziataty w 2007 roku
samodzielnie czy w grupach radiowych, posiadata nadal niedobor wiasnych kapitatow
umozliwiajacych stabilny rozwdj stacji radiowych. Jednak w lepszej sytuacji byli nadawcy
dzialajacy w grupach medialnych, bowiem prowadzona przez nich dziatalno§¢ byla
zabezpieczona finansowo. Mogli korzysta¢ ze $rodkéw finansowych przekazywanych w
formie pozyczek przez inne wiodace podmioty grup medialnych.

Ponadto nadawcy, dzialajacy w ramach grup medialnych, ktérych wiasciciele ktada
wigkszy nacisk na ekspansjg, nie byli zmuszeni, w pordwnywalnym stopniu co nadawcy
dziatajacy samodzielnie, dostosowywaé kosztoéw rocznej dziatalno$ci do mozliwosci ich
sfinansowania.

Nadawcy radiowi, dziatajacy w ramach grup medialnych moga sobie pozwoli¢ na
»agresywna” konkurencje poprzez silna promocj¢ marki, jak 1 stosowanie rabatow
reklamowych, bowiem pozyskuja przychody reklamowe z rynkéw lokalnych, stanowiac
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bezposrednia konkurencje dla samodzielnych nadawcéw lokalnych, jak 1 z rynku
ogolnokrajowego.

Nadawcy radiowi prowadzqcy dziatalnosé w ramach instytucji kos‘cielnychl 0

Podstawowymi gwarantami finansowania dziatalnosci kos$cielnych rozglosni
radiowych sa wlasciciele koncesji: archidiecezje, diecezje, parafie i zakony. Finansowanie
biezacej dziatalnosci tych stacji nastgpuje w catosci lub w cz¢sci z przekazywanych im dotacji
oraz z ofiar od sluchaczy.

Sposréd 35 sprawozdan finansowych dotyczacych wyodrebnionej dziatalnosci
rozglo$ni radiowych, dziatajacych w strukturach koscielnych'', 17 % stacji odnotowato na
koniec 2007 roku dodatni wynik ze sprzedazy (o trzy punkty procentowe mniej niz w roku
poprzednim). Réwniez na calej prowadzonej dziatalnosci gospodarczej dodatni wynik
odnotowato mniej stacji niz w roku poprzednim (45% stacji, co §wiadczy o pogorszeniu
wynikow w stosunku do roku poprzedniego o 15%).

W 2007 roku przychody z podstawowej dziatalno$ci byty na takim samym poziomie,
jak w roku poprzednim, za§ pozostate przychody operacyjne, na ktére sktadaty si¢ gtownie
dotacje 1 ofiary od stuchaczy spadly o ponad 8%. Z tego wzgledu, iz koszty dziatalnos$ci stacji
nieznacznie wzrosty, w przypadku 17 nadawcow, osiagnigte przychody byty niewystarczajace
na pokrycie rocznych kosztéw dziatalno$ci, w zwiazku z czym zakonczyli oni 2007 rok strata
(w 2006 roku w takiej sytuacji byto14 nadawcow).

Siedem stacji odnotowato stratg na koniec i 2006 i 2007 roku. Oznacza to, ze stacje te
juz kolejny rok dotowane byly w niewystarczajacym stopniu.

Dla oémiu lokalnych rozglto$ni radiowych, posiadajacych status nadawcy spolecznego,
jedynym zrodtem przychodow, sa dotacje oraz ofiary od stuchaczy. W trzech stacjach
przedstawiajacych sprawozdania finansowe w postaci rachunku zyskow i strat w 2007 roku
kwota dotacji byta niewiele wyzsza w poréwnaniu z 2006 rokiem, i w przypadku jednej stacji
(tej samej co w roku poprzednim) nie wystarczata ona na pokrycie rocznych kosztow
dzialalnosci.

Od kwietnia 2005 roku grupa 9 nadawcow koscielnych (wykonujacych 11 koncesji),
wspotpracujacych poprzednio w ramach porozumienia programowego PLUS, zwiazata sig z
nowymi spotkami, produkujacymi i dostarczajacymi ten program radiowy'?

' na koniec 2007 roku wykonywanych bylo 45 koncesji na nadawanie programéw radiowych, przyznanych
instytucjom koscielnym — archidiecezjom, diecezjom, parafiom i zgromadzeniom zakonnym. Przedstawione
przez tych nadawcoéw sprawozdania finansowe, za wyjatkiem jednego, dotycza tylko wyodrgbnionej dziatalnosci
rozglo$ni radiowych, dziatajacych w strukturach koscielnych. Sze$¢ sprawozdan zawieralo jedynie dane
dotyczace kosztow funkcjonowania radia i informacje, ze zostaty one pokryte w catosci darowiznami wiernych
lub dotacjami diecezji. Roznorodno$¢ form sktadanych przez nadawcoéw koscielnych sprawozdan wynika z
faktu, ze sprawozdania zostaly sporzadzone zgodnie z wewngtrznymi przepisami koscielnymi

""" 2 diecezje posiadajace wiecej niz jedna koncesj¢ na nadawanie programéw radiowych przedstawity
dodatkowo 3 sprawozdania finansowe, dotyczace dziatalnosci poszczegdlnych stacji radiowych. Po
uwzglednieniu tych sprawozdan analiza sytuacji finansowej obejmowata 31 sprawozdan, zawierajacych petna
sprawozdawczo$¢ finansowa i 4 sprawozdania, dotyczace tylko rachunku zyskow i strat

12 cze$¢ z nich zakupita udziaty w spotkach, w ktorych wigkszosciowym udziatowcem jest Ad.point Sp. z o.0.
(do kwietnia 2007 roku witasnos¢ CR MEDIA SA obecnie za§ EUROZET Sp. z 0.0.). Spokki te dostarczaja
elementy programu ,,Radio PLUS” na podstawie ustugi operatorskiej $wiadczonej udziatowcom, pozostalym za$
na podstawie uméw franczyzowych
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Szesciu nadawcow (wykonujacych 8 koncesji) zwiazato sig¢, ze stworzona przez
ZPR SA w pazdzierniku 2005 roku siecia VOX".

W 2007 roku stacje, dziatajace w ramach sieci PLUS, pomimo osiagni¢cia o prawie
5% wyzszych przychoddéw z podstawowej dziatalnosci, tak samo jak w roku poprzednim
odnotowaty stratg. Stacje te otrzymaty dotacje na poziomie o ponad 20% wyzszym niz w roku
poprzednim, jednak byly one w niewystarczajacej wysokosci. Spowodowato to, ze 2007 rok
stacje zakonczyty strata na prowadzonej dziatalno$ci, jednak nizsza niz w roku poprzednim.

Stacje, dziatajace w ramach sieci VOX, odnotowaly spadek przychodéw z dziatalnos$ci
o ponad 2%, ale dzigki ograniczeniu kosztow dziatalnosci zakonczyty 2007 rok dodatnim
wynikiem ze sprzedazy. Stacje te w 2007 roku otrzymaty dotacje niewiele wyzsze niz w roku
poprzednim, mimo to osiagni¢ty na koniec roku wynik na dziatalno$ci gospodarczej byt
dodatni i wyzszy niz w roku poprzednim.

Nadawcy koscielni, prowadzacy samodzielnie dziatalno$¢ w 2007 roku, odnotowali
przychody i koszty podstawowej dziatalno$ci na poziomie podobnym, jak w 2006 roku. Tak,
jak w roku poprzednim dzialalno$¢ ta przyniosta stratg. Jednoczesnie stacje otrzymaly
o prawie 25% nizsze dotacje niz w 2006 roku. Wprawdzie na koniec 2007 roku stacje
osiagnely dodatni wynik na dziatalno$ci gospodarczej jednak byt on drastycznie nizszy niz na
koniec 2006 roku.

Podstawe analizy pozostatych wielkosci, stuzacych ocenie sytuacji wszystkich stacji
radiowych prowadzacych dziatalno$¢ w ramach instytucji koscielnych, stanowi 31 pelnych
sprawozdan finansowych. Na tej podstawie mozna stwierdzié, ze:

e wartos¢ pozyczek i1 kredytow dlugoterminowych wzrosta w 2007 roku o ponad 40%,
a udziat stacji, ktore korzystaty z pozyczek dtugoterminowych pozostal na poziomie 16%,
takim samym jak w roku poprzednim;

o zwigkszyl si¢ natomiast udziat stacji korzystajacych z pozyczek krotkoterminowych
7 23% w 2006 roku do ponad 32 % w nastgpnym roku. Jednoczesnie warto$¢ udzielonych
pozyczek krotkoterminowych wzrosta ponad 40%;

e nadal, tak samo jak w roku poprzednim, w przypadku 29% nadawcow warto$¢
zobowiagzan krétkoterminowych byta wyzsza niz warto$¢ catego majatku obrotowego, co
swiadczy, ze ich dzialalno$¢ finansowana byta czg$ciowo nieuregulowanymi
zobowiazaniami.

Analiza wynikéw osiagnigtych przez stacje koscielne na koniec 2007 roku wskazuje
na nieznaczne pogorszenie sytuacji finansowej koncesjonowanych nadawcow, prowadzacych
dziatalno$¢ w ramach instytucji koscielnych.

"3 spotka producencka z udzialem ZPR SA dostarcza archidiecezjom i diecezjom program pod nazwa ,,Radio
VOX FM” na podstawie umow franczyzowych. Dodatkowo, cz¢$§¢ nadawcow zwiazata si¢ kapitatlowo z ta
spotka
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Nadawcy radiowi prowadzqcy dzialalnosé w ramach innych form prawnych™

Radia akademickie dziataja w ramach struktur organizacyjnych uczelni', ktore sa
ekonomicznym gwarantem ich dziatalnosci. Finansowanie nastgpuje poprzez dotowanie stacji
akademickich ze $rodkéw uczelni, a tylko w niewielkim stopniu z wplywow z reklam.
Sprawozdania wyzszych uczelni wskazuja, ze posiadaty one w 2007 roku wystarczajace
srodki na zabezpieczenie biezacej dziatalnosci stacji.

Dziatalno$¢ stacji radiowych nalezacych do Centrow, Osrodkow 1 Miejskich Domow
Kultury finansowana jest poprzez dotacje instytucji samorzadowych i dzigki wptywom z
reklam. Funkcjonowanie tej grupy nadawcow radiowych byto w 2007 roku, podobnie jak w
latach ubiegtych, nalezycie zabezpieczone od strony finansowe;j.

2.2. Ksztalt koncesjonowanego rynku audiowizualnego - rynek telewizyjny

Na istotne zmiany w telewizyjnej ofercie programowej, dostepnej widzom droga
naziemna, trzeba bedzie poczeka¢ do czasu uruchomienia cyfrowego nadawania
naziemnego'®. Do tego czasu jedyna ogdlnokrajowa koncesjonowana siecia - obejmujaca
85,6% ludnosci kraju - jest Telewizja POLSAT. Ponadregionalne programy uniwersalne TVN
1 TV 4 1 PULS - rozpowszechniane droga naziemna - nie docieraja nawet do polowy
Polakéw. Sie¢ naziemnych stacji nadawczych TVN pozwala na dotarcie do okoto 47,1 %
mieszkancoOw kraju, warunki techniczne okreslone w koncesji TV 4 umozliwiaja odbior okoto
26,7 % widzom. Dotychczas sie¢ Telewizji PULS miata najmniejszy zasigg wérod nadawcow
tej kategorii. Rozszerzenie koncesji o0 4 nowe stacje nadawcze pozwolito na wzrost zasiggu tej
stacji do 25,1 % mieszkancow.

Programy nadawcow ogolnopolskich i ponadregionalnych dostgpne sa takze dla
abonentow satelitarnych ,,platform cyfrowych” (,,CYFRA+”, ,POLSAT CYFROWY”, ,n”,
platforma Telekomunikacji Polskiej SA) oraz znajduja si¢ w podstawowej ofercie wigkszosci
sieci telewizji kablowej, co znacznie zwigksza mozliwosci dotarcia tych programoéw do
odbiorcow.

Platformy systematycznie zwigkszaja sie¢ swoich abonentow dzigki wzbogacaniu
pakietu oferowanych widzom programow, rozszerzaniu oferty o kolejne programy w
standardzie HDTV (obraz w wysokiej rozdzielczo$ci) oraz uruchamianiu nowych ustug.
Wigkszos¢ polskich programoéw satelitarnych nadawana jest przez wiascicieli platform i
tworzona jest w celu rozprowadzania na ,,platformach cyfrowych” oraz w sieciach telewiz;ji
kablowe;.

CANAL + Cyfrowy Sp. z o.0. posiada 10 koncesji na nadawanie programow
satelitarnych: ,,ALE KINO!”, ,,ZIG ZAP”, ,,CANAL + POLSKA”, ,,CANAL + POLSKA
ZOLTY”, ,CANAL + POLSKA NIEBIESKI SPORT”, ,MINIMINI”, ,PLANETE”,
,KUCHNIA.TV”, ,CANAL + SPORT 2”, ,,DOMO”.

' obowiazek przedstawienia sprawozdan finansowych za 2007 rok dotyczyt 19 podmiotow prowadzacych

dziatalnos¢ radiowa w ramach innych form prawnych. Do tej grupy koncesjonariuszy zaliczono: wyzsze
uczelnie oraz stowarzyszenia, fundacje, centra kultury i sztuki oraz miejskie domy kultury. Nadawcy z tej grupy
przekazali sprawozdania dotyczace cato$ci prowadzonej dziatalno$ci bez wyodrgbnionej dziatalno$ci radiowej

'3 jedynie w przypadku ,,100,5 LUZZZ FM” z Krakowa koncesjonariuszem jest Fundacja Krakowskiego Radia
ZAK

1® zagadnienia zwiazane z konwersja cyfrowa zostaly oméwione w Rozdziale I Sprawozdania
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Telewizja POLSAT SA posiada 6 koncesji: ,,POLSAT SPORT”, ,,POLSAT SPORT
EXTRA”, ,POLSAT SPORT HD”, ,POLSAT CAFE”, ,POLSAT PLAY”, ,,POLSAT HD”.

Grupa ITI posiada koncesje na rozpowszechnianie 14 programéw satelitarnych: ,,TVN
24”7, ) TVN SIEDEM”, ,TVN METEQO”, ,,TVN TURBO”, ,, TVN STYLE”, ,, TVN LINGUA”,
»1T VN-CNBC Biznes”, ,,O0TV?”, ,religia.tv”’, ,n SPORT”, dwa programy dla zagranicy ,,TVN
INTERNATIONAL” i ,,TVN INTERNATIONAL West” oraz dwa programy radiowe: ,,N-
surround HD/Pop”, ,,N-surround HD/Classic™.

Ofertg tematyczna powoli rozwija rowniez nadawca publiczny, Telewizja Polska SA,
posiadajacy koncesje na rozpowszechnianie programéw droga satelitarna: ,,TVP HISTORIA”,
»1 VP KULTURA”, ,TVP SPORT”, ,,TVP HD”.

Zdecydowana wigkszos¢ wsrod 53 polskich programow satelitarnych stanowia
programy wyspecjalizowane ze wzgledu na tematyke lub odbiorcg. Oprécz polskich
programoéw satelitarnych odbiorcy maja réwniez dostgp do zagranicznych programéw
nadawanych w jezyku polskim.

Sytuacja ekonomiczno-finansowa koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych
w 2007 roku

Nadawcy telewizyjni sa bardzo zroznicowani'’ pod wzgledem ilosci wykonywanych
koncesji, charakteru emitowanych programéw, zasiggu, systemu przekazywania sygnatu,
liczby  odbiorcéw, potencjalu  programowego, organizacyjnego 1 finansowego,
wykorzystywanego czasu reklamy, itp. Znalazto to odzwierciedlenie w bardzo duzej
rozpigtosci 1 zrdéznicowaniu wysokosci poniesionych kosztéw, osiagnigtych przychodéw
1 wypracowanych wynikow finansowych.

' na koniec 2007 roku obowiazywato 63 koncesji na nadawanie programéw telewizyjnych rozpowszechnianych
za pomoca stacji naziemnych lub satelity. Obowiazkiem ztozenia sprawozdan finansowych za 2006 rok objetych
byto tylko 26 nadawcow telewizyjnych, co wynikato z faktu wykonywania przez 8 podmiotow az 45 koncesji.
Do oceny wynikoéw osiagnigtych przez koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych nie uwzgledniono:
sprawozdan finansowych spotki Telewizja Polska SA, Wyzszej Szkoty Ekonomiczno-Spotecznej i Fundacji
Innowacja, bowiem dotyczyly one catosci dziatalnosci koncesjonariuszy, w ktorej dziatalnos¢ koncesjonowana
stanowita utamek procenta oraz sprawozdania jednego koncesjonariusza, ktory otrzymatl koncesjg pod koniec
2007 roku. Koncesjonariusz spotka Media Ekspert Sp. z 0.0. nie przedstawila sprawozdania finansowego za
2007 rok. Koncesja nie jest realizowana i w zwiazku z tym KRRiT uchwata Nr 563/2008 z dnia 12 listopada
2008 roku wszczeta postgpowanie o cofnigcie koncesji
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Nadawcy prowadzqcy dziatalnosé telewizyjnqg w ramach grup medialnych, wykonujqcy w
2007 roku wiecej niz jednq koncesjel 8

POLSAT, TVN i CANAL + Cyfrowy w 2007 roku wypracowali tacznie 97,3% ogdtu
przychodéw rocznych z prowadzonej dzialalnosci gospodarczej tej grupy (w tym 97%
przychoddéw ze sprzedazy), przy poniesionych kosztach stanowiacych 95,6% tacznych
kosztow.

Ta grupa nadawcéw odnotowata w 2007 roku wzrost tacznych przychodéw z
dzialalnoséci gospodarczej o ponad 27% w porownaniu z 2006 rokiem, dzigki wyzszym
przychodom z podstawowej dziatalno$ci.

Najwigkszy wzrost przychodow nadawcow telewizyjnych, pochodzacych ze
sprzedazy w 2007 roku, odnotowali nadawcy dziatajacy w ramach grupy POLSAT (o ponad
46%), a nastgpnie w ramach grupy TVN (o ponad 22%) oraz CANAL + Cyfrowy (o prawie
9%). Przychody te dla wszystkich nadawcéw telewizyjnych zwigkszyly si¢ o ponad 26%
w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

Laczne koszty dziatalno$ci gospodarczej w 2007 roku byty o 37% wyzsze niz w 2006
roku. Nadawcy dzialajacy w ramach grup POLSAT i TVN odnotowali wzrost tacznych
kosztéw dziatalnosci odpowiednio o 37% i 47%, co wynikato ze wzrostu kosztéw
dziatalnos$ci operacyjnej odpowiednio o 34% 1 40%.

W 2007 roku, podobnie jak w roku poprzednim, wszyscy nadawcy dziatajacy w
ramach grup medialnych zakonczyli dodatnim wynikiem finansowym, na co wplyw miat
gléwnie wzrost przychodow z ich podstawowej dziatalnosci.

Kapitaly wlasne nadawcéw grup: POLSAT, TVN 1 spotki CANAL + Cyfrowy
posiadaty na koniec 2007 roku wysoka warto$¢ dodatnia. Po raz pierwszy od poczatku
dziatalnos$ci spotka CANAL + Cyfrowy na koniec 2007 roku wykazata dodatni kapital wiasny
(w wyniku polaczenia spotki z Telewizyjna Korporacja Partycypacyjna SA podwyzszono
kapital zaktadowy i1 pokryto w znacznym stopniu straty z lat ubiegtych).

Ogolny stan zobowiazan dtugoterminowych nadawcow telewizyjnych, dziatajacych w
ramach grup medialnych, na koniec 2007 roku byl o potowe nizszy, a stan zobowigzan
krotkoterminowych o ponad 45% wyzszy, niz na koniec 2006 roku.

W przypadku nadawcow grupy POLSAT, w poréwnaniu z 2006 rokiem, nastapit
wzrost zobowiazan dlugoterminowych o 43% (w tym kwota kredytéw 1 pozyczek
dhlugoterminowych wzrosta o ponad 33%). Natomiast zobowigzania krotkoterminowe wzrosty
jedynie o 5%, przy poziomie kredytow krotkoterminowych nizszym o polowe, w poréwnaniu
ze stanem na koniec 2006 roku.

'8 POLSAT — posiada koncesje o zasiggu ogdlnopolskim na program telewizyjny, rozpowszechniany ze stacji
naziemnych, 8 koncesji na programy rozpowszechniane satelitarnie, koncesj¢ na bezprzewodowe satelitarne
rozprowadzanie programéw telewizyjnych i radiowych oraz jest jedynym udziatowcem spotki MEDIA BIZNES,
wykonujacej koncesjg na program rozpowszechniany satelitarnie

TVN — posiada koncesj¢ o zasiggu ponadregionalnym na program telewizyjny, rozpowszechniany ze stacji
naziemnych, 10 koncesji na programy rozpowszechniane satelitarnie, jak rowniez koncesj¢ na program
poswigcony tematyce lokalnej, rozpowszechniany ze stacji naziemnej, gdzie TVN SA jest jedynym
udziatlowcem spotki wykonujacej koncesje. W analizie finansowej do grupy TVN =zaliczono réwniez
sprawozdanie koncesjonariusza spotki ITI Neovision Sp. z 0.0. wykonujacej koncesjg na program satelitarny

CANAL + Cyfrowy —  posiada koncesje na bezprzewodowe satelitarne rozprowadzanie programow
telewizyjnych i radiowych oraz 10 koncesji na programy rozpowszechniane satelitarnie
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W  grupie nadawcow TVN nastapit rowniez wzrost poziomu zobowiazan
dlugoterminowych (o ponad 48%) w poréwnaniu z 2006 rokiem, i 1,5-krotny wzrost
zobowiazan krotkoterminowych (na co najwigkszy wptyw mialy wyniki spotki ITI Neovision
Sp. z 0.0.).

CANAL + Cyfrowy na koniec 2007 roku nie posiadal zobowiazan dlugoterminowych,
poniewaz w wyniku potaczenia Spoltki z Telewizyjna Korporacja Partycypacyjna SA wygasta
catos¢ zadhuzenia spotki wobec tego podmiotu. Warto§¢ zobowigzan krotkoterminowych
wzrosta o ponad 20%, w poréwnaniu do stanu na koniec 2006 roku.

Majatek trwaty nadawcow telewizyjnych, dzialajacych w ramach grup medialnych na
koniec 2007 roku zwigkszyt si¢ o 20%, glownie za sprawa wzrostu wartosci rzeczowego
majatku trwalego. Najwigkszy wzrost odnotowali nadawcy telewizyjni, dziatajacy w ramach
grupy TVN.

Wartos¢ majatku obrotowego analizowanych grup medialnych tacznie, zwigkszyta si¢
o ponad 35%, w porownaniu z 2006 rokiem. Na sytuacj¢ t¢ miat wplyw przede wszystkim
wzrost naleznos$ci krétkoterminowych o ponad 80% w stosunku do 2006 roku.

W grupie POLSAT warto$¢ majatku obrotowego wzrosta odpowiednio o ponad 35%,
w tym warto$¢ nalezno$ci wzrosta o ponad 100% (warto$¢ inwestycji krotkoterminowych
obnizyta si¢ o ponad 16%).

W grupie TVN warto$¢ majatku obrotowego zwigkszyla si¢ o okoto 24%
w porownaniu z 2006 rokiem, o okoto 85% wzrosta warto$¢ naleznosci 1 warto$¢ inwestycji
krétkoterminowych.

W spotce  CANAL + Cyfrowy warto$¢ majatku obrotowego wzrosta o 54%
w poréwnaniu z 2006 rokiem, w tym zwigkszyla si¢ o ponad 70% warto$¢ inwestycji
krotkoterminowych (warto$¢ nalezno$ci wzrosta o okoto 3%).

W obu poréwnywalnych okresach, 2006-2007, wartos¢ majatku obrotowego
nadawcow telewizyjnych, dziatajacych w ramach grup medialnych z wysoka nadwyzka
przewyzszata wartos$¢ krotkoterminowego zadtuzenia, co §wiadczy o posiadanych przez ogdt
tych nadawcow biezacej ptynnos$ci finansowe;.

W grupie nadawcow POLSAT omawiana relacja ulegla znacznej poprawie, bowiem
faczna warto$¢ majatku obrotowego na koniec 2007 roku stanowita 142% krétkoterminowych
zobowiazan. Na koniec poprzedniego roku aktywa obrotowe stanowily 109% biezacych
zobowiazan.

Podobnie, jak w przypadku nadawcow z grupy POLSAT, spotka CANAL + Cyfrowy
rowniez zanotowatla istotny przyrost majatku obrotowego, stanowiacy na koniec 2007 roku
465% wartosci krotkoterminowych zobowiazan. Dla poréwnania, na koniec 2006 roku,
omawiana relacja wyniosta 369%.

Odmienna sytuacja wystapita w przypadku nadawcow, dziatajacych w ramach grupy
TVN, gdyz na koniec 2007 roku majatek obrotowy stanowil 132% warto$ci zobowiazan,
podczas gdy rok wczesniej wskaznik ten wynosit 270%.
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Pozostali naziemni nadawcy telewizyjni

Nadawcy ci'® wypracowali razem 1,6% ogotu przychoddéw rocznych, osiagnigtych
przez koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych, w tym 2,0% przychodow ze sprzedazy,
przy kosztach, stanowiacych 3,2% tacznych rocznych kosztow, poniesionych przez
nadawcow telewizyjnych, prowadzacych koncesjonowana dziatalnosc.

Omawiana grupa nadawcoéw telewizyjnych odnotowata 11% wzrost tacznych
przychodéw, przy jednoczesnym wzroscie o ponad 80% facznych kosztow dziatalnosci
gospodarczej. Tylko jeden z nadawcow zakonczyt 2007 rok dodatnim wynikiem finansowym.

Ogoélna warto$¢ kapitatéw wilasnych nadawcow, rozpowszechniajacych programy
telewizyjne z nadajnikéw naziemnych, obnizyta si¢ znacznie na koniec 2007 roku.
Tak, jak i w latach poprzednich, kapitalty wlasne miaty wartos¢ ujemna, o ponad 150%
wyzsza niz na koniec 2006 roku. Wptynety na to ujemne wyniki finansowe, ktorymi czterech
nadawcow z tej grupy zakonczyto 2007 rok.

Na koniec 2007 roku nadawcy z tej grupy odnotowali bardzo duzy wzrost zobowiazan
z tytulu dhlugoterminowych kredytow i pozyczek. Jeden z nadawcoéw zwigkszyl kwote
dlugoterminowych kredytow i pozyczek ponad dziesigciokrotnie, w poréwnaniu ze stanem na
koniec 2006 roku.

Majatek trwaly tej grupy nadawcoéw zwigkszyt si¢ pigciokrotnie dzigki bardzo duzemu
wzrostowi wartosci rzeczowego majatku trwatego.

W analizowanym okresie nastapit wzrost warto$ci zobowiazan krétkoterminowych
o ponad 18% w poréwnaniu z 2006 rokiem, co $wiadczy o zwigkszeniu dofinansowywania
prowadzonej dziatalno$ci niesptaconym zadtuzeniem krotkoterminowym.

Warto$¢ majatku obrotowego ogétem omawianej grupy nadawcoéw zwickszyta sig
oponad 110% w poréwnaniu z 2006 roku, w tym kwota naleznosci krotkoterminowych
1 kwota inwestycji krotkoterminowych byly wyzsze o okoto 60%.

W obu poréwnywalnych okresach 2006-2007 taczna warto$¢ majatku obrotowego
z wysoka nadwyzka przewyzszata laczna warto$¢ krotkoterminowego zadhuzenia. Wyniki
trzech nadawcow $wiadcza, ze posiadaja oni biezaca ptynnos$¢ finansowa. W przypadku
pozostalych dwoéch nadawcow majatek obrotowy stanowil od 15% do 30% biezacych
zobowiazan.

Samodzielni satelitarni nadawcy telewizyjni

Osobna grupe wsrod nadawcoOw telewizyjnych stanowi 7 niezaleznych stacji
satelitarnych.

Nadawcy ci, wypracowali ogotem 1,1% przychodéw rocznych osiagnig¢tych przez
wszystkich nadawcow telewizyjnych, w tym 1,0% przychodow ze sprzedazy, przy kosztach
stanowiacych 1,3% lacznych, rocznych kosztéw poniesionych przez wszystkich nadawcow
telewizyjnych.

' poza grupami medialnymi 5 podmiotéw wykonywalo w 2007 roku 9 koncesji na rozpowszechnianie
programow telewizyjnych z nadajnikow naziemnych. Jest to bardzo zréznicowana grupa. Naleza do niej
zardbwno dwie sieci ponadregionalne PULS, TV4, jak i Telewizja ODRA (nadajaca programy w 9
miejscowosciach) oraz dwoch nadawcow lokalnych, majacych jednoczesnie prawo do zestawiania swoich
dwugodzinnych programéw lokalnych z innym programem ponadregionalnym radiowym lub telewizyjnym
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Omawiana grupa nadawcow telewizyjnych odnotowata prawie 6% spadek tacznych
przychodow oraz 9% spadek tacznych kosztow dziatalno$ci gospodarcze;.

Laczna warto$¢ kapitatlow wlasnych nadawcoéw satelitarnych w analizowanym okresie
miala juz drugi rok z rzedu warto$¢ dodatnia.

W 2007 roku nastapit wzrost zobowiazan dtugoterminowych z tytulu otrzymanych
pozyczek o ponad 60%.

Warto$¢ majatku trwatego zwigkszyta si¢ ponad dwukrotnie, a warto$¢ rzeczowego
majatku trwalego wzrosta o ponad 60%.

Majatek obrotowy omawianej grupy nadawcoéw zwigkszyl si¢ o prawie 60%,
w poréwnaniu  z 2006 rokiem, gtownie z powodu wzrostu kwoty naleznosci
krétkoterminowych o okoto 50%.

W analizowanym okresie nastapil spadek warto$ci zobowiazan krétkoterminowych
o prawie 20% w porownaniu z 2006 rokiem.

Po raz pierwszy od dwoch lat, faczna warto§¢ majatku obrotowego przewyzszata
warto$¢ zobowiazan krotkoterminowych. Jednak w przypadku dwoch nadawcéw aktywa
obrotowe na koniec 2007 roku stanowily jedynie od 33% w stosunku do 57% zadluzenia
krétkoterminowego.

Podsumowanie sytuacji ekonomiczno-finansowej nadawcow telewizyjnych

Wyniki 2007 roku wskazuja, ze byt on mniej korzystny niz rok poprzedni. Dynamika
wzrostu kosztow nie byta rekompensowana réwnie wysoka dynamika wzrostu przychodow.
Nadal najwigkszymi beneficjentami rynku reklamowego byli nadawcy, funkcjonujacy
w ramach grup medialnych. Dysponuja oni odpowiednimi kapitatami, a ich programy
odpowiadaja na zapotrzebowanie rynku. Dzigki posiadaniu wlasnych platform satelitarnych
proponuja oni odbiorcom zréznicowana oferte.

W grupie nadawcoéw telewizyjnych, wykonujacych koncesje satelitarne, po raz
pierwszy od dwoch lat, spadly przychody z reklam co §wiadczy o wzro$cie konkurencji. Zbyt
niski poziom kapitaldéw oraz ograniczony zasigg emitowanych programoéw jest gtownym
powodem ,,wykruszania si¢”’ nadawcow z tej grupy, lecz na ich miejsce przybywaja nowi.

Nadal trudna sytuacj¢ mieli nadawcy telewizyjni, dzialajacy poza grupami
medialnymi, emitujacy program za pomoca stacji naziemnych dla ograniczonego krggu
odbiorcow. Przy prowadzeniu kapitatlochlonnej dzialalnoéci maja stale problemy
z pozyskaniem kapitalow. umozliwiajacych stabilny rozwdj.
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ITII. ROZPOWSZECHNIANIE I ROZPROWADZANIE
PROGRAMOW W SIECIACH KABLOWYCH

Poza rozprowadzaniem programow wytworzonych przez innych nadawcow,
operatorzy kablowi rozpowszechniaja takze, na podstawie uzyskanej koncesji, wlasne
programy. W 2008 roku Przewodniczacy KRRiT wydat 28 koncesji na rozpowszechnianie
programéw w sieciach telewizji kablowej. W tym okresie Przewodniczacy KRRiT wydat
takze 11 decyzji o rozszerzeniu koncesji na rozpowszechnianie programow, zwigkszajac ich
zasieg o kolejne sieci telewizji kablowe;.

Koncesje na rozpowszechnianie programu w sieciach kablowych sa udzielane na
programy emitowane od 20 minut na tydzien, do 16 godzin na dobg — rzeczywisty czas emisji
jest najczesciej dtuzszy od minimalnego czasu wpisanego w koncesjg.

Dotychczas Przewodniczacy KRRiT wydal 422 koncesje na rozpowszechnianie
programow w sieciach telewizji kablowej, w tym 8 na program radiowy: 1 — w 1993 roku,
39 —w 1994 roku, 34 — w 1995 roku, 28 — w 1996 roku, 27 — w 1997 roku, 32 — w 1998 roku,
11 —w 1999 roku, 18 —w 2000 roku, 12 —w 2001 roku, 19 —w 2002 roku, 30 —w 2003 roku,
35 —w 2004 roku, 36 —w 2005 roku, 41 - w 2006 roku, 34 —w 2007 roku, 28 — w 2008 roku.

Przewodniczacy KRRiT wydal tez 101 decyzji o rozszerzeniu koncesji na
rozpowszechnianie programéw (w tym 11 w 2008 roku), zwigkszajac ich zasi¢g o kolejne
sieci telewizji kablowe;.

Sposréd koncesji wydanych w 2008 roku, najdluzszy czas nadawania programu
wynosi 16 godzin na dobg, natomiast najkrétszy wynosi 20 minut w tygodniu.

We wnioskach o wudzielenie koncesji wnioskodawcy najczesciej ubiegaja sig
o mozliwo$¢ rozpowszechniania programu uniwersalnego (16 koncesji w 2008 roku) oraz
wyspecjalizowanego o charakterze informacyjno-publicystycznym (w 2008 roku wydano 10
takich koncesji). Wyspecjalizowany charakter programu ulatwia nadawcy zrealizowanie
zamierzen dotyczacych lokalnosci nadawanych audycji. Whasne programy koncesjonowane sa
glownie poswigcone tematyce lokalnej i wypetniaja luk¢ w dostgpie do informacji, ktorej nie
sa w stanie zapewni¢ naziemni nadawcy ogoélnopolscy oraz regionalne programy
rozpowszechniane przez Telewizj¢ Polska SA (zastapione w 2007 roku nowa formuta
programowa TVP INFO).

Czgstym zjawiskiem na rynku lokalnych programow rozpowszechnianych w sieciach
kablowych jest wymiana programowa pomiedzy nadawcami, co znacznie obniza koszty
programow i wzbogaca oferowane tresci.

Programy rozpowszechniane w sieciach kablowych przez lokalnych nadawcow sa
prezentowane w konkursie ,, To nas dotyczy”, organizowanym przez Polska Izb¢ Komunikacji
Elektronicznej, Fundacj¢ Akademia Mediow 1 Ogolnopolskie Stowarzyszenie Telewizji
Lokalnych. Gtownymi nagrodami w Konkursie sa statuetki Krysztalowego Ekranu. V Edycja
Konkursu dla Telewizji Lokalnych "To nas dotyczy" miata swodj final 5-7 maja 2008 roku
podczas uroczystej Gali Kablowej, w czasie XXXII Konferencji Polskiej Izby Komunikacji
Elektronicznej w Jachrance k/Warszawy.
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W kategorii "program informacyjny" zwycig¢zyta audycja ,,PULS DNIA” - WTK
Poznan, w kategorii "krétka forma telewizyjna - reportaz" nagrodzono audycj¢ Roberta Bitasa
1 Grzegorza Bonczaka ,,Turka — ojczyzna Bojkéw” z Telewizji Sanok, w kategorii "wywiad"
materiat Agaty Kosiek ,,Z dalekiego stepu” - Telewizja PROART z Ostrowa Wielkopolskiego
natomiast w kategorii "magazyn telewizyjny" laur zdobyta audycja autorstwa Jaromira
Sosnowskiego ,,Moto siddemka” z Telewizji TV7 ze Szczecina. Nagrodg specjalna Konkursu,
za szczegOlne osiagniecia w pigciu jego dotychczasowych edycjach, wreczono Telewizji
Sanok.

Podczas Konferencji Polska Izba Komunikacji Elektronicznej podjgla decyzje
o utworzeniu internetowej platformy telewizyjnej PIKSEL TV. Wedtug PIKE projekt ma na
celu szybkie dostarczanie informacji, dotyczacych branzy oraz wymiang informacji
o dzialaniach operatoréw telewizji kablowych. Celem powstania projektu jest takze
stworzenie platformy wymiany audycji telewizyjnych migdzy telewizjami lokalnymi.

Od 12 do 15 pazdziernika 2008 roku w Zakopanem odbyta si¢ XXXIII Konferencja
i Wystawa PIKE. Tematem konferencji byta "Cyfryzacja przekazu medialnego - aspekty
spoteczne, prawne i technologiczne.” Podczas Konferencji odbyt si¢ Przeglad III Festiwalu
Kanatéw Tematycznych. Nagrody Festiwalu ,,7ytanowe Oka” wreczono: w kategorii ,,Debiut
roku” kanalowi Niclodeon Polska, w kategorii ,,Kampania promocyjna” - kanatowi Discovery
Channel, w kategorii ,,Wspotpraca z operatorami” zwycigzca zostal CANAL+. Nagrode
Publicznosci otrzymat kanat Discovery Channel.

Festiwal Kanalow Tematycznych stuzy prezentacji ofert programowych nadawcoéw
1 jest jednoczes$nie konkursem wytaniajacym corocznie najlepsze kanaly tematyczne.

Podczas Konferencji wreczono takze nagrody ,,Zlota PIKE 2008”, do ktorych
kandydatow zgtlosili operatorzy tvk — czlonkowie Izby. W kategorii ,,Operator” laureatem
nagrody zostala firma TOYA, w kategorii ,,Nadawca” - CANAL+ Cyfrowy, w kategorii
»Dostawca” - firma ,,Vector”, w kategorii ,,Osoba lub instytucja” - Sekretarz Stanu
w Ministerstwie Gospodarki, Adam Szejnfeld. Za transmisje sportowe z Mistrzostw Europy
w Pilce Noznej oraz Olimpiady w Pekinie, Prezes Zarzadu Polskiej Izby Komunikacji
Elektronicznej Jerzy Straszewski, wyr6znit osobista nagroda dwa kanaly: Polsat Sport HD
1 TVP Sport HD.

Obecnie z ustug telewizji kablowych korzysta ponad 4,5 mln gospodarstw domowych.
Z ushug 10 najwigkszych firm operatorskich korzysta ponad 3 mln abonentéw, co stanowi
ok. 70% ogotu korzystajacych z telewizji kablowe;.

W rejestrach KRRIiT zarejestrowanych jest ponad 600 operatorow. Zarzadzaja oni
ponad 4,5 mln gniazd abonenckich, za$§ ich mozliwosci szacuje si¢ na ok. 7 min. Oznacza to,
ze w chwili obecnej ponad 1/3 wszystkich gospodarstw domowych w Polsce ma dostgp do
telewizji kablowe;.

Z ustug telewizji cyfrowej korzysta obecnie ok. 370 tys. abonentéw (wobec 170 tys.
w 2007 roku).

Najwigcej abonentdw w zakresie ustugi telewizji cyfrowej maja:
- VECTRA SA — 145 tys. (80 tys. w 2007 roku);
- ASTER — 63 tys. (50 tys. w 2007 roku),
- Multimedia Polska — 55 tys. (9 tys. w 2007 roku),
- INEA — 41 tys. (16 tys. w 2007 roku),
-TOYA — 17 tys. (10 tys. w 2007 roku),
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- UPC Polska — 10 tys. (w 2007 roku operator nie oferowat ustugi).
(dane PIKE, wrzesien 2007 - 2008)

Telekomunikacja Polska SA pozyskala natomiast, jak dotad, dla swojej ustugi
Videostrada ok. 55 tys. abonentow.

Korzysci, jakie niesie ze soba wprowadzenie cyfrowej technologii w sieci kablowej to
m.in. odbidr obrazu i dzwigku w cyfrowej jakosci, mozliwo$¢ wyboru przez uzytkownika
odpowiadajacej mu wersji jezykowej, mozliwo$¢ wyboru napiséw, kontrola rodzicielska —
wprowadzenie kodu zabezpieczajacego przed odbiorem programéw przez osoby
nieuprawnione. Telewizja cyfrowa umozliwia operatorom wprowadzenie szeregu nowych
ustug, m.in. video on-demand (video na zadanie) czy pay-per-view (pta¢ i ogladaj).

Na rynku medialnym daje si¢ zauwazy¢ coraz bardziej dynamiczna tendencja do
zacierania roznic pomigdzy telekomami a operatorami telewizji kablowej. Firmy posiadajace
infrastruktur¢ telekomunikacyjna $wiadcza te same ustugi dostepu do telewizji, telefonu
1internetu - ,,Triple play”. W 2008 roku operator ASTER wprowadzil do swojej oferty takze
ustuge telefonii komérkowej, rozpoczat tym samym dziatalno$é, jako operator wirtualny.

Konkurencja dla operatorow telewizji kablowej — gldwnie ze strony Telekomunikacji
Polskiej SA (ok. 10 mln potencjalnych klientow), ktéra oferuje ustuge telefonii stacjonarnej,
telefonii komérkowej (Orange), dostgpu do sieci Internet (infostrada) oraz dostgp do telewizji
cyfrowej (videostrada), a takze ze strony satelitarnych platform cyfrowych (Polsat Cyfrowy,
Canal+ Cyfrowy oraz ,,N”) — powoduje konsolidacj¢ rynku sieci kablowych oraz rozszerzenie
oferty. Coraz wigcej sieci kablowych inwestuje w udostgpnienie swoim klientom dostgpu do
sieci Internet, telefonii oraz telewizji cyfrowej. Ustuga IPTV (Internet Protocol Television)
oferowana przez Telekomunikacje Polska SA, korzystajaca z systemu sieci xDSL,
w stanowisku z 31 maja 2006 roku zostala uznana przez KRRiT za rozprowadzanie
programow w sieciach kablowych. Konsekwencja stanowiska KRRiT jest koniecznos¢
uzyskania wpisu do rejestru programow prowadzonych przez Przewodniczacego KRRiT, jak
réwniez koniecznos$¢ uzyskania koncesji na programy wprowadzane do sieci xDSL (podobnie
jak programy wprowadzane do tradycyjnych sieci kablowych).

Na tym polu pojawia si¢ konkurencja ze strony obecnie dzialajacych operatorow
kablowych, ktorzy réwniez uruchamiajq ustugi IPTV (np. Spotka Multimedia Polska SA).

Roéwniez dostawcy ustugi dostepu do sieci Internet zaczgli $wiadezy¢ ustuge IPTV.
W 2008 roku ustuge dostepu do telewizji, réwniez wysokiej rozdzielczosci, zaczgla oferowac
Slaska Grupa Telekomunikacyjna SA (ustuga JAMBOX).

Z danych Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej, wynika, ze ok. 460 tys.
abonentow korzysta z ustug dostepu do telefonu stacjonarnego oferowanego przez operatorow
kablowych (ok. 350 tys. w 2007 roku).

Liderem w tej dziedzinie sa spdiki: Multimedia Polska, ktéra dla swojej ustugi
pozyskata 191,5 tys. abonentéw (157 tys. w 2007 roku), UPC Polska — 139 tys. (97 tys.
w 2007 roku), Grupa ASTER — 61 tys. (45 tys. w 2007 roku), VECTRA SA — 37 tys. (22 tys.
w 2007 roku), TOYA — 12 tys. (7 tys. w 2007 roku), INEA — 11,5 tys. (5 tys. w 2007 roku)
(dane PIKE, wrzesien 2007- 2008).

Polska Izba Komunikacji Elektronicznej szacuje, ze z uslug operatorow kablowych
dostepu do sieci Internet korzysta ok. 1100 tys. abonentéw (w 2007 roku ok. 900 tys.).

Najwigksza liczbg abonentéw ustugi dostgpu do sieci Internet maja: UPC Polska — 358
tys. (263 tys. w 2007 roku), Multimedia Polska — 260 tys. (190 tys. w 2007 roku), VECTRA
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SA — 175 tys. (122 tys. w 2007 roku), Grupa ASTER — 152 tys. (118 tys. w 2007 roku),
TOYA — 58 tys. (45 tys. w 2007 roku), INEA — 55,5 tys. (40 tys. w 2007 roku).

(dane PIKE, wrzesien 2007- 2008).

Powigkszenie oferty programowej, dostepnej w sieciach telewizji kablowej oraz
rozszerzanie oferowanych ustug umozliwia operatorom pozyskiwanie srodkow na rozwdj
sieci (podnoszenie optat). Wzrost ceny abonamentu wywotuje protesty ze strony odbiorcow,
zwlaszcza w momencie likwidowania przez spéldzielnie mieszkaniowe mozliwosci
korzystania z anten zbiorczych (w takim przypadku nastgpuje przymus korzystania z ustug
operatora sieci telewizji kablowej). Problem ten potwierdzaja skargi, naptywajace do
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. Nie ma przepisow chronigcych obywateli przed
dziatalno$cia administracji domoéw mieszkalnych, ktére podpisuja umowy z operatorami
telewizji kablowych. Ustawa o radiofonii i telewizji nie daje kompetencji KRRiT w zakresie
naktadania obowiazku dostarczania przez operatoréw telewizji kablowych darmowych
pakietow, zlozonych z programoéw rozpowszechnianych droga rozsiewcza — naziemna, ktore
bylyby dostgpne za pomoca tradycyjnych anten.

Nasycenie rynku programami nie daje gwarancji, ze po pojawieniu si¢ na rynku
nowego programu bedzie on automatycznie wprowadzany do oferty operatorow sieci
kablowych. Z tego powodu bardzo trudno przewidzie¢ wptywy z tytutu oplat za wpisy do
rejestru programoéw rozprowadzanych w sieciach kablowych.

W dalszym ciagu problemem dla KRRIiT jest kwestia stacji telewizyjnych nadajacych
programy, skierowane na rynek polski, a majacych swoja oficjalng siedzib¢ za granica — tzw.
programy zdelokalizowane.

Problemem zwigzanym z funkcjonowaniem nadawcéw zdelokalizowanych jest
rozbiezno$¢ pomigdzy europejskimi regulacjami, odnoszacymi si¢ do rozpowszechniania
programoéw telewizyjnych a koncesjami wydawanymi przez organy krajowe powotane do
regulacji rynku mediéw elektronicznych.

Art. 22. ust. 1 dyrektywy Rady i Parlamentu Europejskiego nr 97/36/WE stwierdza, ze
., Panstwa Cztonkowskie podejmq stosowne srodki w celu zagwarantowania, by transmisje
nadawcow telewizyjnych podlegajqcych ich jurysdykcji nie zawieraly jakichkolwiek
programow mogqcych powaznie zaszkodzi¢ rozwojowi fizycznemu, umystowemu lub
moralnemu matoletnich, w szczegolnosci programow zawierajqcych pornografie Ilub
nieuzasadnionq przemoc.” Na podstawie art. 18. ust. 4 ustawy o radiofonii 1 telewizji
zabronione jest rozpowszechnianie audycji lub innych przekazow zagrazajacych fizycznemu,
psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich, w szczegdlnosci zawierajacych tresci
pornograficzne lub w sposodb nieuzasadniony eksponujacych przemoc. Problem delokalizacji
dotyczy m.in. takich programow, jak ,INXTC TV”, ,X-PLUS TV” ,PRIVATE GOLD”,
“THE ADULT CHANEL”, “PRIVATE SPICE” czy ,,HUSTLER TV”.

Problemem jest przede wszystkim wyegzekwowanie przestrzegania prawa krajowego
przez nadawcow zdelokalizowanych co np. dotyczyto tez popularnego w Polsce programu
MTV POLSKA, rozpowszechnianego na podstawie koncesji, udzielonej przez brytyjskiego
regulatora ,,Independent Television Commission” (poprzednik OFCOM).

Zgodnie z art. 18. ust. 5. ustawy o radiofonii i telewizji’® audycje lub inne przekazy,
zawierajqce sceny lub tresci mogqce mie¢ negatywny wphw na prawidlowy fizyczny,
psychiczny lub moralny rozwoj matoletnich mogq by¢ rozpowszechniane wylqcznie
w godzinach od 23.00 do 6.00.

2 DZ.U. 2004 r. Nr 253 poz. 2531 z pdzn. zm.
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Implementacja dyrektywy 2007/65/EC ,,0 audiowizualnych ustugach medialnych”
pozwoli na wprowadzenie do polskiego prawa przepiséw, wedlug ktorych nastapi okreslenie
wiasciwej jurysdykcji dostawcy audiowizualnych ustug medialnych.

Przy pracach nad implementacja dyrektywy 2007/65/EC nalezy zwroci¢ uwage na
art. 45 ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii 1 telewizji mowiacy, ze organ rejestracyjny odmowi
wpisu do rejestru programu, jezeli w rozpowszechnianym programie, w okresie ostatnich 12
miesiecy, co najmniej dwukrotnie zamieszczone zostaly tresci naruszajqce przepisy art. 18.
Takie brzmienie w praktyce uniemozliwia odmoweg rejestracji ze wzgledu na tresci,
publikowane w audycjach, szczegolnie w programach, na ktore koncesje zostaly wydane
przez regulatora zagranicznego 1 programy kodowane rozpowszechniane Ww sposob
rozsiewczy satelitarny.

W pracach zwiazanych z implementacja dyrektywy mozna takze rozwazyc¢
wprowadzenie obowiazku przekazywania do KRRiT zarejestrowanego programu,
rozprowadzanego przez operatora sieci telewizji kablowej. Uniemozliwitoby to dzialania
operatorow, ktérzy odmawiaja przekazania zarejestrowanego programu, rozprowadzanego
w sieci, zastaniajac si¢ umowa z nadawca programu, ktory zabronit rejestracji programu.
Rozwiazanie to umozliwitoby natomiast Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji petniejsza
kontrolg tresci rozprowadzanych w zarejestrowanych programach, a tym samym realizacje
art. 45 ust 2 pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji. Obecnie jedynie nadawca krajowy, na
podstawie art. 20. ust 1 ustawy o radiofonii i telewizji ma obowiazek utrwalania audycji,
reklam lub innych przekazoéw na odpowiednich no$nikach i przechowywania ich przez okres
28 dni od dnia rozpowszechnienia audycji. Proste przeniesienie tego przepisu do potrzeb
kontroli programéw rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowej oraz za pomoca innych
platform jest niemozliwe ze wzgledow technicznych. Jednak wprowadzenie obowiazku
zarejestrowania programu rozprowadzanego w sieci kablowej na zadanie regulatora rynku
wydaje si¢ mie¢ uzasadnienie do przeprowadzania dziatan kontrolnych przez KRRIiT.

Obecnie obowiazujaca w polskiej ustawie o radiofonii i telewizji zasada kolejnosci
wprowadzania programéw do sieci kablowych okreslona w art. 43 ustawy o radiofonii
1 telewizji nie realizuje celow zwiazanych z zasada must-carry. Okresla ona jedynie kolejnosé
wprowadzania programéw zamiast obowiazku udostgpniania odbiorcom programow
majacych petni¢ funkcje ustugi powszechnej. Przepisy art. 43 ustawy o radiofonii i telewizji
nie reguluja sprawy ponoszenia optat przez nadawceg 1 operatora, nie znosza rOwniez optat —
czego efektem byt konflikt w 2005 roku pomigedzy TVP SA a operatorami sieci kablowych w
sprawie oplat za programy telewizji publicznej udostgpniane w sieciach kablowych (konflikt
nie zostal zakonczony do dzisiaj, a ostatnie porozumienie w sprawie rozprowadzania
programow Telewizji Polskiej SA zawarte 8 maja 2007 roku wygasto w styczniu 2008 roku).
Niezbgdnym jest zatem potaczenie obowiazku dostarczania programéw petniacych funkcje
ustugi powszechnej (must-carry) z natozeniem obowiazku udostgpniania tych programow
sieciom kablowym (must-offer) oraz rozszerzenie tych zasad na satelitarne platformy cyfrowe
1 inne nos$niki, niezaleznie od technologii uzytej do $wiadczenia ustug audiowizualnych —
zgodnie z dyrektywa 2002/22/WE (np. w formie okres$lonej kolejnosci prezentacji programéw
w elektronicznych przewodnikach po programach, obowiazku wprowadzenia programu do
oferty).

Nalezy rowniez dazy¢ w nowelizacji ustawy do zapewnienia ,neutralno$ci
technologicznej” ustug audiowizualnych. Dyrektywa 2002/21/WE Parlamentu Europejskiego
1 Rady z 7 marca 2002 roku w sprawie wspolnych ram regulacyjnych sieci i ustug tqcznosci
elektronicznej (dyrektywa ramowa) stwierdza w preambule:
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., (5) Konwergencja sektorow telekomunikacji, mediow i technologii informacyjnych oznacza,
iz wszelkie sieci i ustugi zwiqzane z przekazywaniem informacji powinny zosta¢ objete
Jjednolitymi unormowaniami prawnymi....” 1 dalej ,, (18) Natozony na Panstwa Czlonkowskie
wymog zagwarantowania, by krajowe organy regulacyjne braly pod uwage daqzenie do
uczynienia unormowan prawnych mozliwie neutralnymi pod wzgledem technologii, tzn. by nie
narzucac¢ lub nie dyskryminowac danego rodzaju technologii, nie wyklucza podejmowania
srodkow proporcjonalnych dla promowania niektorych specyficznych ustug, jezeli jest to
uzasadnione, np. telewizji cyfrowej jako srodka na zwigkszenie wydajnosci spektrum
czestotliwosci.”

W artykule 8 dyrektywy 2002/21/WE ,,Cele prowadzonej polityki oraz zasady
prawne” czytamy z kolei, iz ,,...Panstwa Czlonkowskie zapewniq, by krajowe organy
regulacyjne, wypetniajqc swoje zadania wynikajqce z postanowien niniejszej dyrektywy lub
dyrektyw szczegotowych, w szczegolnosci te zwiqzane z zapewnieniem efektywnej konkurencji,
braly przede wszystkim pod uwage dqzenie do zagwarantowania neutralnosci technologicznej
przyjmowanych norm prawnych...”
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IV. OFERTA PROGRAMOWA NADAWCOW
RADIOWYCH 1 TELEWIZYJNYCH

4.1. Nadawcy publiczni

Radiofonia publiczna

Polskie Radio SA nadawalo w 2008 r. cztery programy ogdlnopolskie oraz program
skierowany do stuchaczy za granica:

e Program 1 (Jedynka), o charakterze uniwersalnym, poruszajacy problematyke
spoteczna, skierowany do dorostych, dojrzatych intelektualnie stuchaczy. W ramach
Programu 1, na falach dtugich (198 MHz) nadawane byty audycje Radia Parlament.

e Program 2 (Dwdjka), o profilu muzyczno-literackim, kierowany jest do odbiorcow
zainteresowanych wiedza humanistyczna 1 sztuka: muzyka, literatura, formami
udramatyzowanymi.

e Program3 (7Trdjka) z oferta informacyjno-rozrywkowa adresowany jest
do mtodszego, wyksztatconego odbiorcy. Audycje Trdjki maja sktania¢ stuchaczy
do samodzielnego poglebiania prezentowanych w programie zagadnieh oraz
do formutowania wtasnych opinii.

e Polskie Radio Euro powstato na skutek zmiany profilu dotychczasowego czwartego
programu Polskiego Radia SA — Polskiego Radia Bis. Nowy program, uruchomiony
w maju 2008 r., jest adresowany do mitodych sluchaczy. Przybliza tematyke
europejska, prezentuje ofert¢ edukacyjna i muzyczna oraz wydarzenia sportowe.
Program oferuje réwniez platforme¢ multimedialng dla stuchaczy.

e Polskie Radio dla Zagranicy nadawane jest z mysla o Polonii na caltym §wiecie oraz
stuchaczach mieszkajacych za granica. Audycje Polskiego Radia dla Zagranicy
nadawane sa w siedmiu jezykach: angielskim, bialoruskim, hebrajskim, niemieckim,
polskim, rosyjskim oraz ukrainskim.

Wymienione pig¢ programéw tworzy szeroka, dopelniajaca si¢ oferte kierowana
do réznych grup odbiorcoéw. Znajduje to potwierdzenie w strukturze gatunkowej programow
ogodlnopolskich PR SA, przedstawionej na wykresach, sporzadzonych na podstawie pomiaru
czasu emisji poszczegoOlnych typow audycji w programach PR w 2008 roku.

Programy ogolnokrajowe Polskiego Radia SA

Program 1 nadawat w 2008 roku w zrownowazonym stopniu muzyke, audycje
publicystyczne oraz przekazy informacyjne. Najwigcej czasu, ze wszystkich programow
poswigcil audycjom sportowym oraz poradniczym. Program 2, w porOwnaniu z innymi
programami, zawieral najmniej audycji informacyjnych, za to najwigcej czasu — zgodnie ze
swoim profilem - poswigcit audycjom literackim i formom udramatyzowanym. Dominujacym
elementem tego programu, byla muzyka powazna iaudycje slowno-muzyczne. Program 3
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wyroznit si¢ na tle innych programéw najwigksza iloscia audycji rozrywkowych, zas Polskie
Radio Euro nadawalo najwigcej audycji edukacyjnych i popularnonaukowych. Radio dla
Zagranicy skupilo si¢ przede wszystkim na audycjach publicystycznych i programach
informacyjnych.

Program 1

W 2008 roku, program Jedynki zapewniat stuchaczom dostgp do informacii,
przedstawial audycje edukacyjne, kulturalne, sportowe i poradnicze. Struktura gatunkowa
Programu 1 przedstawiona jest na wykresie ponize;j.

Wykres nr 2 Struktura gatunkowa Programu 1 PR SA

Audycjei inne przekazy informacyjne

Audycjepublicystyczne
Audycjeedukacyjnei popularnonaukowe
Audycjei inne przekazy poradnicze
Audycjereligijne

Audycjeliterackie i formy udramaty zowane

Audycjerozywkowe

Audycjesportowe
Audycjedla dzieci i mlodziezy

Audycje stowno-muzyczne, okolicznosciowe

Muzyka 32.9%
Autopromocjai zapowiedzi progranu
Platne elementy programu
0% 504 109  15%  20%  259%  30% 359

W poréwnaniu z 2007 rokiem, struktura gatunkowa Jedynki stala si¢ bardziej
zrbwnowazona — zmniejszyly si¢ dysproporcje w czasie przeznaczonym na rézne rodzaje
audycji. Istotng zmiana zaszta w przypadku audycji publicystycznych, ktére zajely niemal
dwukrotnie mniej czasu niz przed rokiem. Wzrést natomiast udziat w programie audycji
informacyjnych (o 4,8 pkt. proc.), edukacyjnych i popularnonaukowych (o 1,1 pkt. proc.),
poradniczych (o 4,4 pkt. proc.), religijnych (o 0,7 pkt. proc.), literackich (o 1,1 pkt. proc.),
sportowych (o 0,7 pkt. proc.), audycji dla dzieci i mtodziezy (o 0,3 pkt. proc.). W poréwnaniu
z 2007 rokiem o 2,3 pkt. proc. spadt ogdlny udziat muzyki w programie Jedynki.

Program 1, zgodnie z art. 25 ustawy o radiofonii i telewizji, nadat w ciagu roku 166
godzin audycji oswiatowych dla szkét i innych placowek o$wiatowo-wychowawczych
(audycje ,,Radio dzieciom” i ,,Ludzie nauki”), co stanowilo 1,9% czasu nadawania programu.
Wypehial réwniez zadania okreslone w art. 21. ustawy, emitujac 228 godzin audycji
publicystycznych 1 edukacyjnych, reportazy 1 programéw informacyjnych stuzacych
umacnianiu rodziny, 242 godziny audycji stuzacych ksztattowaniu postaw prozdrowotnych,
44 godziny audycji publicystycznych 1 informacyjnych stluzacych zwalczaniu patologii
spotecznych oraz 48 godzin audycji, ktére nadawca zakwalifikowat jako audycje
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o mnigjszos$ciach narodowych i etnicznych. Byly one nadawane w jezyku polskim (gtownie
informacja, publicystyka oraz muzyka).

Radio Parlament nadawane na falach diugich (198 MHz) w ramach Programu 1,
wyemitowato 796 godzin transmisji obrad Sejmu 1 Senatu, komentarzy, audycji
publicystycznych 1 muzyki.

Program 2

Program 2 wypehiata przede wszystkim muzyka powazna, stanowiac 61,6% rocznego
czasu nadawania programu (jest to o 1,2 pkt. proc. mniej niz w 2007 roku). Nieco wigcej
czasu niz przed rokiem poswigcono audycjom publicystycznym oraz edukacyjnym
i popularnonaukowym.  Zmalal natomiast udzial audycji literackich 1 form
udramatyzowanych.

Wykres nr 3 Struktura gatunkowa Programu 2 PR SA

Audycjei inne przekazy informacyjne
Audycjepublicystyczne
Audycjeedukacyjnei popularnonaukowe
Audycjereligijne

Audycjeliterackie i formy udramaty zowane

Audycje stowno-muzyczne, okolicznosciowe

Muzyka
Autopromocjai zapowiedzi programu

Platne elementy programu

% 10%  20%  30%  40% 50%  60%  70%

Program 3

Struktura gatunkowa Programu 3 PR SA w 2008 r., przedstawiona na wykresie
ponizej nie ulegla znaczacym zmianom w stosunku do 2007 roku. Zostat nieco zwigkszony
udzial audycji publicystycznych — wzrést on o 2,1 pkt. proc. i stanowit 13,5%. Skroécit sig
natomiast czas poswigcony przekazom informacyjnym (o0 0,6 pkt. proc.), audycjom
edukacyjnym i popularnonaukowym (o 0,7 pkt. proc.) oraz muzyce (o 3,5 pkt. proc.).
Niewielkiemu zwigkszeniu ulegt udziat audycji literackich i1 form udramatyzowanych, audycji
rozrywkowych, serwiséw sportowych, audycji dla dzieci i mtodziezy.

W 2008 roku Trojka nadata 17 godzin audycji o$wiatowych dla szkét 1 innych
placowek oswiatowo-wychowawczych (audycje ,, Co w mowie piszczy” i ,, Tym zyt swiat”),
55,5 godziny audycji publicystycznych, edukacyjnych 1 informacyjnych shuzacych
umacnianiu rodziny, 101 godzin audycji stluzacych ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych,
18 godzin audycji wspierajacych zwalczanie patologii spotecznych oraz 9 godzin audycji,

56



1V. Oferta programowa nadawcow radiowych i telewizyjnych

ktore nadawca zakwalifikowat do kategorii audycji o mniejszosciach narodowych
i etnicznych. Byty to audycje nadawane w jezyku polskim (gléwnie informacja, publicystyka
oraz rozrywka).

Wykres nr 4 Struktura gatunkowa Programu 3 PR SA

Audycjei inne przekazy informacyjne
Audycjepublicystyczne
Audycjeedukacyjnei popularnonaukowe
Audycjei inne przekazy poradnicze
Audycjereligijne

Audycjeliterackie i formy udramaty zowane
Audycjerozywkowe

Audycjesportowe

Audycjedla dzieci i mlodziezy

Audycje stowno-muzyczne, okolicznosciowe

Muzyka

Autopromocjai zapowiedzi programu | |0.4%

Platne elementy programu 2.6% l

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Polskie Radio Euro

Polskie Radio Euro rozpoczgto nadawanie na czgstotliwo$ciach Polskiego Radia Bis
w dniu 26 maja 2008 roku. Jest ono projektem pilotazowym, ktéry docelowo ma integrowac
tradycyjne radio z Internetem i dzwigk radiowej relacji z obrazem. Oferta programowa
dotychczasowego Radia Bis, zostata rozszerzona o sport itematyke europejska. Udzial
audycji sportowych zwigkszyt si¢ ponad pigciokrotnie w stosunku do 2007 roku, osiagajac
2,8% ogolnego czasu nadawania programu. Podstawa nowej bazy muzycznej tego programu
byl wspoétczesny rock. Na antenie radia prezentowana byla takze muzyka elektroniczna
1 klubowa. Muzyka zajmowata w 2008 roku 69% czasu antenowego, tj. 0 2,9 pkt. proc. wigcej
niz przed rokiem. Polskie Radio Euro zmniejszyto natomiast udzial w programie audycji
publicystycznych (o 4,9 pkt. proc.) oraz audycji edukacyjnych i popularnonaukowych (o 1,7
pkt. proc.). Struktura gatunkowa Polskiego Radia Euro zaprezentowana jest na wykresie
ponizej.
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Wykres nr 5 Struktura gatunkowa Polskiego Radia Euro

Audycjei inne przekazy informacyjne
Audycjepublicystyczne
Audycjeedukacyjnei popularnonaukowe
Audycjei inne przekazy poradnicze
Audycjereligijne

Audycjeliterackie i formy udramaty zowane
Audycjerozywkowe

Audycjesportowe

Audycjedla dzieci i mlodziezy

Audycje stowno-muzyczne, okolicznosciowe

Muzyka
Autopromocjaizapowiedzi programu || 0,5%

Platne elementy programu |{0,1%

% 10%  20%  30%  40% 50%  60%  70%

Polskie Radio Bis/Euro nadalo w 2008 roku 18 godzin audycji oswiatowych dla szkot
1 innych placéwek oswiatowo-wychowawczych, 58 godzin audycji prorodzinnych, 74 godzin
audycji stuzacych ksztattowaniu postaw prozdrowotnych, 19 godzin audycji wspierajacych
zwalczanie patologii spotecznych oraz 7 godzin audycji, ktore nadawca zakwalifikowat do
audycji o mniejszosciach narodowych i etnicznych. Byly to audycje nadawane w jezyku
polskim (gtéwnie informacja, publicystyka oraz edukacja i porady).

Udziat réznych rodzajéw audycji w poszczegdlnych programach oraz w lacznym
czasie emisji programow ogolnokrajowych Polskiego Radia SA w 2008 roku przedstawiono
w tabeli ponizej.

Tabela nr 33 Struktura gatunkowa poszczegdlnych programoéw ogélnopolskich PR SA w 2008 roku.
i czterech programoéw lacznie.

W czterech
Program | Program | Program Radio programach
1PRSA | 2PRSA | 3PRSA Euro ogélnopolskich PR SA
Rodzaje audycji lacznie
taczna ‘ .
o . ) Sredni
Procent rocznej liczby godzin programu liczba o
godzin °
informacyjne 16,7% 4,0% 7,7% 5,2% 2949 8,4%
publicystyczne 17,2% 11,4% 13,5% 7,5% 4356 12,4%
edukacyjno-poradnicze 10,5% 2,1% 2,7% 8,8% 2121 6,0%
religijne 3,4% 1,3% 0,6% 0,9% 542 1,5%
literackie i formy udramatyzowane 4.2% 7,6% 0,8% 0,5% 1149 3,3%
rozrywkowe 1,2% 0,0% 5,0% 0,1% 555 1,6%
sportowe 4,8% 0,0% 1,7% 2,8% 813 2,3%
dla dzieci i mtodziezy 1,9% 0,0% 1,0% 0,5% 294 0,8%
stowno-muzyczne 5,4% 9,6% 7,9% 4,0% 2369 6,7%
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razem audycje stowne i stowno-
muzyczne (bez autopromocji 65,2% 36,1% 40,9%
i elementow platnych)

30,3% 15148 43,1%

muzyka w programie 32,9% 61,6% 56,1% 69,0% 19295 54,9%

autopromocja, zapowiedzi
programu i elementy ptatne 1,9% 2,3% 3,0% 0,7% 693 2,0%
programu

liczba godzin nadanego programu

(=100%) 8784 8784 8784 8784 35136 35136

W 2008 roku. taczny udziat audycji stownych w czterech ogélnopolskich programach
PR SA wyniost 43,1%, a wigc o 0,9 pkt. proc. wigcej niz w 2007 roku. Natomiast o 1 pkt.
proc. Zmniejszytl si¢ udzial muzyki w tych programach - 54,9% lacznego czasu ich
nadawania.

Najwigkszy udzial w stownych pozycjach programu miaty audycje publicystyczne
(12,4% *tacznego czasu nadawania czterech programéw — o 3,6 pkt. proc. mniej niz
w 2007 r.), przy czym, publicystyce najwigcej czasu poswigcit Program 1 PR SA. Kolejne
miejsce zajely przekazy informacyjne (8,4% — o 1,1 pkt. proc. wigcej niz w 2007 r.), ktérym
réwniez najwigcej czasu, sposrod programow ogdlnopolskich PR SA, poswigcita Jedynka.
Trzecie miejsce wsrod audycji slownych zajety audycje edukacyjno-popularnonaukowe
1 poradnicze (6,0% - o 2,1 pkt. proc. wigcej niz w 2007 r.). Ich udzial, w stosunku do
ubieglego roku, wzrost we wszystkich 4 programach. Audycje literackie i formy
udramatyzowane stanowily 3,3% tacznego czasu nadawania czterech programéw. Ich udziat
pozostat na poziomie 2007 roku, a najwigcej nadano ich w Programie 2 (7,6%). Na podobnym
poziomie pozostal réwniez udzial audycji rozrywkowych (1,6%), ktorych najwigcej
nadawanych bylo w Programie 3 (5%). O 0,8 pkt. proc. wzrost udziat audycji sportowych -
2,3%. Jest to najwyzszy udzial w ciagu ostatnich lat. Nieco wigcej niz w 2007 roku — 1,5%
czasu nadawania wszystkich programéw, zajely audycje religijne. Audycje dla dzieci
1 mtodziezy utrzymaty 0,8% czasu w czterech ogolnopolskich programach radiowych.

Wykres nr 6 Muzyka nadawana w 4 programach ogélnopolskich PR SA Iacznie, w 2008 r.
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Muzyka nadawana byta w ramach audycji muzycznych, stowno-muzycznych oraz
w blokach programowych i pasmach muzycznych. W programach ogolnopolskich PR SA
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przewazala muzyka rozrywkowa, ktéra zajeta 38,6% ogolnej liczby godzin emisji czterech
programow. 14,8% czasu w programach radiowych zajgla muzyka powazna, co stanowilo
27% procent nadawanej muzyki. Jazz stanowit 0,7%, a muzyka ludowa i etniczna 0,6%
tacznego czasu w czterech programach ogdlnopolskich.

Tendencje w ksztaltowaniu programu nadawanego przez PR SA mozna przesledzic,
patrzac na zmiany w strukturze gatunkowej programow, jakie zachodzity w ostatnich latach.
Udziatl poszczegolnych typow audycji w czterech programach PR SA zostat przedstawiony
na wykresie ponizej.

Wykres nr 7 Struktura gatunkowa 4 programéw ogélnopolskich PR SA lacznie,w latach 2001-2008
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Z analizy powyzszego wykresu wynika, ze udziat roéznych rodzajow audycji
w programach staje si¢ coraz bardziej zrownowazony, zmniejszyly si¢ bowiem rdznice
w czasie poswigconym na poszczegélne rodzaje audycji. Najwigkszym zmianom w ciagu
ostatnich o$miu lat podlegaly udziaty w programach PR SA takich rodzajow audycji jak
publicystyka, audycje edukacyjne oraz dla dzieci i mlodziezy. W miar¢ staly udziat
utrzymywaly informacja, audycje literackie 1 formy udramatyzowane, audycje sportowe,
rozrywkowe oraz religijne.

Polskie Radio dla Zagranicy

W przeciwienstwie do pozostatych programoéw PR SA, struktura gatunkowa tego
programu oparta byta gtéwnie o audycje publicystyczne (46,9% - o 4,7 pkt. proc. wigcej niz
w 2007 roku) i informacyjne (25,3%). Muzyka wypehiala tylko 12,5% rocznego czasu
nadawania programu — o 1,7 pkt. proc. mniej niz w 2007 r. Wykres prezentujacy strukture
gatunkowa Polskiego Radia dla Zagranicy zamieszczony jest ponize;j.
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Wykres nr 8 Struktura gatunkowa Polskiego Radia dla Zagranicy
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Znaczng czes$¢ tego programu wypetnialy powtdrki i retransmisje audycji nadawanych
w innych programach PR SA. Stanowily one 44,2% rocznego programu, co oznacza wzrost
ich udziatu o okoto 7 pkt. proc. w stosunku do 2007 roku.

Rozglosnie regionalne radia publicznego

W 2008 roku 17 publicznych rozglo$ni regionalnych nadawato program catodobowy,
o charakterze uniwersalnym, z udzialem réznych rodzajow audycji. W stosunku do
2007 roku rozglosnie w niewielkim stopniu zmodyfikowaty udzialy poszczegélnych
rodzajéw audycji w swoich programach. Gléwnie zwigkszono udzial audycji
publicystycznych ($rednio o 0,4%) 1 informacyjnych ($rednio o 0,3%), a zmniejszono
autopromocje¢ (o 0,4%). Strukturg gatunkowa poszczegolnych programéw przedstawia tabela
ponize;j.
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Tabela nr 34 Struktura gatunkowa programow rozglos$ni regionalnych w 2008 roku

Rodzaje audycji
g
_—
-2 3 N )
Rozeloéni £ > o _ = =
ozglo$nie S g2 S| _ &
Regionalne PR 5 :o: g -'g 2.2 ‘E =
« 2 = - — S S E S
g & = 22 8| s 5| B S| E
g Z T S[EE| E z 2| 8 s| @ 2
o S|l E = - N = =< o s
sl 5| 2| 25z | §| E| S| EE| gz % | ¢
= = S| S ES o) S 2 = =5 = = ] =
= & Rl 95| 2| 2| @l 8| 8= = E|l = <
odsetek rocznego czasu emisji
Bialystok 146 89 54| 08| 14| 19| 22| 19| 4,7 33 0] 51,9 24| 0,7
Bydgoszcz 10,5] 9,5 851 0,7] 0,7] 28] 05| 4,1| 38 0 0] 55,5|] 29| 0,5
Gdansk 14,9 6 38| 03] 08| 0,7] 1,5] 22| 0,6 1,8 0] 623] 44| 0,6
Katowice 17,9 6 7,6 1,2 1] 0,8] 05| 27| 1,2 0,5 0] 55,5| 34| 18
10,
Kielce 109| 5,1 56| 0,7 1,3] 0,6] 29| 33 3 0,5 0] 552 23] 13
Koszalin 143 49 3] 0,6 2| 1,2] L1| 19] 0,7 1,0 0] 67,3] 1,3] 0,6
Krakow 11,1] 13,7 321 02 28| 1,2 04| 39| 03 0,6 0] 59,3 22| 1,2
Lublin 13,0 7,5 6| 0,8] 14| 08 1] 2,1 0,5 0,2 0] 62,8] 26| 13
Lodz 10,6 9,5 88| 04| 14| 12| 1,5| 25| 05 0,1] 23| 56,7 1,1| 37
Olsztyn 142 84 511 08| 1,3] 09| 18] 4,1] 0,6] 2,1* 0 60| 1,5 0,7
Opole 142 92| 12,7] 0,5 1,7] 0,6] 0,7] 24| 09 1,8 0] 46,9 21 63
Poznah 10,6 9,5 88| 04| 14| 12| 1,5| 25| 05 0] 23] 56,7| 1,1 37
Rzeszow 15,5] 15,1 48| 05| L,7] 12| 1,7] 4,1] 02 1,7 0 51 1,71 0,7
Szczecin 144 89| 109] 0,5 1,8] 08| 16| 1,7 1 0,4 0] 55,8] 1,3] 0,8
12,7%*
W-wa RDC 229| 87 1,7] 09| 0,7] 03| 03| 1,7 0,1 * 0] 60,6] 1,4] 0,5
Wroctaw 13,1 57 32| 0,1 0,1] 0,2] 39| 34 0 0,3 0] 63,5| 32| 32
Zielona Goéra 13,0 104 4,11 04| 07| 12| 1,6 44| 04 0 1,1 57| 4,2 1,6
SREDNIO w
siedemnastu
rozglo$niach 13,8| 8,7 6,1 06| 1,3| 1,0 1] 29| 1,6 1,6 0| 58,0 23| 1,7

* Liczba godzin audycji nadanych z nadajnika w Mitkach
**Lacznie z audycjami tworzonymi we wspotpracy z Europejskim Radiem dla Biatorusi (z nadajnika w Losicach).

Wykres nr 9 Muzyka nadawana w 17 rozglo$niach regionalnych
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Muzyka
ludowa
Muzyka etniczna
powazna 1,5% Jazz

1,8%

2,5%

rozrywkow
d
94,2%
Udzial muzyki w 2008 roku - w stosunku do 2007 roku - zmniejszyt si¢ Srednio
0 0,2%. Sredni udziat emisji muzyki we wszystkich programach w 2008 roku wynosil lacznie
58%.

Najwigcej czasu zajeta muzyka w programach w Koszalinie, Wroctawiu, Lublinie,
Gdansku, Warszawie (na poziomie 67,3- 60%), a najmniej - w Opolu (46,9%).

W stosunku do 2007 roku zmniejszyt si¢ udziat muzyki jazzowej o 1,2 pkt. proc. oraz
muzyki powaznej o 0,5, za$ zwigkszyt si¢ udzial muzyki rozrywkowej (o 1,2 pkt. proc.), i
ludowej (o 0,5 pkt. proc.).

Z analizy udziatu stowa i muzyki w programach wszystkich rozgtosni regionalnych
wynika, ze w 2008 roku w $redni udziat stowa wynidst 38%, a muzyki 58%.

Wykres nr 10  Proporcje stowa i muzyki na podstawie danych z 17 rozglo$ni regionalnych
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W 2008 roku udzial warstwy slownej nie zmienit si¢ w poréwnaniu z rokiem 2007.
Najwigkszy jej udzial byt w nastgpujacych programach: w Rzeszowie (46,7%), Biatymstoku
(45%), Opolu (44,7%), Szczecinie (42,1%), Kielcach (42,1%). W pozostatych rozgtosniach
udzial warstwy stownej pozostawat na poziomie od 30,2% do 41,1% rocznego programu.

Udzial tematyki regionalnej w programach rozgtos$ni ksztattowat si¢ na Srednim
poziomie 31% rocznego czasu nadawania programu lacznie we wszystkich rozglos$niach
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tj. 0 0,5 pkt. proc. wigcej niz w 2007 roku. Najwigcej uwagi poswigcono tematyce regionalnej
w Rzeszowie (46,5%) 1 w Biatymstoku (44,2%), a najmniej — w Wroclawiu (20,5%). Tematy
regionalne podejmowane byty w ramach r6znych rodzajéw audycji stownych. Prezentowano
rowniez muzyke ludowa.

Tabela nr 35  Udzial tematyki regionalnej w programach rozglo$ni radia publicznego w 2008 roku

Odsetek rocznego czasu emisji tematyki regionalnej
Ogélem udzial
tematyki
o o ; regionalnej w
Rozglo$nie £ Z = programie
Regionalne ‘=2 . 2 S
PR S E 2 | . £
s s g = 82
< Z| 2 =8 El s3
o z = 2= 2 S 5 =
Sl 0z g =|EE| E| % 2 EE| s a | v
£ 2 £ S|EE| 5| = £ =| EF = Ml A
€l 8| 2| "|25| & B3 8| =| =% S 2
= il 2|55 x| & s| Bl B8 E £
Biatystok 12,8 7,9 4,9 0,8 08 | 1,6 | 22 1,9 4,7 3,3 3,5 0 3879 44
Bydgoszcz 7.9 8,8 7,2 0,6 03 | 27 | 04 3,2 3,2 0 3,0 0 3272 37
Gdansk 11,4 4,7 2,7 0,3 06 | 0,5 | 07 1,9 0,6 1,8 5,0 0,02 2654 30
Katowice 11,6 3,9 3,8 0,7 03 107 | 04 2,5 0,5 0,5 4 0 2506 29
Kielce 7,2 43 4 0,7 04 | 06 | 24 2,6 0,1 0,5 2,6 0 2236 25
Koszalin 7,6 3,7 1,6 0,5 0,3 L1 | 04 1,6 0,2 1 3,1 0 1850 21
Krakow 9,7 10,3 1,7 0 1,6 1 0,2 3,9 0,3 0,6 10 0 3462 39
Lublin 10,7 5,7 4,6 0,2 0 0,5 | 0,1 1,9 0,3 0,2 0,4 0 2170 25
Lodz 7.4 7,9 4,9 0,4 0 0,7 | 0,3 2,3 0,2 0,1 3,3 2,3 2431 28
Olsztyn 11,3 7,2 4 0,5 02 | 08 1,4 3,6 0,5 2,1* 3,2 0 2910 33
Opole 9,7 6,9 8,8 0,4 05 ] 06 | 02 2 0,2 1,8 1,3 0 2862 33
Poznan 11,9 5,3 2,3 0,3 04 | 06 | 07 2,5 0,2 0 3,9 0 2476 28
Rzeszow 14,2 13,7 3,9 0,5 0,4 1 1,2 3,8 0,2 1,7 6 0,1 4083 46
Szczecin 9,9 43 5,1 0,3 0,1 | 04 | 02 1.4 0,6 04 1,1 0 2107 24
W-wa RDC 9,4 54 0,6 0 03 | 01 | 0,1 0,9 0,1 [12,7**| 82 0 3316 38
Wroctaw 83 3,8 2,1 0,1 0,1 | 02 | 08 2,9 0 0,3 2 0 1800 20
Zielona Gora 9,3 6 1,7 0,1 0,7 1 1,7 3.8 0,3 0 2 1,1 2324 26
SREDNIO w
siedemnastu
rozglosniach 10 6,5 3,8 04 04 |1 08 | 08 2,5 0,7 1,6 3,7 0,2 2726 31

* Liczba godzin audycji nadanych z nadajnika w Mitkach
**Lacznie z audycjami tworzonymi we wspotpracy z Europejskim Radiem dla Biatorusi (z nadajnika w Losicach).

Programy miejskie radia publicznego

Programy miejskie nadawane sa przez 4 rozglo$nie regionalne: we Wroclawiu
(Radio RAM), Zielonej Gorze — (dwa programy: Radio Zielona Gora i Radio Miejskie
Gorzowa 95,6 FM) w Koszalinie — (Radio Stupsk 95,3 FM). Trzy programy - we Wroctawiu,
Zielonej Gorze 1 Gorzowie Wielkopolskim byly nadawane przez cala dobg, a program miejski
w Stupsku przez blisko 3 godziny na dobg, a w pozostata cze$§¢ wypetniat program regionalny
Radia Koszalin. W warstwie stownej, jak wynika z danych nadawcéw, najwigcej czasu we
wszystkich programach miejskich przeznaczono na audycje informacyjne ($rednio 10,7%) i
publicystyczne ($rednio 6,8%, czyli o niemalze 1 pkt. proc. wigcej niz w 2007 roku).
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Tabela nr 36 Struktura gatunkowa programéw miejskich rozglosni regionalnych w 2008 roku

Rodzaje audycji
=
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2 5
g =
g g
= =
= 2, =
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€| 8| E| 5| 8| & 8| & =| =| | 2| 5| &
Sl elm| |l |l Ll el sl Al E|] E| F]| <
odsetek rocznego czasu emisji
Gorzow Wielkopolski 76 | 2,7 103]001(02|01[23[18]02] 0 |3,6]732]27]5.2
Stupsk 1721 18 03] 02 [ 0 | O 1 |12] 0 010 62 [0,0]04
Wroctaw - RAM 89 [ 271 0 0 0[]0 (25]02[00] 0 ]0,0]809]33]|1,1
Zielona Géra 92 1 38106 O |08] 0 |29]1,8[02] 0 [3,0]71,0]22]45
SREDNIA 10,7/ 68 (04| 01 103]02 21 (12| 0 0 [20)71,8]2,0]35

Udziat warstwy stownej nie zmienil si¢ w stosunku do 2007 roku. Najwigkszy byt w
programie stupskim (37,5% rocznego programu). Generalnie w programach tych wysoki
udzial miata muzyka (od 62 do ponad 80,0%).

Wykres nr 11  Proporcje stowa i muzyki na podstawie danych z 4 programow miejskich
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Tabela nr 37  Udzial tematyki miejskiej w programach miejskich rozglosni radia publicznego w 2008r.

Odsetek rocznego czasu emisji tematyki miejskiej Ogoélem
§ udzial tematyki
£ miejskiej w
= - programie
< e = 2
Programy miejskie 8 £ s
« e Sz
e = -2
s, > - o N O 5
3 k= < = N 0
Q 3 = 2% X =< s | wgodz. | w%
g 2 < S g E s Ea - ﬁ
s| 5|z |2 55| 8| §| 5| S
b= = = > = % [} 5} S. =
= A = % |d35| & & 72 =
Gorzow Wielkopolski 6 25 | 01 | 001 0 04 | 05 | 1,8 0 995 11
Stupsk 151 14 [ 03 102 ] 0 | 0 | 0 [09] 0 249 31
Wroctaw - RAM 56 06| 0 0 0 0 | 02 |01 36 894 10
Zielona Gora 83 | 34 | 01 0 0,6 0 33 | 25 0 1621 18
SREDNIA 87 | 51 02|01 |02]01|11[13] 09 [ 939 18

Jak wynika ze sprawozdan nadawcow tematyka miejska byla realizowana w réznych
formach. Najczgsciej byta obecna w audycjach informacyjnych i publicystycznych. Jedynym
programem, w ktéorym obecna byla muzyka ludowa oraz rozrywkowa wykonywana przez
zespoly lokalne byl program miejski we Wroctawiu.

Telewizja publiczna

Programy ogolnokrajowe Telewizji Polskiej SA

W 2008 roku Telewizja Polska SA wyemitowala 15816,0 godz. naziemnych
programow ogolnokrajowych, z czego 8004,3 godz. Programu 1 i 7811,7 godz. Programu 2.
W poréwnaniu z 2007 rokiem roczny czas emisji Programu 1 wzrost o 195,1 godz., Programu
2 — 0 140,1 godz. Sredni dobowy czas emisji obu programéw wyniost 21,9 godz. Audycje
premierowe w obu programach stanowily ponad potowg rocznego czasu emisji: Program 1 —
60,7%, a Program 2 — 53%. Oba programy ogo6lnokrajowe byly wzgledem siebie
komplementarne, tzn. tresci i formy wystgpujace w mniejszym wymiarze godzinowym w
jednym z programow byty na ogdt kompensowane wyzszym ich wymiarem w drugim, np.: w
Programie 1 bylto wigcej informacji, publicystyki, edukacji, religii i widowisk teatralnych, a w
Programie 2 filméw dokumentalnych, rozrywki i muzyki.

Program 1 TVP

Program 1 zachowat w 2008 roku charakter uniwersalny. Nadawane w nim audycje
cechowata roznorodnos$¢, dotyczaca zarowno tresci, jak i form telewizyjnych.
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Wykres nr 12 Struktura gatunkowa Programu 1 TVP SA w 2008 r.
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Audycje informacyjne w Programie 1 zajely 6,3% rocznego czasu nadawania, co
oznacza $rednio 9,7 godz. tygodniowo. W stosunku do 2007 roku ich udzial zmniejszyt si¢ o
0,5 pkt. proc. Sktadaty si¢ na nie przede wszystkim dzienniki (6,2% rocznego programu) oraz
w niewielkim stopniu transmisje 1 retransmisje waznych wydarzen.

Publicystyka

Audycje publicystyczne stanowily w Programie 1 10,7% rocznego czasu emisji
($rednio 16,5 godz. tygodniowo). Ich udzial byt mniejszy o 1,2 pkt. proc. w poréwnaniu z
rokiem 2007. Ponad polowg czasu emisji publicystyki (5,1% rocznego czasu nadawania)
zajeta publicystyka spoteczno-polityczna, w ktérej omawiano i komentowano zjawiska i
wydarzenia w Polsce 1 na $wiecie. Audycje poswigcone publicystyce kulturalnej stanowity
jedynie 1,1% rocznego programu. Ich udziat w programie zmniejszyt si¢ o 6,2 pkt. proc. w
stosunku do 2007 roku. Czas przeznaczony na publicystyke kulturalna wypekniono
magazynami: filmowym, muzycznym i literackim (Zossskot, Kinematograf, Weekendowy
magazyn filmowy, Hurtownia ksiqzek). W programie byla réwniez obecna publicystyka
ekonomiczna, ktora zajeta 0,2% rocznego czasu emisji.

Filmy fabularne

Filmy fabularne, podobnie jak w roku 2007, zajely w programie najwigcej miejsca.
Stanowily one 46,8% rocznego czasu emisji (wzrost o 2,4 pkt. proc. w stosunku do roku
2007). Filmy te wypeltnialy $rednio 72,1 godz. tygodniowego czasu nadawania. Najwigkszy
udzial w programie miaty filmy kinowe (31,8%), mniej czasu zajety filmy telewizyjne (9,9%)
1 animowane (5,1%).
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Tabela nr 38 Kraje pochodzenia filméw fabularnych wyemitowanych w 2008 r. w Programie 1

(bez koprodukcji)

Nazwa kraju godz. %

Polska 731,3 9,1%
Wielka Brytania 273.8 3,4%
Francja 126,1 1,6%
Niemcy 83,3 1,0%
Wiochy 442 0,6%
Inne kraje europejskie 281,3 3,5%
USA 1547,9 19,3%
Ameryka Potudniowa 0 0,0%
Azja 390,1 4,9%
Inne kraje $wiata 168,8 2,1%

W roku 2008 zmniejszyt si¢ udziat filméw polskich (o 4,6 pkt. proc.), a wzrdst czas
emisji filméw amerykanskich (o 1,7 pkt. proc.). Filmy europejskie — glownie brytyjskie,
francuskie, niemieckie i wloskie — wypehity tacznie 10,1% rocznego czasu nadawania
programu. Ich udzial byt o 1 pkt. proc. nizszy niz w 2007 roku. W ubiegltym roku wzrést o
5 pkt. proc udzial filméw pochodzacych z krajow Azji i innych czesci $wiata. Zajely one
tacznie 7% rocznego czasu nadawania.

Filmy dokumentalne i reportaze

W 2008 roku filmy dokumentalne stanowily 5,8% rocznego czasu nadawania
Programu 1 (spadek o 1,2 pkt. proc. w poréwnaniu z 2007 rokiem). Srednio zajmowaly one
9 godz. w tygodniowym programie. Wérod nich byly filmy popularnonaukowe, ktore zajely
4,1% rocznego czasu nadawania, reportaze — 1,4% oraz telenowele dokumentalne — 0,4%. W
ofercie dokumentalnej znalazty si¢ filmy o polskich pisarzach i poetach (m.in. Errata do
biografii), o ludziach i zdarzeniach przedwojennej i powojennej Polski (m.in. Na wlasne oczy,
Dotknij zycia) oraz cykl Notacje, w ktorym prezentowano rozmowy z wybitnymi Polakami.

Audycije edukacyjne

Audycje edukacyjne zajely 3% rocznego czasu nadawania (o 0,4 pkt. proc. mniej niz
w 2007 roku). Srednio zajety one 4,6 godz. w tygodniowym programie. W ubiegtym roku
kontynuowano emisj¢ cykli o tematyce unijnej. Nadawano cykle kulturalne i przyrodnicze
prezentujace rézne zakatki $wiata, zabytki, obyczaje mieszkancoéw, §wiat zwierzat i roslin na
roznych kontynentach wraz z ich réznorodnoscia i niepowtarzalnoscia (m.in. Zwierzeta
swiata, BBC w Jedynce).

Audycje poradnicze

Audycje poradnicze stanowity 0,5% rocznego czasu nadawania. (spadek o 0,2 pkt.
proc. w stosunku do poprzedniego roku) Srednio zajety one 0,8 godz. w tygodniowym
programie. Nadawano m.in. porady dotyczace zdrowia, kulinarne, prawno — konsumenckie,
porady dla dziatkowcow 1 rolnikow.

Sport

W 2008 roku audycje dotyczace sportu zajelty 3,9% rocznego czasu nadawania. Ich
udzial zwigkszyt si¢ o 1,3 pkt. proc. w stosunku do 2007 r. Wypekniaty one $rednio 6,1 godz.
tygodniowego programu. Na ich ofert¢ ztozyly si¢ serwisy sportowe nadawane m.in. po
glownym wydaniu Wiadomosci, transmisje i relacje z meczow i zawodow oraz publicystyka
sportowa.
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Audycje religijne

Audycje religijne zajety 2% rocznego czasu nadawania, co oznacza $rednio 3,1 godz.
w tygodniowym programie. Na audycje te ztozyly si¢ m.in. niedzielne transmisje modlitwy
Aniol Panski z Watykanu czy niedzielny magazyn religijno-spoleczny.

Rozrywka

Audycje rozrywkowe zajety 4,3% rocznego programu. Ich udzial w programie wzrdst
0 0,6 pkt. proc. w stosunku do 2007 r. Audycje te wypehiaty $rednio 6,6 godz. tygodniowego
programu. Oferta rozrywkowa skladata si¢ z kabaretow, audycji satyrycznych, talk show,
teleturniejow 1 widowisk.

Muzyka

W 2008 roku audycje prezentujace muzyke lub zawierajace jej omowienia stanowity
1,6% rocznego czasu nadawania programu. Ich udzial zmniejszyl si¢ o 0,7 pkt. proc w
stosunku do 2007 r. W tygodniu nadano $rednio 2,4 godz. takich audycji.

Audycje poswigcone muzyce powaznej, tzn. prezentujace utwory muzyki powaznej
lub poswigcone omodwieniu waznych wydarzen muzycznych — nadawane poza statymi
audycjami publicystyki kulturalnej — zajely 0,4% rocznego czasu nadawania. W tygodniu
wyemitowano srednio 0,6 godz. takich audyc;ji.

Audycje poswigcone muzyce rozrywkowej zajety 1,2% rocznego czasu nadawania
(8rednio 1,8 godz. tygodniowo). Udziat tych audycji w programie zmniejszyt si¢ o 0,8 pkt.
proc. w poréwnaniu z rokiem 2007. Na ofert¢ omawianych audycji ztozyly si¢ transmisje
koncertow, audycje o muzyce rozrywkowej, teledyski i listy przebojow.

Widowiska teatralne

W 2008 roku widowiska teatralne i formy udramatyzowane zaj¢ly w programie 0,6%
rocznego czasu nadawania ($rednio 0,9 godz. tygodniowo). Zmniejszyt si¢ udzial tych audycji
w programie o 0,2 pkt. proc. w porownaniu z rokiem 2007. Przedstawienia nadawano w
poniedziatkowym cyklu Teatr Telewizji (36 spektakli), w ktérym prezentowano tworczosé
polskich, jak i zagranicznych dramatopisarzy.

Audycje dla dzieci 1 mlodziezy

Oferta adresowana do tej grupy odbiorcow stanowita 8,5% rocznego czasu
rozpowszechniania programu ($rednio 13,1 godz. tygodniowo). Udzial audycji dla tej grupy
odbiorcoOw zmniejszyt si¢ o 0,6 pkt. proc. w stosunku do 2007 roku. Dzieciom i miodziezy
oferowano: filmy 1 seriale fabularne, w tym animowane, audycje edukacyjne i
popularnonaukowe, filmy dokumentalne, audycje religijne i rozrywkowe. Nadawano cykle
edukacyjne, po$wigcone m.in. rozbudzaniu w dzieciach chgci do czytania czy rozbudzaniu
zainteresowania dzieci starszych réznymi dziedzinami kultury (m. in. muzyka) i nauki (m.in.
odkryciami 1 wynalazkami). State miejsce w programie mialy lekcje jgzyka angielskiego dla
dzieci oraz audycje poradnikowe o tematyce kulinarnej. Filmy animowane dla najmiodszych
ukazywaty si¢ gtéwnie w cyklu Wieczorynka oraz w codziennym pasmie przedpotudniowym.
Nadawano rowniez cykle przyrodnicze i podréznicze. Kontynuowano emisj¢ cyklicznej
audycji religijnej Ziarno, w ktoérej koncentrowano si¢ na wychowaniu w duchu mitosci i
wzajemnego szacunku.
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Program 2 TVP

Program 2 zachowal w 2008 roku uniwersalny charakter. Byt zréznicowany
gatunkowo 1 tematycznie.

Wykres nr 13 Struktura gatunkowa Programu 2 TVP SA w 2008 r.
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W 2008 roku udzial audycji informacyjnych stanowit 3,7% rocznego czasu nadawania
($rednio 5,5 godz. tygodniowo). Ich udzial zmniejszyt si¢ o 0,7 pkt. proc w porownaniu z
2007 rokiem. Gléwnym serwisem informacyjnym tego programu byta, podobnie jak w latach
poprzednich, Panorama.

Publicystyka

W 2008 roku na audycje publicystyczne przeznaczono 7,9% rocznego czasu ($rednio
11,8 godz. tygodniowo). Udzial tych audycji wzrdst o 3,3 pkt. proc. w porownaniu z 2007
rokiem. Publicystyka spoteczno-polityczna zajgla 2,3% programu. W ramach tej oferty
nadawano m.in. debat¢ poruszajaca istotne problemy spoleczne i1 cywilizacyjne Warto
rozmawiac. Publicystyka kulturalna wypetnita 1,1% rocznego czasu nadawania. Emitowano
cykliczne magazyny kulturalne, filmowe, muzyczne, literackie (m.in. Kocham kino, Ulice
kultury, Telewizyjne wiadomosci literackie). Natomiast publicystyka dotyczaca innych
obszar6w tematycznych niz wymienione zajeta 4,3% rocznego czasu nadawania.

Filmy fabularne

Filmy fabularne w ubieglym roku zajety 44,3% rocznego czasu nadawania ($rednio
66,5 godz. tygodniowo). Udziat filméw fabularnych w programie zwigkszyt si¢ o 2,1 pkt.
proc. Najwigcej czasu wypehity filmy telewizyjne (31,5%). Filmy kinowe zajety 11%
programu, a animowane 0,9% programu.
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Tabela nr 39 Kraje pochodzenia filméw fabularnych wyemitowanych w Programie 2 TVP w 2008 r.
(bez koprodukcji)

Nazwa kraju godz. %

Polska 1396,9 17,9%
Wielka Brytania 64,4 0,8%
Francja 109,3 1,4%
Niemcy 45,5 0,6%
Wiochy 14,2 0,2%
Inne kraje europejskie 52,9 0,7%
USA 1309,5 16,8%
Ameryka Poludniowa 0 0,0%
Azja 13 0,2%
Inne kraje $wiata 320,3 4,1%

W roku 2008 wzrost o 1,3 pkt. proc. udziat filmoéw polskich. Czas emisji filmow
amerykanskich pozostal na tym samym poziomie co w poprzednim roku. Filmy europejskie —
glownie brytyjskie, francuskie, niemieckie i wloskie — wypehity tacznie 3,7% rocznego czasu
nadawania programu, filmy pochodzace z krajow Azji i innych czgséci $wiata — 4,3%.

Filmy dokumentalne i reportaze

Filmy dokumentalne stanowily 7,9% rocznego czasu nadawania ($rednio 11,8 godz.
tygodniowo). Ich udziat zmniejszyt si¢ o 1,1 pkt. proc w stosunku do 2007 r. Wérdd filmow
dokumentalnych dominowaty filmy popularnonaukowe (6%), ktére dotyczyly sztuki, kultury
réznych narodow, historii, wybitnych postaci, przywddcow, podrozy, dziejow zycia na Ziemi,
nauk przyrodniczych i medycznych. W ofercie tej znalazly si¢ tez audycje przeznaczone dla
niepelnosprawnych. W programie ukazywaly si¢ rowniez reportaze o tematyce spolecznej i
telenowele dokumentalne.

Rozrywka

W Programie 2 audycje rozrywkowe stanowilty 9,9% rocznego czasu nadawania
(Srednio 14,9 godz. tygodniowo). Ich udziat wzrost o 0,6 pkt. proc. w poréwnaniu z 2007
rokiem. W programie obecne byly m.in. kabarety, audycje satyryczne, widowiska
rozrywkowe, talk show.

Audycje edukacyjne

W 2008 roku audycje edukacyjne zajely 1% emisji rocznego programu ($rednio 1,5
godz. tygodniowo). Ich udziat zwigkszyt si¢ o 0,9 pkt. proc. w stosunku do poprzedniego
roku. W ramach tej oferty nadawano m.in. audycje o tematyce unijnej i spotecznej (m.in.
Przystanek praca).

Sport

W Programie 2 na audycje sportowe przeznaczono 4% rocznego czasu emisji (Srednio
6 godz. tygodniowo). Ich udzial zwigkszyt si¢ o 0,7% w stosunku do 2007 roku. Wsréd
audycji sportowych najwigcej czasu przeznaczono na transmisje i retransmisje.

Audycie religijne

Udziat audycji religijnych w rocznym czasie nadawania wynidst 0,5% ($rednio 0,8
godz. tygodniowo). Czas ten wypetniono audycjami cyklicznymi, ktore byly emitowane juz w
2007 roku.
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Muzyka

Audycje prezentujace muzyke¢ powazna lub rozrywkowa oraz zawierajace jej
omoOwienia stanowily 3,7% rocznego czasu nadawania programu (Srednio 5,6 godz.
tygodniowo). Ich udziat zwigkszyt si¢ o 0,6 pkt. proc. w stosunku do 2007 r. Audycje
poswigcone muzyce powaznej zajelty 0,4% rocznego czasu nadawania (Srednio 0,5 godz.
tygodniowo). Wigkszo$¢ czasu emisji przeznaczonego na te audycje zajgly prezentacje
wykonan utworéw muzyki powaznej. W 2008 roku na muzyke rozrywkowa przeznaczono
3,3% rocznego czasu nadawania ($rednio 4,8 godz. tygodniowo). Wsrod tych audycji
dominowaty transmisje koncertow. W programie byta takze obecna muzyka jazzowa (0,1%).

Widowiska teatralne

W 2008 roku, podobnie jak w 2007 r., na widowiska teatralne przeznaczono 0,1%
rocznego czasu emisji (Srednio 0,2 godz. tygodniowo). Z oferty teatralnej znikngto nadawane
od wielu lat Studio Teatralne Dwojki.

Audycje dla dzieci i mlodziezy

W Programie 2 audycje dla dzieci i mlodziezy zajety 1,6% rocznego czasu
rozpowszechniania programu ($rednio 2,4 godz. tygodniowo). Ich udziat zmniejszyt si¢ o 0,8
pkt. proc. w stosunku do 2007 roku. Na ofert¢ adresowana do tego odbiorcy zlozyly sig
przede wszystkim filmy i seriale, w tym animowane (m.in. Dwdjka dzieciom), a takze filmy
dokumentalne i audycje rozrywkowe.

Pasmo roztaczone Programu 2

Integralng czg$cia Programu 2 jest pasmo roztaczone, w ktorym oddziaty terenowe
TVP SA réwniez w ubiegtym roku codziennie rozpowszechniaty swoje programy regionalne
o charakterze informacyjno-publicystycznym.

Tabela nr 40  Struktura gatunkowa pasma rozlaczonego Programu 2 TVP SA w 2008 r.

Rodzaj audycji godz. %
Informacja 1897,0 74,2%
Publicystyka 139,4 5,5%
Edukacja 13,4 0,5%
Poradnictwo 2,5 0,1%
Religia 14,1 0,6%
Film dokumentalny 6,9 0,3%
Muzyka rozrywkowa 1,0 0,0%
Rozrywka 0,5 0,0%
Sport 79,9 3,1%
Autopromocja i zapowiedzi 161,6 6,3%
Platne elementy 240,8 9,4%
Razem 2557,1 100,0%

W 2008 roku kazdy z oddzialéw terenowych wyemitowat w tym pasmie srednio 159,8
godz. programu. Laczna liczba godzin tego programu wzrosta o 116 godz. w stosunku do
2007 roku. Dziennie kazdy z oddzialéw nadawal 26,2 minuty tego programu Audycje
wyprodukowane samodzielnie przez oddzialty wypehity 90,4% pasma rozlaczonego,
pozostate zas pochodzity z innych zrédet (z centrali, produkcja zewnetrzna).

72



1V. Oferta programowa nadawcow radiowych i telewizyjnych

Programy regionalne Telewizji Polskiej SA

W 2008 roku Telewizja Polska SA rozpowszechnita 121106,7 godzin programéw
regionalnych pod nazwa TVP INFO. Podobnie jak w poprzednich latach, kazdy z programéw
regionalnych konstruowany byt z programu wspélnego zestawianego centralnie w Warszawie
i programu pasm roztaczonych (wlasciwy program regionalny) samodzielnie tworzonego
przez oddziaty terenowe.

Program wspdlny TVP INFO

Program wspolny stanowil 82,5% programéw regionalnych 1 miat charakter
informacyjno-publicystyczny.

Wykres nr 14  Struktura programu wspélnego TVP INFO w 2008 r.
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Audycje informacyjne zajely 47,6% czasu emisji programu wspolnego. Ich udzial
wzrost o 3,1 pkt proc. w stosunku do 2007 roku. Wypelnialy one s$rednio 57 godz.
tygodniowego programu. Podobnie jak w minionych latach, réwniez w 2008 roku w
programie wspolnym obok réznego rodzaju audycji informacyjnych obecne byty transmisje
m.in. z obrad Sejmu RP (8 % rocznego programu wspolnego).

Audycje publicystyczne zajely 21,8% rocznego czasu nadawania programu
wspolnego. W stosunku do 2007 roku nastapit spadek o 2,5 pkt proc. Tygodniowo nadawano
srednio 26,3 godz. tych audycji. Wérod nich najwigcej czasu zajely audycje o tematyce
spoteczno-politycznej — srednio 11,5% rocznego programu wspolnego. Audycje pos§wigcone
tematyce ekonomicznej wypehity 5,3% programu, a kulturalnej — 1,2%.

Na filmy dokumentalne przeznaczono 6,2% rocznego programu (spadek o 3,3 pkt
proc.). Filmy te wypekniaty $rednio 7,4 godz. tygodniowego programu. Wsrod nadanych
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filmow znalazly si¢ telenowele dokumentalne (4,7% rocznego czasu emisji programu
wspolnego) 1 reportaze (1,4%).

Udziat audycji poradniczych w rocznym czasie emisji wyniost 1,3%, a audycji
edukacyjnych — 0,7%. Audycje edukacyjne wypetnialy $rednio 51,5 min tygodniowego
programu, a poradnicze ok. 1,5 godz.

W  ubieglym roku audycje sportowe stanowity 8,7% programu wspdlnego.
Tygodniowo zajmowaty s$rednio 10,4 godz. programu. Transmisje z imprez sportowych
wypetnily 3,1% rocznego programu wspdlnego, a serwisy informacyjne i magazyny
poswigcone sportowi — 5,6%.

Audycje religijne stanowity 0,6% rocznego czasu emisji programu (Srednio 40,4 min
w tygodniowym programie). Czas ten przeznaczono na transmisj¢ mszy $w. i katechez.

Incydentalnie w programie wspdlnym pojawiata si¢ muzyka. Jej udziat w rocznym
czasie nadawania wynidst 0,2%.

Tabela nr 41 Udzial produkcji wlasnej, produkeji TVP oraz produkcji zewnetrznej w programie
wspolnym w 2008 r.*

. Produkeja oddzialu Produkcja TVP Produkcja zewnetrzna
Oddzial terenowy TVP terenowego
godz. % godz. % godz. %

Biatystok 454,7 7,3% 4594,7 74% 382,8 6,1%
Bydgoszcz 438,3 7,1% 4567,6 74% 382,5 6,2%
Gdansk 454,7 7,3% 4602,1 74% 382,8 6,1%
Gorzéw Wielkopolski 454,7 7,3% 4605,9 74% 382,8 6,1%
Katowice 450,7 7,2% 4591,8 74% 382,8 6,1%
Kielce 454,7 7,3% 46059 74% 382,8 6,1%
Krakow 454,7 7,3% 4567,1 74% 381,3 6,1%
Lodz 4540 7,3% 4600,1 74% 382,8 6,1%
Lublin 454,7 7,3% 4605,9 74% 382,8 6,1%
Olsztyn 4547 7,3% 46059 74% 382,8 6,1%
Opole 454,7 7,3% 4605,9 74% 382,8 6,1%
Poznan 454,7 7,3% 4605,9 74% 382,8 6,1%
Rzeszow 454,7 7,3% 4605,9 74% 382,8 6,1%
Szczecin 454,7 7,3% 4605,9 74% 382,8 6,1%
Warszawa 454,1 7,3% 4601,8 74% 3824 6,1%
Wroclaw 445,1 7,1% 46034 74% 382,8 6,1%
Razem 7243,9 7,3% 73575,8 74% 6122,6 6,1%

*Produkcja wlasna OTV, produkcja TVP oraz produkcja zewngtrzna nie obejmuja platnych elementéw programu. W
zwiazku z tym udzialy procentowe w tabeli podane przy kazdym z oddziatow terenowych nie sumuja si¢ do 100%.

W roku 2008 program wspolny TVP INFO zestawiano z audycji wyprodukowanych
przez oddziaty terenowe TVP, przez centralg TVP SA i przez producentow zewngtrznych
(polskich 1 zagranicznych). Najwigkszy odsetek rocznego czasu emisji programu wspolnego
zajety audycje wyprodukowane centralnie (74%). Audycje wyprodukowane przez oddziaty
terenowe zajely 7,3% rocznego czasu nadawania. Udziat w programie audycji producentéw
zewngetrznych stanowit 6,1% rocznej emisji programu.
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Programy pasm roztaczonych TVP INFO

W 2008 roku w pasmach rozltaczonych TVP INFO oddzialy terenowe
rozpowszechnity 16 programéw o lacznym czasie 21218,2 godzin. Kazdy z oddziatow w
ciagu roku rozpowszechnil $rednio 1326,1 godz. samodzielnie zestawianego programu. W
stosunku do 2007 roku udzial pasm roztaczonych w programach regionalnych prawie si¢ nie
zmienit 1 wyniost 17,5%. Kazdy z oddzialow terenowych nadawat dziennie $rednio 3 godz. 37
min programu informacyjno-publicystycznego.

W 2008 roku najwigkszy udziat w programach pasm roztaczonych mialy audycje
informacyjne i publicystyczne, ktdre tacznie zajety 49,7% rocznego czasu nadawania.

Audycje informacyjne wypehity $rednio 23,6% rocznego czasu nadawania. W
tygodniowym programie rozlaczonym zajmowaly one S$rednio 6,6 godz. Audycje
publicystyczne wypetnily srednio 26,1% rocznego czasu rozpowszechniania programéw w
pasmach roztaczonych, co oznacza S$rednio 6,8 godz. tygodniowo. Wsrod audycji
publicystycznych najwigcej bylo poswigconych tematyce spoteczno-politycznej (16%). W
skali roku na publicystyke kulturalna przeznaczono 6,7%, a na ekonomiczng 0,9%.

W 2008 roku udziat filméw dokumentalnych, w ramach ktoérych nadawane byly
reportaze, filmy popularnonaukowe i telenowele dokumentalne, wyniést $rednio 8,8%.
Wypehialy one $rednio 2,2 godz. tygodniowego programu. Reportaze zajety 7,9% rocznego
czasu emisji programow, filmy popularnonaukowe — 0,7% a telenowele dokumentalne —
0,2%.

W ubieglym roku udziat audycji religijnych wyniost $rednio 3,8% rocznego czasu
rozpowszechniania, co oznacza, ze wypetnily one $rednio 57,4 min tygodniowego programu.
Msze $wigte transmitowaly regularnie raz w tygodniu oddzialy terenowe w Bydgoszczy,
Krakowie, Rzeszowie i Kielcach. Oddziat terenowy w Biatymstoku miat w swoim programie
audycje dla wyznawcow innych religii, na ktore przeznaczyt 3,2% rocznego programu.

W 2008 roku audycje sportowe wypetnily srednio 11,1% rocznego czasu nadawania,
tzn. $rednio 2,8 godz. tygodniowo. Ich udziat w programie wzrést o 0,4 pkt. proc.
W audycjach informowano o regionalnych wydarzeniach sportowych (4,2% rocznego czasu
nadawania) oraz prezentowano zawody i mecze (6,8%).

W ubieglym roku audycje edukacyjne zajety $rednio 4,6% czasu emisji programow,
tzn. $rednio 1,2 godz. tygodniowo. Audycje poradnicze zajety $rednio 3,6% w programach
oddziatow terenowych, co oznacza $rednio 54,5 min tygodniowo. Udziaty tych audycji w
programie nie zmienity si¢ w stosunku do 2007 r.

Muzyka powazna zaj¢la tacznie 0,3% rocznego czasu nadawania, co oznacza Srednio
ok. 5 min w ciagu tygodnia. Byla ona obecna w programach 10 oddzialow terenowych.

Muzyka rozrywkowa obecna byta w programach wszystkich oddziatow terenowych.
Jej $redni udziat w programach wyniost 2,4%. Koncerty muzycznych zespolow
rozrywkowych, teledyski 1 audycje o muzyce rozrywkowej wypekiaty $rednio 36,6 min
kazdego z programéw w ciagu tygodnia.

Muzyka jazzowa pojawiata si¢ w programach 6 oddzialow terenowych (Gdansk,
Katowice, Poznan, Rzeszow, Szczecin i Wroctaw). Jej $redni udzial w rocznym czasie
nadawania programow wyniost 0,1%.

W 2008 roku s$redni udzial audycji rozrywkowych wyniost 1,9%. Zajmowaly one
Srednio ok. 29 min tygodniowo. Audycji rozrywkowych nie rozpowszechnialy oddziaty
terenowe w Gorzowie Wielkopolskim, Krakowie, Rzeszowie i Szczecinie. W programach
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obecne byly podobnie jak w ubieglych latach gléwnie kabarety, widowiska rozrywkowe i talk
show.

W ubiegtym roku filmy fabularne miaty udziat w programach na poziomie 0,6%. Byly
one nadawane przez oddziaty w Katowicach, Opolu, Poznaniu, Wroctawiu i Warszawie.
Przedstawienia teatralne, operowe 1 baletowe pojawialy si¢ incydentalnie w programie
oddziatu terenowego w Gdansku i Poznaniu.

W 2008 roku w programach pasm rozlaczonych najwigkszy udzial miaty audycje
samodzielnie wyprodukowane przez oddziaty terenowe. Zajgly one $rednio 70,1% rocznego
czasu emisji. Audycje wyprodukowane w centrali TVP stanowily $rednio 8,8%, a przez
producentéow zewngtrznych — 8,2%. Pozostala czg$¢ rocznego czasu emisji poszczegdlnych
programoéw w pasmach roztaczonych wypeknity ptatne elementy programu.

Tabela nr 42 Udzial produkcji wlasnej, produkcji TVP oraz produkcji zewnetrznej w programach

pasm rozlaczonych oddzialow terenowych w 2008 r.*

Produkeja oddzialu Produkcja TVP Produkcja zewnetrzna
Oddzialy terenowe TVP terenowego
godz. % godz. % godz. %

Biatystok 893,4 66,9% 156,6 11,7% 134,5 10,1%
Bydgoszcz 916,4 64,9% 137,5 9,7% 145,7 10,3%
Gdansk 1024,7 78,4% 36,3 2,8% 53,3 4,1%
Gorzéw Wielkopolski 931,4 71,3% 87,8 6,7% 92,2 7,1%
Katowice 947,2 70,4% 106,9 7,9% 86,8 6,5%
Kielce 703,3 52,6% 119,8 9,0% 358,4 26,8%
Krakow 1048,4 76,7% 66,4 4,9% 115,3 8,4%
Lodz 1062,0 80,0% 3,8 0,3% 111,3 8,4%
Lublin 932,6 71,0% 134,8 10,3% 54,5 4,1%
Olsztyn 677,2 51,9% 309,1 23,7% 107,5 8,2%
Opole 937,1 73,0% 130,2 10,1% 75,6 5,9%
Poznan 9344 71,6% 93,0 7,1% 65,2 5,0%
Rzeszow 1041,1 79,8% 185,7 14,2% 18,2 1,4%
Szczecin 936,5 70,6% 146,7 11,1% 82,1 6,2%
Warszawa 878,0 67,2% 79,7 6,1% 167,4 12,8%
Wroctaw 1004,4 75,3% 67,2 5,0% 61,8 4,6%

*Produkcja wtasna OTV, produkcja TVP oraz produkcja zewngtrzna
zwiazku z tym udzialy procentowe w tabeli podane przy kazdym z oddziatow terenowych nie sumuja si¢ do 100%.

nie obejmuja platnych elementéw programu. W

Audycje produkowane przez oddzialy terenowe dla programow Telewizji Polskiej SA

Audycje wyprodukowane przez oddzialy terenowe TVP byly czescia programoéw
ogoblnokrajowych, programu satelitarnego TV Polonia oraz w programu wspolnego TVP

INFO.
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Tabela nr 43  Udzial audycji wyprodukowanych przez oddzialy terenowe TVP SA rozpowszechnionych

w 2008 r. w Programie 1, Programie 2, TV Polonia oraz w programie wspélnym
. Program 1 | Program 2 Prog’r am TV Polonia Razem
Oddzial terenowy TVP wspolny
godz.

Biatystok 4,4 0,9 19,5 20,0 44,8
Bydgoszcz 11,9 472 2.5 437 62,3
Gdansk 28,8 49,1 10,2 117,5 205,6
Gorzow Wielkopolski 4,3 0,4 0,2 6,2 11,1
Katowice 21,8 9,6 27,0 72,4 130,8
Kielce 7,8 0,4 1,7 3,8 13,7
Krakow 76,9 195,3 67,1 181,0 520,3
Lodz 6,6 22,4 31,8 64,0 124,8
Lublin 5,6 7,1 48,6 97,9 159,2
Olsztyn 4,9 2,6 1,4 24,1 33,0
Opole 4,4 0,6 0,7 5,0 10,7
Poznan 20,4 69,5 128,1 62,8 280,8
Rzeszow 54 0,9 9,9 26,8 43,0
Szczecin 27,3 2,6 38,1 68,2 136,2
Warszawa 31,3 2.8 37,0 38,7 109,8
Wroctaw 25,1 31,1 21,7 120,6 198,5
Razem 286,9 399,5 445,5 952,7 2084,6

W 2008 roku w obu programach ogélnokrajowych i satelitarnym TV Polonia spadia
liczba godzin — lacznie o 312 godz. — audycji wyprodukowanych przez oddziaty terenowe.
Najwigkszy spadek tych audycji nastapit w Programie 2 (o 134,9 godz.).

Programy satelitarne Telewizji Polskiej SA

TV Polonia

W 2008 roku program TV Polonia tworzony jest dla Polonii i Polakéw za granica.
Gléwnym zadaniem TV Polonia jest podtrzymywanie wigzi z rodakami za granica,
upowszechnianie jezyka ojczystego, kultury narodowej, historii, dostarczanie aktualnych

informacji o zyciu w kraju, a takze promowanie Polski i Polakow za granica.
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Wykres nr 15 Struktura gatunkowa TV Polonia w 2008 r.
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W stosunku do poprzedniego roku w 2008 roku nastapily niewielkie zmiany w
strukturze gatunkowej nadawanego programu. Wzrdst udzial filméw fabularnych (o 2,1 pkt.
proc.), sportu (o 1,1 pkt. proc), audycji edukacyjnych (o 0,8 pkt. proc.), autopromocji i
zwiastunéw (o 0,4 pkt. proc.), reklamy (o 0,4 pkt. proc.). Zmniejszyt si¢ natomiast udziat
filmu dokumentalnego (o 1,9 pkt. proc.), publicystyki (o 1,4 pkt. proc.), rozrywki (o 0,7 pkt.
proc.), religii (o 0,6 pkt. proc.), informacji (o 0,3 pkt. proc.), poradnictwa (o 0,2 pkt. proc.).
Na zblizonym poziomie pozostatl udziat widowisk teatralnych (1,8 pkt. proc.) i muzyki (6,7
pkt. proc.).

Najwigkszy udziat w programie TV Polonia, podobnie jak w latach wczesniejszych,
miaty filmy fabularne (29,4% rocznego czasu nadawania). W ciagu tygodnia przeznaczano na
nie Srednio 49,6 godz. programu. Dominowaly filmy telewizyjne, ktére zajety 24,1%
rocznego czasu nadawania. W fabularnej ofercie filmowej (bez koprodukcji) przewazaty
filmy polskie (25,5%). Udzial filmow fabularnych wyprodukowanych w innych krajach
europejskich wyniost 0,5%. Filmy pochodzace z innych krajow §wiata wypehity 0,7% czasu
nadawania.

Audycje publicystyczne zajety 20% tygodniowego czasu nadawania. Ws$rdd nich
najwigkszy udziat miata publicystyka spoteczno-polityczna (7,9%). Nieco mniejszy byt udziat
audycji poswigconych tematyce kulturalnej (7,4%). Publicystyka ekonomiczna wypehita
0,7% czasu. W ciagu tygodnia na audycje publicystyczne przeznaczano $rednio 33,7 godz.

Waznym elementem programu TV Polonia byly filmy dokumentalne, ktore wypehity
12,3% programu, z czego filmy popularnonaukowe 5,7%, a reportaze zajely 5,5%.
Telenowele dokumentalne wypehity 1% czasu. W ciagu tygodnia na filmy dokumentalne
przeznaczano $rednio 20,8 godz. programu.

Audycje informacyjne stanowity 7,7% rocznego czasu nadawania programu. Niemal
w catosci kategorig t¢ wypelniaty serwisy informacyjne 1 dzienniki (7,6%). Nadawano takze
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transmisje waznych wydarzen (0,1%). Srednio w ciagu tygodnia pozycje te zajmowaty 13,1
godz.

Muzyka wypehita 6,7% rocznego czasu nadawania, co oznacza Srednio 11,3 godz.
tygodniowo. W programie nadawano audycje dotyczace muzyki rozrywkowe;j, ktore zajety
6,4% rocznego czasu nadawania, co oznacza Srednio 10,8 godz. muzyki w tygodniu. Muzyka
powazna zajeta 0,2% rocznego czasu nadawania, w tym calo$¢ stanowily prezentacje
wykonan utworé6w muzyki powaznej. W tygodniowym programie muzyka powazna
wypetniata $rednio 0,4 godz.

Wsrod audycji rozrywkowych najwigkszy udzial w rocznym czasie nadawania miaty
widowiska rozrywkowe (3,2% rocznego czasu nadawania), mniejszy za$ - kabarety 1 audycje
satyryczne (0,9%), talk show (0,8%) i teleturnieje (0,3%). Pozycje te stanowily 5,2%
rocznego czasu nadawania programu, co oznacza, ze tygodniowo zajmowaty $rednio 8,8
godz. programu.

Sportowi poswigcono 3,5% rocznego czasu nadawania programu. Informacje
1 magazyny o sporcie poswigcone roznym dyscyplinom zajety — 2,4% programu. Transmisje
i retransmisje imprez sportowych wypehily 1,1% rocznego programu. Srednio w ciagu
tygodniu audycje te zajmowaty 6 godz. programu.

Audycje edukacyjne stanowity 3,1% rocznego czasu nadawania, co oznacza S$rednio
ok. 5,2 godz. tygodniowo.

Audycje religijne stanowity 2,3% rocznego czasu nadawania programu. Dominowaty
katechezy i1 audycje edukacyjne o tematyce religijnej poswigcone religii katolickiej (1,2%).
Ponadto transmitowano msze §w., 1 katolickie uroczystosci religijne (1,1%). W ciagu tygodnia
na audycje religijne przeznaczano $rednio 3,9 godz. programu.

Widowiska teatralne zajety 1,8% rocznego czasu nadawania. Ztozyly si¢ na nie
spektakle teatru telewizji. Srednio w tygodniu nadawano 3 godz. tych audycji.

Audycje poradnicze zajely 0,5% rocznego czasu nadawania. Srednio przeznaczano na
nie 0,9 godz. w tygodniu.

W programie ukazywato si¢ 30 cykli realizowanych specjalnie dla $rodowisk
polonijnych, na ktére przeznaczono 1615,8 godz. (18,4% rocznego czasu nadawania).
Najwigcej tego czasu zajely filmy dokumentalne i1 reportaze — 5,7%, audycje publicystyczne —
5,1% oraz audycje rozrywkowe i muzyka rozrywkowa — 5,3%.

W TV Polonia byly retransmitowane Wiadomosci 1 Serwis INFO oraz Teleexpress,
wybrane audycje publicystyczne, przedstawienia teatralne, telenowele oraz audycje dla dzieci.
W 2008 roku w TV Polonia na audycje premierowe przeznaczono 6,7% rocznego czasu
trwania programu.

TVP Kultura

W 2008 roku Telewizja Polska SA rozpowszechnita 6956,9 godz. programu
wyspecjalizowanego poswigconego w catosci kulturze pn. TVP Kultura.

W stosunku do poprzedniego roku w 2008 roku nastapily niewielkie zmiany
w strukturze gatunkowej nadawanego programu. Wzr6st udziat widowisk teatralnych (o 1,3
pkt. proc.), rozrywki (o 1,3 pkt. proc.), edukacji (o 1,1 pkt. proc.), informacji (o 0,7 pkt.
proc.), filméw fabularnych (o 0,6 pkt. proc.). Zmniejszyt si¢ natomiast udziat muzyki (o 5,9
pkt. proc.) i filmu dokumentalnego (o 0,8 pkt. proc.). Na zblizonym poziomie pozostat udziat
publicystyki.
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Wykres nr 16  Struktura gatunkowa TVP Kultura w 2008 r.
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W okresie sprawozdawczym, w TVP Kultura najwigcej czasu przeznaczono na filmy
fabularne — 38,7% ($rednio 51,8 godz. tygodniowo). Filmy produkcji polskiej zajely 14,5%
rocznego czasu nadawania, natomiast filmy pochodzace z pozostatych krajow europejskich —
17,7%. Filmy produkcji USA stanowity 2,1% programu, a dzieta kinematograficzne z innych
czesci $wiata — 7,2%.

Filmy dokumentalne zaj¢ly 17,5% rocznego czasu nadawania ($rednio 23,4 godz.
tygodniowo). Filmy popularnonaukowe zajety 15,5%, a reportaze poswigcone kulturze 1,9%
rocznego programu.

Muzyka zajeta 15,7% rocznego programu. Srednio przeznaczano na nia 21 godz.
w tygodniu. W programie obecne byly audycje poswigcone prezentacji i omowieniu muzyki
rozrywkowej, powaznej 1 jazzowej. Muzyka rozrywkowa stanowita 7,9% rocznego czasu
nadawania programu ($rednio 10,6 godz. tygodniowo). Muzyka powazna wypetnita 6,4%
programu (Srednio 8,6 godz. tygodniowo). Utworami muzyki jazzowej wypekliono 1,3%
programu ($rednio 1,8 godz. tygodniowo).

Audycje publicystyczne o tematyce kulturalnej wypehity 10,3% rocznego czasu
nadawania programu ($rednio 13,8 godz. tygodniowo).

Widowiska teatralne stanowity 4,7% rocznego czasu nadawania programu, co oznacza
srednio 6,3 godz. w tygodniu. W programie balet zajat 3,1% ($rednio 4,1 godz. w tygodniu),
przedstawienia teatru telewizji — 1,6% ($rednio 2,2 godz. w tygodniu).

Audycje rozrywkowe wypehily 3,2% rocznego czasu nadawania programu. Srednio
w tygodniu przeznaczano na nie 4,3 godz. Nadawano widowiska rozrywkowe (2,4%) oraz
kabarety i audycje satyryczne (0,8%).

Audycje informacyjne dotyczace kultury stanowily 1,5% rocznego czasu nadawania
programu, co oznacza, ze §rednio w tygodniu przeznaczano na nie 2 godz.
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W programie obecna byla rowniez edukacja dot. roznych dziedzin kultury i sztuki
(1,1%).

W 2008 roku premiery stanowity 41,2% rocznego czasu nadawania.

W programie TVP Kultura realizowano obowiazki wynikajace z koncesji oraz
wypetniano powinnosci nadawcy publicznego wynikajace z art. 21 ustawy o radiofonii
itelewizji, a w szczegbdlnosci stuzono rozwojowi kultury ze szczegdlnym uwzglednieniem
polskiego dorobku artystycznego. Prezentowano sylwetki i dokonania uznanych tworcow
oraz sztuk¢ awangardowa. W archiwalnych dokumentach przypominano wydarzenia
kulturalne 1 artystyczne, ktore miaty wptyw na tworzenie nowych kierunkdw w sztuce
1 literaturze.

TVP Historia

W 2008 roku wyemitowano 5679,9 godz. programu wyspecjalizowanego
poswigconego w catosci historii pn. TVP Historia.

Wykres nr 17  Struktura gatunkowa TVP Historia w 2008 r.
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W programie dominowaty audycje edukacyjne, ktore zajelty 42,9% rocznego czasu
nadawania programu ($rednio w tygodniu 46,8 godz.).

Filmy dokumentalne stanowily 32,5% rocznego czasu nadawania programu ($rednio
w tygodniu 35,5 godz.). Wéréd nich przewazaly filmy popularnonaukowe (26,9%), ale
ukazywaty sig takze reportaze (5,5%).

Audycje publicystyczne dotyczace historii zajety 8,7% programu. Srednio w tygodniu
wypetniaty one 9,5 godz. programu.
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Filmy fabularne o tematyce historycznej wypetity 8% programu. Srednio
przeznaczano na nie 8,7 godz. W fabularnej ofercie filmowej dominowaty filmy polskie —
7,5%. Filmy europejskie zajety 0,4% programu, a filmy innych krajow $wiata 0,1%. Byty to
gléwnie filmy telewizyjne (6,7%). Film kinowy stanowit 1,3% rocznego programu.

Muzyka zaje¢la 0,9% programu (Srednio 1 godzing w tygodniu), w tym muzyka
rozrywkowa — 0,8%, a powazna — 0,1%.

Premiery stanowity 23,1% rocznego czasu nadawania programu.

W programie realizowano obowiazki wynikajace z koncesji oraz wypehiano
powinnosci nadawcy publicznego wynikajace z art. 21 ustawy o radiofonii i1 telewizji.
Upowszechniano w nim wiedzg¢ historyczna ze szczeg6lnym uwzglednieniem historii Polski
oraz prezentowano i popularyzowano wyniki najnowszych badan nad historia. W programie
nadawane byly audycje dotyczace historii powszechnej, prezentowanej w kontekscie rozwoju
kultury zachodniej i1 ksztattowania si¢ polskiej 1 europejskiej tozsamosci, dziejow
wojskowosci, kontrowersyjnych faktow 1 zjawisk historycznych.

TVP Sport

W 2008 roku wyemitowano 6765,5 godz. programu wyspecjalizowanego
poswigconego w calo$ci tematyce sportowej pn. TVP Sport.

W 2008 roku w stosunku do 2007 roku nastapity niewielkie zmiany w strukturze
gatunkowej nadawanego programu. Udzial audycji sportowych wzrést o 1,5 pkt. proc., zas
udzial dokumentu zmalat o 2,9 pkt. proc.

Wykres nr 18  Struktura gatunkowa TVP Sport w 2008 r.
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Srednio w tygodniu przeznaczano na audycje sportowe 120,6 godz. emisji programu.
Byty to transmisje imprez sportowych (70,1%), informacje i magazyny dotyczace réznych
dyscyplin (18,7%) oraz inne audycje poswigcone sportowi (3,9%).

Filmy dokumentalne zajely 1,6% rocznego czasu nadawania, co oznacza $rednio 2,1
godz. w tygodniu. Nadawano wsrdd nich reportaze (1,5%) oraz filmy popularnonaukowe
(0,1%).

Audycje publicystyczne zajety 0,04% rocznego czasu nadawania, co oznacza Srednio
0,1 godz. w tygodniu. Dotyczyty tematyki innej niz sportowa.

Premiery stanowity 61,2% rocznego czasu nadawania.

W programie realizowano obowiazki wynikajace z koncesji 1 ustawy o radiofonii i
telewizji. Prezentowano i upowszechniano rézne dyscypliny sportowe oraz dostarczano
informacji o najwazniejszych wydarzeniach 1 zjawiskach zwiazanych ze sportem.
W programie obecne byly audycje dotyczace réznych dyscyplin sportu, w tym m.in.: pitki
noznej, recznej, koszykowej, siatkowej, biegdow, hokeja czy sportow motorowych.

4.2. Nadawcy koncesjonowani

Radiofonia koncesjonowana

W 2008 roku programy ogolnokrajowe i ponadregionalne nadawane byty catodobowo.
Zawieraly one rdézne rodzaje audycji. Struktur¢ gatunkowa tych programoéw oraz udziat
poszczegoOlnych rodzajéow audycji w ciagu roku (na podstawie sprawozdan nadawcow)
przedstawiaja zamieszczone ponizej wykresy.

Programy ogolnokrajowe

Program pn. RMF FM nadaje, zgodnie z koncesja (nr 001/K/2008-R), program
o charakterze uniwersalnym.

Wykres nr 19  Struktura gatunkowa programu pn. RMF FM w 2008 r.
Edukacyjne i

popularnonaukowe
3%

Publicystyczne

Autopromocja i
platne elementy
programu
7%

Informacyjne 4%

12% . ..
Literackie i formy

udramatyzowane
1%

Rozrywkowe
7%

Sportowe
Muzyka 1%
63% Inne audycje
stlowne i sfowno-
muzyczne

2%

83



1V. Oferta programowa nadawcow radiowych i telewizyjnych

Jak wskazuje powyzszy diagram, program RMF FM zawierat r6znorodne gatunki
i formy radiowe. W 2008 r. najwigkszy udziat w strukturze gatunkowej miata muzyka (63%
rocznego czasu nadawania), za§ w czesci stownej programu audycje informacyjne (12%),
nastepnie kolejno: rozrywkowe (7%), publicystyczne (4%), edukacyjne (3%) , literackie (1%)
oraz sportowe (1%). Udzial warstwy stownej stanowitl 30,3% rocznego czasu nadawania
programu.

Program pn. Radio ZET nadaje, zgodnie z koncesja (nr 002/K/2008-R), program
o charakterze uniwersalnym.

Wykres nr 20  Struktura gatunkowa programu pn. Radio ZET w 2008 r.
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Jak wynika z nadestanego przez nadawcg sprawozdania rocznego za 2008 rok,
w strukturze gatunkowej programu Radia ZET, oprocz dominujacej muzyki (67% rocznego
czasu nadawania), wystepuja wytacznie cztery rodzaje audycji; informacyjne (9%),
publicystyczne (6%), rozrywkowe (6%) oraz literackie (1%). Udziat warstwy stownej w tym
programie stanowit 22 % rocznego czasu nadawania.

Program pn. Radio Maryja nadaje, zgodnie z koncesja nr 003/K/2008-R, program
o charakterze wyspecjalizowanym spoteczno-religijnym
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Wykres nr 21  Struktura gatunkowa programu pn. Radio Maryja w 2008 r.
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W programie Radia Maryja — zgodnie ze specjalizacja dominowaly audycje religijne
(42,3%) oraz publicystyczne (13,4%). Nadawano takze audycje informacyjne (7,7%), dla
dzieci i mtodziezy (6%), edukacyjne (3,4%), rozrywkowe (1,5%), literackie (1%) oraz
poradnicze (0,3%),. Udziat stowa w programie jest bardzo wysoki 1 wynosi 77,6%. Nalezy
podkresli¢, ze wyspecjalizowany charakter programu realizowany jest w tym programie
gléwnie przez audycje stowne. Muzyka natomiast ma niewielki udziat - zajmuje tylko 21,7%,
przy czym w wigkszo$ci jest to muzyka religijna.

Programy o zasi¢gu ponadregionalnym

Program pn. Chilli ZET nadaje, zgodnie z koncesja 010/K/2008-R, program
o charakterze uniwersalnym.

Wykres nr 22 Struktura gatunkowa programu pn. Chilli ZET w 2008 r.
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Program pn. Chilli ZET (do 28.11.2008 nadawany pn. PLANETA FM) zawiera
rozne formy i1 gatunki radiowe. Wér6éd nadawanych audycji w 2008 roku najwigkszy udziat w
programie miaty audycje publicystyczne (7,1%), nastgpnie adresowane do miodziezy (6,5 %).
Program ten w ciagu roku zmieniat format muzyczny z dominanty hip-hopu na chillout.

Program pn. ESKA Rock nadaje, zgodnie z koncesja 020/K/2008-R, program
o charakterze uniwersalnym.

Wykres nr 23  Struktura gatunkowa programu pn. ESKA Rock w 2008 r.
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W 2008 roku, w programie pn. ESKA Rock (do 28.05.2008 r. nadawany pn. Radio
WAWA) dominowaly audycje informacyjne (7,4 % rocznego udziatu) oraz rozrywkowe
(2,9 %). Program ten zmienit w ciagu roku format muzyczny — zrezygnowal z nadawania
wylacznie utwordéw polskich na rzecz popularnych utworéw rockowych, zarowno polskich
jak 1 zagranicznych.

Program pn. Radio TOK FM nadaje, zgodnie z koncesja 155/P/2003-R, program
o charakterze wyspecjalizowanym informacyjno — publicystycznym
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Wykres nr 24  Struktura gatunkowa programu pn. TOK FM w 2008 r.
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Zgodnie ze specjalizacja informacyjno-publicystyczna, w programie radia TOK FM
dominowaty audycje publicystyczne (40% rocznego udziatu) oraz informacyjne (37 %).
Muzyka w tym programie zajmowata niewiele miejsca — jedynie 14% rocznego programu.

Program pn. Radio RMF Classic, zgodnie z koncesja 122/P/2002-R, program
o charakterze wyspecjalizowanym muzyczno-literackim

Wykres nr 25  Struktura gatunkowa programu pn. RMF Classic w 2008 r.
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Program RMF Classic, wypelniajac warunki dotyczace specjalizacji, zawieral przede
wszystkim muzyke powazna, ktéra stanowila niemalze 90% rocznego czasu nadawania,
z czego 76,8% czasu stanowita muzyka klasyczna.
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Programy o zasiegu lokalnym

Obraz programow lokalnych odtworzony na podstawie przeprowadzonych w 2008 roku
monitoringow przedstawiono w rozdziale 3 ,Sprawozdania 7 dzialalnosci KRRiT
w 2008 roku”.

Telewizja koncesjonowana

Oferta programowa w telewizji naziemnej2 !
Polsat, TVN, TV4 i Puls (programy o charakterze uniwersalnym)

Podobnie jak w latach poprzednich (2006, 2007) TVN w 2008 r. nadawal program
catodobowy. Wydtuzyt si¢ nieco czas nadawania pozostatych trzech programéw. Sredni
dobowy czas emisji programu Polsat wynosit 23 godziny 42 minuty, programu TV4 -
stanowil 23 godziny 46 minut, a Puls - 22 godziny 56 minut na dobg.

Udziat audycji premierowych byt najwyzszy w programie Polsat — 65% (zwigkszyl si¢
w porownaniu z rokiem 2007 o 15 pkt. proc.), w programie 7V4 wynidst 49% rocznego czasu
nadawania (zmniejszyl si¢ w pordwnaniu z rokiem 2007 o 6 pkt. proc.), a w TVN premiery
stanowily 45% rocznego czasu nadawania programu (o 2 pkt. proc. mniej niz w 2007 roku).
Udziat premier byl najnizszy w programie Puls - 30% rocznego czasu nadawania programu
(w porownaniu z 2007 rokiem wzr6st jednak o 3 pkt. proc.).

Tabela nr 44  Poréwnanie struktury gatunkowej programoéw TVN, Polsat , TV4 i Puls w 2008 r.

POLSAT TVN TV4 PULS

godz. % godz. % godz. % godz. %
Roczna liczba 8666 100 8784 | 100 | 86967 | 100 | 83965 | 100
godzin programu
Informacja 311 3,6 173 2 163 1,9 568,3 6,8
Publicystyka 71 0,8 1337 15,2 1141 13,1 736,2 8,8
Edukacja 6 0,1 0 0 177 2 689,5 8,2
Poradnictwo 20 0,2 93 1,1 94 1,1 0 0
Religia 3 0,03 0 0 7 0,1 596,8 7,1
Film dokumentalny 8 0,1 18 0,2 249 2,9 65,7 0,8
Film fabularny 3775 43,6 2268 25,8 2384 27,4 3358,8 40
Muzyka powazna 4 0,05 0 0 0,6 0,01 0 0
Muzyka jazzowa 0 0 0 0 15,5 0,2 0 0
?g;f;wkiowa 9 0,1 17 0,2 510,6 59 8,9 0,1
ﬁ)l;f}}//vcjlfowe 2181 25,2 2573 29,3 1540 17,7 545,5 6,5

! na podstawie danych sprawozdawczych nadawcow
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Sport 321 3,7 97 11 278 32 23.4 03
Autopromocja, 583 6,7 456 52 549 6,3 532,0 6,3
zwiastuny
Platne elementy 1374 15,9 1752 | 19,9 1588 183 | 12714 | 151
programu

Z przedstawionych w tabeli danych wynika, ze w porownaniu z danymi za 2007 rok
w kazdym z omawianych programow nastapity w ciagu ubiegltego roku zmiany udzialow
w rodzajach nadawanych audycji. W programie Polsatu nieznacznie zwigkszono w 2008 roku
udziatl informacji i1 edukacji, zmniejszajac jednoczes$nie udzial publicystyki (o polowg w
stosunku do danych z 2007 roku), muzyki rozrywkowej, audycji religijnych, filmu
dokumentalnego 1 sportu. W programie 7VN zwigkszono w 2008 roku czas nadawania audycji
rozrywkowych oraz filmu dokumentalnego, przy jednoczesnym zmniejszeniu udziatu audycji
poradniczych 1 filmu fabularnego. Udzial informacji 1 publicystyki, sportu i muzyki
rozrywkowej byt podobny w 2008 roku jak rok wczesniej. W TV4 zwigkszono znaczaco (o 4
pkt. proc.) liczbg godzin informacji i publicystyki, w mniejszym stopniu - edukacji i
poradnictwa, a takze filmu fabularnego i dokumentalnego. Zmniejszono natomiast udziat
audycji rozrywkowych 1 sportowych. W ubieglym roku nie nadawano widowisk teatralnych,
ktore pojawity si¢ w programie w 2007 roku. Poréwnywalny z kolei do 2007 roku pozostat
udzial muzyki w tym programie. W programie Puls znacznie zwigkszono udziat audycji
informacyjnych, edukacyjnych, w nieco mniejszym stopniu — rowniez audycji rozrywkowych.
Z kolei w omawianym roku nie nadawano audycji poradniczych (w 2007 roku stanowity one
2%) 1 muzyki powaznej (w 2007 roku jej udziat wynidst 0,1%); znaczaco zmniejszyt si¢
udziat filmu dokumentalnego, nizszy byl takze filmu fabularnego, publicystyki 1 audycji
religijnych.

Wykres nr 26  Struktura gatunkowa programu Polsat w 2008 r.
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Wykres nr 27  Struktura gatunkowa programu 7VN w 2008 r.
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Wykres nr 28  Struktura gatunkowa programu 7V4 w 2008 r.
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Wykres nr 29 Struktura gatunkowa programu Puls w 2008 r.
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Telewizyjne programy lokalne

W 2008 roku nadawano osiem naziemnych programéw lokalnych. Trzy — ZuzZyce
(poprzednia nazwa: Studio Luban-Bolestawiec), Niezalezna Telewizja Lokalna Radomsko
i Telewizja TVT (nadajaca program w Zorach) byly emitowane samodzielnie; pozostatych
pig¢ programéw nadawanych bylo w ramach spétki TV ODRA; byty to TV Odra - Jelenia
Goéra; TV Odra - Zielona Géra; TV Odra - Swidnica, Wroclaw, Opole; TV Odra - Glogow,
Legnica, Lubin; TV Odra - Gorzow Wielkopolski. Wszystkie wymienione programy miaty
charakter uniwersalny i zawieraty tematyke lokalna.

Wykres nr 30  Struktura gatunkowa naziemnych programoéw lokalnych w 2008 r.
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W kazdym z omawianych programow, oprocz Telewizji TVT, najwigkszy udzial
miaty, podobnie jak w poprzednim roku, informacja i publicystyka. Udziat informacji byt
wigkszy w poréwnaniu z rokiem 2007 w programach: ODRA-Zielona Gora oraz Niezalezna
Telewizja Radomsko. Z kolei wigkszy udzial audycji publicystycznych stwierdzono takze w
programie lokalnym w Radomsku oraz w dwoch programach z grupy ODRA — Odra-
Gtlogéw, Legnica, Lubin oraz w Odra Gorzéw Wielkopolski. W programie Telewizji TVT
najwigkszy udziat miata muzyka rozrywkowa oraz audycje edukacyjne.

W 2008 roku w wigkszosci programdéw nizszy niz w 2007 roku byt udzial audycji
edukacyjnych (z wyjatkiem programu ZuZyce, w ktorym zanotowano niewielki wzrost
udziatu). Natomiast niemal we wszystkich programach zwigkszyt si¢ udziat audycji
rozrywkowych (poza programem ODRA-Gorzow Wielkopolski, w ktoérym nastapit spadek
oraz programem Zuzyce, w ktorym, podobnie jak rok wczesniej, rozrywki nie nadawano).

Analogicznie do 2007 r., rowniez w 2008 roku w zadnym z programoéw lokalnych nie
nadawano filmoéw fabularnych. Nowoscia z kolei bylo nadawanie w ubieglym roku
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w programie ODRA-Jelenia Gora widowisk teatralnych, ktore w 2007 roku nie pojawity sie
w zadnym lokalnym programie telewizji naziemne;.

Oferta programowa telewizyjnych programow satelitarnych22

Charakterystyka ogolna

W 2008 roku nowa koncesj¢ otrzymato kilkanascie nowych telewizyjnych programoéw
satelitarnych. Swoja ofert¢ poszerzyli: Canal+ (DOMO — program poradnikowo-
dokumentalny), Polsat (Polsat News, Polsat HD, Polsat Sport HD) i spotka TVN (TVN
International West, TVN Warszawa). Koncesj¢ na nadawanie satelitarne otrzymala takze
Telekomunikacja Polska SA — na program Orange Sport. Oproécz wspomnianego juz
programu poradnikowego DOMO, koncesje otrzymaty dwa kolejne programy o podobnym
charakterze: Patio TV (FABRYKA MEDIOW Sp. z 0.0.) i TV Dom (TM Media Sp. z 0.0.).

CANAL+Cyfrowy, podobnie jak w latach poprzednich, dysponowal trzema
programami o charakterze filmowym (CANAL+ Polska i CANAL+ Zétty, Ale Kino), dwoma
adresowanymi do dzieci 1 miodziezy (MiniMini 1 ZigZap), jednym o charakterze
dokumentalnym (Planete), dwoma prezentujacymi tematyke sportowa (CANAL+ Niebieski
Sport, Canal+Sport2) oraz programem Kuchnia.tv, posSwigconym sztuce kulinarnej. Ofertg
Canal+ wzbogacono o program poradnikowo-dokumentalny DOMO, przedstawiajacy
inspiracje dla domu i ogrodu.

TVN SA, podobnie jak w latach poprzednich, nadawata programy: uniwersalny (7VN
International), filmowo-rozrywkowy (TVN Siedem), informacyjno-publicystyczny (TVN 24),
poswigcony informacjom meteorologicznym (7VN Meteo), motoryzacyjny (TVN Turbo),
adresowany do kobiet (TVN Style), skierowany do lekarzy (TVN Med), edukacyjny
poswigcony nauce jezykéw obcych (TVN LINGUA) oraz biznesowo-ekonomiczny (7VN-
CNBC Biznes). W polowie roku zakonczyl nadawanie program rozrywkowy TVN Gra
(uchylenie koncesji na wniosek Koncesjonariusza z dniem 31 maja 2008r.), natomiast jesienia
rozpoczal emisj¢ program TVN Warszawa, poswigcony tematyce lokalnej stolicy. Spotka
TVN otrzymata takze koncesje na program TVN International West, przeznaczony dla
polskiej emigracji przebywajacej na Zachodzie. Spotka ITI Neovision Sp. z 0.0., nadawata w
ubiegtym roku, podobnie jak w roku 2007, program sportowy nSport, prowadzony przez
Jerzego Owsiaka kulturalno-publicystycznego OTV oraz spoteczno-religijny Religia.tv.

Oferta Telewizji POLSAT SA powigkszyla si¢ o program informacyjno-
publicystyczny Polsat News — bedacy konkurencja dla TVN 24 oraz programu telewizji
publicznej TVP INFO. Spoétka otrzymala takze koncesje na nadawanie dwoch swoich
programow w wysokiej rozdzielczosci: Polsat HD 1 Polsat Sport HD. Ponadto program
o charakterze medycznym POLSAT Zdrowie i Uroda zmienit nazwe na Polsat Cafe oraz
zmodyfikowat charakter — na rozrywkowo-kobieco-medyczny.

22 na podstawie danych sprawozdawczych nadawcow
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Satelitarne programy o charakterze uniwersalnym

Grupg programoéw o charakterze uniwersalnym tworzyty: POLSAT 2, TVN
International oraz TVS (program uniwersalny z tematyka regionalna dotyczaca Gornego
Slaska). W marcu ubieglego roku wygasta koncesja na nadawanie programu Troche Mlodsza
Telewizja.

W maju z kolei koncesjg otrzymata Telewizja POLSAT SA na program o charakterze
uniwersalnym rozpowszechniany w wysokiej rozdzielczosci pn. POLSAT HD (koncesja
378/2008-T z 19 maja). Spotka TVN otrzymala koncesj¢ na nadawanie kolejnego programu
przeznaczonego dla Polakow przebywajacych poza granicami kraju: TVN International West
(koncesja nr 377/2008-T wydana 6 maja 2008r.), a jesienia rozpoczat nadawanie program o
tematyce lokalnej pn. TVN Warszawa (koncesja nr 382/2008-T wydana 30 czerwca 2008r.).

Wykres nr 31  Struktura gatunkowa programéw satelitarnych o charakterze uniwersalnym w 2008 r.
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Ptatne elementy programu

Jak pokazuje wykres, najwyzszy udzial informacji 1 publicystyki nadawano
w programie TVS. Najmniejszy byt z kolei w tym programie udziat filmu fabularnego
iaudycji rozrywkowych. W pozostalych dwoéch programach udzial fabuly byl podobny
a rozrywki poréwnywalny — nieco wyzszy w Polsacie 2. W programie TVS wysoki udzial
mialy takze edukacja i poradnictwo — nie nadawane w programie TVN International,
a w Polsacie 2 stanowiace niewielki procent programu.
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Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym - filmowym

W 2008 roku oferta programow telewizyjnych o profilu filmowym byta podobna jak
rok wczesniej. Nadal najbardziej zréznicowana ofert¢ proponowata grupa CANAL+ Cyfrowy
nadajac trzy programy filmowe: CANAL+ Polska, CANAL+ Polska Zéilty, ALE KINO!.
W ofercie kanatow tematycznych grupy TVN znajdowat si¢ jeden program pn. TVN Siedem
(filmowo-rozrywkowy). W prezentowaniu filmu polskiego specjalizowat si¢ program Kino
Polska.

Wykres nr 32  Struktura gatunkowa programéw satelitarnych o charakterze filmowym w 2008 r.
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Najwyzszy udzial filmu fabularnego w ubieglym roku nadano, podobnie jak
w 2007 roku, w programie Ale Kino. Nieco mniejszy udziat mial on w programie Canal+
Polska Zoétty, a najmniej tego gatunku zawierat program TVN Siedem — ze wzgledu na swoj
filmowo-rozrywkowy charakter (ponad dwudziestoprocentowy udzial ma w tym programie
rozrywka). Z kolei najwyzszy udzial filmu dokumentalnego stwierdzonow programie Kino
Polska.
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Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym - rozrywkowym

Grupe programdow o charakterze rozrywkowym tworzyly: TELE 5, iTV, 4 fun.tv,
Polsat Play oraz TVN Gra. Ostatni z wymienionych programow byl nadawany tylko przez
kilka miesigcy ubieglego roku - z dniem 31 maja 2008 koncesja TVN Gra zostala uchylona.
Z kolei Polsat Play (charakter wyspecjalizowany rozrywkowy, adresowany do widzow
dorostych) we wrzesniu ubiegtego roku zmienit nazwg z TV Play na Polsat Play.

Wykres nr 33 Struktura gatunkowa programoéw satelitarnych o charakterze rozrywkowym w 2008 r.
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Najbogatszy pod wzgledem rodzajow audycji byt w ubieglym roku program Tele 5 (7
rodzajow audycji). Tele 5 jako jedyny w grupie programow rozrywkowych zawierat audycje
publicystyczne. Nie byta w nim z kolei nadawana muzyka. Najwyzszy udziat miat w nim film
fabularny, w programie i7V - audycje poradnikowe, w TVN Gra — audycje rozrywkowe, a w
4fun.tv — muzyka.
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Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym - informacyjnym

Grupg programéw informacyjnych tworzyly w ubiegtym roku cztery programy: TVN
24, TVN Meteo, TV Biznes oraz Superstacja. Nadawanie w 2008 roku rozpoczat takze nowy
program o charakterze informacyjno - publicystycznym pn. POLSAT NEWS (koncesja nr
380/2008-T z 19 maja 2008 dla Telewizji POLSAT S.A).

Programy z grupy TVN oraz Superstacja nadawaly program catlodobowo. Natomiast
sredni dobowy czas nadawania programu 7V Biznes wyniost 22 godz. 8 minut.

Wykres nr 34  Struktura gatunkowa programéw satelitarnych o charakterze informacyjnym w 2008 r.

Superstacja

TV BIZNES
TVN Meteo

TVN 24
0% 20% 40% 60% 80% 100%

H Informacja m Publicystyka
¥ Film dokumentalny W Rozrywka (audycje stowne i stowno-muz.)
B Edukacja m Poradnictwo
m Sport ® Muzyka rozrywkowa

Najwyzszy udziat audycji informacyjnych byt w programie 7VN Meteo, a najwyzszy
taczny udzial informacji i publicystyki - w programie Superstacja (85%). Poza tym
w programach TVN 24 1 TV Biznes nadawano filmy dokumentalne, audycje poradnicze,
sportowe, a w TV Biznes znaczacy udzial miata edukacja (15%). Z kolei rozrywke zawieraly
programy z grupy TVN oraz - w minimalnym stopniu - Superstacja.
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Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym - edukacyjnym

Ofertg programéw edukacyjnych tworzyty w ubieglym roku: Edusat, Edusat BIS,
Edusat BIS 2, TVN MED oraz TVN Lingua. W ubiegtym roku koncesje otrzymaly takze
nowe programy: edukacyjno-poradniczy: PATIO TV (koncesja nr 375/2008-T wydana 17
stycznia) oraz poradnikowo-dokumentalne: DOMO (koncesja nr 381/2008-T z 19 czerwca)
1 TV DOM (koncesja nr 384/2008-T z 4 sierpnia).

Wykres nr 35  Struktura gatunkowa programow satelitarnych o charakterze edukacyjnym w 2008 r.

TVN Lingua
EDUSAT
BIS2
EDUSAT BIS
EDUSAT
TVN MED. /
0% 20% 40% 60% 80% 100%
® Informacja m Publicystyka m Film fabularny
B Film dokumentalny W Rozrywka ® Edukacja
W Sport ® Muzyka powazna " Muzyka rozrywkowa
m Autopromocja = Pfatne elementy programu

Wséréd omawianych programoéw najwyzszy udzial audycji edukacyjnych stwierdzono
w programie TVN Med. Udziat tych audycji zmniejszyt si¢ w ubieglym roku w poréwnaniu
zdanymi z 2007 roku, we wszystkich programach z grupy FEdusat. Najwigksza
roéznicg zanotowano w programie Edusat Bis (o 19 pkt. proc. mniej niz w 2007 r.), najmniej
w programie Edusat (o 7 pkt. proc. mniej niz w 2007 roku).
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Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym - sportowym

W 2008 roku, do dotychczas istniejacych programow sportowych: POLSAT Sport,
POLSAT Sport Extra i CANAL+ Polska Niebieski Sport, Canal+ Sport 2, nSport, dotaczyty
kolejne: POLSAT SPORT HD (koncesja nr 379/2008-T z 19 maja) oraz Orange Sport
(koncesja nr 385/2008-T z 5 sierpnia). Oferta poszczegdlnych programéw roznita sie w
zakresie struktury gatunkowej, jak tez w liczbie 1 rodzajach prezentowanych dyscyplin
sportowych.

Wykres nr 36  Struktura gatunkowa programéw satelitarnych o charakterze sportowym w 2008r.

Canal+ Sport 2

nSport

Polsat Sport Extra

Polsat Sport

Canal + Niebieski Sport

0% 20% 40% 60% 80% 100%
H Informacja B Film fabularny

M Film dokumentalny H Rozrywka

M Sport m Pfatne elementy programu

W programach: nSport, Polsat Sport, Polsat Sport Extra i Canal + Sport 2 nadawano
wylacznie audycje sportowe (w ostatnim z wymienionych transmisje i retransmisje sportowe
zajety 100% rocznej emisji programu — nie nadawano autopromocji i reklamy). Natomiast
program Canal+ Polska Niebieski Sport zawierat rowniez film fabularny, film dokumentalny
oraz rozrywke.
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Satelitarne programy wyspecjalizowane ze wzgledu na odbiorce

Grupg programow wyspecjalizowanych ze wzgledu na odbiorcg tworzyly: ZigZap
1 MiniMini dla dzieci i mlodziezy (grupa CANAL+ Cyfrowy) oraz TVN Style dla kobiet.
W ubiegtym roku program Polsat Zdrowie i Uroda zmienit charakter z wyspecjalizowanego
- medycznego, na wyspecjalizowany - rozrywkowo-kobieco-medyczny oraz nazwe programu
- obecnie Polsat Cafe. Poprzez dodanie tresci o tematyce skierowanej do kobiet (program ma
stuzy¢ nie tylko kobietom spetnionym zawodowo i aktywnym, interesujacych si¢ nowinkami
w $wiecie urody, mody 1 kultury, ale takze tym, ktore szukaja swego miejsca w §wiecie),
program stat si¢ konkurencja dla TVN Style.

Wykres nr 37  Struktura gatunkowa programéw satelitarnych, wyspecjalizowanych ze wzgledu
na odbiorce w 2008 r.

TVN Style
MINIMINI
ZIG ZAP
0% 2[;% 4[;% 6[;% 8[;% 10I0%
B Publicystyka B Film fabularny H Film dokumentalny
B Rozrywka H Poradnictwo M Muzyka rozrywkowa

I Autopromocja, zwiastuny I Ptatne elementy programu

W programie TVN Style dominowata rozrywka, ktérej stosunkowo wysoki udziat byt
takze w programie ZigZap. Programy dziecigco-mtodziezowe nie mialy w swojej ofercie
publicystyki, ktéra obecna byla w TVN Style. Najwigkszy udzial filmu fabularnego
(w wigkszosci animowanego) byt w programie MiniMini. Audycje poradnicze nadawano
wylacznie w programie ZigZap, a muzyke — wylacznie w obydwu programach nalezacych do
Canal+ Cyfrowy.
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Satelitarne programy o profilu religijnym

W omawianej grupie znalazly si¢ dwa programy wyspecjalizowane: TRWAM
(o charakterze edukacyjno-poradniczym i religijnym) oraz Religia.tv (o charakterze spoteczno
—religijnym).

Wykres nr 38  Struktura gatunkowa programow satelitarnych, wyspecjalizowanych o profilu religijnym

w 2008 r.

Religia.tv
Trwam

T 1 T 1 1

0% 20% 40% 60% 80% 100%
M Informacja B Publicystyka H Film fabularny
W Film dokumentalny M Edukacja ® Poradnictwo
= Religia ® Muzyka rozrywkowa Widowiska teatralne

m Autopromocja, zwiastuny

W ww. programach najwyzszy udzial w strukturze mialy audycje religijne. Jak
pokazuje wykres — byt to udziat podobny (20% - 23%). Duzo miejsca w tych programach
zajmowaly takze filmy dokumentalne oraz publicystyka. W programie Religia.tv dokument
miat najwyzszy udzial w strukturze programu. Audycje informacyjne nadawane byly tylko
w telewizji Trwam. W programie tym wysoki udzial miala takze muzyka rozrywkowa,
podczas gdy w programie Religia.tv stanowita ona niecaty 1%.

100



1V. Oferta programowa nadawcow radiowych i telewizyjnych

Pozostale programy o charakterze wyspecjalizowanym

W ubieglym roku emitowane byly rowniez programy: Planete nadajacy filmy
dokumentalne, TVN Turbo - motoryzacyjny 1 hobbistyczny, Kuchnia.tv - po§wigcony sztuce
kulinarnej oraz OTV - kulturalno-publicystyczny.

Wykres nr 39  Struktura gatunkowa pozostalych programéw satelitarnych o charakterze
wyspecjalizowanym w 2008r.

Kuchnia.tv

oTv

Planete

TVN Turbo /

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Publicystyka B Film fabularny m Film dokumentalny
H Rozrywka ¥ Edukacja ® Poradnictwo
m Sport B Muzyka rozrywkowa Autopromocja, zwiastuny

m Pfatne elementy programu

W strukturze kazdego z ww. programéw dominowaty inne rodzaje audycji: w TVN
Turbo najwigkszy udzial mialy audycje rozrywkowe, w OTV — muzyka rozrywkowa oraz
edukacja, w programie Kuchnia.tv — audycje poradnikowe. Program Planete wypehiaty
(oprécz autopromoc;ji i ptatnych elementéw) wylacznie filmy dokumentalne.
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4.3. Porownanie oferty programowej nadawcow publicznych
i koncesjonowanych

Telewizja

Podstawa porownania oferty telewizyjnej w 2008 roku byly programy
koncesjonowane rozpowszechniane droga naziemna o zasiggu ogdlnokrajowym
i ponadregionalnym: Polsat, TVN, TV 4, PULS i dwa programy telewizji publicznej: TVP 1
1TVP 2.

Cecha wspodlna (podobienstwem) wymienionych programow jest ich uniwersalny
charakter (r6znorodnos$¢ rodzajow audycji 1 form) oraz wysoki udzial fabuly (film kinowy
1 telewizyjny, seriale, telenowele itp.).

Obok filmu fabularnego w programach zaro6wno telewizji publicznej, jak
i koncesjonowanych (Polsat, TVN, TV4, Puls) w ubieglym roku dominowaly audycje
rozrywkowe. Udziat tych audycji byt jednak duzo wyzszy w stacjach koncesjonowanych:
srednio 19,7% (od 6,5% w programie Puls do 29,3% w programie 7VN) niz w programach
telewizji publicznej - stanowity §rednio 7,1% rocznego czasu emisji programu (w TVP2 -
9,9%, zas w TVPI - 4,3%).

Audycje publicystyczne miaty wysoki, ponad 10% udziat w dwodch programach
koncesjonowanych (13,1% w telewizji TV 4, blisko 15,2% w TVN) oraz w TVP I (niecale
10,7%).

Cecha odrdzniajaca programy telewizji publicznej od koncesjonowanych byt wysoki
udzial filmu dokumentalnego. W TVP 2 stanowit on 7,9% programu w ubieglym roku,
w TVPI 5,8%. Wérdd programéw koncesjonowanych wyjatkiem w tym zakresie byt TV 4,
w ktorym udziat filmu dokumentalnego wyniost blisko 3%. W pozostatych programach udziat
dokumentu wahat si¢ od 0,1% (Polsat) do 0,8 % (Puls).

Programy telewizji publicznej réznita od programéw koncesjonowanych obecno$¢
widowisk teatralnych. Stanowity one w ciagu rokuw TVP I - 0,6% aw TVP 2 - 0,1% czasu
nadawania kazdego z tych programow.

Audycje religijne nadawane byly w najwigkszym wymiarze w telewizji Puls (7,1%).
Znacznie mniejszy udzial miaty w TVPI (2%), w TVP 2 (0,5%) oraz w TV 4 (0,1%).

Udzial audycji sportowych byt najwyzszy w telewizji publicznej. Audycje sportowe
stanowily od 3,9% w TVP I do 4% w TVP 2. Nieco mniej sport zajat Polsacie (3,7%) 1w TV4
(3,2%).

Odwrotnie niz w ubieglym roku najwigcej audycji edukacyjnych nadawano
w telewizji koncesjonowanej. W telewizji Puls zajety one 8,2% rocznego programu, a w
telewizji publicznej: w TVP I - 3% rocznego czasu. Edukacji nie nadawano w 7VN.

Najwigcej audycji poradniczych emitowano w TVN i TV 4 (po 1,1%), za$ poradnictwo
nie byto obecne w TVP 2 i w telewizji Puls.

Najwigcej muzyki nadawano w programie koncesjonowanym TV 4 — 6,1% (w tym
muzyki rozrywkowej 5,9%). W pozostaltych programach koncesjonowanych udziat muzyki
byt nizszy niz w telewizji publicznej i wahat si¢ pomigdzy 0,1% do 0,2% (w TVP 2 - 3,7%
iw TVP 1 - 1,6%). W programach koncesjonowanych nie nadawano muzyki powaznej,
ajazzowa jedynie w TV 4 — 0,2%. Te rodzaje muzyki obecne byly w ofercie telewizji
publicznej: w TVP 2 obok rozrywkowej réwniez muzyke klasyczna i jazzowa; podobnie
w TVPI.
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Radio

Na podstawie pomiaru czasu emisji poszczegdlnych typow audycji w programach
radiowych, ktére nadawcy radiowi przedstawili w rocznych sprawozdaniach, poréwnana
zostata oferta programéw radiowych o charakterze uniwersalnym: publicznych
1 koncesjonowanych — o zasiggu ogdlnopolskim (Program 1 PR SA, Program 3 PR SA, RMF
FM i Radio Zet), regionalnym (17 rozglo$ni regionalnych radia publicznego) oraz 27
programéw  koncesjonowanych o charakterze uniwersalnym 1 zasiggu lokalnym
monitorowanych w 2008 .

Programy ogo6lnopolskie

Ogolnopolskie programy Polskiego Radia SA dostarczaly shuchaczom bardziej
réznorodna, co do gatunkéw 1 form radiowych, ofert¢ niz ogoélnopolskie programy
koncesjonowane. Warstwa stowna w programach publicznych zajmowata zdecydowanie
wigcej rocznego czasu nadawania niz w koncesjonowanych. Stanowita ona okoto potowg
rocznego czasu ich emisji: 65% czasu nadawania Programu 1 i 41% nadawania Programu 3.
Tymczasem w koncesjonowanych RMF FM i Radio Zet dominowata muzyka, pozostawiajac
audycjom slownym 37% rocznego czasu nadawania programu RMF FM i 22% tego czasu
w Radio Zet.

We wszystkich programach ogodlnopolskich (koncesjonowanych i publicznych)
najwigkszy udzial ws$rdéd audycji  stownych mialy publicystyka 1 informacja.
Charakterystyczne jest, ze w programach radia publicznego wyraznie przewazata
publicystyka zajmujac 17,2% rocznego czasu nadawania Programu 1 i 13,5% tego czasu
w Programie 3. Natomiast w programach koncesjonowanych, dominowaty przekazy
informacyjne (12% w RMF FM 1 9% w Radio Zet). Programy koncesjonowane publicystyce
poswigcity w ciagu roku znacznie mniej czasu (4% w RMF FM i 6% w Radio Zet),
rezerwujac wigcej czasu na audycje rozrywkowe (7% w RMF FM 1 6% w Radio Zet). Udziat
rozrywki w ogdlnopolskich programach radia publicznego byt znacznie nizszy (1%
w Programie 1 1 5% w Programie 3).

Programy Polskiego Radia SA od programéw koncesjonowanych odréznia réwniez
obecno$¢ audycji edukacyjnych, popularnonaukowych oraz poradniczych. Zajely one w ciagu
roku 10,5% czasu w Jedynce oraz 2,7% w Trojce. Radio RMF FM poswigcito tym audycjom
3%, a wige tyle, co Program 3 PR SA. Radio Zet natomiast, w ogole nie nadawato tego typu
audycji.

Programy radia publicznego zapewnily stuchaczom takze szerszy dostep
do przekazow sportowych. Sport zajal 5% czasu nadawania w Programie 1, 2% czasu
nadawania, w Programie 3 oraz 1% w RMF FM. Radio Zet nie nadawato audycji sportowych.

Audycje literackie i formy udramatyzowane miaty wigkszy udziat w programach
publicznych niz koncesjonowanych byly szerzej obecne tylko w (w Programie 1 PR SA - 4%
rocznego czasu emisji programu, a w RMF FM i Radiu Zet po 1%). Audycje religijne mogli
ustysze¢ tylko odbiorcy programow publicznych.

W omawianych programach koncesjonowanych obecna byla przede wszystkim
popularna muzyka rozrywkowa, podczas gdy publiczne nadawatly takze muzyke powazna,
jazzowa oraz muzyke¢ ludowa. Muzyka w ciagu roku zajeta §rednio w programach radia
publicznego 44% (Jedynka - 33%; Trdjka — 56%), a w koncesjonowanych srednio 65% (RMF
FM — 63%; Zet — 67%).
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Programy regionalne i lokalne

Porownanie oferty rozgtosni regionalnych radia publicznego oraz monitorowanych
w 2008 r. koncesjonowanych programéw lokalnych pokazuje, ze warstwa stowna
w programach radia publicznego zajeta, w przypadku rozglo$ni regionalnych, niemal
dwukrotnie wigcej miejsca (38,6%) niz w programach koncesjonowanych (19,8%). Roznica
ta wynika przede wszystkim z wigkszej ilosci przekazoéw informacyjnych nadawanych
w rozgto$niach regionalnych, ktore zajety w nich.13,8% czasu nadawania, podczas, gdy
w koncesjonowanych programach lokalnych, $rednio 8,1%. Rozglosnie regionalne PR
wyemitowaty tez niemal dwukrotnie wigcej audycji publicystycznych i czterokrotnie wigcej
sportowych. Poza tym, w programach regionalnych radia publicznego nadawano takie rodzaje
audycji, ktore w ofercie koncesjonowanej nie pojawity si¢ w ogéle lub miaty sladowy udziat.
Byty to przede wszystkim audycje edukacyjno-poradnicze, audycje dla dzieci i mlodziezy,
audycje literackie i formy udramatyzowane, audycje adresowane do mniejszo$ci narodowych
1 grup etnicznych. Jedynym slownym elementem programu, w ktérym przewage miaty
programy koncesjonowane byly audycje o charakterze rozrywkowym, ktérych udziat
w ofercie programow lokalnych wynidst 1,8%, a programéw regionalnych radia publicznego
- 1%.

W warstwie muzycznej regionalne programy publiczne wyrdznity si¢ obecnoscia,
obok muzyki rozrywkowej, réwniez muzyki klasycznej, jazzowej oraz etnicznej i ludowe;j.
Udziat tych gatunkow w muzyce nadawanej przez programy regionalne wyniost okoto 6%.
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V. Audytorium radia i widownia telewizyjna

5.1. Udzial w rynku i wielko$¢ audytorium stacji radiowych
w 2008 roku

Programy radiowe

Dane o wskaznikach sluchalnosci programoéw radiowych pochodza z badania
audytorium radia Radio Track, SMG/KRC Millward Brown zrealizowanego na ogolnopolskiej
prébie osob w wieku 15-75 lat, w 2008 r. Wielko$¢ proby to 91 867 przypadkow.

W 2008 roku radia stuchato 76,7% Polakow, poswigcajac na to $rednio 4 godziny
140 minut dziennie. Struktura rynku radiowego przedstawiona jest na wykresie ponizej.
25,1% udzialu w rynku przypadto programom publicznym, w tym 5,3% udzialu objely
programy regionalne PR. Udziat programéw koncesjonowanych wyniost 70,1%, w tym udziat
programoéw ogdlnopolskich 43,5%, ponadregionalnych 3,1% i lokalnych 23,5%.

Najwigksza popularnoscia wérod stuchaczy cieszyly sig programy ogolnopolskie,
ktore tacznie objety 63,2% udziatu w rynku. Wsrdd nich, najchgtniej stuchane bylty RMF FM,
Radio ZET, Program 1 PR SA oraz Program 3 PR SA. Najbardziej popularnym programem
o charakterze ponadregionalnym bylo Radio TOK FM.

Wykres nr 40  Struktura rynku radiowego w 2008 roku

Jedynka- Program 1 Dwajka - Program 2 Tréjka - Program 3
Polskiego Radia Polskiego Radia Polskiegzo Radia
12,8% 0.6% 6,1%
programy lokalne .
23,5% e
4.9%
\ PolskieRadio
Euro/ do 2008-10
Bis Polskie Radio
_ 0.3%
Rozglosnie
l'eg“i";'g}ePR N_Radio Maryja
5.3% ' 2.0%
RMF Classic
0.4%0
Radio Wawa '
1 Eska Rock
1.0%
RadioPiN Radio RMF FM
0.2% 23 2%

Radio TOK FM
1.1%

FLAN’E;TA F.I\/I / d? Radio 7ZET
2008-02 Radiostacja 18.3%
0.5%
W kategorii ,,inne” uwzgledniane sq wymieniane przez badanych programy niekoncesjonowane, radia
internetowe, oraz programy, ktorych respondent nie potrafil zidentyfikowac.
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W poréwnaniu z rokiem 2007, programy ogolnopolskie i ponadregionalne miaty
mniejszy udzial w rynku, wzrést natomiast udzial programéw regionalnych oraz lokalnych.
Wsrod programow ogolnopolskich swoj udziat w rynku zwigkszyty jedynie Radio RMF FM
(o 0,7 pkt. proc.) oraz Program 3 PR SA (0,1 pkt. proc.). Pozostate programy odnotowaty
spadek. Najwigkszy dotyczyt Radia ZET, ktérego udziat w rynku zmalat o blisko 1 pkt. proc.

Wykres nr 41  Udzial w rynku grup programéw radiowych: ogélnopolskich, ponadregionalnych, regio-
nalnych oraz lokalnych publicznych i koncesjonowanych w kolejnych kwartatach 2008 r.
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Wykres powyzej ilustruje dynamike rynku radiowego w kolejnych kwartatach 2008
roku. Obserwowang tendencja byt malejacy udzial wrynku radiowym programéw
koncesjonowanych, wzrastat natomiast udzial programow publicznych (ogodlnokrajowych
i regionalnych). Najwigksze zmiany nastapity latem, w okresie pomigdzy II i III kwartatem
2008 roku.

Na wykresie ponizej zaprezentowane zostaly zmiany wielkosci udzialu w rynku
radiowym poszczegbdlnych programow ogoédlnopolskich. Wynika z niego, ze ogodlnopolskie
programy publiczne zawdzigczaja wzrost swojego udzialu w rynku Programowi 1
1 Programowi 3 Polskiego Radia. Zarowno Program 2 PR jak i Polskie Radio Euro
utrzymywaty swoéj udziat w rynku na stalym poziomie. Wéréd ogolnopolskich programéw
koncesjonowanych staty udziat w rynku zachowywato radio RMF FM oraz, poza pierwszym
kwartatem, Radio Maryja. Wahaniom podlegata natomiast wielko$¢ udziatu w rynku Radia
Zet.
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Wykres nr 42 Udzial w rynku ogé6lnopolskich programéw radiowych publicznych i koncesjonowanych
w kolejnych kwartalach 2008 r.
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Pomimo, Ze udzial w rynku Programu 1 Polskiego Radia SA wzrastat w ciagu roku,
to jednak jego udzial w rynku radiowym w 2008 r. (12,8%) okazat si¢ nieco nizszy niz przed
rokiem (13,2%). Podobny jak rok wczesniej byl natomiast odsetek Polakow stuchajacych
Jedynki — 14,8%. Czas, jaki stuchacze $rednio poswigcali na odbior tego programu skrocit si¢
w stosunku do 2007 roku o 8 minut i wynidst 3 godz. 5 min.

Program 2 Polskiego Radia SA objat 0,6% udziatu w rynku, co oznacza, ze wskaznik
ten spadt o 0,05 pkt. proc. w stosunku do 2007 r. Zmalat takze odsetek stuchaczy tego
programu i wyniost 1,13%. Dwdjka byta sthuchana $rednio przez 1 godz. 50 min. dziennie,
a wigc o 7 minut krécej niz przed rokiem.

Pomimo, ze odsetek stuchaczy Programu 3 Polskiego Radia SA zmalat o nieco ponad
0,1 pkt. proc., to o 3 minuty wydtuzyt si¢ §redni czas jego stuchania — do 3 godz. i 4 min.
dziennie. Dzigki temu, program ten, jako jedyny z ogolnopolskich programéow Polskiego
Radia, odnotowatl wzrost wielkosci udziatu w rynku radiowym osiagajac 6,1%.

Czwarty program Polskiego Radia — Polskie Radio Bis — od pazdziernika 2008 roku
zaczat nadawac¢ pod nazwa Polskie Radio Euro. Jego udzialt w rynku radiowym zmniejszyt
si¢ w stosunku do poprzedniego roku o 0,07 pkt. proc., co dla tak niewielkiego udziatu — na
poziomie 0,3% oznacza wzgledny spadek wartosci tego wskaznika az o okoto 23%. Programu
tego stuchato 0,5% badanych (w 2007 r. bylo to 0,7%) przez $rednio 2 godz. 4 min. dziennie.
Czas stuchania Radia Euro (Bis) ulegt wydtuzeniu o 17 minut w stosunku do 2007 r. Jest to
najwigkszy wzrost tego wskaznika wsrod wszystkich programéw ogolnopolskich.
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Rozglosnie regionalne radia publicznego

Programy regionalne cieszyly si¢ w 2008 r. wzrostem wielko$ci udziatu w rynku
radiowym. Udzial ten rost systematycznie w kolejnych kwartalach, poczawszy od 4,9%
w I kwartale, do 5,7% w IV kwartale, osiagajac 5,3% udzialu w rynku w 2008 r. Programow
regionalnych stuchato 8,0 % Polakéw przez srednio 2 godz. 21 min. dziennie.

Ogdlnopolskie programy koncesjonowane

Najwigksza warto$¢ udziatu w rynku radiowym w 2008 r. utrzymat program
RMF FM. Wskaznik ten zwigkszyt si¢ w stosunku do roku 2007 r. o 0,7 pkt. proc.
1 osiagnat 23,2%. Radio RMF FM mialo tez wigcej odbiorcow niz przed rokiem — stuchato go
28,9% Polakéw (w 2007 r. bylo to 28,1%). Sredni, dzienny czas stuchania tego programu byt
podobny do ubieglorocznego — 2 godz. 53 min.

Kolejny program ogolnopolski — Radio ZET — uzyskat w 2008 r. 18,3% udziatu
w rynku, a wigc o 1 pkt. proc. mniej niz przed rokiem. Zmniejszyt si¢ rowniez nieco odsetek
0sob stuchajacych tego radia — wynidst 23,8% (w 2007 r. bylo to 24,6%). Odbiorcy stuchali
Radia ZET przez $rednio 2 godz. 45 min. dziennie.

Trzeci z ogdlnopolskich programéw koncesjonowanych — Radio Maryja — odnotowat
spadek wielkosci udziatu w rynku radiowym o 0,1 pkt proc. Wskaznik ten dla tego programu
wyniodst 2,0%. Odsetek stluchaczy Radia Maryja byl podobny do tego przed rokiem — 3,2%,
jednak $redni, dzienny czas stuchania tego radia skrocit si¢ o 12 minut, do 2 godz. 12 min.

Koncesjonowane programy ponadregionalne

Laczny udzial programow o charakterze ponadregionalnym w rynku radiowym
w 2008 r. wyniost 3,1%, a wigc byt o 0,3 pkt. proc. mniejszy niz przed rokiem.

Wsréd tych programéw, wzrostem wielkosci udzialu w rynku cieszylo si¢ radio
TOK FM, dla ktérego wskaznik ten osiagnat 1,1%. TOK FM stuchato 1,5% Polakéw przez
srednio 2 godz. 40 min. dziennie.

Nieco wigkszy odsetek stuchaczy — 1,6% — miato Radio Wawa, ktére od czerwca
2008 r. zaczeto nadawa¢ pod nazwa Eska Rock. Udzial w rynku tego programu wyniost
1,0%, a $redni czas jego stuchania — 2 godz. 9 min. dziennie. W lutym 2008 r. zmiang nazwy
przeszta takze Radiostacja, nadajaca od tamtej pory jako Planeta FM. Udziat w rynku tego
programu zmalal w stosunku do 2007 r. dwukrotnie i wyniost 0,5%. Stuchato go 1,1%
Polakoéw przez $rednio 1 godz. 43 min. dziennie.

Pozostate programy ponadregionalne — wyspecjalizowane RMF Classic oraz Radio
PiN miaty niewielki udziat w rynku radiowym, odpowiednio: 0,4% i 0,2%.

Programy koncesjonowane o zasiegu lokalnym

Znaczna czg$¢ Polakow (28,9%) deklarowata stuchanie programoéw o zasiggu
lokalnym. Byto to o 1,3 pkt. proc. wigcej niz w roku 2007. Programy te objety 23,5% udziatu
w rynku radiowym (23,0% w 2007 r.). Respondenci przeznaczali na ich stuchanie $rednio
2 godz. 54 min. dziennie, czyli o 8 minut mniej niz przed rokiem.
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Audytorium programow radiowych

Na wykresach ponizej zobrazowano strukture wiekowg shuchaczy dla czterech
kategorii wiekowych odbiorcow: najmtodszych — 15-24 lata, mtodych — 25-39 lat, starszych —
40-59 lat oraz najstarszych — 60-75 lat. Czarnym kolorem w tle zaznaczony zostat odsetek
sluchaczy danej grupy programow wsrod ogotu Polakow (bez podziatu na kategorie
wiekowe).

Wykres nr 43 Struktura wiekowa stluchaczy grup programow radiowych
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Najbardziej zréznicowana struktur¢ wiekowa odbiorcow miaty koncesjonowane
programy o zasiggu lokalnym. Wsrod ich odbiorcow zdecydowanie przewazaly osoby
pomiedzy 15 a 24 rokiem zycia. Odsetek osob z tej kategorii wiekowej, stluchajacych tych
programoéw wyniost 46,4%, podczas gdy najstarszych stuchaczy tej grupy programéw byto
11,5%. Ponadregionalne programy koncesjonowane miaty najwigcej stuchaczy wsrod
mlodych 1 najmlodszych, a programy regionalne PR w$rod najstarszych i starszych.

Wykres nr 44  Struktura wiekowa sluchaczy ogélnopolskich programéw radiowych
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Programy ogolnopolskie najchetniej byly stluchane przez dwie $rednie kategorie
wiekowe odbiorcéw, jednak struktura wiekowa odbiorcéw poszczegoélnych programéw byta
bardzo zréznicowana. O ile popularno$¢ Programow 1 1 2 Polskiego Radia, Polskiego Radia
Euro, atakze Radia Maryja zdecydowanie wzrastala wraz z wiekiem stuchaczy, to Radio
RMF FM oraz Radio Zet cieszyly si¢ najwigkszym zainteresowaniem wsroéd grup miodych
i najmtodszych stuchaczy. Programu 3 Polskiego radia najchgtniej stuchaly osoby pomigdzy
40 a 59 rokiem zycia. Warto zauwazyC, ze w grupie najstarszych odbiorcow najczesciej
stuchanym programem byl Program 1 PR, podczas gdy we wszystkich pozostatych
kategoriach wiekowych najpopularniejsze byto RMF FM.

Kolejne wykresy prezentuja odsetek stuchaczy programoéw radiowych w czterech
grupach: o wyksztalceniu podstawowym, zasadniczym zawodowym, $rednim i wyzszym.
Czarnym kolorem w tle zaznaczony jest odsetek sluchaczy obliczony dla ogotu Polakow (bez
wzgledu na wyksztalcenie).

Wykres nr 45  Wyksztalcenie stuchaczy grup programéw radiowych
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Najwyrazniejsze  zroznicowanie  shluchaczy pod wzgledem  wyksztatcenia
charakteryzowalo programy o zasiggu ogolnopolskim oraz ponadregionalnym, ktére
najwigcej odbiorcow znalazty wsrod osob z wyzszym wyksztatceniem. Niemal 10% Polakow
z wyzszym wyksztalceniem stuchato programow ponadregionalnych. Jest to ponad
dwukrotnie wigkszy odsetek niz dla pozostatej populacji. Koncesjonowane programy lokalne
najwigksza popularno$¢ zdobywaly wséréd stuchaczy z wyksztalceniem podstawowym
1 $rednim, co jest zwigzane z wiekiem odbiorcow. Osoby pomigdzy 15 a 24 rokiem zycia,
ktore najchetniej stuchaty programow lokalnych, nie zakonczyty jeszcze edukacji. Rozglosnie
regionalne radia publicznego cieszyly si¢ najwigksza popularnoscia wsrod 0sob
z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym oraz $rednim.
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Wykres nr 46  Wyksztalcenie stuchaczy ogélnopolskich programéw radiowych
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Wszystkie programy ogolnopolskie PR SA byly najchetniej wybierane przez osoby
zwyzszym wyksztatceniem. Szczegdlnie wyrdznial si¢ tu Program 3 PR, ktory byt
popularniejszy wséréd oséb z wyzszym wyksztatceniem niz Program 1 PR, pomimo, ze
Jedynka jest przez ogot populacji stuchana dwukrotnie czesciej niz Trdjka. Wsrod Polakow
z wyzszym wyksztatceniem 7Trojka byta okoto trzykrotnie popularniejsza niz wérdd pozostatej
czesSci populacji. Koncesjonowane programy ogolnopolskie miaty podobna strukture
wyksztalcenia stuchaczy, jak Program 1 PR. Rdznice w popularnosci tych programow
w grupach stluchaczy o réoznym wyksztatceniu nie byly duze. Silniej odznaczyli si¢ jedynie
odbiorcy z wyksztalceniem podstawowym, rzadziej niz inni stuchajacy tych programow.
Polacy z wyksztalceniem podstawowym, a takze zasadniczym zawodowym, che¢tniej niz inne
grupy stuchali Radia Maryja.

Podsumowujac, badania rynku radiowego przeprowadzone roku 2008 wskazuja, ze
najwigksza stuchalnos$cia cieszyly si¢ programy ogolnopolskie zajmujac ponad 63,2% rynku
radiowego. Bylo to jednak mniej niz przed rokiem, kiedy ich udzial wyniost 64,0%. Wérod
nich najwyzsza pozycje osiagneto RMF FM, kolejna Radio ZET, Program 1 i Program 3
Polskiego Radia, Radio Maryja oraz Program 2 PR i Bis Polskie Radio/Polskie Radio Euro.
Najwigkszy, wsrod programéw ogdlnopolskich, spadek wartosci udziatu w rynku radiowym
odnotowato Polskie Radio Euro (do pazdziernika 2008 r. — Polskie Radio Bis) — o okoto 23%
oraz Radio Zet — o ponad 7%). Najwigkszy wzrost udzialu w rynku w grupie programow
ogolnopolskich uzyskato radio RMF FM, dla ktorego wskaznik ten wzrést o ponad 3%.
W kolejnych kwartatach wzrastat udziat w rynku ogélnopolskich programéow Polskiego Radia
SA (19,0% w I kwartale, 19,2% w II kwartale, 20,2% w III kwartale oraz 20,7% w IV
kwartale). Systematycznie rost tez udzial programow regionalnych radia publicznego (4,9%
w I kwartale, 5,2% w II kwartale, 5,4% w III kwartale oraz 5,7% w IV kwartale). Udziat
w rynku koncesjonowanych programéw ponadregionalnych zmniejszyt si¢ o okoto 0,7 punktu
procentowego w III kwartale za sprawa radia ESKA ROCK, w ktére przeksztatcono
w czerwcu Radio WAWA. Program ESKA ROCK miat znacznie mniejszy udziat w rynku niz
radio WAWA. Struktura odbiorcow programéw radiowych pod wzglgdem wieku
1 wyksztatcenia byta podobna jak przed rokiem.
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5.2.

Udzial w rynku i struktura widowni programow telewizyjnych
w 2008 roku

Najchgtniej ogladanymi w 2008 roku byty, podobnie jak w latach ubiegtych, programy

telewizji publicznej.”> Na pierwszym miejscu pod wzgledem udzialu w widowni pozostat
Program 1, na drugim Program 2 Telewizji Polskiej SA. Nastgpna w kolejnosci pod
wzgledem udzialu w widowni byta telewizja TVN. Od lat trzecie miejsce w rankingu nalezato
do telewizji Polsat, ktora w 2008 r. spadta na czwarta pozycjeg.

Jak wigc wynika z analizy danych, publiczna Jedynka miala najwigkszy udziat w

widowni, a w znacznej odleglosci za nia (ok. 6 punktow proc.) na zblizonym poziomie
udziatow rywalizowaty trzy stacje: TVP2, Polsat i TVN. Niezmiennie, na piatym miejscu w
rankingu pozostaje TVP INFO. Pozostate stacje osiagaty, podobnie jak w latach ubiegtych,

zdecydowanie mniejsze udziaty. Szczegdtowe dane przedstawiaja wykresy nr 47 i 48.

Wykres nr 47

Podziat rynku telewizyjnegow 2008 .
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W 2008 roku najwigksze stacje naziemne TVP 1, TVP 2, TVN i Polsat zajmowaty

tacznie 71,5 % rynku. Na resztg programow przypadio w sumie ok. 28,5 %.

Podobnie jak w latach ubieglych 4 programy naziemne o duzym zasiggu odgrywaty
kluczowa role na rynku, chociaz ich udzial ogotem sukcesywnie zmniejsza si¢ na rzecz

» Na podstawie danych AGB NMR, badanie na reprezentatywnej probie ludnosci Polski pow. 4 r.z.
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mniejszych stacji — przed rokiem wynosit jeszcze 74,5%, dwa lata temu 77%, trzy lata temu
78%.

W 2008 roku ogladanie wszystkich naziemnych programow telewizyjnych (TVP 1,
TVP 2, TVP 3, TV Polsat, TVN, TV 4, Puls) zajmowalo widzom lacznie 78,4% czasu
przeznaczonego na ogladanie programu telewizyjnego podczas kiedy w 2007 roku byto to
82% (spadek o 3,6 pkt. proc.) a w 2006 roku 84,3% (spadek o 2,3 pkt. proc).

Wykres nr 48

Udziaty w widowni naziemnych programow
telewizyjnych w 2008 roku
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Jak wynika z analizy udziatow w ostatnich latach zmniejszala si¢ widownia obu
ogolnopolskich stacji publicznych TVP 1 1 TVP 2. Miniony rok byt kontynuacja tej tendencji
widocznej dla Programu 1 od 2003 roku, a dla Programu 2 od roku 2005.

Wykres nr 49
Tendencje rozwoju nadawcow telewizyjnych
w latach 2000 - 2008
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W 2008 roku zwigkszyt si¢ minimalnie - w stosunku do 2007 roku - udziat programu
TVN. W przypadku tej stacji oznacza to konsekwentne utrzymywanie dotychczasowe]
pozycji rynkowej. Nie mozna tego powiedzie¢ o programie Polsat, ktory w 2008 roku
odnotowat spadek udziatu i oddat 3 miejsce w rankingu. Dynamiczne tempo wzrostu
odnotowatl natomiast w ubieglym roku sektor telewizji satelitarno-kablowych, ktérego taczne
udzialy w widowni pozostawaty w ostatnich latach na poziomie TVN, a w roku minionym
zblizyty si¢ do poziomu TVP 1 — pierwszej stacji na rynku. W przypadku TVP INFO rok
2008 przyniost spadek udzialu w kontekscie do$¢ ustabilizowanej wielkosci widowni w
ostatnich latach (na poziomie ok. 5%) Na stalym poziomie pozostawal w dalszym ciagu
udzial pozostalych stacji naziemnych.

W 2008 roku czas ogladania telewizji wyniost 3 godziny 52 minuty dziennie Oznacza
to, ze statystyczny Polak spedzal przed telewizorem $rednio o 9 minut mniej niz przed
rokiem. W 2007 roku byto to 4 godziny 1 minuta. Jak wynika z analizy jest to zmiana w
stosunku do lat poprzednich, kiedy to czas jaki poswigcali Polacy na ogladanie programow
telewizyjnych systematycznie wzrastat.

Tendencje w czasie ogladania telewizji w ciagu ostatnich lat poczawszy od roku 2000
przedstawiono na wykresie.

Wykres nr 50

Czas ogladania telewizji w latach 2000 - 2008
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Do sektora publicznego w 2008 roku tacznie (TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP INFO)
nalezato 44,5% rynku. Przed rokiem (2007 r.), udziat telewizji publicznej w widowni
telewizyjnej **, czyli w lacznym czasie ogladania telewizji, wynosit prawie 2,5 pkt. proc.
wigcej (facznie 46,8%). Z analizy udzialow telewizji publicznej w poprzednich latach wynika,
ze jest to kontynuacja tendencji spadkowej. Dla poréwnania w roku 2006 do sektora
publicznego nalezata blisko potowa rynku (49,7%).

> SHR % (ang. share) - udzial w widowni telewizji ogotem, odsetek czasu spedzonego na ogladaniu stacji w
stosunku do catkowitego czasu spgdzonego na ogladaniu telewizji.
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Udziat Programu 1 TVP SA w widowni zmniejszyt si¢ w stosunku do roku ubiegtego
0 0,6 pkt. proc. Srednio Program 1 TVP SA ogladato prawie 55,1% Polakow™ , poswigcajac
mu | godzing 35 min. dziennie®. Udzial w widowni TVP 2 zmniejszy! sie natomiast o 1,2
pkt. proc. w stosunku do roku 2007. W 2008 roku program ten ogladato 49,7% Polakéw przez
srednio 1 godzing 17 minut dzienne. Udzial TVP INFO w rynku wyniost 4,3% 1 zmniejszyt
si¢ 0 0,6 pkt. proc. w stosunku do roku poprzedniego. W analizowanym okresie TVP INFO
ogladato $rednio 25,9% Polakow przez ok. 39 minut dziennie.

Udziat TV Polonia w widowni telewizyjnej w 2008 roku wyniost 0,7% 1 pozostawat
na poziomie sprzed roku. Program ten mial 8,5% widownig¢. Widzowie poswigcali na jego
ogladanie $rednio 19 minut w ciagu doby.

Telewizja koncesjonowana

W 2008 roku udziat w rynku programu Polsat wynidst 15,4%, czyli o 2,4 pkt. proc.
mniej niz w 2007 roku. Srednio w ciagu roku program ten ogladato 44,3% populacji (przed
rokiem 48%) co oznacza zmniejszenie widowni w stosunku do 2007 roku o okoto 3,7 pkt.
proc. Zmniejszyt si¢ rowniez o 4 min. czas ogladania programu przypadajacy na widza. ktory
wyniost 1 godzing 20 minut w ciggu doby (przed rokiem 1 godz. 24 min.).

Do TVN w analizowanym okresie nalezalo 16,7% udzialu w rynku. Stacja ta
odnotowata wigc wzrost w stosunku do 2007 roku - ok. 0,2 pkt. proc. mimo, ze zmniejszyta
si¢ widownia tego programu w stosunku do roku 2007 (z 42,3% do 41,1%). Na tym samym
poziomie pozostal czas ogladania przypadajacy na widza. Srednio w 2008 roku widz
poswigcat na ogladanie TVN okoto 1 godzing 33 minuty w ciagu doby.

TV4 przypadto 1,8% udziatu w rynku, czyli o 0,3 pkt. proc. mniej niz przed rokiem.
W analizowanym okresie program ten ogladato 17,1% populacji, w roku 2007 - 18% Srednio
widz TV 4 poswigcal na ogladanie tego programu 24 minuty w ciagu doby, czyli o 3 min.
mniej niz przed rokiem.

Udziat w rynku programu Puls wyniost 0,8%, czyli wigeej niz przed rokiem (o 0,3 pkt.
proc.). Srednio program ten ogladato w analizowanym okresie 7,8% populacji. Czas
ogladania programu przypadajacy na widza wyniost 24 minuty w ciagu doby i wzrést o
4 minuty w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego (przed rokiem 20 min).

Ponizej zamieszczono tabelg zawierajaca poréwnanie wielkos$ci udzialu w rynku w

2008 1 2007 roku pozostatych programéw posiadajacych polskie koncesje Wykaz zawiera
programy, ktérych udziat w rynku wynidst co najmniej 0,1%.

Tabela nr 45
Lp. Program 2008 2007
1. TVN24 2,7% 3,0%
2. TVN7 1,6% 1,5%
3. MiniMini 1,0% 0,6%
4. |Polsat2 0,8% 0,6%
5. | Polsat Sport 0,6% 0,5%
6. TVN Style 0,4% 0,4%
7. TVN Turbo 0,4% 0,3%

25 RCH%- odsetek 0sob, ktore ogladaty dany program przez co najmniej jedna minutg. Osoba, ktora ogladata program dhuzej jest wliczana tylko raz.

26 ATS- $redni czas ogladania przez widza tej stacji wyrazony w godzinach i minutach
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8. |Teles 0,3% 0,3%
9. |AleKino 0,2% 0,2%
10. |Kino Polska 0,2% 0,2%
11. | Superstacja 0,2% 0,1%
12. | Polsat Sport Extra 0,2% 0,1%
13. |4FunTV 0,2% 0,1%
14. |Planete 0,2% 0,2%
15. | ZigZap 0,2% 0,2%
16. | TVP Kultura 0,1% 0,1%
17. |Canal+ 0,1% 0,1%
18. | Canal+ Sport 0,1% 0,1%
19. | TVN Meteo 0,1% 0,1%
20. |kuchnia.tv 0,1% 0,1%
21. |ITV 0,1% 0,1%
22. |Polsat News 0,1% -

programow spadty (Programl TVP SA, Program 2 TVP SA, TVP INFO, POLSAT, TV 4).

Podsumowujac, w poréwnaniu do roku ubieglego, wérdd analizowanych programéw
telewizyjnych w 2008 r. powigkszyly udzialy w rynku programy TVN i PULS. Na tym
samym poziomie co w 2007 roku pozostawaly udziaty TVP Polonia. Udziaty pozostatych

Sposrdd stacji o mniejszym udziale w rynku nalezy podkresli¢ spadek udzialu TVN 24.

Wykres nr 51

Jak wynika z analizy struktury widowni pod wzglgdem wieku programy
koncesjonowane ogladane byty gtéwnie przez osoby miode lub w $rednim wieku, natomiast
programy telewizji publicznej - przez osoby starsze. Z analizy struktury wyksztalcenia osob
ogladajacych omawiane programy wynika, ze w$rod widzow telewizji publicznej wyzszy byt
wskaznik os6b z wyksztatceniem wyzszym niz w programach koncesjonowanych.

Struktura widowni analizowanych programéw - wiek
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Wykres nr 52 Struktura widowni analizowanych programoéw - wyksztalcenie

TVP1 TVP2 TVP3 TVPPolonia Polsat TVN TV4 PULS

OPodstawowe B Srednie OWyzsze OPozostali
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VI. RYNEK REKLAMY

6.1. Analizy i perspektywy rozwoju rynku reklamowego w Polsce

Dzigki dobrze jeszcze funkcjonujacej gospodarce, trzy pierwsze kwartaly 2008 roku
charakteryzowaly si¢ wysoka dynamika wzrostu rynku reklamy. W czwartym kwartale
nastapito gwaltowne wyhamowanie dynamiki 1 na skutek symptomoéw zblizajacego sig
kryzysu, kwartat ten zakonczyt si¢ najnizszym od lat wzrostem rynku reklamy.

Firma Starlink szacuje®’, ze rynek reklamy 2008 roku wyniost prawie 7,72 mld zt, to
jest o 12% wigcej niz rok wczesniej. W porownaniu z 2007 rokiem najwyzsza dynamike
wzrostu odnotowano w reklamie kinowej (32%) i internetowej (31,2%), a nastgpnie w
reklamie telewizyjnej (14,5%) i radiowej (9,7%). Wzrost wydatkow na reklam¢ drukowang -
w prasie i magazynach - byt juz tylko kilkuprocentowy. Zgodnie z prognoza sprzed roku
udzial reklamy w Internecie (10,4%) przewyzszyt udziat reklamy radiowej (8,1%)
1 outdoorowe;j (9,1%).

Tabela nr 46 Wydatki netto na reklame Wykres nr 53 Udzial mediéw w wydatkach
w poszczeg6lnych mediach w mln zt na reklame
dynamika Udzial mediow w wydatkach na
medium 2008 r. wzrostu reklamg w 2008 r.
telewizja 3803,0 14,5% radio
8,1%

magazyny 900,7 4,2% outdoor
Internet 802,4 31,2% 9,1% internet

prasa 10,4%
prasa 795,0 2,0% 103%
outdoor 701,5 3,9%
radio 623.,5 9,7%
kino 92,8 32,0% i kino
razem 7 715,9 12,0% 1,2%

Dane: Starlink telewizja
49,2%

Wykres nr 54  Wydatki netto na reklame w poszczegélnych mediach
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27 Szacunki Starlinka pokazuja wydatki na reklame z uwzglednieniem rabatow
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Telewizja

Podziat wydatkéw na reklame¢ w 2008 roku zachowal tendencje z lat ubieglych —
prawie potowa lokowana byta w reklamie telewizyjnej. Sektory, w ktorych odnotowano
najwigksze wydatki na reklame telewizyjna to: zywnos¢, srodki higieny i pielegnacji ciata,
telekomunikacja oraz finanse i marketing.

Postgpujaca tendencja, widoczna réwniez w 2008 roku jest rozdrobnienie rynku
telewizyjnego. Kurczy si¢ udzial w widowni najwigkszych stacji telewizyjnych na rzecz
mniejszych, satelitarnych kanaléw tematycznych, ktérych popularnos¢ wzrasta z roku na rok.
Wiaze si¢ to z rosnacym zapotrzebowaniem coraz bardziej sprofilowanej widowni na stacje o
okreslonej tematyce. Chociaz najwigksze programy ogodlnotematyczne nadal przyciagaja
wigkszo$¢ widowni, jednak ich pozycja na rynku ogladalno$ci powoli stabnie. W 2007 roku
udzial w widowni siedmiu programéw nadawanych naziemnie (TVP 1, TVP 2, TVP Info,
Polsat, TVN, TV Puls i TV 4) wyni6st tacznie prawie 82%. W 2008 roku ich udziat spadt do
niewiele ponad 78%. Sposrod najwigkszych czterech nadawcow telewizyjnych — TVP 1,
TVP 2, TVN i Polsatu tylko TVN w 2008 roku zwigkszyto swoj udziat w widowni,
w poréwnaniu do wynikow z poprzedniego roku. W tym samym czasie taczna ogladalnos¢
satelitarnych programow tematycznych wzrosta z 11,44% do 15,13% (dane AGB Nielsen
Media Research).

Prognozy dotyczace rynku reklamy w 2009 roku uwarunkowane sa wptywem na
branzg reklamowa kryzysu gospodarczego. Odnosnie reklamy telewizyjnej przewidywania
oscyluja od niewielkiego spadku wydatkéw (na rzecz tanszej reklamy internetowej), po lekki
wzrost zwiazany z faktem, iz ludzie w czasach globalnego poszukiwania oszczgdnosci
chetniej beda korzysta¢ z rozrywki dostgpnej w domu. Szacuje si¢ réwniez, ze w przypadku
wzrostu wydatkow na reklamg telewizyjna bedzie on jednocyfrowy.

Radio

Wszystkie monitorowane przez Expert Monitor™ stacje radiowe zarobity
w 11 miesigcach (I-XI) 2008 roku brutto wg cennikow 1,9 mld zlotych (wzrost o 23,2%
w poréwnaniu z analogicznym okresem 2007 roku). Rozglosnie radiowe nalezace do spotki
BROKER FM uzyskaty w 2008 roku 489,9 mln zt wplywéw z reklam (o 28,3% wigcej niz w
2007 r.), stacje Eurozetu 525,2 min zt (o 38,5% wigcej niz w 2007 roku). Grupa radiowa
TIME zarobita na reklamach 434,8 mln zlotych (o 21,4% wigcej niz w 2007 roku), a stacje
radiowe AGORY miaty 234,4 min zt wplywow z reklam (wzrost o 35,4%). Wszystkie
przedstawione powyzej wplywy sa podane brutto wg cennikéw nadawcoéw. Rzeczywiste
wplywy (netto) mozna oszacowac na nieco ponad 1/3 wptywoéw cennikowych.

Najwigkszym zleceniodawca reklam radiowych w 2008 roku byla firma
farmaceutyczna AFLOFARM, spotka zainwestowala w reklame¢ radiowa 75,5 min ztotych
zwigkszajac kwotg w stosunku do 2007 roku o 35,5 %.

Najwigkszy wzrost wydatkow na reklam¢ w stosunku do 2007 roku odnotowat
POLKOMTEL (o 48%), catlkowita suma wydatkow wyniosta 41,7 mln zt (wg cennikow
nadawcow).

¥ Wszystkie dane za Expert Monitorem
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6.2. Porownanie czasu wyemitowanych reklam, ogloszen i telesprzedazy
w radiofonii publicznej oraz telewizji publicznej i komercyjnej

Jak wynika z analizy czasu reklamowego, radiofonia publiczna w 2008 roku
wyemitowata 4 882 godzin reklam, co stanowi 19,6% wzrost w stosunku do 2007 roku. W
programach Polskiego Radia SA wyemitowano prawie 333 godz. reklam, co stanowi blisko
11% spadek czasu emisji reklam w poréwnaniu z ubieglym rokiem. Spadek nastapit w trzech
programach ogolnopolskich — w Programie I i III oraz Radiu Euro (d. Radio BIS). Wyjatkiem
jest Program II - wzrost o 46%, jednak w programie tym przez caty 2008 r. wyemitowano
jedynie 16,8 godz. reklamy. Natomiast w rozglo$niach regionalnych radia publicznego
nastapil wzrost czasu emisji reklam - o blisko 23% (najwigkszy wzrost o 57,2% w trzech
programach PR Zachod (Zielona Gora), a najwigkszy spadek w PR Olsztyn -14,4%).

Wykres nr 55  Poréwnanie czasu reklam i ogloszen wyemitowanych w radiofonii publicznej
w latach 2007-2008
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Uwaga: wyzsze warto$ci czasu wyemitowanych reklam w Radiu Wroctaw i Zachod, wynikaja z faktu, iz
nadawcy ci emituja rowniez programy miejskie (Radio Wroctaw we Wroctawiu, Radio Zachod w Zielonej
Gorze i Gorzowie).

Na podstawie danych uzyskanych od nadawcow

W warto$ciach bezwzglednych najwigcej reklam wyemitowato, podobnie jak w latach
ubiegtych, PR Opole - 449 godz., odnotowujac prawie 20% wzrost w poréwnaniu z rokiem
2007, a najmniej Radio EURO (d. BIS) - 9 godz. (53% spadku w stosunku do 2007 r.).

Wplywy z emisji reklam i audycji sponsorowanych w radiofonii publicznej

Analizujac tabele zawierajaca wptywy z emisji reklam i audycji sponsorowanych w
2008 roku, nalezy zwr6ci¢ uwage na wzrost wptywow z reklamy ogotem w radiofonii
publicznej o 7,2% w poroéwnaniu z 2007 rokiem.
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Tabela nr 47  Poréwnanie wplywow z emisji reklam i audycji sponsorowanych w radiofonii publicznej
w latach 2007-2008 r.

wplywy z reklamy i sponsoringu Udzial wplywow ze
it Dynamika zmian sponsoringu'we

program 2007r. | 2008r. 2008/2007 WRlywaeh Sgolem
Program [ 25077,0 22 572,7 -10,0% 6,2%
Program II 379,7 375,1 -1,2% 6,0%
Program I1I 32 811,1 39 082,0 19,1% 7,3%
Radio EURO (d. BIS) 443,2 183,4 -58,6% 47,9%
Razem Polskie Radio SA 58 711,0 622132 6,0% 7,0%
PR Biatystok 11849 1248,7 5,4% 7,3%
PR Bydgoszcz (Pi K) 960,6 1165,1 21,3% 6,5%
PR Gdansk 22410 2 328,0 3,9% 6,6%
PR Katowice 17874 2 020,6 13,0% 6,7%
PR Kielce 1172,1 14752 25,9% 21,3%
PR Koszalin 456,0 688,8 51,1% 28,2%
PR Krakow 1201,2 14129 17,6% 26,8%
PR Lublin 1 503,9 1189,1 -20,9% 9,8%
PR Lodz 688,2 652,6 -5,2% 20,0%
PR Olsztyn 1399,2 1196,0 -14,5% 14,8%
PR Opole (PRO FM) 1701,5 21439 26,0% 1,3%
PR Poznan (Merkury) 1 663,8 2012,8 21,0% 5,9%
regionalny 1.890,0 6,3%
w tym miejski 122,8 0,0%
PR Rzeszow 629,3 707,3 12,4% 5,1%
PR Szczecin 11142 1177,6 5,7% 19,4%
PR Warszawa (RdC) 11569 1210,1 4,6% 3,2%
PR Wroctaw 2 8424 3239,0 14,0% 14,6%
regionalny 1477,5 15434 4,5% 12,8%
w tym miejski 1364,9 1 695,6 24,2% 16,2%
PR Zielona Gora (Zachod) 14322 16472 15,0% 24.8%
regionalny 719,4 766,9 6,6% 17,9%
w tym miejskie: Zielona Gora 568.5 563,2 -0,9% 33,6%
Gorzow Wlkp. 144,3 317,1 119,8% 25,6%
Razem rozglosnie regionalne 23 134,8 25514,9 10,3% 12,2%
Razem radiofonia publiczna | s18458] 87728.1] 7,2% | 8,5%

Na podstawie danych uzyskanych od nadawcow

Wplywy z emisji reklam 1 audycji sponsorowanych w rozglo$niach regionalnych
wzrosty o 10,3%. Nalezy jednak zasygnalizowaé spadek wpltywow u trzech nadawcow -
Radio Lublin (-20,9%), Radio L.6dzZ (-5,2%), Radio Olsztyn (-14,5%).

W wartosciach bezwzglednych najwigkszy wzrost odnotowat Program III Polskiego
Radia SA - prawie 6,3 mln zt (19,1%). Wynik ten wptynat na ogolny wzrost o 6% wpltywow
z reklamy 1 sponsoringu w 2008 roku w Polskim Radiu SA. Pozostate programy odnotowaty
spadek wptywow.
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Wykres nr 56  Podzial wplywow z emisji reklam, ogloszen i audycji sponsorowanych w radiofonii
publicznej w 2008 r.

Rozgtosnie Program I
Regionalne 25.,7%
29,1%

Program II
Radio EURO (d. (= —7  04%
BIS)
0,2%
Program III
44,5%

W poréwnaniu z rokiem 2007 swoj udziat we wptywach zwigkszyty:

e Program III PR o0 4,4%;
e Rozglosnie Regionalne o 0,8%.

Czas emisji reklam oraz wplywy z emisji reklam i audycji sponsorowanych w telewizji
publicznej w 2008 roku

Najwigcej reklam w 2008 roku wyemitowano, podobnie jak w roku ubieglym,
w programach TVP 1 oraz TVP 2. Z oddziatow Telewizji Polskiej najwigcej reklam
wyemitowaly oddziaty w Poznaniu, Wroctawiu, Warszawie i Bialymstoku, najmniej oddziaty
w Rzeszowie, Opolu 1 Kielcach.

W 2008 roku 9 Oddziatow TVP SA wyemitowato mniej reklam niz w 2007 roku, za$
7 Oddziatéw: w Bialymstoku, Gdansku, Kielcach, Krakowie, Olsztynie, Opolu oraz
Warszawie wyemitowato wigcej reklam niz przed rokiem. Najwigkszy wzrost czasu emisji
reklam nastapit w Oddziale w Biatymstoku (o 38,9%).

Tabela nr 48
Czas reklam, ogloszen, telesprzedazy wyemitowanej w 2008 roku (w minutach)
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TVP 1 45169 16 | 2475 47660 | 47027 1,3%
TVP 2 44 436 4,0 | 3540 47980 | 46841 2,4%
TVP KULTURA 4 89%4 4 894 2390 51,2%
TVP SPORT 4572 4572 1512 66,9%
TVP Historia 129 129 100,0%
TVP Polonia 2 557 2 557 921 64,0%
TVP3 89 196 800 90 90086 | 26480 70,6%
lqcznie 190 955 816 | 6105 197876 | 125171 | 36,7%
TVP 3 Biatystok 3254 830 4084 35 4119 2518 38,9%
TVP 3 Bydgoszcz 239%4 1 066 3459 0 3459 3968 | -14,7%
TVP 3 Gdansk 2700 1 802 4502 1 4503 3739 17,0%
TVP 3 Gorzéw 2160 417 2577 0 2577 3271 | -26,9%
TVP 3 Katowice 2874 1038 3912 1 3913 6036 | -54,3%
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TVP 3 Kielce 636 509 1146 0 1236 896 27,5%
TVP 3 Krakow 2 994 558 3552 0 3552 2 657 25,2%
TVP 3 Lublin 1322 880 2202 715 2917 2 924 -0,2%
TVP 3 Lodz 2 624 695 3318 17 3335 3984 | -19,5%
TVP 3 Olsztyn 2 398 1361 3759 2 3761 2918 22.4%
TVP 3 Opole 623 774 1397 0 1397 1227 12,2%
TVP 3 Poznan 5485 639 6124 0 6124 6 653 -8,6%
TVP 3 Rzeszow 495 591 1 086 16 1102 1338 | -21,4%
TVP 3 Szczecin 1070 478 1 548 0 1548 1 689 -9,1%
TVP 3 Warszawa 5138 813 5950 13 5964 5675 4,8%
TVP 3 Wroctaw 5148 1 044 6192 0 6192 6329 -2,2%
Oddzialy lqcznie 41 315 13493 54 808 800 55 608 55 822 -0,4%
| RAZEM | 41315 | 13493 | 245763 | 1616 | 6105 | 253484 | 18993 | 28,6% |
Na podstawie danych udostepnionych przez Biuro Reklamy TVP SA
Wykresy nr 57 i 58
Czas reklam, ogloszen i telesprzedazy w programach ogolnopolskich
i satelitarnych TVP SA w latach 2007 - 2008
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Laczne wptywy z platnych elementéw programu w telewizji publicznej w 2008 roku
byly wyzsze o ok. 10% w stosunku do 2007 roku. Wzrost wptywow ze sponsorigu wyniost
16,4%, natomiast z reklam 1 ogloszen tacznie 9,7%.
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Tabela nr 49
Wplywy rzeczywiste z platnych elementoéw programu w 2008 roku (w zl)
bartery z reklam
program reklama ogloszenia telezakupy sponsoring i audycji lacznie
sponsorowanych
TVP 1 713 403 513,68 267 540,00 825 000,00 57 576 248,63 6125 412,65 778 197 714,96
TVP 2 453 743 490,19 103 740,00 1 180 000,00 30 695 429,58 4607 150,34 490 329 810,11
KULTURA 1871 881,21 38 348,00 37 360,86 1 947 590,07
SPORT 1488 999,05 637 643,61 0,00 2 126 642,66
HISTORIA 40 842,00 0,00 40 842,00
TV Polonia 3429 260,11 62 040,00 12 600,00 3503 900,11
TVP 3 (Info) 74 725 389,98 477 880,11 399 325,00 16 602 629,66 1379 841,25 93 585 066,00
RAZEM 1248 703 376,22 849 160,11 2 404 325,00 | 105 612 339,48 12162 365,10 | 1369 731 565,91
Bialystok 1798 267,10 24 977,63 356 965,23 62 195,24 2 242 405,20
Bydgoszcz 1747 862,00 0,00 483 142,00 151 498,00 2 382 502,00
Gdansk 2 148 546,04 400,00 1394 505,83 57 091,55 3600 543,42
Gorzow Wikp. 446 257,40 0,00 289 640,45 3278,69 739 176,54
Katowice 3 794 206,00 900,00 1 472 300,00 81 512,80 5348 918,80
Kielce 726 316,59 0,00 1 620,00 179 681,78 8 850,79 916 469,16
Krakow 1 666 910,04 0,00 998 920,73 133 280,19 2799 110,96
Lublin 989 143,85 423 918,78 396 315,04 0,00 1 809 377,67
Lodz 2 588 556,00 9 500,00 1789 734,00 136 503,00 4524 293,00
Olsztyn 1 165 679,00 680,00 163 906,00 59 840,00 1 390 105,00
Opole 853 656,68 0,00 145 513,06 0,00 999 169,74
Poznan 4554 461,84 0,00 940 463,44 59 500,00 5554 425,28
Rzeszow 1 000 046,93 14 474,82 167 818,52 88 730,00 1271 070,27
Szczecin 1 342 047,36 0,00 783 796,79 61 923,49 2187 767,64
Warszawa 4 821 633,17 3028,88 113021898 31177991 6 266 660,94
Wroctaw 2732 962,74 0,00 2 688 031,88 144 456,31 5565 450,93
razem oddzialy 32 376 552,74 477 880,11 1620 | 13 380 953,73 1.360 439,97 47 597 446,55
RAZEM 1281 079 928,96 1327 040,22 2405945,00 | 118993 293,21 13 522 805,07 | 1417329 012,46
Na podstawie danych udostepnionych przez Biuro Reklamy TVP SA
Wykres nr 59
Wplywy rzeczywiste z ptatnych elementéw programu
w Oddzialach TVP SA w latach 2007 - 2008
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VI Rynek reklamy

Czas emisji reklam i wplywy 7 ich emisji u koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych
rozpowszechniajqcych program drogq naziemngq i satelitarnq

Wigkszos¢ stacji telewizyjnych 2008 r. odnotowata wzrost czasu wyemitowanych
reklam w stosunku do roku poprzedniego. Najwigkszy przyrost zanotowata telewizja
CANAL + (wzrost 0 156,12%), najwigkszy spadek telewizja TVN 24 (spadek o 13,79%).

Czas emisji reklam w 2008 r. byl najwigkszy w telewizji TV 4, ktéra wyemitowata
prawie 1 403 godzin reklam ($rednio ponad 3 godziny 50 minut dziennie).

Wykres nr 60 Czas emisji reklam najwigkszych nadawcéw telewizyjnych w latach 2007 i 2008.
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Na podstawie danych AGB Nielsen Media Research

Przedstawione w ponizszej tabeli wptywy z dziatalno$ci reklamowej nie uwzgledniaja
stosowanych upustow 1 rabatow, ktore czgsto przekraczaja nawet 50%. Wedtug szacunkow
najwigksze wptywy z emisji reklam zanotowala w 2008 roku telewizja TVN (wg danych
nadawcy, wpltywy z reklamy 1 sponsoringu programu TVN w 2008 roku wyniosty 1 271 min
zt).

Wykres nr 61 Wplywy z emisji reklam wg cennikéw najwi¢kszych nadawcow telewizyjnych
w latach 2007 - 2008
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VII. MIEDZYNARODOWY KONTEKST REGULACIJI
RYNKU RADIOWO-TELEWIZYJNEGO

W rozdziale tym przedstawione zostaly problemy istotne dla sektora mediow
elektronicznych stanowiace temat zywej dyskusji na forum europejskim, w tym rowniez
w Polsce. Sa to skrocone wersje wybranych opracowan analitycznych Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji, ktére powstaty w 2008 roku.

Pelna tres¢ przedstawionych ponizej opracowan, jak tez wszystkich pozostalych,
ktore opracowano w KRRiT, znajduje sie na stronach internetowych pod adresem
http://'www.krrit.gov.pl

7.1 Problem tzw. ,,gloSnej reklamy” w wybranych krajach europejskich i
pozaeuropejskich

Problem glos$niej reklamy wystepuje w wielu krajach $wiata. KRRiT podjeta probe
analizy tej sytuacji na podstawie prob rozwiazan podjetych w wybranych krajach (16).

W wigkszos$ci badanych przypadkéw nie przyjeto zadnych rozwigzan prawnych w tym
wzgledzie. W niektorych krajach istnieja mechanizmy samoregulacyjne, ktore odnosza si¢ do
tej kwestii (np. w Holandii i w Wielkiej Brytanii). Uregulowania prawne wystepuja w
niewielu panstwach (np. we Francji i we Wtoszech), cho¢ i w tych przypadkach problem jest
wciaz zauwazalny. W wigkszosci przypadkow klopoty z uregulowaniem zjawiska ,,gtosnej
reklamy” wynikaja bezposrednio z faktu, iz jest ono spowodowane specyficzna kompresja
dzwigku, ktora najczesciej zachodzi na etapie produkcji reklamy. Problem ten ma wigc
charakter techniczny 1 nie zawsze dotyczy dzialalno$ci nadawcow.

Poniewaz problem ten narasta i budzi coraz wigkszy sprzeciw odbiorcow, kilka
organizacji wystapito do ITU (International Telecommunication Union), aby ta opracowala
uniwersalng metod¢ umozliwiajaca zidentyfikowanie specyficznej kompresji dzwigku
stosowanej przez producentow reklamy, aby skuteczne przeciwdziata¢ temu zjawisku. W
konsekwencji ITU wydata w 2006 r. dwa zalecenia normalizujace sposoby pomiaru glo§nosci
programoéw, ktore moga by¢ pomocne przy probach rozwiazania tej kwestii w
poszczegodlnych krajach.

W Polsce, Rzecznik Praw Obywatelskich, biorac pod uwagg liczne skargi od
obywateli uznal, ze zwigkszenie natgzenia dzwigku podczas emisji reklam telewizyjnych
narusza prywatnos¢ odbiorcow. Zwrocit ponadto uwage, ze nagla zmiana nat¢zenia dzwigku
przy nadawaniu reklamy zmusza odbiorc¢ do ciaglego regulowania odbiornika. ,,Praktyka ta
jest postrzegana przez zainteresowanych jako naruszenie ich praw. W tym konteks$cie trzeba
wskaza¢, ze spokoj psychiczny nalezy niewatpliwie do otwartego katalogu débr osobistych
chronionych na podstawie art. 23 kc”.

Ponizej prezentowany jest przeglad informacji na temat problemu ,,glo$nej reklamy”
w innych krajach.
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Australia

Wydany w lipcu 2004 roku przez regulatora rynku ACMA (Australia
Communications and Media Authority) Kodeks Praktyk Przemystlu Komercyjnego zawiera
przepisy odnoszace si¢ do kwestii glosnosci reklam. Sprowadzaja si¢ one do trzech zasad:
reklamy nie moga by¢ zbyt glosne i1 piskliwe, podmioty koncesjonowane musza zrobié
wszystko, co mozliwe, aby zapewnié, ze reklamy nie beda brzmiaty glos$niej niz sasiadujacy
program, moc transmisji studyjnej nie moze przewyzsza¢ normalnego poziomu w czasie
przerwy reklamowe;j.

Belgia - Walonia

Zgodnie z Art. 14 par.3 ,,Décret du 27 février 2003 sur la radiodiffusion”, zabronione
jest zwigkszanie poziomu dzwigku podczas przerw reklamowych: ,,poziom gltosnosci spotow
reklamowych, jak tez plansz oznaczajacych poczatek lub koniec bloku reklamowego, nie
powinien w sposob zamierzony podlega¢ zmianom, w stosunku do pozostalych czg$ci
programu”. Kwestia trudna do rozwiazania byt spos6b mierzenia wzrostu poziomu gtosnosci.
Belgijski regulator CSA zainicjowal dyskusj¢ na ten temat z nadawcami, w wyniku ktorej
ogloszone zostaty zalecenia w tej sprawie:

Czechy

Krajowa Rada Radiofonii i1 Telewizji Czech zajmowala si¢ tym problemem
wielokrotnie, jednak nie udato si¢ wypracowaé zadnego rozwiazania prawnego. Zlecone
badania wykazaty, iz tzw. efekt ,,gtosnej reklamy” to wynik specjalnej kompresji dzwigku,
ktora sprawia subiektywne wrazenie glosnosci.

Dania

Problem ten jest roOwniez znany, jednak nie spotkal si¢ on z istotnym sprzeciwem
publicznos$ci. Stad tez Dania nie opracowala zadnych rozwiazan w tym zakresie i obecnie nie
planuje si¢ zadnych dziatan w tym wzgledzie.

Francja

Zgodnie z brzmieniem Dekretu z marca 1992 roku na temat obowiazkéw nadawcow w
zakresie reklamy, sponsoringu i telezakupow: ,,poziom glosnosci blokow reklamowych, jak
rowniez plansz informujacych o poczatku lub koncu bloku reklamowego nie powinien
przekracza¢ Sredniego poziomu glosnosci pozostatych czgéci programu”. Mimo to, regulator
rynku - CSA wciaz otrzymywal wiele skarg od konsumentéw na tzw. ,,gto$na reklamg”. W
2003 roku CSA podjeta si¢ badania tego zjawiska w najwigkszych ogolnie dostgpnych
kanatach telewizyjnych (tj. TF1, France 2, France 3 i M6) przez 5 dni pomigdzy 19-23.
Wyniki badan wykazaty, ze w ponad 50% przypadkoéw glosnos¢ blokow reklamowych byta
wyzsza niz $rednia glo$no$¢ programoéw poprzedzajacych. W rezultacie CSA upomniata
nadawcow 1 wezwata do przestrzegania Dekretu. Ponadto CSA rozpoczgla otwarty dialog z
nadawcami celem opracowania metody harmonizujacej glo$nos¢ blokéw reklamowych z
reszta programu.
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Holandia

Holenderski regulator rynku (Commissariaat voor de Media) réwniez otrzymywat
wiele zapytan oraz skarg dotyczacych zjawiska tzw. ,.glosnej reklamy”. W Holandii nie
istnieja jednak zadne przepisy regulujace to zjawisko. Wedtug informacji przekazanych przez
organizacj¢ odpowiedzialng za sprzedaz czasu reklamowego w kanatach publicznej telewiz;ji,
od kilku lat stosowana jest technika umozliwiajaca obnizenie glo$nosci reklam. Podobne
rozwiazania zostaty tez przyjete przez organizacje dziatajace w obrebie telewizji komercyjne;.

Irlandia

W ostatnich latach regulator rynku BCI (Broadcasting Commission of Ireland)
przeprowadzit rewizje Ogodlnego Kodeksu dot. Reklamy. Kwestia gtosnosci reklamy byta
jedna z najistotniejszych proponowanych zmian. Wprowadzono nastgpujacy wymog:
,Nadawcy musza zrobi¢ wszystko, co mozliwe, aby zapewnic¢, ze reklamy nie beda brzmiaty
glosniej niz sasiadujacy program. Nadawcy powinni ustanowi¢ jasne limity w zakresie uzycia
kompresji 1 ujednolicania reklam dostarczanych nadawcom przez strony trzecie”. Ponadto
Kodeks przestrzega nadawcow, aby zwracali szczeg6lng uwage na efekty dzwigkowe, ktore
moga przestraszy¢ widzow 1 stuchaczy. Dzwigki takie jak syreny, trabki, dzwonki
telefoniczne czy pisk opon nie moga by¢ umieszczane na poczatku spotu reklamowego.

Izrael

W Izraelu nie istnieja przepisy prawne regulujace kwesti¢ tzw. ,,glosnej reklamy”,
jednak w skutek wielu skarg, regulator rynku (The Second Television and Radio Authority)
wpisuje w koncesje na nadawanie obowiazek utrzymania réwnowagi glosnosci reklam
wzgledem reszty programu. Wedlug ostatnio przeprowadzonych badan, dzigki stosowanym
przez nadawcow urzadzeniom, ktore monitoruja poziom dzwigku i umozliwiaja automatyczne
Sciszanie ,,gto$nych reklam”, problem ten przestat istniec.

Kanada

Mimo iz problem tzw. ,glosnej reklamy” jest znany regulatorowi rynku CRTC
(Canadian Radio-television and Telecommunications Commission) to, ani on, ani organizacja
branzy reklamy ASC (Advertising Standards Canada) nie podjety si¢ regulacji tej kwestii.
Jednakze wobec narastajacych skarg widzow i stuchaczy, w 2005 r. powstata grupa robocza,
w sktad ktorej weszli przedstawiciele kanadyjskich operatorow kablowych, dystrybutoréw
sygnatu satelitarnego, nadawcoéw telewizyjnych i producentdow reklam. Grupa ta okreslita
obowiazujace parametry i udoskonalita procedury. W tej chwili na przyktad producenci maja
mozliwo$¢ skontrolowania poziomu glosnosci dzwigku wszystkich sktadnikéw programu, a
dystrybutorzy i operatorzy kablowi moga zainstalowaé¢ urzadzenia nie dopuszczajace do
nadmiernych ,,skokow” glosno$ci. Nie wszyscy korzystaja z takich urzadzen, ale sytuacja
ulegla znacznej poprawie. Grupa robocza spotyka si¢ nadal, by wymienia¢ si¢ informacjami
oraz wspolnie opracowywaé najlepsze mozliwe standardy wobec rosnacych mozliwosci
technologicznych. W spotkaniach grupy uczestnicza réwniez przedstawiciele CRTC, ktorzy
przedstawiaja m.in. statystyki oraz skargi od widzow.

Kanadyjski regulator doradza telewidzom na swej stronie internetowej, jakie kroki
moga podjaé, aby samodzielnie ztagodzi¢ dokuczliwe zmiany glo§nosci programu — gtownie
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chodzi o naklonienie firmy dostarczajacej sygnal do odbiornika, by zainstalowata
odpowiednie urzadzenia.

Malta

Na Malcie nie ma przepisow dotyczacych kwestii ,,glosnych reklam”, mimo ze
problem pojawia si¢ sporadycznie. Maltanski regulator rynku audiowizualnego nie otrzymat
zadnej formalnej skargi w tej sprawie do wrzesnia 2006.

Niemcy

Landowi regulatorzy rynku mediow elektronicznych (tzw. Landesmedienanstalten)
otrzymuja wiele skarg w tym zakresie. Mimo to nie zostaly przyjete zadne przepisy w tym
wzgledzie, gdyz ,.glo$na reklama” jest wynikiem specyficznej kompresji dZwigku oraz czgsto
subiektywnego odbioru widza. Ostatnio VPRT, organizacja branzowa zrzeszajaca nadawcow
komercyjnych, po raz kolejny zapewnita, iz nie ma mozliwosci wptynigcia na harmonizacje
glos$nosci reklamy z innymi czg$ciami programu.

Nowa Zelandia

Mimo iz problem tzw. ,,glo$nej reklamy” jest znany w Nowej Zelandii, to nie ma w
tym kraju zadnych regulacji w tej kwestii.

Stany Zjednoczone

Problem tzw. ,,gto$nych reklam” jest dotkliwy dla amerykanskich odbiorcow. W lipcu
br. do Izby Reprezentantow Kongresu wptynat projekt ustawy, ktora miata zobowiaza¢ FCC
(Federal Communications Commission), amerykanskiego regulatora ds. mediow
elektronicznych, do okreslenia przepisow zapobiegajacych emisji reklam o wyzszym
poziomie glo$nosci niz sasiadujacy program. Ostatecznie projekt ten nie zostat przyjety. FCC
zamieszcza na swojej stronie internetowej porady, jakie urzadzenia mozna zastosowac, aby
ustabilizowa¢ roznice glo$nosci pomigdzy gldwnym programem a towarzyszacymi mu
spotami reklamowymi. Sa to gtownie funkcje w ,,menu” odbiornika lub pilota. W bardziej
zaawansowanych technologicznie urzadzeniach, takich jak ,.kino domowe”, pomocne moga
by¢ automatyczne urzadzenia takie jak: automatyczna regulacja wzmocnienia (AGC), audio-
kompresor, ogranicznik amplitudy sygnatow, ,audio expander” - zwigkszajacy zakres
dzwickow, ktéry moze takze zmniejsza¢ szumy tla, a takze ,,audio filters” — ktore pozwalaja
eliminowac konkretne czestotliwosci dzwickow.

Wielka Brytania

Kwestia glosnosci reklamy podlega w Wielkiej Brytanii samoregulacji a organizacja
odpowiedzialng w tym wzgledzie jest CAP (Committee of Advertising Practice). Artykul 6.9
wydanego w 2004 roku przez CAP Kodeksu Standardow Reklamy Telewizyjnej brzmi
nastgpujaco: ,,Reklamy nie moga by¢ za glo$ne oraz piskliwe. Moc transmisji studyjnej nie
moze zosta¢ podniesiona podczas przerw reklamowych”.

129



VII. Miedzynarodowy kontekst regulacji rynku radiowo-telewizyjnego

Wiochy

We Wrtoszech istnieje ogdlny przepis zakazujacy nadawcom nadawania blokow
reklamowych glosniej niz inne cz¢sci programu. Wioski regulator AGCOM nigdy jednak nie
przyjal zadnych przepisow wykonawczych w tym wzgledzie, z powodu trudno$ci w
okresleniu wtasciwych parametrow. Kwestia ta powrécita latem 2006 r., kiedy to minister
komunikacji, ze wzgledu na liczne skargi od organizacji konsumenckich wezwat AGCOM do
podjecia dziatan w tym zakresie. W rezultacie 20 lipca 2006 r. AGCOM przyjeta dokument
modyfikujacy rozporzadzenie na temat reklamy oraz oglaszajacy podjgcie badan majacych
okresli¢ wymagane parametry techniczne.

7.2. Pomoc publiczna w zwigzku z wprowadzaniem telewizji cyfrowej w
wybranych krajach Unii Europejskiej

Austria

W celu wspomagania odbiorcow oraz nadawcow w procesie cyfryzacji w Austrii
powotano specjalny fundusz (Austrian Digitization Fund). Jest on finansowany ze $rodkéw
abonamentowych, ktore wptywaja bezposrednio do budzetu panstwa. W funduszu tym
przewidziano $rodki na wspieranie projektow pilotazowych i badawczych zwiazanych z
telewizja cyfrowa (np. EPG) oraz jej wdrazanie na terytorium Austrii. W funduszu tym
przewidziano $rodki dla nadawcow w zwiazku z jednoczesnym nadawaniem sygnatu w
sposob analogowy 1 cyfrowy. Ponadto przewidziano subsydia dla konsumentow na zakup
dekoderéw do odbioru sygnatu cyfrowego, jesli ich cena bedzie powazna bariera, przy czym
na najwigksze wsparcie moga liczy¢ konsumenci, ktorzy zdecyduja si¢ na taki zakup na
wczesnym etapie. Dodatkowo przewidziano dotacje na zakup dekoderow dla gospodarstw
domowych o niskich dochodach. Budzet funduszu finansowanego z budzetu panstwa wynosi

7,5 mln EUR rocznie i pochodzi ze $rodkéw abonamentowych. Srodki finansowe
pochodzace z funduszu przydzielane sa za pomoca grantow. Wysokos$¢ grantOw nie moze
przekracza¢ 50% kosztéw danego projektu.

W grudniu 2003 roku wladze austriackie notyfikowaly w Komisji Europejskiej
powyzszy projekt funduszu, a w marcu 2005 roku Komisja uznala, ze jest on zgodny z
przepisami UE.

Francja

Na podstawie ustawy o radiofonii i1 telewizji gwarantujacej calemu spoteczenstwu
dostep do programow telewizyjnych bez wzgledu na technologie odbioru, rzad francuski
opracowal program pomocy dla najubozszych w zwiazku z przej$ciem na nadawanie cyfrowe.
Program opiera si¢ na mechanizmie wspotpracy w ramach PPP (projekt grupy partnerstwa
publiczno-prywatnego) z udziatem dotychczasowych analogowych nadawcoéw, ktorzy biora
udziat w procesie konwersji cyfrowej (ich udziat w tym projekcie jest jednym z dwoch
warunkoéw koniecznych do spelnienia w zamian za mozliwos$¢ przedtuzenia cyfrowej konces;ji
o 5 lat). Program opiera si¢ m.in. na nastepujacych zatozeniach:

e Zapewnienie przez dotychczasowych ogélnokrajowych nadawcow oferujacych programy
rozpowszechniane droga naziemna analogowa naziemnej cyfrowej oferty programowej
dostegpnej dla 95% mieszkancoéw kraju. Ci nadawcy, ktérzy spetnia powyzsze kryterium,
otrzymaja 5-letnie przedtuzenie koncesji cyfrowych. Natomiast nadawcy, ktorych
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powyzsze nie dotyczy, réwniez moga ubiegaé si¢ o 5S-letnie przedtuzenie koncesji
cyfrowej pod warunkiem podjgcia dodatkowego zobowiazania w zakresie poszerzenia
zasiggu powierzchniowego oraz udostgpnienia swojej oferty programowe;.

e Zapewnienie przedtuzenia koncesji o 5 lat rowniez tym nadawcom, ktorzy tak jak
powyzej - zobowiaza si¢ udostgpni¢ swoje programy w bezplatnej ofercie satelitarnej, a
po drugie -zobowiaza si¢ do wejscia w sktad grupy partnerstwa publiczno-prywatnego
(PPP), ktorego zadaniem jest prowadzenie dziatan wspierajacych na rzecz najubozszych,
uznanych za niezdolnych do nabycia ze srodkow wtasnych odbiornikow umozliwiajacych
odbior naziemnej telewizji cyfrowe;.

e Zapewnienie utatwien dla telewizyjnych nadawcow lokalnych. Maja oni zagwarantowane
prawo do nadawania cyfrowego do 31 marca 2015 r.

e Zapewnienie pomocy dla widzéw zwolnionych z oplaty abonamentowej, ktorzy droga
analogowa odbierali wyltacznie niekodowane naziemne programy telewizyjne a ich
dochody nie przekrocza putapu. Pomoc ta begdzie $wiadczona w ramach projektu
partnerstwa publiczno-prywatnego. Pomoc ta bgdzie uwzglednia¢ zasadg neutralno$ci
technologicznej oraz techniczne mozliwosci odbioru na danym terenie.

e Mozliwos$¢ uzyskania przez dotychczasowych ogoélnokrajowych analogowych nadawcow
komercyjnych czgstotliwosci na nowy, dodatkowy kanal telewizyjny, ktorego
uruchomienie moze nastapi¢ nie wczesniej niz po dacie switch-off (czyli po 30.11.2011
r.). Jest to rodzaj rekompensaty za przerwanie analogowej emisji ich programow przed
ustalonym w pierwotnej koncesji terminem oraz za zmniejszanie si¢, poczawszy od 2008
r. zasiggu ich sygnatu analogowego.

Niemcy

Berlin-Brandenburgia

W zwiazku z tym, ze w ramach procesu konwersji nadawcy komercyjni musieli
zrezygnowac¢ z przyznanych im bezterminowo koncesji analogowych Medienanstalt Berlin-
Brandenburg - Mabb, lokalny regulator rynku audiowizualnego, wprowadzil wsparcie
finansowe w postaci rekompensaty kosztéw przej$cia na nadawanie w systemie cyfrowym dla
nadawcow prywatnych, co miato ich sktoni¢ do przechodzenia na ten sposéb nadawania.
Wsparcie to wynosito od 60 do 70 tys. EUR rocznie. Ponadto Mabb w porozumieniu z
instytucjami opieki spotecznej zorganizowat akcje wyposazania gospodarstw domowych o
niewielkich dochodach w dekodery cyfrowe po niskiej cenie. Regulator zarezerwowal w
swoim budzecie 1 mln EUR na pokrycie kosztéw zakupu dekodera pod warunkiem pokrycia
25% kosztow jego zakupu przez opieke spoteczng. Organizacje opieki spotecznej przejety na
siebie oceng zasadnosci pomocy i dystrybucje dekoderéw. Zgodnie z niemieckimi przepisami
o opiece spotecznej, kazdy obywatel ma prawo do posiadania odbiornika telewizyjnego oraz
do odbioru programu telewizyjnego. Ten rodzaj wsparcia ograniczony byt jedynie do okresu
switch-over 1 objat gospodarstwa, ktore wczesniej korzystaty jedynie z drogi naziemnej do
odbioru telewizji. W ten sposéb rozdysponowano 6 tysigcy dekoderow.

W listopadzie 2005 roku Komisja uznata, ze udzielona nadawcom komercyjnym
pomoc w wysokosci ok. 4 milionéw EUR jest niezgodna z zasadami udzielania pomocy
publicznej okreslonymi w Traktacie o WE, poniewaz zaktoca konkurencjg. Jednoczes$nie
Komisja wskazata, iz pomoc udzielona nadawcom, ktora nie zostala jej notyfikowana,
podlega zwrotowi. Komisja zwrdcita uwage, iz pomoc publiczna przyznana nadawcom przy
wprowadzaniu cyfrowej telewizji naziemnej w Berlinie-Brandenburgii nie byta udzielona na
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podstawie szczegodlnych kosztéw z tym zwiazanych, a wsparcie zostalo udzielone bez
odpowiedniego uzasadnienia nadawcom, ktorzy jednoczesnie skorzystali z otrzymania
darmowych koncesji cyfrowych. Wskazano réwniez, iz taka forma pomocy posrednio
uprzywilejowata naziemna telewizj¢ cyfrowa w odniesieniu do innych konkurencyjnych
platform, co narusza zasadg neutralnosci technologiczne;.

W styczniu 2006 roku regulator rynku mediéw elektronicznych ztozyt do Sadu
Pierwszej Instancji ETS odwotanie od negatywnej decyzji Komisji z listopada 2005 r.
Aktualnie jeszcze nie zapadl wyrok w tej sprawie.

Polnocna Nadrenia — Westfalia (NRW)

Landesanstalt fiir Medien Nordrhein-Westfalen (LfM), regulator rynku mediéw
elektronicznych w NRW opracowat projekt wprowadzenia DVB-T w NRW w okresie pigciu
lat i przewidzial na ten cel budzet w wysokosci 6,8 min EUR. Projekt ten zostal notyfikowany
w Komisji Europejskiej. Wsparcie finansowe odnosi si¢ do uiszczanych przez nadawcéw
prywatnych oplat za mozliwo$¢ transmisji w sieci DVB-T. We wspomnianym okresie
wsparcie stanowi $rednio 30 % obcigzajacych nadawcow optat za mozliwos$¢ transmisji. W
pierwszym roku pomoc stanowita 40 % tych optat a w kazdym kolejnym roku pomniejszano
ja o pig¢ punktow procentowych, aby w piatym roku osiagnaé poziom 20 %. Zgodnie z
wytycznymi pomoc zmniejszana jest o kwot¢ zaoszczedzona przez nadawcoéw w zwiazku z
zakonczeniem transmisji analogowych. Pomoc finansowa na rzecz prywatnych nadawcéw
zostala przyznana w formie bezzwrotnych dotacji. I tak w przypadku kanatow Viva,
Eurosport, CNN i Terra Nova przewidywana pomoc finansowa w okresie pigciu lat wyniesie
ogotem 4 050 tys. EUR. Natomiast w przypadku grupy RTL, ktérej zostal przydzielony caly
multipleks z czterema kanalami, LfM nie przewidziata Zzadnego wsparcia finansowego,
poniewaz RTL uzyskuje znaczace oszczednosci w zakresie kosztow w zwiazku z
zakonczeniem transmisji z wykorzystaniem naziemnej sieci analogowej. Z kolei dla
ProSiebenSat.1, ktéremu przyznano caty multipleks, przewidywano wsparcie finansowe w
wysokosci 550 tys. EUR rocznie przez caly okres pigciu lat, co w danym okresie wyniesie
facznie 2 750 tys. EUR.

W pazdzierniku 2007 roku Komisja Europejska uznala, ze niemieckie plany
finansowania czg$ci oplat nadawcow komercyjnych w zwiazku z naziemna cyfrowa
transmisja ich programow (DVB-T) w Poélnocnej Nadrenii-Westfalii nie sa zgodne z
regulacjami prawnymi Unii Europejskiej dotyczacymi pomocy publiczne;.

Bawaria

Bayerische Landeszentrale fiir neue Medien (BLM) regulator rynku mediéw
elektronicznych w Bawarii opracowat projekt wprowadzenia DVB-T w Bawarii w okresie
czterech lat 1 przewidzial na ten cel budzet w wysokosci 2,4 mln EUR. Projekt ten zostat
notyfikowany w Komisji Europejskiej. Ze srodkéw tych 300 tys. EUR zostalo przewidziane
na kampani¢ informacyjna majaca na celu poinformowanie konsumentow o przej$ciu na
telewizjg cyfrowa, a 2,1 min EUR zostanie przeznaczone na rzecz prywatnych nadawcow w
celu wsparcia dla transmisji ich programoéw w sieci DVB-T. Pomoc finansowa na rzecz
prywatnych nadawcow zostata przewidziana w formie bezzwrotnych dotacji. W pierwszym
roku pomoc ta wyniesie 600 tys. EUR, a w okresie trzech nastgpnych lat 500 tys. EUR.
Zgodnie z projektem BLM pomoc finansowa oblicza si¢ wedlug metody uwzgledniajacej
cztery kryteria. Metoda ta ma zastosowanie do pojedynczych kanatow programowych
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prywatnych nadawcow. Za spethienie kazdego z czterech kryteriow kanal moze uzyskac
jeden punkt. Kryteria te sa nastgpujace:

e kanaty telewizyjne (bez ustug medialnych w rozumieniu prawa niemieckiego);

e kanaly telewizyjne, ktére uzyskaty koncesj¢ od BLM (bez nadawcéw koncesjonowanych
przez innych regulatorow rynku);

e kanaly telewizyjne uprzednio transmitujace za posrednictwem naziemnej sieci
analogowej;

e lokalne kanatly telewizyjne

Zgodnie z tymi kryteriami w zaleznosci od roku i obszaru geograficznego za kazdy
punkt mozna uzyska¢ od 10 419 EUR do 15 tys. EUR. W ramach wszystkich kanatéw, lat i
obszarow intensywno$¢ pomocy finansowej waha si¢ w granicach od 5 % do 55 % optat
ponoszonych przez nadawcéw za mozliwos¢ nadawania. Niemcy zglosity pomoc finansowa
na rzecz lokalnych kanatéw telewizyjnych oraz na rzecz krajowych kanatow telewizyjnych
jako dwa odrebne $rodki. W przypadku obu beneficjentéw pomoc finansowa obliczana jest na
podstawie wyzej wymienionej metody.

Podobnie jak w przypadku Polnocnej Nadrenii-Westfali w lipcu 2006 roku Komisja
Europejska wszczeta formalne postgpowanie w sprawie finansowania z budzetu panstwa
nadawcow komercyjnych w zwiazku z przej$ciem na nadawanie cyfrowe w Bawarii.

Szwecja

W Szwecji nie zastosowano typowych srodkéw wsparcia finansowego dla procesu
przejs$cia na nadawanie naziemne w systemie cyfrowym. Rzad Szwecji uznat, ze rozbudowa
cyfrowej sieci naziemnej powinna zosta¢ w cato$ci sfinansowana przez uczestniczace w niej
przedsigbiorstwa, czyli nadawcow oraz wiascicieli sieci, a nie przez panstwo.

W lipcu 2006 roku Komisja Europejska, na skutek skargi ztozonej przez operatoréw
satelitarnych, wszczeta formalne postgpowanie w celu sprawdzenia czy nalezaca do panstwa
spotka Teracom AB (oraz zalezna od niej spotka Boxer), ktora §wiadczy ustugi eksploatacji
sieci stuzacej do rozpowszechniania cyfrowego droga naziemna, nie otrzymywata
niedozwolonej pomocy publicznej. Watpliwosci Komisji wzbudzity nastgpujace kwestie:

e Posrednie wsparcie finansowe spotki Teracom AB poprzez oplaty za transmisjg, ktore
szwedzka telewizja publiczna (SVT) uiszczala za ustugi transmisji §wiadczone przez
spotke Teracom z wykorzystaniem analogowej i cyfrowej sieci naziemne;.

e Posrednie wsparcie finansowe, jakie zostatlo udzielone spolce Teracom w formie
panstwowej gwarancji kredytowej w kwocie do 2 mld SEK(ok. 210 mln EUR).

e Bezposrednie wsparcie finansowe Teracom w formie warunkowego wktadu kapitalowego
w kwocie ok. 500 mln SEK(okoto 52,5 mln EUR) podlegajacego zwrotowi.

W grudniu 2006 roku Komisja Europejska podjeta decyzje, ze srodki finansowe
zwiazane z wprowadzeniem telewizji naziemnej cyfrowej w Szwecji nie stanowia pomocy
panstwa w rozumieniu art. 87 ust.1 Traktatu WE.

Nalezy wspomnie¢, iz pomimo rozwazania takiej mozliwo$ci przez szwedzki rzad i
parlament, nie wprowadzono subwencjonowania dekoderow do odbioru telewizji cyfrowe;.
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Wielka Brytania

Na jesieni 2005 r. rzad Wielkiej Brytanii oglosil razem z terminarzem wylaczania
czestotliwosci analogowych na cele transmisji telewizyjnych wprowadzenie programu
pomocowego dla niektdrych grup spotecznych.

Program ten przewiduje pomoc dla osoéb, ktore przekroczyty 75 rok zycia oraz dla
0sob niepelnosprawnych, polegajaca na dostarczeniu urzadzenia umozliwiajacego odbior
transmisji cyfrowych na domowym sprzecie odbiorczym (w szczegdlnosci dekoderow - STB),
a takze instalacji tego urzadzenia oraz pomocy w zapoznaniu si¢ z jego obstuga. Ponadto
przewidziano wsparcie na przystosowanie do odbioru transmisji telewizyjnych w technice
cyfrowej niezaleznie od tego czy odbiorca wybierze naziemna platforme dostgpu.

Program finansowany jest przez BBC w ramach przychodéw z opflat
abonamentowych. BBC zagwarantowano coroczne podwyzszenie wplywow z oplat
abonamentowych powyzej inflacji w zwiazku z przejSciem na nadawanie cyfrowe oraz
wspomnianymi wyzej dodatkowymi obowiazkami natozonymi na nadawce.

Zasadniczo jednak pomoc panstwa ma wymiar ograniczony a koszty zwiazane z
konwersja ponosza przede wszystkim nadawcy i1 uzytkownicy. Poza wspomniang grupa osob
starszych 1 niepetnosprawnych rzad Wielkiej Brytanii nie podjat decyzji o szerokim
subsydiowaniu zakupu dekoderow STB przez konsumentow.

Jednym z nielicznych dziatan wspierajacych rozwdj DTT bylo zniesienie oplat
taryfowych na pierwszy 12 letni okres multipleksowania DTT.

Sytuacja ulegla zmianie, gdy w pazdzierniku 2007 roku brytyjskie wladze
notyfikowaty w Komisji Europejskiej propozycje wsparcia finansowego w postaci grantu w
wysokos$ci 14 min £ dla spotki Channel 4 na pokrycie kosztow zwiazanych z przejSciem na
nadawanie cyfrowe. Channel 4 jest nadawca zarejestrowanym jako jednoosobowa spdtka
publiczna, ktorej powierzono zadanie realizowania misji publicznej. Po kilku miesiacach, w
kwietniu 2008 roku, w zwiazku ze skarga zlozona przez nadawce komercyjnego, Komisja
Europejska rozpoczeta formalne dochodzenie na podstawie przepiséw o pomocy publicznej
Traktatow Europejskich, w sprawie wspomnianej propozycji dofinansowania z budzetu
panstwa czesci kosztow przej$cia z nadawania analogowego na cyfrowe stacji telewizyjne;j
Channel 4. Komisja nie podjeta jeszcze decyzji w tej sprawie.

Wiochy

Wilochy rozpoczety proces cyfryzacji ustawa nr 66 z dnia 20 marca 2001 r., ktora
stanowila, Ze przejScie na technologi¢ nadawania cyfrowego (switch over) i wylaczenie
nadawania analogowego (switch off) powinny nastapi¢ do grudnia 2006 r. Od konca 2003 r.
nadawanie cyfrowe (DVB-T) odbywato si¢ jednoczes$nie z nadawaniem analogowym (faza
simulcast). 30 sierpnia 2006 r. Minister Laczno$ci oglosil, ze termin switch off zostaje
ostatecznie przetozony na 30 listopada 2012. Jednoczesnie w ustawie z 2001 roku okreslono
podstawe prawna dla przyznania dotacji ze $rodkow publicznych uzytkownikom, ktorzy
kupuja lub wypozyczaja dekoder umozliwiajacy odbidr programdéw rozpowszechnianych
droga naziemna w technice cyfrowej (standard DVB-T) oraz powiazanych ustug
interaktywnych. Dotacja ta zostaly réwniez objete dekodery wykorzystujace technologie
DVB-C, przeznaczone do odbioru cyfrowej telewizji droga kablowa, jasnego wskazania w
ofercie handlowej przeznaczonej dla uzytkownikéw dostawcow tresci, z ktorymi podmioty
posiadajace platform¢ kablowa ustality zasady i warunki odtwarzania sygnatu kablowego
nadawanego za posrednictwem technologii naziemnej telewizji cyfrowej. W przepisach tych
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pomini¢to dofinansowanie urzadzen do odbioru sygnalu cyfrowego droga satelitarna. Rzad
wtoski nie notyfikowat tego programu pomocowego w Komisji Europejskie;.

Na podstawie wspomnianych przepisow w ustawie budzetowej na 2004 roku
wprowadzono nastgpujace rozwiazanie: ,,W roku 2004 kazdemu uzytkownikowi ustug
radiowo-telewizyjnych, ktory wywiazat si¢ w danym roku z obowiazku wniesienia oplaty
abonamentowej, a ktory kupuje lub dzierzawi odpowiedni aparat umozliwiajacy odbior, w
wersji niekodowanej 1 bez kosztow dla uzytkownika i1 dla dostawcy tresci, sygnatlu
telewizyjnego w naziemnej technologii cyfrowej (DVB-T/DVB-C) oraz powiazanych ustug
interaktywnych, przystuguje dotacja ze srodkoéw publicznych w wysokosci 150 EUR. Dotacje
przyznawane sa do tacznej wysokosci 110 mln EUR.”. W ustawie budzetowej na rok 2005
taczna wysoko$¢ dotacji pozostata na tym samym poziomie (110 mln EUR), ale dotacj¢ na
zakup dekodera obnizono do 70 EUR.

Wspomniane dotacje cieszyly si¢ duzym powodzeniem i skorzystato z nich ok. 2 min
osOb a dzigki ekonomii skali w produkcji, ktora umozliwita ten wzrost popytu, cena
dekoderéw interaktywnych dla konsumentéw spadia z okoto 300-350 EUR w 2003 roku do
150 EUR w czerwcu 2005 roku 1 tylko 70 - 90 EUR we wrze$niu 2005 r.

Natomiast w ustawie budzetowej na rok 2006 wprowadzono dotacje na dekodery
przystugujace uzytkownikom z regionow Sardynii 1 Valle d'Aosta, w wysokosci 90 EUR dla
sprzgtu zakupionego w okresie od 1. do 31. grudnia 2005 r. oraz 70 EUR dla wyrobéw
zakupionych po 1 stycznia 2006 r. Laczna wysoko$¢ dotacji wynosita ok. 10 mln EUR.

Wobec okreslonych warunkéw przyznawania dotacji na zakup dekoderéw cyfrowych
oraz na skutek skarg wniesionych przez firmy Sky Italia (ptatna telewizja satelitarna nalezaca
do News Corporation) i Europa 7 (posiada koncesj¢ na nadawanie analogowe od 1999 roku
ale nie rozpoczeta nadawania, poniewaz nie przyznano jej jeszcze czg¢stotliwosci), Komisja
Europejska w grudniu 2005 r. wszczeta postgpowanie. Komisja wskazala, ze pomimo iz
bezposrednimi beneficjentami dotacji sa uzytkownicy koncowi, wspomniany $rodek pomocy
moze przynosi¢ posrednie korzysci producentom dekoderow, nadawcom telewizyjnym
korzystajacym z naziemnych platform cyfrowych i operatorom sieci, ktore odbieraja sygnal.
W styczniu 2007 roku Komisja Europejska wydata dwie decyzje w sprawie dofinansowania
dekoderow cyfrowych we Wloszech. W pierwszej uznala, ze subsydiowanie dekoderow
cyfrowych, ktore miato miejsce we Wioszech w 2006 roku nie narusza przepisOw o pomocy
publicznej. Zdaniem Komisji wspomniane dotacje byty oferowane do wszystkich dekoderéw
niezaleznie od platform nadawczych i w zwiazku z tym byly one neutralne technologicznie i
proporcjonalne do celu, jakim jest promowanie przej$cia na nadawanie cyfrowe. Natomiast w
drugim przypadku Komisja uznala, ze subsydiowanie, ktore miato miejsce w 2004 i 2005
roku bylo niezgodne z przepisami dotyczacymi pomocy publicznej, poniewaz nie bylo
neutralne technologicznie oraz wypaczalo konkurencj¢ poprzez wylaczenie technologii
satelitarnej. Ostatecznie Komisja zdecydowata, Zze nadawcy, ktorzy otrzymali najwigksze
korzysci z subsydiéw, powinni zwroci¢ uzyskana pomoc publiczna.
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Wybrane formy pomocy dla nadawcow publicznych w procesie konwersji cyfrowej
Tabela nr 50

Kraj Zrédlo finansowania Suma przyznana

Finlandia Podwyzszenie abonamentu, | brak danych
nadawca publiczny moze sprzedac
aktywa w celu finansowania DTT

Niemcy Podwyzszenie abonamentu brak danych
Szwecja Podwyzszenie abonamentu (przez | 65,62 min EUR
5 lat)

Wielka Brytania (BBC) Podwyzszenie abonamentu, srodki | brak danych
przeznaczone dla telewizji
publicznej do rozwoju na

wszystkich platformach

Austria Specjalny fundusz (,,Digitization | 7,5 mln EUR rocznie
fund”), m.in. dla nadawcow
publicznych

Czechy Podwyzszenie abonamentu brak danych

Zrédlo: Final Report. Working Group on Digital Terrestrial Television in EPRA Countries. Coordinated by
AGCOM (Italy), czerwiec 2004.
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VIIL. KONIECZNE ZMIANY PRAWNE W ZAKRESIE
USTAW REGULUJACYCH DZIALALNOSC
NADAWCOW RADIOWYCH I TELEWIZYJNYCH

Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji podobnie jak w latach poprzednich przedstawia
ponizej wykaz postulatow, dotyczacych zmian prawnych w zakresie ustaw regulujacych
dziatalno$§¢ nadawcéw, ktore pomimo uptywu co najmniej roku od ich prezentacji nadal
pozostaja aktualne i niekiedy stanowia istotng przeszkodg¢ w prawidtowym funkcjonowaniu
rynku mediow audiowizualnych.

W zwiazku z powyzszym KRRIiT przedstawia do rozwazenia nastgpujace postulaty
prawne:

Kompleksowe uregulowanie kwestii finansowania oraz modelu prawno - organizacyjnego
spoltek publicznej radiofonii i telewizji

Wyniki analiz zaréwno kondycji finansowej, jak i oferty programowej spotek
publicznej radiofonii 1 telewizji wskazuja na konieczno$¢ podjecia pilnych dziatan
legislacyjnych w celu stworzenia modelu ustrojowego mediow publicznych okres$lajacego ich
wlasciwe miejsce na rynku audiowizualnym, jako instytucji bedacych dobrem publicznym
1 realizujacych misj¢ publiczna.

Konieczne jest zapewnienie wystarczajacego poziomu finansowania spétek publicznej
radiofonii i telewizji ze §rodkoéw publicznych.

Wypehianiu misji nadawcy publicznego nie sprzyja uzaleznienie — niepokojace
zwlaszcza w przypadku telewizji publicznej — od wplywoéw reklamowych. Rezultatem jest
zauwazalna komercjalizacja zawartosci programowej. Obecno$¢ nadawcoéw publicznych
na rynku reklamowym jest potrzebna jako swoisty probierz popularnosci i1 atrakcyjnosci
oferty programowej, niec moze jednak stanowi¢ punktu odniesienia do tworzenia programu.
Przed wprowadzeniem ewentualnych ograniczen w emisji przekazow komercyjnych nalezy
jednak oszacowa¢ wielko§¢ ubytku w przychodach wlasnych nadawcéw publicznych w
wyniku wprowadzenia ograniczeh. W przeciwnym razie zagrozona zostanie zdolno$¢
nadawcow publicznych do wykonywania natozonych na nich obowiazkow.

W $wietle powyzszego, konieczne jest stworzenie precyzyjnych ustawowych
kryteriow, na podstawie ktorych mozna oceni¢ na ile program nadawcoéw publicznych
wypelnia zobowiazania misyjne. Musi to si¢ odby¢ w §cistym powiazaniu z mechanizmami
finansowania, gwarantujacymi mozliwo$¢ realizacji tych zobowiazan, jak rowniez w zgodzie
z wymogami Unii Europejskiej dotyczacymi jasnego okreslenia misji nadawcow publicznych
1 przeznaczenia srodkow publicznych jedynie na ten cel.

Nie mozna tutaj pomina¢ roli oddziatow terenowych telewizji publicznej oraz
rozglosni regionalnych Polskiego Radia, a zwtaszcza ich kulturotwoérczej i integracyjnej roli
wobec spotecznosci lokalnych. Zauwazalne sa tendencje do wypetniania programéw
oddziatéw terenowych TVP pasmem wspdlnym, jak tez rosnacy udzial muzyki kosztem
stowa 1 audycji poswigconych regionom w rozgtosniach regionalnych Polskiego Radia.
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Dlatego tez, zdaniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, polityka panstwa
powinna klas$¢ silny nacisk na ochrong i rozwdj regionalnej dziatalno$ci programowej, jako
kluczowego budulca pluralistycznej oferty programowe;.

Wszelkie zmiany sposobu finansowania radiofonii i telewizji publicznej maja
poszerzy¢, a nie zmniejszy¢ zakres wypelniania przez nie podstawowych zadan publicznych,
w tym zapewni¢ im mozliwo$¢ dotarcia z atrakcyjnym i wartosciowym programem do jak
najwigkszej widowni.

Nowelizacja art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewigji: doprecyzowanie definicji misji
publicznej

Ustawowa definicja misji publicznej zawarta w art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii
i telewizji stwarza mozliwo$¢ wielu interpretacji. Swiadcza o tym sprawozdania z rocznej
dzialalnosci programowej nadawcow. Z ich analizy wynika, ze poszczego6lni nadawcy stosuja
niejednolite kryteria kwalifikacji tych samych rodzajow audycji do kategorii tzw. audycji
misyjnych. Jedni za audycje realizujace misj¢ rozumiejq zaréwno tresci i formy, dotyczace
nie tylko kultury wysokiej, ale tez rozrywki, informacji, sportu, czy tresci obrazujacych rézne
problemy spoteczne. Inni natomiast, misj¢ ograniczaja wytacznie do tzw. kultury wysokie;.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nie zgadza si¢ z takim waskim rozumieniem
misji. Wedlug KRRiT program misyjny to taki, ktory adresowany jest do szerokiego kregu
odbiorcow, zroznicowanego pod wzgledem wieku, wyksztatcenia, miejsca zamieszkania oraz
ptci. W programie takim, w opinii KRRiT, realizowane sa wszystkie zadania, ktére wymienia
art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji (m.in. dostarczanie informacji, udost¢pnianie dobr
kultury 1 sztuki, ulatwianie korzystania z o§wiaty i dorobku nauki, upowszechnianie edukacji
obywatelskiej, dostarczanie rozrywki). Program misyjny umozliwia debat¢ publiczna,
prezentuje problematyke spoteczna, gospodarcza, polityczna, dotyczaca rdznych Srodowisk,
przeprowadza transmisje wydarzen publicznych zaréwno politycznych, jak i wydarzen
religijnych, czy sportowych, a takze zawiera ofert¢ adresowana do dzieci i mlodziezy.
Istotnym zadaniem jest rozpowszechnianie odrgbnej oferty programowej na uzytek srodowisk
polonijnych oraz $rodowisk mniejszosci narodowych 1 etnicznych, za§ w kraju, obok zadan
z zakresu edukacji 1 popularyzacji wiedzy - prowadzenie dziatalno$ci produkcyjnej zwiazanej
z tworczoscia audiowizualng oraz popieranie 1 patronowanie tworczosci artystycznej,
literackiej, naukowej. Bardzo istotna kwestia jest rowniez zapewnienie odbiorcom
powszechnego dostepu do korzystania z oferty programéw misyjnych.

W swietle powyzszego KRRiT uwaza za konieczne doprecyzowanie tej definicji
poprzez nowelizacjg art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.

Dostosowanie ustawy o radiofonii i telewizji do rozwoju technologicznego ustug
audiowizualnych, w tym zapewnienie neutralnosci technologicznej przepisow w tym
zakresie

W znowelizowanej ustawie o radiofonii 1 telewizji powinno zosta¢ wprowadzone
pojecie medialnych ustug audiowizualnych (linearnych oraz nielinearnych), obejmujace
swym zakresem telewizj¢ analogowa i1 cyfrowa — zaro6wno kablowa, naziemna i satelitarna,
telewizjg¢ IP, telewizj¢ mobilna (wykorzystujaca system UMTS i inne wraz z rozwojem
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technologii), jak tez ustugi nielinearne (np. video on demand). Takie podejscie do nowelizacji
ustawy o radiofonii i telewizji pozwoli z jednej strony obja¢ rynek nowych technologii
regulacjami panstwa, a z drugiej zapewni technologiczna neutralno$¢ uregulowan prawnych,
umozliwiajac rowne traktowanie podmiotdw, $wiadczacych takie same ustugi za pomoca
roznych technologii.

Bardzo pilne jest wpisanie do ustawy rozpowszechniania programu telewizyjnego w
systemie DVB-H (telewizja mobilna) i DVB-T. Obydwa systemy sa juz faktem, w
pazdzierniku 2008 roku Prezes UKE ogtlosit konkurs na rezerwacj¢ czgstotliwosci z zakresu
470 -790 MHz, przeznaczonych do $wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych, w tym
rozprowadzania programéw radiofonicznych lub telewizyjnych, na obszarze catego kraju, w
technologii DVB — H, w radiokomunikacyjnej sluzbie radiodyfuzyjnej. Zgodnie z
dokumentacja konkursowa w multipleksie beda rozpowszechniane jedynie programy
posiadajace koncesje wydana przez polskiego regulatora. Telewizja mobilna — jak wskazuja
do$wiadczenia innych panstw — jest ustuga specyficzna - i najprawdopodobniej konieczne
bedzie tworzenie odrgbnych programéw na potrzeby tej platformy.

Zroinicowanie kryteriow ustawowych dla programow kodowanych i niekodowanych
w zakresie rozprowadzania i rozpowszechniania

Obowiazujaca ustawa o radiofonii 1 telewizji stawia znak rowno$ci pomigdzy
programami kodowanymi (wymagajacymi do odbioru dodatkowych przystawek, tzw. set-top-
box - ow oraz kart dekodujacych), a programami przeznaczonymi do powszechnego odbioru.

Obydwa typy programow obowiazuja te same przepisy, wynikajace z art. 18 ustawy o
radiofonii i telewizji.

Nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji powinna w sposéb bardziej zréznicowany
traktowa¢ programy kodowane i niekodowane, naktada¢ na nadawce programoéw kodowanych
obowiazek wprowadzenia zabezpieczen, ktore zostanga okreslone w ustawie (dekodery, karty
dekodujace, kodowanie rodzicielskie itp.).

W przypadku zgloszenia o wpis do rejestru przez operatora programu kodowanego
powinny by¢ stosowane inne kryteria niz w przypadku programéw niekodowanych.

Przy stwierdzeniu, ze zabezpieczenia stosowane przez nadawce sa niewystarczajace, KRRiT
powinna mie¢ mozliwos¢ — przed zarejestrowaniem — nalozenia na operatora
obowiazku dodatkowego zabezpieczenia kodowanego programu, zawierajacego
kontrowersyjne tresci

Okreslenie kompetencji KRRiT w zakresie przeciwdzialania nadmiernej koncentracji
kapitatowej w mediach elektronicznych

W  ocenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, obecny stan prawny,
a w szczegoOlnos$ci przepisy ustawy o radiofonii i telewizji, nie daja w sposéb jednoznaczny
1 skuteczny mozliwos$ci badania ex ante przez Krajowa Radg Radiofonii i Telewizji procesow
koncentracji koncesjonariuszy. Wydaje si¢ by¢ wuzasadniona potrzeba ustawowego,
jednoznacznego sprecyzowania ww. zagadnienia, w sposéb niebudzacy watpliwosci zardowno
co do kompetencji KRRiT, jak i zakresu jego badania.
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Okreslenie terminu rozpatrzenia wniosku koncesyjnego

Obowiazujaca ustawa o radiofonii i telewizji nie okresla terminu rozpatrzenia wniosku
koncesyjnego. Poslugiwanie si¢ w procesie koncesyjnym terminami rozpatrzenia sprawy
okreslonymi w Kodeksie postgpowania administracyjnego (kpa) stawia Krajowa Rade
Radiofonii i Telewizji przed koniecznos$cia czgstego podejmowania uchwat o przesunigciu
terminu rozpatrzenia sprawy ze wzgledu na nieuzupeklnienie wnioskow koncesyjnych
lub konieczno§¢ nadeslania wyjasnien przez wnioskodawcg. Optymalnym terminem
na rozpatrzenie wniosku o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu w sieci
kablowej bytyby 3 - 4 miesiace (zamiast okreslonych w kpa i obecnie obowiazujacych 30 dni
lub w przypadkach szczegdlnie skomplikowanych 2 miesigcy).

Zapewnienie trwalosci wykonywania koncesji przez osoby fizyczne

Zgodnie z trescia obowiazujacej ustawy o radiofonii i telewizji, koncesja moze by¢
udzielona osobie fizycznej, posiadajacej obywatelstwo polskie i state miejsce zamieszkania
w Polsce lub osobie prawnej, ktora ma siedzibg w Polsce.

Uprawnienia, wynikajace z przyznanych koncesji sa niezbywalne. Ustawa o radiofonii
i telewizji w art. 38a pkt 3 wskazuje okreslone przypadki, dotyczace tylko spétek prawa
handlowego, w ktérych jest mozliwe przejscie uprawnien na inny podmiot, niz ten ktéremu
przyznano koncesjg, za zgoda Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. Moze to nastapic
w przypadkach taczenia, podziatu albo innego rodzaju przeksztalcen spotek handlowych.

W przypadku spotek wykonujacych koncesje, mozliwe jest nabycie/zbycie w nich
udziatow nawet do 100%.

Art. 35a ustawy o radiofonii i telewizji daje koncesjonariuszowi mozliwo$¢ zlozenia
wniosku o udzielenie koncesji na kolejny 10 letni okres, tak wigc posrednio reguluje kwesti¢
trwatosci wykonywania koncesji. Sprawa nie budzi watpliwosci w przypadku osob prawnych,
natomiast w przypadku koncesjonariuszy bgdacych osobami fizycznymi, wszystko zalezy
od prawa naturalnego, czyli dlugos$ci zycia tych osob.

W celu rozwiazania problemu mozna rozwazy¢ ustawowe ustalenie mozliwosci
przeniesienia uprawnien przez osoby fizyczne wykonujace koncesjg.

Nowelizacja przepisu art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji

Zgodnie z wymienionym artykulem ustawy nadawcy programow radiowych
itelewizyjnych sa zobowiazani do przeznaczania co najmniej 33% kwartalnego czasu
nadawania w programie utwordw stowno-muzycznych na utwory, ktore sa wykonywane
w jezyku polskim.

Zdaniem KRRIiT, ze wzgledu na to, ze nadawcy czgsto realizuja ten przepis ustawy
nadajac wymagane utwory stowno-muzyczne w jezyku polskim wylacznie lub gltownie
w porze nocnej (kiedy krag odbiorcéw jest znikomy), istnieje pilna konieczno$¢ okreslenia
w ustawie godzin w ciagu doby, w ktorych wymieniony obowiazek bedzie realizowany (pora
dzienna).

140



VIII. Konieczne zmiany prawne w zakresie ustaw...

Przepis art. 15 ust.2 odnosi si¢ wylacznie do kwoty jezykowej, w zwiazku
z powyzszym nadawcy telewizyjni usiluja wypetnia¢ dyspozycje tego przepisu poprzez
rozpowszechnianie utworow wykonywanych w jezyku polskim, ktore nie zostaly wytworzone
pierwotnie w jezyku polskim. W opinii KRRiT, taka interpretacja przepisu jest
nieuprawniona, biorac pod uwage zapis art. 1 ust. 1 pkt. 5 ustawy o radiofonii i telewizji
podkreslajacy konieczno$¢ popierania krajowej produkcji audiowizualnej. W tej sytuacii,
zdaniem KRRIiT, w ustawie o radiofonii i telewizji powinien znajdowac si¢ zapis chroniacy
w okreslonych typach programéw utwory wytworzone w jezyku polskim, ale z dodaniem
stowa ,,pierwotnie”, tak jak zostalo to okreslone w art. 15 ust. 1 ustawy w odniesieniu
do audycji wytworzonych pierwotnie w jgzyku polskim.

Ponadto zdaniem KRRiT, w ramach obowiazujacej kwoty powinien zosta¢ okreslony
wymagany udziat utworéw nowych (nowo powstatych).

Odregbna sprawa, ktora zdaniem KRRiT nalezy wzia¢ pod uwage przy nowelizacji
art. 15 ust. 2 wustawy, jest brak mozliwosci realizacji w niektérych programach
wyspecjalizowanych wymaganej kwoty utworéw, o ktérych tam mowa. Dotyczy
to w szczegolnosci Programu 2 Polskiego Radia, majacego charakter wyspecjalizowany
muzyczno-literacki, prezentujacego literatur¢ i muzyke powazna. W dziedzinie muzyki
powaznej utwory stowno-muzyczne nadawane sa z reguly w jezyku oryginatu, dlatego
tez trudno jest w tym przypadku uzyska¢ w programie tak wysoka proporcje utworéw
stowno-muzycznych w jezyku polskim, jak okreslono w art. 15 ust. 2. Ustawa nie przewiduje
zadnych wylaczen ani zmniejszenia wymaganego udzialu utwor6w w programach
wyspecjalizowanych.

Zdefiniowanie specjalizacji programu w programach radiowych

Istnieje pilna potrzeby nowelizacji w ustawie o radiofonii i telewizji definicji
programu wyspecjalizowanego w odniesieniu do programow radiowych. Ustawa w art. 4 pkt.
4a okresla, iz programem wyspecjalizowanym jest program, w ktérym nie mniej niz 70%
czasu nadawania w ciagu miesiaca, w godzinach 6.00 - 23.00, stanowia audycje i inne
przekazy realizujace przyjgta specjalizacje programu. Definicja ta nie zawiera rozrdznienia
migdzy programem radiowym a telewizyjnym. Tymczasem w przypadku radiowych
programéw wyspecjalizowanych — tematycznych (spoteczno-religijnych, akademickich,
biznesowych, poswigconych zdrowiu itd.), w ktorych specjalizacja moze by¢ realizowana
wylacznie lub niemal wylacznie poprzez audycje i inne przekazy stowne, okreslony w ustawie
udzial specjalizacji - 70% - jest trudny do wypelnienia ze wzgledu na wysokie koszty
tworzenia programow stownych.

Doprecyzowanie przepisow dotyczqcych ochrony maloletnich widzow i stuchaczy

e Usunigcie niespdjnosci art. 18 ust. Sb 1 ust. 5 1 ust. 6 pkt 3 ustawy o radiofonii i1 telewizji

W art. 18 wystgpuje niespdjnos¢ ust. 5b (Nadawcy sq zobowiqzani do oznaczania
audycji lub innych przekazow, o ktorych mowa w ust. 5 (a wigc dozwolonych w czasie
ochronnym migdzy godz. 6 a 23) (...) uwzgledniajqc stopien szkodliwosci danej audycji lub
przekazu dla matoletnich w poszczegolnych kategoriach wiekowych) oraz ust. 6 pkt 3
(uwzgledniajqc stopien szkodliwosci audycji dla matoletnich w poszczegolnych kategoriach
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wiekowych) z trescia ust. 5, ktoéry wyklucza bezwarunkowo w czasie miedzy godz. 6.00
a 23.00 wszelkie audycje mogqce mie¢ negatywny wplyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny
lub moralny rozwdj matoletnich. Nalezatloby zatem wyeliminowa¢ t¢ wieloznacznosc,
ewentualnie doprecyzowujac uzywane pojgcia: szkodliwy i majqcy negatywny wplyw.

e Doprecyzowanie przepisu wprowadzajacego obowiazek poprzedzania audycji radiowych
nadawanych w godz. 6.00 - 23.00 zapowiedzia stowna (art. 18 ust. 5b ustawy o radiofonii
1 telewizji)
W odniesieniu do wszystkich audycji lub innych przekazow obowiazek oznaczania
z uwzglednieniem stopnia szkodliwosci danej audycji lub przekazu dla matoletnich
w poszczegolnych kategoriach wiekowych wprowadza art. 18 ust. 5b. Ustawa uzywa
tu wyrazu ,,nadawcy”, nie precyzujac czy chodzi tu o nadawcoéw radiowych
czy telewizyjnych. Jednakze we fragmencie specyfikujacym obowiazki nadawcy jest mowa
tylko o symbolu graficznym w emisji telewizyjnej, a brak wzmianki o zapowiedzi stownej.
Niejasnos¢ pogtebia fakt, ze w ust. 6 pkt 3 ustawa nakazuje KRRiT okresli¢ wzory symboli
graficznych i formut zapowiedzi, o ktorych mowa w ust. 5 a i 5 b podczas, gdy w ust. 5b
nie wystgpuje w ogole pojecie zapowiedzi.

W nowelizacji nalezatoby zatem wprowadzi¢ zapis zobowiazujacy jednoznacznie
nadawcoéw radiowych do wprowadzenia systemu ostrzegawczego dostosowanego
do specyfiki programu radiowego, najlepiej w postaci delegacji dla KRRiT do wydania
odrebnego rozporzadzenia w tej kwestii.

Umozliwienie KRRiT kompleksowej kontroli tresci w zarejestrowanych programach
rozprowadzanych sieciach kablowych oraz za pomocq innych platform niezaleinie od
zastosowanej technologii

Ustawodawca moéglby rozwazy¢ wprowadzenie obowiazku przekazywania KRRiT
zarejestrowanego programu rozprowadzanego przez operatora sieci telewizji kablowej oraz
operatorow innych platform. Uniemozliwitoby to dzialania operatorow, ktérzy odmawiaja
przekazania zarejestrowanego programu rozprowadzanego w sieci, zastaniajac si¢ umowgq z
nadawca programu, ktory zabronil rejestracji programu. Rozwiazanie to umozliwitoby
natomiast Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji petniejsza kontrolg tresci rozprowadzanych
w zarejestrowanych programach, a tym samym realizacje art. 45 ust 2 pkt 1 ustawy o
radiofonii 1itelewizji. Obecnie jedynie nadawca, na podstawie art. 20. ust 1 ustawy o
radiofonii i telewizji ma obowiazek utrwalania audycji, reklam lub innych przekazéw na
odpowiednich nosnikach i przechowywania ich przez okres 28 dni od dnia rozpowszechnienia
audycji. Proste przeniesienie postanowien tego przepisu do potrzeb kontroli programéw,
rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowej oraz za pomoca innych platform jest
niemozliwe ze wzgledéw technicznych. Jednak wprowadzenie obowiazku zarejestrowania
programu rozprowadzanego w sieci kablowej 1 na innych platformach na Zzadanie regulatora
rynku wydaje si¢ mie¢ uzasadnienie do przeprowadzania dziatan kontrolnych przez KRRiT.

Wprowadzenie zasady must-carry w polqczeniu 7 must-offer

Obecnie obowiazujaca zasada kolejnosci wprowadzania programow do sieci
kablowych, okreslona w art. 43 ustawy o radiofonii i telewizji, nie realizuje celéw
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zwiazanych z zasada must-carry. Okresla ona jedynie kolejno§¢ wprowadzania programow
zamiast okreslenia obowiazku udostgpniania odbiorcom programéw, majacych peti¢ funkcje
ustugi powszechnej. Przepisy art. 43 ustawy o radiofonii i telewizji nie reguluja sprawy
ponoszenia optat przez nadawce i1 operatora, nie znosza réwniez optat, czego efektem byt
wspomniany juz wczesniej konflikt w 2005 roku pomiedzy TVP SA a operatorami sieci
kablowych w sprawie oplat za programy telewizji publicznej, udostgpniane w sieciach
kablowych. Niezbednym jest potaczenie obowiazku dostarczania programow, petniacych
funkcj¢ ushugi powszechnej (must-carry) znatozeniem obowiazku udostgpniania tych
programéw sieciom kablowym (must-offer) oraz rozszerzenie tych zasad na satelitarne
platformy cyfrowe i inne no$niki, niezaleznie od technologii uzytej do $wiadczenia ustug
audiowizualnych.

Uregulowanie procedury rejestracji programow koncesjonowanych za granicq w polskich
sieciach kablowych

Bardzo pilnej nowelizacji wymaga art. 45 ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji
stanowiacy, iz organ rejestracyjny odmowi wpisu do rejestru programu, jezeli
w rozpowszechnianym programie, w okresie ostatnich 12 miesiecy, co najmniej dwukrotnie
zamieszczone zostaly tresci naruszajqce przepisy art. 18. Taki  przepis w praktyce
uniemozliwia odmoweg rejestracji ze wzgledu na treSci, publikowane w audycjach,
szczegdlnie w programach, na ktore koncesje zostaly wydane przez regulatorow
zagranicznych 1 w programach kodowanych, rozpowszechnianych w sposob rozsiewczy
satelitarny.

Ujednolicenie okreslenia ,,przedsiebiorca telekomunikacyjny”

Bardzo pilnej nowelizacji wymaga skorelowanie ustawy o radiofonii i telewizji z
przepisami ustawy Prawo telekomunikacyjne. Obecnie art. 44 ust. 3a pkt 1 ustawy o
radiofonii i telewizji wskazuje, ze operator sieci kablowej dolqcza do zgloszenia o wpis do
rejestru programow rozprowadzanych w sieci kablowej kopie zezwolenia na uzywanie
urzqdzen nadawczych i sieci telekomunikacyjnych, niezbednych do rozprowadzania
programu. Natomiast art. 10 ust. 1. ustawy Prawo telekomunikacyjne stwierdza, ze
dziatalnos¢  telekomunikacyjna bedqca dzialalnosciq gospodarczq jest dziatalnosciq
regulowanq i podlega wpisowi do rejestru przedsiebiorcow telekomunikacyjnych. Wynika z
tego, ze dokumentem, ktory powinien dotaczaé operator przy rejestrowaniu programow jest
kopia wpisu do rejestru przedsigbiorcow telekomunikacyjnych, prowadzonego przez Prezesa
UKE. Korelacji wymagaja okreslenia uzyte w obu ustawach, gdyz ustawa o radiofonii i
telewizji posluguje si¢ okresSleniem operator sieci kablowej, natomiast ustawa Prawo
telekomunikacyjne - okresleniem operator telekomunikacyjny.

Nowelizacja przepisu art. 25 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji

Zdaniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, w znowelizowanej ustawie o
radiofonii i telewizji w art. 25 ust. 4 nalezatoby wprowadzi¢ stala zasadg, iz koszty tworzenia
i rozpowszechniania programu dla odbiorcow za granica w jezyku polskim i w innych
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jezykach pokrywane sa w 100% z dotacji budzetowej, w granicach okreslonych ustawa
budzetowa.

Obecnie tylko cze$¢ kosztow tworzenia programéw Radio Polonia i TV Polonia
pokrywane jest z dotacji budzetowej uzyskiwanej z MSZ. Pozostale koszty tworzenia oraz
koszty rozpowszechniania tych programow Polskie Radio SA w Warszawie i Telewizja
Polska SA w Warszawie pokrywaja z dochoddéw uzyskiwanych z wtasnej dziatalnos$ci lub ze
srodkow uzyskiwanych z rachunku bankowego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
(wplywy abonamentowe lub wptywy pozaabonamentowe).

Urealnienie terminow realizowanych przedsiewzie¢ wynikajqcych z ustaw: o radiofonii
i telewizji oraz o oplatach abonamentowych

W ocenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w celu racjonalnego dokonywania
podzialu prognozowanych wplywow abonamentowych i1 pozaabonamentowych na rok
nastepny, niezbgdne jest dysponowanie faktycznymi i realnymi nast¢pujacymi materiatami;

1) zalozeniami Ministerstwa Finanséw oraz Rzadu RP na rok nastgpny (przedlozenie
rzadowego projektu ustawy budzetowej Sejmowi RP do 30 wrzesnia),

2) informacjami o faktycznymi wykonaniu podstawowych wielko$ci ekonomicznych przez
spotki radiofonii i telewizji publicznej, co najmniej za I péirocze biezacego roku,

3) faktycznym (a nie przedbilasowym) wykonaniem podstawowych finansowo-
ekonomicznych wielkosci spotek radiofonii i telewizji publicznej, wynikajacych z ich
sprawozdania finansowego rok poprzedni, zweryfikowanego przez bieglego rewidenta,
zaakceptowanego przez Walne Zgromadzenie (Minister Skarbu Panstwa).

W celu realizacji powyzszego niezbgdne jest przesunigcie ustawowych termindéw
realizacji nastgpujacych przedsigwzig¢¢ okreslonych w ustawach:

1) o radiofonii i telewizji (art. 31b pkt 4)

dotyczy zatozen programowo-finansowych przygotowywanych przez spotki radiofonii
1 telewizji publicznej, w zakresie realizacji zadan, o ktorych mowa w art. 21 ust. 1 na
rok nastgpny,

¢ 7 30 kwietnia danego roku na 31 lipca ;

2) o optatach abonamentowych, co dotyczy

a) okreslenia stawki kwotowej optat abonamentowej na nastgpny rok kalendarzowy
(art. 3 ust. 2)

¢ 7 31 maja kazdego roku, na 30 wrze$nia;

b) okreslenia wysokosci optat abonamentowych na nastepny rok kalendarzowy
(art. 3 ust. 5)

¢ 7 31 maja kazdego roku, na 30 wrze$nia;

c¢) okreslenia sposobu podziatu wptywdéw migdzy jednostki radiofonii 1 telewizji w
nastepnym roku kalendarzowym (art. 8 ust. 2)

e 7 30 czerwca corocznie, na 30 pazdziernika.
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Nowelizacja ustawy o oplatach abonamentowych

Ustawa z dnia 21 kwietnia 2005 roku o oplatach abonamentowych swoimi
rozwiazaniami nie wptyngta na poprawg $ciagalnosci optat abonamentowych w latach 2006-
2008, ktore inkasowane byly na podstawie tej ustawy przez panstwowe przedsigbiorstwo
uzytecznos$ci publicznej Poczta Polska jako operatora publicznego.

Wzrastajacy poziom ubytku wplywoéw abonamentowych, powigkszony o skutki
finansowe proponowanego przez Prezesa Rady Ministrow rozszerzenia ustawowego katalogu
0s0b zwolnionych od optat abonamentowych o emerytéw i rencistow, grozi zatamaniem w
najblizszych dwoéch latach podstaw finansowania misji publicznej przeze radiofonig i
telewizjg publiczna w oparciu o to zrédto finansowe.

Dlatego tez zdaniem Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji niezbgdna jest pilna
nowelizacja tej ustawy w celu zagwarantowania wieloletniej stabilnos$ci finansowania
kosztéw realizowanej misji publicznej przez nadawcow publicznych, ktora jest podstawa ich
niezaleznos$ci programowo-ekonomicznej.

W ocenie Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji w znowelizowanej ustawie o optatach
abonamentowych winny by¢ uwzglednione rozwigzania migdzy innymi w zakresie:

e wprowadzenia nowej definicji odbiornika, za uzywanie ktorego wnoszona jest oplata
abonamentowa tak, aby obja¢ ta definicja rowniez komputer z karta telewizyjna;

e wprowadzenia domniemania, ze odbiorca energii elektrycznej jest uzytkownikiem
odbiornika radiofonicznego lub telewizyjnego, chyba ze ztozy oswiadczenie, ze nie posiada
takiego odbiornika badz — alternatywnie — zwiazanie obowiazku wnoszenia oplat
abonamentowych z obowiazkiem sktadania zeznan podatkowych (PIT) w trybie
przewidzianym przepisami ustawy o podatku dochodowym od oséb fizycznych. Przyjgcie
drugiej z opisanych powyzej koncepcji uszczelnienia systemu poboru abonamentu
skutkowatoby tym, Ze projektowana regulacja i wynikajace z niej obowiazki nie objglyby
jednak duzej grupy spolecznej zwolnionej z obowiazku wnoszenia podatkow od 0sob
fizycznych i sktadania zeznah podatkowych;

e stosowania egzekucji administracyjnej w dochodzeniu zaleglych optat abonamentowych;
e okreslenie terminu ustania obowiazku uiszczania oplaty abonamentowej;

e okreslenia solidarnej odpowiedzialno$ci cztonkow gospodarstwa domowego za zalegtosci
w optatach abonamentowych;

e okreslenia zasad waloryzacji poziomu optat abonamentowych;

e okreslenia ustawowych zasad przekazywania przez podmioty gospodarcze sprzedajace
energi¢ elektryczna osobom fizycznym (gospodarstwom domowym) i osobom prawnym
(w tym osoby fizyczne prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza), do jednostek zbierajacych
optaty abonamentowe, odpowiednich imiennych wykazéw w tym zakresie. Rozwiazanie to
pozwoli ograniczy¢ liczbe 0s6b uzywajacych odbiorniki radiofoniczne i telewizyjne bez ich
wczesniejszego zarejestrowania i bez wnoszenia optat abonamentowych;

e yjednolicenia zasad sktadania o$§wiadczen przez osoby zwolnione od wnoszenia optat
abonamentowych, na podstawie ustaw;

e okreslenia zasady, iz skutki finansowe ustawowych zwolnien od wnoszenia oplat
abonamentowych refundowane sa w 100% z dotacji budzetowych panstwa, w granicach
okreslonych ustawa budzetowa i przekazywane na rachunek bankowy Krajowej Rady
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Radiofonii i1 Telewizji, a nastepnie rozdzielane dla spotek radiofonii i1 telewizji publiczne;j
zgodnie z art. 8 ust. 3 ustawy o optatach abonamentowych.

Zmiany w ustawie o prawie autorskim i prawach pokrewnych w zakresie funkcjonowania
organizacji zbiorowego zarzqdzania prawami autorskimi lub pokrewnymi

Konieczna wydaje si¢ gruntowna nowelizacja przepiséw ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych, w zakresie funkcjonowania organizacji zbiorowego zarzadzania tymi
prawami. Mozliwe jest rOwniez catosciowe ujecie tego segmentu rynku praw na dobrach
niematerialnych w drodze oddzielnej ustawy, a przyktadem jest Austria, w ktoérej w 2006 roku
weszla w zycie odrgbna ustawa regulujaca dziatalno$¢ organizacji zbiorowego zarzadzania.

Niezbgdne wydaje si¢ ograniczenie ilo$ci organizacji zbiorowego zarzadzania
prawami autorskimi lub prawami pokrewnymi, dziatajacych na danym polu eksploatacji oraz
udzialu nadawcow 1 operatorow sieci kablowych w Komisji Prawa Autorskiego, a takze przy
ustalaniu tabel stawek wynagrodzen autorskich. Istotnym elementem jest tez podjecie takich
prac, ktére przyczynia si¢ do urealnienia stawek.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji tak, jak zawsze do tej pory, deklaruje swoja
gotowo$§¢ do uczestniczenia we wszystkich pracach dotyczacych przygotowania
kompleksowego prawa regulujacego wszechstronnie i nowoczesnie polski rynek mediow
audiowizualnych ze szczegdlnym uwzglednieniem nie tylko ww. szczegdélowych zagadnien,
ale rowniez zmian wynikajacych z obowiazku implementacji dyrektywy Parlamentu
Europejskiego i Rady Nr2007/65/WE z dnia 11 grudnia 2007 roku (tzw. dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych). Dyrektywa ta naktada na panstwa cztonkowskie
obowiazek implementacji w terminie dwoch lat od daty jej wejscia w zycie, tj. od 19 grudnia
2007 roku.

W swoim Stanowisku z dnia 21 stycznia 2008 roku skierowanym do Marszatka Sejmu
RP, KRRIiT zwracala uwage, ze w toczacych si¢ pracach zmierzajacych do nowelizacji
ustawy o radiofonii 1 telewizji nie wolno pomija¢ zagadnien zwiazanych z tym
najwazniejszym wydarzeniem z zakresu migdzynarodowej polityki audiowizualnej, poniewaz
moze to oznaczaé zagrozenie dla wyznaczonego terminu implementacji.

Ponadto, nalezy zwréci¢ uwage, iz zgodnie z ustalonym orzecznictwem Trybunalu
Sprawiedliwosci WE, w okresie transpozycji, tj. migdzy 19 grudnia 2007 roku a 19 grudnia
2009 roku, panstwa cztonkowskie powinny nie tylko dazy¢ do realizacji dyrektywy, ale tez
powstrzymac si¢ od dziatan, ktore moglyby powaznie zaszkodzi¢ realizacji tej dyrektywy
(por. wyrok ETS w sprawie C-129/96).
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Zalacznik do Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji

Zestawienie pokrycia ludnosciowego i powierzchniowego wybranych
stacji radiowych i telewizyjnych
stan na dzien 31.12. 2008 roku

I. Polskie Radio SA

1. Polskie Radio — Program 1

Pokrycie ludnosciowe: 35 826 461 osob 92,88 %
Pokrycie powierzchniowe: 282 978,5 km® 90,499 %

2. Polskie Radio - Program 2
Pokrycie ludno$ciowe: 27 121 531 os6b 69,89 %
Pokrycie powierzchniowe: 173 915,3 km® 55,62 %

3. Polskie Radio — Program 3
Pokrycie ludno$ciowe: 36 153 455 osob 92,90 %
Pokrycie powierzchniowe: 288 138,8 km® 92,15 %

4. Polskie Radio — Program 4 (Radio EURO)
Pokrycie ludno$ciowe: 13 094 196 o0sob 33,24 %
Pokrycie powierzchniowe: 48 534,5 km’ 15,52 %

II. Polskie Radio — rozglo$nie regionalne
Pokrycie ludnosciowe (facznie): 36 205 000 osob 93,61 %
Pokrycie powierzchniowe(lacznie): 286 605 km® 91,66%

1. Radio Bialystok

Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe: 1 171 000 os6b 96,97 %
Pokrycie powierzchniowe: 19 066,7 km® 94,42 %

2. Radio Pomorza i Kujaw (PiK) w Bydgoszczy

Pokrycie regionu:
Pokrycie ludno$ciowe: 1 849 000 os6b 89,34 %
Pokrycie powierzchniowe: 14 518,7 km® 80,79 %
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3. Radio Gdansk
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

4. Radio Katowice
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

5. Radio Kielce
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

6. Radio Koszalin
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludnos$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

7. Radio Krakow
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

8. Radio Lodz
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludnos$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

9. Radio Lublin
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

1 959 000 0s6b
14 294,5 km?

4 636 000 0s6b
11 179,15 km?

1 099 000 0s6b
8 583.3 km®

685 000 0s6b
10 210,6 km?

2 844 845 0sOb
12 836 km’

1 850 000 0séb
8 440 km?

1 966 000 0s6b
21 455,8 km®

89,72 %
78,14 %

97,99 %
90,66 %

84,81 %
73,21 %

98,83 %
97,73 %

87,65 %
84,50 %

70,95 %
46,32 %

89,49 %
85,43 %
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10. Radio Olsztyn
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

11. Radio Opole
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

12. Radio Merkury w Poznaniu

Pokrycie regionu:

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

13. Radio Szczecin
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

14. Radio Rzeszow
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

15. Radio dla Ciebie w Warszawie

Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

16. Radio Wroclaw
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

1 299 000 0s6b
21 754,6 km>

895 000 0s6b
7 064,3 km®

3 161 000 osob
26 293,7 km?

1 049 000 0séb
11 053,7 km?

1 880 000 0s6b
14 721,5 km?

4 476 000 0sob
24 562,45 km?

2529 000 0s6b
15 984,9 km?

90,91 %
89,97 %

84,37 %
75,05 %

94,2 %
88,16 %

95,12 %
91,44 %

85,65 %
82,5 %

87,27 %
60,08 %

87,057 %
80,134 %
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17. Radio Zachdéd w Zielonej Gorze

Pokrycie regionu:
Pokrycie ludnosciowe: 851 000 osob
Pokrycie powierzchniowe: 10 986,15 km®

III. Radio RMF FM
Pokrycie ludnosciowe wynosi: 35 585 570 oséb
Pokrycie powierzchniowe wynosi: 279 439 km®

IV. Radio ZET
Pokrycie ludnos$ciowe: 33 959 339 o0s6b
Pokrycie powierzchniowe: 262 415,6 km®

V. Radio MARYJA
Pokrycie ludno$ciowe: 30 741 200 osob
Pokrycie powierzchniowe: 217 367 km®

VI. Grupa nadawcow spoleczno-religijnych PLUS
Pokrycie ludno$ciowe: 7 652 642 0s6b
Pokrycie powierzchniowe: 40 306 km®

VII. Grupa nadawcow spoleczno-religijnych VOX FM
Pokrycie ludno$ciowe: 7 338 193 0s6b
Pokrycie powierzchniowe: 31 520 km?

VIII. Samodzielne stacje archidiecezjalne i diecezjalne
Pokrycie ludno$ciowe (tacznie): 18 626 476 0s6b
Pokrycie powierzchniowe (facznie): 113 247,3 km®

IX. Grupa BROKER

1. BROKER Radio RMF Classic

Pokrycie ludnos$ciowe: 6 915 200 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 6 694 km2

84,44 %
78,5 %

93,11 %
89,37 %

88,86 %
83,92 %

81,04 %
69,52 %

19,78 %
12,89 %

18,97 %
10,08 %

48,74 %
36,22 %

17,88 %
2,14 %
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2. BROKER Radio RMF MAXXX
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

X. Grupa ZPR
1. ZPR Radio Eska Rock

Pokrycie ludno$ciowe:
Pokrycie powierzchniowe:
2. ZPR Radio ESKA
Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

3. ZPR inne
Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

XI. Grupa EUROZET
1. EUROZET
Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

2. EUROZET
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

3. EUROZET AntyRadio
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

Radio CHILLI ZET

Radio PLANETA

8 170 900 osob
29 985 km?2

10 293 400 0s6b
16 736 km”

16 262 600 0s6b
64 439 km?

4 122 600 0sob
13 807 km”

6 342 900 0sob
9 205 km?

7 326 500 0sob
18 270 km?

4 948 300 0s6b
13 807 km?

21,12 %
9,59 %

26,61 %
5,35%

42,04 %
20,61 %

10,66 %
4,41 %

16,40 %
2,94 %

18,94 %
5,84 %

12,79 %
4,41 %
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XII. Grupa Radiowa AGORY:
1. Radio TOK FM
Pokrycie ludno$ciowe: 8 823 300 os6b

Pokrycie powierzchniowe: 12 273 km?

2. Radio Zlote Przeboje
Pokrycie ludnos$ciowe: 8 823 300 os6b

Pokrycie powierzchniowe: 12 273 km®

3. Radio Roxy

Pokrycie ludnos$ciowe: 5438 800 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 9 204,8 km®
4. Inne

Pokrycie ludno$ciowe: 320 200 osdb
Pokrycie powierzchniowe: 196,6 km®

XIII. Telewizja Polska

1. Telewizja Polska — Program TVP 1
Pokrycie ludnos$ciowe: 38 066 000 osob
Pokrycie powierzchniowe: 309 266 km®

2. Telewizja Polska SA — Program TVP 2
Pokrycie ludno$ciowe: 37 986 719 o0s6b
Pokrycie powierzchniowe: 309 205 km?

3. Telewizja Polska SA — Program TVP Info
Pokrycie ludno$ciowe: 27 065 052 osbb
Pokrycie powierzchniowe: 165 164,7 km®

XIV. Telewizja TVN
Pokrycie ludno$ciowe: 18 000 970 o0s6b
Pokrycie powierzchniowe: 68 746 km®

22,80 %
3,92 %

22,80 %
3,92 %

14,06 %
2,94 %

0,84 %
0,06 %

99,60 %
98,91 %

99,39 %
98,89 %

70,81 %
52,82 %

47,10 %
21,98 %
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XV. Telewizja POLSAT
Pokrycie ludnosciowe: 32 715 000 osob
Pokrycie powierzchniowe: 227 240 km?®

XVI. Telewizja PULS
Pokrycie ludno$ciowe: 8 983 100 os6b

Pokrycie powierzchniowe: 20 791 km?

XVII. Telewizja TV4
Pokrycie ludno$ciowe: 9752 319 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 36 862,5 km?®

XVIII. Telewizja Lokalna Radomsko
Pokrycie ludno$ciowe: 239 000 os6b

Pokrycie powierzchniowe: 3320 km®

XIX. Telewizja Luban — Bolestawiec
Pokrycie ludno$ciowe: 51 000 os6b

Pokrycie powierzchniowe: 360 km®

XX. Telewizja ODRA - razem
Pokrycie ludno$ciowe: 2 459 000 os6b

Pokrycie powierzchniowe: 12 661 km?

1. Telewizja ODRA - GORZOW WLKP.
Pokrycie ludno$ciowe: 145 000 osob

Pokrycie powierzchniowe: 600 km*

2. Telewizja ODRA - LEGNICA, LUBIN, GLOGOW
Pokrycie ludno$ciowe: 534 000 os6b

Pokrycie powierzchniowe: 4 787 km®

3. Telewizja ODRA - OPOLE, WROCLAW, SWIDNICA
Pokrycie ludno$ciowe: 1 396 000 o0sob

Pokrycie powierzchniowe: 5164 km®

85,60 %
72,67 %

23,42 %
6,65 %

25,52 %
11,79 %

0,62 %
1,06 %

0,13 %
0,11 %

6,43 %
4,05 %

0,38 %
0,19 %

1,40 %
1,50 %

3,65 %
1,65 %
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4. Telewizja ODRA - ZIELONA GORA
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

5. Telewizja ODRA - JELENIA GORA
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

XXI. Telewizja TVT Zory
Pokrycie ludnos$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

256 000 0séb
1 700 km®

128 000 0s6b
410 km?

252 000 oséb
420 km?

0,67 %
0,54 %

0,34 %
0,13 %

0,66 %
0,13 %
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Mapy przedstawiajgce przyblizone zasig¢gi stacji publicznej i komercyjnej

radiofonii i telewizji

Spis map:

Polskie Radio — Program I;

Polskie Radio — Program II;

Polskie Radio — Program III;

Polskie Radio — Program IV (Radio EURO);
Polskie Radio — program regionalny;

Polskie Radio — Radio Biatystok — program regionalny

Polskie Radio— Radio Pomorza i Kujaw — program regionalny;

Polskie Radio — Radio Gdansk — program regionalny;
Polskie Radio — Radio Katowice — program regionalny;
Polskie Radio — Radio Kielce — program regionalny;
Polskie Radio — Radio Koszalin — program regionalny;
Polskie Radio — Radio Krakoéw — program regionalny;
Polskie Radio — Radio Lublin — program regionalny;
Polskie Radio — Radio £.6dZ — program regionalny;
Polskie Radio — Radio Olsztyn — program regionalny;
Polskie Radio — Radio Opole — program regionalny;
Polskie Radio — Radio Merkury — program regionalny;
Polskie Radio — Radio Rzeszé6w — program regionalny;
Polskie Radio — Radio Szczecin — program regionalny;
Polskie Radio — Radio dla Ciebie — program regionalny;
Polskie Radio — Radio Wroctaw — program regionalny;
Polskie Radio — Radio Zachod — program regionalny;
Radio RMF FM;

Radio ZET;

Radio MARYIJA;

Grupa nadawcow spoteczno-religijnych PLUS;

Grupa nadawcow spoleczno-religijnych VOX FM;

Samodzielne stacje spoteczno-religijne Archidiecezji 1 Diecezji RP;
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Grupa Broker — Radio RMF Classic;

Grupa Broker — Radio RMF MAXXX;

Grupa ZPR — Radio Eska Rock;

Grupa ZPR — Radio ESKA;

Grupa ZPR — inne;

Grupa EUROZET — Radio CHILLI ZET;

Grupa EUROZET — Radio PLANETA;

Grupa EUROZET — AntyRadio;

Grupa Radiowa AGORY — Radio TOK FM;

Grupa Radiowa AGORY — Radio ZLOTE PRZEBOJE;
Grupa Radiowa AGORY — Radio ROXY;

Grupa Radiowa AGORY — inne;

Telewizja Polska — Program 1;

Telewizja Polska — Program 2;

Telewizja Polska — Program TVP Info. (informacyjny);
Telewizja TVN;

Telewizja POLSAT;

Telewizja TV4;

Telewizja PULS;
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Polskie Radio — Program 1
58 stacji

Pokrycie ludnos$ciowe: 35 826 461 o0sob 92,88 %
Pokrycie powierzchniowe: 282 978,5 km® 90,499 %
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Polskie Radio — Program 2

59 stacji
Pokrycie ludnos$ciowe: 27121 531 oséb 69,89 %
Pokrycie powierzchniowe: 173 915,3 km® 55,62 %
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Polskie Radio — Program 3

44 stacji
Pokrycie ludnos$ciowe: 36 153 455 osob 92,90 %
Pokrycie powierzchniowe: 288 138,8 km® 92,15 %
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Polskie Radio — Program 4 (Radio EURO)
40 stacji

Pokrycie ludnos$ciowe: 13 094 196 osob 33,24 %
Pokrycie powierzchniowe: 48 534,5 km® 15,52 %
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s

Polskie Radio — program regionalny

93 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 36205 000 os6b 93,61 %
Pokrycie powierzchniowe: 286 605 km*> 91,66 %
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Polskie Radio — Radio Bialystok — program regionalny

Pokrycie ludnos$ciowe: 1 171 000 0s6b 96,97 %
Pokrycie powierzchniowe: 19 066,7 km*> 94,42 %
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Polskie Radio — Radio Pomorza i Kujaw w Bydgoszczy— program regionalny

Pokrycie ludnosciowe: 1 849 000 os6b 89,34 %
Pokrycie powierzchniowe: 14 518,7 km® 80,79 %
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Polskie Radio — Radio Gdansk — program regionalny

Pokrycie ludnos$ciowe: 1 959 000 0os6b 89,72 %
Pokrycie powierzchniowe: 14294,5km*> 78,14 %
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Polskie Radio — Radio Katowice — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 4 636 000 0sob 97,99 %
Pokrycie powierzchniowe: 111792 km*> 90,66 %
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Polskie Radio — Radio Kielce — program regionalny

Pokrycie ludnos$ciowe: 1099 000 os6b 84,81 %
Pokrycie powierzchniowe: 85833km> 73,21 %
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Polskie Radio — Radio Koszalin — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 685 000 osdb 98,83 %
Pokrycie powierzchniowe: 10 210,6 km® 97,73 %
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Polskie Radio — Radio Krakow — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 2 844 845 os6b 87,65 %
Pokrycie powierzchniowe: 12 836 km® 84,50 %
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Polskie Radio — Radio Lublin — program regionalny

Pokrycie ludnosciowe: 1966 000 os6b 89,49 %
Pokrycie powierzchniowe: 21 455,8 km® 85,43 %
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Polskie Radio — Radio L.6dZ — program regionalny

Strzelce Opolskie
- C -

Pokrycie ludnos$ciowe: 1 850 000 os6b 70,95 %
Pokrycie powierzchniowe: 8 440 km’ 46,32 %
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Polskie Radio — Radio Olsztyn — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 1299 000 0s6b 90,91 %
Pokrycie powierzchniowe: 21 754,6 km> 89,97 %
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Polskie Radio — Radio Opole — program regionalny

Pokrycie ludnos$ciowe: 895 000 osob 84,37 %
Pokrycie powierzchniowe: 70643 km> 75,05 %
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Polskie Radio — Radio Merkury w Poznaniu- program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 3161 000 os6b 94,20 %
Pokrycie powierzchniowe: 26293, 7km> 88,16 %
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Polskie Radio — Radio Rzeszow — program regionalny

Pokrycie ludnos$ciowe: 1 880 000 os6b 85,65 %
Pokrycie powierzchniowe: 14721,5km*> 82,50 %
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Polskie Radio — Radio Szczecin — program regionalny

Pokrycie ludnosciowe: 1 049 000 osob 95,12 %
Pokrycie powierzchniowe: 11 053,7 km® 91,44 %
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Polskie Radio — Radio dla Ciebie — program regionalny

Pokrycie ludnos$ciowe: 4 476 000 oso6b 87,27 %
Pokrycie powierzchniowe: 24 562,5 km® 60,08 %
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Polskie Radio — Radio Wroclaw — program regionalny

Pokrycie ludnosciowe: 2 529 000 os6b 87,057 %
Pokrycie powierzchniowe: 15 984,9 km® 80,134 %
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Polskie Radio — Radio Zachod w Zielonej Gorze— program regionalny

Lwowek Slaski

Pokrycie ludnos$ciowe: 851 000 os6b 84,44 %
Pokrycie powierzchniowe: 10 986,15 km® 78,50 %
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Zalqczniki
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Radio RMF FM

55 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 35 585 570 osob 93,11 %
Pokrycie powierzchniowe: 279 439 km® 89,37 %
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Zalqczniki
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Radio ZET

57 stacji

Pokrycie ludnos$ciowe: 33959 339 0s6b 88,86 %
Pokrycie powierzchniowe: 262 415,6 km® 83,92 %
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Radio MARYJA
125 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 30 974 200 osob 81,04 %
Pokrycie powierzchniowe: 217 367 km® 69,52 %
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GRUPA nadawcéw spoleczno-religijnych PLUS
25 stacji

Legenda:
kolor zielony — zasiggi stacji Grupy PLUS
kolor czerwony — zasigg stacji spotki Las Vegas — Radio PLUS Toruf

Pokrycie ludno$ciowe: 7 652 642 0s6b 19,78 %
Pokrycie powierzchniowe: 40 306 km® 12,89 %
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o
Foznand

DF':L:._‘NE G

GRUPA nadawcow spoleczno-religijnych VOX FM
16 stacji

Legenda:
kolor zielony — zasiggi stacji Grupy VOX FM
kolor wrzosu — zasieg stacji spotki Radio Bieszczady — Radio VOX FM BIESZCZADY,
Nadawca — Radio VOX FM WARSZAWA
i Radio Torufi — Radio VOX FM TORUN

Pokrycie ludnosciowe: 7 338 193 0s6b 18,97 %
Pokrycie powierzchniowe: 31 520 km® 10,08 %
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Samodzielne stacje archidiecezjalne i diecezjalne
52 stacji

Legenda:
kolor niebieski — zasiggi stacji Diecezji Lowickiej
kolor wrzosu — zasigg stacji Archidiecezji Wroctawskiej
kolor ceglany — zasigg stacji Diecezji Pelplinskiej
kolor szary — zasigg stacji Archidiecezji Poznanskiej
kolor czerwony — zasigg stacji Diecezji Tarnowskiej
kolor zielony — zasigg pozostatych stacji

Pokrycie ludno$ciowe: 18 626 476 0s6b 48,74 %
Pokrycie powierzchniowe: 113 247,3 km® 36,22 %
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o
Roznan

BROKER Radio RMF CLASSIC

10 stacji
Pokrycie ludno$ciowe: 6 915 200 os6b 17,88 %
Pokrycie powierzchniowe: 6 694 km” 2,14 %

185



Zatqczniki

-----------------------------------------------------------------------------------------------

BROKER Radio RMF MAXXX
26 stacji

Pokrycie ludnos$ciowe: 8 170 900 os6b 21,12 %
Pokrycie powierzchniowe: 29 985 km® 9,59 %
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ZPR Radio ESKA ROCK
19 stacji

Pokrycie ludno$ciowe: 10 293 400 osob 26,61 %
Pokrycie powierzchniowe: 16 736 km® 5,35 %
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ZPR Radio ESKA

39 stacji
Pokrycie ludnos$ciowe: 16 262 600 osob 42,04 %
Pokrycie powierzchniowe: 64 439 km® 20,61 %
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ZPR inne (pozostale)

8 stacji
Pokrycie ludno$ciowe: 4122 600 osob 10,66 %
Pokrycie powierzchniowe: 13 807 km® 4,41 %
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EUROZET Radio CHILLI ZET
14 stacji

Pokrycie ludnos$ciowe: 6 342 900 os6b 16,40 %
Pokrycie powierzchniowe: 9 205 km® 2,94 %
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EUROZET Radio PLANETA
15 stacji

Pokrycie ludno$ciowe: 7 326 500 os6b 18,94 %
Pokrycie powierzchniowe: 18 270 km® 5,84 %
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-----------------------------------------------------------------------------------------------
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Roznan

------------------------------------------------------------------------------------------------

101.3 MHz

EUROZET AntyRadio

5 stacji
Pokrycie ludnos$ciowe: 4 948 300 osob 12,79 %
Pokrycie powierzchniowe: 13 807 km® 4,41 %
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Grupa Radiowa AGORY Radio TOK FM
10 stacji

Pokrycie ludno$ciowe: 8 823 300 osbb 22,80 %
Pokrycie powierzchniowe: 12 273 km® 3,92 %
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-8t MHe 3 -

Grupa Radiowa AGORY Radio ZLOTE PRZEBOJE

24 stacje
Pokrycie ludnos$ciowe: 12 926 200 osob 33,42 %
Pokrycie powierzchniowe: 32 775 km® 10,48 %
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Grupa Radiowa AGORY Radio ROXY

7 stacji
Pokrycie ludno$ciowe: 5438 800 osob 14,06 %
Pokrycie powierzchniowe: 9 204,8 km® 2,94 %
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q
Warszawa

Lublin

Grupa Radiowa AGORY inne (pozostale)

1 stacja
Pokrycie ludno$ciowe: 320 200 osob 0,84 %
Pokrycie powierzchniowe: 196,6 km® 0,06 %
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EE]

Legenda:

niebieskie kotka — Nadajniki TV
czerwone kropki — Punkty testowe
biate linie — Najsilniejsze sygnaty

— Odbiér poprawny

— Brak mozliwosci odbioru

Telewizja Polska — Program 1

Pokrycie ludnosciowe: 38 066 162 0sob 99,60 %
Pokrycie powierzchniowe: 309 266 km® 98,91 %
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EE]

Legenda:

niebieskie kotka — Nadajniki TV
czerwone kropki — Punkty testowe
biale linie — Najsilniejsze sygnaty
— Odbior poprawny

— Brak mozliwosci odbioru

Telewizja Polska — Pogram 2

Pokrycie ludno$ciowe: 37 986 719 osob 99,39 %
Pokrycie powierzchniowe: 309 205 km? 98,88 %
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EE]

Legenda:

niebieskie kotka — Nadajniki TV i nr kanatu
czerwone kropki — Punkty testowe

biale linie — Najsilniejsze sygnaty

— Odbidr poprawny

— Brak mozliwosci odbioru

Telewizja Polska — Program TVP Info

Pokrycie ludno$ciowe: 27 065 052 osob 70,81 %
Pokrycie powierzchniowe: 165 164,7 km® 52,82 %
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EE]

Legenda:

niebieskie kotka — Nadajniki TV i nr kanatu
czerwone kropki — Punkty testowe
biate linie — Najsilniejsze sygnaty

ARIERNE — Odbidr poprawny
“ i 0~ — Brak mozliwosci odbioru

Telewizja TVN
Pokrycie ludno$ciowe: 18 000 970 os6b 47,10 %
Pokrycie powierzchniowe: 68 746 km® 21,98 %
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2 4]

Legenda:

niebieskie kotka — Nadajniki TV i nr kanatu
czerwone kropki — Punkty testowe
biate linie — Najsilniejsze sygnaty
— Odbidr poprawny
— Brak mozliwosci odbioru

Telewizja POLSAT
Pokrycie ludno$ciowe: 32 715 000 osob 85,60 %
Pokrycie powierzchniowe: 227 240 km® 72,67 %
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Legenda:

niebieskie kotka — Nadajniki TV i nr kanatu
czerwone kropki — Punkty testowe
biate linie — Najsilniejsze sygnaty

ARIERNE — Odbidr poprawny
~2io e — Brak mozliwosci odbioru

Telewizja TV4
Pokrycie ludno$ciowe: 9752 319 os6b 25,52 %
Pokrycie powierzchniowe: 36 862,5 km® 11,79 %
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5

Legenda:

niebieskie kotka — Nadajniki TV i nr kanalu
czerwone kropki — Punkty testowe
biale linie — Najsilniejsze sygnaty

ARLIERNIE — Odbiodr poprawny
<.~ - — Brak mozliwosci odbioru

Telewizja PULS
Pokrycie ludno$ciowe: 8 983 100 oséb 23,42 %
Pokrycie powierzchniowe: 20 791 km? 6,65 %
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