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Dnia 22.11.2022 r. Zamawiajacy zadal pytania Uczestnikom konsultacji

do ztozonych przez nich ofert:

Uczestnik nr 1:

1. Prosimy o podanie uzasadnienia proponowanych dziatan w pkt 4.

2. Prosimy o doprecyzowanie informacji dotyczacych proponowanych rodzajéw reklam
w pkt 4 i 5, tzn. np. TikTok reklama In-Feed, YouTube reklama video 20 sekund In-

Stream mozliwa/niemozliwa do pominiecia po 5 sek.

02-315 Warszawa, ul. Barska 28/30, tel. (22) 39 18 345, fax (22) 39 18 346, e-mail: kancelaria@gip.pip.gov.pl, www.pip.gov.pl



Odpowiedz Uczestnika nr 1 na pytania:

Uzasadnienie

dotyczace zapytania wyceny dla PIP w sprawie kampanii
informacyjno-edukacyjnej “Legitna praca”

W odpowiedzi na Paristwa pismo z dnia 22.11.2022 r. , udzielamy dokladniejszego
wyjasnienia poszczegolnych sktadowych oferty.

1. ODPOWIEDZ NA ZAPYTANIE: Kampanie marketingowe prowadzone w sieci, sa

dos¢ skomplikowanym zagadnieniem. W przypadku kampanii tworzonych przez nasz
zespot specjalistéw, stawiamy na wielopoziomowy sposéb docierania do finalnego
odbiorcy.
Rzeczywiscie koszt CPC dla reklamy na YouTube jest najnizszy, jednak by kampania
informacyjno-edukacyjna byla najskuteczniejsza tzn. utrwalata sie w pamieci
uzytkownika, nalezy prowadzié¢ jg z wielu poziomdw za pomocg réznych kanatow
dystrybuciji. Z punktu widzenia ilosci wejé¢ na strong docelows, rzeczywiscie sama
reklama na YouTube by byta najkorzystniejsza. Jednak nie spetniataby podstawowej
funkcji - utrwalania w pamieci odbiorcy docelowego najwazniejszych tresci. W
przypadku kampanii zasiegowe] rzeczywiscie w Parstwa konkretnym przypadku
zastosowalibysmy tylko i wytgcznie jeden kanat komunikacji dla obnizenia kosztow.
Jednak sugerujemy sie faktem, ze ma to by¢ kampania informacyjno-edukacyjna.
lloé¢ kliknie¢ moze by¢ mniejsza w odniesieniu do ruchu z ptatnych reklam. Jednak
pamietajmy, ze utrwalanie waznych tresci, wplywa rowniez na ruch organiczny.

2. ODPOWIEDZ NA ZAPYTANIE: Ponizej dodajemy rozwinigcie proponowanych
rozwigzan:
1. PUNKT 4
1. YouTube VIDEQ 6 sekund - w ramach wyswietlenia fiméw video - In-
Stream niemozliwa do pominigcia
2. YouTube VIDEO 15 sekund - w ramach wyswietlenia filméw video - In-
Stream niemozliwa do pominiecia oraz w wariancie do pominiecia - w
zaleznosci od typu odbiorcy



3. YouTube VIDEO 30 sekund - w ramach wyswietlenia filméw video - In-
Stream mozliwa do pominigcia

4. Instagram - reklama w aktualnosciach - grafika z tekstem i linkiem

5. Instagram - reklama w relacjach - grafika z tekstem i linkiem

6. TikTok - reklama typu - In-Feed - w ramach proponowanych tresci w
czasie ogladania innego materiatu

7. Google Adwords - reklama typu - text display - w odpowiedzi na
konkretne zapytanie uzytkownika.

2. PUNKT 5

1. YouTube VIDEO 6 sekund - w ramach wys$wietlenia filméw video - In-
Stream niemozliwa do pominigcia

2. YouTube VIDEO 15 sekund - w ramach wyswietlenia filméw video - In-
Stream niemozliwa do pominiecia oraz w wariancie do pominiecia - w
zalezno$ci od typu odbiorcy

3. YouTube VIDEO 30 sekund - w ramach wyswietlenia filméw video - In-
Stream mozliwa do pominigcia

4. Instagram - reklama w aktualnosciach - grafika z tekstem i linkiem

5. Instagram - reklama w relacjach - grafika z tekstem i linkiem

6. TikTok - reklama typu - In-Feed - w ramach proponowanych tresci w
czasie ogladania innego materiatu

3. ODPOWIEDZ NA ZAPYTANIE: Reklama bez konkretnych przekierowar w serwisach
typu Tik-Tok lub Instagram robi wigksze zasiegi, ze wzgledu na skrypty zawarte u
reklamodawcéw np. firma Meta - wtasciciel facebooka i instagrama. Pod pojeciem
reklama bez przekierowan, kryje sie stwierdzenie - bez przekierowan na strong/sklep
WWW. Ogladajacy moze przejs¢ na fanpage wiasciciela reklamy, jednak nie
wychodzi poza obreb danej platformy spoteczno$ciowej. Pod pojeciem reklamy z
przekierowaniem - reklama typu Klikniecia linku - kryje sie reklama ktéra
przekierowuje poza obreb platformy spotecznosciowej. Wiasnie dlatego, tego typu
reklama z goéry nastawiona jest na wiekszy koszt CPC u reklamodawcy. Wynika to z
prostego faktu zmniejszania zainteresowania i sredniego czasu spedzonego na danej
platformie spotecznosciowej. Reklama bez przekierowann poza serwis platformy
spotecznosciowej w przypadku kampanii zasiegowej, brandowej lub sprzedazowej
sprawdza sie lepiej, poniewaz jest tansza. W Panstwa przypadku
minimalizowaliby$my koszty na tego typu zabiegi. Kampania informacyjno-
edukacyjna ma zupetnie inne zadanie.

4. ODPOWIEDZ NA ZAPYTANIE: Zastosowaliémy podziat reklam na YouTube na
rézne dtugosci reklam specjalnie, bo sg one skierowane do réznych grup odbiorcéw
lub odbiorcéow ktérzy widzieli juz reklame w krotszej wersji. Dzieki podzieleniu



kampanii na YouTube na rézne zestawy reklam, mamy szanse na lepsze wyniki
kampanii CPC oraz wigksze szans¢ na utrwalenie najwazniejszych informacji z
punktu widzenia zamawiajacego, takich jak: puenta, marka, produkt lub ustuga.
Przyktadowo reklamy 6s w serwisie YouTube sa przeznaczone na pierwszy kontakt z
finalnym odbiorcg. Po wyswietleniu danej reklamy 2 lub 3 krotnie - temu samemu
odbiorcy - bedzie sie wyswietlaé¢ reklama o diluzszym metrazu. Dzieki temu mamy
pewnosé, ze reklama sie na state utrwala. Jest to iScie podprogowe | psychologiczne
podejscie, na ktore gtownie mtode osoby sg podatne.

Jak juz wspomnieliSmy powyzej, zastosowanie réznych materiatéw reklamowych o tej
samej tematyce, tylko w réznym formacie czasowym, réwniez jest dobrym sposobem
do dotarcia wielu réznych grup docelowych. Ludzie sg roézni, jedni bardziej
zaangazowani i skloni do interakcji z reklama. W ramach jednej kampanii o tak
sporym budzecie w naszej ocenie jest niezbedne zastosowanie réznych grup
docelowych (rozbicie jednej wigeksze] grupy docelowe] na pomniejsze, bardziej ze
sobg powigzane)

Data 24.11.2022r.

Pytania zadane Uczestnikom nr 2 i nr 3 dotyczyty ofert, ktére zostaty zastrzezone przez
Uczestnikéw jako tajemnica przedsiebiorstwa. W zwigzku z czym nie mogg zostac

opublikowane. Uczestnik nr 3 nie udzielit odpowiedzi.

Dnia 28.11.2022 r. Zamawiajacy poprosit Uczestnikéw konsultacji o wycene
nastepujacych wariantéw dziatan promocyjnych:



Wariatnt |

Wartos¢é podanych nizej dzialan promocyjnych kampanii ,Legitna praca”
w Internecie, ktére zawierajg wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem,
przeprowadzeniem i rozliczeniem dziatan promocyjnych kampanii w Internecie

i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych, wyceniam nastepujgco:

W przypadku
zastrzezenia
informaciji
Liczba tsat.aeng\rl]vi?cej
Lp. | serwis Reklama kliknig¢ | Koszt | Stawka | Koszt rJzedsi Ziorstwa
internetowy w Netto VAT Brutto P . ° »
reklame oraz informaciji
poufnych, ktére nie
podlegaja
ujawnieniu, prosimy
wpisac ,,Tak”
1. YouTube Vlldeo In str(-?‘a.m 8 s 5 000
(nie do pominigcia)
YouTube Video In stream 20 s 8 500
2. Reklama typu 8 000
TikTok Infeedads 20s
(nie do pominigcia, jezeli
jest taka mozliwosc)
Video 6 000
w aktualnosciach
Instagram -30s
(nie do pominigcia, jezeli
jest taka mozliwos¢)
3 SUMA
KOSZTOW
Wariatnt Il
Wartosé podanych nizej dziatan promocyjnych kampanii »Legitna praca”

w Internecie, ktore zawierajg wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem,
przeprowadzeniem i rozliczeniem dzialan promocyjnych kampanii w Internecie

i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych, wyceniam nastepujgco:

W przypadku
zastrzezenia
informacji
stanowigcej
Lp. Liczba tajemnice

Serwis oo Koszt | Stawka | Koszt L
Reklama kliknie¢ w Netto VAT Brutto przedsigbiorstwa

reklame oraz informacji
poufnych, ktére nie
podlegaja
ujawnieniu, prosimy
wpisac ,,Tak”

internetowy

1. YouTube Video In stream 7 500




8s
(nie do pominigcia)
YouTube Video In stream 10 000
20s
Reklama typu 10 000
TikTok Infeedads20s
(nie do pominigcia, jezeli
jest taka mozliwosc)
Video 8 000
w aktualnosciach
Instagram -30s
(nie do pominigcia, jezeli
jest taka mozliwosc)
SUMA
KOSZTOW
Wariatnt Ill

Wartosé podanych nizej dziatan promocyjnych kampanii w ,Legitha praca”
w Internecie, ktére zawierajg wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem,
przeprowadzeniem i rozliczeniem dzialan promocyjnych kampanii w Internecie

i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych, wyceniam nastepujgco:

W przypadku
zastrzezenia
informaciji
Liczba stanowsce|
Serwis Reklama kliknig¢ | Koszt | Stawka | Koszt rJzedsi Eiorstwa
internetowy w Netto VAT Brutto P . e .
reklame oraz informacji
poufnych, ktére nie
podlegaja
ujawnieniu, prosimy
wpisac ,,Tak”
Video In stream 3500
YouTube 8s
(nie do pominiecia)
Video In stream 6 500
YouTube 20s
(nie do pominigcia)
Reklama typu 6 000
TikTok Infeedads20s
(nie do pominigcia, jezeli
jest taka mozliwosc)
Video 4000
w aktualnosciach
Instagram -30s
(nie do pominigcia, jezeli
jest taka mozliwosc)
SUMA
KOSZTOW




Odpowiedzi udzielili Uczestnicy 1 i 2. Uczestnik nr 2 zastrzegt odpowiedz.

Odpowiedz uczestnika nr 1:

Wycena wariantow dziatan promocyjnych
do pytania nr 2

Do dnia 1 grudnia br. do godz. 12.00 na adres: kancelaria@gip.pip.gov.pl:

Wariatnt |

Wartosé podanych nizej dzialarn promocyjnych kampanii .Legitna praca”
w Internecie, ktére =zawierajg wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem,
przeprowadzeniem i rozliczeniem dziatan promocyjnych kampanii w Internecie
i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych, wyceniam nastepujgco:

W przypadlu
zastrzedenia
informacii
stanowigce]

. tajemnice
L2 | serwis Rekloma ;m w | oSzt ::"' Koszt przedsigbiorstwa
intermetowy reklame MNetto VAT Bruttao oraz informaciji

pouliych, kidng

nie podlagajs
ugawnileniu,
prosimy wiisad
«Tak™

1 Video In stresam 5 000
YouTube &8s 32000,00 2 23% 39360,00 o
{nie do pominigcia)

Video In stream & 500

YouTube 3B250,00 zf 23% ATD47.50 o
20s
2. Reklama typu 2 000
In feed ads 20 s
TikTok (mie do porminigcia, 24000,00 2k 3% 29520,00
jezeli jost taka
muccliwosc)
Video & 000
w aktualnodciach
-30 s
]
Instagram {nie da i, 15000,00 2 23% 18450,00
jereli jeat taka
mdElivwass)
3 suma 13437750z
109250,00
HOSZTOW *

Dodatkowe uwagi — komentarz do kalkulacji kosztow



Wariatnt Il

Warto$¢ podanych nizej dziatan promocyjnych kampanii »,Legitna praca”

w Internecie, kitore zawierajg wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem,
przeprowadzeniem i rozliczeniem dziatan promocyjnych kampanii w Internecie

i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych, wyceniam nastepujgco:

W przypadku

zastrzezenia
informacji
stanowigcej
N tajemnice
Lp.
Serwis Ll_cz l?a . Koszt Staw Koszt przedsigbiorstwa
. Reklama kliknige w ka . "
internetowy Netto Brutto oraz informacji
reklame VAT .
poufnych, ktére
nie podlegajg
ujawnieniu,
prosimy wpisa¢
wTak”
1. Video In stream 7 500
YouTube 8s 48000,00 zt 23% 559040,00 zt
(nie do pominiecia)
YouTube ;'(;d:c’ In stream 10000 45000,00 zt 23% 55350,00 zt
2. Reklama typu 10 000
In feed ads 20 s
TikTok (nie do pominiecia, 30000,00 zt 23% 36900,00 zt
jezeli jest taka
mozliwosc)
Video 8 000
w aktualnosciach
-30
Instagram . s F— 20000,00 zt 23% 24600,00 zt
(nie do pominiecia,
jezeli jest taka
mozliwos¢)
3 SUMA
KOSZTOW 143000,00 zt 175890,00 zt

Dodatkowe uwagi — komentarz do kalkulacji kosztow




Wariatnt Il

Wartos§¢é podanych nizej dziatan promocyjnych kampanii w ,Legitna praca”
w Internecie, ktdére zawierajg wszystkie koszty =zwigzane z przygotowaniem,
przeprowadzeniem i rozliczeniem dziatan promocyjnych kampanii w Internecie

i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych, wyceniam nastepujgco:

W przypadku

zastrzezenia
informacji
stanowigcej
. tajemnic
Le- Serwis LI_CZI?E . Koszt Staw Koszt prjzedsie:inrstwa
N Reklama kliknigé w ka N -
internetowy Netto Brutto oraz informacji
reklame VAT .
poufnych, kiére
nie podlegajg
ujawnieniu,
prosimy wpisa¢
wTak”
1. Video In stream 3 500
YouTube 8s 22400,00 zt 23% 27552,00 zt
(nie do pominiecia)
Video In stream 6 500
YouTube 20s 29250,00 74 23% 35977,50 zt
(nie do pominigcia)
2. Reklama typu 6 000
In feed ads 20 s
TikTok (nie do pominiecia, 18000,00 zt 23% 22140,00 zt
jezeli jest taka
mozliwosc¢)
Video 4 000
w aktualnosciach
-30s
Instagram - . 10000,00 zi 23% 12300,00 zt
(nie do pominiggia,
jezeli jest taka
mozliwosc<)
3 ilé';;TGW 79650,00 zt 97969,50 zt

Dodatkowe uwagi — komentarz do kalkulacji kosztow

Data 30.11.2022

Z powazaniem,

Dnia 1.12.2022 r. Zamawiajacy poprosit o wycene kosztéow przygotowania reklamy
Uczestnika nr 1 i nr 2, w 3 wariantach cenowych. Uczestnik 1 udzielit odpowiedzi,

Uczestnik 2 zastrzegt odpowiedz, wiec nie moze zostaé opublikowana.



Wariant 1

Lp. W przypadku zastrzezenia
) informacji stanowigcej tajemnice
Serwis Koszt Stawka | Koszt L . N
) Reklama przedsiebiorstwa oraz informacji
internetowy Netto VAT Brutto . . .
poufnych, ktére nie podlegajg
ujawnieniu, prosimy wpisac¢ ,,Tak”
1. Video In stream 8 s
YouTube
(nie do pominigcia)
YouTube Video In stream 20 s
2. Reklama typu
In feed ads 20 s
TikTok (nie do pominiecia,
jezeli jest taka
mozliwos¢)
Video
w aktualnosciach
-30s
Instagram . .
(nie do pominiecia,
jezeli jest taka
mozliwos¢)
3 SUMA
KOSZTOW
Wariant 2
Lp. W przypadku zastrzezenia
) informacji stanowigcej tajemnice
Serwis Koszt | Stawka | Koszt o . .
) Reklama przedsiebiorstwa oraz informac;ji
internetowy Netto | VAT Brutto i ) .
poufnych, ktére nie podlegajg
ujawnieniu, prosimy wpisac ,,Tak”
1. Video In stream 8 s
YouTube . L
(nie do pominigcia)
YouTube Video In stream 20 s
2. Reklama typu
] In feed ads 20 s
TikTok
(nie do pominiecia, jezeli
jest taka mozliwosc)
Video
w aktualnosciach
Instagram -30s
(nie do pominigcia, jezeli
jest taka mozliwos¢)




Wariant 3

Lp. W przypadku zastrzezenia
) informacji stanowigcej tajemnice
Serwis Koszt | Stawka | Koszt . . .
) Reklama przedsigbiorstwa oraz informac;ji
internetowy Netto | VAT Brutto i . .
poufnych, ktére nie podlegajg
ujawnieniu, prosimy wpisac ,,Tak”
1. Video In stream 8 s
YouTube . L
(nie do pominigcia)
YouTube Video In stream 20 s
2. Reklama typu
In feed ads 20 s
TikTok
(nie do pominiecia, jezeli
jest taka mozliwosc)
Video
w aktualno$ciach
Instagram -30s

(nie do pominigcia, jezeli

jest taka mozliwos¢)




Odpowiedz Uczestnika nr 1:







