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Dnia 22.11.2022 r. Zamawiający zadał pytania Uczestnikom konsultacji  

do złożonych przez nich ofert:  

 

 

Uczestnik nr 1: 

1. Prosimy o podanie uzasadnienia proponowanych działań w pkt 4.  

2. Prosimy o doprecyzowanie informacji dotyczących proponowanych rodzajów reklam  

w pkt 4 i 5, tzn. np. TikTok reklama In-Feed, YouTube reklama video 20 sekund In-

Stream możliwa/niemożliwa do pominięcia po 5 sek. 

 



Odpowiedź Uczestnika nr 1 na pytania:



 



 

 

 

 

Pytania zadane Uczestnikom nr 2 i nr 3 dotyczyły ofert, które zostały zastrzeżone przez 

Uczestników jako tajemnica przedsiębiorstwa. W związku z czym nie mogą zostać 

opublikowane. Uczestnik nr 3 nie udzielił odpowiedzi. 

 

Dnia 28.11.2022 r. Zamawiający poprosił Uczestników konsultacji o wycenę 

następujących wariantów działań promocyjnych: 

 

 

 

 



Wariatnt I 

Wartość podanych niżej działań promocyjnych kampanii „Legitna praca”  

w Internecie, które zawierają wszystkie koszty związane z przygotowaniem, 

przeprowadzeniem i rozliczeniem działań promocyjnych kampanii w Internecie  

i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych, wyceniam następująco: 

 

Lp. Serwis 

internetowy  
Reklama 

Liczba 

kliknięć 

w 

reklamę 

Koszt 

Netto 

Stawka 

VAT 

Koszt 

Brutto 

W przypadku 

zastrzeżenia 

informacji 

stanowiącej 

tajemnicę 

przedsiębiorstwa 

oraz informacji 

poufnych, które nie 

podlegają 

ujawnieniu, prosimy 

wpisać „Tak” 

1. 
YouTube 

Video In stream 8 s 

(nie do pominięcia) 

5 000 
 

   

 YouTube Video In stream 20 s 8 500     

2. 

TikTok 

Reklama typu  

In feed ads 20 s 

(nie do pominięcia, jeżeli 

jest taka możliwość) 

8 000 

 

   

 

Instagram 

Video 

 w  aktualnościach  

- 30 s 

(nie do pominięcia, jeżeli 

jest taka możliwość) 

6 000 

 

   

3 SUMA 

KOSZTÓW  

  
 

   

 

 

Wariatnt II 

Wartość podanych niżej działań promocyjnych kampanii  „Legitna praca”  

w Internecie, które zawierają wszystkie koszty związane z przygotowaniem, 

przeprowadzeniem i rozliczeniem działań promocyjnych kampanii w Internecie  

i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych, wyceniam następująco: 

 

Lp. Serwis 

internetowy  
Reklama 

Liczba 

kliknięć w 

reklamę 

Koszt 

Netto 

Stawka 

VAT 

Koszt 

Brutto 

W przypadku 

zastrzeżenia 

informacji 

stanowiącej 

tajemnicę 

przedsiębiorstwa 

oraz informacji 

poufnych, które nie 

podlegają 

ujawnieniu, prosimy 

wpisać „Tak” 

1. YouTube Video In stream  7 500     



8 s 

(nie do pominięcia) 

 
YouTube 

Video In stream  

20 s 

10 000 
 

   

2. 

TikTok 

Reklama typu  

In feed ads 20 s 

(nie do pominięcia, jeżeli 

jest taka możliwość) 

10 000 

 

   

 

Instagram 

Video 

 w  aktualnościach  

- 30 s 

(nie do pominięcia, jeżeli 

jest taka możliwość) 

8 000 

 

   

3 SUMA 

KOSZTÓW  

  
 

   

 

 

Wariatnt III 

Wartość podanych niżej działań promocyjnych kampanii w „Legitna praca”  

w Internecie, które zawierają wszystkie koszty związane z przygotowaniem, 

przeprowadzeniem i rozliczeniem działań promocyjnych kampanii w Internecie  

i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych, wyceniam następująco: 

 

Lp. Serwis 

internetowy  
Reklama 

Liczba 

kliknięć 

w 

reklamę 

Koszt 

Netto 

Stawka 

VAT 

Koszt 

Brutto 

W przypadku 

zastrzeżenia 

informacji 

stanowiącej 

tajemnicę 

przedsiębiorstwa 

oraz informacji 

poufnych, które nie 

podlegają 

ujawnieniu, prosimy 

wpisać „Tak” 

1. 

YouTube 

Video In stream  

8 s  

(nie do pominięcia) 

3 500 

 

   

 

YouTube 

Video In stream  

20 s 

(nie do pominięcia) 

6 500 

 

   

2. 

TikTok 

Reklama typu  

In feed ads 20 s 

(nie do pominięcia, jeżeli 

jest taka możliwość) 

6 000 

 

   

 

Instagram 

Video 

 w  aktualnościach  

- 30 s 

(nie do pominięcia, jeżeli 

jest taka możliwość) 

4 000 

 

   

3 SUMA 

KOSZTÓW  

  
 

   

 



 
 
Odpowiedzi udzielili Uczestnicy 1 i 2. Uczestnik nr 2 zastrzegł odpowiedź. 

 

Odpowiedź uczestnika nr 1:

 



 



 

Dnia 1.12.2022 r. Zamawiający poprosił o wycenę kosztów przygotowania reklamy 

Uczestnika nr 1 i nr 2, w 3 wariantach cenowych. Uczestnik 1 udzielił odpowiedzi, 

Uczestnik 2 zastrzegł odpowiedź, więc nie może zostać opublikowana. 

 

 

 

 

 



Wariant 1 

Lp. 

Serwis 

internetowy  
Reklama 

Koszt 

Netto 

Stawka 

VAT 

Koszt 

Brutto 

W przypadku zastrzeżenia 

informacji stanowiącej tajemnicę 

przedsiębiorstwa oraz informacji 

poufnych, które nie podlegają 

ujawnieniu, prosimy wpisać „Tak” 

1. 
YouTube 

Video In stream 8 s 

(nie do pominięcia) 
 

   

 YouTube Video In stream 20 s     

2. 

TikTok 

Reklama typu  

In feed ads 20 s 

(nie do pominięcia, 

jeżeli jest taka 

możliwość) 

 

   

 

Instagram 

Video 

 w  aktualnościach  

- 30 s 

(nie do pominięcia, 

jeżeli jest taka 

możliwość) 

 

   

3 SUMA 

KOSZTÓW  

 
 

   

 

 

 

Wariant 2 

Lp. 

Serwis 

internetowy  
Reklama 

Koszt 

Netto 

Stawka 

VAT 

Koszt 

Brutto 

W przypadku zastrzeżenia 

informacji stanowiącej tajemnicę 

przedsiębiorstwa oraz informacji 

poufnych, które nie podlegają 

ujawnieniu, prosimy wpisać „Tak” 

1. 
YouTube 

Video In stream 8 s 

(nie do pominięcia) 
 

   

 YouTube Video In stream 20 s     

2. 

TikTok 

Reklama typu  

In feed ads 20 s 

(nie do pominięcia, jeżeli 

jest taka możliwość) 

 

   

 

Instagram 

Video 

 w  aktualnościach  

- 30 s 

(nie do pominięcia, jeżeli 

jest taka możliwość) 

 

   

 

 



Wariant 3 

Lp. 

Serwis 

internetowy  
Reklama 

Koszt 

Netto 

Stawka 

VAT 

Koszt 

Brutto 

W przypadku zastrzeżenia 

informacji stanowiącej tajemnicę 

przedsiębiorstwa oraz informacji 

poufnych, które nie podlegają 

ujawnieniu, prosimy wpisać „Tak” 

1. 
YouTube 

Video In stream 8 s 

(nie do pominięcia) 
 

   

 YouTube Video In stream 20 s     

2. 

TikTok 

Reklama typu  

In feed ads 20 s 

(nie do pominięcia, jeżeli 

jest taka możliwość) 

 

   

 

Instagram 

Video 

 w  aktualnościach  

- 30 s 

(nie do pominięcia, jeżeli 

jest taka możliwość) 

 

   

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Odpowiedź Uczestnika nr 1: 
 

 
 



 


