UCHWALA nr 4/2025
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Owczego
z dnia 17 wrzesnia 2024 r.
w sprawie Planu Finansowego

Funduszu Promocji Miesa Owczego na rok 2025

Dziatajac na podstawie art. 8 ust. 5, art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy
z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych

(Dz. U. z 2025 r. poz. 683), uchwala sig, co nastepuje:

g1

1. W Planie Finansowym Funduszu Promocji Miesa Owczego na rok 2025,
stanowigcym zatacznik do uchwaty nr 4/2024 Komisji Zarzadzajacej
Funduszu Promocji Miesa Owczego z dnia 2 pazdziernika 2024 r., z p6zn. zm.
wprowadza sie do Szczegoétowego zestawienia zadan Funduszu Promogji

Miesa Owczego w roku 2025 nastepujace zmiany:
— zadanie pt. ,Poznaj Smak Produktu Rodzimego” - Stét Rodzimych
Smakdéw z jagniecing, jako model tworzenia regionalnej marki

kulinarnej — w kwocie 11 655,00 PLN.

§2
Szczego6towe informacje dotyczace wprowadzonych zadan i zmian, o ktérych
mowa w § 1 ust. 1 wraz ze zmianami stanu $rodkéw finansowych zawiera
jednolity tekst Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Owczego na rok

2025, ktory stanowi zatgcznik do niniejszej uchwaty.

§ 3
Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promocji Miesa Owczego stwierdza,
iz przyjete do Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Owczego na rok 2025
zadanie jest zgodne ze Strategig Funduszu Promocji Miesa Owczego na rok 2025.
§4

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.

PRzEWODNICZACY KOMISII SEKRETARZ KOMISJI



Zatacznik

do uchwaty nr 4/2025

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji
Miesa Owczego

z dnia 17 wrzeénia 2025 r.

Plan Finansowy
Funduszu Promocji Miesa Owczego
na rok : 2025

1. Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 5 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promociji produktéw rolno -
spozywczych, srodki Funduszu Promocji Miesa Owczego mogg zosta¢ przeznaczone na:

a) dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa owczego,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia miesa owczego i jego przetworow,

¢) udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg owiec oraz produkcjg lub przetwérstwem
migsa owczego,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia miesa owczego oraz jego przetworow,

€) badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci miesa owczego oraz jego
przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentow i przetworcow miesa owczego,

g) dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioragcych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedgcych cztonkami
statutowymi organow tych organizacji, zajmujacych sie problemami rynku migsa owczego.

2. Stan srodkéw Funduszu Promocji Miesa Owczego na dzien 01.01.2025 r. 37 582,90 zt
wyniesie:
3. Prognozowany stan $srodkéw Funduszu Promocji Miesa Owczego na dzien 4 761,33 zt

31.12.2025 r. wyniesie,
z uwzglednieniem:

1) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2025 r. z planu finansowego 29 071,57 zt
z lat ubiegtych:

2) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2025 r. z planu finansowego 35 595,00 zt
na rok 2025:

3) zobowigzan Funduszu zwigzanych z kosztami Krajowego Os$rodka Wsparcia 1 155,00 zt
Rolnictwa:

4) naleznosci Funduszu (dochody) przewidziane do wptaty w roku 2025: 33 000,00 zt
4. na realizacje poszczegolnych zadan (szczeg6towe zestawienie zadan 35 595,00 zt

finansowanych lub wspotfinansowanych ze srodkéw Funduszu Promocji Migsa
Owczego zawarte jest w zatgczniku do planu finansowego) przeznacza sie fgcznie
kwote:

5. Wysokosc limitu, o ktorym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o 5 339,25 zt
funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych wynosi:

6. Wykorzystanie limitu, o ktorym mowa w pkt 5 wynosi: 0,00 z




Szczegoltowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw

Funduszu Promocji Miesa Owczego w roku 2025

2 Dtugoscé
Kategoria| (g Budzet wgsgrggc trwgnia
Lp Nazwa zadania Pronmg":"a' ustawy Opis zadania f EP Nr uchwaty Uwagi | tW .
atacl
prodsijktéw w PLN] [wPLN]
1 |"Poznaj smak produktu b |Promocja spozycia miesa owczego 23 940,00 23 940,00/ 4/2024 1
rodzimego" - jagniecina ras podczas warsztatow edukacyjno-
rodzimych w regionalnych kulinarnych. Zadanie realizowane
wyrobach i potrawach przez Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej.
2 |"Poznaj Smak Produktu b |Promocja spozycia miesa owczego 11 655,00 11 655,00) 4/2025 1
Rodzimego - Stoét Rodzimych podczas warsztatow kulinarnych dla
Smakow z jagniecing, jako Ucznidéw i Nauczycieli szkol
model tworzenia regionalnej branzowych realizowany przez
marki kulinarnej” Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy RP
35 595,00 35 595,00



