

.................................. dnia .......................

FORMULARZ SZACOWANIA WARTOŚCI ZAMÓWIENIA
Szacunkowy całkowity koszt realizacji usługi wynosi: netto - …................................................, 
tj. brutto: .............................................. w podziale na:
1. Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie/obsługa interaktywnej konferencji on-line podczas której zostanie zaprezentowana kampania społeczna (tzw. konferencja otwierająca kampanię):
Lokalizacja nr 1 – miejsce w obrębie miast st. Warszawa umożliwiające przeprowadzenie crash testu (testu zderzeniowego) w warunkach kontrolowanych:
· netto - ............, tj. brutto: .............. (cena zawiera zaplanowanie, przygotowanie 
i przeprowadzenie/obsługę konferencji);
lub 

Lokalizacja nr 2 – miejsce zaproponowane przez Wykonawcę w sposób  kontekstowy i trafny (np. symulowane warunki zdarzenia drogowego):

· netto - ............, tj. brutto: .............. (cena zawiera zaplanowanie, przygotowanie 
i przeprowadzenie/obsługę konferencji).
2. Przygotowanie elementów/materiałów informacyjno-promocyjnych nawiązujących do kampanii, które zostaną wykorzystane podczas konferencji i po jej zakończeniu:
· Torba bawełniana o wymiarach min. 40 x 36 cm, długość uchwytu: 60-70 cm, nadruk po jednej stronie zewnętrznej:
	Cena za 1 szt.
	Cena za minimum 100 szt.
	Cena za minimum 1000 szt.

	netto
	brutto
	netto
	brutto
	netto
	brutto

	
	
	
	
	
	


· Pendrive o pojemności 32 GB, tryb podłączenia USB3 i micro USB, opakowanie: kartonowe:
	Cena za 1 szt.
	Cena za minimum 100 szt.
	Cena za minimum 1000 szt.

	netto
	brutto
	netto
	brutto
	netto
	brutto

	
	
	
	
	
	


· Smycz, 8-10 mm z karabińczykiem metalowym, materiał: elastyczna, przezroczysta folia:
	Cena za 1 szt.
	Cena za minimum 100 szt.
	Cena za minimum 1000 szt.

	netto
	brutto
	netto
	brutto
	netto
	brutto

	
	
	
	
	
	


· Brelok lokalizujący klucze. Dowolny dźwięk powyżej 85-90 dB aktywuje sygnał dźwiękowy i świetlny. Zasięg 10m.  W zestawie baterie:
	Cena za 1 szt.
	Cena za minimum 100 szt.
	Cena za minimum 1000 szt.

	netto
	brutto
	netto
	brutto
	netto
	brutto

	
	
	
	
	
	


· Wlepka, wielkość maksymalna 60 x 60 mm, odporne na warunki atmosferyczne (nadające się na motocykl, samochód, itp.):
	Cena za 1 szt.
	Cena za minimum 100 szt.
	Cena za minimum 1000 szt.

	netto
	brutto
	netto
	brutto
	netto
	brutto

	
	
	
	
	
	


· Powerbank Wymiary:  ok. 102  x  24 x  46  mm, waga:  ok.  115  g.  Parametry  techniczne:  akumulator litowo-polymerowy,  bateria  o pojemności co najmniej 4000 mAh; wejście: Micro-USB typ B, wyjście: USB typ A, moc: około 5V (1,5A). Kompatybilny ze wszystkimi urządzeniami z wejściem micro USB, również z możliwością ładowania po podłączeniu do kontaktu. Dodatkowe wyposażenie: kabel USB, uniwersalna wtyczka do większości smartphonów  Micro-USB, również iPhone:
	Cena za 1 szt.
	Cena za minimum 100 szt.
	Cena za minimum 1000 szt.

	netto
	brutto
	netto
	brutto
	netto
	brutto

	
	
	
	
	
	


· Osłona przeciwsłoneczna na szybę samochodową – wymiary: ok. 44x36 cm, zasłonka chroni przed szkodliwymi promieniami UV, nie blokuje widoczności na zewnątrz, posiada uniwersalne zaczepy pasujące do większości szyb samochodowych (mocowana jest za pomocą silikonowych przyssawek):
	Cena za komplet (2 szt.)
	Cena za minimum 100 kompletów
	Cena za minimum 1000 kompletów

	netto
	brutto
	netto
	brutto
	netto
	brutto

	
	
	
	
	
	


3. Zapewnienie emisji informacji o starcie kampanii społecznej w głównym wydaniu serwisu informacyjnego/audycji/magazynu tematycznego itp., w przynajmniej dwóch ogólnopolskich stacjach telewizyjnych (np. Polsat, TVN, TVP): netto - ............, tj. brutto: ..............
4. Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie działań mających na celu promocję kampanii społecznej w Internecie.
· w terminie 7 dni przed startem kampanii do dnia startu kampanii intensywna promocja kampanii z wykorzystaniem zwiastunu spotu telewizyjnego (trailera) o długości do 10 sekund, udostępnionego Wykonawcy przez Zamawiającego: netto - ............, tj. brutto: .............;
· trwająca w trybie ciągłym przez 2 miesiące od dnia startu kampanii intensywna promocja kampanii w portalach społecznościowych m.in. Facebook, Twitter, w tym z wykorzystaniem profili Zamawiającego: netto - ............, tj. brutto: .............;
· trwająca w trybie ciągłym przez 2 miesiące od dnia startu kampanii intensywna promocja kampanii z wykorzystaniem banerów internetowych: netto - ............, tj. brutto: ............;
· trwająca w trybie ciągłym przez 2 miesiące od dnia startu kampanii intensywna promocja kampanii z wykorzystaniem m.in. interaktywnych grafik: netto - ............, brutto: ..............;
· trwająca w trybie ciągłym przez 2 miesiące od dnia startu kampanii intensywna promocja kampanii z wykorzystaniem serwisu VOD: netto - ............, tj. brutto: ............;
· trwająca w trybie ciągłym przez 2 miesiące od dnia startu kampanii intensywna promocja kampanii z wykorzystaniem innych elementów zaproponowanych przez Wykonawcę: netto - ............, tj. brutto: ..............
5. Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej z wykorzystaniem zewnętrznych nośników reklamowych o powierzchni 12 m2 (outdoor) we wszystkich województwach w Polsce, w trybie ciągłym przez 14 dni od dnia startu kampanii – minimalna łączna ilość nośników to 200 szt.: netto - ............, tj. brutto: ...............

6. Zakup czasu emisyjnego w kinach we wszystkich województwach w Polsce (w tzw. stolicach województw) - emisja w trybie ciągłym przez 14 dni od dnia startu kampanii:
	Lp.
	Zakładana minimalna ilość widzów
	Koszt dotarcia brutto do zakładanej minimalnej ilości widzów (względem okresu trwania kampanii)

	
	
	za tydzień
	za 2 tygodnie

	1
	100 000
	
	

	2
	150 000
	
	

	3
	200 000
	
	

	4
	250 000
	
	

	5
	300 000
	
	

	6
	350 000
	
	

	7
	400 000
	
	

	8
	450 000
	
	

	9
	500 000
	
	

	10
	550 000
	
	


	(miejsce, data)
	
	(podpis osoby/ób uprawnionej/ych
do reprezentowania wykonawcy)





















Nazwa i dane adresowe wykonawcy
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