UCHWALA
Nr 5/2014

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Migsa Owczego
z dnia 15 pazdziernika 2014 r.
W sprawie zmiany Planu Finansowego Funduszu Promocji Migsa Owczego
na rok 2014

Dziatajgc na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.
o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2009 r. Nr 97, poz. 799
Z pozn. zm.), wzw. z § 5 ust. 1 Regulaminu Komisji Zarzgdzajgcej Funduszu Promocji Miesa
Owczego stanowigcego zatgcznik do uchwaty nr 01/09 Komisji Zarzadzajgcej Funduszu
Promocji Miesa Owczego z dnia 30.11.2009 r. zm. uchwatg nr 01/2014 z dn. 27 lutego 2014 _
r. oraz zgodnie z Zasadami gospodarowania $rodkami finansowymi Funduszu Promocji
Miesa Owczego stanowigcymi zatgcznik do uchwaty nr 03/09 Komis;ji Zarzgdzajgcej
Funduszu Promocji Miesa Owczego z dnia 30.11.2009 r., uchwala sie, co nastepuje:

§ 1
Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Migsa Owczego postanawia wprowadzi¢ do

Planu Finansowego Funduszu Promocji Migsa Owczego na rok 2014 nastepujace
zadanie:
6. zadanie pt. ,Swieto piotrkowskiej jagnieciny, konferencja pt. Polska jagniecina to
najwyzszej jako$ci biozywnos$é” w kwocie 1 500,00 PLN.
§2
Plan Finansowy Funduszu Promocji Migsa Owczego na rok 2014, po dokonaniu zmian,

stanowi zatgcznik do niniejszej uchwaty.

§3
Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia. ﬂ
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Zatacznik

do uchwaty nr 5/2014

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji
Miesa Owczego

z dnia 15 pazdziernika 2014 r.

Plan Finansowy
Funduszu Promocji Migsa Owczego
na rok : 2014

1. Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 5 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno -
spozywczych, srodki Funduszu Promocji Migsa Owczego moga zostaé przeznaczone na:

a) dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa owczego,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia migsa owczego i jego przetworéw,

¢) udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowla owiec oraz produkcja lub przetworstwem
migsa owczego,

d) badania rynkowe dotyczace Spozycia migsa owczego oraz jego przetworow,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci migsa owczego oraz jego
przetworéw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia, _

f) szkolenia producentow i przetworcow miesa owczego,

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowymi organéw tych organizacjj, zajmujacych sie problemami rynku migesa owczego.

2. Prognozowany stan $rodkow Funduszu Promaocji Migsa Owczego 5179,59 zt

na dzien 01.01.2014 r. wyniesie:

el o |
3. Prognozowany stan $rodkéw Funduszu Promoci Migsa Owczego na Jf -2 252,91 zt
l
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dziert 31.12.2014r. wyniesie,
z uwzglednieniem:

1) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2014 . z planu 0,00 zt
finansowego na rok 2013;
2) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2014 r. z planu 20 942,50 zt
finansowego na rok 2014: [

3) z‘cﬁ)owiqzarﬁ Funduszu zwigzanych z kosztami Agencji Rynku ‘ 490,00 zt
Rolnego:
4) naleznosci Funduszu (dochody) przewidziane do wptaty w roku 14 000,00 zt
2014:

4. na realizacje poszczegélnych zadan (szczegdtowe zestawienie 20942 50 zt
zadan finansowanych lub wspoffinansowanych ze $rodkéw Funduszu
Promocji Migsa Owczego zawarte jest w Zataczniku do planu
finansowego) przeznacza sie tacznie kwote:
5. Wysokosé limitu, o ktérym mowa w art. 9 ust, 4 ustawy z dnia 22 3141,38 zt
maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych i
NYNOSI:
3. Wykorzystanie limitu, o ktérym mowa w pkt 5 wynosi: | 0,00 zt
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Funduszu Promocji Migsa Owczego w roku 2014
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