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Analiza zostala wykonana na podstawie danych Nielsen Audience Measurement,
badanie na reprezentatywnej probie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia.

Wielko$¢ populacji - 35 722 tysiace osob; wielkos¢ proby - 4 009 osdb.

Stowniczek terminow uzywanych w analizie:

e AMR - Average Minute Rating- dost. srednia oglagdalno$¢ minutowa - wskaznik opisujacy
srednig wielko$¢ widowni ogladajacej konkretng audycje lub program telewizyjny
W dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia ta wyrazona jest w tys. osob. Wskaznik
moze odnosi¢ si¢ do catej populacji lub do okreslonej grupy celowe;.

e ATV —dobowy czas ogladania telewizji przypadajacy na statystycznego Polaka
e ATS — czas poswigcony na ogladanie danego programu przez widza w ciaggu doby

e SHR% - udzial w widowni - odsetek widzow, ktorzy ogladali audycje badz program w
stosunku do wszystkich widzow ogladajacych w tym czasie telewizje

e RCH% - zasigg, odsetek osob, ktére ogladaly dany program przez co najmniej jedng
minut¢. Osoba, ktora ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz.
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W 11 kwartale 2012 roku statystyczny Polak ogladat telewizj¢ przez 3 godziny 51 minut
dziennie tj. 0 5 minut dtuzej niz w analogicznym okresie roku ubieglego. Zwigkszyta si¢ réwniez
$rednia widownia minutowa calej telewizji z 5 mln 602 tys. do 5 mln 728 tys.

Programem o najwyzszym udziale w rynku byt Program 1 TVP. Drugie miejsce nalezato do
TVN, a trzecie do Polsatu. Programy te osiggne¢ty zblizone udziaty, a od Jedynki dzielito je ok. 2
punkty procentowe. Czwarte miejsce w rankingu zajmowata TVP2. Pozostale osiggaly znacznie
mniejsze udzialy.

Ponad Y rynku zajmowaly razem programy, ktorych udzialy nie przekraczaty 1% (na wykresie
kategoria ,,Pozostale”).

Wykres 1. Podzial rynku telewizyjnego w IT kwartale 2012

TVP1
16,2%

Pozostate

27,9% TT—

TVN
14,2%

Polsat2
1,2%

TV PULS
2,1%

TVN7Y
2,3%

V4
2,5%
TVN24
29%p INFO
3 8o, TVP2
’ 12,9%

Chociaz z danych kwartalnych wynika, ze kolejno$¢ najwickszych pod wzgledem udzialu
programow byta taka jak przed rokiem, to wchodzac na bardziej szczegétowy poziom analizy (dane
miesigczne) mozna stwierdzi¢, ze TVP1 stracitaby pozycj¢ lidera w tym kwartale, gdyby nie
transmisje EURO 2012.



Departament
Monitoringu

W kwietniu i maju liderem rynku (najwigksze udziaty miesigczne) byl program TVN. TVP1
osiagneta wyjatkowo wysokie udzialy w czerwcu i zyskata duza przewage nad TVN i Polsatem (po
ok. 7 pkt. proc.), co pozwolilo jej utrzymaé pierwsza pozycje w kwartale. Bylo to mozliwe dzieki
transmisjom meczow, ktore przyciagnety rekordowa widownie (Szerzej o tym w specjalnej analizie
poswigconej EURO 2012).

Mimo to, udziaty wszystkich wymienionych programéw byly nizsze niz w analogicznym
okresie 2011. Laczny udziat tzw. wielkiej czworki (TVP1, TVP2, TVN, Polsat) wyniost w badanym
okresie 57,3% i zmniejszyt si¢ o 4,1 punktu procentowego w pordwnaniu z analogicznym okresem
roku ubieglego. Obserwowano wigc w dalszym ciggu kontynuacje tendencji spadkowej w udziale w
widowni programéw telewizyjnych o charakterze uniwersalnym, a spadek w tej grupie programéw
generowaly, w analizowanym okresie, zar6wno programy publiczne jak i komercyjne.

Tab. 1. Udzialy programéw ogélnopolskich w rynku telewizyjnym - poréwnanie

Program IT kwartal 2012 IT kwartat 2011 |  Zmiana (w pkt. proc.)
TVP1 16,21% 17,38% -1,17
TVN 14,22% 15,55% -1,33
Polsat 13,97% 14,93% -0,96
TVP2 12,92% 13,59% -0,67

Z badania telemetrycznego wynika, ze dostgp do telewizji cyfrowej naziemnej w I kwartale
2012 posiadato ponad 4,5 miliona Polakow. Udziaty wszystkich programow rozpowszechnianych w
sposob cyfrowy naziemny (DT) wsérdd Polakow, ktorzy maja do nich dostep byly znacznie wyzsze niz
w probie ogolnopolskiej (Wykres 2). Zyskaty zarowno programy uniwersalne jak i wyspecjalizowane,
chociaz te ostatnie w wiekszym stopniu. Sposrod programéw uniwersalnych najmniej zyskat TVN

Z 4,5 milionowej grupy widzéw z dostepem do naziemnej telewizji cyfrowej 1,7 miliona
dodatkowo korzystato z telewizji kablowej badz satelitarnej, a 2,8 miliona mialo dostep wylacznie
do oferty cyfrowej naziemnej (Wykres 3). W grupie osob korzystajgcych wytacznie z telewizji
cyfrowej naziemnej udzialy wszystkich programéw obecnych na multipleksach sa, co oczywiste w
sytuacji mniejszego wyboru, jeszcze wyzsze. Zwraca uwage wysoki udziat programu informacyjnego
TVP INFO. Ponizej przedstawiono podziat rynku telewizyjnego wsrdd tej grupy Polakow. Moze on
postuzy¢ modelowo przedstawiajgc symulacje rynku telewizyjnego w sytuacji, gdyby Polacy mieli
dostep wytacznie do programow DT .
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Wykres 2. Udzialy ogladalnosci programow wsréd widzow z dostepem do naziemnej telewizji
cyfrowej (SHR 1) w poréwnaniu z udzialami wsrod wszystkich widzow (SHR 2).
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Wykres 3. Podzial rynku telewizyjnego w II kwartale 2012 - dostep wylacznie do oferty DT
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*kat. pozostale = udzialy Polsat Sport News + ATM Rozrywka (programy nie zostaly wyszczegélnione odrebnie, poniewaz nie

zadeklarowaly udzialu w badaniu, dane dot. programu ATM Rozrywka dostgpne sa od 19 lipca br.) + programy cyfrowe nadawane
naziemnie z terenu Niemiec, Czech i Stowacji odbierane na terenach przygranicznych.
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I. Programy telewizji publicznej

W Il kwartale 2012 do sektora publicznego lacznie (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP
INFO, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia) nalezalo 34,5% rynku.
Bylo to mniej 0 1,9 punktu proc. niz rok temu. Z analizy danych wynika, ze podobnie jak w
I kwartale biezacego roku zyskiwaly jedynie publiczne programy tematyczne, pozostate tracily.
Sposrdd publicznych programoéw tematycznych najwigksze udzialy w widowni uzyskaty programy:
TVP Seriale (0,55%) i TVP HD (0,52%)

Udziat w rynku TVP1 (16,2%) zmniejszyt si¢ 0 1,2 punktu procentowego w stosunku do 11
kwartatu roku ubiegltego. O mniejszym zainteresowaniu widowni tym programem $wiadczy réwniez
warto$¢ zasiegu dziennego. Odsetek ogladajacych wynosit 49,3% i byt nizszy niz przed rokiem. Jak
wynika z badania, znacznie krotszy byt rowniez (o 3 minuty) czas ogladania tego programu
przypadajacy na widza, ktory wynidst 1 godz. 14 min.

Spadek udziatu w rynku o 0,7 punktu procentowego w stosunku do analogicznego okresu roku
2011 odnotowata réwniez TVP2. Udzial tego programu w Il kwartale 2012 wyniost 12,9%, podczas
gdy przed rokiem - 13,6%. Podobnie jak w przypadku TVP1 zmniejszyt si¢ zardbwno zasieg dzienny
programu, jak i czas ogladania. W analizowanym okresie kazdego dnia program TVP2 ogladato
44,5% Polakow. Widzowie poswigcili na ogladanie programu TVP2 $rednio 1 godz. 6 min. (tyle co
przed rokiem).

Nieco mniejszy udzial w widowni osiagnal takze informacyjny program publiczny TVP
INFO. Wynidst on 3,8%, czyli 0 0,5 punktu proc. mniej niz w analogicznym okresie roku ubieglego
(wowczas 4,3%). W analizowanym okresie krotszy o 2 minuty byt czas ogladania przypadajacy na
widza, nizszy byt tez odsetek ogladajacych program. TVP INFO ogladato 23,3% Polakow przez
$rednio 38 minut dziennie.

Zmniejszyt si¢ tez udziat w widowni TVP Polonia (z 0,7% do 0,5%). Widz poswigcat
programowi 16 min. w ciggu doby (o 3 minuty mniej niz przed rokiem). Zasi¢g dzienny TVP Polonia
w analizowanym okresie wyniost 7,2% (przed rokiem 8%).

Udziaty, zasiegi dzienne, dzienny czas ogladania wszystkich pozostalych programoéw
publicznych wzrosly za wyjatkiem programu TVP Kultura (udzial na poziomie sprzed roku).
Lacznie programy tematyczne odnotowaty przyrost 0,82 punktu proc. udziatu (TVP HD - 0,38 punktu
proc., TVP Seriale - 0,21, TVP Sport - 0,12, TVP Historia - 0,11). Wzrosty te nie rownowazyly jednak
strat jakie w sumie poniosty programy ogolnopolskie oraz TVP INFO i TVP Polonia. Szczegotowe
dane dotyczace wszystkich programéw publicznych wraz z zaznaczeniem zmiany zestawiono w tabeli

ponizej.
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Tab. 3. Udzialy (SHR), zasiegi dzienne (RCH), dzienny czas ogladania (ATS) oraz widownia minutowa
(AMR) programéw publicznych

Program Wskazniki Il kwart.2012 Il kwart.2011 ZMIANA
TVP1 SHR % 16,21% 17,38% -1,17
RCH % 49,34% 50,09% -0,75
ATS 1:14:29 1:17:13 -0:02:44
AMR 928 586 973 844 -45 258
TVP2 SHR % 12,92% 13,59% -0,67
RCH % 44,53% 45,58% -1,05
ATS 1:06:00 1:06:10 -0:00:10
AMR 739 739 761 280 -21 541
TVP INFO SHR % 3,79% 4,30% -0,51
RCH % 23,26% 24,34% -1,08
ATS 00:37:39 00:39:41 -0:02:02
AMR 217 075 240721 -23 646
TVP Polonia SHR % 0,53% 0,71% -0,18
RCH % 7,18% 7,96% -0,78
ATS 0:16:35 0:19:20 -0:02:45
AMR 30 544 39573 -9 029
TVP Seriale SHR % 0,55% 0,34% 0,21
RCH % 3,49% 2,18% 1,31
ATS 0:36:11 0:34:45 0:01:26
AMR 31324 18 885 12 439
TVP HD SHR % 0,52% 0,14% 0,38
RCH % 3,72% 1,89% 1,83
ATS 0:28:50 0:16:13 0:12:37
AMR 29 815 8078 21737
TVP Sport SHR % 0,33% 0,21% 0,12
RCH % 3,08% 1,99% 1,09
ATS 0:21:59 0:19:51 0:02:08
AMR 18 728 11878 6 850
TVP Kultura SHR % 0,25% 0,25% 0,00
RCH % 4,16% 3,82% 0,34
ATS 0:13:27 0:14:24 -0:00:57
AMR 14 129 14 027 102
TVP Historia SHR % 0,17% 0,06% 0,11
RCH % 2,39% 1,03% 1,36
ATS 0:16:09 0:13:15 0:02:54
AMR 9689 3348 6341
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1. Programy telewizyjne koncesjonowane

Sposérod programéw koncesjonowanych najwigkszy spadek udziatu w Il kwartale 2012 r.
odnotowal TVN. Program ten uzyskal 14,2% udzialu w widowni, czyli o 1,3 punktu proc. mniej niz w
analogicznym okresie roku ubieglego (wowczas 15,6%). W analizowanym okresie zmniejszyt si¢
glownie czas ogladania przypadajacy na widza programu. Wyniost on 1 godzing 19 minut — podczas
kiedy w analogicznym okresie roku ubiegtego - 1 godzing 24 minuty. Program ogladato tyle samo
widzéw co przed rokiem (41,3%).

Mniejszy spadek miat miejsce w przypadku Polsatu. Udziat tego programu wyniost 14%, t.j.
0 0,9 punktu procentowego mniej niz w analogicznym Okresie roku ubiegltego (woéwczas 14,9%).
Wartosci innych wskaznikéw, jak zasigg dzienny oraz §redni czas ogladania tego programu, $wiadcza
takze 0 mniejszym zainteresowaniu widowni telewizyjnej w poréwnaniu z rokiem ubiegtym. Srednio
w Il kwartale 2012 program ten ogladato codziennie 42% Polakéw (rok temu 42,8%). Widzowie
poswigcali najego ogladanie $rednio 1 godzing 16 minut dziennie (o 2 minuty krocej niz przed
rokiem).

Nieco wzrosty w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegltego udzialty TV4. Program ten
osiagnat 2,5% udzialu w widowni (przed rokiem 2,4%). Kazdego dnia program ten ogladato 19,4%
Polakéw a widz poswiecat na jego ogladanie $rednio 30 min. w ciggu doby (minut¢ wiecej niz przed
rokiem).

Wozrost udziatow w widowni obserwowany byt takze w przypadku programu Puls. Udziat w
rynku programu Puls wyniost 2,1% i zwigkszyt sie¢ 0 0,4 punktu procentowego w stosunku do
analogicznego okresu roku ubieglego. Zwiekszyt si¢ zasigg dzienny programu (0 1,4 punktu proc.)
oraz czas jego ogladania przypadajacy na widza (0 3 min.). W analizowanym okresie program ten
ogladato kazdego dnia 13,9% populacji przez 34 minuty dziennie.

Udzialy pozostatych programéw wraz z zaznaczeniem zmiany przedstawiono w tabeli 2.
Najwigksze wzrosty sposrod nich odnotowaty TVN 7, Kino Polska i TVN Style. Co ciekawe, wsrod
10 programow, ktore odnotowaty najwigksze przyrosty udziatéw w 2 kwartale - osiem to programy
koncesjonowane. Najwigcej stracily niekoncesjonowane programy adresowane do dzieci Disney XD,
Disney Channel i Nickelodeon® oraz program muzyczny Viva Polska.

! Posiada koncesje od 24 maja 2012 r.
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Tab. 2. Udzialy pozostalych programéw (zaréwno koncesjonowanych? jak i nie posiadajacych polskiej

koncesji) wraz z zaznaczeniem zmiany.

Program II kwartal 2011 | IT kwartal 2012 | ZMIANA (punkty proc.)
TVN7 1,70% 2,30% +0,60
Kino Polska 0,32% 0,76% +0,44
TVN Style 0,38% 0,61% +0,23
Polo TV - 0,29% +0,29
Eska TV 0,11% 0,29% +0,18
TTV —Twoja Telewizja - 0,19% +0,18
Eurosport 0,39% 0,56% +0,17
Polsat Sport 0,57% 0,71% +0,14
TV6 0,02% 0,16% +0,14
Investigation Discovery - 0,15% +0,14
Disney Junior 0,53% 0,66% +0,13
TLC 0,37% 0,50% +0,13
National Geographic 0,41% 0,52% +0,11
Polsat Crime & Investigation Network - 0,10% +0,11
Polsat Film 0,26% 0,35% +0,09
FilmBox 0,07% 0,16% +0,09
Polsat News 0,79% 0,88% +0,09
AXN 0,75% 0,84% +0,09
TVN Turbo 0,41% 0,50% +0,09
HISTORY 0,06% 0,14% +0,08
Orange Sport 0,04% 0,12% +0,08
Domo 0,01% 0,09% +0,08
Eurosport2 0,08% 0,15% +0,07
4fun.tv 0,27% 0,34% +0,07
TV.DISCO - 0,07% +0,07
HBO 0,24% 0,30% +0,06
teleTOON+ 0,08% 0,14% +0,06
Polsat Cafe 0,23% 0,29% +0,06
Scifi Universal - 0,06% +0,06
Universal Channel 0,18% 0,22% +0,04
BBC Entertainment 0,07% 0,11% +0,04
HBO2 0,14% 0,18% +0,04
VVH1 Europe 0,00% 0,04% +0,04
Cinemax 0,01% 0,04% +0,03
Cinemax2 0,01% 0,04% +0,03
Discovery Historia 0,01% 0,04% +0,03
MiniMini 0,54% 0,57% +0,03
Comedy Central 0,43% 0,46% +0,03
TVR 0,00% 0,03% +0,03
Cartoon Network 0,75% 0,77% +0,02

2 Programy posiadajace polska koncesj¢ zaznaczono pogrubiong czcionka
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Program IT kwartal 2011 | IT kwartal 2012 | ZMIANA (punkty proc.)

Polsat JimJam 0,26% 0,28% +0,02
TVN Meteo 0,12% 0,14% +0,02
BBC Lifestyle 0,03% 0,05% +0,02
FOX 0,02% 0,04% +0,02
Canal+ Film 0,08% 0,10% +0,02
kuchnia.tv 0,08% 0,10% +0,02
BBC Knowledge 0,07% 0,09% +0,02
Wedding TV 0,01% 0,03% +0,02
Zone Europa 0,16% 0,18% +0,02
HBO Comedy 0,10% 0,12% +0,02
Kino Polska Muzyka - 0,02% +0,02
Polsat Play 0,27% 0,29% +0,02
Nat Geo Wild 0,13% 0,14% +0,01
Rebel.tv 0,01% 0,02% +0,01
Water Planet 0,01% 0,02% +0,01
RTL 0,00% 0,01% +0,01
Czworka Polskie Radio 0,00% 0,01% +0,01
TVN CNBC 0,05% 0,06% +0,01
Religia.tv 0,05% 0,06% +0,01
Discovery Science 0,25% 0,26% +0,01
Canal+ Sport 0,16% 0,17% +0,01
13th Street Universal 0,36% 0,36% =
Zone Reality 0,18% 0,18% =
Comedy Central Family 0,18% 0,18%

Planete 0,16% 0,16%

Canal+ 0,12% 0,12% =
Zone Romantica 0,10% 0,10%

Travel Channel 0,08% 0,08%

Club TV 0,07% 0,07%

Polonial 0,05% 0,05%

Sportklub 0,03% 0,03%

TV Biznes 0,02% 0,02%

Pierwyj kanal 0,01% 0,01% =
Mango24 0,01% 0,01%

Canal+ Gol 0,01% 0,01% =
Extreme Sports 0,09% 0,08% -0,01
Euronews 0,02% 0,01% -0,01
Discovery World 0,19% 0,18% -0,01
TV Trwam 0,10% 0,09% -0,01
TVS 0,40% 0,39% -0,01
Discovery 0,62% 0,60% -0,02
AXN Sci-Fi 0,06% 0,04% -0,02
Polsat Sport Extra 0,19% 0,17% -0,02
Animal Planet 0,26% 0,23% -0,03
ITvV 0,10% 0,07% -0,03
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Program IT kwartal 2011 | IT kwartal 2012 | ZMIANA (punkty proc.)
BBC CBeebies 0,09% 0,06% -0,03
Ale Kino 0,31% 0,27% -0,04
FOXLife 0,19% 0,15% -0,04
AXN Crime 0,18% 0,14% -0,04
Tele5 0,34% 0,29% -0,05
Superstacja 0,28% 0,23% -0,05
TCM 0,24% 0,17% -0,07
Boomerang 0,26% 0,16% -0,10
MTYV Polska 0,24% 0,13% -0,11
Polsat2 1,29% 1,18% -0,11
TVN24 3,05% 2,93% -0,12
Nickelodeon 0,66% 0,53% -0,13
Disney Channel 1,01% 0,86% -0,15
VIVA Polska 0,61% 0,46% -0,15
Disney XD 0,88% 0,68% -0,20

*w zestawieniu uwzglgdniono programy, ktore osiagnety co najmniej 0,01% udziatu w 11 kw. 2012
Podsumowanie

W Il kwartale 2012 r. w dalszym ciggu mialo miejsce mniejsze zainteresowania widzow
programami o duzym udziale rynkowym. Spadki odnotowaty TVP 1, TVP 2, TVN i Polsat.
Zmniejszyly sie¢ rowniez udzialy wyspecjalizowanych programéw informacyjnych TVP INFO i TVN
24. Znaczgce wzrosty odnotowaly natomiast programy o mniejszym udziale rynkowym - Puls, TV 4
oraz TVN 7, a spo$rod kanatéw tematycznych: Kino Polska, TVN Style, TVP Seriale oraz telewizja
wysokiej rozdzielczosci — TVP HD.

Uruchomienie naziemnej telewizji cyfrowe;j, jak do tej pory, nie wpltyngto znaczaco na ksztatt
rynku telewizyjnego w Polsce, chociaz juz na obecnym etapie mozna stwierdzi¢, ze wzmacnia pozycj¢
programéw koncesjonowanych oraz publicznych ostabiajac znaczenie programow zdelokalizowanych.

Analiza i oprac. Justyna Reisner
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Zatacznik 1.

Ranking programéw w II kwartale 2012°

LP Program Widownia (AMR)

1. |TVPL 928 586
2. |TVN 814 342
3. | Polsat 800 394
4. | TVP2 739739
5. |TVPINFO 217 075
6. |TVN24 167 901
7. |TV4 144 179
8. |TVN7Y 131 861
9. |TVPULS 119 855
10. |Polsat2 67 350
11. |Polsat News 50 360
12. | Disney Channel 49 420
13. |AXN 48 322
14. | Cartoon Network 44 267
15. | Kino Polska 43579
16. |Polsat Sport 40 893
17. | Disney XD 39130
18. | Disney Junior 37 868
19. | TVN Style 35 147
20. |Discovery 34 329
21. | MiniMini 32 895
22. | Eurosport 32131
23. | TVP Seriale 31324
24. | TVP Polonia 30544
25. | Nickelodeon 30 089
26. |TVPHD 29 815
27. | National Geographic 29 767
28. | TVN Turbo 28 682
29. |TLC 28 389
30. |VIVA Polska 26 238
31. | Comedy Central 26 230
32. |TVS 22 097
33. | 13th Street Universal 20 696
34. | Polsat Film 19 967
35. | 4fun.tv 19241
36. | TVP Sport 18 728

} Uwzgledniono wszystkie programy badane przez Nielsen Audience Measurement o widowni powyzej 100 0sob
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37. |HBO 17 465
38. |Polo TV 16 668
39. | Polsat Play 16 653
40. |Eska TV 16 618
41. | Teleb 16 563
42. |Polsat Cafe 16 463
43. | Polsat JimJam 16 169
44, | Ale Kino 15 273
45. | Discovery Science 14 659
46. | TVP Kultura 14 129
47. | Superstacja 13 156
48. | Animal Planet 13 005
49. | Universal Channel 12 661
50. |TTV - Twoja Telewizja 10710
51. | Discovery World 10 437
52. | Zone Europa 10 388
53. |HBO2 10 341
54. | Zone Reality 10 327
55. | Comedy Central Family 10211
56. |TCM 9874
57. | Canal+ Sport 9820
58. | Polsat Sport Extra 9792
59. | TVP Historia 9 689
60. | TV6 9 350
61. |Planete 9 305
62. | Boomerang 9 166
63. | FilmBox 9149
64. | Investigation Discovery 8 855
65. |FOXLife 8 788
66. | Eurosport? 8776
67. | AXN Crime 8232
68. |teleTOON+ 8 207
69. | Nat Geo Wild 7 866
70. |HISTORY 7828
71. | TVN Meteo 7792
72. | MTV Polska 7278
73. | Orange Sport 6 935
74. | Canal+ 6741
75. |HBO Comedy 6 698
76. | BBC Entertainment 6 258
77. | Zone Romantica 5822
78. | kuchnia.tv 5712
79. | Canal+ Film 5673
80. | Polsat Crime & Investigation Network 5514
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Monitoringu

81. | BBC Knowledge 5217
82. | Domo 5107
83. | TV Trwam 4960
84. | Extreme Sports 4834
85. | Travel Channel 4 336
86. [ITV 4182
87. | TV.DISCO 3908
88. [ClubTV 3 806
89. |Religia.tv 3443
90. |BBC CBeebies 3379
91. |Scifi Universal 3225
92. |TVNCNBC 3 155
93. |Polonial 3022
95. |BBC Lifestyle 2 690
96. | Cinemax 2 398
97. | AXN Sci-Fi 2392
98. | Discovery Historia 2 364
99. |VH1 Europe 2274
100. | FOX 2 156
101. | Cinemax2 2 020
102. | TVR 1764
103. | Wedding TV 1757
104. | Sportklub 1585
105. | Viacom Blink 1489
106. | Rebel.tv 1203
107. | Kino Polska Muzyka 1163
108. | Water Planet 1064
109. | TV Biznes 986
110. | Euronews 658
111. | Pierwyj kanal 533
112. | Canal+ Gol 501
113. | Czworka Polskie Radio 447
114.| Mango24 386
115. |RTL 323
116.| Trace TV 283
117. | Polsat Futbol 196
118. | Fashion 194
119. | Edusat 184
120. | ESPN Classic 164
121.|BBC World 164
122. | Canal+ Weekend 163
123.| TV5 137
124.| N3 132
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