FUNDUSZ PROMO CJI RYB
KOMISJA ZARZADZAJACA

Sprawozdanie rzeczowe na rok 2021



I Wstep

Komisja zarzadzajaca Funduszem Promocji Ryb uchwalita Strategie Promocji na
rok 2021 w dniu 17.08.2020 r. Wedlug zatwierdzonej strategii poszczegélne podmioty
(czytaj: uprawnione ogolnopolskie organizacje) przygotowaly wnioski dla swoich
projektéw promocyjnych.

Na posiedzeniu w dniu 27 listopada 2020 r. Komisja uchwalila Plan Finansowy
Funduszu Promocji Ryb na rok 2021.

W tym okresie wladze panstwowe ustawowymi przepisami, natozyly wiele
ograniczen we wszystkich dziedzinach zycia spotecznego z powodu pandemii.

Zatwierdzony przez Komisj¢ Zarzadzajaca Funduszem Promocji Ryb na rok
2021 poczatkowo obejmowat osiem zadan zgloszonych przez ogdlnopolskie
organizacje reprezentujace rybakow Srodladowych, rybakow morskich oraz
przetworcow ryb.

Ze wzgledu na pandemi¢, nie nastepowat tak zauwazalny jak w poprzednich
latach wzrost zainteresowan srodkami Funduszu Promocji Ryb, w celu wykorzystania
ich na realizacj¢ zadan promocyjnych.

O dofinansowanie swoich dzialan promocyjnych do Komisji Zarzadzajace;j
zwrocity si¢ takze organizacje uprawnione do korzystania z Funduszu promocji Ryb,
cho¢ nie sg bezposrednio zwigzane z sektorem rybactwa i przetworstwa.



IT Plan finansowy i realizacja projektow dofinansowanych

Komisja Zarzadzajaca Funduszem Promocji Ryb decyzje podejmowata
w oparciu o zatwierdzone:

1. Strategi¢ promocji na rok 2021
2. Regulamin

Stan $rodkow finansowych Funduszu Promocji Ryb na dzien 01.01.2021 wynosit
801 996,00 zt natomiast na dzien 31.12.2021 wynosit 1 037 308,55 zt.

Zgloszone projekty obejmowaly dziatania majace na celu informowanie
o jakosci i cechach, w tym zaletach ryb oraz ich przetwordéw oraz dziatania majace
na celu promocj¢ spozycia ryb i ich przetworow.

Podobnie jak w latach ubiegtych, najwieksza cze$¢ budzetu, skierowana zostata na
dzialania promocyjne bezposrednio dedykowane odbiorcom finalnym, czyli
konsumentom.

Przyjete do planu finansowego zadania koncertowaty si¢ takze wokot réznych
form promoc;ji i aktywno$ci organizacji rybackich oraz takich, ktore dziatajg na rzecz
zwigkszenia zainteresowania rybami i branzg rybacka.

Nizej podane projekty promocyjne, zatwierdzone pierwotnie przez Komisje
Zarzadzajaca mialy by¢ realizowane w roku 2021. Nalezaly one do tych zadan, ktore
byly skierowane bezposrednio do konsumentow:

e Kontynuacja promocji sprzedazy bezposredniej w oparciu o marke ,,Nasi
Rybacy — zawsze Swieze ryby”
- Zadanie Polskiego Towarzystwa Rybackiego

e Promocja ryb na Mazurskim Festiwalu Rybnym ,,Rybke na zdrowie”
w Mikotajkach
- zadanie Stowarzyszenia Producentéw Ryb Lososiowatych

e Bycie Fit jest Git
- zadanie OSP 1 PPE ,,Polska Ekologia”

e Rybactwo 1 Wedkarstwo na Ogolnopolskich wydarzeniach targowych
- zadanie Organizacji Producentéw Ryb Jesiotrowatych.

e Kucharze i dziennikarze z karpiem
- zadanie Towarzystwa Promocji Ryb

e Ogolnopolska kampania wizerunkowa karpia 1 akwakultury stawowe;j
- zadanie Polskiego Towarzystwa Rybackiego

e Zadanie pt. ,,Swieto Pstraga w Wojtalu:
- Zadanie Stowarzyszenia Producentéw Ryb tososiowatych

e Ogolnopolski Karpiowy Konkurs Kulinarny
- zadanie Towarzystwa Promocji Ryb



Trwanie pandemii powodowato konieczno$¢ dalszego weryfikowania planu
realizacji niektorych projektow. Komisja Zarzadzajagca Funduszem Promocji Ryb
uchwatg nr 4/2021 z dnia 29.07.2021 oraz uchwata nr 8/2021 z dnia 09.11.2021 zmienita
Plan Finansowy Funduszu.

Komisja Zarzadzajagca Funduszem Promocji Ryb stwierdzita, ze zadania przyjete
do planu finansowego FPR na rok 2021 sg zgodne ze Strategia Promocji Ryb na rok
2021.

III Szczegotowe omowienie zrealizowanych projektow

UWAGA'!

Pandemia koronawirusa COVID-19 w roku 2021 uniemozliwita realizacje
wszystkich planowanych i1 zatwierdzonych przez Komisje Zarzadzajaca Funduszem
Promocji Ryb.

1. Promocj¢ ryb na mazurskim Festiwalu Rybnym ,,Rybke na zdrowie”
w Mikolajkach.

Przygotowano stoisko promocyjne, na ktérym przedstawiono materialy informacyjno-
promocyjne w postaci ulotek 1 folderow. Zorganizowano promocj¢ walorow
smakowych ryb stodkowodnych poprzez ich degustacj¢. Dziatania byty skierowane na
edukacje i promocje waloréow ryb jeziorowych. Mazurski festiwal stat si¢ stalym
punktem w kalendarzu imprez kulturalnych calego regionu.

Dofinansowanie FPR — 10 000, 00 zt.
Srodki przekazu: stoisko, degustacja, ulotki, przepisy na potrawy z ryb.
Podmiot realizujacy: Stowarzyszenie Producentow Ryb Lososiowatych
Promowane produkty: ryby jeziorowe

2. Bycie Fit jest Git

Podobnie jak w poprzedniej edycji projektu — gtownym celem byta edukacja miodziezy
w zakresie korzyS$ci ptynacych z systematycznego spozywania ryb i produktow rybnych
oraz walorow odzywczych i prozdrowotnych jedzenia ryb.

Uczono milodziez o produktach wytwarzanych w ramach systemu rolnictwa
ekologicznego. Przeprowadzono degustacje ryb. Zorganizowano warsztaty kulinarne
dla mtodziezy wraz z konkursem wiedzy o rybach i hodowli ryb.

Dofinansowanie FPR : 18 900,00 zt

Srodki przekazu: warsztaty kulinarne, degustacje



Podmiot realizujacy : Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetwoércéw i Producentow
Produktow Ekologicznych ,,Polska Ekologia”

Promowane produkty i ryby stodkowodne.
3. Rybactwo i Wedkarstwo na ogolnopolskich wydarzeniach targowych.

Zorganizowano 1 przygotowano stoisko promocyjne w ramach Targéw Smaki
Regionoéw na terenie Miedzynarodowych Targéw Poznanskich .

Zadanie skierowano do uczestnikéw Targow. Zaprezentowano rézne dania z ryb,
ulotkami przyblizono tematyke rybactwa i wedkarstwa w Polsce. Zatozony cel — to
zwigkszenie konsumpcji ryb i1 produktow rybnych na krajowym rynku rybnym.

Dofinansowanie z FPR: 29 900,00 zi
Srodki przekazu: degustacja, stoisko rybne, ulotki.
Podmiot realizujacy: Organizacja Producentoéw Ryb Jesiotrowatych
Promowane produkty: ryby stodkowodne.
4. Ogolnopolski Karpiowy Konkurs Kulinarny.

W ciggu 2 tygodni na antenie ogdlnopolskiej rozgtosni radia reklamowano karpia
i organizacj¢ konkursu kulinarnego . Do ok. 300 szko6t wystano regulamin i na pendrive
10 filmow z recepturami karpia. Zorganizowano konkurs, a wyniki oceniane byty przez
jury konkursowe (koordynator, organizatorzy). Nagrodzono 10 najlepszych druzyn
szkolnych.

Dofinansowanie z FPR: 40 000,00 zi
Srodki przekazu: materiaty reklamowe, konkurs kulinarny, reklamy w radiu
Podmiot realizujacy: Towarzystwo Promocji Ryb

Promowane produkty: karp, potrawy z karpia

W trakcie realizacji niezakonczone pozostaly dwa zadania:

1. ,,Kucharze i dziennikarze z karpiem”
- Projekt Towarzystwa Promocji Ryb

2. ,,0gdlnopolska kampania wizerunkowa karpia 1 akwakultury stawowe;j”

- Projekt Polskiego Towarzystwa Rybackiego



IV. Ocena dzialan 2021 r.

Kolejny rok byl okresem realizowania zadah w warunkach nietypowych,
wymuszonych przez pandemig.

Fundusz Promocji Ryb w roku 2021 wykorzystany byt w ograniczonym zakresie.
Wymusita to postepujaca w ciggu catego okresu pandemia. Zatwierdzone przez Komisj¢
Zarzadzajaca FPR jeszcze w 2020 roku zadania i projekty promocyjne na rok 2021 nie

mogly by¢ realizowane gléwnie z powodow nowych przepisow 1 ograniczen
jakie wprowadzono na czas pandemii COVID-19. Srodki pieni¢zne na dziatania
promocyjne z Funduszu Promocji Ryb w roku 2021 wydatkowane byty W sposob

racjonalny, z wyraznym akcentem 1 w wigkszym zakresie wykorzystania serwisoOw
internetowych, radia i prasy.

Zrealizowanych dziatan bylo duzo mniej niz w latach ubiegtych, za to byty
bardziej zréznicowane.

Wigkszo$¢ dziatan promocyjnych koncentrowala si¢ wokot promocji ryb
pochodzacych z hodowli, gtdéwnie stawowych (karpi), takze jeziorowych.

Wszystkie projekty 1 zadania promocyjne zostaly w gléwnej mierze skierowane
do koncowych odbiorcéw- konsumentéw ryb i przetwordéw rybnych.

Projekty niezrealizowane, lub realizowane w ograniczonym zakresie w 2021 r.
majg by¢ kontynuowane w 2022 r. 1 w latach nastepnych.

Marian Tomala

Przewodniczacy Komisji Zarzadzajacej FPR



