Sprawozdanie rzeczowe
Funduszu Promocji Owocow i Warzyw
za rok 2018

W ramach poszczegdlnych celow w 2018 roku zrealizowano: b) — 14, ¢) — 4 oraz g) — 6 zadan. Lacznie w 2018 roku zrealizowano 24 zadania.
Wiekszosé realizowanych w 2018 roku zadan byla skierowana na rynek krajowy i ich celem bylo wzmocnienie spozycia owocdw i warzyw oraz ich
przetwordw, jak rowniez zmiana nawykow zywieniowych polskiego spoteczenstwa, w szczegdlnosei dzieci i mlodziezy.

Bardzo waznymi dla branzy byty dziatania promocyjne na rynkach zewnetrznych. W ramach’tego zrealizowano dzialania polegajace na udziale w
targach owocow i warzyw oraz bylo realizowanych na rynkach zewnetrznych pig¢ projektow dofinansowywanych ze srodkow UE.

Lacznie realizowano 29 zadan i projektéw promocyjnych.

Ogolnie w realizacje zadan i projektow finansowanych/dofinansowywanych z Funduszu Promocji Owocow i Warzyw zaangazowanych byto 12
organizacji branzowych dzialajgcych samodzielnie i dwa konsorcja, ktore tacznie realizowaty 27 zadan i projektow, tj.:
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Towarzystwo Rozwoju Sadow Kartowych

Zwiazek Zawodowy Centrum Narodowe Mtodych Rolnikow
Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokow
Stowarzyszenie Producentéw Pomidorow i Ogérkow pad Ostonami
Krajowa Rada Izb Rolniczych

Polski Zwiazek Producentoéw Ziemniakow i1 Nasion Rolniczych
Federacja Branzowych Zwigzkow Producentéw Rolnych
Stowarzyszenie POLSKI ZIEMNIAK

Zwigzek Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej

. Krajowy Zwiagzek Grup Producentow Owocoéw i Warzyw — Spotdzielnia Osob Prawnych

. Polska Federacja Producentow Zywnosci Zwiazek Pracodawcow

. Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow i Producentow Produktow Ekologicznych ,.Polska Ekologia™

. Stowarzyszenia Polskich Dystrybutorow Owocow 1 Warzyw ..Unia Owocowa™

. Konsorcjum: Stowarzyszenie Rzeznikow i Wedliniarzy RP — lider, Krajowy Zwiazek Grup producentow Owocow i Warzyw, Polski Zwiazek

Hodowcow i Producentow Bydla Migsnego, Zwigzek sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej



Zrealizowane zadania:

Lp.

Tytul zadania

Organizacja
realizujaca

Okres
realizacji
zadania

Opis dzialan, miejsce realizacji

Ocena merytoryczna zrealizowanych
dzialan

b) dzialania majace na celu promocj¢ spozycia owocow i warzyw oraz ich przetwordow, w szezegélnosci przez dzieci i mlodziez

Polski
pomidor

Stowarzyszenie
Producentow
Pomidorow i
Ogodrkow pod
Ostonami

01.04.2017 —
31.10.2017

W okresie realizacji zadania:

Opracowano strategi¢ kampanii, hasto
reklamowe, wizualizacj¢ oraz
przygotowano BrandBook kampanii;
Rozpoczeto reklame na portalach
spotecznosciowych;

Rozpoczeto reklamg w internecie na
polskich portalach:

Zbudowano 1 uruchomiono strone
www.polskipomidor w dwaéch
wersjach jezykowych (polski i
angielski), ktorg na biezaco
aktualizowano:

Prowadzono aktywizacje internetowa
Brand24

Opracowano i zamieszczono w prasie
kobiecej (Przyjaciotka, Poradnik
domowy) reklameg;

Wykonano gadzet reklamowy —
brelok — 1000 szt.;

zrealizowano dzialanie: ,,Hotelowy
powitalny poczestunek owocowo-
warzywny.

Wykonane prace z pewnoscig przyczynia
si¢ do skutecznej promocji pomidorow.
Poprzez dziatania nakierowane na grupg
docelowa mozna spodziewac si¢ wzrostu
sprzedazy pomidorow i wpisanie ich na
trwate do jadtospisu grup docelowych, a
przedstawiciele grupy HoReCa rozwaza
nowy trend witania gosci hotelowych.




— udzial w targach Invest Hotel w
Warszawie

Glownym przekazem zadania byto
rozpowszechnianie informacji o szerokiej
ofercie polskich owocow 1 warzyw oraz

Stoisko promocyjne zostato odwiedzone
przez okoto 9 tys. 0sob i cieszylo si¢
duzym powodzeniem u odwiedzajacych

Ogolnopolskie ich przetworéw. Przyblizone zostaty APy -
Stowarzyszenie wartos$ci odzywceze poszezegdlnych szc.zeg.01n1<? lefu : mlf)dszzy.
_ | Przetwércow i , - . Dzieki realizacji zadania zwigkszono
Polskie Smaki, . 2 gatunkéw owocow i warzyw. Celem jest | oo rocowanie polskimi owocami i
2. | Owocei Pitietidu i edukacja dzieci i ich rodzicow na temat : . :
produktow 26.09.2017 . " _ warzywami oraz ich przetworami,
Warzywa Ekologicznych polskich owocow i warzyw oraz ich szczegolnie wsrod dzieci 1 mlodziezy.
.Polska przetworow, w tym sokow, ksztaltowanie | Poprzez promocjg ich spozycia nastepuje
Ekologia™ nawyku systematycznego spozywania wzrost §wiadomosci konsumentow nt.
owocow i warzyw, w szezegdlnosci 'wartoéci odZ)'/wczych. owocc’)w’i warzyw i
ekologicznych. ich przetworow oraz ich walorow
smakowych.
Promocja polskich owocow, warzyw i ich
Ogélnopolskie przetwordw nastapita poprzez prezentacj¢
Stowarzyszenie : wysokiej jakosci produktow, umozliwienie
Polska Przetworcow i Glownym przekazem projektu byto ich degustacji w roznych formach —
N OWOCOWO- Producentow 25.09.2017 — | propagowanie sprzedazy rodzimych surowych i przetworzonych — podczas
7| warzywna dla | produktow 28.09.2017 owocOw i warzyw oraz zachgcanie pokazow kulinarnych. Zostaty
kazdego Ekologicznych zwigkszania ich spozycia. zaaranzowane spotkania matchmakingowe
..Polska z kupcami i reprezentantami zagranicznych
Ekologia™ sieci handlowych, hurtowych 1 kupcow.
02.03.2017 Impreza promocyjna zostata ngalizgwamo‘wszys:tkif: zaplanowane
i Piknik Krajowa Rada Izb 02’_ 08:201 g przeprowadzona 24 czerwca 2017 roku | dziatania. Stoisko Pikniku truskawkowego

Truskawkowy

Rolniczych

oraz 17 czerwca 2018 roku, podczas
Krajowego Swigta Truskawki w

byto odwiedzane bardzo licznie. Mozna
stwierdzi¢, ze zadanie zostalo zrealizowane




Buczku. Celem zadania byta promocja | i przyniesie oczekiwane rezultaty.
owocdw truskawki w postaci swiezej i
przetworzonej.

Na stoisku rozdawano broszury i
materialty informacyjne — kamizelki
odblaskowe, 1 breloki odblaskowe w
ksztalcie truskawki.

Do degustacji przygotowano rozne
odmiany truskawki deserowej oraz
clasta 1 przetwory truskawkowe.
Odbytlo sig¢ wiele konkursow dla
dorostych i dzieci. Laureaci otrzymali
nagrody. a wszyscy uczestnicy drobne
upominki.

Wydrukowano broszurg pt. .. Truskawki
na naszym talerzu” oraz przygotowano i
wydano broszure pt. ., Tradycja uprawy
truskawek w gminie Buczek™.

W ramach realizacji zadania

zrealizowano szereg dziatan:

— reklama w telewizji, radiu, prasie i
innych mediach;

— powotano Komitet Naukowy

Realizacja zadania pozwolila osiagnac
zamierzone cele, tj. zachgcanie spoleczenstw

5 porcji Stowarzyszenie do konsumpcji 5 porcji dziennie warzyw

Warzyw Krajowa Unia g A Programu skladajacy siew owocOw lub soku. Nalezy mie¢ na uwadze
woc‘(')w.' lub | Producentow e A ze promocja kons‘um cji owocOw, warz w!i

N N 0,. — zorganizowano odchody Dnia Soku P! ) : pe ; ) y

soku — VII Sokow (50 s . sokéw w Polsce powinna by¢ kontynuowang

aby utrwala¢ prawidtowe nawyki

— przeprowadzona dziatania zywicniowe.

promocyjne, w tym z blogerami;
— organizowano szkolenia i
konferencje;




— prowadzono serwis www.

— Przygotowywano 1 publikowano
broszury, ulotki i plakaty,
zaproszenia 1 inne materiaty
informacyjno-promocyjne.

Celem byta promocja zwigkszania
spozycia krajowych owocow i warzyw
poprzez edukacj¢ konsumentow —
warzywa 1 owoce w codziennej diecie,

W [ etapie realizacji kampanii ukazato si¢
89 publikacji, w tym 16 w prasie, 71 w
internecie i 2 w RTV.

Warzywa i Fedeljacj = 12.03.2018 — | w co najmniej pigciu porcjach. Laczny szacunkowy ekwiwalent
i Branzowych : : : : 5 —
owoce — na Zwiazkow 12.08.2018 Dziatania public relations prowadzone | reklamowy (nie zawierajacy wyceny
szczgscie — % : [ etap byty za pomocg mediow (prasa, publikacji 1 na blogach i Facebook) | etapu
: Producentow ; ; : b .
edycja Il internet, RTV) na terenie calego kraju. | kampanii wynosi 173 598,00 ztotych.
Rolnych 2§ ; gl
y Dzialania w mediach Zanotowano 5451 wyswietlen strony
spolecznosciowych (Facebook) na internetowe.
stronie internetowej kampanii.
Glownym celem realizowanej kampanii
byta edukacja dzieci i mlodziezy pod
I (Y 7| "
wzglqd’e m':kszl_alt(.)wama WIa,SClW) (.:h Wszystkie dzialania zostaly zrealizowane
nawykow zywieniowych, ktore maja : e :
g zgodnie z planem. Realizacja zadania
Chrup wplyw na zdrowie najmiodszego ; : A B
: —_ " wzmacnia pozytywne wizerunek warzyw i
owoce, jedz | Zwigzek pokolenia. ; i .
01062018 = |5 . = owocow wsrod konsumentow, zacheca do
warzywa — to | Zawodowy % Zajecia prowadzone byty przez kadre S _ ] ;

. 30.09.2018 i " p zdrowego 1 zrOwnowazonego spozywania
na zdrowie Centrum Narodowe doswiadczonych 0sob, w sposob el N ;!
L B ; ; positkow, jak rowniez wzbogaca wiedzg
Swietnie Mtodych Rolnikow przystgpny 1 dostosowany do danej Y 5 .

_ . . = dzieci i mlodziezy na temat walorow
wplywa grupy wieckowej uczestnikow.

Zadanie zostalo zrealizowane na terenie
Polski., w osrodkach wypoczynkowych
dla dzieci i mtodziezy.

wszelkiego rodzaju przetworéw owocowo-
warzywnych.




Zadanie bylo realizowane podczas
duzych imprez regionalnych
przyciagajacych wielu konsumentow.
Imprezy byly organizowane najczesciej
w dni wolne od pracy i licznie
odwiedzane przez rodziny z dzie¢mi,
ktore sa najwazniejszym odbiorca akcji
promocyjnej.
Miejsce realizacji:
—8 lipca 2018 r. w Gorze Putawskiej
podezas VIII Swieta Truskawki

Uczestniczacy w piknikach poznali wiele
nowych potraw i zostali zachgceni do
kupowania réznorodnych produktow
owocowo-warzywnych oraz urozmaicenia

Piknik : ) 02.03.2018 — | (lubelskie); swoich positkow produktami i daniami z
, Krajowa Rada Izb . - . . p .l —_ -
Owocowo- ; 15.11:2018 — 5 sierpnia 2018 r. w Wygielzowie owocow i warzyw. Moze si¢ to przyczynic
Rolniczych ; Sl . N = ;
Warzywny i podczas Powiatowego Swigta Miodu | do wyrobienia lepszych nawykow
(matopolskie); zywieniowych, zardwno u starszych jak i u
— 8 wrzesnia 2018 r. w Golaszynie mtodziezy oraz dzieci.
podczas imprezy Wielkopolska Wies
Zaprasza (wielkopolskie):
-9 wrzesnia 2018 r. w Obrazowie
podczas imprezy Europejskie Swigto
Jabltka (Swigtokrzyskie):
— 7 pazdziernika 2018 r. w Lublinie
podczas Targow Sadowniczych Best
Berries (lubelskie).
Dzialania Zadanie mialo na celu promocj¢ Dzigki zrealizowanym zadaniom udato sig¢
promocyjne spozycia ziemniakow poprzez dotrze¢ do szerokiej grupy konsumentow.
majace na T 10.04.2018 — zw1¢ksze.me swxa{dgmoscn konsumentow M?Jat-c na uwadze dane .staFyst'yczm-a ’
celu i, ; = w zakresie korzysci ptynacych ze mowiace o spadku spozycia ziemniakow
. Polski Ziemniak 31.08.2018 i, s ; e .
zwigkszenie spozycia ziemniakow, zachecenie rekomenduje si¢ prowadzenie dalszych
spozycia konsumentow do przyrzadzania nowych | dziatan promujacych ich spozycie,
ziemniakow potraw z ziemniakow zwlaszcza w aglomeracjach miejskich,




gdzie spozycie spada znacznie szybciej niz
na wsi.

Krajowy Zwiazek

Celem zadania bylo zwigkszenie
spozycia borowki produkowanej w
kraju poprzez edukacje konsumentow —
wypracowanie nawyku jedzenia

Opublikowano 238 postéw na platformie
Facebook — taczna liczba wyswietlen

K . i, il : —
e;mpama' i Ole.(l'. " wizerunku bor,OWkl 1 325 356. Wyprodukowano 55 filmow,
Informacyjno | Grup Producentow na bazie jej wyjatkowych waloréw o e o
P 1 . 01.04.2018 - " wykonano 223 zdje¢cia plantacji,
10. | -Promocyjna | Owocow i Warzyw | smakowych, budowg wizerunku . ; . ,
B ionn s 31.12.2018 . o o plantatorow, owocow, konsumentow, dan,
.Lato z — Spotdzielnia polskich plantacji, jako miejsc, w tuacii k G E liczb
boréwkami™ | Osob Prawnych ktorych powstaje najwyzszej jakosci SIRRGL RUDSUIIRE] . LAPERR MEE0R.
produkt, budowg wizerunku polskich udokumentowanych publikacji wyniosta
plantatoréw producentow i promotorow Ak
zdrowego stylu zycia.
: Celem zadania bylo zwickszenie . . . .. .
Bigmiem waa!zek. . spodycia krajowych owactv Tablek) Gléwna idea, ktora przys_wnecala zafiamu
Sadownikow 01.04.2018 - : . , byta dobra zabawa, dbanie o zdrowie oraz
11. | przez Recznosnolitei 30.07.2018 poprzez edukacje konsumentow w : dzi duk
Platerow e M polaczeniu z aktywnoscia sportowa. promocja naszego rodzimego produktu,
Polskiej czyli jablek.
T pa—— Cel zostat .o§ia(gni_@ty poprzez spotkania z
. . polskich produktéow rolnych i przedstawmel'aml erup do-cc.:lowy.c h,
Ogolnopolskie . konsumentami, przedstawicielami
Stowarzyszenie Spazy g pad ek Balsks roducentow tworcami
Polska Przetwéfc()w i SRRk o Wvisdatninie Ereal'zow(;neozrz e wgrkam;.
T | i | Beodmtin 16.06.2018 — | odbiorcom docelowym o ich wysokiej L.
' g pocice i 30.09.2018 jakosci oraz wzrost sprzedazy w kraju I BT ORI PR
Smakuje Produktow wysokiej jakosci, w tym ekologicznych

Ekologicznych
..Polska Ekologia™

produktow rodzimego pochodzenia, a
takze zwigkszenie eksportu tych
produktow do krajow trzecich w dalszej
perspektywie czasowej.

poprzez poglebienie wiedzy o sposobie
produkcji, a realizowane degustacje
pozwolily na poznanie walorow
smakowych polskich produktow wysokiej




jakosci oraz uswiadomity o wysokich
standardach jakosci wymaganych przy ich
wytwarzaniu.

Ze wzgleddw marketingowych i

.,Polska Ekologia™

“SE?(;?? wizerunkowych, a takze celem
pUtne wzmocnienia efektu prowadzonych
polskiej e . . ; o
_ 4 : dziatan, wszelkie dziatania podejmowane
Zywnoscl Polska Federacja ; e B o ; -
i . Kontynuacja dziatan, ktérych celem jest | w ramach kampanii poza Polska,
poprzez Producentow 01.02.2018 - g 3 g phec ,
13, |3 ; : it e dalsze uswiadamianie jak wielkim prowadzone byty pod wspélna marka
niwelowanie | Zywnosci Zwiazek | 31.08.2018 L L . _ 4
: G zagrozeniem jest protekcjonizm. Single Europe — Varied Food oraz z
barier w Pracodawcow . . . .
: wykorzystaniem specjalnej identyfikacji
eksporcie w : o _ . .
wizualnej projektu. Zatozone dziatania
2017 roku — ; :
K : zostaly z powodzeniem zrealizowane.
ontynuacja
Nadrzednym celem projektu bylo
zwigkszenie popytu na polskie produkty
wysokiej jakosci oraz wzrost sprzedazy
tych produktéw na rynku singapurskim.
Cel ten zostal osiggnicty poprzez spotkania
Ogolnopolskie z przedstawicielami grup docelowych, w
Dni polskiej | Stowarzyszenie 7. tym przedsigbiorstwami handlowymi,
Zywnosci Przetworcow i . Poszerzenie swiadomosci o polskich dystrybutorami, importerami,
o , 13.04.2018 — . i Al ol
14. | wysokiegj Producentow produktach ekologicznych na rynku organizacjami przedsiebiorcOw i
i . 07.05.2018 . o .
jakosci w Produktéw Azji stowarzyszeniami gospodarczymi,
Singapurze Ekologicznych restauratorami oraz z dziennikarzami 1

osobami opiniotworczymi z Singapuru.
Realizacja zadania pozwolita zwigkszy¢
rozpoznawalnos¢ polskich produktow

ckologicznych wsrdéd grup docelowych.




¢) udzial w wystawach i targach zwiazanych z produkeja owocoéw i warzyw oraz ich przetwordw lub przetworstwem owocow i warzyw

Udzial w Migdzynarodowych
Targach owocow 1 warzyw w
Berlinie. Fruit Logistica to od wielu
lat najwigksze na swiecie targi
owocowo-warzywnej, istotne dla

Zadanie zostalo zrealizowane zgodnie z

zatozeniami i przyniosto oczekiwane efekty
w postaci podtrzymania relacji handlowych
z dotychczasowymi kontrahentami, a takze

Zwigzek el . : pozyskaniu wielu nowych klientow nie tylko
. L L rozwoju tej galezi gospodarki. ; "
Fruit Logistica | Sadownikow 01.01.2018 - 7 asadniczvim celem ter wystawy iest | 2 rynku wspdlnotowego, ale rowniez z
2018 Rzeczpospolitej | 30.04.2018 umozliwie);lie . Otkanfa“g.e d‘:y I | krajow azjatyckich.
Polskiej e ; Spotkama WIEAYM | pylskie stoisko odwiedzilo ok. 3000 0séb,
maicjsennpeaiallsibu adjmnjasyah dg przeprowadzono kilkaset rozmow
S L s biznesowo-handlowych z kt(:) ch
owocowo-warzywnych. . . . SRSl
- kilkadziesiat zakonczylo si¢ podpisaniem
kontraktow.
Miedzynarodowe Targi Owocow 1 Polskie stoisko na Targach Fruit Attraction
Warzyw Fruit Attraction odbyty sie | 2017 oraz prezentowane produkty glownie:
w dniach 18-20 pazdziernika 2017 | Jabtka, gruszki, pomidory, boréwka oraz
Udzial w roku. Na liczacym 72 m” stoisku So%ﬂ cieszyly - bal’C}Zf) duzyrp ,
. ' Krai Zwiazek - : zainteresowaniem wsrod odwiedzajacych
Migdzynarodow rajowy Zwigze naro_ owym .zorgatlizowanyn1 prze'z profesjonalistéw, o czym $wiadezy
ych Targach Grup , Krajowy Zwiazek Grup Producentow | chociazby liczba odbytych przez
Owocow 1 groducfent'ow 07.07.2017 — | Owocow i Warzyw przy wspdlpracy | wystawcow spotkan z potencjalnymi
Warzyw FRUIT WZ?;O\‘:_I 31.12.2017 z Wydziatem Promocji Handlu i kontrahentami, nie tylko z Hiszpanii czy
ATTRACTION Spold)'.;lelma Dkl InWEStYC_Il Ambasady RP w kra_]OW cztonkowskich UE.ale rowniez Z .
w Madrycie — | Prawnych Madrycie. W targach uczestniczyli pozostalych pans.ltw europejskich, Afryki 11
2017 - 2019 przedstawisieli 9 polskich fizm, Azji. Lacznie polscy wystawey rozmawiali z

wystepujacych samodzielnie lub w
ramach konsorcjum,
reprezentujacych kilkadziesiat

kontrahentami z 28 panstw, najczesciej byty
to osoby z Hiszpanii, Francji, Portugalii,
Maroka, Egiptu, Wtoch i Holandii.

Targi Fruit Attraction sg doskonalg okazja




polskich przedsig¢biorstw z branzy
OWOCOWO-Warzywnej.

Dziewiata juz, edycja Fruit
Attraction zgromadzita ponad 1500
wystawcow z ponad 30 krajow z
calego swiata, gldwnie z Europy,
Ameryki Potudniowej i Srodkowej
oraz Afryki.

do zaprezentowania polskiej oferty sektora
warzywno-owocowego. Wystawcy zgodnie
stwierdzaja, ze w odréznieniu od wielu
innych targéw, w ktérych uczestnicza w
Europie, na Fruit Attraction spotyka sig¢
wielu nowych potencjalnych odbiorcow, a
nie tylko tych, z ktorymi od lat prowadzi si¢
handel. M.in. tym te Targi réznig si¢ od
innych.

Zadanie miato na celu wzrost wiedzy o
wysokiej jakosci 1 dostepnosei polskich

BIOFACH Ogaolnopolskie produktow rolnictwa ekologicznego poprzez
2018 - Stowarzyszenie informacje przekazywane w formie jasnych
Promgcja Przetworcow i Promocja polskich produktow i precyzyjnych komunikatow .
5 polskich Producentow 14.02.2018 — - , . udostepnianych na réznych nosnikach
3. _ ; rolnictwa ekologicznego podczas . . .
produktow Produktow 17.02.2018 Mied dowveh Tared informatycznych oraz w formie degustacji i
rolnictwa Ekologicznych SRS S prezentacji produktow. Dziatania te mialy
ogrodniczego w | ,.Polska BIOFACH w Norymberdze doprowadzi¢ do wzrostu sprzedazy polskich
Europie Ekologia™ produktow rolnictwa ekologicznego do
krajow Unii Europejskiej oraz poza UE.
. oy Zotivzelk TARGI'Ahmeqtgna sg dobrg okazja do
Udziat w Gru promocji polskiej oferty sektora owocowo-
Migdzynarodow Proclijucentéw Promocja bogatej oferty dobrej warzywnego. deia{ prze?ds.tawicieli ﬁrm, ’
ych Targach — 15.0L 2008~ |, 4 o oq = o ome ktorzy osobiscie rozmawiali z potencjalnymi
4. B Owocow 1 - jakosci krajowych owocow 1 warzyw : e
Spozywezych _ 30.06.2018 , . kontrahentami z calego $wiata byl
. . Warzyw — oraz ich przetworow .
Alimentaria w o P . kluczowym elementem targow. Wystawcy
: Spoldzielnia Osob . a D . ‘
Barcelonie 2018 stwierdzaja, ze w odroznieniu od innych
Prawnych

targow, w ktorych uczestnicza w Europie na
targach Alimentaria spotyka si¢ wielu




nowych potencjalnych odbiorcow, nie tylko
z sektora spozywczego

g) dzialalnos$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i
roboczych komitetéw organizacji migdzynarodowych lub bedacych czlonkami statutowych organéw tych organizacji, zajmujacych sie

problemami rynku owocow i warzyw

Posiedzenie Grupy Roboczej ad hoc
»WPR”, COPA-COGECA

Udzial w Prezydium COPA-COGECA
W biurze federacji w Brukseli

Dofinansowanie z FPOiW
dziatalnosci na forum europejskim

: 73 Federacja _ L . .
Dziatalnos¢ na , zaangazowano stalego przedstawiciela, pozwolilo na czynny i aktywny
Branzowych . ' . . . -
i forum Zwiazkow 01.07.2017 - ktoérego zadaniem bylo koordynowanie udziat ekspertow Federacji w
© | europejskim— | o & . 31.12.2017 pracy ekspertow, udzial w posiedzeniach pracach COPA i innych instytucji
Producentow o : . i
2017 -1 Rl organizowanych przez COPA oraz inne UE, przedstawianie opinii i
. instytucje UE, wspélpraca z europejskimi stanowisk polskich producentow
organizacjami rolniczymi, udzial w rolnych.
konsultacjach spotecznych oraz
przygotowywanie materialow.
Udzial ekspertéw w posiedzeniach . 5
. _ Dofinasowanie z Funduszu promocji
organizowanych przez COPA: Grupy . . )
; g e pe pozwolilo na czynny i aktywny
robocze: Zdrowie i dobrostan zwierzat, . . o
; - o udziat ekspertow Federacji w
: Srodowisko, Artykuly rolno-spozywceze, 35 ) .
; y Federacja o , . ) . pracach COPA i innych instytucji
Dziatalnosé na . Badania 1 innowacje; udzial w Prezydium 2 S
Branzowych UE, przedstawianie opinii i
forum = 02.01.2018 — COPA. : . ;
2. e Zwigzkow 5 ; . ; stanowisk polskich producentow
europejskim - | , 30.06.2018 W biurze federacji w Brukseli _ " .
VIl Producentow D selesn pezedsmwidisla rolnych oraz kontynuowanie statej
Rolnych ) ? wspotpracy z COPA 1 innymi

ktorego zadaniem bylo koordynowanie
pracy ekspertow, udziat w posiedzeniach
organizowanych przez COPA oraz inne
instytucje UE, wspolpraca z europejskimi

europejskimi organizacjami poprzez
zaangazowanie statego
przedstawiciela w biurze w Brukseli.




organizacjami rolniczymi, udziat w
konsultacjach spotecznych oraz
przygotowywanie materiatow. Eksperci
Federacji byli rowniez zaangazowani w
przygotowywanie materialdw na
posiedzenia.

Cztonkostwo 1

Oplacenie skiadki cztonkowskiej oraz udziat
reprezentantow Stowarzyszenia w

Dzigki cztonkostwu w
EUROPATAT i uczestniczeniu w
organizowanych przez nie
kongresach polscy producenci
ziemniakow z duzym

) P Stowarzyszenie 01.01.2018 — Koggresm EUR.OPA'I AT w dmac'h 03-04 wyprz§dzenlem zdobywajg wiedze
3| oreanizacii POLSKI 31.12.0018 maja w Brukseli. Kongres odbyt sie pod nt. zmian na rynkach
= il ZIEMNIAK . hastem: ,.Ziemniaki: zdrowy, migdzynarodowych, maja mozliwosé
EUROPATAT : . : o N - . N ,
zrownowazony 1 odpowiedzialny sektor rozmow z przedstawicielami branzy
z innych krajow, konfrontacji i
wymiany spostrzezen nt. rynku
zlemniaczanego.
Optacenie sktadki cztonkowskiej AIIN
(European Fruit Juice Association) Udzial przedstawicieli KUPS byt
umozliwilo aktywne uczestnictwo bardzo aktywny. KUPS brat udziat w
przedstawicieli polskiego przemystu pracach, telekonferencjach 1
. Stowarzyszenie sokowniczego w posiedzeniach i grupach spotkaniach AIIN.
Udziat w : : o . e g
Krajowa Unia 01.01.2018 — roboczych. Biezace konsultowanie projektow
4. | pracach AIJN ’ = p R o
Producentow 30.06.2018 Utrzymanie cztonkostwa w ALIN zalozen i aktow prawnych pozwala
w 2018 roku . e . . . C
Sokoéw umozliwilo aktywne uczestnictwa w monitorowac i/lub mie¢ wptyw na

opiniowaniu projektéw dokumentow,
przedstawianie stanowisk Stowarzyszenia
KUPS 1 uczestnictwo w dyskusjach, kiedy to
w pierwszej potowie roku omawiano

otoczenie krajowego biznesu
sokowego.




przepisy unijne odnosnie nowej dyrektywy
sokowej oraz projektow dotyczacych
standarddw jakosciowych i wytycznych dla
catej branzy, w szczegolnosci w zakresie
sokow i nektaréw warzywnych 1 warzywno-
owocowych.

Oplacenie sktadki cztonkowskiej.

Udzial w pracach Organizacji.

Udziat przedstawicieli Zwigzku w pracach
UECOFEL umozliwia petniejsze
uczestnictwo w kreowaniu i przedstawianiu
Komisji Europejskiej oraz innym
instytucjom sugestii 1 postulatow

Dzigki powyzszym mozliwosciom,
ktore stwarza cztonkostwo Zwigzku

na rzecz rynku

Europejskiej dotyczacej promocji i

[Iif;jlg\{wego Beajowy dotyczacych po[;kiego rynku owocow i. . w orgar}i.zacji EUCOFEL,‘nas'z glos
Zvekn Cup Zwiqzeic Girap warzyw. WaZr}e jest, ze nasz przedstawiciel | jest lep'IeJ .s{yszany na poziomie
Producentéw | Producentow jestw za'rzatdzm organizacji, W ten sposéb europej .sklm, nasze opinie 1 Post.ulaty
5 Owocdw i - 01.01.2018 - mamy wicksza mezhwosc artykulowgmg maja wieksze szanse na regll_zac:]@, a
o e S — 31.12.2018 naszych prqblemow na forum europej s_klm. nasi cztonkowie maj-q_pe{plej Szg
praca;:h Spaldzielnia Jednoczeémle kontakty z organizacjami \Vlefizq o tym, co dzieje si¢ na '
P — Osth Prawnyeh branZowyml sektora owocéw i warzyw z | poziomie unijnym. Tego rodzaju
EUCOFEL innych paﬁstw cztonkowskich UE pozwalaja | dzialalnos¢ powinna by¢
na wymiane doswiadczen we wdrazaniu kontynuowana w nastgpnych latach.
przepisow w poszezegolnych panstwach.
EUCOFEL pozyskuje i przekazuje swoim
cztonkom szereg informacji generowanych
na poziomie europejskim, dzieki czemu
mamy do nich biezacy dostep.
Dzialalnos¢ na ¥ ) Zapewnienie stalego dost¢pu do informacji | Staty dostgp do informacji oraz
6 forum COPA Elba‘]}({)xiisjjjh g??g;g;g . oraz wptywu na ksztattowanie polityki Unii | wspottworzenie stanowisk w grupie

roboczej .warzywa i owoce” przy




OWOCOW 1
warzyw

funkcjonowania rynku owocow i warzyw a
takze nawigzywania kontaktow z ekspertami
z Unii Europejskiej.

Komitetach COPA-COGECA
umozliwiaja wzmocnienie pozycji
polskiego sektora owocoOw i warzyw
na poziomie Unii Europejskiej oraz
tworzenie niezbednych kontaktow z
ekspertami z innych krajow
czlonkowskich na rzecz otwierania
nowych rynkéw 1 przyczyniajgce si¢
do poprawy wizerunku polskich
OWOoCOW 1 warzyw na poziomie
unijnym.

W 2018 roku odbywata si¢ tez realizacji projektow promocyjnych wspoétfinansowanych ze srodkéw Unii Europejskiej. W przypadku tych projektow

Fundusz Promocji pokrywal wartos$¢ udziatu wlasnego wnioskodawcy.

Lp. Tytutzadania Orngmzlaqa M“.Ejsce.. Opis dzialan Ocena zrealizowanych dzialan
realizujaca realizacji
Projekt realizowany na terenie: Polski,
Czech, Szwecji, Finlandii, Austrii.l
Gloéwne realizowane dziatania:
) , — kampanie w prasie konsumenckiej,
Niezwykle Zwiazek o o . . .
e . — kampania reklamowa w $rodkach Zaplanowane dzialania na
wiasciwosci Sadownikow 28.10.2017 - ) . » .
1 . komunikacji oraz outdoor, poszczegolnych rynkach zostaty w catosci
zwyktych Rzeczpospolitej | 27.01.2018 . _ . . .
. = — organizacja konferencji i spotkan zrealizowane.
owocow Polskiej

branzowych,
— analiza dotyczaca wlasciwosci owocow
— newsletter elektroniczny,
— analiza dotyczgca whasciwosci owocdw,




prowadzenie strony internetowej,
prowadzenie kampanii banerowej,
media spotecznosciowe (Facebook,
Pinterest),

baza zdjec.

Ogolnopolskie

Projekt byt realizowany w Japonii,
Singapurze i USA.
Glowne realizowane dziatania:

Stowarzyszenie — uczestnictwo w targach,
Sw i — promocja w prasie, publikacje S
EkoEuropa — I;roduc’t’am(')w : N I;)R e WE y . Zaplanowane dziatania na
jakosc i rectworcow AN ol - e poszczegolnych rynkach zostaty w calosci
J . Produktow 22.01.2018 — marketing bezposredni, e
tradycja » . ) zrealizowane.
Ekologicznych — konferencje branzowe,
~Polska — wykonanie materialéw promocyjnych,
Ekologia”™ — promocja w kanalach elektronicznych,
— system wizualny.
Projekt byt realizowany w Egipcie 1 Algierii.
Gloéwne realizowane dziatania:
— zaprojektowanie wspolnej identyfikacji
wizualnej dla Algierii i Egiptu,
. — uzyskanie kontaktow z mediami, Zaplanowane dziatania na obydwu
Ltz — utworzenie specjalnej stro nkach zostat ini zrealizowane. W
Czas na jabtka | Sadownikow 01.06.2017 — LN REECI SPE TR, SOy rynxach zosaty W pel zreaizowane.
I I internetowe] kampanii, wyniku podjetych dziatan promocyjnych
z Europy Rzeczpospolitej | 31.05.2018 . . : g ; . :
Polskiej — wykorzystanie Facebooka i YouTube znacznie zwigkszyla si¢ sprzedaz polskich

publikacje w czasopismach dla
sprzedawcdow i profesjonalistow z branzy
SpoZywczej,

produkcja materiatow w zakresie
reklamy,

Jabtek na rynek egipski.




— udzial w targach,

— kampania telewizyjna koncentrujgca sig
na wykorzystaniu popularnych szefow
kuchni na jednym z najwyzej ocenianych
lokalnych kanatow telewizyjnych.

— Bezposrednie dziatania komunikacyjne
skierowane do przedstawicieli prasy 1
mediow.

Konsorcjum:
Stowarzyszenie
Rzeznikow i
Wedliniarzy RP
— lider, Krajowy
Zwiazek Grup

Projekt byt realizowany w Chinach.
Algierii 1 Biatorusi.

Glowne realizowane dzialania:

— udzial w targach,

producentow _ promocja w prasie, publikacje W trakcie realizacji dziatan nie pojawity

Sl Bt Owocow i e, reklama extdaor ) ’ si¢ zadne problemy, ktore moglyby miec
L Warzyw, Polski | 21.01.2018 — : ’ wplyw na prawidlowg realizacje projektu.
—jakos¢ 1 ; = PR, Sy g
. Zwiazek 20.04.2018 _ : _—- _ Dziatania przewidziane na okres

tradycja s — wykonanie materialdéw promocyjnych, .

Hodowcow 1 . o - sprawozdawczy zostaty w catosci

Producentow - branzoyva konfere}:nqa'mteraktywnaﬁ resligamEne

Bydla — marketing bezposredni,

Miesnego, — promocja w kanatach dyplomatycznych.

Zwigzek

sadownikow

Rzeczpospolitej

Polskiej

: . Projekt realizowany na terenie Polski, W III roku realizacji Projektu z
Soki 1 musy — | Stowarzyszenie o 2 g : : -
L . L Rumunii, Stowacji, Czech 1 Litwy. powodzeniem udalo si¢ przeprowadzi¢
witaminy w Krajowa Unia 28,01.2017 - ; . 2 ) T ‘ ; " .
. . Zrealizowano dziatania w szczegolnosci z wszystkie zaplanowane dziatania na

wygodne]j Producentow 27.012018 e o . . .
e sk zakresu kreacji — jak uaktualnienie strony wszystkich rynkach obejmujace realizacjg

internetowej i aplikacji oraz dzialania Public

kampanii internetowej, aktualizacjg¢




Relations, tj. biezgca praca biura prasowego,
komunikacja na Facebook, monitoring
mediow oraz w szczegolnosci komunikacje
z wykorzystaniem blogerdw na temat
wlasciwosci odzywezych sokow 1 musow.
Agencja PR koordynowata prace szkot nad
realizacja programu edukacyjnego oraz
konkursu.

Przeprowadzono ewaluacj¢ w postaci
badania rynkowego dla kazdego z krajow
kampanii. )

strony internetowej www i aplikacji.
Kampania w mediach byla realizowana na
rynku polskim 1 czeskim — obejmowata
ona kampanig online i kampanig
sponsorowang (Polska, Litwa).
Réwnolegle prowadzono szerokie
dzialania PR obejmujgce przede
wszystkim relacje z dziennikarzami.
Zrealizowano m.in. konferencj¢ prasowa
oraz 12 spotkan one to one na kazdym
rynku.

Przewodniczacy K




