Ministerstwo Sportu Warszawa, 07.01.2021 roku

ZAPROSZENIE DO ZtO ZENIA OFERTY

dotyczace: postpowania o udzielenie zamowienia publicznego na wykanie ustugi w
zakresie: administrowanie profilami spotecznéciowymi Europejskiego Tygodnia Sportu.

Szanowni Pastwo,

Ministerstwo Sportu, zaprasza do zaoia oferty w ramach zakupu dokonywanego zgodnie z
art. 4 pkt 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. -awRr zamOwié publicznych
oraz zgodnie z Zageizeniem nr 10 Dyrektora Generalnego z 10 grudnis826ku w sprawie
wprowadzenia Regulaminu udzielania zamdwigublicznych w Ministerstwie Sportu i
Turystyki na wykonanie ustugi w zakresie: admirastanie profilami spoteczrgoiowymi
Europejskiego Tygodnia Sportu.

Zamowienie finansowane jest @g@dkow Komisji Europejskiej w ramach Programu Erastn
2014-2020 oragrodkow whasnych Ministerstwa Sportu.

Wykonawca skitadaf ofert potwierdzaze:
e zapoznat & z zaproszeniem i uznajee¢siza zwhzanego okrdonymi w nim
postanowieniami i zasadami pgsbwania;
* przedmiotowe zamowienie zrealizuje zgodnie z p&rymi wytycznymi zawartymi
w zaproszeniu do sktadania ofert, gkoeymi przez Zamawigrego.

Oferta winna by¢ ztozona (na formularzu stanowicym zakcznik nr 1 do zaproszenia) do
20 stycznia 2021 r. do godz. 16.00 drag elektroniczng na adres e-mail:
juliusz.rzewuski@msport.gov.pl

l. Informacja o Zamawiaj acym

Skarb Pastwa — Minister Kultury,
Dziedzictwa Narodowego i Sportu,

z siedzilp w Warszawie (00-082)

ul. Senatorska 14, 00-082 Warszawa
NIP: 526-287-36-02, REGON: 140217142
strona: www.gov.pl/sport

godziny urzdowania: 8:15 - 16:15



Il. Osoby uprawnione do kontaktow z Wykonawcami
Juliusz Rzewuski

e-mail: juliusz.rzewuski@msport.gov.pl

tel. 22 24 47 362

godziny urzdowania: 8:15 — 16:15

[1l. Przedmiot zamoéwienia

1. Przedmiotem zamowienia jest administrowanieilamoi w mediach spoteczioiowych
utworzonych w ramach Europejskiego Tygodnia Sportu.
2. Cele przewodnie:

Zwigkszenieswiadomdaci grupy docelowej na temat Europejskiego Tygo@partu -
ogolnoeuropejskiej akcji promagej aktywnd¢ sportovg oraz zdrowy trylrycia.
Promowanie zdrowego tryhiycia, aktywndci fizycznej i sportu.

3. Obowizki Wykonawcy:

Wykonawca bdzie prowadzit i promowat, w porozumieniu z Zamgwaagm, profile
ETS Polska w mediach spotecZoimwych, na ktérych Zamawigy posiada konta, tj.
Facebook, Instagram oraz Youtube.

Kampania w serwisachetizie miata charakter guty.

Wykonawca zobowjzuje s¢ do wykupienia w trakcie trwania kampanii reklam na
portalach spoteczsoiowych. Mies¢czny budet na reklamm na kanatach
spotecznéciowych Europejskiego Tygodnia Sportu musi wydasinimum 9 000,00
zt netto i ma by wliczony w hczm kwote oferty. Oferta reklamowa w ramach tej kwoty
stanowi jeden z elementow oceny oferty.

Prowadzone przez wykonagcprofile Ikgda sukcesywnie wypetniane przez
Wykonawe trescia w postaci wpisow (postow), grafik, materiatdw awmdivideo —
Co najmniej 8 postow tygodniowacdznie na wszystkich profilach.

Profile, gzyk oraz forma komunikacji zostandostosowane do specyfiki danego
serwisu spoteczrgiowego, przy zachowaniu spofwd przekazu.

Komunikacja z odbiorcami musi byutrzymana w tonie bezpednim, szczerym

i zyczliwym, zrozumiatym i wiarygodnym. Wyfaie powinna zaagftat do podgcia
aktywnaci przez aytkownikow.

Wykonawca jest odpowiedzialny za modeggmjofili, czyli stymulowanie aktywnii
uzytkownikow, analiz wpisOw, odpisywanie na komentarze, moderatyskusji,
usuwanie tréci niezgodnych z zaf@niami kampanii.

W trakcie realizacji umowy Wykonawcagdrie przygotowywat w uzgodnieniu
Zamawiagcym comiesjczne szczegOtowe plany realizacji dziatdla kampanii
prowadzonych w mediach spoteczaowych.

Udostpniania co najmniej jednego postu z profilu ETStyrvien w okresie trwania
umowy, kady z nich na minimum 10 #dorodnych grupach na portalu Facebook.
Grupy te maj by¢ zwigzane z aktywniia fizyczmg (np. grupy péwiecone bieganiu,
jezdzie na rowerze, turystycéwiczeniom fitness, zdrowemu trybowycia).

Publikacja informacji o konkursach. Przygotowardgulaminéw, dostarczenie nagrod
oraz zbieranie zgtosagest po stronie Zamawigego.

Publikacja filméw z treningdw przygotowanych prZ&mawiajcego. Posty dotyeze
treningdw nie wliczaj sie do minimum postow wymaganych od Wykonawcy.



* Przedstawienia, po zakczeniu kampanii (najgdiej do 21 dni po zak@zeniu
kampanii), sprawozdani&wiadczcego o prawidtowej realizacji wszelkich dziata
w ramach kampanii.

* Sprawozdanie powinno zawiérdaktycznie osjgnicte parametry kampanii w mediach
spotecznéciowych, w szczegolriai - miejsca emisji, iléci klikni¢¢, odstony, dane
dotyczce ilasci obejrzanych filmow.

4. Pozostate wytyczne:

* Dziatania podejmowane przez Wykonawy ramach realizacji umowy wymagaj
konsultacji i zatwierdzenia przez Zamaw@g@go. Termin akceptacji poszczegdlnych
dziatan przez Zamawiacego — do 3 dni roboczych od dnia otrzymania danego
materiatu do zatwierdzenia.

» Wszystkie reklamy mugz zawierg logotypy: Unii Europejskiej z informagj
0 wspotfinansowaniu programu g@dkoéw programu Erasmus +.

* Wszystkie komunikaty wizualne muszawierg logo oraz system identyfikacji
wizualnej programu #BeActive.

O udzielenie zamowienia mggic ubiegad Wykonawcy, ktdrzydcznie spetniaj ponizsze
warunki:

1. W okresie trzech lat przed uptywem terminu s&tad ofert, a jgeli okres prowadzenia
dziatalnGci gospodarczej jest krotszy — w tym okresie:

a) prowadzili (tj. przygotowywali posty, publikowatesci, odpowiadali za moderagjco
najmniej jeden profil w mediach spotecZomwych dotyczacy promocji sportu lub zdrowego
stylu zycia w oparciu o sport.

b) prowadzili (tj. przygotowywali posty, publikowatesci, odpowiadali za moderagjco
najmniej trzy profile w mediach spoteczemwych na rzecz podmiotéw z sektora finanséw
publicznych.

c) odpowiadali za przygotowanie oraz koordynaegpotpracy z co najmniej
pieccioma influencerami, ktorzygsportowcami lub ktérych profile w mediach
spotecznéciowych dotycz sportu lub zdrowego styltycia

2. Zamawiajcy wymaga, aby wykonawca ubieg@y sk 0 zamdwienie wykazate
dysponuije lub &dzie dysponowat osobami zdolnymi do wykonywania @aienia, tj. co
najmniej 3 osobami, ktérecla uczestnicz§ w wykonywaniu zamowienia, posiadaymi
kwalifikacje zawodowe i diwiadczenie niezfzine do wykonania ustugi:

a) Specjalista ds. mediéw spotecgtiowych - osoba posiadga co najmniej trzyletnie
doswiadczenie w realizacji kampanii promocyjnych w maeth spotecznciowych.

b) Content designer - osoba posiadajco najmniej trzyletnie dwiadczenie w tworzeniu
tresci w mediach spoteczioiowych.

c) Grafik - osoba posiadgja co najmniej trzyletnie dwiadczenie w zakresie
opracowywania koncepcji kreatywnych, projektowagrafik.



IV. Wymogi formalne oferty
Oferta powinna zoséasporzdzona wg wzoru ,Formularz Oferty”, stanaeego Zadcznik nr
1 do zaproszenia.

V. Termin zwiazania oferta
Wykonawca pozostaje zgaany ziaong oferty przez okres 30 dni. Bieg terminu agania
oferty rozpoczyna siwraz z uptywem terminu sktadania ofert.

VI. Termin wykonania zamowienia

Okres realizacji zamdwienia obejmuje okres od 7pinpodpisaniu umowy. do 17 maja 2021
r.

VII. Kalkulacja ceny ofertowej
Wykonawca przedstawi kalkulgopferty uwzgedniajgca wartas¢ netto i brutto.

1. Cena musi byywyrazona w ztotych polskich (PLN), z doktadéoig do dwoch miejsc
po przecinku.

2. Wykonawca uwzgldni w cenie wszystkie koszty niegine do wykonania ustugi w
tym koszy reklamy.

3. Cena oferty okrdona przez Wykonawcnie kedzie podlegata waloryzacii.

VIII. Kryteria wyboru najkorzystniejszej oferty
1. Przy wyborze oferty najkorzystniejszej Zamawgyj przypt nastpujace kryteria
przypisugc im odpowiednio wagi procentowe

Kryterium wyboru Waga (pkt.)
Atrakcyjnas¢ oferty 40

Cena brutto oferty 40

Oferta reklamowa 20

Razem 100

2. Zasady oceny ofert wedtug ustalonych kryteriéw

taczna warté¢ brutto oferty (z podatkiem VAT) za realizagjstugi:
Najnizsza czna warté¢ brutto oferty

taczna warté¢ brutto oferty badane;j

Ki= x 40% x100

Wykonawcy otrzymay punkty w kryterium ,atrakcyjn&& oferty” jezeli przedstawiona oferta
bedzie dodatkowo zawierata:

1. Szczegotowy opis koncepcji wspotpracy z influenograDobor influenceréw oraz
proponowana forma wspotpracy musi¢kygodna z celami przewodnimi opisanymi



w przedmiocie zamowienia. Ocena jé&ickoncepcji zostanie oceniona w skali od 0 do
10 pkt.

Przedstawienie propozycji trzech przyktadowych @asb tre&ci zwigzanej z gtéwn
ideg Europejskiego Tygodnia Sportu . W pawsgym kryterium oceniangtzie jakaé
komunikatu (poprawni jezykowa, styl skierowany do odpowiedniej grupy dooed;,
estetyka). Propozycje zostaocenione w skali od 0 do 10 pkt.

Przedstawienie dwoch przyktadowych profili prowailgch przez oferenta (w postaci
linkéw do profili). W kryterium lgdzie oceniana jakd zdje¢, materiatdbw wideo,
poprawnd¢ jezykowa komunikatéw, oryginaldé formy wizualnej. Oferta zostanie
oceniona w skali od 0 do 20 pkt.

W ramach kryterium ,oferta reklamowa” zostanie aoal catoksztatt oferty zaproponowanej
przez wykonawgw ramach wymienionej kwoty z uwzglnieniem:

ilosci promowanych postow
minimalrg zasggiem ka&dego z postow
minimalnej aktywnéci (liczby polubig, udost¢pnien i komentarzy) kadego z postow

3. Ocena kacowa:

Zamawiajcy dokona zaokglenia wynikow dziata do drugiego miejsca po przecinku
(jezeli trzecia cyfra po przecinku jest rowna lub¢ksza od 5 zaokgli liczbe
przyznanych punktow w gér a jezeli trzecia cyfra po przecinku jest mniejsza od 5
zaokngli liczbe przyznanych punktow w dot);
ostateczna i€ punktéw (P) kadej z ocenianych ofert stanaiedzie suma punktow
przyznanych we wszystkich kryteriach oceny ofert GENA”, ,ATRAKCYJINOSC
OFERTY” i ,OFERTA REKLAMOWA”, zgodnie ze wzorem: 2C + A + O gdzie:

o P —#jczna ocena punktowa oferty we wszystkich kryteriacbny,

o0 C —ocena oferty w kryterium ,CENA”,

o A —ocena oferty w kryterium ,ATRAKCYJNSC OFERTY".

o O —ocena oferty w kryterium ,OFERTA REKLAMOWA”"

za najkorzystniejsgzostanie uznana oferta, ktora uzyska nagayliczbe punktow;
jezeli nie mana wybrd& najkorzystniejszej oferty z uwagi na te dwie lub wgcej
ofert przedstawia taki sam bilans atrakcygioi innych kryteriow oceny ofert,
Zamawiagcy wezwie Wykonawcow, ktérzy zigli te oferty, do ztaenia w terminie
okreslonym przez Zamawiagego ofert dodatkowych;

Wykonawcy, sktadac oferty dodatkowe, nie magzaoferowa cen wyszych nk
zaoferowane w zfmnych ofertach.

IX. Informacja dodatkowa dot. mozliwosci uniewaznienia posgpowania

Zamawiajcy zastrzega sobie prawo unieaveenia postpowania na kadym jego etapie bez
podania przyczyny.



Zataczniki do zaproszenia:
Zalycznik nr 1 — Wz6ér Formularza Oferty



