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Uczestnicy Konsultacji rynkowych

Informacja o zgloszeniach Uczestnikéw do Konsultacji rynkowych zwigzanych
z postepowaniem: Kreacja, produkcja oraz emisja w radiu i telewizji spotéw kampanii

»Bezpieczenstwo pracy zalezy od Ciebie”.

Dotyczy: Zgtoszen do Konsultacji rynkowych

1. Zadanie 1 — kampania telewizyjna

W terminie wskazanym przez Zamawiajgcego w Ogtoszeniu o wszczecie konsultacii
rynkowych na przygotowanie i realizacje kampanii telewizyjnej ,Bezpieczenstwo pracy

zalezy od Ciebie” wptynety od Uczestnikéw konsultacji 4 zgtoszenia dotyczgce zadania 1:

a. Zgtoszenie Uczestnika 1:
Zatgeznik 2

Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 1

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji):

2. Dane kontaktowe: imig i nazwisko osoby do kontaktu:
nr telefonu:

3. taczny budzet na realizacje produkcji i emisji telewizyjnej nie moze przekroczy¢ 1 050 000,00 2t facznie z podatkiem VAT.
Produkcje spotu, wskazniki emisji oraz warto$¢ emisji spotu telewizyjnego, zawierajace wszystkie koszty zwigzane z

przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zamdéwienia, wyceniam nastepujaco:

Proponowane wskazniki Koszty realizacji' W przypadku zastrzetenia
— T = P | tajemnicg przedsigbiorstwa
Lp. | Planowane Dziatanie . . Koszt Stawka Koszt oraz informacii poufnych,
GRP Za:?g ‘ Za;?g Zagfg | bez podatku podatku tacznie z ktore nie podiegajg
VAT VAT podatkiem VAT Ujawnieniu, prosimy wpisaé

wTak™

Produkcja 30-sekundowego spotu ‘
telewizyjnego i 15-sekundowego skrotu 1 | 380000zt 23% 467 400z
(zgodnie z zatozeniami wskazanymi w OPZ)
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Proponowane wskazniki

Koszty realizacji

W przypadku zastrzezenia

informacji
tajemnicg przedsigblorstwa

Lp. | Planowane Dziatanie . " ’ Koszt Stawka Koszt oraz Informac]i poufriych,
GRP Ze:fg Zaglfg Za;eg bez podatku podatku facznie z kidre nie podlagaja
VAT VAT podatkiem VAT ujawnieniu, prosimy waisad
LTak”
1. Emisje 30 sekundowego spotu telewizyinego w 40% 17% 9% 470 000zt 23% 578 100zt

zwigzku z realizacjg kampanii ,Bezpieczenstwo

pracy zalezy od Ciebie” przy nastgpujacych

zatozeniach:

1. Emisja w najmniej 1 stacji ogdlnopolskiej
zgodnie z zalozeniami przyjetymi w OPZ

2. Czas emisji: co najmniej 14 dni
kalendarzowe w okresie wrzesier-listopad
2025r.

3. Mediowa grupa docelowa: mezczyZni i
kobiety w wieku 18-65, pracujgcy,
wyksztatcenie $rednie i nizsze, robotnicy
wykwalifikowani i niewykwalifikowani.

4. % GRP w ogélnopolskiej stacji radiowej:
co najmniej 20%

120

4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow | wskaznikéw kampanii

Uwagi

W przypadku zastrzetenia
infarmacii stanowiace] tajemnics
przedsighiorstwa orez informacji

poufnych, kdre nie podlegaja
iu, prosimy wpisac , Tak"

a) proponowanale ogdlnopolskalie stacjale telewizyjnale zgodnie z zlozeniami OPZ (prosze podaé nazwely)

b) proponowanale pozostatale stacjale telewizyjnale (prosze podac nazwely) STACJE Z PAKIETU Polsat
tematyczne: 13 Ulica, 4FUN DANCE, 4FUN KIDS, 4FUN.TV, AMC, AXN, AXN Black, AXN Spin, AXN White, BBC
Brit, BBC CBeebies, BBC Earth, BBC First, BBC Lifestyle, CBS Reality, Cl Polsat, Da Vinci, Disco Polo Music,
E!Entertainment, Eleven Sports 1, Eleven Sports 2, Epic Drama, Eska Extra [Eska TV], Eska Rock TV, Eska TV
[8TV], Extreme Sports, Fokus TV, Gametoon, History, History2 [H2], Kino Polska, Kino Polska Muzyka, Kino TV,
Novela TV, Nowa TV, Polo TV, Palonia 1, Polsat Cafe, Polsat Doku, Polsat Film, Polsat Games, Polsat JimJam,
Polsat Music HD, Polsat News, Polsat News 2, Polsat Play, Polsat Rodzina, Polsat seriale, Polsat Viasat Explore,
Polsat Viasat History, Polsat Viasat Nature, Polsat2, Puls 2, Scifi Universal, Stars.tv, Stopklatka, Sundance
Channel, Super Polsat, Tele5, TV PULS, TV4 pl, TV6, Vox Music TV, Water Planet, WP, Wydarzenia24, Zoom TV,
c) inne uwagi dotyczgce wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztow, zapisow OPZ - w zwiazku z tym, ze w
zmiennych panelu Nielsena nie ma parametru robotnik, jest tylko faczny parametr robotnicy i rolnicy, wigc nie zostat
on uwzgledniony w definicji targetu a wskazniki mediowe policzone s3 dla nastepujacej grupy: mezczyini lub
kobiety w wieku 18-64, pracujacy, z wyksztalceniem $rednim lub nizszym

5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoteczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego

wariantu zamodwienia (jezeli dotyczy):

Aspekty

Aspekt srodowiskowy

Aspekt innowacyjny

Aspekt spofeczny

Data 27.02.2025



b. Zgtoszenie Uczestnika 2:

Zatacznik 2

Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 1

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacii)

2. Dane kontaktowe: imig | nazwisko osoby do kontaktu:

nr telefonu

3. Laczny budzet na realizacje produkcji i emisji telewizyjnej nie moze przekroczyé 1 050 000,00 zt lacznie z podatkiem VAT.

Produkcje spotu, wskazniki emisji oraz wartos¢ emisji spotu telewizyjnego, zawierajace wszystkie koszty zwiazane z

przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zamoéwienia, wyceniam nastepujaco:

Proponowane wskazniki Koszty realizacji' W pzypadku zastrzeienia
informacii stanowiace)
Lp. | PI Dzialani Koszt Stawka Koszt w.? pm?m-mm
. " - oraz I
anowane Driamie GRp | RO | Zaskd | 239 uezpodatu | podatku tacznie z ] nmm:fgoaewa )
VAT VAT podatkiem VAT | uiawnieniu, mm wpisat
Produkcja 30-sekundowego spotu
telewizyjnego i 15-sekundowego skrotu 420 000,00 2t 23% 516 600,00 2t
(zgodnie z zatozeniami wskazanymi w OPZ)
Lp. | Planowane Dzialanie Proponowane wskazniki Koszty realizacji
W przypadku zastrzeZenia
informacji stanowigcsj
Zasieg Zasieg Zasieg Koszt Stawka Koszt tajemnice p-ze._:.qmi:m
GRP 1+ 1 5e bez podatku podatku facznie z oraz ,fol’l_ﬂacl pw‘fnym
VAT VAT podatkiem VAT  tgre nie podegala
ujawnieniu, prosimy wpisac
wTak”
1. | Emisje 30 sekundowego spotu telewizyjnego w
Zwiazku z realizacja kampanii Bezpieczenstwo
pracy zaleZy od Ciebie” przy nastgpujacych
zalozeniach:
1. Emisja w najmniej 1 stacji cgdinopolskiej
zgodnie z zatozeniami przyjetymi w OPZ
2. Czas emisji: co najmniej 14 dni
kalendarzowe w okresie wrzesien-listopad
2025r1.
3. Mediowa grupa docelowa: mezczyzni i
kobiety w wieku 18-65, pracujacy,
wyksztalcenie Srednie | nizsze, robotnicy
wykwalifikowani i niewykwalifikowani.
4. % GRP w ogdinopolskie] stacji radiowe]:
co najmniej 20% tbe the tbe tbe 433 000,00 23% | 532 590,00 zt

4 Dodatkowe informacie dotvezace kalkulaci kosztow 1 wskaznikow kamnanii




Uwagi przedsiebiorstwa oraz informacii
poutnych, kidre nie podlegaja
prosimy wpisaé ,.Tak"
a) prop 1a/e ogdlnopolskalie stacjale telewizyjnale zgodnie z zlozeniami OPZ (prosze podac¢ nazwely)

Mozliwos¢ przedstawienia po konsultacji z agencjami i domami mediowymi

b) prop le p tala/e stacjale telewizyjnale (prosze podac nazwely)

Mozliwosé przedstawienia po konsultacji z agencjami i domami mediowymi
c) inne uwagi dotyczace wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztow, zapiséw OPZ

ze wzgledu na etap konsultacji, rekomendujemy omoéwienie z wybranymi agencjami i domami mediowymi

oczekiwanych wynikéw GPR wraz z zasiegiem.

5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego
wariantu zamoéwienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Minimalizacja odpadéw — zastosowanie procesow, ktore ograniczaja generowanie odpadow, np.

Aspekd Srodowiskowy cyfrowe kampanie zamiast drukowanych materialow promocyjnych.

Aspekt innowacyiny Wykorzystanie nowoczesnych formatow i technologii (np. Al, CGI, AR/VR).

Tworzenie tresci i komunikacji uwzgledniajacych dostepnosé dla oséb z niepelnosprawnosciami (np.

Aspeli spalacany audiodeskrypcja, napisy w wersji digital).

Warszawa, 03.03.2025 Podpis ...

c. Zgtoszenie Uczestnika 3:

Informacje z pkt. 3 Zgtoszenia do konsultacji rynkowych - na temat wskaznikéw i kosztow

realizacji zostaty zastrzezone przez Uczestnika jako tajemnica przedsigbiorstwa.
Zatacznik 2 -

Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 1

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji):
2. Dane kontaktowe: imie | nazwisko osoby do kontaktu:
nr telefonu

3. taczny budzet na realizacje produkcji i emisji telewizyjnej nie moze przekroczy¢ 1 050 000,00 zt facznie z podatkiem VAT.
Produkcje spotu, wskazniki emisji oraz wartos¢ emisji spotu telewizyjnego, zawierajace wszystkie koszty zwiazane z
przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zamowienia, wyceniam nastepujaco:

Proponowane wskazniki Koszty realizacji' W pzypadiu zun_-hgi-
Lp. | Planowane Dzialanie Zasieg Koszt Stawka Koszt ""m'“: 'f "”".,"‘T ""‘I i
GRP 5 bez podatku podatku tacznie z ktore nie podiegaia
VAT VAT podatkiem VAT | ujawnieni, ;:ww
TAK

Produkcja 30-sekundowego spotu
telewizyjnego i 15-sekundowego skrotu
(zgodnie z zatozeniami wskazanymi w OPZ)

Lp. | Planowane Dzialanie Proponowane wskazniki Koszty realizacji




GRP

Zasigg

1+

Zasieg
3+

Zasigg
5+

Koszt
bez podatku
VAT

Stawka
podatku
VAT

Koszt
facznie z
podatkiem VAT

W przypadku zastrzezenia
informacii stanowiacej
tajemnice przedsicbiorstwa
oraz informacji poufnych,
ktére nie podlegajg
ujawnieniu, prosimy wpisaé
wTak"

1. Emisje 30 sekundowego spotu telewizyjnego w
Zwiazku z realizacja kampanii ,Bezpieczenstwo
pracy zalezy od Ciebie” przy nastepujacych
zatozeniach:

1. Emisja w najmniej 1 stacji ogoinopolskiej
zgodnie z zatozeniami przyjetymi w OPZ

2. Czas emisji: co najmniej 14 dni
kalendarzowe w okresie wrzesier-listopad
2025r.

3. Mediowa grupa docelowa: mezczyzni i
kobiety w wieku 18-65, pracujgcy,
wyksztalcenie $rednie i nizsze, robotnicy
wykwalifikowani i niewykwalifikowani.

4. % GRP w ogdlnopolskiej stacji radiowej:
co najmniej 20%

TAK

4. Dodatkowe informacie dotvczace kalkulacii kosztow i wskaznikow kampanii

Uwagi

W przypadku zastrzeZenia
informacji stanowigcej tajemnicg
przedsiebiorstwa oraz informacii

poufriych, ktdre nie podiegaja
ujawnieniu, prosimy wpisat ., Tak™”

b) proponowanale pozostala/e stacja/e telewizyjna/e (prosze podaé nazwe/y): POLSAT

a) proponowanale ogélnopolskalie stacja’e telewizyjna/e zgodnie z zlozeniami OPZ (prosze podaé nazwely): TVP

c) iInne uwagi dotyczace wskaznikow kampanii, kalkulacyi kosztow, zapisow OPZ .

5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego

wariantu zamowienia (jezeli dotyczy):

Aspekty

Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspeki srodowiskowy

Pokazanie korzysci wykorzystania materiatéw biodegradowalnych, recykling, czy odnawialne
Zrodta energii.

Aspekt innowacyjny

Nowoczesne technologie: Przedstawienie innowacyjnych rozwiazan w kwestii ochrony
srodowiska.

Aspekt spoleczny

Pokazanie korzysci z angazowania sig w Zycie lokalnych spoftecznosci.

Data 07.03.2025




d. Zgtoszenie Uczestnika 4:

Zatgcznik 2

Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 1

1. Nazwa | adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji):

2 Dane kontaktowe: imie i nazwisko osoby do kontaktu-

nr telefonu:

3. Lkaczny budzet na realizacje produkcji i emisji telewizyjnej nie moze przekroczy¢ 1 060 000,00 zi tacznie z podatkiem VAT.

Produkcje spotu, wskazniki emisji oraz wartos¢ emisji spotu telewizyjnego, zawierajace wszystkie koszty zwigzane z

przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zamowienia, wyceniam nastepujaco:

3. Mediowa grupa docelowa: mezczyzni i
Kobiety w wieku 18-65, pracujacy,
wyksztatcenie Srednie i nizsze, robotnicy
wykwalifikowani | niewykwalifikowani

4. % GRP w ogdinopolskiej stacji radiowej:
co najmnigj 20%

Proponowane wskazniki Koszty realizacji’ W przypadku zastrzezenia
N N informacii stanowiacej
Koszt tajemnice przedsiebiorstwa
Lp. | Planowane Dziatanie . Koszt oraz informacii poufnych,
GRP Zasieg Zasleg Zasieg bez podatiu Stawka facznie z kiére nie podlegaia
1+ 3+ 5+ VAT podatku VAT podatkiem Lawnieniu, prosimy wpisaé
VAT Tak®
Produkcja 30-sekundowego spotu
telewizyjnego | 15-sekundowego skrotu 243 902 44 23% 300 000,00
(zgodnie z zalozeniami wskazanymi w OPZ)
Proponowane wskazniki Koszty realizacji W przypadku zastrzezenia
informacji stanowigcej
Koszt tajemnice przedsiebiorstwa
Lp. | Planowane Dziatanie . . . Koszt oraz informai poufnych,
GRP Zas-liag Zasf}g Zasleg bez podatku Stawka Ia::zn\? z Kire i poclegaia
1 3 5 VAT podatku VAT podatkiem Liawnieniu, prosimy woisaé
VAT Tak"
1 Emisje 30 sekundowego spotu telewizyjnego
w Zwigzku z realizacja kampanii
Bezpieczenstwo pracy zalezy od Ciebie” przy
nastepujgcych zatozeniach:
1. Emisja w najmniej 1 stacji ogélnopolskiej
zgodnie Z zatozeniami przyjetymi w OPZ
2. Czas emisji: co najmniej 14 dni
kalendarzowe w okresie wrzesien-
listopad 20257 255 54% 32% 19% 549 200 126 316 675 518




4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow i wskaznikow kampanii

Uwagi

W przypadku zastrzeZenia
informacy stanowiacej tajemnice
przecsigbiorstwa oraz informaci

poufnych, kidre nie podiegala
ujgwnieniu, prosimy wpisaé ,,Tak™

TVP 1, TVP 2, POLSAT

b) proponowanale pozostala/e stacja/e telewizyjnal/e (prosze podac nazwely):
pakiety stacji tematycznych TVP, POLSAT oraz TVN.

a) proponowanale ogdinopolskalie stacjale telewizyjna/e zgodnie z zlozeniami OPZ (prosze podaé nazwe/y):

c) inne uwagi dotyczace wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztow, zapisow OPZ.................ciiiiiiiiisesie s

5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzglednié przy realizacji proponowanego

wariantu zamowienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt srodowiskowy

Aspekt Innowacyjny

Aspekt spoleczny

Data: 10.03.2025




2. Zadanie 2 — kampania radiowa

W terminie wskazanym przez Zamawiajgcego w Ogtoszeniu o wszczecie konsultacji
rynkowych na przygotowanie i realizacje kampanii radiowej ,Bezpieczenstwo pracy zalezy

od Ciebie” wptyneto od Uczestnikow konsultacji 6 zgtoszen dotyczacych zadania 2:
a. Zgtoszenie Uczestnika 1:
Zafacznik 4

Zgloszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 2

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji):

Dane kontaktowe: imig i nazwisko osoby do kontaktu:
nr telefonu:

3. Laczny budzet na realizacje produkcji i emisji radiowej nie moze przekroczyé 230 000,00 zi {acznie z podatkiem VAT, Produkcje
spotow, wskazniki emisji oraz warto$¢ emisji spotu radiowego, zawierajgce wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem,
przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zamoéwienia, wyceniam nastepujgco:

Proponowane wskazniki Koszty realizacji W przypadku zastrzetenia

—_— ——— informacji stanowigoe] tajemnicg
Koszt Stawka Koszt FEecHscEHm ot baTec

bez podatku podatku facznie z poutnych, kidre nie podegaia

iyeh. |
VAT VAT | podatiiem VAT | VevTeTe Foamy wpised

Lp. | Planowane Dziatanie

Zasigy | Zasleg | Zasigg
GRP 1+ 3+ 5+

Produkeja dwoch 30-sekundowych spotow
1 radiowych. Pierwszy spol adresowany do

: pracownikéw, drugi do pracodawcéw (zgednie z
zalozeniami wskazanymi w OPZ)

12 000z} 23% 15 128z

Proponowane wskazniki' Koszty realizaciji _ Wprzypadiu '.“"'.":::"; &

biorstwa oraz informacii

Lp. | Planowane Dziatanie Zasieg | Zasieg | Zasieg Koszt Stawka Koszt mn. e ni o uqq‘qj

GRP 1+ 3+ 5+ bez podatku podathu mnb z ujawnieniu, prosimy wpisaé

VAT VAT | podatkiem VAT " Tak®

2. | Emisja 30-sekundowego spotu radiowego 43% 28% 18% 120 000Zt 23% 136 300zt

adresowaneqo do pracownikéw w zwigzku z

realizacjg kampanii ,Bezpieczeristwo pracy

zalezy od Ciebie” przy nastepujacych
zalozeniach:

1. Emisja w co najmniej 1 stacji ogbinopolskie]
zgodnie z zatozeniami przyjetymi w OPZ

2. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wrzesien-listopad 2025 r.

3. Mediowa grupa docelowa: mezczyini i kobiety
w wieku 18-85, pracujgcy, wyksztalcenie
srednie i nizsze, robotnicy wykwalifikowani i
niewykwalifikowani.

4. % GRP na spot dla pracownikéw: 65%

480

3. | Emisja 30-sekundowego spotu radiowego 42% | 28% | 18% | 54000zt 23% | 66 420zt

adresowanego do pracodawcow w zwigzku z

realizacjg kampanii ,Bezpieczerstwo pracy

zalezy od Ciebie” przy nastgpujgcych

zatozeniach:

1. Emisja w co najmniej 1 stacji ogéinopolskiej
zgodnie z zatozeniami przyjetymi w OFZ 300

2. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wrzesieri-listopad 2025 r.

3. Mediowa grupa docelowa: kadra zarzadzajgca
(prezesi, wlaciciele, dyrektorzy),

4. % GRP na spot dia pracownikow: 35%

1 " Kule, e
fala wrzesief - listopad 2024 r.)

j zostang na ie danych z badania sluchalinoéci stacji radiowych w okresie ief) - listopad 2024 (np. Radio Track



4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow i wskaznikéw kampanii

e

Uwagi

W przypadku zastrzezenia
Iinformacj| stanowigce] tajemnice
przedsigbiorstwa oraz informacii

poutnych, ktore nie podiegaja [
ujawnien|u, prosimy wpisat ,Tak™

"
CWENDWEWN

- spot dla pracownikéw: RMF FM

- spot dla pracodawcow: RMF FM

RMF MAXX Czestochowa
RMF MAXX Dolny Slask
RMF MAXX Inowroclaw
RMF MAXX Kielce

RMF MAXX Konin

. RMF MAXX Krakow

. RMF MAXX Krosno

. RMF MAXX Lubuskie

. RMF MAXX Mazowsze
1L
12.
13.
14.
15.
16.
17.
. RMF MAXX Slask
19.
20.
21
22.
23.

RMF MAXX Nowy Sacz
RMF MAXX Olesnica
RMF MAXX Opole
RMF MAXX Pila

RMF MAXX Podlasie
RMF MAXX Pomorze
RMF MAXX Poznan

RMF MAXX Szczecin

RMF MAXX Tomaszow Mazowieckl
RMF MAXX Trojmiasto

RMF MAXX Warszawa

RMF MAXX Wloclawek

a) proponowanale ogoblnopolskalie stacja/e radiowele zgodnie z ztozeniami OPZ (prosze podaé nazwely)

b) proponowanale pozostatale stacja/e radiowele (prosze podaé NAZWEIY) ..........coeveieici i e ire e e

- spot dla pracownikow: stacje wchodzgce w skiad pakietu RMF na MAXXa":
. RMF MAXX Bydgoszcz

24.
25,

Gra Torun
Gra Wroclaw

- spotdla pracedaweow: ...
c) inne uwagi dotyczace wskaznikéw kampanii, kalkulacji kosztéw, grup mediowych, zapiséw OPZ..........................
dokladne brzemienni grupy celowej zastosowanej do oszacowania kosztow i parametréw to:

pracownicy: kobiety lub mezczyZni w wieku 18-65 lat, z wyksztalceniem $rednim lub nizszym, robotnicy wykwalifikowani lub
pracownicy prac prostych

pracedawcy: Dyrektorzy, wolne zawody, pracownicy umysiowi, wiasciciele firm

5. Proponujemy nastepujgce aspekty érodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzglednié przy realizacji proponowanego

wariantu zaméwienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji
Aspekt srodowiskowy
Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt innowacyjny

Aspekt spoteczny

Data 27.02.2025



b. Zgtoszenie Uczestnika 2:

Zatacznik 4

Zgloszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 2

1. Nazwa | adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji)

2. Dane kontaktowe: imie i nazwisko osoby do kantaktu-

nr telefonu

3. Lkaczny budzet na realizacje produkcji i emisji radiowej nie moze przekroczyc¢ 230 000,00 zt lacznie z podatkiem VAT. Produkcje

spotéw, wskazniki emisji oraz warto$¢ emisji spotu radiowego, zawierajace wszystkie koszty zwiazane z przygotowaniem,

przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zamowienia, wyceniam nastepujaco:

Lp.

Planowane Dziatanie

Proponowane wskazniki

Koszty realizacji

Koszt
bez podatku
VAT

Zasieg | Zasieg | Zasieg
1+ 3+ o+

GRP

Stawka
podatku
VAT

Koszt
facznie z
podatkiem VAT

W przypadku zastrzeZenia
informacji stanowiacej tajemnice
przedsiebiorstwa oraz informacii

poufrych, ktdre nie podiegaja
ujawnieniu, prosimy wpisaé
Tak”

Produkeja dwoch 30-sekundowych spotdw
radiowych. Pierwszy spot adresowany do
pracownikow, drugi do pracodawcow (zgodnie 2
zatozeniami wskazanymi w OPZ)

19 000,00 z

23%

23 370,00 zt

Planowane Dziatanie

Proponowane wskazniki'

Koszty realizacji

W przypadku zastrzezenia

Koszt
bez podatku
VAT

Zasieg | Zasieg | Zasieg

GRP 1+ 3+ ¢

Stawka
podatku
VAT

Koszt
facznie z
podatkiem VAT

przedsiebiorstwa oraz informacyi
poufych, kidre nie podiegaja
ujawnieniu, prosimy wpisaé
wTak"

Emisja 30-sekundowego Spotu radiowego
adresowanego do pracownikéw w Zwiazku z
realizacja kampanii ,Bezpieczenstwo pracy
zalezy od Ciebie” przy nastgpujacych
zaloZeniach:

1. Emisja w co najmniej 1 stacji ogoinopolskie;
zgodnie z zalozeniami przyjetymi w OPZ

2. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wrzesien-listopad 2025 r.

3. Mediowa grupa docelowa: mezczyZni i kobiety
w wieku 18-65, pracujacy, wyksztalcenie
$rednie i nizsze, robotnicy wykwalifikowani i
niewykwalifikowani.

4. % GRP na spot dia pracownikow: 65%

113 000,00

tbe 2t

the tbc tbe

23%

138 990,00 2

Emisja 30-sekundowego spotu radiowego

adresowanego do pracodawcow w zwiazku z

realizacja kampanii .Bezpieczenstwo pracy

zalezy od Ciebie” przy nastepujacych

zatoZeniach:

1. Emisja w co najmnigj 1 stacji ogdinopolskiej
zgodnie z zalozeniami przyjetymi w OPZ

2. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wizesien-listopad 2025 .

3. Mediowa grupa docelowa: kadra zarzadzajaca
(prezesi, wiasciciele, dyrektorzy),

4. % GRP na spot dia pracownikow: 35%

tbe thc 53 000,00 =zt

23%

65 190,00 z¢

* Zamawiajacy oczekuje, 2e wskazniki kampanii radiowej zostana zaplanowane na podstawie danych z badania sluchalnosci stacji radiowych w okresie wrzesien - listopad 2024 (np. Radio Track
fala wrzesien - listopad 2024 r.)




4 Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow | wskaznikow kampanii

Uwagi

W przypadku zastrzeZzenia
infermacji stanowigcej tajemnice
przedsiebiorstwa oraz informacii

poufnych, ktdre nie podlegajg
ujawnieniu, prosimy wpisat ,, Tak”

a) proponowanale ogolnopolskalie stacjale radiowe/e zgodnie z ztozeniami OPZ (prosze podac nazwely)
- spot dla pracownikow: Mozliwosé przedstawienia po konsultacji z agencjami i domami mediowymi

- spot dla pracodawcaw™ Mozliwosé przedstawienia pa konsultacji z agencjami i domami mediowymi

b) proponowanale pozostalale stacjale radiowele (prosze podac nazwely) ...........................

- spot dla pracownikow: Mozliwosé przedstawienia po konsultacji z agencjami i domami mediowymi

- spot dla pracodawecow: Mozliwosc przedstawienia po konsultac)i z agencjami | domami mediowymi

7e wzgledu na etap konsultacji, rekomendujemy omdwienie z wybranymi agencjami i domami mediowymi

oczekiwanych wynikow GPR wraz z zasiegiem.

c) inne uwagi dotyczace wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztow, grup mediowych, zapisow OPZ.........

5 Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego

warlantu zamowienia (jezel dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt Srodowiskawy zmniejszyt slad weglowy.

Qgraniczenie emisji CO, — praca z lokalnymi lektorami | producentami, aby unikngc transportu i

Aspekt innowacyjny by¢ lepiej targetowana.

Emisja w digital audio — wykorzystanie platform podcastowych 1 streamingowych, gdzie reklama moze

Aspekt spoleczny jezyk

Dastepnosé — zapewnienie, by tresé byla zrozumiata dla réznych grup odbiorcéw, np. poprzez prosty

Warszawa, 04.03.2025 Podpis ..........




c. Zgtoszenie Uczestnika 3:

Informacje z pkt. 3 Zgtoszenia do konsultacji rynkowych - na temat wskaznikéw i kosztow

realizacji zostaty zastrzezone przez Uczestnika jako tajemnica przedsiebiorstwa.

Zaltacznik 4

Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 2

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji)

2. Dane kontaktowe: imie i nazwisko osoby do kontaktu:

3. taczny budzet na realizacje produkcji i emisji radiowej nie moze przekroczy¢ 230 000,00 zi tacznie z podatkiem VAT. Produkcje
spotow, wskazniki emisji oraz wartos¢ emisji spotu radiowego, zawierajace wszystkie koszty zwiazane z przygotowaniem,
przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zaméwienia, wyceniam nastepujaco:

Propenowane wskazniki Koszty realizacji W przypadhu zastrzezenia
informaci stancwisce) tajemnice
. . przedsiebiorstwa oraz informacii
Lp. | Planowane Dzialanie Zasieg | zasieq | zasieg Koszt Stawka Keszt poukych, Kibre nie podegala
GRP 1+ 3+ 5+ bez podatku podatku faczmnie z Ljswnieniu, prosimy wpisaé
VAT VAT podatkiem VAT WTak"

TAK

Produkcja dwoch 30-sekundowych spotow
radiowych. Pierwszy spot adresowany do
pracownikow, drugi do pracodawcow (zgodnie z
Zatozeniami wskazanymi w OPZ)

Lp. | Planowane Dzialanie Proponowane wskazniki' Koszty realizacji

‘Zamawlajqcy oczekuje, e wskazniki kampanii radiowe] zostang zaplanowane na podstawie danych z badania Sci stacji r: ych w okresie i - listopad 2024 (np. Radio Track
fala wrzesieri - listopad 2024 r.)

W przypadku zastrzedenia
Koszt Stawka Koszt informacji stanowigee] tajemnics:
przedsiebiorstwa oraz informaciji
poufnych, kidre nie podlegaja
ujawnieniu, prosimy wpisad
#Tak"

Zasieg Zasieg Zasieg

GRP s 3 A

bez podatku podatku facznie z
VAT VAT podatkiem VAT

2. | Emisja 30-sekundowego spotu radiowego TAK

adresowanego do pracownikéw w Zwiazku z

realizacja kampanii Bezpieczefstwo pracy

zalezy od Ciebie” przy nastepujacych

zalozeniach:

1. Emisja w co najmniej 1 stacji ogbinopolskiej
zgodnie z zaloZzeniami przyjetymi w OPZ

2. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe

w okresie wizesierilistopad 2025 1.

Mediowa grupa docelowa: mezczyzni | kobiety

w wieku 18-65, pracujacy, wyksztaicenie

$rednie i nizsze, robotnicy wykwalifikowani i

niewykwalifikowani.

4. % GRP na spot dla pracownikow: 65%

o

3. Emisja 30-sekundowego spofu radiowego TAK
adresowanego do pracodawcow w zwiazku z
realizacjg kampanii ,Bezpieczefistwo pracy
zalezy od Ciebie” przy nastepujacych
zatozeniach:

. Emisja w co najmniej 1 stacji ogdlnopolskie]
zgodnie z zalozeniami przyjetymi w OPZ
Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wizesiefi-listopad 2025 .

Mediowa grupa docelowa: kadra zarzadzajgca
(prezesi, wiasciciele, dyrekiorzy),

4. % GRP na spot dla pracownikow: 35%

w2

@

4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulac)i kosztow 1 wskaznikow kampanii



W przypadku zastrzezenia
informacji stanowiace] tajemnice
Uwagi przedsigbiorstwa oraz informacji

poufnych, ktdre nie podiegaja
ujawnieniu, prosimy wpisaé ,, Tak”

a) proponowana/e ogolnopolska/ie stacja/e radiowe/e zgodnie z zlozeniami OPZ (prosze podaé nazwely)

- spot dla pracownikéw: Polskie Radio

- spot dla pracodawcow: TOK FM

b) proponowanale pozostala/e stacja/e radiowe/e (prosze podac nazwely) . .
- spot dla pracownikéw: RMF FM

- spot dla pracodawcow: Radio Zet

c) inne uwagi dotyczace wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztow, grup mediowych, zapisow OPZ

5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego
wariantu zamowienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Podkreslenie znaczenia dbania o $rodowisko poprzez promowanie wartosci ochrony

Aspekt srodowiskowy srodowiska;

Prezentacja nowoczesnych technologii, ktére wspomagaja ochrone $rodowiska;
Aspekt innowacyjny

Podkreslenie znaczenia wspolpracy w kwestii dbania o Srodowisko angazujacych w dziatania

na rzecz srodowiska — np. organizacje non profit.
Aspekt spoleczny

Data: 07.03 2025 Podpis ...

d. Zgtoszenie Uczestnika 4:

Informacje z pkt. 3 ppkt. 2 i 3 oraz pkt. 4 Zgtoszenia do konsultacji rynkowych - na temat
wskaznikow, kosztéw realizacji oraz dodatkowych informacji dotyczgcych kalkulaciji
kosztow i wskaznikbw zostalty zastrzezone przez Uczestnika jako tajemnica

przedsiebiorstwa.



Zatacznik 4

Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 2

1

Nazwa | adres podmiaotu (Uczestnika Kansultacji)

2. Dane kontaktowe: imie | nazwisko osoby do kontaktu:

nr telefonu

3. kaczny budzet na realizacje produkcji i emisji radiowej nie moze przekroczyé 230 000,00 zi tacznie z podatkiem VAT. Produkcje

spotow, wskazniki emisji oraz wartosc¢ emisji spotu radiowego, zawierajgce wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem,

przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zamoéwienia, wyceniam nastepujaco:

Lp.

Planowane Dzialanie

Proponowane wskazniki

Koszty realizacji

W przypadku zastrzeZenia

Produkcja dwoch 30-sekundowych spotdw
radiowych. Pierwszy spot adresowany do
pracownikéw, drugi do pracodawcdw (zgodnie z
zatozeniami wskazanymi w OPZ)

Lp.

Planowane Dziatanie

Zasieg | Zasieg | Zasieg

GRP

1+ 3+ o+

Koszt
bez podatku
VAT

Stawka
podatku
VAT

Koszt
facznie z
podatkiem VAT

przedsigbiorstwa oraz informacji
poufriych, ktore nie podiegaja
ujawnieniu, prosimy wpisac
wlak"

1000,00

23%

1230,00

Proponowane wskazniki'

Koszty realizacji

W przypadku zastrzedenia

Zasigg Zasigg Zasigg

GRP 1= 30 e

Koszt
bez podatku
VAT

Stawka
podatku
VAT

Koszt
facznie z
podatkiem VAT

poufriych, ktdre nie podiegaja
ujawnieniu, progimy wpisaé
nTak"

Emisja 30-sekundowego spotu radiowego
adresowanego do pracownikaw w zwiazku z
realizacja kampanii ,Bezpieczensiwo pracy
zalezy od Ciebie” przy nastepujacych
zatozeniach:

1. Emisja w co najmniej 1 stacji ogélnopolskie|
zgodnie z zalozeniami przyjetymi w OPZ

2. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wizesien-listopad 2025 r.

3. Mediowa grupa docelowa: mezczyzni i kobiety
w wieku 18-65, pracujacy. wyksztalcenie
Srednie i nizsze, robatnicy wykwalifikowani i
niewykwalifikowani.

4. % GRP na spot dla pracownikow: 65%

TAK

Emisja 30-sekundowego spotu radiowego

adresowaneqgo do pracodawcdw w zwiazku z

realizacja kampanii Bezpieczenistwo pracy

zalezy od Ciebie” przy nastgpujacych

zalozeniach:

1. Emisja w co najmniej 1 stacji ogélnopolskie)
zgodnie 2 zatozeniami przyjetymi w OPZ

2. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wrzesien-listopad 2025 .

3. Mediowa grupa docelowa: kadra zarzadzajaca
(prezesi, wiasciciele, dyrektorzy),

4. % GRP na spot dla pracownikow: 35%

TAK

: Zamawiajacy oczekuje, ze wskazniki kampanii radiowe] zostang zaplanowane na podstawie danych z badania stuchalnosci stacji radiowych w okresie wrzesien - listopad 2024 (np. Radio Track
fala wrzesien - listopad 2024 1)




4 Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow i wskaznikow kampanii

Uwagi

W przypadku zastrzeZenia
informacji stanowigce) tajemnice
i ‘oraz informaci
poutmych, kidre nie podiegaja
i prosimy wpisaé , Tak”

a) proponowana/e ogolnopolskalie stacja/e radiowefe zgodnie z zlozeniami OPZ (prosze podaé nazwely)
- spot dla pracownikow: |

- spot dla pracodawcow:

b) proponowanal/e pozostala/e stacja/e radiowe/e (prosze podac NAZWE/Y) ...

- spot dla pracownikow:

- spot dla pracodawcow:

¢) inne uwagi dotyczace wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztéw, grup mediowych, zapiséw OPZ................_.......

Suma dwdch kampanii wyniesie

TAK

5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzglednic przy realizacji proponowanego

wariantu zamoéwienia (jezeli dotyezy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji
Zrownowazona produkcja spotow:
Aspekt srodowiskawy V\a"yk_orzys.tanle sprzetu i technologii energpos_.zc;egnych podczas nagrywania, takich jak
oswietlenie LED czy cyfrowe procesy obrébki dzwieku.
Aspekty Propozycj dhia ke

Minimalizacja zuzycia papieru i innych materiatéw fizycznych przez zastosowanie cyfrowych
scenariuszy i dokumentaciji.

Redukcja emisji w transporcie:

Zaplanowanie dziatan produkcyjnych i promocyjnych w sposéb minimalizujacy koniecznosé
podroézy, np. realizacja nagran w lokalnych studiach lub zdalna wspéipraca z zespotem.

Aspekt innowacyjny

Personalizacja tresci:
Uzycie technologii sztucznej inteligencji do opracowania réznych wersji spotow,
dostosowanych do specyfiki wybranych grup zawodowych lub regionalnych.

Technologia dzwieku przestrzennego:

Zastosowanie efektow dzwiekowych 3D, ktore pomoga stuchaczom wczué sie w symulowane
sytuacje zwigzane z bezpieczenstwem pracy (np. dzwieki ostrzegawcze na produkcji, brzek
maszyn, odgtosy poprawnie przeprowadzonych procedur).

Glos syntetyczny jako wsparcie lektora:

Wykorzystanie syntetycznego gtosu do szybkiego prototypowania spotow w fazie kreacji, co

pozwala na testowanie réznych wersji komunikatow przed ostatecznym nagraniem z udziatem
lektora.

Aspekt spoteczny

Promocja dobrych praktyk:Ujecie w spotach pozytywnych przyktadéw zachowan pracownikéw i
pracodawcow, ktore przyczyniaja sie do poprawy bezpieczenstwa w miejscu pracy.

Zacheta do tworzenia lokalnych ,ambasadoréw bezpieczenstwa" — pracownikow, ktorzy stana
sie wzorem do nasladowania dla innych.

Angazowanie mtodych pracownikow:




Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Kierowanie czesci przekazu do miodszych oséb rozpoczynajacych prace w przemysle, aby
budowac od poczatku ich swiadomosé o znaczeniu przestrzegania zasad BHP.

Promowanie dialogu:
Uzywanie przekazu zachecajacego do wspodtpracy miedzy pracownikami a pracodawcami w
zakresie bezpieczenstwa, tworzenie klimatu wzajemnego zrozumienia i wspolnych dziatan.

Data 08.03.2025 . Podpis ... .

e. Zgtoszenie Uczestnika 5:

Zatacznik 4

Zgloszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 2

1. Nazwa 1 adres podmiotu (Uczestnika Konsultagji):

2 Dane kontaktowe: imig | nazwisko osoby do kontaktu-

nr telefonu:

3. Lkaczny budzet na realizacje produkcji i emisji radiowej nie moze przekroczyc 230 000,00 zt tacznie z podatkiem VAT. Produkcje
spotow, wskazniki emisji oraz wartos¢ emisji spotu radiowego, zawierajace wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem,

przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zamowienia, wyceniam nastepujaco:

Proponowane wskazniki Koszty realizacji W przypadku zastrzezenia
. ' przedsiebiorstwa oraz informaci
Lp. | Planowane Dzialanie crp | Zesiea | Zaskg | Zasieg bezKusz‘ Stawka Koszt poufych, kidre nie podiegaia
podatku podatku facznie z . -
1+ 3+ 5+ - ujawnieniu, prosimy wpisac
VAT VAT podatkiem VAT Tak®
Produkcja dwoch 30-sekundowych spotow
4 | radiowyeh. Pierwszy spot adresowany do 24 390,24 23% 30 000,00

pracownikow, drugi do pracodawcow (zgodnie z
zatozeniami wskazanymi w OPZ)




Proponowane wskazniki' Koszty realizacji

W przypadku zastrzezenia

Lp. | Planowane Dzialanie , ) ; Koszt Stawka Koszt
GRP Zasieg Zasikg Zasieg bez podatku podatku f3cznie z

1= 3 5 VAT VAT podatkiem VAT

przedsiebiorstwa oraz informacii
poufnych, ktdre nie podiegala
ujawnieniu, prosimy wpisaé
nTak”

2. | Emisja 30-sekundowego spotu radiowego
adresowanego do pracownikow w zwigzku z
realizacjg kampanii .Bezpieczenstwo pracy
zalezy od Ciebie” przy nastepujacych
zatozZeniach:

1. Emisja w co najmniej 1 stacji ogdlnopolskiej
zgodnie Z Irc:_alozenlamlr przwelyml wOPZ 503 458% | 28.8% | 19.2% 43800 23% 115374

2. Czas emisj: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wrzesien-listopad 2025 .

3. Mediowa grupa docelowa: mezczyzni i kobiety
w wieku 18-65, pracujacy, wyksziatcenie
srednie i nizsze, robotnicy wykwalifikowani i
niewykwalifikowani.

4. % GRP na spot dla pracownikdw: 65%

3 Emisja 30-sekundowego spotu radiowego

adresowanego do pracodawcow w zwigzku Z

realizacjg kampanii ,Bezpieczenstwo pracy

zalezy od Ciebie” przy nastepujacych

zatozeniach:

1. Emisja w co najmnigj 1 stacji ogdlnopolskiej
zgodnie Z zaloZeniami przyjetymi w OPZ 152 35% 19.8% 11% 63 140 23% 77662

2. Czas emisj: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wrzesien-listopad 2025r.

3. Mediowa grupa docelowa: kadra zarzadzajaca
(prezesi, wiasciciele, dyrektorzy),

4. % GRP na spot dla pracownikdw: 35%

1 zan ajacy kuje, Ze Zniki kampanii radiowe] zostana zaplanowane na podstawie danych z badania sluchalnosci stacji radiowych w okresie wrzesien — listopad 2024 (np. Radio Track

fala wrzesien - listopad 2024 1)

4 Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow i wskaznikow kampanii

Uwagi

W przypadku zastrzezenia
informacji stanowiace] tajemnice
przedsighiorstwa oraz informaci

poufnych, kidre nie podlegajg
ujawnieniu, prosimy wpisac ,, Tak”

a) proponowanale ogolnopolskalie stacja/e radiowe/e zgodnie z zlozeniami OPZ (prosze podac nazwely):

- spot dla pracownikéw: Radio ZET, Radio RMF

- spot dla pracodawcow: Radio RMF

b) proponowanale pozostala/e stacja’e radiowe/e (prosze podac nazwe/y):

- spot dla pracownikow: Radio Plus (siec stacji lokalnych)....... s

- spot dla pracodawcow: ... L B R,

¢) inne uwagi dotyczace wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztow, grup mediowych, zapisow OPZ-

5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoteczne, jakie mozna uwzglednic przy realizacji proponowanego

wariantu zamowienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt Srodowiskowy




f.

Aspekty Propozycj

Aspekt innowacyjny

Aspekt spoleczny

Data: 10.03.2025

Zgtoszenie Uczestnika 6:

Zalgcznik 4
Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 2

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacii

2. Dane kontaktowe: imie i nazwisko osoby do kontaktu:
nr telefonu... .. adres e-mail: .

. kaczny budzet na realizacje produkcji i emisji radiowej nie moze przekroczyé 230 000,00 zt facznie z podatkiem VAT. Produkcje
spotéw, wskazniki emisji oraz wartos¢ emisji spotu radiowego, zawierajace wszystkie koszty zwiazane z przygotowaniem,
przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zaméwienia, wyceniam nastepujaco:

Proponowane wskazniki Koszty realizacji | W przypadku zastrzezenia

. przedsigbiorstwa oraz informaci|

Lp. | Planowane Dziatanie orp | 22560 | Zasieg | Zasieg m"::'m Stawka "°'f"z pouych, ktére nie podlegaia
Ll o 5+ VAT VAT | podatkiem VAT | Uvmen: posmywpisat

Produkcja dwéch 30-sekundowych spotéw 2000 237 2460

1 radiowych. Pierwszy spot adresowany do
e 6w, drugi do pi dawcd z
zalozeniami wskazanymi w OPZ)




Proponowane wskazniki' Koszty realizacji

W przypadku zastrzezenia

Lp. | Planowane Dziatanie 2 A ¥ Koszt Stawka Koszt
GRP Z':."’ z";‘f’ z’;i” bezpodatku | podatku tacznie z
VAT VAT podatkiem VAT

przedsigbiorstwa oraz Jr—\;omuql
poufnych, kidre nie podiegaja
ujawnieniu, prosimy wpisat
wTak”

2. | Emisja 30- dowego spotu radioweg!
adresowaneqo do ikow w zwiazku z
lizacj ii ,Bezpi pracy

zalezy od Ciebie" przy nastepujacych

zalozeniach:

. Emisja w co najmniej 1 stacji ogél!
godnie z iami przyjetymi w OPZ "

Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe | 2

w okresie wrzesien-listopad 2025 r.

3. Medi grupa docels e Zni i kobiety
w wieku 18-85, pracujacy, wyksztaicenie
$rednie i nizsze, robotnicy wykwalifikowani i
niewykwalifikowani.

4. % GRP na spot dla pracownikéw: 65%
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3. | Emisja 30-sekundowego spotu radioweg

adresowanego do pracodawcow w zwiazku z

realizacja kampanii ,Bezpieczeristwo pracy

zalezy od Ciebie" przy nastepujacych

zafozeniach:

1. Emisja w co naj j 1 stacji ogéinopolskiej = i PO R £ a
zgodnie z zalozeniami przyjetymi w OPZ 107 |4 4 935 |43 |A 84 3O 3

2. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wrzesieri-listopad 2025 r.

3. Medi grupa docel kadra

S

i ‘}Z GRP na spot dla pracownikéw: 35%
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1

je, ze iki ji radiowej zostanq zaplanowane na podstawie danych z badania stuchalnosci stacji radiowych w okresie
fala wrzesier - listopad 2024 r.)

4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow i wskaznikéw kampanii

~ listopad 2024 (np. Radio Track

Uwagi

W przypadku zastrzezenia
informacji stanowigcej tajemnice
przedsigbiorstwa craz informacji

poufnych, kiére nie padiegaja

jprosimy wpisac ,, Tak"”

a) proponowanale ogélnopolskalie stacja/e radiowe/e zgodnie z zlozeniami OPZ (prosze podaé nazwely)

- spot dla pracownikow: .SlE.C.-_i.‘EE'VSs;\..r.,S.lECT l’.\.‘.‘..&.‘A.S.LE'Cﬂ 3

- spot dla pracodawcow: =5 ESUA L O &
b) proponowanale pozostatale stacja/e radiowe/e (prosze podac NAZWE/Y) ............cccuveeiceeeeeeieeeeeee e
= SPOEAIA PTACOWNIKOW: .....oiiitt it ee et e e ettt sesee et s e esaa s ssa s s eesmeseeab e e e s aesabems bt ee e et e e e e mmnae e emnnemnnamens

- spot dla pracodawcow:




5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoteczne, jakie mozna uwzglednic¢ przy realizacji proponowanego
wariantu zamowienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt srodowiskowy

Aspekt innowacyjny

Aspekt spoleczny

Data .h—\«bic’*r“/ Podpis

Z powazaniem,

Artur Sobota

Dyrektor Departamentu
Prewenciji i Promocji

/-podpisano elektronicznie/




