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Uczestnicy konsultacji rynkowych

Dotyczy: Zanonimizowana korespondencja z uczestnikami konsultacji

rynkowych

I. Uczestnik konsultacji rynkowych nr 1

Pytanie 1: dotyczy kosztéw i wskaznikéw realizacji kampanii radiowej ,Bezpieczenstwo

pracy zalezy od Ciebie ”

Zwracam sie z prosbg o przestanie wyjasnien dotyczgcych informacji podanych

przez Panstwa w przestanym Zgtoszeniu przystgpienia do Konsultacji rynkowych na

kreacje i produkcje oraz emisje w radiu i telewizji spotow kampanii ,Bezpieczenstwo pracy

zalezy od Ciebie”:

1. W Zatgczniku nr 4 (kapania radiowa) w tabeli w wierszu 1, dotyczgcym produkc;ji

dwoch  30-sekundowych spotow radiowych, nastgpita niescistos¢ zwigzana

z obliczeniem kosztéw realizacji spotéw (obliczenie kwoty bez podatku VAT lub
kwoty tgczenie z podatkiem VAT). W zwigzku z tym prosze o aktualizacje wyceny
w tym zakresie.

. W Zatgczniku nr 4 w tabeli w wierszu 2, dotyczgcym emisji spotu radiowego
adresowanego do pracownikéw, nastgpita niescistoS¢ zwigzana z obliczeniem
kosztow emisji spotu (obliczenie kwoty bez podatku VAT lub kwoty tgczenie
z podatkiem VAT). W zwigzku z tym prosze o aktualizacje wyceny w tym zakresie.
. Zgodnie z pkt. 3.5.1. Zatgcznika nr 3 (Opis przedmiotu zamdwienia do zadania
2) oraz pkt. 4 w wierszu 2 tabeli Zatgcznika nr 4 - % GRP na emisje spotu dla
pracownikdw powinien wynosi¢ 65%. Natomiast w przestanym zgtoszeniu % GRP

zaproponowany na spot dla pracownikéw wynosi 62%. W zwigzki z tym prosze

02-315 Warszawa, ul. Barska 28/30, tel. (22) 39 18 345, fax (22) 39 18 346, e-mail: kancelaria@gip.pip.gov.pl, www.pip.gov.pl



o aktualizacje wyceny i wskaznikow przy uwzglednieniu warunku dotyczgcego
% GRP.

4. Zgodnie z pkt. 4 w wierszu 3 tabeli Zatgcznika nr 4 - % GRP na emisje spotu dla
pracodawcow powinien wynosi¢ 35%. Natomiast w przestanym zgtoszeniu % GRP
zaproponowany na spot dla pracodawcéw wynosi 38%. W zwigzki z tym prosze
o aktualizacje wyceny i wskaznikéw przy uwzglednieniu warunku dotyczgcego
% GRP.

Prosze o przestanie odpowiedzi w terminie do dnia 14 marca br. na adres

dariusz.korczak@gip.pip.gov.pl.

Odpowiedz Uczestnika:

Uczestnik nie udzielit odpowiedzi na pytania Zamawiajgcego.

Pytanie 2: dotyczy grup docelowych w kampanii telewizyjnej i radiowej ,Bezpieczenstwo

pracy zalezy od Ciebie”

W przestanym przez Panstwa Zgtoszeniu przystgpienia do Konsultacji rynkowych
na kreacje i produkcje oraz emisje w radiu i telewizji spotéw kampanii ,Bezpieczenstwo
pracy zalezy od Ciebie”, znalazly sie informacje, ktére chcielibysmy doprecyzowac:

1) W Zatgczniku nr 2 (kampania telewizyjna) w pkt. 4c wskazujg Panstwo, ze wskazniki
medialne i koszty emisji dla kampanii telewizyjnej zostaty podane z wytgczeniem grupy
robotnikdw, gdyz w panelu Nielsen zmienna ta wystepuje jako tgczny parametr
,robotnicy i rolnicy”. W zwigzku z tym, Zze grupg docelowg naszego spotu telewizyjnego
sg w szczegolnosci robotnicy wykwalifikowani i niewykwalifikowaniu, zalezy nam, aby
grupa ta nie byta wylgczona z grupy mediowej. Ponadto wskazujg Panstwo, ze przy
planowaniu kampanii dla zmiennej wiek zastosowany zostat przedziat 18-64, a nie 18-
65 lat wskazany w OPZ. W zwigzku z powyzszym prosze o informacje:

a) czy w oparciu o panel Nielsen mozliwe jest zaplanowanie kampanii w przedziale
wiekowym 18-65 lat, czy konieczna jest korekta zapiséw OPZ na grupe 18-64.

b) jak zmienig sie wskazniki (GRP, Zasieg 1+, Zasieg 3+ i Zasieg 5+) oraz koszty
realizacji kampanii telewizyjnej (bez podatku VAT i z podatkiem VAT) przy
zatozeniu, ze kampania realizowana bedzie na grupie mediowej: mezczyzni
i kobiety, w wieku 18-65 (lub 18-64 jesli grupa 18-65 nie jest mozliwa do

zaplanowania), pracujgcy, wyksztatcenie srednie i nizsze, robotnicy i rolnicy.
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2) W Zatgczniku nr 4 (kapania radiowa) w pkt 4c wskazujg Panstwo, ze wskazniki
medialne i koszty emisji 30-sekundowego spotu radiowego adresowanego do
pracodawcow zostaty podane dla grupy mediowej: dyrektorzy, wolne zawody,
pracownicy umystowi i wlasciciele firm, a wiec szerszej niz wskazana w OPZ. Zgodnie
z naszymi wstepnymi zatozeniami emisji adresatem tego spotu sg przede wszystkim
pracodawcy. W zwigzku z tym prosze o informacje:

a) czy w oparciu o dostepne dane przy planowaniu kampanii radiowych mozliwa jest
realizacja emisji na grupie mediowej: kadra zarzgdzajgca (dyrektorzy, wiasciciele
firm, prezesi) wskazanej w OPZ.

b) jak zmienig sie wskazniki (GRP, Zasieg 1+, Zasieg 3+ i Zasieg 5+) oraz koszty
realizacji kampanii radowej (bez podatku VAT i z podatkiem VAT) dla emisji spotu
adresowanego do pracodawcow przy zatozeniu, ze kampania realizowana bedzie
na grupie mediowej: kadra zarzadzajgca (dyrektorzy, wtasciciele firm, prezesi).

c) jaka grupe mediowg rekomendujg Panstwo dla emisji spotu radiowego
adresowanego do pracodawcéw, tak aby maksymalnie dopasowaé emisje do naszej
grupy docelowej - pracodawcy.

Prosze o przestanie odpowiedzi w terminie do dnia 17 marca br. na adres
dariusz.korczak@gip.pip.gov.pl. W przypadku jesli w Panstwa odpowiedzi znajdg sie
informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa oraz informacje poufne, ktére nie

podlegajg ujawnieniu, prosze o ich wskazanie.

Odpowiedz Uczestnika:

Uczestnik nie udzielit odpowiedzi na pytania Zamawiajgcego.
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[I. Uczestnik konsultacji rynkowych nr 2

Pytanie 1: dotyczy kosztow i wskaznikow realizacji kampanii radiowej ,Bezpieczehstwo

pracy zalezy od Ciebie”

Zwracam sie z prosbg o przestanie wyjasnien dotyczacych informacji podanych
przez Panstwa w przestanym Zgtoszeniu przystgpienia do Konsultacji rynkowych na
kreacje i produkcje oraz emisje w radiu i telewizji spotéw kampanii ,Bezpieczenstwo pracy
zalezy od Ciebie”:

5. Zgodnie z pkt. 3.5.1. Zalgcznika nr 3 (Opis przedmiotu zamowienia do zadania
2) oraz pkt. 4 w wierszu 2 tabeli Zatgcznika nr 4 - % GRP na emisje spotu dla
pracownikdw powinien wynosi¢ 65%. Natomiast w przestanym zgtoszeniu % GRP
zaproponowany na spot dla pracownikdw wynosi 50%. W zwigzki z tym prosze
aktualizacje wyceny i wskaznikbw przy uwzglednieniu warunku dotyczgcego
% GRP.

6. Zgodnie z pkt. 4 w wierszu 3 tabeli Zatgcznika nr 4 - % GRP na emisje spotu dla
pracodawcow powinien wynosi¢ 35%. Natomiast w przestanym zgtoszeniu % GRP
zaproponowany na spot dla pracodawcéw wynosi 50%. W zwigzki z tym prosze
aktualizacje wyceny i wskaznikow przy uwzglednieniu warunku dotyczacego
% GRP.

Prosze o przestanie odpowiedzi w terminie do dnia 14 marca br. na adres

dariusz.korczak@gip.pip.gov.pl.

Odpowiedz uczestnika:

v 3zalgcan

pipv.1 pracownicy 65%.xlsx pipv.2 dyrektorzy 35%.xlsx 24_bpzoc_2025_konsult_zgloszenie_radio.pdf

UWAGA: Ta wiadomos¢ zostata wystana spoza organizacji. Nie klikaj faczy oraz nie otwieraj zatacznikéw, chyba ze nadawca i jego adres jest Ci znany i wiesz, ze zawartos¢ jest bezpieczna.
Szanowny Panie Darivszu,

W odpowiedzi na Paistwa zapytanie dotyczace podziats GRP oraz wskasnikéw w kampanii , Bezpieczeiistwo pracy zalezy od Ciebie”, przesylamy nastepujace wyjainienia

1. Kampania jest adresowana do dwéch wykluczajacych sie grup docelowych — p ip - co wymag 2 dla kazdej grupy.
2. GRP kazdej grupy docelowej obliczany jest 0sobno, jako iloczyn zasiegu oraz czestotliwosci emisji spotu. Na przykiad -y moga osiagna¢ GRP na poziomie 300, a pracodawcy 200, ¢o weale nie 0znacza, ze catkowity GRP kampanii wynosi 500.
3. W zwiazku z tym nie jest mozliwe przyjecie sztywnego podziatu GRP na 65% dla p 5w i 35% dla pracod: oczymv w

Prosimy zatem o doprecyzowanie podzialu budzetu w przetargy, z vwzglednieniem ponizszych parametréw dla kazdej gropy docelowej

* GRP,
* zasieg +1,

* procentowy podzial budzetu.

Dodatkowo, przesylamy dwa zaktualizowane media plany, ktore szczeg prezentuja proponow (65%na 35%)
Zaktvalizowalem réwniez zalacznik nrd  ( zgloszenie radiowe )
Pozostaje do Pasistwa dyspozycji w przypadku potrzeby dalszych wyjainies.

Z powazaniem
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Zatacznik 4

Zgloszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 2

1.

2. Dane kontaktowe: imie i nazwisko osoby do kontaktu:

nr telefonu

adres e-mail:

Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji)

taczny budzet na realizacje produkcji i emisji radiowej nie moze przekroczyc¢ 230 000,00 zt tacznie z podatkiem VAT. Produkcje

spotéw, wskazniki emisji oraz wartos¢ emisji spotu radiowego, zawierajace wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem,

przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zamdwienia, wyceniam nastepujgco;

Proponowane wskazniki

Koszty realizacji

Planowane Dzialanie

Produkcja dwoch 30-sekundowych spotow
radiowych. Pierwszy spot adresowany do
pracownikéw, drugi do pracodawcow (zgodnie z
zaloZzeniami wskazanymi w OPZ)

Planowane Dzialanie

GRP

Zasleg | Zasigg | Zasleg
1+ H 9+

Proponowane wskazniki'

GRP

Zasieg

1+

Zasigg | Zasieg
3+ 5+

Koszt
bez podatku
VAT

Stawka
podatku
VAT

Koszt
tacznie z
podatkiem VAT

23%

984,00

Koszty realizacji

Koszt
bez podatku
VAT

Stawka
podatku
VAT

Koszt
laeznie 2
podatkiem VAT

Emisja 30-sekundowego spotu radiowego
adresowanego do pracownikow w zwiazku z
realizacja kampanii ,Bezpieczenstwo pracy
zalezy od Ciebie” przy nastepujacych
zZatozeniach:

1. Emisja w co najmniej 1 stacji ogoinopolskiej
zgodnie z zatoZzeniami przyjetymi w OPZ

2. Czas emis]i: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wizesien-istopad 2025 r.

3. Mediowa grupa docelowa: mezczyzni i kobiety
w wieku 18-65, pracujacy, wyksztalcenie
$rednie i nizsze, robotnicy wykwalifikowani i
niewykwalifikowani.

4. % GRP na spot dla pracownikéw: 65%

TAK

Emisja 30-sekundowego spotu radiowego

adresowaneqo do pracodawcow w zZwiazku z

realizacja kampanii ,Bezpieczenstwo pracy

zalezy od Ciebie” przy nastepujacych

zZatozeniach:

1. Emisja w co najmniej 1 stacji ogoinopolskiej
zgodnie z zatoZeniami przyjetymi w OPZ

2. Czas emis]i: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wizesien-listopad 2025 r.

3. Mediowa grupa docelowa: kadra zarzadzajaca
(prezesi, wiasciciele, dyrektorzy),

4. % GRP na spot dla pracownikow: 35%

TAK

1

ze
fala wrzesien - listopad 2024 r)

Zni ii radiowe zostang zaplanowane na podstawie danych z badania stuchalnoéci stacii radiowych w okresie wrzesien - listopad 2024 (np. Radio Track




4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow | wskaznikow kampanii

Uwagi

W przypadku zastrzeZenia
informacji stanowiacej tajemniceg
przedsigbiorstwa oraz informagji

poufnych, ktére nie podiegajg
ujawnieniu, prosimy wpisac ,, Tak"

a) proponowanale ogdlnopolskalie stacja/e radiowe/e zgodnie z zlozeniami OPZ (prosze podac nazwely)
- spot dla pracownikdow:

- spot dla pracodawcow:

b) proponowanale pozostala/e stacja/e radiowe/e (prosze podac nazwely) ..............

- spot dla pracownikow:

- spot dla pracodawcow:

koszt calego zlecenia wyniesie

¢) inne uwagi dotyczace wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztow, grup mediowych, zapisow OPZ. ...

5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego

wariantu zamowienia (jezeli dotyczy):

Aspekty

Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt srodowiskowy

Zrownowazona produkcja spotow:
Wykorzystanie sprzetu i technologii energooszczednych podczas nagrywania, takich jak
oswietlenie LED czy cyfrowe procesy obrébki dzwieku.

Aspekty

Propozycja uczestnika Konsultacji

Minimalizacja zuzycia papieru i innych materiatdw fizycznych przez zastosowanie cyfrowych
scenariuszy i dokumentacii.

Redukcja emisji w transporcie:

Zaplanowanie dziatan produkcyjnych i promocyjnych w sposéb minimalizujacy koniecznosé
podrézy, np. realizacja nagran w lokalnych studiach lub zdalna wspétpraca z zespotem.

Aspekt innowacyjny

Personalizacja tresci:
Uzycie technologii sztucznej inteligencji do opracowania réznych wersji spotow,
dostosowanych do specyfiki wybranych grup zawodowych Iub regionalnych.

Technologia dzwieku przestrzennego:

Zastosowanie efektow dzwiekowych 3D, ktore pomoga stuchaczom wczuc sie w symulowane
sytuacje zwigzane z bezpieczenstwem pracy (np. dzwieki ostrzegawcze na produkcji, brzek
maszyn, odgtosy poprawnie przeprowadzonych procedur).

Gtos syntetyczny jako wsparcie lektora:

Wykorzystanie syntetycznego gtosu do szybkiego prototypowania spotdow w fazie kreacji, co

pozwala na testowanie réznych wersji komunikatow przed ostatecznym nagraniem z udziatem
lektora.

Aspekt spoleczny

Promocja dobrych praktyk:Ujecie w spotach pozytywnych przyktaddw zachowan pracownikow i
pracodawcow, ktore przyczyniajg sie do poprawy bezpieczenstwa w migjscu pracy.

Zacheta do tworzenia lokalnych ,ambasadoréw bezpieczenstwa” — pracownikow, ktérzy stana
sie wzorem do nasladowania dla innych.

Angazowanie miodych pracownikow:




Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Kierowanie czesci przekazu do mtodszych osob rozpoczynajacych prace w przemysle, aby
budowa¢ od poczatku ich $wiadomos¢ o znaczeniu przestrzegania zasad BEHP.

Promowanie dialogu:
Uzywanie przekazu zachecajacego do wspotpracy miedzy pracownikami a pracodawcami w
zakresie bezpieczenstwa, tworzenie klimatu wzajemnego zrozumienia i wspdlnych dzialan.

Data 08.03.2025 . Podpis ...

Pytanie 2: dotyczy wskaznikow GRP kampanii radiowej ,Bezpieczenstwo pracy zalezy od
Ciebie”

W przestanych przez Panhstwa w dniu 14 marca br. wyjasnieniach dotyczacych
wskaznikow kampanii radiowej w Zatgczniku nr 4, w pkt. 3 ppkt. 2 oraz w pkt. 3 ppkt. 3
wskazano wskazniki GRP odpowiednio dla spotu radiowego adresowanego do
pracownikéw oraz spotu adresowanego do pracodawcow. Intencjg Zamawiajgcego przy
planowaniu kampanii radiowej jest taki podziat GRP, aby 65% wszystkich GRP
zaplanowane zostato na spot dla pracownikéw, a 35% GRP na spot dla pracodawcéw.
W Panstwa wyliczeniach proporcja ta wynosi 70/30 co utrudnia nam poréwnywanie
wyliczen uzyskanych od Uczestnikéw konsultacji rynkowych.

W zwigzku z tym, zwracam sie z prosbg o korekte wyliczen, abysmy mogli uzyskac
porownywalne dane. Pozwoli nam to na okreslenie minimalnych wskaznikow, ktére zostang
wskazane w planowanym postepowaniu zamowien publicznych oraz oszacowanie wartosci
zamowienia przy poréwnywalnych parametrach.

Prosze o przestanie odpowiedzi w terminie do dnia 18 marca br. na adres

dariusz.korczak@agip.pip.gov.pl.

Odpowiedz uczestnika:
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Od:

Do: dariusz korczak@gip.pip.gov.pl
Data: 17.03.2025 16:14

Temat: Radio ON konsultacje

UWAGA: Ta wiadomo$¢ zostata wystana spoza organizacji. Nie klikaj taczy oraz nie
otwieraj zatacznikéw, chyba ze nadawca i jego adres jest Ci znany i wiesz, ze zawarto$¢

jest bezpieczna.

Dzien dobry

Panie Dariuszu 65%na35% ;)

W przypadku pytan pozostaje do dyspozycji

Z powazaniem

Zatacznik 4

Zgloszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 2

1.

Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji)

2. Dane kontaktowe: imig | nazwisko osoby do kontaktu:

nr telefonu adres e-mail:

3. Lkaczny budzet na realizacje produkcji i emisji radiowej nie moze przekroczyc 230 000,00 zi lacznie z podatkiem VAT. Produkcje
spotow, wskazniki emisji oraz wartos¢ emisji spotu radiowego, zawierajace wszystkie koszty zwiazane z przygotowaniem,
przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zamowienia, wyceniam nastepujaco:

Proponowane wskazniki Koszty realizacji W przypadku zastrzezenia

; i ZezEna

" . infs

Lp. | Planowane Dzialanie zasieq | zasieg | zasieg Koszt Stawka Koszt p‘;ﬁm o potioay

GRP 14 34 54 bez podatku podatku lacznie z deniu  Wpisas

VAT VAT | podatkiem VAT ) ‘JI e
Produkcja dwoch 30-sekundowych spotow
1 radiowych. Pierwszy spot adresowany do 1000,00 2% 123000

pracownikdw, drugi do pracodawcow (zgodnie z
Zatozeniami wskazanymi w OPZ)




Proponowane wskazniki' Koszty realizacji

W przypadiu zastrzezenia
informacii igce) taiemnice

Koszt
bez podatku
VAT

Stawka

podathu
VAT

Koszt
facanie z
podatkiem VAT

Lp. | Planowane Dzialanie Zasieg | Zasieg | Zasieg

GRP 1+ 3+ P

ujawnieniu, prosiny wpisad
oTak”

2. Emisja 30-sekundowego spotu radiowego
adresowaneqgo do pracownikow w zwiazku z
realizacja kampanii ,Bezpieczenstwo pracy
zalezy od Clebie” przy nastepujacych
zalozeniach:

1. Emisja w co najmniej 1 stacji ogolnopolskiej
zgodnie z zalozeniami przyjetymi w OPZ

2. Czas emisji; co najmniej 42 dni kalendarzowe
W okresie wrzesien-listopad 2025 1.

3. Mediowa grupa docelowa: mezczyzZni i kobiety
w wieku 18-85, pracujacy, wyksztalcenie
srednie i nizsze, robotnicy wykwalifikowani i
niewykwalifikowani.

4. % GRP na spot dia pracownikow: 65%

23%

TAK

3. | Emisja 30-sekundowego spotu radiowego

adresowaneqo do pracodawcow w zwiazku z

realizacja kampanii ,Bezpieczeristwo pracy

zale?y od Ciebie" przy nastepujacych

zatozeniach:

. Emisja w co najmniej 1 stacji ogdinopolskiej
zgodnie z zalozeniami przyjetymi w OPZ

2. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe

w okresie wrzesienistopad 2025 1.

3. Mediowa grupa docelowa: kadra zarzadzajaca
(prezesi, wiasciciele, dyrektorzy),

. % GRP na spot dia pracownikow: 35%

23%

.

TAK

* Zamawiajacy oczekuje, ze wskazniki kampanii radiowe] zostana zaplanowane na podstawie danych z badania suchainosci stacji radiowych w okresie wizesieri ~ listopad 2024 (np. Radio Track

fala wrzesien - listopad 2024 )

4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow i wskaznikéw kampanii

Uwagi

W przypadku zastrzeZenia
informacii stanowace] tajemnice
przedsiebiorstwa oraz informacji

poutnych, kidre nie podiegaja
ujawnieniu, prosimy wpesad . Tak™

a) proponowana’e ogolnopolskalie stacja/e radiowe’e zgodnie z zlozeniami OPZ (prosze podac nazwely)
- spot dla pracownikow:
- spot dla pracodawcow!

b) proponowanale pozostala/e stacja’e radiowe/e (prosze podac nazwe/y)

- spot dla pracownikow:
- spot dla pracodawcow!
¢) inne uwagi dotyczace wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztow, grup mediowych, zapisow OPZ........................

koszt cafego zlecenia wyniesie zf brutto

TAK

5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzglednié przy realizacji proponowanego

wariantu zamowienia (jezel dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji
Zrownowazona produkcja spotow:
. Wykorzystanie sprzetu i technologii energooszczednych podczas nagrywania, takich jak
Aspekt srodowiskowy os$wietlenie LED czy cyfrowe procesy obrébki d2wieku.




Aspekty

Propozycja uczestnika Konsultacji

Minimalizacja zuzycia papieru i innych materiatow fizycznych przez zastosowanie cyfrowych
scenariuszy i dokumentaciji.

Redukcja emisji w transporcie:

Zaplanowanie dziatan produkcyjnych i promocyjnych w sposéb minimalizujacy koniecznosé
podrézy, np. realizacja nagran w lokalnych studiach lub zdalna wspoéipraca z zespotem.

Aspekt innowacyjny

Personalizacja tresci:
Uzycie technologii sztucznej inteligencji do opracowania réznych wersji spotow,
dostosowanych do specyfiki wybranych grup zawodowych lub regionalnych.

Technologia dzwieku przestrzennego:

Zastosowanie efektow dzwiekowych 3D, ktére pomoga stuchaczom wczué sie w symulowane
sytuacje zwigzane z bezpieczenstwem pracy (np. d2wieki ostrzegawcze na produkcji, brzek
maszyn, odgtosy poprawnie przeprowadzonych procedur).

Gtos syntetyczny jako wsparcie lektora:

Wykorzystanie syntetycznego gtosu do szybkiego prototypowania spotdw w fazie kreacji, co

pozwala na testowanie réznych wersji komunikatow przed ostatecznym nagraniem z udziatem
lektora.

Aspekt spoleczny

Promocja dobrych praktyk:Ujecie w spotach pozytywnych przyktadow zachowan pracownikéw i
pracodawcow, ktore przyczyniaja sie do poprawy bezpieczenstwa w miejscu pracy.

Zacheta do tworzenia lokalnych ,ambasadorow bezpieczenstwa” — pracownikow, ktorzy stang
sie wzorem do nasladowania dla innych.

Angazowanie miodych pracownikow:

Aspekty

Propozycja uczestnika Konsultacji

Kierowanie czesci przekazu do mtodszych osob rozpoczynajacych prace w przemysle, aby
budowac od poczatku ich swiadomos¢ o znaczeniu przestrzegania zasad BHP.

Promowanie dialogu:
Uzywanie przekazu zachecajacego do wspotpracy miedzy pracownikami a pracodawcami w
zakresie bezpieczenstwa, tworzenie klimatu wzajemnego zrozumienia i wspélnych dziatan.

Data 08.03.2025r.




lll. Uczestnik konsultacji rynkowych nr 3

Pytanie 1: dotyczy kosztow i wskaznikow realizacji kampanii radiowej ,Bezpieczehstwo

pracy zalezy od Ciebie”

Zwracam sie z prosbg o przestanie wyjasnien dotyczgcych informacji podanych
przez Panstwa w przestanym Zgtoszeniu przystgpienia do Konsultacji rynkowych na
kreacje i produkcje oraz emisje w radiu i telewizji spotéw kampanii ,Bezpieczenstwo pracy
zalezy od Ciebie”:

7. Zgodnie z pkt. 3.5.1. Zatgcznika nr 3 (Opis przedmiotu zamowienia do zadania
2) oraz pkt. 4 w wierszu 2 tabeli Zatgcznika nr 4 - % GRP na emisje spotu dla
pracownikdw powinien wynosi¢ 65%. Natomiast w przestanym zgtoszeniu % GRP
zaproponowany na spot dla pracownikow wynosi 77%. W zwigzki z tym prosze
0 aktualizacje wyceny i wskaznikdw przy uwzglednieniu warunku dotyczgcego
% GRP.

8. Zgodnie z pkt. 4 w wierszu 3 tabeli Zatgcznika nr 4 - % GRP na emisje spotu dla
pracodawcow powinien wynosi¢ 35%. Natomiast w przestanym zgtoszeniu % GRP
zaproponowany na spot dla pracodawcéw wynosi 23%. W zwigzki z tym prosze
0 aktualizacje wyceny i wskaznikdw przy uwzglednieniu warunku dotyczgcego
% GRP.

Prosze o przestanie odpowiedzi w terminie do dnia 14 marca br. na adres

dariusz.korczak@gip.pip.gov.pl.

Odpowiedz uczestnika:


mailto:dariusz.korczak@gip.pip.gov.pl

Warszawa, dnia 13.03.2025r.

Zamawiajacy:

Panstwowa Inspekcja Pracy
Glowny Inspektorat Pracy
ul. Barska 28/30,

02-315 Warszawa

Dotyczy: kosztow 1 wskazinikew realizacji kampamii radiowej ,,Bezpieczeristwo pracy zalely
od Ciebie”

ODPOWIEDZ NA WEZWANIE
Szanowni Pafstwo.

w odpowiedzi na wezwanie z dnia 11.03.2025 r, odnosnie wyjasnien dotyczacych
informacji podanych w zgloszeniu przystapienia do Konsultacj: rynkowych na kreacje
1 produkcje oraz emisje w radiu 1 telewizji spotow kampanii . Bezpieczenstwo pracy zalezy od
Ciebie”. przesylamy w zalaczeniu poprawione zgloszenie do konsultacji.

Jednoczesnie pragniemy zauwazy¢, Zze nasze poprzednie wyliczenia byly zgodne z
zapisami OPZ punkt 3.5.1:  Dodatkowo Zamawiajacy wymaga, aby % udzial GRP dla
emisji spotu adresowanego do pracownikéw byl nie nizszy niz 65%". co nalezy rozumiec
jako okreslenie minimalnej wymaganej wartosci udzialu GRP. Oznacza to, Ze nie moze by¢c on
nizszy niz 65%, natomiast nie jest to rownoznaczne z wymogiem dokladnie 65%.

W zalaczeniu przesylamy ponownie przeliczone zgloszenie z udzialem GRP dokladnie 65/35.

Zaznaczamy jednak, Ze zgodnie z powyzszym, jesli intencja Zamawiajacego jest osiagniecie
dokladnie 65% udzialu GRP, zapis w OPZ wymaga doprecyzowania.

Dodatkowo zwracamy uwage na rozbieznos¢ pomiedzy OPZ a tabela ofertowa. Zgodaie z OPZ
kampania ma trwac 35 dni z mozliwoscia przediuzenia o maksymalnie 7dniweeluosiquiqda
wskaznikow. natomiast w tabeli zgloszeniowej czas emisji jest okreslony jako ..co najmniej 42
dni kalendarzowe™.

Z powazaniem




Zatacznik 4

Zgloszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 2

1.

Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacii):

Dane kontaktowe™ imie | nazwisko osoby do kontaktu- |

nr telefonu: | adres e-mail:

3. Lkaczny budzet na realizacje produkcji i emisji radiowej nie moze przekroczy¢ 230 000,00 zi tacznie z podatkiem VAT. Produkcje

spotow, wskazniki emisji oraz wartos¢ emisji spotu radiowego, zawierajace wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem,

przeprowadzeniem i rozliczeniem przedmiotu zamawienia, wyceniam nastepujaco’

Lp.

Planowane Dzialanie

Proponowane wskazniki

Koszty realizacji

W przypadku 2astrzeenia
informacji dacej tajemnice

Produkcja dwoch 30-sekundowych spotdw
radiowych. Pierwszy spot adresowany do
pracownikéw, drugi do pracodawcow (zgodnie z
zatozeniami wskazanymi w OPZ)

Lp.

Planowane Dzialanie

Zasieg | Zasieg | Zasieg

GRP 1+ 3+ 5+

Proponowane wskazniki'

Zasigg | Zasieg | Zasigg

GRP 15 35 5

Koszt
bez podatku
VAT

Stawka
podatku
VAT

Koszt
facznie z
podatkiem VAT

przedsigbiorstwa oraz informacii
poufniych, kidre nie podiegaja
ujawnieniu, prosimy wpisaé
Tak"

24 390,24

5610

30 000,00

Koszty realizacji

W przypadku zastrzezenia
tai

Koszt
bez podatku
VAT

Stawka
podatku
VAT

Koszt
lacznie z
podatkiem VAT

przedsigbiorstwa oraz informacji
poufriych, ktdre nie podlegaia
ujawnieniu, prosimy wpisat
Tak”

Emisja 30-sekundowego spofu radiowego
adresowanego do pracownikéw w zwigzku z
realizacja kampanii ,Bezpieczenistwo pracy
zalezy od Ciebie” przy nastgpujacych
zatozeniach:

1. Emisja w co najmniej 1 stacji ogdlnopolskiej
zgodnie z zatozeniami przyjgtymi w OPZ

2. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wrzesien-listopad 2025 1.

3. Mediowa grupa docelowa: mezczyZni i kobiety
w wieku 18-85, pracujacy, wyksztaicenie
$rednie i nizsze, robotnicy wykwalifikowani i
niewykwalifikowani.

4. % GRP na spot dla pracownikéw: 65%

392 39,1% | 27.8% | 153%

70 646

23%

86 694,58

Emisja 30-sekundowego spotu radiowego
adresowanego do pracodawcoéw w zwiazku z
realizacja kampanii Bezpieczenistwo pracy
zalezy od Ciebie” przy nastgpujacych
zatozeniach:

Emisja w co najmniej 1 stacji ogolnopolskiej
zgodnie z zatozeniami przyjgtymi w OPZ
Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe
w okresie wrzesien-listopad 2025

Mediowa grupa docelowa: kadra zarzadzajgca
(prezesi, wiasciciele, dyrektorzy).

4. % GRP na spot dla pracownikéw: 35%

-

]

w

21 401% | 22,8% | 12,8%

23%

103 541,40

* Zamawiajacy oczekuje, Ze wskazniki kampanii radiows] zostana zaplanowane na podstawie danych z badania stuchalnodci stacii radiowych w okresie wizesieri — listopad 2024 (np. Radio Track
fala wrzesien - listopad 2024 r.)




4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow | wskaznikow kampanii

W przypadhu zastizezenia
informacji stanowigcej tajemnice
Uwagi przedsighiorstwa oraz informacji
poufnych, kidre nie podiegajg
ujawrieniu, prosimy wpisac , Tak"™

a) proponowanale ogéinopolskalie stacja/e radiowe/e zgodnie z ziozeniami OPZ (prosze podaé nazwely):
- spot dla pracownikéw: Radio ZET, Radio RMF

- spot dla pracodawcow: Radio RMF

b) proponowanale pozostata/e stacja/e radiowe/e (prosze podac nazwely)

- spot dla pracownikow: Radio Plus (siec stacji lokalnych)

- spot dla pracodawcow:

c) inne uwagi dotyczace wskaznikdw kampanii, kalkulacji kosztéw, grup mediowych, zapisow OPZ

5 Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego
wariantu zamawienia (jezeli dotyczy)-

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt srodowiskowy

Aspekt innowacyjny

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji
Aspekt spoleczny
Data: 13.03.2025 Podpis

Z powazaniem,

Artur Sobota

Dyrektor Departamentu
Prewenciji i Promocji

/-podpisano elektronicznie/



