., Krajowy
° @& |nstytut

' N\ Mediéw
Informacja prasowa

Warszawa, 27 kwietnia 2023 r.

Krajowy Instytut Mediéw publikuje wyniki Badania Zatozycielskiego za rok 2022

»Projekt bedzie kontynuowany i stanie sie trwatym zZrodtem danych o zjawiskach na rynku
mediowym, w oparciu o ktdre bedzie mozna podejmowac strategiczne decyzje biznesowe”

Badanie Zatozycielskie KIM to pierwsze w Polsce badanie pokazujgce obiektywny opis
konsumpcji mediow, czyli liczbe uzytkownikéw telewizji, radia i Internetu w rozumieniu
wyposazenia w niezbedng infrastrukture do ich odbioru jak i wzorcéw ich konsumpcji.

Realizujgc Badanie Zatozycielskie, KIM petni role ,mediowego GUSu”, dostarczajac wyniki
badania w zgodzie z najwyiszymi standardami metodologicznymi i postulatami
sformutowanymi przez branze mediowa w ,,Ztotym Standardzie Pomiaru Mediéw”. Przyjeta w
badaniu metodologia, wspdlna dla wielu mediéw jest unikatowa na polskim rynku'i zostata
wypracowana przez zespot ekspertow KIM przy udziale specjalistéw z GUS.

Przedstawione wyniki Badania Zatozycielskiego za okres od stycznia do grudnia 2022 r.,
obejmuja dane dla populacji gospodarstw domowych i po raz pierwszy w Polsce oséb
w wieku 4+ opisujac konsumpcje ustug medialnych przez dzieci.

Badanie realizowane w trybie ciggtym, na w petni losowej adresowej prébie gospodarstw
domowych i oséb je zamieszkujgcych objeto w roku 2022 prébe 20143 gospodarstw
domowych, w ktérych przeprowadzono fgcznie 45 085 wywiadéw z osobami w wieku 4+.
Z racji rozmiaru i charakteru préby, badanie jest w petni reprezentatywne i pozwala z duzg
doktadnoscig wnioskowac o catej populacji gospodarstw i mieszkancow Polski w wieku 4+.

,Badanie Zatozycielskie Krajowego Instytutu Mediow jest pierwszym etapem wprowadzania
w Zycie postulatow branzy mediowej, przedstawionych w ,Ztotym standardzie pomiaru
mediow”. To przedsiewziecie skierowane do szerokiego grona interesariuszy rynkowych oraz
realizujgce zadania KRRIT, czyli m.in. dostarczania w petni obiektywnych danych opisujgcych
rynek mediowy w Polsce. Dlatego udziat Paristwa polskiego w tak powaznym przedsiewzieciu
jest w petni uzasadniony, gdyz trudno bytoby zrealizowac¢ porownywalne badanie, na tak duzej
probie, jakiemukolwiek podmiotowi komercyjnemu” — komentuje Maciej Swirski, p.o.
Dyrektora Krajowego Instytutu Medidw.

Dane o gospodarstwach domowych dotyczg wyposazenia w infrastrukture
do odbioru ustug medialnych. Badanie w tym zakresie opisuje szczegdétowo parametry
posiadanych odbiornikéw telewizyjnych i radiowych, rodzaj sprzetu komputerowego,
urzgdzenia mobilne oraz wykorzystywane sposoby i technologie odbioru ustug.

' , L Adres ul. Wiktorska 63, 02-587 Warszawa
° - KRAJOWY INSTYTUT MEDIOW

|\

KRS 0000875978 NIP 5213916470 REGON 387857893



., Krajowy
° @& |nstytut

' N  Mediéw

Cze$¢ raportu poswiecona indywidualnej konsumpcji medidw, oprdcz opisu posiadania
niezbednej infrastruktury, koncentruje sie na opisie wzoréw zachowan zwigzanych
z korzystaniem z ustug medialnych oraz na opisie profili odbiorcéw.

Uzyskane dane pozwalaja opisaé¢ wielkosc¢ i strukture populacji internautow, telewidzéw
i radiostuchaczy.

Obiektywny opis rynku uzytkownikow medidéw, dokonany zaréwno w kontekscie ustug jak
i technologii oraz sprzetu do ich odbioru, stanowi niezbedng podstawe dla rozwijanych w KIM
pozostatych projektow badawczych z obszaru mediéw, a w szczegdlnosci badan panelowych,
mierzgcych konsumpcje medidéw. Taki opis ma charakter poznawczy i utylitarny. Badanie
Zatozycielskie KIM, realizowane na duzej prébie, zgodnie najwyzszymi standardami
metodologicznymi, spetnia wymogi badan populacyjnych, z duzg precyzjg szacujgcych wyniki
z préby na populacje.

Z badania wynika, iz 94,7% gospodarstw domowych w Polsce posiada odbiornik telewizyjny.
Relatywnie rzadziej posiadanie telewizora deklarujg gospodarstwa w duzych miastach,
liczacych powyzej 500 tys. mieszkancéw (89,5%) a takze gospodarstwa ,mtodsze”, w ktérych
wiek gtowy gospodarstwa domowego wynosi 25-34 lata (88,8%).

Telewizor z funkcjg Smart TV posiada 50,6% gospodarstw domowych w Polsce, a 35,8%
wszystkich gospodarstw obecnie z niej korzysta, podtgczajac telewizor do Internetu.

94,6% gospodarstw domowych w Polsce moina zakwalifikowa¢ jako gospodarstwa
»telewizyjne”, czyli posiadajgce telewizor podtgczony do zrédta sygnatu telewizyjnego. Jednak
rozwdj technologii powoduje, iz obecnie juz 98,6% gospodarstw domowych dysponuje co
najmniej jedng z dwdch mozliwosci ogladania telewizji: na telewizorze lub na urzadzeniach
mobilnych podtgczonych do internetu.

Radio na wyposazeniu posiada 81,2% gospodarstw domowych w Polsce - 37,5% gospodarstw
posiada jeden odbiornik radiowy, a 43,7% — co najmniej dwa (wliczajgc wszystkie typy
odbiornikdow, w tym radia samochodowe, pomijajgc aplikacje radiowe). Odbiornik radiowy
czesciej posiadajg gospodarstwa domowe liczgce 4 osoby lub wiecej (92%), oraz te, w ktérych
wiek gtowy gospodarstwa miesci sie w przedziale 35-54 lata (87,2%).

Posiadanie sprzetu komputerowego deklaruje 70,1% gospodarstw domowych w Polsce.
Najczesciej sg to laptopy (62,7%), wyposazenie w tablety jest poréwnywalne z wyposazeniem
w komputery stacjonarne (odpowiednio 17,1% i 17,2%). Wyposazenie w sprzet komputerowy
ro$nie wraz z wielkoscig gospodarstwa domowego. W gospodarstwach 3-osobowych wskaznik
wyposazenia wynosi 87,1%, zas w wiekszych (4-osobowych i wiekszych) - 93,1%.
W gospodarstwach z dzie¢mi w wieku 7-15 lat poziom wyposazenia w taki rodzaj sprzetu siega
95,6%.
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»Sukces Badania Zatozycielskiego to ciezka praca swietnego zespotu specjalistow KIM, ktorzy
posiadajg wieloletnie doswiadczenie, pozyskane po stronie komercyjnej i GUS, ktore
wykorzystali do stworzenia i realizacji tego jedynego w Polsce w swojej skali i rygorystycznej
metodologii badania. Zespdt ten bedzie organizowat serie spotkan ze stronami
zainteresowanymi wynikami badan. Planowane sq takze kolejne publikacje stuzgce
upowszechnianiu wiedzy ptyngcej z Badania Zatozycielskiego. Projekt bedzie oczywiscie
kontynuowany w kolejnych latach, a Badanie Zatozycielskie stanie sie trwalym Zrodtem
danych o zjawiskach na rynku mediowym, w oparciu o ktore bedzie mozna podejmowac
strategiczne decyzje biznesowe” — powiedziat Maciej Swirski, p.o. Dyrektor Krajowego

Instytutu Mediow.
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za okres od stycznia do grudnia 2022 r., obejmujgce dane
dla populacji gospodarstw domowych i populacji oséb w wieku 4+.
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Krajowy Instytut Mediéw zostat powotany w grudniu 2020 r. przez Przewodniczgcego Krajowej

Rady Radiofonii i Telewizji.

Podstawowym zadaniem Krajowego Instytutu Mediéw

Zatozycielskiego.

jest prowadzenie Badania

Wiecej informacji na temat Badania Zatozycielskiego, metodologii oraz najnowszych wynikéw

mozna znalez¢ na stronie internetowej KIM pod adresem: https://kim.gov.pl/wyniki-badan/.
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