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Prezesowi Rady Ministréw.
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1. Proby umniejszania ustrojowej roli KRRiT

1.1 Wprowadzenie

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji jest organem konstytucyjnym, ktéry zgodnie z art. 213 ust. 1
Konstytucji RP, stoi na strazy wolnosci stowa, prawa do informacji oraz interesu publicznego
w radiofonii i telewizji. W 2025 r., podobnie jak w roku poprzednim, prébowano ostabia¢ ustrojowgq
pozycje Krajowej Rady. Mimo tych przeszkdd, KRRiT realizowata i realizuje swoje konstytucyjne oraz
ustawowe zadania, dbajac o przestrzeganie prawa przez dostawcéw ustug medialnych i dostawcow
platform udostepniania wideo (VSP), o interes odbiorcéw i uzytkownikéw oraz zapewniajgc otwarty
i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji (art. 6 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji).

Od ogtoszenia likwidacji spoétek publicznej radiofonii i telewizji KRRIT wielokrotnie wystepowata do
Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego o podjecie dziatan zmierzajgcych do jak najszybszego
zakonczenia tego procesu. Apelowata takie o zapewnienie tym spdétkom stabilnego systemu
finansowania misji publicznej. W opinii KRRIiT najistotniejszymi problemami mediéow publicznych
w 2025 r. byty negatywne skutki postawienia ich w stan likwidacji oraz brak ich stabilnego finansowania.
Rzad nie zabezpieczyt Srodkdw dla medidéw publicznych w zadnej ustawie. Dofinansowuje je doraznymi
dotacjami z Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, co powoduje uzaleznienie mediéw
publicznych od decyzji rzadzacych.

Instytucje rzgdowe pomijaty role KRRIiT w zakresie ksztattowania krajowej polityki medialnej oraz
projektowania krajowych rozwigzan legislacyjnych dotyczacych stosowania prawa unijnego (EMFA —
Europejski akt o wolnosci mediéw oraz DSA — Akt o ustugach cyfrowych). Pomijanie KRRIT na etapie
opracowywania konkretnych rozwigzan legislacyjnych w tym zakresie byto tym bardziej bulwersujace,
Ze rozwigzania te dotyczg zardwno zadan samej Krajowej Rady, w tym jej struktury, trybu dziatania,
finansowania, sposobu wytaniania i liczebnosci jej sktadu, jak tez zadan i sposobu finansowania
podmiotéw podlegajgcych nadzorowi KRRIiT. Dziatania te sg catkowicie sprzeczne z trescig art. 6
ustawy o radiofonii i telewizji, zgodnie z ktérym do KRRiT, miedzy innymi, nalezy projektowanie
W porozumieniu z Prezesem Rady Ministrow kierunkow polityki panstwa w dziedzinie radiofonii
i telewizji.

Pomijanie eksperckiej roli KRRIT podczas opracowywania krajowych rozwigzan w wyzej wymienionym
zakresie Swiadczy o celowym, politycznie motywowanym sekowaniu konstytucyjnego organu
regulacyjnego. Rzad takimi dziataniami nie tylko podwaza konstytucyjng role organu, jakim jest
Krajowa Rada, ale wprost wskazuje na zamiar celowego pomijania obecnego sktadu KRRIiT, ktéry zostat
demokratycznie wybrany przez: Sejm RP (2 osoby), Senat RP (1 osoba) i Prezydenta RP (2 osoby).
Obecni cztonkowie KRRIT to eksperci o duzym doswiadczeniu zawodowym w dziedzinie medidw.

Elementem walki z KRRIT byto przegtosowanie przez Sejm RP uchwaty o postawieniu Przewodniczgcego
KRRIT Macieja Swirskiego przed Trybunatem Stanu. Byt to polityczny akt zagrazajacy stabilnemu
funkcjonowaniu Krajowej Rady. W zwigzku z tym cztonkowie KRRiT: Agnieszka Glapiak, Hanna Karp
i Marzena Paczuska, w swoim oswiadczeniu z 25 lipca 2025 r. podkreslity, ze decyzja o postawieniu
Macieja Swirskiego przed Trybunatem Stanu to motywowany politycznie atak na konstytucyjny organ,
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a uderzenie w KRRIT przez postéw koalicji rzagdzacej jest tamaniem regut demokratycznego parnstwa
prawa. Po zawieszeniu w funkcji Przewodniczgcego Macieja Swirskiego, w poczuciu odpowiedzialnosci
za nieprzerwane dziatanie organu konstytucyjnego, cztonkowie KRRIT dokonali wyboru nowego
kierownictwa, zapewniajgc ciggtos¢ realizacji zadan instytucji. Ponadto, Trybunat Konstytucyjny
w swoim wyroku z dnia 16 lipca 2025 r. wyraznie wskazat, ze wniosek o postawienie Macieja
Swirskiego przed Trybunatem Stanu jest niezgodny z Konstytucja.

1.2. Kontrowersje zwigzane z projektem nowelizacji ustawy
o radiofonii i telewizji (tzw. ustawa medialna)

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji krytycznie odniosta sie do projektu tzw. ustawy medialnej, ktory
w grudniu 2025 r. przedstawito Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Odrebne zdanie ztozyt
cztonek KRRiT dr hab. Tadeusz Kowalski. KRRIT nie zgodzita sie na rozwigzania, ktére pod pretekstem
dostosowania do rzekomych wymogow unijnych, zaktadajg wprowadzenie zmian destabilizujgcych
system medialny w Polsce, nie miata jednak zastrzezern do wiekszosci zapisow EMFA. EMFA, czyli
europejski akt o wolnosci medidéw (European Media Freedom Act) to unijne rozporzadzenie z 2024 r.
ktérego celem, miedzy innymi, jest ochrona pluralizmu, niezaleznosci redakcyjnej i przejrzystosci
medidw, zapewnienie odpowiedniego, stabilnego finansowania medidw publicznych oraz niezaleznego
mianowania ich wtadz, przejrzystos¢ reklamy panstwowej czy ograniczenie arbitralnego usuwania
przez platformy internetowe tresci medialnych tworzonych zgodnie ze standardami dziennikarskimi.
KRRIT bedzie gtéwnym organem wtasciwym nadzorujgcym stosowanie EMFA przez podlegajace temu
aktowi podmioty rynkowe (np. nadawcy telewizyjni, portale internetowe itp.).

W ocenie KRRIT projektowane przepisy tzw. ustawy medialnej nie tylko nie wzmacniajg niezaleznosci
rynku medialnego i organu regulacyjnego, ale w wielu aspektach budzg uzasadnione watpliwosci co do
ich spdjnosci, proporcjonalnosci, a takze rzeczywistego zwigzku z celami EMFA. W toku konsultacji KRRiT
zwrécita miedzy innymi uwage na: nieuzasadnione rozszerzenie zakresu regulacji, brak klarownego
powigzania proponowanych przepisow z obowigzkami wynikajgcymi z EMFA, ryzyko ostabienia
niezaleznosci instytucjonalnej KRRIT oraz na brak stabilnosci funkcjonowania mediéw publicznych.

EMFA nakfada na krajowe organy regulacyjne nowe, istotne obowigzki. Ich skuteczna realizacja
wymaga jednak zapewnienia odpowiednich kompetencji, narzedzi oraz stabilnych zasobdw
organizacyjnych i finansowych. Projekt tzw. ustawy medialnej pomijat te elementy. W ocenie KRRiT
stwarza to ryzyko wytacznie pozornej, formalnej implementacji EMFA, bez realnego wzmocnienia
standardéw wolnosci i pluralizmu mediéw.

Najwieksze zastrzezenia KRRiT budzg nastepujace rozwigzania, ktére, wbrew uzasadnieniu
Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, wcale nie wynikajg z wymagan EMFA:

e préba obnizenia ustrojowej rangi KRRIiT poprzez planowane natozenie na Rade obowigzkow
sprowadzajacych ten konstytucyjny organ do roli zaplecza kontroli proceduralnej zamiast
powaznego regulatora medialnego;

e préba zmiany modelu ustrojowego KRRIT, w tym zwiekszenie liczby cztonkéw z 5 do 9 oséb. Jest to
nieuzasadnione zaréwno z organizacyjno-zarzadczego punktu widzenia (wydtuzenie i komplikacja
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proceséw decyzyjnych), jak i ze wzgledu na dyscypline finanséw publicznych. Jednoczesnie powyzszy
projekt ingeruje w mechanizm podejmowania decyzji przez Przewodniczacego KRRiT, uzalezniajgc
wydanie decyzji administracyjnych od uprzedniej zgody catej Rady. W praktyce ostabia to
skutecznos¢ nadzoru i moze prowadzic¢ do paralizu decyzyjnego w sprawach wymagajgcych szybkiej
reakcji regulatora, w szczegdlnosci w obszarze ochrony matoletnich, tresci sprzecznych z prawem
i polska racjg stanu, tresci nawotujgcych do nienawisci i przemocy, tresci dyskryminacyjnych, jak
tez w obszarze kar za naruszenia przepisow ustawy o radiofonii i telewizji;

e nowy sposdb powotywania wtadz medidw publicznych, mimo iz wcigz nie rozliczono bezprawnego
przejecia tych mediéw w grudniu 2023 r. W projekcie tzw. ustawy medialnej zawarty jest
wymog ukoniczenia konkretnych kierunkéw studidw, ktére musi posiadaé kandydat na cztonka
zarzadu lub cztonka rady nadzorczej. Taki zapis dyskryminuje absolwentéw innych kierunkow niz
wskazane w projekcie ustawy. Ponadto wymadg, by kandydat na cztonka zarzadu przedstawiat
dokumenty potwierdzajgce poparcie jego kandydatury przez okreslone i sprofilowane
organizacje pozarzagdowe powoduje, ze to one faktycznie bedg decydowaé, kto moze zostac
cztonkiem zarzadu jednostki publicznej radiofonii i telewizji, a kto nie. W konsekwencji moze
to doprowadzi¢ do sytuacji, ze media publiczne beda stuzyé¢ realizacji celéw tych organizacji
pozarzagdowych, a nie spoteczenstwa czy spotecznosci lokalnej w przypadku spétek publicznej
radiofonii regionalnej;

e nowy sposéb finansowania medidéw publicznych, tj. zastgpienie optaty abonamentowej
uznaniowg (nie mniej niz 2,5 mld zt rocznie) dotacjg budzetowg. W praktyce oznaczaé to bedzie
uzaleznienie nadawcow publicznych od decyzji rzadu, co jest sprzeczne z przepisami EMFA —
wymagajg one skutecznych gwarancji niezaleznosci medidw publicznych od wtadzy wykonawczej.
Brak mechanizmu zapewniajgcego stabilno$¢ i przewidywalnos¢ finansowania w perspektywie
wieloletniej moze prowadzi¢ do sytuacji, w ktdrej wysokosé srodkdéw bedzie zalezna od biezgcej
sytuacji politycznej lub budzetowej, a nie od rzeczywistych potrzeb realizacji misji publicznej.

Z jednej strony projekt tzw. ustawy medialnej zawiera rozwigzania nadmiarowe w stosunku do EMFA
(przyktady powyzej), a z drugiej — zawiera luki wdrozeniowe, w tym catkowicie pomija kluczowy
wymog EMFA, jakim jest zapewnienie krajowemu regulatorowi medialnemu odpowiednich zasobdéw
finansowych, kadrowych i technicznych do wykonywania nowych zadan wynikajacych z EMFA. Jest
to tym bardziej niepokojace, gdy wezmiemy pod uwage, ze Parlament RP juz w znaczacy sposdb
ograniczyt budzet KRRiT na lata 2025 — 2026. W 2025 r. budzet ten zostat ograniczony prawie o 50%, tj.
0 55 miIn zt, co wymusito postawienie w stan likwidacji Krajowego Instytutu Medidéw opracowujgcego
dla KRRiT badania, ktérych nie prowadzi zadna inna instytucja publiczna (np. badania zasiegu i profilu
odbiorcéw medidw lokalnych w Polsce).

Ponadto nalezy podkresli¢, iz przez ponad rok, tj. od listopada 2024 r.(czyli od momentu upublicznienia
przez MKiDN podsumowania konsultacji w sprawie koncepcji wdrozenia w Polsce przepisow EMFA)
az do poczatku grudnia 2025 r. KRRIiT dowiadywata sie o wdrazaniu EMFA jedynie z doniesien
prasowych. Pomijanie udziatu KRRiT w pracach nad rozwigzaniami prawnymi dotyczgcymi
regulowanego przez nig rynku oraz jej przysztej roli w stosowaniu w Polsce rozwigzan EMFA, jest nie
tylko bulwersujace z punktu widzenia zasad wspotpracy instytucjonalnej, ale réwniez lekcewazgce dla
konstytucyjnej roli KRRIT. Jest takze niezgodne z art. 6 ust. 2 pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji,
ktéry stanowi, ze do zadan Krajowej Rady nalezy w szczegdlnosci ,projektowanie w porozumieniu
z Prezesem Rady Ministrow kierunkéw polityki paristwa w dziedzinie radiofonii i telewizji”.
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Pomimo tych przeciwnosci, Krajowa Rada podtrzymuje deklaracje ztozong m.in. w Sprawozdaniu
z dziatalnosci w 2024 roku. Deklaracja ta dotyczyta petnej gotowosci w zakresie wspdtpracy z Ministrem
Kultury i Dziedzictwa Narodowego, a na dalszym etapie prac legislacyjnych takze z Sejmem RP
i Senatem RP w celu wdrozenia przepisow EMFA.

1.3. Projekt ustawy wdrazajacej Akt o ustugach cyfrowych (DSA) -
nowelizacja ustawy o $swiadczeniu ustug droga elektroniczna!

Kolejnym przejawem marginalizacji roli KRRIT byta systematyczna praktyka pomijania jej w procesie
ustawodawczym dotyczgcym stosowania w Polsce Aktu o ustugach cyfrowych (DSA). DSA (Digital
Services Act) to unijne rozporzadzenie z 2022 r., ktérego celem, miedzy innymi, jest zwiekszenie
praw uzytkownikow internetu, sprawne usuwanie nielegalnych tresci na platformach internetowych
z uwzglednieniem ochrony praw uzytkownikéw do odwotania sie od niestusznej, ich zdaniem, decyzji
platformy o usunieciu lub zablokowaniu danej tresci oraz nowe obowigzki dla platform internetowych.
Przepisy DSA wymagajg takze, by platformy udostepniaty informacje na temat stosowanych przez nie
zasad moderacji tresci oraz dziatania algorytmow.

W polskim prawie, po ponad trzech latach od wejscia w zycie DSA, nadal nie ma przepiséw
umozliwiajacych stosowanie tego rozporzgdzenia UE, a kolejne wersje projektu ustawy wdrozeniowej,
przygotowywane przez Ministra Cyfryzacji, zawieraty razgce braki i nadinterpretacje w stosunku do
przepisow DSA.

KRRIT podkresla, ze wdrazanie DSA musi w pierwszej kolejnosci gwarantowac¢ ochrone wolnosci stowa,
pluralizmu medidw oraz prawa do informacji.

Projekt ustawy wdrazajgcej DSA w Polsce witgczyt KRRiT do grona tzw. organéw wiasciwych
w stosowaniu i nadzorze DSA, ale zrobit to wytgcznie wobec platform udostepniania wideo (VSP),
wobec ktorych KRRIT sprawuje juz nadzér na podstawie ustawy o radiofonii i telewizji.

Najpierw, kolejne wersje projektu ustawy wdrozeniowej DSA systematycznie i konsekwentnie pomijaty
nalezng KRRIT role jako jednego z tzw. organdw wtasciwych w zakresie nadzoru nad stosowaniem DSA
w Polsce — i to pomimo licznych pism, protestéw oraz stanowisk KRRiT w tym zakresie. Dopiero projekt
ustawy wdrozeniowej z lipca 2025 r. uwzglednit minimalng, nieproporcjonalng do doswiadczenia KRRiT,
role powierzajac jej nadzér nad stosowaniem DSA przez platformy udostepniania wideo, ktdre i tak sg
juz przedmiotem nadzoru KRRIT, tyle ze pod wzgledem przepiséw ustawy o radiofonii i telewizji. KRRiT
od poczatku zas postulowata, ze ze wzgledu na swoje doswiadczenie, potrzebe spdjnosci podejscia
regulacyjnego i naturalng ewolucje rynku, powinna byé organem witasciwym w rozumieniu DSA wobec
wszystkich platform stuzgcych wymianie tresci, a nie tylko platform udostepniania wideo.

Pomimo wtgczenia KRRIT do grona organdw witasciwych w rozumieniu DSA, nawet w tym minimalnym
zakresie, powyzszy projekt ustawy nie zostat przekazany Krajowej Radzie do zaopiniowania przed

1 W tym zakresie Sejm i Senat RP przyjety ustawe o zmianie ustawy o Swiadczeniu ustug drogg elektroniczng oraz
niektdrych innych ustaw z dnia 18 grudnia 2025 r. W styczniu 2026 r. Prezydent RP odmdwit podpisania tej ustawy.

10



I< Rl-_[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

przekazaniem go do prac sejmowych. Budzi to uzasadnione zastrzezenia co do transparentnosci
procesu legislacyjnego oraz respektowania ustrojowej pozycji KRRIT.

Krajowa Rada dowiedziata sie o projektowanym poszerzeniu jej kompetencji z wykazu Rzagdowego
Centrum Legislacji i z wtasnej inicjatywy zgtosita uwagi do przedmiotowego projektu ustawy.
W uwagach tych wykazata, miedzy innymi, kolejny dowdd lekcewazenia KRRIiT — rzgd RP, mimo
planowanego poszerzenia kompetencji KRRiT w zakresie stosowania DSA w Polsce, nie przewidziat
dla niej zadnych srodkéw finansowych na wzmocnienie informatyczne (narzedzia do automatyzacji
kontroli) ani zadnych nowych etatéw. Dla poréwnania, w tym samym projekcie ustawy rzad przewidziat
11 nowych etatéw dla UOKiK, 30 nowych etatéw dla UKE i 64 etaty w sgdownictwie powszechnym.
KRRIT podkresla, ze pominiecie jej w tym zakresie jest niezgodne z motywem 111 DSA, ktéry wyraznie
wskazuje na koniecznos¢ zapewnienia organom nadzorujagcym stosowanie DSA odpowiedniej liczby
pracownikéw i ekspertéw posiadajgcych specjalistyczne umiejetnosci oraz zaawansowanych srodkow
technicznych, a takze niezgodne z art. 49 i 50 DSA. W tej sprawie KRRIT zwrdcita sie o takg sama liczbe
etatow i Srodki finansowe, jakie przewidziano dla UOKIK.

W kolejnej wersji projektu ustawy wdrozeniowej DSA nie byto juz odniesien do niezbednych zasobdéw
finansowych i kadrowych dla zadnego z wyzej wymienionych organdw.

W listopadzie 2025 r.,, podczas wystuchania publicznego na posiedzeniu sejmowej Komisji
Cyfryzacji, Innowacyjnosci i Nowoczesnych Technologii, dr Agnieszka Glapiak, Przewodniczaca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji podkreslita, ze: wdrazajgc DSA, musimy zadbac o to, aby
mechanizmy walki z nielegalnymi tresciami nie staty sie narzedziem ograniczania debaty publicznej.
KRRIT chce pozostac¢ regulatorem, a nie cenzorem. W swoim wystgpieniu zwrdcita takze uwage,
ze wdrazanie przepisow DSA musi odbywac sie z petnym poszanowaniem konstytucyjnych
gwarancji wolnosci stowa i prawa do informacji oraz z zachowaniem réwnowagi miedzy ochrong
uzytkownikow internetu a zapewnieniem, by nowe przepisy nie prowadzity do arbitralnych decyzji
administracyjnych i nie stanowity formy cenzury. Przewodniczgca KRRiT wskazata rowniez, ze
projekt ustawy implementujgcej DSA wprowadza bardzo radykalne rozwigzanie notice and action
(,zgtaszanie i dziatanie”). To mechanizm, ktéry pozwala uzytkownikom internetu na zgtaszanie
nielegalnych tresci obecnych na platformach internetowych, a na dostawcow tych ustug naktada
obowigzek szybkiego rozpatrzenia zgtoszenia i podjecia odpowiednich dziatan, np. usuniecia tresci
albo nawet natychmiastowego zamkniecia kanatu, ktory je publikuje. Szefowa KRRIiT zaznaczyta
jednak, ze w dwczesnym ksztafcie projekt nie przewidywat jasnych i terminowych zasad odwotania
sie od decyzji o usunieciu tresci, co w praktyce mogtoby prowadzi¢ do dtugotrwatego blokowania
kanatdw lub stron internetowych. Przewodniczgca KRRIiT podkredlita takze, ze obecne przepisy
ustawy o radiofonii i telewizji zapewniajg skuteczny nadzér nad tresciami audiowizualnymi —
w tym publikowanymi na platformach VoD — w zakresie ochrony matoletnich, przeciwdziatania
nawotywaniu do nienawisci, przemocy i dezinformacji. W ocenie Rady nie ma zatem potrzeby
dalszego rozszerzania katalogu tresci nielegalnych, zwtaszcza w sposéb mogacy ogranicza¢ swobode
wypowiedzi i dziatalno$¢ medidw. Przekazane wodwczas przez KRRIiT rekomendacje w zakresie
wdrazania przepiséw Aktu o ustugach cyfrowych to:

e szczegétowa analiza katalogu tresci nielegalnych, wskazanych w projekcie ustawy, pod katem
realnych zagrozen ograniczenia konstytucyjnej zasady wolnosci stowa i ich usuniecie z katalogu;
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e wprowadzenie jasnej, szybkiej i skutecznej procedury odwotawczej w ramach mechanizmu notice
and action;

e rozszerzenie kompetencji KRRIiT na wszystkie tresci publikowane w internecie — takze tekstowe takie,
jak posty, blogi czy komentarze, aby zapewnié¢ spdjny i profesjonalny nadzér nad ich zgodnoscig
z prawem.

Mimo merytorycznego charakteru uwag zgtoszonych przez KRRiT, nie zostaty one uwzglednione.
Uchwalona przez Sejm i Senat RP ustawa z dnia 18 grudnia 2025 r. o zmianie ustawy o $wiadczeniu
ustug drogg elektroniczng oraz niektérych innych ustaw zostata na poczatku stycznia 2026 r.
zawetowana przez Prezydenta RP, ktéry zwrdcit sie do Marszatka Sejmu z umotywowanym wnioskiem
0 jej ponowne rozpatrzenie.

1.4. Projekt ustawy o ochronie matoletnich

Jednym z elementéw pomijania naleznej KRRIT roli jest rowniez opublikowany 24 lutego 2025 r. projekt
ustawy o ochronie mafoletnich w internecie. W projekcie tym kompetencje nadzorcze zostaty w znacznym
stopniu powierzone Prezesowi UKE, podczas gdy to KRRIT ma szerokie doswiadczenie w tym zakresie.

KRRIT zgtaszata do ww. projektu uwagi wskazujgce na koniecznos$¢ zapewnienia jej odpowiednich
zasobdéw i instrumentéw do skutecznego monitorowania tresci przeznaczonych dla dzieci oraz
zachowania zgodnosci z art. 50 DSA. Projekt wyzej wymienionej ustawy pozostaje w procedurze
legislacyjnej, a uwagi KRRIT zgtoszone w 2025 r. w duzej mierze nie zostaty uwzglednione.

To KRRIiT od wielu lat jest organem majgcym najwyzsze kompetencje i praktyczne doswiadczenie
w ochronie matoletnich w telewizji oraz internecie. Prowadzi monitoring programéw telewizyjnych oraz
ustug VoD, bedgcych pod polska jurysdykcja. Analizy KRRIiT dotyczg przede wszystkim weryfikowania
kwalifikacji wiekowej audycji do odpowiednich kategorii wiekowych i ich wtasciwego oznaczania, emisji
tresci zagrazajacych matoletnim, w szczegdlnosci nadmiernie eksponujacych przemoc i pornograficznych,
a takze rozpowszechniania reklam piwa w tzw. porze chronionej oraz promocji alkoholu i substancji
psychoaktywnych. Za naruszenia moggce mie¢ negatywny wplyw na prawidiowy rozwdj dzieci
i mtodziezy KRRIT naktada kary. W ostatnich latach efektywnos¢ ochrony matoletnich we wskazanych
powyzej obszarach znaczgco rosnie. W ostatnich dwdch latach (2023-2025) — tylko w kontekscie
ochrony matoletnich — wydano kilkadziesigt decyzji. Konsekwencja dziatan KRRIiT ma realny wptyw
na podnoszenie poziomu ochrony matoletnich odbiorcow.

1.5. Likwidacja Krajowego Instytutu Mediow (KIM)

Dowodem celowego ostfabiania roli KRRIiT bylo ograniczenie przez koalicje rzadzaca budzetu dla
Krajowej Rady na 2025 r. o prawie 50%, a konkretnie o 55 min zt. W zwigzku z tym konieczna byfa
likwidacja Krajowego Instytutu Medidw.

KIM prowadzit badania m.in. w segmencie mediéw lokalnych i regionalnych. Brak badan dotyczacych
odbioru i struktury rynku medidéw lokalnych jest istotny m.in. ze wzgledu na kontekst miedzynarodowy
— zaréwno przepisy Europejskiego aktu o wolnosci mediow (EMFA), jak i Aktu o ustugach cyfrowych
(DSA) wzmacniajg znaczenie regulacji opartej na danych (data-driven regulation).
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1.6. Podsumowanie

Analiza projektow ustaw wdrozeniowych dotyczgcych EMFA i DSA oraz projektu ustawy o ochronie
matoletnich w internecie wskazuje na powtarzajgcy sie schemat préb ograniczania roli KRRiT
w krajowych procesach legislacyjnych oraz na celowe pomijanie w zapewnianiu jej adekwatnych
narzedzi i zasobdéw do realizacji powierzanych zadan. Jest szczegdlnie dotkliwe zwazywszy na
doswiadczenie KRRIT we wspomnianych obszarach.

Zestawienie nowych obowigzkéw z brakiem odpowiednich instrumentéw finansowych i kadrowych
Swiadczy o prébach ostabiania roli i zdolnosci operacyjnych KRRiT, przy jednoczesnym zwiekszaniu jej
odpowiedzialnosci od strony formalne;j.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zwraca uwage na konieczno$¢ ponownego przeanalizowania

tych projektéow z uwzglednieniem konstytucyjnej roli KRRiT i jej aktywnego udziatu w wypracowaniu
odpowiednich rozwigzan.
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2. Problemy mediow publicznych w 2025 r.

2.1. Dalsza degradacja - likwidacja mediéw publicznych i jej
konsekwencje

2025 r. byt kolejnym rokiem zmian w mediach publicznych, rozpoczetych w grudniu 2023 r. przez
Owczesnego Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Barttomieja Sienkiewicza, ktory w sposdb
sitowy doprowadzit do przejecia Telewizji Polskiej S.A. i Polskiego Radia SA, zeby nastepnie postawic¢
w stan likwidacji wszystkie spotki mediow publicznych.

Po uptywie 2 lat od rozpoczecia procesu likwidacji mediéw publicznych mozna zauwazy¢, ze
likwidacja ta jest likwidacjg pozornga. Zostata wprowadzona w celu przejecia kierownictwa w spétkach
medidéw publicznych i pozbycia sie legalnych wtadz spétek wybranych zgodnie z obowigzujgcymi
Wcigz przepisami prawa, tj. ustawq o radiofonii i telewizji i ustawg o Radzie Medidw Narodowych.
Sami likwidatorzy i kadra menadzerska spodtek publicznie wypowiadajg sie o restrukturyzacji,
o przeksztatcaniu jednostek organizacyjnych, a nie o czynnosciach likwidacyjnych?.

Postawienie spoétek w stan likwidacji okazato sie narzedziem do zmiany zarzaddw spotek,
z pominieciem Rady Mediéw Narodowych. To likwidatorzy przejeli zarzadzanie majgtkiem
i wprowadzali zmiany kadrowe w mediach publicznych. MKiDN informuje, ze media publiczne
pozostang w likwidacji do czasu wejscia w zycie nowej ustawy medialnej. Tymczasem projektowana
ustawa stwarza powazne ryzyko uzaleznienia mediéw publicznych od rzadu, co jest sprzeczne
z zasadami pluralizmu i niezaleznosci mediow. Proponowane przez rzad zastgpienie abonamentu
radiowo-telewizyjnego dotacjag budzetowg, ustalang corocznie przez ministra finanséw
i umozliwienie mu uznaniowego okreslania kwoty — co zapisano w projekcie ustawy jako ,,nie mniej
niz 2,5 mld zt” rocznie — oznacza w praktyce uzaleznienie nadawcéw publicznych od decyzji rzadu.
Jest to sprzeczne z zapisami EMFA, ktory wymaga skutecznych gwarancji niezaleznosci mediow
publicznych od wtadzy wykonawczej. Dodatkowo, zasadnicza zmiana systemu udzielania pomocy
publicznej mediom publicznym wymaga notyfikacji do Komisji Europejskiej, a prowadzona przez nig
ocena zgodnosci danych rozwigzan z prawem UE to proces czasochtonny.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przekazata do Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego
szczegétowe uwagi do projektu tzw. ustawy medialnej, wskazujgc na powazne zastrzezenia dotyczgce
kierunku oraz jakosci proponowanych rozwigzan?.

Prawidtowo powotana, zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji oraz ustawag o Radzie Mediéw
Narodowych, ujawniona w Krajowym Rejestrze Sadowym, Rada Nadzorcza TVP S.A. (obecnie
zgodnie z KRS: ,w likwidacji”) w sktadzie: Maciej Jan topinski — Przewodniczacy Rady Nadzorczej,

Zgodnie z art. 468 § 1 KSH likwidatorzy powinni zakonczy¢ interesy biezgce Spotki, sciggna¢ wierzytelnosci, wypetnic
zobowigzania i uptynni¢ majatek Spétki (czynnosci likwidacyjne). Nowe interesy mogg podejmowac tylko wéwczas, gdy to
jest potrzebne do ukoriczenia spraw w toku. Nieruchomosci moga by¢ zbywane w drodze publicznej licytacji, a z wolnej
reki — jedynie na mocy uchwaty walnego zgromadzenia i po cenie nie nizszej od uchwalonej przez zgromadzenie.

3 https://www.gov.pl/web/krrit/krytyczne-uwagi-krrit-do-projektu-tzw-ustawy-medialnej
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Przemystaw Rafat Tejkowski — Zastepca Przewodniczgcego, Radostaw Krzysztof Wtoszek — Sekretarz,
byta blokowana przez TVP S.A. w likwidacji w wykonywaniu ustawowych i statutowych obowigzkdw,
miedzy innymi dostepu do siedziby Spétki, jej dokumentéw i mozliwosci realizacji nadzoru.
TVP S.A. w likwidacji publicznie wskazuje miedzy innymi na swojej stronie internetowej, jako
cztonkéw Rady Nadzorczej osoby nieuprawnione do petnienia tej funkcji i niewpisane do KRS.
Dopuszczenie do dziatania osdb, ktére nie sg cztonkami Rady Nadzorczej TVP S.A. w likwidacji oraz
traktowanie ich jako organu Spoétki prowadzi do stanu, w ktérym uchwaty podejmowane przez
taki ,organ” sg co najmniej dotkniete kwalifikowang wadg (brak prawidtowej obsady organu),
a w efekcie sg albo mogg by¢ skutecznie kwestionowane jako nieistniejgce lub niewazne.

Likwidacja spotek mediéw publicznych byta jednym z powoddéw, ktéry uniemozliwit zawarcie
porozumied w sprawie ustalenia kart powinnosci na lata 2025-2029 pomiedzy nadawcami
publicznymi a KRRiT. Innym wskazywanym przez KRRIiT powodem byt brak regulacji prawnych
zapewniajgcych mediom publicznym state finansowanie, inne niz $rodki abonamentowe.

2025 r. byt pierwszym rokiem, kiedy powinny obowigzywac¢ nowe karty powinnosci. To dokument,
w ktorym dla kazdego nadawcy publicznego okreslono sposdb realizowania misji publicznej oraz
szczegdtowy zakres powinnosci wynikajgcych z tej misji wraz ze wskazaniem sposobu finansowania,
w okresie kolejnych pieciu lat kalendarzowych®.

Brak ustalenia nowych kart powinnosci spowodowat, ze Spdétki musiaty realizowaé misje
publiczng w 2025 r. zgodnie ze starg kartg powinnosci ustalong na lata 2020-2024 i nie mogty
przewidywacd przychoddéw ze srodkéw publicznych w wysokosci przekraczajgcej wysokosé srodkow
pochodzgcych z tych Zrédet przewidzianych w planie na poprzedni rok kalendarzowy?.

Wsrod problemdéw zwigzanych z mediami publicznymi KRRIiT dostrzega réwniez problemy
komunikacyjne z TVP S.A. w likwidacji oraz z Polskim Radiem w likwidacji, ktére utrzymuja sie
od czasu postawienia tych spétek w stan likwidacji, tj. od grudnia 2023 r. W korespondencji
nadawcow publicznych do Krajowej Rady wielokrotnie zdarzaty sie przypadki przekazywania
niepetnych informacji, o ktére wystepowata KRRiT, oraz kontestowania dziatan i wystgpien
Krajowej Rady. Przyktadowo, TVP w likwidacji w pismie z 10.04.2025 r. w sprawie wyjasnienia
powoddw usuniecia ze strony internetowej lub katalogu VoD wielu audycji wyprodukowanych
w latach 2015-2023 wskazata na ,wybidércze” odwotanie sie przez KRRIiT do przepisow
prawnych i ich ,tendencyjng wyktadnie”. W pismie z 22.10.2025 r. bedgcym odpowiedzig na
prosbe o przekazanie danych dotyczgcych kosztow i Zrodet finansowania okreslonych audycji
telewizyjnych TVP w likwidacji powotata sie z kolei na ,niewtasciwg interpretacje” przez KRRiT
przepisu art. 10 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji, a w piSmie z 7.11. 2025 r. Spotka przekazata,
ze KRRIT ,nie wskazata podstaw prawnych” do spetnienia jej prosby, co stanowi ,przeszkode
w ocenie legalnosci i skutecznosci prawnej dziatan Organu”. Z kolei Polskie Radio w likwidacji
w piSmie z 13.02.2025 r. poinformowato, ze przekazana mu uchwata KRRiT 51/2025 ,dalece
narusza obowigzujgcy porzadek prawny”.

4 Art. 21 a ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji

5 Art. 21 d ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji
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Szczegdlnie razgcym przyktadem lekcewazenia organu konstytucyjnego byto nieprzekazanie przez
TVP S.A. w likwidacji odpowiedzi na pytania dotyczgce organizacji, transmisji, poniesionych kosztéw
i finansowania debaty telewizyjnej, ktéra odbyta sie w hali sportowej w Konskich 11 kwietnia 2025 r.
z udziatem niektdrych kandydatéw na urzad Prezydenta RP. KRRIT nie otrzymata zadnej odpowiedzi
w tej sprawie.

2.2. Problemy finansowe mediow publicznych

Najistotniejszymi problemami medidw publicznych w 2025 r. byty negatywne skutki postawienia ich
w stan likwidacji oraz brak ich stabilnego finansowania. Rzad nie zabezpieczyt srodkéw dla mediéw
publicznych w Zzadnej ustawie. Dofinansowuje je doraznymi dotacjami z Ministerstwa Kultury
i Dziedzictwa Narodowego, co powoduje uzaleznienie medidow publicznych od decyzji rzgdzacych.

Aktualnie obowigzujacy system finansowania realizacji misji publicznej w duzej mierze z opfat
abonamentowych jest niewystarczajgcy. Najwiekszym mankamentem przepisdw regulujgcych optaty
abonamentowe jest to, ze nie zapewniaja one powszechnosci poboru tej optaty, dopuszczajgc
bardzo duzy rozdzwiek miedzy stanem normatywnym a stanem faktycznym. Ustawa o optatach
abonamentowych natozyta na posiadaczy odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych obowigzek
ich rejestrowania do celdéw pobierania optat w placéwkach Poczty Polskiej S.A., ale nie wprowadzita
skutecznych instrumentéw do egzekwowania tego obowigzku. Spowodowato to, ze tylko czes¢
zobowigzanych podmiotéw zarejestrowato posiadane odbiorniki i faktycznie uiszcza optaty
abonamentowe. Jednoczesnie liczba zarejestrowanych abonentdw zmniejsza sie corocznie.

Problemy finansowe mediéw publicznych pogtebity sie przede wszystkim w zwigzku z decyzjg Ministra
Kultury i Dziedzictwa Narodowego dotyczacg likwidacji tych medidow, co skutkowato miedzy innymi
nieustaleniem nowych kart powinnosci nadawcéw publicznych na lata 2025 — 2029. Brak nowych
kart powinnosci spowodowat ograniczenie mozliwosci finansowania misji publicznej ze Srodkow
publicznych, poniewaz spoétki mediéw publicznych nie mogg w swoich planach programowo-
finansowych przewidywac takich srodkow w wysokosci wiekszej niz przewidziaty w planie na poprzedni
rok kalendarzowy?®.

Media publiczne, bedac w stanie likwidacji, byty dofinansowane przez rzad w 2025 r. taczng kwota
ponad 2 mld zt z budzetu panstwa. Z danych przekazanych przez spotki wynika, ze TVP w likwidacji
wykorzystata z tego zrédta 1 mld 656 min zt, Polskie Radio w likwidacji — 208 min 388 tys. zi,
a 17 spotek radiofonii regionalnej w likwidacji — w sumie 206 min 612 tys. zt. Taki sposéb doraznego
dofinansowywania medidw publicznych powoduje ich uzaleznienie od decyzji rzgdzacych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wielokrotnie wystepowata do Ministra Kultury i Dziedzictwa
Narodowego o podjecie dziatan majacych na celu zakonczenie procesu likwidacji spotek publicznej
radiofonii i telewizji, jak rdwniez o zapewnienie tym spoétkom stabilnego i wystarczajgcego systemu
finansowania misji publicznej, ktéry pozwoli na niezaktdcong realizacje ustawowych zadan
i powinnosci, miedzy innymi we wrzesniu 2025 r., gdy doszto do bezprecedensowego naruszenia
polskiej przestrzeni powietrznej przez drony podczas zmasowanego ataku Rosji na Ukraine.

6 Art. 21 d ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji
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Ze wzgledu na zaistniatg sytuacje zwigzang z bezpieczenstwem panstwa, 10 wrzesnia 2025 r.
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji jednogtosnie przyjeta uchwate apelujagcg do Ministra Kultury
i Dziedzictwa Narodowego o niezwtoczne zakonczenie procesu likwidacji spotek mediow
publicznych. Szczegdlnie w sytuacji zagrozenia bezpieczeristwa panstwa media publiczne bedace
elementem infrastruktury krytycznej sg zobligowane do przekazywania szybkiej, rzetelnej i petne;j
informacji obywatelom Polski.

2.3. Pozornosc¢ likwidacji mediow publicznych

Po 2 latach od rozpoczecia procesu likwidacji medidw publicznych mozna stwierdzié¢, ze jest
to likwidacja pozorna. Dziatania podejmowane przez media publiczne pozostajgce formalnie
,W likwidacji” nie sg zgodne z klasycznym modelem postepowania likwidacyjnego spdétek prawa
handlowego. Brak jest faktycznych czynnosci likwidacyjnych. Mimo formalnego otwarcia likwidacji,
media publiczne nadal funkcjonujg, tworzg i rozpowszechniajg programy, zatrudniajg nowych
pracownikéw, zamawiajg nowe audycje i planujg inwestycje. Sami likwidatorzy i kadra menadzerska
spotek publicznie wypowiadajg sie o restrukturyzacji, o przeksztatcaniu jednostek organizacyjnych,
a nie o czynnosciach likwidacyjnych.

Zgodnie z art. 468 § 1 KSH likwidatorzy powinni zakoriczy¢ interesy biezqce spotki, sciggngc
wierzytelnosci, wypetni¢ zobowigzania i uptynni¢ majgtek spotki (czynnosci likwidacyjne). Nowe
interesy mogq podejmowac tylko wdwczas, gdy to jest potrzebne do ukoriczenia spraw w toku.
Nieruchomosci mogq by¢ zbywane w drodze publicznej licytacji, a z wolnej reki — jedynie na mocy
uchwaty walnego zgromadzenia i po cenie nie nizszej od uchwalonej przez zgromadzenie.

Dokumenty spétek za lata 2024-2025 wskazujg, ze media publiczne w likwidacji prowadzity szereg
dziatan o charakterze: inwestycyjnym, modernizacyjnym, strategicznym, organizacyjno-rozwojowym’,
programowo-finansowym?. Dziatania te mogg by¢ interpretowane jako trudne do pogodzenia
z klasycznym modelem likwidacji podmiotu gospodarczego, cho¢ réwnoczesnie cze$¢ z nich jest
uzasadniana przez spotki koniecznoscig zapewnienia ciggtosci realizacji ustawowej misji publicznej.

Postawienie spétek w stan likwidacji okazato sie narzedziem do zmiany zarzgddw spétek, z pominieciem
Rady Mediow Narodowych. To likwidatorzy przejeli zarzadzanie majagtkiem i wprowadzali zmiany
kadrowe w mediach publicznych. Telewizja Polska S.A. w likwidacji zwiekszyta zatrudnienie w ciggu roku
0 260 0s06b, a kwote wynagrodzen o ponad 47 min zt. Na koniec 2024 r. zatrudniata 2900 pracownikéw,
a na koniec 2025 r. 3160 osbéb, natomiast kwota wynagrodzen w 2024 r. wynosita 645 min 113 tys. zt
(umowa o prace: 438 min 753 tys. zt, pozostate umowy: 206 min 360 tys. zt), a w 2025 r. 692 min
390 tys. zt (umowa o prace: 442 min 776 tys. zt, pozostate umowy: 249 min 614 tys. z). W 2024 r.
poniesione naktady inwestycyjne w Telewizji Polskiej S.A. w likwidacji wyniosty 107 mln 327 tys. zt,
z czego 6 min 297 tys. zt stanowity naktady na zakup pojazdéw specjalistycznych i ich wyposazenie,
natomiast w 2025 r. wyniosty 35 mIn 455 tys. zt, z czego 1 mIn 522 tys. zt stanowity naktady na zakup
pojazdéw specjalistycznych i ich wyposazenie.

7 Telewizja Polska S.A. w likwidacji, Sprawozdanie z dziatalno$ci spétki w likwidacji w roku obrotowym 2024;
Sprawozdanie Likwidatora Polskiego Radia — Spétki Akcyjnej w likwidacji z dziatalnosci Spétki w roku 2024.

8 Plany programowo-finansowe spétek mediow publicznych w likwidacji na 2025 i 2026 rok.
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Mimo postawienia w stan likwidacji, spétki mediéw publicznych od 2024 r. otrzymywaty miliardowe
dotacje z budzetu panstwa. Wszystkim spotkom mediéw publicznych w likwidacji w 2025 r.
Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego udzielito dotacji celowych ze Srodkéw pochodzgcych
z budzetu panstwa, w tgcznej kwocie 2 mld 71 min ztotych, z czego 1 mld 656 min dotacji celowej
otrzymata Telewizja Polska S.A. w likwidacji, 208 min 388 tys. zt otrzymato Polskie Radio S.A.
w likwidacji i 206 mIn 612 tys. zt otrzymaty tacznie rozgtosnie regionalne w likwidacji®. Srodki z dotacji
przeznaczono na pokrycie wydatkéw zwigzanych z realizacjg misji publicznej w 2025 r. W 2024 r.
MKiDN udzielito wszystkim nadawcom publicznym dotacji celowych na kwote prawie 2 mld 197 min
zt. Utrzymywanie wysokiego poziomu finansowania mediéw publicznych moze by¢ interpretowane
jako faktyczne utrzymywanie petnej zdolnosci funkcjonowania i rozwoju podmiotéw pozostajgcych
formalnie w likwidacji.

2.4. Spadek ogladalnosci programow i audycji telewizyjnych w 2025 r.

Od dwéch lat widoczny jest znaczny regres w poziomie ogladalnosci mediéw publicznych. W 2025 r.
udziat programéw Telewizji Polskiej S.A. w likwidacji wynidst tacznie 20,5%; dla pordwnania w 2024 r.
byto to 21,5%, a w 2023 r. 26,8%, co oznacza, ze telewizja publiczna stracita az ponad 6% udziatow.
Spadki zanotowaty programy ogdlnokrajowe Jedynka i Dwdjka. Programy wyspecjalizowane TVP
Info, TVP Sport, TVP HD, TVP Rozrywka, TVP Historia, czy program regionalny TVP 3, rowniez stracity
widzow?™.

Szczegdlnie niepokojgcy jest dystans dzielacy TVP Info od programdéw informacyjnych prywatnych
nadawcéw. W 2025 r. program TVP Info uzyskat 1,71% udziatéw w rynku, podczas gdy TV Republika
—6,14%, a TVN24 —5,17%. Przed ogtoszeniem likwidacji —w 2023 r. TVP Info miata 4,93 % udziatow
i byta czotowg telewizjg informacyjng. Sytuacja ta poddaje w watpliwos¢ mozliwos¢ dalszego
skutecznego wypetniania misji publicznej w zakresie informacji przez TVP S.A. w likwidacji'!. Takze
wyniki ogladalnosci gtdwnego programu informacyjnego ,,19.30” oraz ,Teleexpressu” i ,,Panoramy”
— pokazujace strate kilkuset tysiecy widzéw — mogg $wiadczy¢ o braku realnych zdolnosci TVP S.A.
w likwidacji do wypetniania art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, ktory okresla ze: Publiczna
radiofonia i telewizja realizuje misje publicznqg, oferujgc, na zasadach okreslonych w ustawie,
catemu spofeczeristwu i poszczegdlnym jego czesciom, zrdznicowane programy i inne ustugi
w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechujqgce sie pluralizmem,
bezstronnosciq, wywazeniem i niezaleznosciq oraz innowacyjnosciq, wysokq jakosciq i integralnosciq
przekazu.

Ponizej przedstawiono spadki w ogladalnosci programdéw i audycji TVP S.A. w likwidacji w latach
2023-2025. W analizie wykorzystano wskazniki: AMR (Average Minute Rating) — $rednig minutowg
ogladalnos¢ audycji lub programu oraz SHR% (Audience Share) — udziat procentowy widzéw danego
programu wsrod wszystkich ogladajgcych telewizje w tym czasie. Dane pochodzg z pomiaru widowni
ogladajacej program na zywo (Live).

9 Spétki medidw publicznych publikujg dane dot. dotacji z MKiDN na stronach internetowych.
10 https://www.gov.pl/web/krrit/ogladalnosc-programow-i-audycji-telewizyjnych-2025
1 https://www.gov.pl/web/krrit/ogladalnosc-programow-i-audycji-telewizyjnych-2025
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Tabela nr 1. Oglagdalnos¢ programéw TVP 1, TVP 2, TVP Info

2023 2024 2025
TVP 1 425711 383 853 359592
TVP 2 405 063 325091 299 062
TVP Info 272904 75241 89225
SHR%
2023 2024 2025
TVP 1 7,69% 7,24% 6,88%
TVP 2 7,32% 6,13% 512%
TVP Info 4,93% 142% 1,11%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania AGB Nielsen Media Research

Tabela nr 2. Zestawienie ogladalnosci audycji informacyjnych

»Wiadomosci”/,,19.30""

2023 2024 2025
TVP 1 1693935 1237291 1168 610
TVP Info 669 127 210524 231022
TVP Polonia 36833 54 436 53553
Razem 2399 895 1502 251 1453185

JTeleexpress”

2023 2024 2025
TVP 1 1364 147 1081992 1004099
TVP Info 648 979 306 622 410 361
TVP Polonia 29937 36 309 33254
Razem 2043 063 1424923 1447714

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania AGB Nielsen Media Research

12 do 19 grudnia 2023 r. — ,Wiadomosci”, od 21 grudnia —,19.30”".
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Tabela nr 3. Ogladalnos¢ Panoramy*?

,Panorama” w TVP 2

Godziny emisji 2023 2024 2025
18.00 889 870
22.30 365713

,Panorama” w TVP Info's

Godziny emisji 2023 2024 2025
18.00 487 639 208 826 27139
22.30/21.45 101 306 134 569

,Panorama” w TVP Polonia'®

Godziny emisji 2023 2024 2025
18.45 22578 15897
23.10 22 856 18 676

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania AGB Nielsen Media Research

25 wrzesnia 2025 r. podczas posiedzenia Senatu dr Agnieszka Glapiak, Przewodniczgca KRRiT, zwrdcita
uwage senatorom na drastyczne spadki oglagdalnosci programoéw Telewizji Polskiej w likwidacji,

w szczegolnosci serwisdéw informacyjnych oraz pogorszenie kondycji finansowej mediéw publicznych?’.
Jak podkreslita, proces ten znaczgco ograniczyt dostep obywateli do zréznicowanych zrédet informacji,
co stanowi zaprzeczenie i ograniczanie debaty publicznej. Przewodniczgca KRRIT zaznaczyta, ze Rada

oczekuje od wiadz panstwowych zapewnienia stabilnego i zgodnego z prawem systemu finansowania
medidw publicznych oraz petnego uwzglednienia KRRIT jako konstytucyjnego regulatora w procesie

20

Z uwagi na rézne pory emisji audycji ,Panorama”, jak i liczne zmiany dotyczace okreséw objetych analiza, ze wzgledéw
metodologicznych, widownie przedstawiono indywidualnie dla poszczegdlnych anten. Brak danych we wskazanych
godzinach oznacza brak emisji. W zatgczonych tabelach uwzgledniono widownie wydan wyemitowanych w analizowanych
programach w pasmie wieczornym i pdzno wieczornym tj. miedzy godz. 18.00-24.00.

Do 19 grudnia 2023 r. audycja byta emitowana w TVP2 o 18.00 (20 minut) i réwnolegle w TVP Info; natomiast od
10 stycznia 2024 r. w pasmie wieczornym TVP2 o godz. 22.30 (25 minut). Emisje w tym programie zakoriczono 1 wrzesnia
2024 r.

Do 19 grudnia 2023 r. audycja emitowana w TVP Info o 18.00 (20 minut), réwnolegle z emisjg w TVP2, nastepnie od
9 stycznia 2024 r. o tej samej porze wytgcznie w TVP Info (wydania okoto 15- 20 minut). Od 10 stycznia 2024 r. emisja
réowniez o0 22.30 (25 minut), od 1 wrzesnia o0 22.00, nastepnie od 9 wrzesnia o 21.45 (30 minut wydania).

0Od 16 wrzesnia 2024 r. audycja emitowana w tym programie o 18.45 (15 minut). W pasmie pdznowieczornym nadawana
od 10 stycznia 2024 r. o godz. 23.10, wydania 25 minutowe (przy czym od 26 lutego 2024 r. do 30 sierpnia 2024 r.
0 godz. 23.30).

https://www.gov.pl/web/krrit/krrit-w-obronie-praw-obywateli-do-rzetelnej-i-pluralistycznej-informacji--wystapienie-
przewodniczacej-krrit-w-senacie
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wdrazania unijnych regulacji. Jak podkreslita Przewodniczgca KRRIiT, telewizja publiczna nie odzyskata
wiekszosci widzéw, ktérych miata do czasu sitowego przejecia w grudniu 2023 r. Na spadkach jej
ogladalnosci skorzystata i nadal korzysta konkurencja.

2.5. Nierzetelne i stronnicze relacjonowanie kampanii prezydenckiej

Krajowa Rada od 18 marca do 2 czerwca 2025 r. przeprowadzita monitoring serwisow informacyjnych
i audycji publicystycznych czotowych nadawcow (TVP w likwidacji, TVN, Polsat, TV Republika)
w zakresie relacjonowania kampanii prezydenckiej w 2025 r.!® Monitoring wykazat, ze kampania
ta byta relacjonowana w sposdb nierzetelny i stronniczy. Trzy z czterech gtéwnych stacji (TVP
w likwidacji, TVN i Polsat) faworyzowaty Rafata Trzaskowskiego, a tylko jedna (TV Republika) wspierata
Karola Nawrockiego. W przekazach prawie catkowicie ighorowano pozostatych kandydatéw na urzad
prezydenta.

Raport z tego monitoringu prezentowany byt przez Przewodniczqcq KRRIT, dr Agnieszke Glapiak, na
posiedzeniu Sejmowe]j Komisji Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Srodkéw Przekazu 9 pazdziernika
2025 r.*°

Monitoring wykazat rowniez, ze Telewizja Polska w likwidacji ma powazne deficyty w wypetnianiu
misji publicznej. Podczas kampanii prezydenckiej nie zapewnita rownego dostepu do informacji, nie
prezentowata petnego spektrum kandydatéw ani poglagdéw politycznych. Az 84% analizowanych
tresci nie spetniato kryteriéw obiektywizmu dziennikarskiego, a w 92% przypadkéw odnotowano
subiektywne opinie i komentarze dziennikarzy. W materiatach informacyjnych zauwazono takze
retoryke wyraznie polaryzujgcy. Rafat Trzaskowski byt okreslany mianem ,lidera”, ,cztowieka
dialogu” i ,kompetentnego polityka”, podczas gdy Karol Nawrocki przedstawiany byt jako ,ktamca”,
,kontrowersyjny” czy ,powigzany z poétswiatkiem”. W trakcie kampanii audycja informacyjna
,19.30” miata charakter jednostronny i byta tubg propagandowga jednego kandydata, podczas gdy
pozostali stanowili tto kampanii. Taki sposdb narracji utrwala podziaty spoteczne i znieksztatca obraz
rzeczywistosci politycznej.

W raporcie zwrécono réwniez uwage na niewyjasnione watki dotyczace, miedzy innymi, Zrodet
zagranicznego finansowania kampanii oczerniajgcej niektérych kandydatéw oraz na niejasng role
Telewizji Polskiej w likwidacji w organizacji debaty prezydenckiej w hali sportowej w Konskich.
Zaniechanie wyjasnienia tych kwestii ostabito przejrzystos¢ i wiarygodnos¢ procesu wyborczego.

Analiza Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (KRRiT) objeta flagowe serwisy informacyjne czotowych nadawcéw
telewizyjnych: ,,19.30” (Telewizja Polska w likwidacji), ,Fakty” (TVN), ,Wydarzenia” (Polsat), ,Dzisiaj”(TV Republika)
oraz audycje publicystyczne z udziatem politykéw: ,Woronicza 17” (TVP Info), ,Kawa na tawe” (TVN24), ,Sniadanie
Rymanowskiego” (Polsat News), ,Polityczne podsumowanie tygodnia Adriana Stankowskiego” (TV Republika),
podsumowujace dany tydzien. tgcznie przebadano 287 wydan serwiséw informacyjnych oraz 32 wydania audycji
publicystycznych (nie uwzgledniono serwiséw i audycji emitowanych w dniach trwania ciszy wyborczej). Raport
z monitoringu KRRiT ,Telewybory — media a kampania wyborcza na urzad Prezydenta RP 2025” dostepny jest pod
adresem https://www.gov.pl/web/krrit/analizy-raporty-i-prezentacje

¥ https://www.gov.pl/web/krrit/nierzetelny-i-stronniczy-przekaz--prezentacja-raportu-z-monitoringu-kampanii-
prezydenckiej-2025
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Przyktadem nierzetelnego i stronniczego relacjonowania kampanii prezydenckiej w Telewizji Polskiej
w likwidacji byta emisja tzw. debaty w Konskich. Podczas tej debaty, 11 kwietnia 2025 r., z udziatem
kilku kandydatow na urzad Prezydenta RP, prowadzaca to wydarzenie poinformowata widzow, ze
debata ta zostata zorganizowana przez ,sztab wyborczy Rafata Trzaskowskiego”. Telewizja Polska
w likwidacji wydata w tej sprawie oswiadczenie (przekazata je PAP), ze wszystkie koszty zwigzane
z przygotowaniem debaty, tgcznie z realizacjg i wyprodukowaniem sygnatu telewizyjnego, ponosit
organizator tego wydarzenia, a ,jedynym kosztem poniesionym przez TVP S.A. w likwidacji jest
wynagrodzenie prowadzacej debate oraz wydawcy”. Moze to oznaczaé, ze komitet wyborczy
kandydata na Prezydenta RP Rafata Trzaskowskiego przyjat od Telewizji Polskiej S.A. w likwidacji
korzys¢ majatkowg o charakterze niepienieznym, inng niz dozwolona prawem.

Ponadto debata w hali sportowej w Konskich 11 kwietnia 2025 r. nie byta debatg w rozumieniu
rozporzadzenia KRRIiT z 6 lipca 2011 r. (w sprawie szczegdtowych zasad i trybu przeprowadzania
debat przez Telewizje Polskq Spotke Akcyjng), bowiem nie brali w niej udziatu wszyscy kandydaci
startujacy w tych wyborach, nie wypetniata takze warunkéw okreslonych w par. 3 pkt. 3) oraz
par. 5i 6 (termin debaty, dobdr uczestnikow) powyzszego rozporzadzenia KRRIT. Oznacza to, ze byt to
materiat wyborczy organizatora debaty — komitetu wyborczego Rafata Trzaskowskiego, ktéry nalezato
zakwalifikowaé do odptfatnych audycji wyborczych. Fakt ten powinien znaleZé odzwierciedlenie
w sprawozdaniu finansowym komitetu wyborczego Rafata Trzaskowskiego. Obie kwestie powinna
rozstrzygna¢ Panstwowa Komisja Wyborcza.

Przewodniczacy KRRiT (Maciej Swirski i dr Agnieszka Glapiak) zwracali sie dwukrotnie do Paristwowej
Komisji Wyborczej (pismami z 14 kwietnia i 21 pazdziernika 2025 r.) w sprawie wyjasnienia
zgodnosci z Kodeksem Wyborczym transmitowanej przez TVP S.A. w likwidacji debaty prezydenckiej
zorganizowanej w hali sportowej w Konskich 11 kwietnia 2025 r. oraz jej finansowania. W pismie
z 21 pazdziernika 2025 r. Przewodniczgca KRRiT wskazata, ze KRRIT chce sprawdzic:

e czy Telewizja Polska w likwidacji nie naruszyta obowigzkéw wynikajgcych z przepiséw prawa,
regulujgcych szczegétowe zasady i tryb przeprowadzania debat przez TVP,

e czy Srodki publiczne, ktdre trafity do Telewizji Polskiej w likwidacji na realizacje misji publicznej nie
byty wydatkowane na inne cele, tj. na kampanie wyborczg jednego z kandydatéw na Prezydenta RP.

Dr Agnieszka Glapiak poprosita w szczegdlnosci o udzielenie odpowiedzi na nastepujace pytania:

e jakie koszty ponidst Komitet Wyborczy Kandydata na Prezydenta RP Rafata Trzaskowskiego
w zwigzku z przygotowaniem, realizacjg (wykonaniem) i transmisjg ww. debaty?

e jaka kwota zostata w sumie zaptacona Telewizji Polskiej S.A. przez Komitet Wyborczy Kandydata na
Prezydenta RP Rafata Trzaskowskiego lub firme zaangazowang przez ten komitet, za przygotowanie,
realizacje (wykonanie) i transmisje na antenach TVP ww. debaty?

e jakie kwoty i komu zostaty zaptacone za:

czas antenowy na antenach TVP (audycja w godzinach 20.00 — 23.30 w TVP1 i TVP INFO);

— spoty telewizyjne i internetowe zapowiadajgce te debate;

— wynajecie sali w Konskich na potrzeby debaty;
— ustugi scenograficzne i przygotowanie miejsc dla kandydatéw na Prezydenta RP;
— transport i montaz sprzetu;
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— kamery, oswietlenie i nagtosnienie z obstugg;

— realizacje telewizyjng debaty;

— scenariusz i rezyserie debaty;

— wynagrodzenie prowadzacej debate i wydawcy debaty;
— koszty pracy podwykonawcow, itd.

Jednoczesnie w ww. pismie Przewodniczgca KRRIT zaznaczyta, ze w przypadku nieujecia w kosztach
Komitetu Wyborczego Kandydata na Prezydenta RP Rafata Trzaskowskiego udziatu Telewizji
Polskiej S.A. w likwidacji w organizacji debaty, jej emisji czy czasu antenowego w programach
TVP w likwidacji, zwraca sie o informacje, czy PKW ustalita, czy Komitet Wyborczy Kandydata
na Prezydenta RP Rafata Trzaskowskiego uzyskat jakiekolwiek korzysci majatkowe od Telewizji
Polskiej S.A. w likwidacji w zwigzku z debatg, za ktdre nie przekazano Telewizji Polskiej w likwidacji
odpowiedniego ekwiwalentu finansowego.

PKW udzielita odpowiedzi wymijajgcych, nienawigzujgcych bezposrednio do kwestii podnoszonych
przez KRRIT. Z kolei Telewizja Polska w likwidacji nie przekazata KRRIT zadnej odpowiedzi w tej sprawie.

2.6. Stronnicza publicystyka TVP S.A. w likwidacji

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji od 29 wrzesnia 2025 r. do 4 listopada 2025 r. przeprowadzita
monitoring audycji publicystycznych emitowanych w TVP S.A. w likwidacji. Badaniu poddano
30 wydan audycji emitowanych w Telewizji Polskiej w likwidacji, na antenach TVP Info i TVP3.
Analizowano audycje: ,Bez retuszu” (prowadzacy: Marek Czyz), ,Tréjkat polityczny” (prowadzace:
Renata Grochal i Aleksandra Pawlicka), ,Bez trybu” (prowadzgca: Justyna Dobrosz-Oracz),
,Niebezpieczne zwigzki” (prowadzgcy: Dorota Wysocka-Schnepf i Grzegorz Nawrocki), ,Co ludzie
powiedzg?” (prowadzacy: Wojciech Szelag), ,Kontrapunkt” (prowadzacy zamiennie: Karolina
Opolska, Wojciech Szelgg i Mikotaj Lizut). Wyniki monitoringu wskazujg na naruszanie standardow
bezstronnosci, rownowagi i réznorodnosci opinii. Prowadzacy audycje stosowali selektywny dobor
gosci i ekspertdw, sprzyjajac jednej stronie debaty, marginalizujgc i deprecjonujac opozycje. Nie byli
moderatorami dyskusji i otwarcie prezentowali wiasne, prywatne poglady, co jest niedopuszczalne.
Taki jednostronny przekaz wykazat monitoring szesciu audycji publicystycznych emitowanych
w TVP S.A. w likwidacji.

Monitoring wykazat, ze w badanym okresie analizowane programy nie spetniaty standardéw
oczekiwanych od mediéw publicznych. Dominujacg praktykg byt jednostronny przekaz sprzyjajgcy
jednej stronie sporu politycznego — obozowi rzgdzgcemu, przy jednoczesnym ograniczaniu lub
eliminowaniu gtosu strony przeciwnej — opozycji.

Skale braku bezstronnosci potwierdza struktura tonu wobec opozycji, ktéry byt w 71% negatywny
i oskarzajgcy, w 19% defensywny i kontrolujacy, a zaledwie w 10% neutralny i analityczny.

Stwierdzono réwniez znaczng personalizacje przekazu. Az 78% dyskusji koncentrowato sie na ocenach

0s6b i intencjach politycznych, a nie na analizie proceséw spotecznych, prawnych i gospodarczych. Taki
sposdb prowadzenia audycji sprzyjat eskalacji emocji oraz pogtebianiu polaryzacji debaty publiczne;j.
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Z przeprowadzonego monitoringu wynika, ze Telewizja Polska w likwidacji nie wywigzywata sie
z obowigzku zachowywania pluralizmu, bezstronnosci, wywazenia i niezaleznosci®®.

KRl

Bez retuszu
hez trybu
hez rownowagi

2.7. Znaczace dysproporcje w udziale partii politycznych w mediach
publicznych

Dane pozyskane przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji ze spétek mediow publicznych wskazujg na
istotne dysproporcje w dostepie do anten przez partie polityczne?.

Sredni udziat partii politycznych (w czasie przeznaczonym na prezentacje stanowisk wszystkich partii
politycznych), we wszystkich spdétkach mediéw publicznych wynidst 62% dla partii rzadzacych oraz
38% dla partii opozycyjnych. W 2025 r. TVP w likwidacji jako najwiekszy publiczny nadawca telewizyjny
78% czasu antenowego poswiecit partiom rzgdzacym, natomiast 22% — partiom opozycyjnym.

Najwieksze réznice pomiedzy udziatem partii rzgdzacych i opozycyjnych odnotowano w programach:
Telewizji Polskiej w likwidacji (78% — partie tworzace rzad i 22% — partie opozycyjne), Radia Zachdd
w likwidacji (75% do 25%), Radia t6dz w likwidacji (66% do 34%), RDC w likwidacji oraz Radia Wroctaw
w likwidacji (64% do 36%).

20 https://www.gov.pl/web/krrit/stronnicza-publicystyka-tvp-sa-w-likwidacji--wnioski-z-monitoringu-krrit

2 https://www.gov.pl/web/krrit/duze-roznice-w-udziale-partii-politycznych-w-mediach-publicznych--raport-krrit-za-2025-rok
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Najmniejsze dysproporcje odnotowano w programach: Radia Szczecin w likwidacji, Radia Poznan
w likwidacji, Radia Opole w likwidacji i Radia Katowice w likwidacji (55% — partie rzgdzace i 45% —
partie opozycyjne) oraz Radia Biatystok w likwidacji (56% i 44%).

Duze dysproporcje w dostepie do programow mediéw publicznych stanowig zagrozenie dla
prawidtowego realizowania misji publicznej w zakresie pluralizmu, bezstronnosci, wywazenia
i niezaleznosci.

Tabela nr 4. Zestawienie udziatow procentowych partii rzadzacych i partii opozycyjnych
w programach spétek mediow publicznych w okresie styczen-grudzien 2025 r.

Udziat partii rzgdzgeych Udziat partii opozycyjnych

1 Telewizja Polska S.A. w likwidacji 78% 22%
2 Radio Zachéd S.A. w likwidacji 75% 25%
3 Radio todi S.A. w likwidacji 66% 34%
4 Radio dla Ciebie S.A. w likwidacji 64% 36%
5 Radio Wroctaw S.A. w likwidacji 64% 36%
6 Radio Lublin S.A. w likwidacj 63% 3%
7 Radio Olsztyn S.A. w likwidacji 63% 37%
8 Radio Rzeszéw S.A. w likwidacji 63% 37%
9 Polskie Radio S.A. w likwidacji 62% 38%
10 Radio PiK S.A. w likwidacj 62% 38%
11 Radio Koszalin S.A. w likwidacji 62% 38%
12 Radio Krakéw S.A. w likwidacji 62% 38%
13 Radio Gdanisk S.A. w likwidacji 58% 42%
14 Radio Kielce S.A. w likwidacji 58% 42%
15 Radio Biatystok S.A. w likwidacji 56% 44%
16 Radio Katowice S.A. w likwidacji 55% 45%
17 Radio Opole S.A. w likwidacji 55% 45%
18 Radio Poznan S.A. w likwidacji 55% 45%
19 Radio Szczecin S.A. w likwidacji 55% 45%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT
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2.8. Brak petnej realizacji obowigzku informowania o organizacjach
pozytku publicznego

Organizacjom pozytku publicznego (OPP) przystuguje prawo do bezptatnej emisji audycji dotyczgcych ich
nieodptatnej dziatalnosci. Podstawg oceny realizacji obowigzkéw przez nadawcéw jest rozporzadzenie
KRRIiT z 29 kwietnia 2011 r., ktore precyzuje m.in. normy czasowe emisji audycji poswieconych
dziatalnosci OPP, zasady kwalifikacji organizacji oraz wymagania dotyczgce kampanii spotecznych.
Ze sprawozdan nadawcow wynikato, iz w 2025 r. 18 spdotek medidow publicznych nie wywigzywato sie
z obowigzku przeznaczania czasu, wymaganego rozporzgdzeniem KRRiT, na kampanie spoteczne?®?.

Az 18 z 19 kontrolowanych spoétek nie przeznaczyto wymaganego czasu na audycje prezentujgce
kampanie spoteczne w co najmniej jednym miesigcu tego okresu. Jedynie Polskie Radio S.A.
w likwidacji wywigzato sie w petni z tych obowigzkdw.

Nieprawidtowosci odnotowano réwniez w obszarze kwalifikowania podmiotéw posiadajacych status
OPP. Btedy tego rodzaju wystgpity w 2025 r. w 11 spdtkach, w tym miedzy innymi w niektdrych
oddziatach Telewizji Polskiej w likwidacji oraz kilku rozgtosniach regionalnych Polskiego Radia
w likwidacji. Pojedyncze przypadki dotyczyty takze braku realizacji norm czasowych dla audycji wtasnych.
Takie uchybienie stwierdzono w przypadku: Radia Wroctaw S.A. w likwidacji, Radia PiK w likwidacji,
Radia Krakdow w likwidacji, Radia £6dz S.A. w likwidacji, Radia Gdansk S.A. w likwidacji, Radia Zachdd
w likwidacji.

Przewodniczaca KRRIT dr Agnieszka Glapiak 26 listopada 2025 r. wezwata spotki publicznej radiofonii
i telewizji w sprawie doprowadzenia do petnego wykonania obowigzkéw wobec OPP w kolejnych
kwartatach.

KRRIT prowadzi dalsze monitorowanie sposobu realizacji tych obowigzkdéw przez nadawcéw publicznych
oraz kontynuuje dziatania majgce na celu wzmocnienie standardéw informowania o dziatalnosci
organizacji pozytku publicznego.

2.9. Niepewna przysztosc¢ oddziatow terenowych TVP w likwidacji
i ich rad programowych

Obowigzujgca ustawa o radiofonii i telewizji gwarantuje, ze terenowe oddziaty TVP S.A. (obecnie w likwidacji)
majg swoje siedziby w Biatymstoku, Bydgoszczy, Gorzowie Wielkopolskim, Gdansku, Katowicach, Kielcach,
Krakowie, Lublinie, todzi, Opolu, Olsztynie, Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie, Wroctawiu.

Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego w dokumencie , Europejski Akt o Wolnosci Mediow
— koncepcja wdrozenia do polskiego porzadku prawnego”, przekazanym do konsultacji publicznych,
stwierdzito: Analiza dziatalnosci programowej poszczegdlnych oddziatow wskazuje, Ze pojedyncze

2 KRRiT w ramach kontroli analizuje zaréwno kompletnos¢ sprawozdan nadawcow, jak i prawidtowosé kwalifikacji
organizacji pozytku publicznego na podstawie danych z Krajowego Rejestru Sadowego.
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oddziaty nie sg w stanie tworzy¢ catodobowych programdw, zawierajgcych wysokiej jakosci tresci,
adresowanych do poszczegdlnych spotecznosci lokalnych. Stqd uzasadnione wydaje sie wprowadzenie
wiekszej elastycznosci nadawcy publicznego w prowadzeniu dziatalnosci na poziomie regionalnym.

Zapis ten, zapowiadajgcy zmniejszenie liczby oddziatéw terenowych TVP w likwidacji, wywotat dyskusje
medialng i fale krytyki. W raporcie z konsultacji publicznych MKIiDN przedstawit swoje stanowisko:
Utrzymywanie 16 osrodkow regionalnych TVP S.A. (jak wskazano w opracowanej przez MKiDN koncepcji) nie
znajduje uzasadnienia. Ustawa powinna jednak okresla¢ minimalng liczbe oddziatow (np. w liczbie réwnej
liczbie makroregionéw) i jednoczesnie natoZzy¢ na nadawcow obowigzek prowadzenia redakcji terenowych,
ktdre umozliwig tworzenie tresci o charakterze lokalnym. Wydaje sie jednak, ze szczegdty dotyczgce utworzenia
konkretnych oddziatow terenowych powinny by¢ przedmiotem uzgodnieri w ramach kart powinnosci.

W wyniku uwag do tej koncepcji, zgtoszonych miedzy innymi przez KRRiT, odstgpiono od pomystu
zmniejszenia liczby oddziatéw terenowych TVP w likwidacji. Jednak tzw. ustawa medialna,
zaprezentowana w grudniu 2025 r. przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego, zaktada
zlikwidowanie rad programowych w oddziatach terenowych TVP w likwidacji. KRRiT uwaza to za
niedopuszczalne.

Projekt tzw. ustawy medialnej przewiduje uchylenie art. 30 ust. 4-5 ustawy o radiofonii i telewizji.
Ust. 4 gwarantuje, ze rada programowa oddziatu jest organem opiniodawczo-doradczym dyrektora
terenowego oddziatu Spoétki. Ust. 4a precyzuje, ze powotujgc rady programowe oddziatéw emitujgcych
programy w jezykach mniejszosci narodowych i etnicznych oraz jezyku regionalnym, dyrektorzy
oddziatow uwzgledniq kandydatow zgtaszanych przez organizacje spoteczne mniejszosci narodowych
i etnicznych oraz spotfecznosci postugujqcej sie jezykiem regionalnym. Jest to istotny zapis dla takich
wspolnot zyjgcych w danym regionie. Ponadto tworzenie programow dla mniejszosci oraz spotecznosci
postugujacych sie jezykiem regionalnym jest jednym z zadan misji publicznej. Uchylony ma zostac
réwniez ust. 5., ktdry zaktada, ze Rada Mediéw Narodowych, na wniosek zarzgdu Spétki, po zasiegnieciu
opinii dyrektoréw terenowych oddziatéw, okresli minimalny udziat audycji tworzonych przez terenowe
oddziaty Spotki w poszczegdlnych programach ogdlnokrajowych.

KRRIT jest przeciwna likwidacji rad programowych oddziatéw terenowych TVP w likwidacji. Rady
opiniujg zawartosé oraz jakos¢ programéw regionalnych, oceniajgc je pod katem zgodnosci z misjg
publiczna. Ich zadaniem jest reprezentowanie lokalnych spotecznosci, a takze mniejszosci narodowych
i etnicznych oraz spotecznosci postugujace;j sie jezykiem regionalnym tak, aby programy przedstawiaty
specyfike, kulture i problemy regionu.

2.10. Zagrozenia dla TVP Polonia

W ostatnim kwartale 2025 r. w przestrzeni publicznej pojawity sie niepokojgce informacje o podjeciu
przez likwidatora Telewizji Polskiej S.A. w likwidacji uchwaty (nr 950/2025) z 30 pazdziernika 2025 r.
dotyczacej wdrozenia Regulaminu Organizacyjnego Spotki Telewizja Polska S.A. w likwidacji, w ktérej
ustanawia sie likwidatora programu TVP Polonia i zobowigzuje sie go do przeprowadzenia procesu
likwidacji tego programu do 1 grudnia 2025 r. Sprawa ta zaniepokoita Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji
gtéwnie ze wzgledu na mozliwy brak realizacji zadan wobec szczegdlnej grupy odbiorcow, tj. Polakéw
i Polonii zamieszkujgcych poza granicami kraju. Drugim powodem zainteresowania KRRIT byt sygnat
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0 nieprzestrzeganiu przez Telewizje Polskg S.A. w likwidacji uzgodnionych z KRRiT planéw programowo-
finansowych na 2025 r. oraz obowigzujgcej wcigz Karty Powinnosci 2020-2024 z powodu nieuzgodnienia
Karty na kolejny okres. KRRIiT podjefa dwojakiego rodzaju dziatania w tej sprawie. Po pierwsze
— zwrdcita sie do Spotki o wyjasnienia, a po wtére — na podstawie analizy sprawozdania Spétki z realizacji
zatwierdzonego przez KRRIT planu programowo-finansowego na 2025 r. skontrolowano, czy realizowata
ona szczegétowe zadania zwigzane z profilem programu TVP Polonia, tj. czy uwzgledniata potrzeby
Polonii i Polakdéw zamieszkujgcych poza granicami kraju. Zestawiajgc zatwierdzony plan na 2025 r.
w zakresie oferty dla Polonii i Polakdw zamieszkujgcych za granica ze sprawozdaniem Spétki z realizacji
tego planu stwierdzono, ze sposrdod 17 planowanych tytutéw audycji zrealizowano 13 audycji cyklicznych.
Uszczuplono miedzy innymi planowang oferte o tresci poswiecone: wydarzeniom i problemom Polakéw
zamieszkujgcym w Wielkiej Brytanii i Irlandii, aktualnej sytuacji na Ukrainie oraz oméwieniu aktualnych
wydarzen w Polsce.

Telewizja Polska S.A. w likwidacji wyjasniata, ze informacje o likwidacji programu TVP Polonia nie s3
zgodne ze stanem faktycznym i nie oddajq rzeczywistego charakteru dziatan podejmowanych przez
Spotke. Wskazano, ze wyzej wymieniona uchwata likwidatora TVP S.A. w likwidacji dotyczy procesu
wdrozenia zmian organizacyjnych wewngtrz struktury Spotki, polegajgcych jedynie na likwidacji odrebnej
jednostki organizacyjnej przedsiebiorstwa Spdtki o nazwie ,,Program TV Polonia” i przekazanie jej zadan
do innej jednostki organizacyjnej przedsiebiorstwa Spotki, czyli do Osrodka Mediéw dla Zagranicy.
TVP S.A. w likwidacji wyjasnita, ze celem tych zmian jest optymalizacja procesow wewnetrznych,
zwiekszenie efektywnosci zarzqdzania oraz lepsze dostosowanie struktury organizacyjnej Spotki do
biezgcych zadan. Warto przypomnie¢, ze dyrektorem Osrodka Mediéw dla Zagranicy TVP w likwidacji jest
Michat Broniatowski, ktory w przesztosci byt m.in. wiceprezesem rosyjskiej agencji informacyjnej Interfax.

Nadawana oferta zostata w duzym stopniu zmieniona w odniesieniu do zatwierdzonego planu. W tej
sytuacji Spotka powinna zwrdcié sie do KRRiT z wnioskiem o zmiane zatwierdzonego planu TVP Polonia
na 2025 r., czego jednak TVP S.A. w likwidacji nie zrobita.

Nie ma pewnosci, czy pozycja i przysztoéé TVP Polonia nie jest zagrozona. Swiadczy o tym projekt nowej
ustawy medialnej, zaprezentowany w grudniu 2025 r. przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego.
Projekt, przedstawiany réwniez jako nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji, przewiduje uchylenie
przepisdw dotyczacych programu TVP Polonia. Obowigzujgca obecnie ustawa o radiofonii i telewizji
gwarantuje, iz program ten jest rozpowszechniany w sposdb rozsiewczy satelitarny oraz ze stosuje sie do
niego przepisy dotyczace programow dla odbiorcéw za granica. Ma tez swojg rade programowa, ktdéra jest
organem opiniodawczo-doradczym w sprawach tworzenia i rozpowszechnienia programu. Projekt ustawy
0 zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz niektdrych innych ustaw z dnia 5 grudnia 2025 r. przewiduje
uchylenie tych przepiséw, co wskazuje na zamiar likwidacji programu TVP Polonia.

2.11. Przejecie przez Osrodek Mediow dla Zagranicy TVP World,
Bietsat TV i TVP Polonia

W 2025 r. trzy programy: TVP World, Bietsat TV i TVP Polonia stracity samodzielnos$¢ jako jednostki
organizacyjne w strukturze TVP S.A. w likwidacji. Podlegajg pod nowo utworzony Osrodek Mediéw dla
Zagranicy.
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Osrodek Medidéw dla Zagranicy w pierwsze] kolejnosci przejat TVP World oraz Bietsat TV. Te dwie anteny
wczesniej byty samodzielnymi jednostkami organizacyjnymi. Od 2025 r. w ramach osrodka dziatajg cztery
redakcje jezykowe — anglojezyczna TVP World, biatoruskojezyczna Bietsat TV, wydzielona z Biefsatu
rosyjskojezyczna Vot Tak oraz nowo powstata redakcja ukraifiskojezyczna Slawa TV.

Po koniec 2025 r. Osrodek Mediéw dla Zagranicy przejat takze zadania TVP Polonia. W praktyce
samodzielna jednostka organizacyjna o nazwie Program TVP Polonia zostata zlikwidowana.

Dyrektor Osrodka Mediéw dla Zagranicy w wywiadzie dla Polskiej Agencji Prasowej stwierdzit, ze
zmiany byty wynikiem oczekiwan ze strony Ministerstwa Spraw Zagranicznych, ktére jest gfdwnym
sponsorem?.

W pazdzierniku 2025 r. TVP S.A. w likwidacji ztozyta do KRRiT projekt zmiany obowigzujgcej Karty
Powinnosci na lata 2020-2024, w ktérym zaproponowata rozpoczecie od 1 marca 2026 r. nadawania
dwoch nowych programéw: Slawa i Bot Tak/Vot Tak. Krajowa Rada na te zmiane nie wyrazita zgody
miedzy innymi z powodu trwajgcego procesu likwidacji Spotki. W tej sytuacji Spoétka nie informowata
juz KRRiT o planach utworzenia dwdch nowych programéw. Poinformowata o nadawaniu
w ramach programu Bietsat TV dwoch ,serwiséow informacyjnych”: Slawa (adresowany do Ukrairncow
mieszkajgcych w Polsce, na Ukrainie i w innych czesciach swiata oraz do osdb zainteresowanych
sytuacjg na Ukrainie) i Vot Tak (adresowany do oséb postugujgcych sie jezykiem rosyjskim,
w szczegolnosci do obywateli bytego ZSRR).

Z charakterystyki zawartosci obu ,,serwiséw” przedstawionej przez TVP S.A. w likwidacji wynika, ze
nie sg to serwisy informacyjne w powszechnym rozumieniu, czyli krétkie (kilkuminutowe) informacje
biezgce (aktualnosci). Sg to rozbudowane segmenty zajmujgce duzg cze$¢ programu Bietsat TV.
Co wiecej Spétka uruchomita kolejne tego typu ,serwisy” (np. Vot Tak Moldova) funkcjonujace
podobnie, czyli z wtasnymi redakcjami.

Nalezy podkresli¢, ze Telewizja Polska S.A. w likwidacji w Karcie powinnosci na lata 2020-2024
(obowigzujgcej rowniez w 2025 r.) miata zgode na emisje programu Bietsat TV, ktéry zostat
uszczegdétowiony w planie programowo-finansowym na 2025 r. i zawiera audycje pn. Slawa i Vot Tak.
Nie zmieniajgc Karty Powinnosci likwidator zmienit status Bietsatu, ktéry z samodzielnego kanatu
stat sie jedng z wielu redakcji, zmniejszono liczbe godzin nadawania. Nastgpita redukcja etatéw.
Dziennikarze byli zwalniani lub zwalniali sie sami. Na poczatku 2025 r. wystgpity opdznienia wyptat
dla dziennikarzy. Sprawa zwolnien, w tym spér bytej dyrektor Bietsatu Agnieszki Romaszewskiej-Guzy
z TVP S.A. w likwidacji, jest przedmiotem postepowan sadowych.

3 https://www.pap.pl/aktualnosci/michal-broniatowski-od-3-marca-rusza-osrodek-mediow-dla-zagranicy-z-nowa-

ramowka-wywiad
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3. Najwazniejsze bariery rozwoju rynku telewizji naziemnej
w Polsce

W 2025 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podejmowata szereg dziatan zwigzanych z mozliwoscia
uruchomienia kolejnego multipleksu telewizji naziemnej: MUX-5 (obecnie dziata 6 multiplekséw
ogélnopolskich: MUX-1, MUX-2, MUX-3, MUX-4, MUX-6 i MUX-8).

Regulator ogtosit konsultacje spoteczne dotyczagce MUX-5, ktére trwaty od 23 kwietnia do 23 maja
2025 r. i miaty na celu zebranie opinii dotyczgcych miedzy innymi oferty programowej, podmiotéw
potencjalnie zainteresowanych uzyskaniem koncesji oraz mozliwych zmian w dotychczasowej
strukturze multiplekséw.

W konsultacjach udziat wzieli: nadawcy telewizyjni, operatorzy techniczni, organizacje branzowe
(w tym miedzy innymi Krajowa lzba Gospodarcza Elektroniki i Telekomunikacji), a takze osoby
prywatne. Wszyscy nadawcy telewizyjni i organizacje branzowe biorgcy udziat w konsultacjach,
wskazali, ze najpowazniejszg barierg rozwoju i utrzymania pozycji telewizji w Polsce sg wysokie,
niekonkurencyjne koszty emisji naziemnych. Oprdcz optat koncesyjnych i optat za wykorzystanie
czestotliwosci, najwiekszym obcigzeniem jest sam koszt transmisji sygnatu naziemnego. Nadawcy
zwracali uwage na nieadekwatnos¢ stawek z tytutu nadawania naziemnego oraz wskazywali, ze
wysokie koszty ustugi technicznej mogg doprowadzi¢ do przyspieszonej erozji rynku telewizyjnego
i tym samym zmniejszenia konkurencyjnosci.

Najwieksi polscy nadawcy skupieni w Sekcji Nadawcow Telewizji Naziemnej Krajowej Izby Gospodarczej
Informatyki i Telekomunikacji w konsultacjach i pdzniejszych stanowiskach deklarowali utrzymanie
naziemnej telewizji cyfrowej jako kluczowego obszaru dziatalnosci i inwestycji, pomimo dynamicznego
rozwoju platform streamingowych, ustug OTT oraz serwiséw internetowych. Najpowazniejszg barierg
dla realizacji powyzszych deklaracji sq drastycznie wysokie koszty emisji sygnatu naziemnego, ktére
w obecnym modelu rynkowym osiggnety poziom zagrazajgcy rentownosci dziatalnosci nadawcze;j.
W Polsce operatorem swiadczacym techniczng ustuge nadawania sygnatu naziemnego dla wszystkich
ogéblnopolskich multiplekséow telewizyjnych jest spotka Emitel S.A.. Szczegdlnie alarmujaca jest
sytuacja multipleksu MUX-8, gdzie wysokie opfaty z tytutu swiadczenia ustug emisji sygnatu (optaty
dla Emitela ksztattujg sie na poziomie 10-11 min zt rocznie i sg podobne dla wszystkich multipleksow)
doprowadzity juz do rezygnacji czesci nadawcdw z miejsc na tym multipleksie. Zjawisko to w dtuzszej
perspektywie moze prowadzi¢ do zapasci na rynku telewizyjnym.

Wysokie koszty nadawania stanowig najpowazniejszg bariere dla mniejszych nadawcéw utrudniajac,
a czesto uniemozliwiajgc im uzyskanie rentownosci. Stanowig réwniez powazng przeszkode wejscia
na rynek telewizyjny dla nowych nadawcow. W konsekwencji sytuacja ta stwarza zagrozenie
dla pluralizmu mediéw, a tym samym zagrozenie w dostepie do informacji szczegdlnie dla grup
spotecznych, dla ktorych tradycyjne media pozostajg gtdwnym Zrédtem aktualnej wiedzy o Swiecie.

Obecnie o rezerwacje czestotliwosci przeznaczonych dla telewizji naziemnej ubiegajg sie nie nadawcy

telewizyjni, ale operatorzy sieci nadawczych. O rezerwacje czestotliwosci dla MUX-5 wystapili
wytgcznie operatorzy sieci nadawczych tj. Emitel S.A., BCAST Sp. z 0.0. oraz operator lokalnych
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multipleksow spotka MWE Teleport, co wskazuje, ze podmiot bedgcy operatorem sieci nadawczej
stanie sie operatorem multipleksu.

W tym kontekscie istotne jest, aby w ramach prowadzonej procedury konkursowej majacej na celu
wytonienie dysponenta czestotliwosci okresli¢ kryteria, ktére zagwarantujg przysztym nadawcom
atrakcyjne oraz stabilne ceny emisji programoéw.

Krajowa lzba Komunikacji Ethernetowej wskazata w konsultacjach, ze szczegdlnie istotne jest
stworzenie poprzez MUX-5 przynajmniej namiastki konkurencji w zakresie emisji programoéw
telewizyjnych w naziemnej telewizji cyfrowej. Tego typu dziatanie, zwigzane z odpowiednim
wsparciem regulacyjnym i obnizeniem kosztow emisji, mogtoby stanowié kuszacg alternatywe przede
wszystkim dla obecnych nadawcéw (do migracji pomiedzy multipleksami), a byé moze takze dla
nowych nadawcoéw. Jednak bez odpowiedniej i ukierunkowanej polityki ze strony wtasciwych organow
regulacyjnych taki efekt nie zostanie osiggniety. Zdaniem KIKE mozliwe jest raczej dalsze ograniczenie
programéw w multipleksach cyfrowych ze wzgledu na powyzsze bariery i koszty nadawania, a co za
tym idzie zmniejszenie oferty programowej dla odbiorcéw ubozszych nieposiadajgcych dostepu do
ofert ptatnych.

W toku uzgodnien z Prezesem UKE dotyczgcych projektowanego konkursu UKE na rezerwacje
czestotliwosci MUX-5 (wytonienie operatora tego multipleksu), dostrzegajac powazny problem
w dalszym rozwoju rynku telewizyjnego w Polsce, KRRIiT wskazywata, ze konkurs Prezesa UKE
na wytonienie operatora MUX-5 powinien zosta¢ skonstruowany w taki sposdb, aby umozliwié
zwiekszenie konkurencyjnosci rynku w obszarze operatoréw technicznych i wprowadzi¢ mechanizmy
skutkujace obnizeniem kosztéw ustugi nadawania, ktéra bedzie ponoszona przez nadawcdéw na rzecz
operatora MUX-5.
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4. Widownia programow telewizyjnych i audytorium
programow radiowych w 2025 r.

4.1. Widownia programoéw telewizyjnych?

KRRIT prowadzita systematyczne analizy ogladalnosci telewizyjnych programoéw publicznych
i koncesjonowanych. W raportach kwartalnych monitorowano zmiany widowni i udziatéw programéw
telewizyjnych w polskim rynku, w tym programéw nadawcy publicznego.

W 2025 r. zmniejszat sie w dalszym ciggu zasieg telewizji — mniej oséb poswiecito jej chocby
jedng minute w ciggu dnia (21 min 400 tys. w 2023 r.,, 20 mIn 500 tys. w 2024 r. i 19 miIn
700 tys. w 2025 r.). Mimo spadkow zasiegu, telewizja nadal posiada lojalng grupe odbiorcow,
ktérzy z roku na rok poswiecajg jej coraz wiecej czasu. W 2025 r. czas ogladania telewizji,
mierzony wsréd osdb, ktdre ogladaty telewizje przez przynajmniej minute w ciggu dnia (wskaznik
ATS) osiggnat 6 godzin 22 minuty na dobe. Czas oglgdania mierzony dla catej populacji (ATV)
wynidst ponad 3 godziny 45 minut.

Struktura widowni oraz czas w grupach wiekowych w godz. 6-23 (pora dzienna) wskazuje na rosngcy
udziat starszej widowni. Na przestrzeni ostatnich 20 lat zwiekszyt sie on z 26% do 50% w 2025 r.
(liczebnos¢ tej grupy wzrosta odpowiednio z 6 min 200 tys. do 9 min 600 tys.). Widownia 60+ jest
szczegllnie zainteresowana medium, jakim jest telewizja i zainteresowanie to rosnie w czasie. Czas
ogladania przypadajacy na widza w tym wieku wynidst 7 godz. 12 min w 2025 .

W 2025 r. telewizja publiczna w likwidacji ogétem odnotowata spadek udziatu w widowni telewizyjnej
w poréwnaniu do analogicznego okresu sprzed roku (-1,07 pp.). W 2024 r. TVP S.A. w likwidacji miata
21,53 % udziatu w widowni telewizyjnej, natomiast w 2025 r. 20,46 %. Oznacza to, ze w 2025 r. sektor
publiczny utracit 1,07 pp. Natomiast jeszcze w 2023 r. miata 26,82% udziatdw w widowni. Jej spadki
ogladalnosci w kolejnych latach, szczegdlnie w roku 2024 spowodowaty, ze nadawca publiczny nie
odbudowat swoich udziatéw w rynku widowni telewizyjnej. Co wiecej — nadal je traci.

Nizsze udziaty w widowni telewizyjnej nadawcy publicznego w pordwnaniu z rokiem 2024
obserwowane byty gtdwnie w przypadku:

e najwiekszych uniwersalnych programow publicznych TVP 1 (-0,36 pp.) i TVP 2 (-0,41 pp.),
e TVP Sport (-0,18 pp.),

2 Analiza zostata przeprowadzona na podstawie danych pochodzacych z badania realizowanego przez AGB Nielsen Media
Research na proébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia. Badanie to jest obecnie jedynym dostepnym na polskim rynku
ciggtym pomiarem telemetrycznym telewizji.

Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie danych GUS oraz wynikéw tzw. badania zatozycielskiego
realizowanego w dwdch falach na tagcznej préobie 8000 gospodarstw domowych.

Obecnie, tj. od 1 stycznia 2022 panel badawczy liczy 3 500 gospodarstw domowych (ponad 9000 oséb powyzej
4. roku zycia) usytuowanych w: 1104 wsiach, 164 miastach liczacych do 10 tys. mieszkarnicdéw, 129 miastach liczacych
od 10 do 19 tys. mieszkaricéw, 122 miastach liczacych od 20 do 49 tys. mieszkaricéw, 46 miastach liczacych od 50 do
99 tys. mieszkaricéw, 23 miastach liczacych od 100 do 199 tys. mieszkaricow, 9 miastach liczacych od 200 do 499 tys.
mieszkancédw oraz 5 miastach powyzej 500 tys. mieszkanicdw Liczba okreslajagca obecny wymiar panelu badawczego
powstata przez stopniowe jego zwiekszanie z powodu zmian zachodzacych na rynku.
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e TVP Seriale (-0,13 pp.),
e TVP kobieta (-0,06 pp.),
e TVP ABC (-0,06 pp.).

Natomiast publiczne programy, ktére odnotowaty wzrosty udziatu w widowni, to:

e TVP Info (+0,29 pp.),
e TVP Kultura (+0,05 pp.).
Jest to jednak nadal mniej niz w 2023 .

WSsréd programow koncesjonowanych wzrosty dotyczyty przede wszystkim programow:

TV Republika (+2,35 pp.),
wPolsce24 (+0,91 pp.),

TV Puls (+0,38 pp.),

Polsat Sport 1 (+0,15 pp.).
Spadki dotyczyty programow:
TVN 24 (-0,87 pp.),

TVN (-0,20 pp.),

Polsat News (-0,18 pp.),

Puls 2 (-0,17 pp.).

Widownia programéw telewizyjnych zmniejsza sie z roku na rok. Zmiana ta dotyczy wszystkich
grup wiasnosciowych i wynika przede wszystkim z rosnacej popularnosci tresci ogladanych poprzez
internet.

W 2025 r. 4 czotowe programy gtéwnych grup telewizyjnych, podobnie jak w poprzednich latach,
odnotowaty spadek udziatu w widowni. TVP1 i TVP2 oraz TVN i Polsat utracita tacznie 0,82%,
to jest 3,13% w stosunku do wynikéw z 2024 r. Jest to zwigzane z dalszg fragmentacjg widowni,
ktéra rozprasza swojg uwage na coraz wiekszg liczbe programéw wyspecjalizowanych (miedzy
innymi odptyw widowni do nowych programéw dostepnych w ofercie naziemnej telewizji cyfrowej
— Republika i wPolsce24) oraz ze zwiekszajgcym sie zainteresowaniem ofertg serwiséw VoD i platform
udostepniania wideo (VSP).

W 2025 r. grupa programow, ktoérych udziat w rynku widowni przekroczyt 1%, pozostata bez zmian.
Do grupy tej dotgczyt program wPolsce24, a spadt program TVP Sport.

Nieco zmniejszyta sie grupa programow, ktére nie osiggnety jednoprocentowego progu. Stanowity
one tgcznie 40,98% widowni (wiecej o 1,13 pp. niz w 2024 ., tj. 0 2,68%).

Wsréd programoéw o najwiekszych oglagdalnosciach zdecydowang wiekszo$¢ stanowity programy
z koncesjg na rozpowszechnianie poprzez multipleksy naziemne. W rankingu utozonym pod wzgledem
ogladalnosci (pierwsza dwudziestka) znalazto sie 17 programdéw naziemnej telewizji cyfrowej oraz
3 programy dostepne drogg satelitarng i kablowg (TVN 24, Polsat News, TVP Seriale). Ich taczny
udziat w widowni wynidst 60,8%.Pozostate programy odznaczaty sie duzo nizszg ogladalnoscia. Poza
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pierwszg dwudziestka znalazto sie 8 programéw w przedziale miedzy 0,9% a 0,5%: TVP Sport, Super
Polsat, Polsat Sportl, Polsat2, Zoom TV, Eurosport 1, WP, Antena HD (facznie 5,5%). Najliczniejsza
za$ grupa miata udziat w widowni ponizej 0,5%, i objeta 150 programoéw, ktdére tgcznie osiggnety 20%

udziatu w widowni.

Wykres nr 1. Struktura rynku telewizyjnego w 2025 r. — udziaty w widowni

TVP 1
6,88% Polsat
6,77%

pozostate Republika
40,98% 6,14%
TVN
6,01%
TVP 2

TVN 24
5,17%
TV Puls
3,27%
Stopklatka TVN 7
1,13% 3,17%
Wydarzenia 24 Tvt
1,14% 2,91%
TVP Seriale v TV6
1,30% Puls 2 Polsat News| wPolsce 24_TVP Info ™5 750, 1,78%
1,36 1,39% 1,42% 1,71%

*kategoria , pozostate” zawiera programy o udziale ponizej 1%
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie AGB Nielsen Media Research
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Wykres nr 2. Programy telewizyjne o udziale w widowni ponizej 1% (programy stanowiace
facznie prawie 41% rynku)

Fokus TV;0,93% TvpP3;0

85% TVP Sport; 0,83%
Super Polsat ; 0,79%

’

Polsat Sport 1 ; 0,76%
Polsat 2; 0,70%
Zoom TV; 0,61%

Eurosport 1; 0,56%

WP; 0,55%

Antena HD ; 0,51%

ponad 100 programéw
ponizej 0,5%; 33,89%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie AGB Nielsen Media Research

Programy o profilu informacyjnym stanowity tgcznie 17,6% rynku. Liderem w segmencie zostata
TV Republika zajmujgca wysokie trzecie miejsce na liscie ogdlnej (liscie wszystkich programow)
0siggajac 5,9 pp. przyrostu udziatu w stosunku do roku 2023 oraz 2,4 pp. w poréwnaniu z rokiem 2024.
Jej wskaznik widowni minutowej w tym okresie zwiekszyt sie o ponad 300 tys. widzéw w poréwnaniu
z 2023 r.,, i blisko 120 tys. w stosunku do 2024 r. Jeszcze w 2023 r. TV Republika oglagdato srednio
niecate 11 tys. widzéw w jednej minucie, a w 2025 r. byto to juz ponad 320 tys. widzéw. Duze wzrosty
obserwowano tez w przypadku telewizji wPolsce24. Spadek wskaznikéw ogladalnosci odnotowaty
natomiast telewizje: TVN 24, Polsat News, TVN 24 Bis. Widownia publicznego programu TVP Info,
po uprzednich spadkach wzrosta w 2025 r. o okoto 14 tys. widzow — z 75 tys. do 89 tys. — wcigz jednak
pozostaje trzykrotnie nizsza w pordwnaniu z rokiem 2023, kiedy $rednia widownia minutowa tego
programu osiggata blisko 273 tys.
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Tabela nr 5. Ranking programoéw telewizyjnych w 2025 r. o udziale ponad 0,3% w rynku
(z zaznaczeniem kierunkéw zmian w poréwnaniu z rokiem 2024)*

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat Zmiana (pp.) NTC
1. |TVP1 359 592\l -24 261 6,88% |l -0,36|MUX 3
2. |Polsat 353 771 | 2 984 6,77% | 0,15|MUX 2
3. |Republika 320 495|dp 119 540 6,14% [ 2,35|MUX 8
4. |TVN 313 923 |l -15 103 6,01% (ol -0,20|MUX 2
5. [TVP2 299 062 |l -26 029 5,72% |l -0,41|MUX 3
6. |TVN24 269 871 |l -50 153 5,17% (ulls -0,87
7. |TV Fuls 170 784 | 17 781 3,27% (i 0,38|MUX 2
8. [TVN7 165 845l -2 096 3,17% |=» 0,00 MUX 2
9. [TV4 151 933 |l -736 2,91% | 0,03|MUX 2
10. |TV 6 92 864 | 1424 1,78% i 0,05|MUX 2
11. |TTV 91 267 | -9941 1,75% (ol -0,16| MUX 1
12. [TVPInfo 89 225(d 13 984 1,71% | 0,29|MUX 3
13. |wPolsce 24 74 065| i 46 917 1,42% | 0,91|MUX 8
14. |Polsat New s 72763 |k -10 693 1,39% |l -0,18
15. |Puls 2 71284 (s -9 623 1,36% |ulls -0,17|MUX 2
16. |TVP Seriale 67 936l -7 988 1,30% (ol -0,13
17. |Wydarzenia 24 59 353 |4 4 378 1,14% | 0,10|MUX 1
18. |Stopklatka 59 279l -8 680 1,13% |l -0,15|MUX 1
19. |Fokus TV 48 836 (il -2 035 0,93% (ulls -0,03|MUX 1
20. |TvP3 44 455 4fls -1 875 0,85% |l -0,02|MUX 3
21. |TvP Sport 43 479 -9 950 0,83% |uls -0,18|MUX 3
22. |Super Polsat 41 260| i 1 095 0,79% | 0,03|MUX 2
23. |Polsat Sport 1 39 717 | 7278 0,76% | 0,15
24. |Polsat 2 36 495(il -6 657 0,70% (wlls -0,11
25. |Zoom TV 31 718|dn 412 0,61% [ 0,02|MUX 8
26. |Eurosport 1 29 248l -14 045 0,56% |l -0,26
27. |WP 28 969 (il -4 359 0,55% |uls -0,08| MUX 8
28. |Antena HD 26 423l -1512 0,51% (ulls -0,02|MUX 1
29. | TVPHD 25 080l -2 885 0,48% |l -0,05
30. |Polsat Play 25 056 (il -2 480 0,48% (uls -0,04
31. |TVP Rozryw ka 25 039l -2 715 0,48% (il -0,04|MUX 6
32. | TVP Historia 23 971l -1 448 0,46% |l -0,02|MUX 3
33. |[TVN 24 Bis 23 777 | -3 649 0,46% |l -0,06
34, |FX 23 329(uls -2 396 0,45% (ulls -0,04
35. |TVN Turbo 22 403 | -992 0,43% (wlls -0,01
36. |TVP Kultura 21 833|ih 2 349 0,42% | 0,05|MUX 3
37. |Polsat Fim 21 617 | -221 0,41% |=» 0,00
38. |Nowa TV 20 009 (s -4 706 0,38% |uls -0,09|MUX 8
39. |Polsat Seriale 18 241l -2 406 0,35% |l -0,04
40. |Polsat Cafe 18 202l -3128 0,35% |l -0,05
41. | TVP Polonia 17 787 (Wl -140 0,34% |=x 0,00|MUX 6
42. |Romance TV 16 681l -629 0,32% |l -0,01
43. |BBC First 16 489yl -4 460 0,32% (wlls -0,08
44. |TVS 16 414 |dh 3921 0,31% [ 0,07
45. |Polo TV 16 299 (il -5 604 0,31% (ol -0,10|MUX 1
46. |Paramount Netw ork 16 087 |l -547 0,31% |==» 0,00

NTC — naziemna telewizja cyfrowa.
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie AGB Nielsen Media Research

% Na z6tto zaznaczono programy dostepne w telewizji naziemnej.
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Wiekszos¢ programéw zajmujacych czotowe miejsca na powyzszej liscie odnotowato spadki widowni.

Zyskiwaty natomiast niektore programy dostepne w naziemnej telewizji cyfrowej i satelitarne
programy wyspecjalizowane.

WSsréd najchetniej ogladanych programéw w 2025 r. — jak juz wczes$niej wskazano — najwiekszy wzrost
ogladalnosci dotyczyt programéw dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej: TV Republika (wzrost
0 2,4 pp.; tj. 0 62%), wPolsce24 (wzrost o 0,91 pp.; tj. o 178,4%), TV Puls (o 0,38 pp., tj. 13,1%)
oraz TVP Info (0 0,29 pp., tj. 20,4%).

Rok 2025 byt kolejnym, w ktédrym zmniejszyty sie udziaty trzech gtéwnych grup telewizyjnych, ktére
tacznie zgromadzity niewiele ponad 2/3 polskiego rynku widowni. Nieco ponizej 22% udziatow uzyskaty
tacznie programy Grupy Polsat®, ponad 20% tego rynku uzyskaty tacznie programy telewizyjne
Telewizji Polskiej S.A. w likwidacji (TVP 1, TVP 2, TVP Polonia, TVP Info, TVP 3, TVP Rozrywka,
TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC, TVP Kobieta, TVP Dokument
i TVP Nauka). Natomiast ponizej 20% nalezato do TVN Discovery Polska?’.

Nieco wiekszg widownie niz w poprzednim roku zgromadzity programy TV Puls (w sumie okoto 4,6%).
Natomiast znacznie zwiekszyty sie udzialy pozostatych nadawcow, ktérzy skupili razem ponad 33%
widownie.

Na wykresie ponizej przedstawiono podziat rynku telewizyjnego, uwzgledniajgcy udziaty w widowni
gtéwnych grup nadawcow.

% Grupa Polsat: Polsat, TV 4, Polsat News, Polsat 2, TV 6, Fokus TV, Super Polsat, Wydarzenia 24, Polsat Sport 1, Polsat
Play, Polsat Film, Polsat Cafe, Polsat Seriale, Nowa TV, Polo TV, Polsat Comedy Central Extra, Polsat Viasat History, Eska
TV, Eleven Sports 1, Polsat Sport 2, Polsat Viasat Explore, Cl Polsat, Polsat Doku, Polsat News 2, Disco Polo Music, Polsat
Viasat Nature, Polsat Rodzina, Polsat Sport 3, Polsat JimJam, 4fun Dance, 4fun Kids, 4fun TV, Epic Drama, Polsat Games,
Polsat Sport Fight, Eleven Sports 2, Eska TV Extra, Polsat Music HD, Vox Music TV, Eska Rock TV, Polsat Reality, Polsat
News Polityka, Polsat X, Polsat Film 2.

27 TVN Discovery Polska: TVN, TVN 24, TVN 7, TTV, TVN 24 Bis, Eurosport 1, TVN Turbo, TVN Style, Discovery, TVN Fabuta,
Metro, HGTV, TLC, Investigation Discovery, Discovery Science, Food Network, Eurosport 2, DTX, Travel Channel, Discovery
Historia, Discovery Life, Animal Planet HD, Cartoon Network, Cartoonito, Warner TV.
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Wykres nr 3. Udziaty w widowni w podziale na gtéwne grupy nadawcéw w 2025 r.

pozostali; 33,14%
TVP SA w likwidacji;
20,46%

Puls Sp. z 0.0.; 4,63%
TVN Discovery Polska;
19,97%

Polsat Sp. z0.0.;
21,80%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie AGB Nielsen Media Research

Telewizja publiczna, w poréwnaniu do poprzedniego roku, ogétem stracita 1,07 pp. (tj. 4,97%). Dane
obrazujgce ten trend przedstawiono na wykresie ponizej. Widoczny od dwdch lat regres oglgdalnosci
TVP S.A. w likwidacji spowodowat, ze w poréwnaniu z rokiem 2023 nadawca publiczny stracit tgcznie

6,36 pp. (tj. az 23,71%) udziatéw w rynku widowni.

Wykres nr 4. taczne udziaty Telewizji Polskiej S.A. w likwidacji w rynku widowni w latach

2015-2025

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie AGB Nielsen Media Research
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W 2025 r. do sektora publicznego nalezato 20,46% rynku — tyle udziatu w widowni zebrato tgcznie
15 programéw tego nadawcy. Oznacza to utrzymanie trendu spadkowego, poniewaz w roku 2024 taczny
udziat w widowni programéw TVP S.A. w likwidacji wynidst 21,53%. Natomiast w 2023 r. byto to 26,82%,
tj. ponad 6 punktéw procentowych wiecej. Spadki dotyczyty wiekszosci programow publicznych.

Szczegétowe dane dotyczgce wszystkich programéw publicznych wraz z zaznaczeniem zmiany
w stosunku do roku 2024 zestawiono w ponizszej tabeli.

Tabela nr 6. Srednia widownia i udziaty programéw Telewizji Polskiej S.A. w likwidacji

w 2025 r.

Lp. Program Widownia ZMIANA Udziat ZMIANA pp. NTC
1. |TvP1 359592 W -24 261 6,88% ¢ -0,36 MUX 3
2. |TvP2 299 062 b -26 029 5,72% b -0,41 MUX 3
3. |TVP Info 89 225 fh 13984 1,71% dh 0,29 MUX 3
4. |TVP Seriale 67 936 s -70938 1,30% e 0,13
5. |TvP3 44 455 b -1875 0,85% W -0,02 MUX 3
6. |TVP Sport 43 479 Wl 9950 0,83% Wy -0,18 MUX 3
7. |TVP HD 25 080 b 2885 0,48% b -0,05
8. |TVP Rozrywka 25039 b -2715 0,48% b -0,04 MUX &
9. |TVP Historia 23971 ¢ -1448 0,46% W -0,02 MUX 3
10. |TVP Kultura 21833 dh 2349 0,42% dh 0,05 MUX 3
11. |TVP Polonia 17 787 b -140 0,34% =» 0,00 MUX 6
12. |TVP Kobieta 14 596 b -3573 0,28% b -0,06 MUX 6
13. |TVP ABC 13 770 ¥ -3072 0,26% ¥ -0,06 MUX 3
14. |TVP Dokument 12 236 b 2746 0,23% ¥ -0,05 MUX &
15. |TVP Nauka 11 548 s -1686 0,22% ) -0,03 MUX 6

Ogdtern 1069609 |k -72 035 20,46% W -1,07

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie AGB Nielsen Media Research

Porg najwiekszej ogladalnosci programéw Wielkiej Czworki (TVP1, TVP2, Polsat i TVN) pozostat czas
miedzy godz. 18.00 a 23.00, mimo ze dla poszczegdlnych programoéw czas najwiekszej ogladalnosci
ulegat indywidualnym przesunieciom.
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Wykres nr 5. Dobowa ogladalno$¢ programéw TVP1, TVP2, Polsat i TVN w 2025 r.

TVP1 TVP2 Polsat

TVN
2 000 000
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie AGB Nielsen Media Research

Podobnie jak w latach ubiegtych program TVP1 odnotowat najwieksze wzrosty ogladalnosci w porze
nadawania informacji o godz. 17.00 i 19.30 (audycje ,Teleexpres” i ,19.30”), a TVP2 — miedzy godz.
20.00 a 22.00 (pasmo serialowe). Rowniez w przypadku TVN i Polsatu najwiekszg $rednig dobowg
oglagdalnos¢ obserwowano w porze emisji audycji informacyjnych o godz. 18.50 (,Wydarzenia”
w Polsacie) i 19.00 (,,Fakty” w TVN), a takze po godz. 20.00 w Polsacie (pasmo filmowe) oraz po godz.
21.00 w TVN (seriale i filmy).
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4.2. Audytorium programow radiowych

Wykres nr 6. Struktura rynku radiowego w 2025 r. — udziaty w czasie stuchania?®

Antyradio; 1,6% Eska Rock; 0,8%

; 0,59 VOX FM ;
PR 24; 0,5% 319% RMF Classic;
;170 .
TOKFM; 1,3%

Program 3 PR; 2,2% 2,1% Wnet; 0,6%
Program 2 PR; 0,5% -

& ’ Chillizet; 0,2% Meloradio;

/ Programy regionalne 1,0%
/_

Program 1 PR; PR: 4,1%

4,3% Rock

PlUs = 2-3% Eska; 7,0% Radio;
C 0,4%
Eoka2; 11% ) / ’
\ 1 Pogoda; 1,2%
. 0,
Inne; 32,6% ‘\Ziote
Przeboje;
RMF FM; 29,2% 2 5%
pozostate lokalne ; \ 270
13,4% ‘ RMF Maxx;
Programy miejskie PR; 3,2%

0,5%
DAB+; 0,5%

Radio Maryja; 2,1%

Zrédto: Adres:Media i Kantar Polska, Radio w Polsce 2025, marzec 2026 r.?°

2 Wykres kotowy przedstawia podziat rynku radiowego pomiedzy poszczegdlne programy i grupy programow ze wzgledu

na udziat w czasie stuchania. Na wykresie sg wyrdznione programy ogdlnopolskie: RMF FM, Radio Zet, Programy 1, 2
i 3 Polskiego Radia S.A. w likwidacji, Polskie Radio 24 i Radio Maryja. Nastepnie programy ponadregionalne: Antyradio,
VOX FM, TOK FM, RMF Classic, Chillizet, Radio Wnet oraz Eska Rock, programy regionalne i miejskie radia publicznego
w likwidacji, programy lokalne jako jedna grupa oraz programy rozpowszechniane cyfrowo (DAB+). Programy lokalne
przedstawiono dodatkowo na mniejszym kotku wykresu, w podziale na sieci programoéw: Plus, Eska, Eska 2, Meloradio,
Rock Radio, Radio Pogoda, Ztote Przeboje, RMF Maxx.

2 W 2025 r. miaty miejsce nastepujgce zmiany:

- badaniem stuchalnosci objeto nowe programy: Radio Rock FM (Bydgoszcz) — luty 2025 r., Radio 90,2 FM (Lublin) —
kwiecien 2025, Radio Eska Suwatki — sierpien 2025 r., Radio LPU FM (Putawy) — listopad 2025 r.;

- Radio Eska Rock Warszawa zostato wycofane z badania w pazdzierniku 2025 r.

Inne zmiany dotyczyty warunkéw technicznych stacji nadawczych, co skutkowato zmianami zasiegu technicznego tych
programow.
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Tabela nr 7. Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych w 2025 r. oraz ich zmiana
w stosunku do poprzedniego roku

Lasigg dzienny (%) Udziat w czasie stuchania (%) Dobowy czas stuchania (min)
wartost zmiana wartost zmiana wartost zmiana
WSZYSTKIE 63,2% 0,0 pp. 100,0% 245 -2
PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE 41,8% -0,2 pp. 531% -0,7 pp. 197 3
Program 1 PR S.A. w likwidacji 4,2% -0,3 pp. 4,3% -0,4 pp. 159 -4
Program 2 PR S.A. w likwidacji 0,6% 0,0 pp. 0,5% 0,0 pp. 121 -7
Program 3 PR S.A. w likwidacji 27% 0,1 pp. 2,2% 0,1 pp. 130 3
Radio RMF FM 2,6% 0,1 pp. 29,2% 0,0 pp. 169 2
Radio Zet 15,3% 04 pp. 14,7% 04 pp. 149 1
Radio Maryja 2,3% -0,1 pp. 21% 0,1 pp. 144 3
PROGRAMY PONADREGIONALNE 10,3% 0,2 pp. 10,3% 0,3 pp. 155 1
Antyradio 1,8% 0,0 pp. 1,6% 0,1 pp. 132 -2
Chillizet 03% 0,0 pp. 02% 0,0 pp. 118 14
Eska Rock 1,1% 0,5 pp. 0,8% 0,3 pp. 118 4
RMF Classic 1,6% 0,0 pp. 1,3% 0,1 pp. 125 10
TOK FM 2,6% -0,3 pp. 21% 05 pp. 128 -12
Radio Wnet 0,7% 0,0 pp. 0,6% 0,0 pp. 138 0
VOX FM 29% 0,1 pp. 31% 0,2 pp. 169 9
PR 24 0,6% -0,1 pp. 0,5% 0,0 pp. 129 8
Rmei’;';IxEv‘z'ﬂm’;igmEG° 4,3% 0,1 pp. 4% 0,1pp. 150 3
WA (warzap) | 0% V0% O |18 :
P';%’::m%"l%‘m:fi 201% 01 pp. 19,1% 0,0 pp. 147 1
Eska 9,4% -0,2 pp. 7,0% 0,1 pp. 116 1
Meloradio 1,4% 0,1 pp. 1,0% 0,0 pp. 116 -7
Plus 2,3% 0,1 pp. 2,3% 0,1 pp. 152 -4
Radio Pogoda 1,2% 0,0 pp. 1,2% 0,1 pp. 153 0
RMF Maxx 43% 0,0 pp. 3,2% 02pp. 116 3
Rock Radio 04% -0,2 pp. 0,4% -0,1 pp. 135 1
Eska 2 11% 0,0 pp. 1,1% 0,1 pp. 147 5
Itote Przeboje 2,8% 0,0 pp. 2,5% 0,1 pp. 140 6
pozostate lokalne 12,4% -0,1 pp. 134% 0,4 pp. 167 4

Zrédto: Adres:Media i Kantar Polska, Radio w Polsce 2025, marzec 2026 r.
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Wykres nr 7. Podziat rynku radiowego na gtéwne grupy nadawcéow w 2025 r. (udziat
w czasie stuchania)

pozostate
16,3%

Grupa RMF
33,9%

Grupa Time/

12,5%

Polskie Radio SA w
likwidacji
12,6%
Grupa Eurozet (wraz z Agora)
24,7%

Zrédto: Adres:Media i Kantar Polska, Kantar Polska S.A., Radio w Polsce 2025, marzec 2026 r.

W 2025 r., podobnie jak w poprzednich latach, zdecydowanie najsilniejszg pozycje w rynku audytorium
wszystkich programéw radiowych, posiadata Grupa RMF z udziatem w czasie stuchania wynoszacym
33,9%.%

Po potgczeniu w 2024 r. Grupy Eurozet i Grupy Agory pod marka Eurozet udziat catej potgczonej grupy
w 2025 r. wynosit 24,7%.

W 2025 r. tacznie audytorium wszystkich programéw Polskiego Radia S.A. w likwidacji i rozgtosni
regionalnych wynosito 12,6%, co wydaje sie stosunkowo niskim rezultatem, biorgc pod uwage zasieg
techniczny nadawcéw publicznych w poréwnaniu do komercyjnych. Czwartg grupg radiowa w tym
zestawieniu byt Time z wynikiem 12,5%.

Audytorium programéw uniwersalnych rozpowszechnianych przez nadawcéw ogoélnokrajowych

Programy o zasiegu ogélnokrajowym tj. powyzej 80% pokrycia kraju — RMF, Zet, Jedynka i Tréjka w 2025 r.
posiadaty tacznie 50,5% udziatu w czasie stuchania wszystkich dostepnych naziemnie programow. Zasieg
dzienny liczony dla grupy tych 4 stacji wynosit 40% w 2025 r., co oznaczato okoto 12 min stuchaczy
— 0s6b w wieku 15-75 lat (11 mIn 744 tys.). W takim ujeciu RMF pozostawato dominujgcym graczem
z audytorium 7 min 814 tys. stuchaczy, co stanowito ponad 66% udziatu stuchaczy RMF wsréd stuchaczy
stacji z 80% pokryciem kraju. Kolejne byto Radio Zet z 4 min 492 tys. stuchaczy, co stanowito 38,2%

30 W 2024 r. udziat w czasie stuchania Grupy RMF wynosit 34%, w 2023 r. — 34,5%, w 2022 r.— 36,2 %, w 2021 r. — 35,4%,
aw 2020 r. — 34,7%.
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udziatu stuchaczy w tej grupie. Oba programy publicznego radia osiggnety audytorium o wielkosSci nieco
ponizej 2 min stuchaczy, co stanowito 16,4% wsrod wszystkich stuchaczy tej grupy stacji.*

Rynek tych programéw zawierajgcych oprdcz innych audycji przede wszystkim podawane czesto
i regularnie serwisy informacyjne oraz publicystyke ma duzy wptyw na rynek opinii w waznych

kwestiach politycznych, spotecznych i gospodarczych.

Wykres nr 8. Struktura rynku programéw uniwersalnych o zasiegu ogélnokrajowym

Program 1 PR; 8,5%
Program 3 PR; 4,4%

Radio Zet; 29,1%

NG

RMF FM; 57,8%

Zrédto: Adres:Media i Kantar Polska, Radio w Polsce 2025, marzec 2026 .

Rynek programoéw informacyjno-publicystycznych

Do tej kategorii programow mozna zaliczy¢ Polskie Radio 24 w likwidacji (d. Czwérka PR) oraz TOK
FM. Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze PR24 ma zasieg ogdlnokrajowy, a TOK FM posiada nadajniki
w 23 miastach w Polsce. Tym bardziej na uwage zastugiwat wysoki udziat w czasie stuchania uzyskiwany
przez TOK FM w poréwnaniu do PR24 w likwidacji przy ograniczonym dotarciu do stuchaczy. Mozna
to czesciowo ttumaczy¢ faktem, ze TOK FM (Inforadio) dziata na rynku radiowym od roku 1998. PR24
zostato uruchomione w 2010 r.

Udgziat stacji informacyjnych w catkowitym czasie stuchania w roku 2025 wynosit 2,7%. Byt to kolejny
rok, w ktédrym udziat stacji informacyjnych odnotowat spadek — 3,1% w roku 2024 i 4,2% w roku 2023.
Audytorium stacji informacyjnych liczyto w 2025 r. ponizej 1 min stuchaczy (917 tys.).

3 Program Radio Maryja ma charakter spoteczno — religijny, w zwigzku z tym nie rozpowszechnia reklam, a wiec nie znalazt
sie w tej grupie. Jego udziat w czasie stuchania w 2025 r. wynosit 2,1%.
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Audytorium TOK FM wg zasiegu dziennego w 2025 r. liczyto 761 tys. stuchaczy, co dato udziat 83%, zas
audytorium Polskiego Radia 24 w likwidacji (wg zasiegu dziennego) w 2025 . liczyto 189 tys. stuchaczy,
co w ogdle osdb stuchajacych tych dwadch stacji dato udziat 21%32.

Wykres nr 9. Udziat stuchaczy PR24 w likwidacji i TOK FM wsréd stuchaczy programow
informacyjno-publicystycznych

Polskie Radio 24;
20,1%

Radio TOK FM; 79,9%

Zrédto: Adres:Media i Kantar Polska, Kantar Polska S.A., Radio w Polsce 2025, marzec 2026 r.

W minionych latach Krajowy Instytut Mediow prowadzit badania dotyczace stuchalnosci rozgtosni
regionalnych Polskiego Radia w likwidacji. Jednak w 2025 r. nie byt w stanie ich kontynuowad

ze wzgledu na pozbawienie go funduszy przez koalicje rzgdzacy, co skutkowato koniecznoscig likwidacji
Instytutu.

32 Procenty nie sumuja sie do 100% ze wzgledu na duplikacje — ta sama osoba moze stuchac obu tych stacji.
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5. Informacja o mediach lokalnych

5.1. Media lokalne - ich rola i problemy

W 2025 r. na polskim rynku medialnym dziatato ponad 150 telewizji lokalnych, z czego 14 pozostawato
w rekach samorzaddow, oraz ponad 140 lokalnych programéw radiowych nalezgcych do 120
lokalnych nadawcéw (niektérzy nadawcy posiadajg wiecej niz jeden program), z czego 9 to programy
samorzgdowe.

Sg to podmioty, ktére funkcjonujg na podstawie koncesji przyznanych przez Krajowg Rade Radiofonii
i Telewizji. Emisja programéw telewizji lokalnych odbywa sie przede wszystkim za posrednictwem
sieci kablowych. Czes¢ telewizji lokalnych zapewnia swoim uzytkownikom dostep do materiatéw takze
za posrednictwem internetu.

Telewizje lokalne dziatajg czesto w oparciu o oddolne inicjatywy. S3 w wiekszos$ci prowadzone przez
lokalnych, niezaleznych przedsiebiorcéw, przeznaczajgcych na dziatalno$é stacji przychody czesto
z innych zrédet niz telewizja. Program stacji niemal w catosci realizowany jest samodzielnie w oparciu
o tematyke lokalng, skupiong wokoét wydarzen i problemdéw mieszkannicow konkretnego miasta czy
powiatu.

Telewizje lokalne nie majg jednoznacznie uporzadkowanego i zdefiniowanego statusu prawnego.
Co wiecej, to rozproszona i zréznicowana grupa drobnych podmiotéw, niemajgca spdjnej reprezentacji
w obronie wspdlnych interesdw. Brak jasnego statusu prawnego w potgczeniu z koniecznoscig
rywalizacji z silnymi korporacjami nadawcdéw, uniemozliwia skuteczne dotarcie do czestotliwosci,
koncesji, operatoréw czy platform satelitarnych.

Telewizje lokalne, podobnie jak duze komercyjne stacje koncesjonowane, utrzymujg sie ze sprzedazy
czasu antenowego oraz emisji reklam. Dodatkowo pozyskujg fundusze z produkcji tresci dla
ogolnopolskich stacji telewizyjnych. Najwiekszy potencjat pochodzi jednak z emisji reklam. Lokalny
charakter stacji ogranicza jednak znaczaco ich atrakcyjnos¢ dla duzych reklamodawcéw, mogacych
w istotny sposdb zasili¢ budzety nadawcdéw lokalnych.

W opinii KRRIT przysztos¢ medidw lokalnych jest jednym z kluczowych wyzwan dla jakosci demokracji
lokalnej i rownowagi na rynku medialnym w Polsce. Podczas XI Europejskiego Kongresu Samorzgdow
w Mikotajkach®®* w trakcie panelu z udziatem Przewodniczacej KRRIiT pt. ,Media samorzadowe
— straznik demokracji lokalnej czy narzedzie witadzy?” wskazywano na obowigzek samorzadow
w zakresie informowania mieszkaicéw o swoich dziataniach, zwtaszcza w regionach, gdzie komercyjna
prasa lokalna zanika. Z drugiej strony zwracano uwage na zagrozenia — media finansowane ze Srodkow
publicznych mogg stanowi¢ nieuczciwg konkurencje dla niezaleznych wydawcow, czy tez stuzyé
partykularnym celom wtadzy.

3 https://www.gov.pl/web/krrit/media-samorzadowe--straznik-demokracji-lokalnej-czy-narzedzie-wladzy-udzial-

przewodniczacej-krrit-w-xi-eks-w-mikolajkach
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Przewodniczagca KRRIiT podkreslita, ze spér wokét tzw. medidw samorzgdowych dotyka
fundamentalnych kwestii: granic informacyjnej roli witadzy publicznej, zasad uczciwej konkurencji na
rynku medialnym oraz prawa obywateli do rzetelnej i niezaleznej informacji.

W kontekscie medidow samorzgdowych nalezy takze przypomnieé, ze w zatozeniach do projektu tzw.
ustawy medialnej** Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego zawarto zakaz wydawania prasy
przez samorzady. KRRIT w odpowiedzi na konsultacje tych zatozen wyraznie stwierdzita, ze jest to
niedopuszczalne, aby w warunkach wolnosci stfowa, gtdwnej zasady w demokratycznym parstwie
prawa, ogranicza¢ prawo do posiadania mediow i korzystania z nich, a tym samym uniemoZliwiac
realizowanie tej podstawowej reguty jednostkom samorzqdu terytorialnego, ktdre dziatajq niezaleznie
od struktur administracji rzgdowej. W projekcie tzw. ustawy medialnej** z grudnia 2025 r. MKiDN
zrezygnowato z powyzszego zakazu.

5.2. Wykaz lokalnych programow telewizyjnych

Ponizej zamieszczono wykaz lokalnych programoéw telewizyjnych (stan na 31.12.2025 r.) w podziale
na 3 kategorie: programy rozpowszechniane w sieciach kablowych, ktére nie nalezg do samorzadow,
analogiczne programy, ktére naleza do nadawcdw samorzgdowych oraz programy lokalne
rozpowszechniane drogg cyfrowg w multipleksach.

Tabela nr 8. Wykaz koncesji na rozpowszechnianie lokalnych programéw telewizyjnych
w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego Ilub satelitarnego (bez
programow nadawcéw samorzgdowych)

Nr koncesji/data Podmiot
Lp. . . Charakter programu
obowigzywania nazwa programu
: 793/2020-TK ,Spotdzielnia Mieszkaniowa w Lubartowie” wersal
' 27.09.2030 Kanat §” uniwersiy
9 598/K/2024-TK ,STELLA" Zaktad Instalatorstwa Teleelekirycznego Sp. z 0.0. sniversaln
: 09.05.2034 Stella Telewizja Kablowa” y
3 775/2020-TK Telewizja Kablowa, Hajnéwka Kiedys, Kiryluk” Sp. j. wersl
' 30.03.2030 TV Podlasie” uniiversainy
4 519/K/2022-TK Telewizja Solec” Sp. z 0.0. sniversaln
’ 14.01.2033 ,Program lokalny TV Solec” y
5 763/2020-TK ,TOMKOW” Sp. 7 0.0. sniwersaln
) 29.01.2030 JTelewizja Regionalna TVT” y
6 625/K/2024-TK JTVASTA" Sp. z 0.0. niwersaln
' 09.06.2035 TV ASTA" uniwersainy

34 Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Europejski Akt o Wolnosci Mediéw — koncepcja wdrozenia do polskiego
porzqdku prawnego, czerwiec 2024 r.

3 Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego, projekt ustawy o zmiany ustawy o radiofonii i telewizji oraz niektorych
innych ustaw z dnia 5 grudnia 2025 r.
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7 760/2020-TK Wielkopolska Telewizja Kablowa" Sp. z 0.0. Informacyjno-publicystyczno-
’ 22.01.2030 ,FanklubTV" -sportowy
8 820/2021-TK Wydawnictwo GM” Sp. z 0.0. sniversaln
' 06.12.2031 dlaCiebie.tv" 4
748/2019-TK Agencja Reklamy i Promocji ,DAMI” Sp. z 0.0. . .
9. 07.04.2029 gend y,,TV D AM:" P Informacyjno-publicystyczny
821/2021-TK Agencja Rozwoju Regionalnego S.A. .
10 27.12.2031 VKUTNO” universalny
567/K/2023-TK Agnieszka Katarzyna Cybulska . . .
11. 15.012034 Lokalna.TV" publicystyczno-informacyjny
1 879/2024-TK Andrzej Piotr Ptoch sniversaln
: 14.10.2034 Telewizia Lubad” Y
13 302/K/2017-TK Andrzej Pawet Kazanowski Informacyino-nublicvstvezn
' 22.04.2028 TELEWIZJA SWIETOKRZYSKA” YIno-publIcystyczny
1" 805/2020-TK Anita Wioletta Lutowska Informacyjno-publicystyczno-
: 21.12.2030 Jelewizja Jawor” -dokumentalny
15 798/2020-TK Arkadiusz Goral sniversaln
: 20.10.2030 TKN24" J
16 273/K/2016-TK Artur Czestaw Filipkowski Informacyino-nublicvstvezn
’ 12.07.2026 JTelewizja Narew” yIno-publicystyczny
17 877/2024-TK Biatogardzka Spotdzielnia Mieszkaniowa sniversaln
: 17.09.2034 ,Panorama Biatogardzka” y
18 833/2022-TK Bogdan Miszczak informacrino-oublicvstvezn
: 11.12.2032 Telewizja Obiektyw” yino-publicystyczny
19 260/K/2015-TK Bogumita Orzechowska Informacvino-oublicvstyezn
: 17.05.2026 Telewizja Suwatki” yino-publicystyczny
2 671/2017-TK BTV Studio Sp. z 0.0. sniversaln
: 12.03.2027 Jregionalna.tv” y
9 539/K/2022-TK (zestaw Adam Zasinski Informacyino-nublicvstvezn
: 31.07.2033 ,"8" TVR (Osemka Telewizja Regionalna)” yino-publicysiyczny
9 272/K/2016-TK Danuta Domariska Informacvino-oublicystvezn
: 22.08.2026 Telewizja Olsztyn” YINO-pUbTIGyslyczny
23 264/K/2015-TK DOLSAT Sp. z 0.0. uniwersaln
' 30.05.2026 ,Telewizja Kablowa Betchatéw (TKB)" y
612/K/2024-TK E-CHO MEDIA Sp. z 0.0. . .
24. 28.12.2034 E-CHO T\?" Informacyjno-publicystyczny
95 685/2017-TK Elzbieta Samsel-Czerniawska Informacyino-nublicvstvezn
' 10.09.2027 TV Swiebodzin” ormagjno-pubiicystycny
2% 599/K/2024-TK Elzbieta Zjawiona niversaln
' 23.11.2034 JTel-Ka” uniwersainy
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306/K/2017-TK Flying Eleven Media Sp. z 0.0. . .
2. 23.06.2028 T o kel T Informecyine-publiystyczny
797/2020-TK Fundacja ,Reakcja” . .
28. 12.10.2030 Telewizia Kalisz" Informacyjno-publicystyczny
29 889/2025-TK Fundacja ,RESET" Informacyjno-publicystyczny
' 2035-01-30 Jelewizja Dami Region”
30 662/2016-TK Fundacja GIA DINH uniwersaln
’ 20.11.2026 TV REGIONALNA.PL" y
3 789/2020-TK Fundacja HTK sniversaln
' 05.07.2030 SJHTK TV y
3 876/2024-TK Fundacja Telewizji Teletop Sudety Pro Harmonia informacyino-nublicystvezn
: 13.08.2034 Teletop Sudety” yino-publicystyczy
546/K/2022-TK Grupa Medialna Sp. z 0.0. .
3. 04.06.2033 TV DAY uniwersalny
Grupa Medialna — Wschod
34. 57289/ lg/zz%ggk Sp.z0.0. Informacyjno-publicystyczny
o ,TVWSCHOD"
35 360/K/2018-TK HORYZONT TV Stubice Sp. z 0.0. Informacyino-nublicvstvezn
' 14.12.2029 ,HORYZONT TV SEUBICE” YIno-publicystyczny
3 660/2016-TK IdeaLAN Sp. z 0.0. sniversaln
' 02.08.2026 Telewizja Sokotka” Y
37 853/2023-TK IMERIUM MEDIA Sp. z 0.0. informacyin
' 20.11.2033 ,IMPERIUM Kronika” yny
28 536/K/2022-TK IMPERIUM MEDIA Sp. z 0.0. informacyin
: 12.06.2033 ,IMPERIUM ! ny
39 898/2025-TK Ireneusz Matenko . |
' 08.06.2035 MASTER TV" uniwersainy
10 857/2023-TK Jacek Jarosz sniversaln
' 17.12.2033 ,IACHODNIA.TV" Y
M 680/2017-TK Jacek Ruda sniversaln
: 27.06.2027 ,Polska Telewizja Regionalna PTVR" y
42 72/2018-TK Jucek Szuba Informacyjno-publicystyczny
' 28.03.2028 ,Nowa Telewizja Stupsk”
3 831/2022-TK Jan Tadeusz Jakowski Informacvino-oublicrstyezn
' 23.11.2032 TV MAZOWSZE" YINO-pUbTIGyslyczny
" 687/2017-TK Jan Wiktor Tamiotto sniversaln
’ 13.09.2027 L, JELEWIZJA STARACHOWICE" y
15 684/2017-TK Janusz Pajgk niversaln
' 10.09.2027 ,MAGAZYN TOMASZOWSKI" uniwersainy
m 418/K/2021-TK Joanna Nogal-Gromala Informacyino-nublicstvezn
: 12.01.2032 ,Nasza Telewizja Sqdecka (ntv)” yino-publicysiyczny
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47 389/K/2020-TK Kamil Ceranowski Informacyino-oublicvstye
' 28.03.2031 EXPRESS TV" lormacyjno-publicysyny
802/2020-TK Katarzyna Agnieszka Frankowska . .
. 10.12.2030 Telewizja Police” Informacyjno-publicystyczny
262/K/2015-TK Krzysztof Buczynski . .
49. 17.05.2026 VB Mydlibérz” Informacyjno-publicystyczny
50 376/K/2019-TK Krzysztof Machulski wersal
' 22.08.2030 Lubelska.v" uniwersainy
5] 618/K/2024-TK Krzysztof Marian Wencki informacvino-oublicvstvezn
: 22.09.2034 TV Kaszuby” yino-publicystyczy
59 683/2017-TK Krzysztof Waracki niversaln
' 03.09.2027 TV Ostrow” uniwersainy
53 630/K/2025-TK Maciej Trybus sniversaln
’ 21.08.2035 ,Regionalna Telewizja Gorlicka” Y
54 730/2018-TK Macrosat Sp. z 0.0. sniversaln
: 27.08.2028 Program lokalny MACROSAT” y
370/K/2019-TK Magdalena Koscianska . .
55. 21.02.2030 T Informacyjno-publicystyczny
5 738/2018-TK Matgorzata Anna Mienko sniversaln
: 14.10.2028 Biper TV" y
57 806/2021-TK Marek Jaskiewicz Informacyino-nublicvstvezn
: 10.01.2031 Krynica.TV" YInO-pUbTIGyslyczny
58 605/K/2024-TK Marek Wojciech Krzeminski Informacyino-nublicvstvezn
' 25.05.2034 Telewizja Gniezno” yino-publicystyczy
59 866/2024-TK Master Pro Sp. z 0.0. uniwersaln
’ 17.04.2034 TV MASTER" y
60 322/K/2018-TK MEDIA Sp. z 0.0. sniversaln
' 23.04.2029 TV ELTRONIK" Y
61 383/K/2020-TK Medialne Centrum Kujaw Sp. z 0.0. sniersaln
: 18.10.2030 ,Program Lokalny-Telewizja Kujawy” Y
6 822/2022-TK Michat Grzecznowski Informacyino-nublicvstvezn
' 18.01.2032 Jelewizja Rypin” ormacy|no-publiystyczy
6 749/2019-TK Michat Nieckarz universaln
' 09.04.2029 TV REGIO” J
64 619/K/2024-TK Mtodziezowa Spotdzielnia Mieszkaniowa sniversaln
: 23.11.2034 Telewizja Torud” Y
6 701/2018-TK Nowotarska Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. sniversaln
' 03.02.2028 ,Przeglgd Tygodniowy” y
66 813/2021-TK OIDAR Sp. z 0.0. niwersaln
' 29.04.2031 Index” uniwersainy
67 854/2023-TK Parafia Rzymsko-Katolicka p/w Matki Bozej Nieustajqcej Pomocy relidiine-spofeczn
' 20.11.2033 ,Katolicka Telewizja Serbinow” giino-sp y
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68 621/K/2024-TK Petrus Sp. z 0.0. sooleczno-reliaiin
' 10.06.2035 ,Studio Petrus” P giny
6 729/2018-TK Piotr Krzysztof Kramnik universaln
' 22.08.2028 Telewizja Ktodzka” Y
70 316/K/2018-TK Piotr Waszescik Informacvino-oublicystvezn
' 02.12.2028 TELEWIZJA MAZURY" YIno-publicysiyezny
7 651/2016-TK Poznanska Spétdzielnia Mieszkaniowa ,Winogrady” w Poznaniu Inf . blicvst
: 18.07.2026 VK WINOGRADY" niormacyjno-publicysiyzny
899/2025-TK PPHU ,A&K" Chamerlifiscy .
72. Sp. z 0.0. uniwersalny
08.06.2035 . o "
,Twoja Telewizja Regionalna
73 740/2018-TK PRINT EUROPE Sp. z 0.0. sniversaln
' 13.11.2028 Jelewizja Bieszczady” y
74 694/2017-TK Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe ,Rataje” Sp. z 0.0. sniversaln
: 26.11.2027 ,Ratajska Telewizja Kablowa” Y
75 650/2016-TK Przedsighiorstwo Przemystowo-Handlowe , AURA” Sp. z 0.o. wersl
' 18.05.2026 TV AURA” uniwversainy
7 661/2016-TK Putawska Spétdzielnia Mieszkaniowa niwersaln
' 20.11.2026 ,INFORMACJE PULAWSKIE” ! /
645/2016-TK Regionalna Telewizja Kablowa Sp.j. L. Iwanski i Wspdlnicy .
. 23.03.2026 RTK Lokalny"" uniwersalny
535/K/2022-TK Remigiusz Korneliusz Warcholski . .
78. 20.01.2033 Rega TV Informacyjno-publicystyczny
824/2022-TK RIX Media Sp. z 0.0. . .
79. 04.04.203) STARnowa.iv" Informacyjno-publicystyczny
80 777/2020-TK RMEDIA Sp. z 0.0. uniwersaln
' 15.04.2030 JV Zagad” y
81 677/2017-TK Roman Orkusz sniversaln
: 10.06.2027 VK Podgorze” y
82 656/K/2025-TK SFERATV Sp.z 0.0. sniwersaln
' 2036-02-16 SFERATV" Y
83 874/2024-TK Spétdzielnia Mieszkaniowa w Grudzigdzu Informacvino-oublicvstyezn
' 23.11.2034 JTVSM" ormagyno-publicysyczny
84 796/2020-TK Spétdzielnia Mieszkaniowa ,Gérczewska” universaln
' 12.10.2030 Telewizja Gorczewska” Y
85 736/2018-TK Spotdzielnia Mieszkaniowa , Lokator” sniversaln
’ 01.11.2028 Wprost ze Zdunskiej" y
8 559/K/2023-TK Spétdzielnia Mieszkaniowa ,Nowoczesna” sniversaln
: 10.10.2034 ,Raciborska Telewizja Kablowa” y
87 848/2023-TK Spétdzielnia Mieszkaniowa ,Podlasianka” w Wegrowie niwersaln
' 11.02.2034 ,TVK PODLASIANKA” ! /
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88 663/2016-TK Spotdzielnia Mieszkaniowa Lokatorsko-Wtasnosciowa , Stowianin” sniversaln
: 20.11.2026 Telewizja Stowianin” y
89 600/K/2024-TK Spétdzielnia Mieszkaniowa w Kole sniersaln
: 21.10.2034 ,Program Lokalny Spétdzielni Mieszkaniowej w Kole” Y
9 828/2022-TK Spétdzielnia Mieszkaniowa w Lipnie wersal
' 19.12.2032 ,TVK SM LIPNO" uniwersainy
9 878/2024-TK Spotdzielnia Mieszkaniowa w Nowym Tomyslu universaln
: 17.09.2034 TVK W Obiektywie” y
9 664/2016-TK Spétdzielnia Mieszkaniowa w §remje sniversaln
: 24.11.2026 TV Relax Spotdzielni Mieszkaniowej w Sremie” y
9 722/2018-TK SpTelek Sp. z 0.0. sniversaln
' 16.07.2028 Wiadomoéci Lokalne” J
94 304/K/2017-TK Stowarzyszenie ,Otawska Telewizja Kablowa” sniversaln
: 06.05.2028 ,Otawska Telewizja Kablowa” y
95 823/2022-TK Stowarzyszenie Ad Astra Informacyino-nublicvstvezn
‘ 10.02.2032 ,Regionalna Telewizja Opolskie” yino-publicystyczny
% 741/2018-TK Stowarzyszenie Kablowej Telewizji Satelitarnej , Aleksander-Sat” informacyin
' 2012.2028 TV-ALEKSANDER" i
97 710/2018-TK Stowarzyszenie Telewizji Kablowej ,Ret-Sat 1" sniversaln
' 25.03.2028 ,OTVM — Otwarta Telewizja Mfodych” Y
9% 317/K/2018-TK Stowarzyszenie Telewizji Kablowej ,CENTRUM” Zgierz universaln
: 07.07.2028 Telewizja Centrum” y
Stowarzyszenie Uzytkownikow Kablowej Telewizji Satelitarne;
99. 6;3 /0270;8;: ,DOB-SAT” w Dobrym Miescie uniwersalny
o ,DOB-SAT”
100 265/K/2015-TK Stowarzyszenie Uzytkownikow Telewizji Kablowej ,Zachod” Informacyino-nublicvstvezn
' 22.08.2026 Telewizja Zachod” yino-publicystyczny
350/K/2018-TK Slgska Telewizja Miejska Sp. z 0.0. .
101. 91.04.2029 e uniwersalny
102 432/K/2021-TK Tarnobrzeska Spétdzielnia Mieszkaniowa w Tarnobrzegu sniversaln
: 20.12.2032 TVL-Telewizja Lokalna” y
825/2022-TK Teletop Sp. z 0.0. . .
103. 08.06.2032 Teletop Telewizja Gorzéw” Informacyjno-publicystyczny
779/2020-TK Telewizja Echo 24 Sp. 7 0.0. . .
104. 9 6./0 42030 ¢ eWIZI(]”EEH%Z 4 p.20.0 Informacyjno-publicystyczny
105 693/2017-TK Telewizja Kablowa ,Bari-Sat” Stowarzyszenie w Bartoszycach . |
: 30.10.2027 Bart-Sat" uniwersainy
106 900/2025-TK Telewizja Kablowa Kofobrzeg Agencja Ustugowo-Reklamowa Sp. z 0.0. niversaln
' 17.06.2035 TKK” UIWersEny
107 361/K/2019-TK Telewizja Kablowa Koszalin Sp. z 0.0. niwersaln
' 16.11.2029 TV Max” ! /
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108 888/2024-TK Telewizja Lokalna , Azart-Sat” Sp. z 0.0. Informacvino-oublicystvezn
' 19.12.2034 TV Bolestawiec” YIno-publicystyczny
109 388/K/2020-TK Telewizja Lubuszan Sp. z 0.0. sniversaln
’ 27.06.2030 JTelewizja Lubuszan” Y
10 840/2023-TK Telewizja Media Narodowe PSA ublicystvezn
' 09.05.2033 TVMN” publicystyczny
m 792/2020-TK TELEWIZJA PROART Sp. z 0.0. uniwersaln
' 27.08.2030 ,PROART” Y
" 812/2021-TK Telewizja STK Sp. .0. sniversaln
: 29.04.2031 Telewizja STK” Y
3 681/2017-TK Telewizja Sudecka Sp. z 0.0. Inf . blicvst
: 09.07.2027 TELEWIZJA SUDECKA” iormacyjno-publicysiyzny
114 867/2024-TK Telkab Sp. z 0.0. sniversaln
’ 05.06.2034 Jelewizja Tetka Tezew” y
15 887/2024-TK TEL-KAB Sp. z 0.0. sniversaln
' 18.12.2034 TEL-KAB HD" Y
16 276/K/2016-TK Tomasz Pawet Sawicki informacyino-nublicystvezn
' 23.05.2027 ,IACHODNIOPOMORSKA TELEWIZJA” YIno-publicystyczny
17 534/K/2022-TK Tomasz Pawlak sniversaln
' 17.02.2033 VPN Y
118 659/2016-TK TOYA Sp. z 0.0. uniwersaln
: 02.08.2026 TV TOVA" y
19 800/2020-TK Truso Media Sp. z 0.0. Informacyino-nublicvstvezn
' 16.11.2030 TELEWIZJA TRUSO.TV" yino-publicystyczny
120 794/2020-TK Trzcianeckie Towarzystwo Uzytkownikow Kablowej Sieci Telewizyjnej . |
: 30.09.2030 VL Trzcianka” uniwersainy
11 875/2024-TK TVL Sp. z 0.0. sniversaln
’ 12.08.2034 ,TVREGIONALNA24.PL" Y
522/K/2022-TK TV-REGIONALNA Sp. z 0.0. . .
122. 29.01.2033 TV REGIONALNA” Informacyjno-publicystyczny
123 743/2019-TK Twoja Telewizja Morska Sp. z 0.0. sniversaln
: 14.01.2029 Twoja Telewizja Morska” y
124 577/K/2023-TK Twoja Telewizja Morska Sp. z 0.0. religijno-publicystyczno-
) 15.12.2033 Twoja Telewizja Religijna” -informacyjny
125 538/K/2022-TK Waldemar Bogustaw Wtodarczak sniversaln
’ 20.05.2033 JTelewizja Leszno” y
1% 495/K/2021-TK Wielkopolska Telewizja Informacyjna Sp. z 0.0. Informacyjno-publicystyczny
) 04.06.2032 Jelewizja Wielkopolska” o tematyce lokalnej
665/2016-TK Wielkopolska Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. . .
127. 15.12.2026 Telewizia WTK” Informacyjno-publicystyczny
128 686/2017-TK Wielunska Spétdzielnia Mieszkaniowa w Wieluniu sniversaln
: 10.09.2027 Telewizja Kablowa WSM” y
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129 315/K/2018-TK Wiadystaw Bieniek sniversaln
: 29.09.2028 Telewizja Wadowice” y
679/2017-TK Whadystaw Kotodziej .
130. 29'/07‘2027 ooy :TV\II y Ounel uniwersalny
131 277/K/2016-TK Wojciech Jerzy Bryczkowski Informacyjno-
' 14.02.2027 ,JELEWIZJA KWIDZYNSKA" -publicystyczny
132. 9200%2_0]225__:7'( ON/OFF PRODUKCJA TV Sp. z 0.0. Remonty TV poradnikowy
910/2025-TK wyspecjalizowany-
133. 2035-12-17 VTM Sp. z 0.0. V90 muzyczny
134 909/2025-TK Poznaniska Spétdzielnia Mieszkaniowa ,Winogrady” w Poznaniu wyspecjalizowany-
‘ 2036-07-18 TVK WINOGRADY -informacyjno-publicystyczny
135. 66270/;(({_2]0]2_52-(']I'K Putawska Spotdzielnia Mieszkaniowa INFORMACJE PUEAWSKIE uniwersalny
136 672/K/2026-TK Spotdzielnia Mieszkaniowa w §remje uniersaln
) 2036-11-24 TV Relax Spotdzielni Mieszkaniowej w Sremie y

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT

Tabelanr9. Wykazkoncesjinalezgcych do nadawcéw samorzagdowych narozpowszechnianie
lokalnych programéw telewizyjnych w sieciach telekomunikacyjnych innych
niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub

satelitarnego
Lp. L koqcesu/ du-iu Sl Charakter programu
ohowigzywania nazwa programu
i 720/2018-TK Centrum Kultury im. Jézefa Mehoffera w Ropczycach sniversaln
: 27.05.2028 Telewizja Miejska Robezyce” y
9 904/2025-TK Centrum Kultury w Zyrardowie niwersaln
' 09.10.2035 JV-IVR" ! /
3 611/K/2024-TK Gmina Kozienice . |
) 23.11.2034 ,Kronika Kozienicka" uniwersainy
4 787/2020-TK Gmina Krosno Odrzanskie Informacyjno-
’ 15.06.2030 ,Krosnienskie Wydarzenia” -publicystyczny
5 620/K/2024-TK Gmina Miasto Bitgoraj sniversaln
) 22.03.2035 ,Bitgorajska Telewizja Kablowa" y
6 649/2016-TK Gmina Miasto Pionki sniversaln
’ 09.05.2026 Jelewizja lokalna KURIER PIONKOWSKI” Y
699/2018-TK Gmina Miejska Miasta Zabrze Informucyino-
7. . 5 -publicystyczny
23.01.2028 Telewizja Zabrze (TVZ) .
o fematyce lokalnej
8 703/2018-TK Kujawskie Centrum Kultury sniersaln
) 05.02.2028 JInowroctawska Telewizja Miejska” y
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9 676/2017-TK Migjski Dom Kultury w Barcinie sniversaln

: 15.05.2027 Telewizja Lokalna Barcin” y
10 377/K/2019-TK Miejski Osrodek Kultury w Piotrkowie Trybunalskim sniversaln

: 22.06.2030 Telewizja Piotrkow” y
" 782/2020-TK Miejski Osrodek Kultury im. Zbigniewa Herberta w Pabianicach sniwersaln

: 07.05.2030 ProMok” J
1 688/2017-TK Migjskie Centrum Kultury i Sztuki w Chrzanowie sniversaln

’ 25.09.2027 ,Chrzanowska Telewizja Lokalna” y
13 275/K/2016-TK Miejsko-Gminny Osrodek Kultury w Sedziszowie Matopolskim sniversaln

: 15.02.2027 Telewizja Sedziszow Matopolski” y
1" 666/2016-TK Wabrzeski Dom Kultury sniwersaln

' 15.12.2026 ,Program Lokalny MTK" Y

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT

Tabela nr 10. Wykaz koncesji na rozpowszechnianie lokalnych programéw telewizyjnych
drogg naziemna cyfrowa w multipleksach

Nr koncesii/ data Podmiot
Lp. . . Charakter programu
obowigzywania nazwa program
i 628/K/2025-T MWE Broadcast Sp. z 0.o. niversaln
‘ 8.02.2035 JVC ! /
9 293/K/2016-T TELEWIZJA TVT Sp. z 0.0. uniwersaln
: 14.12.2026 Telewizja TVT” Y

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT

5.3. Wykaz lokalnych programéw radiowych

Ponizej zamieszczono wykaz lokalnych programéw radiowych (stan na 31.12.2025 r.) w podziale na
7 kategorii: niezalezne programy lokalne (spotki prawa handlowego, osoby fizyczne), samodzielne
programy spoteczno-religijne, programy akademickie, programy samorzgdowe, programy
stowarzyszen i fundacji, pozostate programy lokalne oraz grupa programow o niewielkim zasiegu
stuchalnosci.

Tabela nr 11. Niezalezne programy lokalne (spétki prawa handlowego, osoby fizyczne)

Lp. Nazwa nadawcy Nazwa programu Nr koncesii Charakter programu
1. Pietraszek Adrian Marek Radio Sudety 24 778/2020-R uniwersalny

2. Prudto Elzbieta Inne Radio w Gtuchofazach 744/2019-R uniwersalny

3. RADIO TOP Sp. z .. Radio FAMA 90,6 FM 410/K/2021-R uniwersalny

4, Medialne Centrum Kujaw Sp. z 0.0. Kujawy 707/2018-R wyspecjalizowany
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Lp. Nazwa nadawcy Nazwa programu Nr koncesii Charakter programu
5. KochamRadio Sp. z 0.0. Super FM Szczecin 776/2020-R uniwersalny

6. Telkab Sp. z 0.0. Radio Tezew 650/K/2025-R uniwersalny

7. Bajer FM Spétka jawna BAYER FM 289/K/2016-R wyspecjalizowany
8. WPP Media Sp. z 0.0. Wioctawek 817/2021-R wyspecjalizowany
9. RADIO KOtOBRZEG Sp. z 0.0. Radio Kotobrzeg 473/K/2021-R uniwersalny
10. RADIO TOP Sp. z 0.0. Radio FAMA 94,7 FM 396/K/2020-R uniwersalny
1. Radio Plonisk Sp. z 0.0. Ptonisk 646/2016-R uniwersalny
12. RADIO TOP Sp. z 0.0. Radio FAMA 104,1 FM 595/K/2024-R uniwersalny
13. TRENDY MEDIA M. MIKOS Sp. . Trendy Radio 590/K/2023-R uniwersalny
14. RADIO TOP Sp. z 0.0. Radio FAMA 92,9 FM 284/K/2016-R uniwersalny
15. LOCTRA Sp. z 0.0. KONIN FM 788/2020-R uniwersalny
16. Gosciniec Wrzesinski Sp. z 0.0. Radio Warta FM 613/K/2024-R uniwersalny
17. TRENDY MEDIA M. MIKOS Sp. . Trendy Radio 589/K/2023-R uniwersalny
18. Radio Bielsko Sp. z 0.0. Radio Bielsko 303/K/2017-R uniwersalny
19. RADIO EXPRESS 92,3 FM Sp. z 0.0. EXPRESS FM 295/K/2016-R uniwersalny
20. Radio REKORD FM S.A. Radio Rekord 830/2022-R uniwersalny
21. RADIO PARADA Sp. z 0.0. RADIO PARADA 544/K/2022-R uniwersalny
22. BON TON RADIO Sp. z 0.0. BON TON Radio 563/K/2023-R uniwersalny
2. Radio REKORD FM S.A. RADIO REKORD Mazowsze 753/2019-R uniwersalny
2. Radio 5 Etk Bajer Spétka jawna Radio 5 291/K/2016-R uniwersalny
25. Radio 5 Bajer Spétka jawna Radio 5 290/K/2016-R uniwersalny
26. | PI KWADRAT Piekarski & Pietrzak Sp. z 0.0. Wasze Radio FM 651/2016-R uniwersalny
27, RADIO ELKA Sp. 2 00. Raddo ECIOLESA | sg6kmuzag universalny
28. RADIO PASMO PIOTRKOW Sp. z 0.0. Radio Strefa FM Piotrkow 372/K/2019-R uniwersalny
29. Nasze Radio Sp. z 0.0. Nusz?l(i(:((lili;i?fn,ileFM... 647/2016-R uniwersalny
3, | Agendo R"";‘;f";ﬁ_’*“‘*“ PARK TWOJAPOLSKASTACA | 700/2018-R wyspecializowany
31 Twoje Radio Sp. z 0.0. Twoje Radio 583/K/2023-R uniwersalny
32. Radio SUD Sp. z 0.0. Radio SUD 359/K/2018-R uniwersalny
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Lp. Nazwa nadawcy Nazwa programu Nr koncesji Charakter programu
33. JARD Dziemian i Wspdlnicy Sp.j. Radio JARD 391/K/2020-R uniwersalny
3. Radio VANESSA Sp. z 0.0. RADIO VANESSA 300/K/2017-R uniwersalny
35. RADIO ELKA Sp. z 0.0. Radio ELKA 517/K/2022-R uniwersalny
36. Radio REKORD FM S.A. Radio Rekord FM 466/K/2021-R uniwersalny
37. MFM Sp. z 0.0. KOLOR 103 FM 394/K/2020-R uniwersalny
38. Radio LELIWA Sp. z 0.0. Radio Leliwa 328/K/2018-R uniwersalny
39. Radio Weekend Sp. z 0.0. WEEKEND FM 485/K/2021-R uniwersalny
40. Radio PARK Sp. z 0.0. RADIO PARK 404/K/2020-R uniwersalny
41. | Biatoruskie Centrum Informacyjne Sp.z 0.0. | Biatoruskie Radio Racja 358/K/2018-R uniwersalny
42. Btachowiak Ewa Maria RADIO GNIEZNO 555/K/2023-R uniwersalny
43. Kaszubski Mariusz LPU FM 836/2023-R uniwersalny
44. Marzec Marcin Radio 92,9 839/2023-R uniwersalny
45. | Agencja Radiowo-Telewizyjna FAMA Sp. z .0. FAMA 841/2023-R uniwersalny
46. Biatostoccy Mitosnicy Mediw Sp. z o.0. Radio NA STOKU 94,8 FM 862/2024-R uniwersalny
47. DLF INVEST Sp. z 0.0. RADIO OSTROWIEC 652/2016-R uniwersalny
48. Dobry Rock Sp. z 0.0. ROCK FM 856/2023-R uniwersalny
49. K2 WIN Sp. z 0.0. Radio Wielkopolska 742/2018-R uniwersalny
50. MEC SOLUTIONS Sp. z 0.0. Radio ONY Nysa 651/K/2025-R uniwersalny
51. Media Jutrzenka Sp. z 0.0. Radio JUTRZENKA 439/K/2021-R wyspecjalizowany
52, MOC FM Sp. z 0.0. Radio Radom 751/2019-R uniwersalny
53. Muzyczne Radio Sp. z 0.0. Muzyczne Radio 497/K/2021-R wyspecjalizowany
54. Nasze Radio Sp. z 0.0. NASZE RADIO 367/K/2019-R uniwersalny
55. OHMG Sp. z 0.0. RADIO ELBLAG 858/2023-R uniwersalny
56. PPHU ,FAMA" Sp. z 0.0. Radio Q 717/2018-R uniwersalny
57. PPHU ,FAMA" Sp. 7 0.0. Radio Sochaczew 525/K/2022-R uniwersalny
58 P”ed“@bli(‘;rgl’:’n‘:elfi:’gspze;i;"i“y‘z"y‘h el 614/K/2024-R universalny
59. Radio ABC Sp. z 0.0. Radio Starogard 706/2018-R uniwersalny
60. Radio Bartoszyce Sp. z 0.0. Radio Bartoszyce 705/2018-R uniwersalny
61. RADIO HIT Sp. z 0.0. Radio HIT 561/K/2023-R uniwersalny
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Lp. Nazwa nadawcy Nazwa programu Nr koncesji Charakter programu
62. Radio OKO Sp. z 0.0. Radio 0KO 513/K/2021-R uniwersalny
63. Radio REKORD FM S.A. Radio Rekord Sandomierz 832/2022-R uniwersalny
64. Twoja Telewizja Morska Sp. z 0.0. Norda FM 632/K/2025-R uniwersalny
65. Twoja Telewizja Morska Sp. z 0.0. Norda FM Lgbork 847/2023-R wyspecjalizowany
66. Twoja Telewizja Morska Sp. z 0.0. Norda FM Stupsk 855/2023-R wyspecjalizowany
67. EL Radio Sp. z 0.0. EL Radio 890/2025-R uniwersalny
68. EL Radio Sp. z 0.0. On Radio 896/2025-R uniwersalny
69. Polskie Wole Media PSA Radio Gryfice 897/2025-R uniwersalny
70. Weronika Chatubek Radio NON STOP FM Ztotow 907/2025-R uniwersalny
71. Twoje Radio Sp. z 0.0. Radio 88 FM 911/2025-R uniwersalny

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT

Tabela nr 12. Samodzielne programy spoteczno-religijne

Lp. Nazwa nadawcy Nazwa programu Nr koncesji Charakter programu
1. Archidiecezja Biafostocka Radio i 421/K/2021-R spoteczno-religijny
Fundacja Profeto.Pl — Sercanski Sekreta- ) -
2. riat No Rzecz Nowe] Ewangelizac Radio Profeto 682/2017-R spoteczno-religijny
L . Katolicka Rozgtosnia Diecezii -
3. Diecezja Pelplinska Pelpiriskiei — RADIO GEOS 436/K/2021-R spoteczno-religijny
Prowincja Zakonu Braci Mniejszych o , -
4. Konwentualnych (Ojcowie Franciszkanie) Radio Niepokalanéw 451/K/2021-R spoteczno-religijny
5. Diecezja Kielecka Radio eM Kielce 471/K/2021-R spoteczno-religijny
6. Diecezja towicka el 423/K/2021-R spoteczno-religijny
a Warszawg
N KRDP — Katolickie Radio Diece- -
7. Diecezja Plocka Al 467/K/2021-R spoteczno-religijny
8. Archidiecezja Katowicka Radio eM 431/K/2021-R spoteczno-religijny
9. Diecezja Zamojsko-Lubaczowska KATOLICKIE RADIO ZAMOSC | 422/K/2021-R spoteczno-religijny
10. Diecezja Rzeszowska VIA — Katolickie Radio Rzeszow | 438/K/2021-R spoteczno-religijny
11. Diecezja Siedlecka Katolickie Radio Podlasie 420/K/2021-R spoteczno-religijny
12. Diecezja Warszawsko-Praska RADIO WARSZAWA 425/K/2021-R spoteczno-religijny
13. Archidiecezja Czgstochowska KATOLICKIE RADIO FIAT 351/K/2018-R spoteczno-religijny
14. Archidiecezja Poznanska Radio Emaus 478/K/2021-R spoteczno-religijny
Archidiecezja Przemyska Obrzqdku Radio FARA-Rozgtosnia -
5. tacinskiego Archidiecezji Przemyskiej 426/K/2021-R spoteczno-eligiiny
16. Archidiecezja Wroctawska Radio Rodzina 816/2021-R spoteczno-religijny
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Lp. Nazwa nadawcy Nazwa programu Nr koncesji Charakter programu
S . Aniot Beskidéw — Beskidzki
17. Diecezja Bielsko-Zywiecka o RZS dilo tl)(v(:tolidi?el e 390/K/2018-R spoteczno-religijny
18. Diecezja Gliwicka Radio Silesia 510/K/2021-R spoteczno-religijny
19. Diecezja Kaliska Radio Rodzina Diecezji Kaliskiej | 419/K/2021-R spoteczno-religijny
20. Diecezja tomzyiska Diecezjalne Radio Nadzieja 725/2018-R spoteczno-religijny
21. Diecezja Opolska RADIO DOXA 424/K/2021-R spoteczno-religijny
I KRDP — Katolickie Radio -
22. Diecezja Plocka Discez]i Plockls] 472/K/2021-R spoteczno-religijny
23. Diecezja Tarnowska RDN Matopolska 484/K/2021-R spoteczno-religijny
4. Diecezja Tarnowska RDN Nowy Sqcz 460/K/2021-R spoteczno-religijny

Klasztor 00. Paulinéw Jasna Géra —

Radio Jasna Géra

333/K/2018-R

spoteczno-religijny

nia NMP

2 Rzymsko-Katolicka Parafia p.w. Nawiedze-

Skomielna Czarna

550/K/2022-R

(zestochowa

Parafia Rzymsko-Katolicka . ' . -

26. o, $w. Jana Chraciciela w Zbroszy Duze] Radio Katolickie Zbrosza Duza |  815/2021-R spoteczno-religijny
27 Porutia Rzymsko-Kutolidka Katolickie Radio Kotaczyckie 803/2020-R spoteczno-religijn

’ pw. Swietej Anny w Kotaczycach y P giny

Prawostawna Diecezja . -
28. Bidtostocko-Gdatiska Radio ORTHODOXIA 415/K/2021-R spoteczno-religijny

AIN KAIM Radio

spoteczno-religijny

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT

Tabela nr 13. Programy akademickie

Lp. Nazwa nadawcy Nazwa programu Nr koncesii Charakter programu
1. Politechnika Rzeszowska AKADEMICKIE RADIO CENTRUM | 462/K/2021-R wyspecjalizowany
2 Politechnika Poznanska Radio AFERA 526/K/2022-R wyspecjalizowany
3. Uniwersytet Warmifisko-Mazurski Radio UWM FM 385/K/2020-R wyspecjalizowany
4. Agencia Rudiowo;TzIzwizy]nu FAMA Sp. FAMKA 837/2023-R wyspecjalizowany
5, | Universytet Marii Curie-Sklodowskiei w | yys ewckiE RADIO CENTRUM | 454/K/2021.R | wyspecializowany

Lublinie

6. Uniwersytet Zielonogérski Akademickie Radio INDEX 552/K/2023-R wyspecjalizowany
7. Politechnika Biatostocka RADIO AKADERA 401/K/2020-R wyspecjalizowany
8. Uniwersytet Warszawski AKADEMICKIE RADIO KAMPUS | 511/K/2021-R wyspecjalizowany
9. Politechnika tddzka IAK 562/K/2023-R wyspecjalizowany
10. Politechnika Wroctawska Akademickie Radio LUZ 286/K/2016-R wyspecjalizowany

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT
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Tabela nr 14. Programy samorzadowe

Lp. Nazwa nadawcy Nazwa programu Nr koncesji Charakter programu

1. Centrum Kultury i Sztuki Radio CENTRUM 487/K/2021-R uniwersalny

2. | Centrum Kultury i Sztuki w Skierniewicach Radio RSC 427/K/2021-R uniwersalny

3. Malborskie Centrum Kultury i Edukaji Radio Malbork 411/K/2021-R uniwersalny

4. Miejski Dom Kultury Radio PIEKARY 384/K/2020-R uniwersalny

5. Nakielski Osrodek Kultury Radio NAKEO 588/K/2023-R uniwersalny

6. Opatowski Osrodek Kultury Radio OPATOW 326/K/2018-R uniwersalny
Osrodek Kultury . .

7. Gminy Grodzisk Mazowiecki Radio BOGORIA 601/K/2024-R uniwersalny

8. Misjskn Bibliotska Publiczna RADIO ANDRYCHOW 885/2024-R universalny
w Andrychowie

Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Ustugowe
9. ,RADIO — MEDIA ZIEMI WIELUNSKIEJ" Radio Ziemi Wielunskiej 338/K/2018-R uniwersalny
Sp.zo.0.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT

Tabela nr 15. Programy lokalne stowarzyszen i fundacji

Lp. Nazwa nadawcy Nazwa programu Nr koncesji Charakter programu

1. Stowarzyszenie Radio Znin FM Radio Znin FM 386/K/2020-R uniwersalny

2. | Stowarzyszenie RUSKA BURSA w Gorlicach lem.fm 678/2017-R uniwersalny

3. Stowarzyszenie Perspektiva Kaszébsko Radio KASZEBE 523/K/2022-R uniwersalny

4. | AUXILIUM Fundacja Edukacji Spotecznej | Radio RPL FM — Radio Ptock FM | 702/2018-R uniwersalny

5. Fundacja Ananke Radio 7 512/K/2021-R uniwersalny

6. Fundacja Kultury — WYTWORNIA POPradio 612/2015-R uniwersalny

7. SSt:kw:ir?(;srzz:[:ilfu/:?:?,II:IXE;LWEYJV?()SIZ’)II\("I] Radio Kwidzyn 906/2025-R uniwersalny
Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT
Tabela nr 16. Pozostate programy lokalne

Lp. Nazwa nadawcy Nazwa programu Nr koncesiji Charakter programu

1. Fundacja Emanio Arcus Bezpieczna Podréz 755/2019-R uniwersalny

2 Fundacja Emanio Arcus Bezpieczna Podroz 758/2019-R uniwersalny

3. Fundacja Emanio Arcus Bezpieczna Podréz 761/2020-R uniwersalny

4. Fundacja Emanio Arcus Bezpieczna Podréz 764/2020-R uniwersalny
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Lp. Nazwa nadawcy Nazwa programu Nr koncesji Charakter programu
5. Fundacja Emanio Arcus Bezpieczna Podréz 766/2020-R uniwersalny
6. Fundacja Emanio Arcus Bezpieczna Podroz 768/2020-R uniwersalny
7. Fundacja Emanio Arcus Bezpieczna Podroz 772/2020-R uniwersalny

8. IMPERIUM MEDIA Sp. z 0.0. Radio IMPERIUM 770/2020-R uniwersalny

9. Polskie Lokalne Media Sp. z 0.0. Radio Torun 774/2020-R uniwersalny
10. TRENDY MEDIA M. MIKOS Sp. |. Trendy Radio 756/2019-R uniwersalny
11. RADIO DISCO Sp. z 0.0. Radio Disco 726/2018-TK wyspecjalizowany
12. RADIO MEGA Sp. z 0.0. Radio Mega 728/2018-TK wyspecjalizowany
13. RADIO NUTA Sp. z 0.0. Radio Nuta 727/2018-TK wyspecjalizowany
14. Uniwersytet Slgski w Katowicach Egido _nsiau ciit(:] E‘luurslffis“ego 886/2024-TK uniwersalny
15. Polskie Fale Srednie S.A. Radio AM Andrychow 270/K/2015-R uniwersalny
16. Polskie Fale Srednie S.A. Radio AM Krakow 364/K/2019-R uniwersalny
17. Polskie Fale Srednie S.A. Radio AM Lipsko 393/K/2020-R uniwersalny

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT

Grupe 17 programow o niewielkim zasiegu stuchalnosci stanowig:

10 programoéw nadawanych wytgcznie w DAB+;

3 programy nadawane w DAB+ oraz sieciach kablowych;
1 program nadawany wyfacznie w sieciach kablowych;
3 programy nadawane na falach srednich.

5.4. Luka badawcza dotyczaca mediéw lokalnych

W zwigzku z nieprzyznaniem przez Sejm srodkéw finansowych na dziatania Krajowego Instytutu
Mediéow na 2025 r. (co skutkowato likwidacjg KIM) niemozliwe byto przeprowadzenie przez KRRIiT,
za posrednictwem KIM, badan zasiegdéw i profilu odbiorcow telewizji lokalnych oraz lokalnych rozgtosni
radiowych. Obecnie takie badania nie sg prowadzone przez zadne instytucje publiczne.

Ostatnie wyniki badan w powyzszym zakresie dotyczg 2024 r. i zostaty zawarte w publikacji KRRiT
,Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2024 r.” oraz znajdujg sie na stronie
internetowe] Krajowego Instytutu Medidéw3*.

36 https://kim.gov.pl/wyniki-badan/
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6. Odbior audiowizualnych ustug medialnych na zadanie
(VoD) w 2025 r. - analiza rynku i zaangazowania
uzytkownikow

6.1. Wprowadzenie

Rynek audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie (VoD) w 2025 r. pozostawat jednym z najbardziej
konkurencyjnych segmentéw rynku medidw cyfrowych. Dynamiczny rozwdj platform streamingowych,
rosngce oczekiwania uzytkownikdw oraz zmieniajgce sie modele konsumpcji tresci powodowaty
wyrazne réznice w skali dziatalnosci i poziomie zaangazowania odbiorcow.

Ponizej przedstawiono poréwnanie 22 platform dziatajgcych na rynku polskim w 2025 r. w oparciu
o dane miesieczne zagregowane do ujecia rocznego. Dzieki zestawieniu mozna zidentyfikowac
strukture rynku i jego lideréw oraz obszary, w ktdrych poszczegdlne platformy wyrdzniaty sie pod
wzgledem wielkos$ci bazy uzytkownikéw i intensywnosci tresci. Przedstawiono Srednie roczne wartosci
Real Users (RU)*oraz Average Time Spent (ATS)%.

Tabela nr 17. Poréwnanie 22 dostawcow audiowizualnych ustug medialnych na zadanie

(VoD)
Platforma Real Users — Trend ATS - Trend
NETFLIX 10 344 699 5h 59min 40s
HBO MAX 3858192 3h 27min 06s
PRIME VIDEO 3607 457 2h 15min 07s
DISNEY PLUS 3549 380 2h 32min 53s
CANAL PLUS 2637 684 2h 16min 05s
SKYSHOWTIME 2175120 Th 18min 49s
PLAYER 2162525 2h 30min 49s
POLSAT BOX GO 1 646 352 2h 41min 16s
(DA 1180 845 2h 28min 17s
SWEET.TV 555944 Th 55min 02s
Aplikacja TVP VOD 501 674 5h 40min 48s
GO NET 483 975 Th 46min 01s
MEGOGO 473 094 Th 41min 35s
RAKUTEN 366 917 4min 39s
ORANGE 313349 2h 20min 12s

37 RU — Rzeczywisty Uzytkownik (ang. Real User), czyli faktyczny uzytkownik koncowy systemu, aplikacji lub ustugi. Faktyczne
osoby korzystajgce z danego serwisu, aplikacji lub tresci (nie boty ani ruch testowy).

3% ATS — Average Time Spent (ang.), czyli $redni czas oglagdania; wskaznik okreslajacy przecietny czas, jaki uzytkownik
poswieca na ogladanie materiatu.
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Platforma Real Users — Trend ATS — Trend
KINO DOM 217 863 16s
VIAPLAY 187731 26min 21s
ARTE.TV 139 104 12min 05s
CHILI 59630 Tmin 47s
NINATEKA 32981 1Tmin 11s
35MM 28 242 1Tmin 39s
CINEMAN 27 338 T4min 28s

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Zestawienie pokazuje wyrazne zrdézinicowanie rynku zaréwno pod wzgledem skali uzytkownikéw,
jak i poziomu zaangazowania. Najwieksza platforma osiggata $rednio ponad 10 min uzytkownikéw
miesiecznie, podczas gdy najmniejsze podmioty operowaty na poziomie kilkudziesieciu tysiecy
uzytkownikow.

Rdéznice widoczne byty rédwniez w czasie spedzanym przez uzytkownikéw — od blisko 6 godzin
miesiecznie w przypadku lideréw rynku do kilku/kilkunastu minut w segmencie najmniejszych
platform.

Analiza zestawienia TOP 5 platform wedtug sredniej rocznej liczby RU oraz TOP 5 wedtug sredniego
rocznego ATS, przygotowana na podstawie danych Gemius pozwala na poréwnanie lideréw rynku pod

wzgledem skali uzytkownikéw oraz poziomu ich zaangazowania.

Wykres nr 10. TOP 5 — Real Users (Trend 2025%°)

CANAL PLUS

DISNEY PLUS

PRIME VIDEO

HBO MAX

NETFLIX

o

2 000 000 4 000 000 6 000 000 8000 000 10 000 000 12 000 000

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

3 Trend — $rednia roczna wyliczona na podstawie danych miesiecznych.
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Liderem rynku pozostawat Netflix ze $rednig roczng liczbg 10,3 min uzytkownikdéw, co stanowito
wyrazng przewage nad kolejnymi graczami. Réznica pomiedzy pierwszym a drugim miejscem (HBO
Max) wynosita ponad 6 min uzytkownikéw, co wskazuje na silng koncentracje rynku wokot jednego
podmiotu.

Platformy z miejsc 2 — 4 (HBO Max, Prime Video, Disney+) osiggaty zblizone wyniki w przedziale
3,5 — 3,9 mIn uzytkownikdéw, tworzgc wyrazng ,drugg lige” rynku. Canal+ zamknat TOP 5 z wynikiem
okoto 2,6 mIn uzytkownikdw.

Widoczna byta znaczgca dysproporcja pomiedzy liderem a pozostatymi platformami, co potwierdza
dominujacg pozycje Netflixa w ujeciu wolumenowym.

Pod wzgledem czasu spedzanego przez uzytkownikdw najwyzszy wynik osiggnat Netflix (okoto
6 godzin miesiecznie), co oznaczato nie tylko najwiekszg skale, ale rowniez bardzo wysoki poziom
zaangazowania. Drugg pozycje zajmowat TVP VOD (okoto 5 godzin 40 minut), mimo istotnie mniejszej
bazy uzytkownikdw. Oznaczato to relatywnie wysoki poziom konsumpcji tresci w przeliczeniu na
uzytkownika.

Platformy takie jak: Polsat Box Go, HBO Max oraz Disney+ osiggaty wyniki w przedziale okoto
2,5 godziny, co wskazywato na umiarkowany poziom zaangazowania w pordéwnaniu z liderami.
Zestawienie pokazuje, ze wysoka liczba uzytkownikow nie zawsze bezposrednio przektadata sie na

najwyzszy czas ogladania.

Wykres nr 11. TOP 5 — ATS Trend (2025)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius
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6.2. Segmentacja rynku VoD

Rynek VoD w 2025 r. charakteryzowat sie silng koncentracjg w segmencie najwiekszych podmiotow
rynkowych. Jedynie 4 platformy przekroczyty poziom 3 min uzytkownikéw miesiecznie, podczas gdy az
13 podmiotéw funkcjonowato ponizej progu 1 min uzytkownikow.

Na podstawie Sredniej rocznej liczby uzytkownikow (Real Users) platformy zostaty podzielone na
trzy segmenty wielkosciowe. Taki podziat pozwala zobiektywizowa¢ strukture rynku i pokaza¢ jego
koncentracje w ujeciu bezwzglednym.

4 duze platformy (powyziej 3 min uzytkownikow)

Segment najwiekszych podmiotéw obejmowat platformy przekraczajgce poziom 3 min uzytkownikéw
miesiecznie (Srednia roczna). To waska grupa lideréw koncentrujgcych znaczng cze$¢ catego rynku.
Platformy w tej grupie to: Netflix, HBO Max, Prime Video, Disney+.

Charakterystyka segmentu: wysoka skala operacyjna, silna rozpoznawalnos¢ marki, stabilna baza
uzytkownikéw i potencjalnie najwiekszy wptyw na dynamike catego rynku. Widoczna jest wyrazna
dominacja tej grupy nad pozostatymi segmentami — zaréwno pod wzgledem skali, jak i pozycji
konkurencyjnej.

5 $rednich platform (1-3 min uzytkownikéw)

Segment Srednich platform obejmowat podmioty o istotnej, ale wyraznie mniejszej skali niz liderzy
rynku. Platformy w tej grupie to: Canal+, Player, Polsat Box Go, TVP VOD, CDA.

Charakterystyka segmentu: ugruntowana pozycja rynkowa, czesto silna specjalizacja tematyczna,
potencjat wzrostu poprzez zwiekszanie zaangazowania uzytkownikéw i mozliwos¢ konkurowania
jakoscig oferty, a nie skalg. To najbardziej konkurencyjny segment — platformy operowaty na
zblizonym poziomie wolumenowym.

13 matych platform (ponizej 1 min uzytkownikéw)

Najliczniejszg grupe stanowity platformy o Sredniej rocznej liczbie uzytkownikéw ponizej 1 min.
Segment ten charakteryzuje sie: niszowym profilem dziatalnosci, ograniczong skalg operacyjng, czesto
wyspecjalizowang ofertg i mniejszym wptywem na ogdlng strukture rynku. Mimo niewielkiej skali
pojedynczo, tacznie stanowity istotny element ekosystemu VoD.

Whioski

Struktura rynku VoD w 2025 r. wskazuje wyrazne zréznicowanie modeli funkcjonowania platform.
Widoczna jest asymetria pomiedzy skalg dziatalnosci a potencjalng strategig konkurencyjna. Najwieksi
gracze opierali swojg pozycje przede wszystkim na masowosci i szerokim zasiegu, co dawato im
stabilnos¢ oraz mozliwosé systematycznych inwestycji w rozwdj oferty. Ich przewaga miata charakter
strukturalny i dtugoterminowy.
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W segmencie Srednim o konkurencyjnosci decydowaty przede wszystkim efektywnos$¢ operacyjna oraz
zdolno$¢ do zwiekszania wartosci per uzytkownik. Platformy tej wielkosci funkcjonowaty w otoczeniu
najsilniejszej presji rynkowej, z jednej strony mierzac sie z dominacjg lideréw, z drugiej z elastycznoscig
mniejszych, wyspecjalizowanych podmiotéw. W tej grupie przewage moze budowac jako$¢ oferty, silne
portfolio tresci lokalnych lub tematycznych oraz skutecznos$¢ w utrzymywaniu zaangazowania uzytkownikéw.

Najmniejsze platformy dziataty w modelu niszowym, czesto adresujgc oferte do waskich segmentéw odbiorcow.
Ich obecnos¢ swiadczy o relatywnie niskiej barierze technologicznej wejscia na rynek, jednak dtugoterminowa
stabilnos¢ zalezy od wyraznego wyrdznika — tresci, modelu cenowego lub specjalizacji. W przeciwnym razie
presja konkurencyjna ze strony wiekszych podmiotéw moze ograniczac ich potencjat wzrostu.

Catosciowo rynek wykazywat cechy systemu warstwowego, w ktérym rézne segmenty funkcjonowaty wedtug
odmiennych logik biznesowych. Oznacza to, ze konkurencja nie przebiegata wytgcznie na poziomie liczby
uzytkownikow, lecz takze w obszarze strategii tresciowej, modelu utrzymania odbiorcéw oraz intensywnosci
korzystania z platform. W kolejnych latach to wifasnie zdolnos¢ do zwiekszania wartosci uzytkownika, a nie
jedynie wzrost skali, moze sta¢ sie kluczowym czynnikiem rdznicujgcym pozycje rynkowa platform.

6.3. Zroéznicowanie poziomu konsumpcji tresci

Jednym z najbardziej wyraznych wnioskéw ptyngcych z analizy jest znaczace zrdznicowanie poziomu
zaangazowania uzytkownikdw pomiedzy platformami. Sredni roczny czas spedzany miesiecznie przez
uzytkownika na platformie Netflix wynosit 5 godzin 59 minut i 40 sekund, podczas gdy w przypadku Rakuten
byto to 4 minuty i 39 sekund, a w przypadku Kino Dom jedynie 16 sekund. Oznacza to wielokrotng, skrajng
réznice w intensywnosci konsumpciji tresci. Tak duza dysproporcja wskazuje, ze rynek rdznicuje sie nie tylko
pod wzgledem liczby uzytkownikow, ale rowniez pod wzgledem gtebokosci korzystania z oferty. W praktyce
przekfada sie to na zupetnie odmienng warto$¢ uzytkownika w zaleznosci od modelu platformy.

Wykres nr 12. Udziat czasu ogladania najmniejszych platform w relacji do lidera rynku

Rakuten Kino Dom
1,3% 0,1%

Netflix
98,7% Netflix
99,9%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius
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Netflix osiggat zdecydowanie najwyzszy poziom zaangazowania uzytkownikow, generujgc blisko 6 godzin
miesiecznej konsumpciji tresci. W pordwnaniu z nim pozostate platformy stanowity jedynie niewielki utamek
tego poziomu, co podkresla dominujgcg pozycje Netflixa nie tylko pod wzgledem skali uzytkownikéw, ale
przede wszystkim intensywnosci korzystania z serwisu.

Pie¢ platform o najwyiszym poziomie ATS generowato niemal 48% catkowitego czasu oglgdania
w analizowanej grupie 22 podmiotéw, podczas gdy pozostate 17 platform odpowiadato tacznie za
okoto 52%. Oznacza to, ze niewielka grupa liderow wytwarzata niemal potowe catego zaangazowania
uzytkownikéw na rynku. Taka struktura wskazuje na silng koncentracje czasu konsumpcji tresci w waskim
segmencie platform. Choé liczbowo dominowaty mniejsze podmioty, ich tgczny wkiad w catkowity czas
ogladania byt jedynie nieznacznie wyzszy niz udziat pieciu najwiekszych pod wzgledem zaangazowania
serwiséw. Z perspektywy strategicznej oznacza to, ze przewaga konkurencyjna nie wynikata wytgcznie
ze skali uzytkownikéw, lecz przede wszystkim z intensywnosci ich aktywnosci. Platformy, ktére potrafity
skutecznie utrzymywac uwage odbiorcéw, budowaty znacznie silniejszg pozycje rynkowg niz te, ktdre
dysponowaty jedynie rozproszong, lecz mato aktywng bazg uzytkownikdéw.

Wykres nr 13. Koncentracja czasu ogladania na rynku VoD — TOP 5 vs pozostate platformy

TOP 5 (ATS TREND)

POZOSTALE 17
PLATFORM

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Na podstawie sredniej rocznej liczby Real Users (trend 2025) pie¢ najwiekszych platform koncentrowato
69,5% catkowitej liczby uzytkownikdw w analizowanej grupie 22 podmiotéw. Pozostate platformy
(17) odpowiadaty tacznie za okoto 30,5% wolumenu uzytkownikédw. Oznacza to, ze rynek byt silnie
skoncentrowany pod wzgledem skali — niemal 70% uzytkownikéw przypadato na waski segment
lideréw. W praktyce przektada sie to na znaczng przewage konkurencyjng najwiekszych platform,
zarowno w zakresie rozpoznawalnosci, jak i potencjatu monetyzacji.

Warto jednoczesnie zauwazyé, ze koncentracja uzytkownikdw byta wyraznie silniejsza niz
koncentracja czasu ogladania (ATS), gdzie udziat TOP 5 byt bardziej zrownowazony. Pokazuje to, ze
cho¢ baza uzytkownikéw byta mocno skupiona wsrdéd lideréw, poziom zaangazowania nie byt juz tak
jednoznacznie zdominowany przez najwieksze podmioty.
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Wykres nr 14. Koncentracja skali uzytkownikéw na rynku VoD — TOP 5 vs pozostate platformy

POZOSTALE

TOP 5 (RU TREND)

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Analiza pozwolita réowniez zidentyfikowac platformy, ktére mozna okresli¢ jako ,niedoszacowane”
z perspektywy jakosciowej. Sg to podmioty o umiarkowanej skali uzytkownikéw, ale o wysokim poziomie
zaangazowania. Przyktadem jest TVP VOD, ktére mimo wyraznie mniejszej bazy uzytkownikdéw niz liderzy
rynku, osiggato jeden z najwyzszych wskaznikéw ATS (ponad 5 godzin miesiecznie). Taka sytuacja moze
wskazywac na wysokg adekwatnos$¢ oferty do potrzeb odbiorcow, silng lojalnos¢ uzytkownikéw lub
efektywny model konsumpcji tresci. Z perspektywy strategicznej pokazuje to, ze potencjat platformy nie
zawsze jest w pefni widoczny wytacznie poprzez analize wolumenu uzytkownikdw.

Rynek cechowat sie réwniez bardzo duzg rozpietoscig skali dziatania. Najwieksza platforma osiggata
Srednio 10 344 699 uzytkownikdéw miesiecznie, podczas gdy najmniejsza 27 338. Rdznica przekraczata
10 milionéw uzytkownikdéw, co obrazuje skale asymetrii rynkowej. Tak duzy dystans pomiedzy skrajnymi
podmiotami potwierdza, ze rynek nie jest jednolity, lecz zbudowany z platform funkcjonujacych
w zupetnie odmiennych rzeczywistosciach biznesowych — od masowych, ogélnorynkowych graczy po
niszowe, ograniczone skalg projekty.

Wykres nr 15. Liczba uzytkownikéw: najwieksza vs najmniejsza platforma

NETFLIX — 10 344 699 CINEMAN - 27 338

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius
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6.4. Podsumowanie analizy rynku VoD i zaangazowania uzytkownikéw

Na podstawie analizy 22 platform VoD, obejmujacej srednie roczne wartosci Real Users oraz Average
Time Spent (ATS) za 2025 r., zidentyfikowano istotne zréznicowanie badanych podmiotéw zaréwno
pod wzgledem skali uzytkownikéw, jak i poziomu zaangazowania.

W ujeciu wolumenowym pieé najwiekszych platform koncentrowato 69,5% tgcznej sredniej rocznej
liczby Real Users w analizowanej grupie. Oznacza to wyrazng koncentracje skali w waskim segmencie
liderow zestawienia. Pozostate platformy odpowiadaty tgcznie za 30,5% uzytkownikéw, co wskazuje
na asymetryczng strukture analizowanego zbioru. Jednoczesnie rozktad catkowitego czasu ogladania
(ATS) byt bardziej zréwnowazony.

Pie¢ platform o najwyiszym poziomie zaangazowania generowato okoto 48% facznego czasu
spedzanego przez uzytkownikdéw, natomiast pozostate 17 podmiotéw odpowiadato za okoto 52%.
Oznacza to, ze koncentracja uzytkownikéw byta silniejsza niz koncentracja samego zaangazowania.

Analiza wykazata réwniez znaczacg rozpietos¢ poziomu konsumpcji tresci pomiedzy platformami.
Sredni miesieczny ATS lidera zestawienia wynosit blisko sze$¢ godzin, podczas gdy w przypadku
najmniejszych podmiotow wartosci te byty liczcone w minutach lub sekundach. Tak duze réznice
potwierdzajg funkcjonowanie odmiennych modeli korzystania z platform — od regularnej,
intensywnej konsumpcji po uzytkowanie incydentalne. Dodatkowo zidentyfikowano istotng
asymetrie skali dziatania — rdznica pomiedzy najwiekszg a najmniejszg platforma w analizowane;j
grupie przekraczata 10 miliondw uzytkownikdw. Wskazuje to na wyrazne zréznicowanie pozycji
poszczegblnych podmiotéw w obrebie badanego zbioru.

Przeprowadzona analiza potwierdza, ze ocena pozycji platform w analizowanej grupie wymaga
jednoczesnego uwzglednienia dwdch wymiaréw: skali uzytkownikow oraz intensywnosci
korzystania z serwisu. Warto$¢ podmiotu nie wynika wytgcznie z liczby uzytkownikéw, lecz
rowniez z poziomu ich aktywnosci i zaangazowania.

6.5. Problemy z wpisem influenceréw do wykazu VoD

Zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji, za dostawce audiowizualnej ustugi medialnej na
zgdanie (VoD) uznaje sie podmiot, ktéry swiadczy ustuge w ramach prowadzonej dziatalnosci
gospodarczej, ustuga polega na publicznym udostepnianiu audycji audiowizualnych na
podstawie katalogu, a katalog jest ustalany przez podmiot dostarczajgcy ustuge. Dostawcami
ustug medialnych na zgdanie sg rowniez influencerzy, o ile ich twdrczos¢ internetowa spetnia
te 3 kryteria.

Obowigzkowi wpisu do wykazu KRRIT podlegajg ustugi VoD, takze te swiadczone przez influenceréw
za posrednictwem takich platform, jak YouTube, TikTok, Kick, Facebook, Instagram i inne.

Wopis do wykazu jest nieodptatny i nie tworzy prawa do dziatalnosci, a jedynie j3 odnotowuje.

Wykaz ma charakter ewidencyjny (informacyjny) — stuzy gtdéwnie przejrzystosci rynku i nadzorowi
przez KRRIiT.
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Problem braku wpisu influencerow do wykazu VoD ma w duzej mierze charakter systemowy. Szacuje
sie, ze w Polsce dziata obecnie okoto 800 tys. influenceréw i tworcow cyfrowych. Skala zjawiska jest
wiec bardzo duza, co samo w sobie utrudnia skuteczne objecie go regulacjy. Jednoczesnie znaczna
czes$é twoércow moze nie mie¢ Swiadomosci, ze ich dziatalno$¢ moze podlegaé przepisom ustawy
o radiofonii i telewizji jako audiowizualna ustuga medialna na zgdanie. Po nowelizacji tej ustawy
w 2021 r. obowigzek zgtoszenia do wykazu objat réwniez duzg grupe twdrcdéw internetowych.

Znaczenie ma rowniez to, ze przepisy w tym obszarze funkcjonujg stosunkowo krétko, przez co nie
sg jeszcze powszechnie znane ani utrwalone w praktyce. Dodatkowym problemem jest trudnos¢
w samodzielnym ocenianiu przez twdrcdw, czy ich dziatalno$¢ podlega obowigzkowi wpisu do wykazu.

W odpowiedzi na potrzeby twércéw publikujgcych materiaty wideo na platformach spotecznosciowych,
w listopadzie 2025 r. KRRIiT opracowata kompleksowy informator, ktéry w jednym miejscu zbiera
wszystkie najwazniejsze zasady dotyczace ich obowigzkéw. Informator KRRIT porzadkuje te
zagadnienia i przedstawia je w przystepnej formie®. Naszym celem byto przygotowanie materiatu,
ktory utatwi twdrcom aktywnym w internecie zrozumienie oraz realizacje obowigzkdw wynikajgcych
z przepisow. Informator zawiera wyjasnienia, praktyczne wskazowki oraz zestaw formularzy stuzgcych
do zgtaszania ustug i sktadania sprawozdan. To rowniez jeden z elementdw naszej kampanii dotyczgcej
edukacji medialnej i cyfrowej, ktorej celem jest wspottworzenie swiadomej, bezpiecznej, a takze
przejrzystej przestrzeni cyfrowej — podkre$la dr Agnieszka Glapiak, Przewodniczaca Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji.

Informator szczegétowo wskazuje, kogo dotyczg poszczegdlne obowigzki. Sg to twdrcy internetowi,
ktérzy prowadzg dziatalno$¢ gospodarczg i publicznie udostepniajg audycje audiowizualne (wideo)
na platformach takich jak: YouTube, Instagram, TikTok, czy Facebook, w ramach swoich kont czy
profili. Warto podkresli¢, ze zgtoszenie do wykazu audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie
powinno zosta¢ przestane do KRRiT nie pdzniej niz 14 dni przed dniem rozpoczecia publicznego
udostepniania ustugi (art. 47ca ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji). Informator zawiera rowniez
przeglad tresci, ktérych publikowanie jest zabronione, a takze praktyczne wskazéwki, ktére maja
pomadc w bezpiecznym i zgodnym z prawem prowadzeniu dziatalnosci online.

KRRIiT nadal podejmuje dziatania informacyjne poprzez konferencje z udziatem influenceréw oraz
poprzez nowe publikacje dostepne na stronie KRRiT*.

Wykaz ma umozliwia¢ identyfikacje podmiotdw i przypisanie im odpowiedzialnosci za publikowane
tresci. W sytuacji, gdy cze$¢ twoércow nie jest do niego zgtoszona, moze to utrudnia¢ skuteczng
ochrone odbiorcow, w szczegdlnosci matoletnich.

Brak wpisu do wykazu nie jest jedynie uchybieniem formalnym, ale naruszeniem obowigzku
ustawowego. Zgodnie z art. 53c ustawy o radiofonii i telewizji mozliwe jest natozenie kary pienieznej

4 https://www.gov.pl/web/krrit/kompleksowy-informator-krrit-dla-tworcow-internetowych2

4 https://www.gov.pl/web/krrit/konferencja-krrit-influencerzy-2026---odpowiedzialnosc-w-blasku-zasiegow

https://www.gov.pl/web/krrit/odpowiedzialnosc-transparentnosc-wiarygodnosc--nowy-informator-krrit-dla-
influencerow
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za brak zgtoszenia. W praktyce oznacza to, ze twdrcy, ktérzy nie dopetniajg tego obowigzku, moga
podlegac¢ sankcjom administracyjnym.

Dodatkowo, wykaz audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie (VoD) jest mylony przez dostawcéw
ustug z rejestrem programow rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym, co
skutkuje sktadaniem zgtoszen na btednym formularzu. Powoduje to wydtuzenie procedury wpisu do
wykazu.

Rejestr znaczgco rézni sie wykazu*?, cho¢ oba wymagajg wpisu przez podmioty uprawnione, ale
obowigzek ten dotyczy zupetnie innych podmiotéw i czemu innemu stuzy. O ile wykaz dotyczy
ustug nielinearnych, tj. VoD, i stuzy gtdwnie celom informacyjnym, o tyle rejestr obejmuje programy
telewizyjne rozprowadzane przez operatordw oraz programy rozpowszechniane wytgcznie w systemie
teleinformatycznym, np. programy FAST, transmisje rad gminy i lokalnych wydarzen organizowanych
przez instytucje czy urzedy itp. Ponadto, wpis do rejestru jest warunkiem legalnego wykonywania
dziatalnosci przez nadawcow i operatoréw tych programdw, a za wpis do niego podmiot zgtaszajgcy
uiszcza optate, podczas gdy wpis do wykazu ustug VoD jest bezptatny.

42 Rejestr:https://www.gov.pl/web/krrit/rejestr-programow-teleinformatycznych-i-rozprowadzanych?2
Wykaz:https://www.gov.pl/web/krrit/obowiazek-zgloszenia-audiowizualnej-uslugi-medialnej-na-zadanie-do-wykazu-
prowadzonego-przez-przewodniczacego-krrit
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7. Korzystanie z mediow spotecznosciowych w 2025 r.

7.1. Wprowadzenie

Analiza korzystania z platform spotecznosciowych w Polsce w 2025 r. szczegdlnie uwzglednia
strukture rynku, skale uzytkowania oraz intensywnos$¢ korzystania z poszczegdlnych serwiséw.
Pokazuje rzeczywiste miejsce platform spotecznosciowych w ekosystemie mediéw cyfrowych poprzez
zestawienie dwdch kluczowych wskaznikéw: liczby realnych uzytkownikéw (Real Users, RU) oraz
Sredniego czasu korzystania na uzytkownika (Average Time Spent, ATS).

Analiza obejmuje gtéwne platformy spotecznosciowe funkcjonujace na rynku polskim, w tym miedzy
innymi Facebook, YouTube, Instagram, TikTok, X, Pinterest, LinkedIn, Reddit, Snapchat oraz Threads.
W badaniu uwzgledniono réwniez mniejsze lub niszowe platformy, ktére, mimo ograniczonej skali,
pozwolity uchwyci¢ szerszg dynamike zmian w ekosystemie medidw spotecznosciowych.

tacznie analizie zostato poddanych 13 platform spotecznosciowych.

Analiza opiera sie na danych miesiecznych z 2025 r., ktore zagregowano do Srednich rocznych wartosci
dla poszczegdlnych platform, co ukazuje trendy dla podanych wskaznikéw. Dane analizowane byty
zarowno na poziomie catego rynku, jak i w podziale wiekowym, co pozwolito uchwyci¢ réznice
w sposobie korzystania z mediéw spotecznosciowych pomiedzy réznymi grupami uzytkownikdéw.
Takie podejscie umozliwito jednoczesne spojrzenie na dwa wymiary funkcjonowania platform: skale
zasiegu (ile oséb korzysta z danej platformy) oraz intensywnos$¢ zaangazowania (ile czasu uzytkownicy
spedzali na platformie). Dzieki temu raport nie ogranicza sie wyfgcznie do poréwnania wielkosci
poszczegdlnych serwiséw, lecz pozwala takze zidentyfikowaé ich pozycje funkcjonalng w strukturze
korzystania z medidéw cyfrowych. W szczegdlnosci analiza umozliwia wskazanie platform dominujgcych
czasowo, platform o duzym zasiegu, ale nizszym zaangazowaniu oraz tych, ktére w 2025 r. petnity
bardziej niszowe lub wyspecjalizowane role.

Tabela nr 18 przedstawia $rednie roczne wartosci Real Users (RU)* oraz Average Time Spent (ATS)* dla
13 platform spotecznosciowych dziatajgcych w 2025 r. Dane zostaty zagregowane z ujecia miesiecznego
do Sredniej rocznej, co pozwala poréownaé platformy w ujeciu stabilnym i porownywalnym (Trendy).
Wyraznie widac, ze dwie platformy, Facebook i YouTube, pozostawaty najwiekszymi serwisami pod
wzgledem zasiegu, osiggajac ponad 25 min uzytkownikdw miesiecznie. Jednoczesnie YouTube
wyrozniat sie najwyzszym srednim czasem korzystania (20 h 50 min miesiecznie), co wskazuje na jego
szczegodlnie silng role jako platformy spotecznosciowe;j.

Drugg grupe serwisow stanowity platformy o bardzo wysokim zaangazowaniu, ale mniejszym zasiegu.
TikTok, z ponad 15 min uzytkownikéw, generowat jeden z najwyzszych poziomdw czasu korzystania
(20 h 19 min miesiecznie), co potwierdza jego silng pozycje w badanym obszarze. Instagram osiggnat

4 RU - Rzeczywisty Uzytkownik (ang. Real User), czyli faktyczny uzytkownik koncowy systemu, aplikacji lub ustugi. Faktyczne
osoby korzystajace z danego serwisu, aplikacji lub tresci (nie boty ani ruch testowy).

4 ATS — Average Time Spent (ang.), czyli $redni czas ogladania; wskaznik okreslajacy przecietny czas, jaki uzytkownik
poswieca na ogladanie materiatu.
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z kolei ponad 16 min uzytkownikéw, jednak przy wyraznie nizszym Srednim czasie korzystania (okoto
6 godzin miesiecznie).

Pozostate platformy petnity bardziej wyspecjalizowane role w ekosystemie social medidw. X, Pinterest,
Snapchat, Reddit i LinkedIn osiggaty zasiegi od okoto 4 do 7 min uzytkownikéw, jednak przy znacznie
nizszym poziomie czasu korzystania, co sugeruje bardziej okazjonalny lub funkcjonalny charakter ich
wykorzystania. Najmniejsze serwisy, Threads, OnlyFans, Bluesky i Albicla pozostawaty platformami
niszowymi, zaréwno pod wzgledem zasiegu, jak i czasu spedzanego przez uzytkownikdw.

Tabela nr 18. Zestawienie obecnych w Polsce platform spotecznosciowych pod katem
liczby uzytkownikow i czasu korzystania w 2025 r.

Platforma ATS Trend Real Users Trend
Facebook 16h21 min35s 25425 643
YouTube 20 h 50 min 49 s 25 347 505

TikTok 20h 19 min 42 s 15342021
Instagram 5h54 min04s 16 302 343
X 1h44min24s 7382 367
Pinterest 50 min 15 6788 002
Snapchat 2h 59 min 33 s 5236906
Reddit 28 min 24 s 4519773
LinkedIn 23 min41s 4 491 382
Threads 19 min 03 s 2833218
OnlyFans 1 min57s 634 621
Bluesky 5min04s 152 037
Albicla 17 min 32 s 4 657

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius

Zestaw wykresow ilustruje strukture rynku platform spotecznosciowych w Polsce. Wizualizacja danych
pozwala w bardziej przejrzysty sposdb przedstawi¢ zardwno skale zasiegu poszczegdlnych platform
(Real Users), jak i poziom zaangazowania uzytkownikdw mierzony Srednim czasem korzystania (ATS).
Zastosowane wykresy umozliwiajg poréwnanie pozycji poszczegdlnych serwiséw na rynku mediéw
spotecznosciowych oraz identyfikacje platform dominujgcych pod wzgledem zasiegu i intensywnosci
korzystania. Dzieki temu mozliwe jest takze wskazanie réznic pomiedzy platformami o charakterze
masowym a serwisami o bardziej wyspecjalizowanej lub niszowej roli.

73



I< Rl-_[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Wykres nr 16. Platformy spotecznosciowe — TOP 3 pod wzgledem realnych uzytkownikéw
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Pod wzgledem zaangazowania uzytkownikdw dominowaty platformy YouTube i TikTok, ktére
generowaty ponad 20 godzin Sredniego czasu korzystania miesiecznie. Facebook pozostawat trzecig
platforma pod wzgledem czasu spedzanego przez uzytkownikdw.

Wykres nr 17. Platformy spotecznosciowe — TOP 3 pod wzgledem czasu ogladania
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius
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W analizie porownawczej zestawiono trzy najwieksze platformy z pozostatymi serwisami obecnymi
w badaniu, co pozwala ocenié¢ stopien koncentracji rynku oraz skale przewagi lideréw zaréwno pod
wzgledem zasiegu (Real Users), jak i poziomu zaangazowania uzytkownikéw (ATS).

Trzy najwieksze platformy, Facebook, YouTube oraz Instagram odpowiadaty tacznie za 59% catkowitego
zasiegu analizowanych platform spofecznos$ciowych, co potwierdza ich dominujgcg pozycje w tym
obszarze. Jednoczesnie pozostate platformy tego typu generowaty facznie 41% zasiegu, co wskazuje
na istotng, choé¢ bardziej rozproszong czes$¢ rynku. Wiekszos¢ uzytkownikdw koncentrowato swojg
aktywnos¢ na ograniczonej liczbie najwiekszych serwiséw, ktére petnity kluczowg role w codziennej
komunikacji i konsumpcji tresci online.

Wykres nr 18. Koncentracja skali uzytkownikéw na platformach spotecznosciowych

pozostate

TOP 3 social media

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Trzy platformy o najwyzszym poziomie zaangazowania, YouTube, TikTok oraz Facebook odpowiadaty
tacznie za 81% catkowitego czasu korzystania wsrdd analizowanych serwiséw. Pozostate platformy
spofecznosciowe generowaty tacznie 19% czasu korzystania, co pokazuje, ze mimo obecnosci
wielu serwisow w ekosystemie mediéw spotecznosciowych, zdecydowana wiekszo$¢ aktywnosci
uzytkownikéw koncentrowata sie na ograniczonej liczbie najwiekszych platform. Struktura ta
wskazuje, ze liderzy rynku nie tylko osiggali najwyzszy zasieg, ale takze skutecznie utrzymywali
uwage uzytkownikéw, co przektadato sie na znaczgco wyiszy poziom zaangazowania w poréwnaniu
z pozostatymi platformami.
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Wykres nr 19. Koncentracja sredniego czasu spedzonego na platformach spotecznosciowych

pozostate

TOP3

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

7.2. Segmentacja rynku platform spotecznosciowych (populacja
ogoblna)

Na podstawie danych dotyczacych zasiegu oraz s$redniego czasu korzystania rynek platform
spotecznosciowych w Polsce mozna podzieli¢ na kilka podstawowych segmentow:

Platformy masowe o wysokim zasiegu i wysokim zaangazowaniu

Do tej grupy nalezg YouTube, Facebook oraz TikTok. Serwisy te tgczg bardzo duzg liczbe uzytkownikow
z najdtuzszym czasem spedzanym na platformach spofecznosciowych. YouTube i TikTok wyrdzniajg
sie szczegdlnie wysokim poziomem zaangazowania, przekraczajgcym 20 godzin Sredniego
czasu korzystania miesiecznie, natomiast Facebook pozostaje jedng z najwazniejszych platform
spotecznosciowych pod wzgledem liczby uzytkownikéw.

Platformy masowe o wysokim zasiegu, lecz umiarkowanym zaangazowaniu
Segment ten reprezentuje przede wszystkim Instagram, ktory osigga bardzo wysoki zasieg w populacji,
jednak sredni czas korzystania jest wyraznie nizszy niz w przypadku platform wideo. Oznacza to,

ze platforma petni gtéwnie funkcje komunikacyjng i spotecznosciowg, a nie jest gtéwnym medium
konsumpcji tresci.
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Platformy sredniej skali o wyspecjalizowanych funkcjach

Do tej grupy mozna zaliczy¢ X, Pinterest, Snapchat, Reddit oraz LinkedIn. Platformy te osiggajg zasiegi
rzedu kilku milionéw uzytkownikdw, jednak generujg relatywnie nizszy sredni czas korzystania. Wskazuje
to na bardziej specjalistyczny charakter, np. komunikacyjny, informacyjny, inspiracyjny lub zawodowy.

Platformy niszowe

Najmniejszy segment tworzg Threads, OnlyFans, Bluesky oraz Albicla, ktére osiggajg wyraznie nizszy
zasieg i poziom zaangazowania. Platformy te petnig funkcje niszowych kanatéw komunikacji lub
znajdujg sie na wczesnym etapie rozwoju w obszarze medidw spotecznosciowych. Taka segmentacja
pokazuje, ze rynek social medidéw jest wyraznie zdominowany przez kilka najwiekszych platform,
podczas gdy pozostate serwisy petnig bardziej wyspecjalizowane lub uzupetniajace role w ekosystemie
cyfrowym.

7.3. Korzystanie z platform spotecznosciowych z podziatem na grupy
wiekowe

Analiza obejmuje zestawienie wynikéw dla wybranych grup wiekowych, co umozliwia identyfikacje
platform dominujgcych wsrdd mtodszych uzytkownikéw, a takze serwisow czesciej wykorzystywanych
przez starsze grupy odbiorcédw. Dzieki temu mozliwe jest wskazanie réznic pokoleniowych w strukturze
korzystania z medidw spotecznosciowych oraz okreslenie roli poszczegdlnych platform w rdznych
segmentach uzytkownikdéw.

Analiza danych dla grupy wiekowej 7-12 lat

Analiza danych dla grupy wiekowej 7-12 lat pokazuje wyrazng dominacje kilku platform pod wzgledem
czasu spedzanego przez uzytkownikdw. Najwyzszy sredni czas korzystania osiggat TikTok (okoto
46 h 55 min miesiecznie), a na drugim miejscu znajdowat sie YouTube (okoto 32 h miesiecznie).
Oznacza to, ze tej grupie wiekowej bardziej odpowiadaty zaréwno krétkie, jak i dtugie tresci wideo,
ktére stanowiag gtdwng forme konsumpcji tresci cyfrowych.

Pod wzgledem zasiegu liderem byt YouTube, ktéry docierat do ponad 1,7 min uzytkownikow,
co potwierdza jego role jako najpopularniejszej platformy wsrdd najmtodszych uzytkownikéw
internetu. Kolejne miejsca zajmowaty Facebook oraz TikTok, cho¢ w przypadku Facebooka czas
korzystania byt zdecydowanie krétszy niz na innych platformach. Wyniki wskazujg rowniez na istotng
pozycje Instagrama i Snapchata, ktére osiggaty stosunkowo duzy zasieg, jednak generowaty wyraznie
nizszy poziom zaangazowania. Pozostate platformy, takie jak X, Reddit, LinkedIn czy Threads, miaty
w tej grupie wiekowej charakter marginalny zaréwno pod wzgledem liczby uzytkownikéw, jak i czasu
korzystania.

Ogdlnie, struktura korzystania z platform spotecznosciowych w grupie 7-12 lat wskazuje na silng

orientacje na tresci wideo oraz szybkie, wizualne formy komunikacji, co jest typowe dla najmtodszych
uzytkownikéw internetu.
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Tabela nr 19. Korzystanie z platform spotecznosciowych w grupie wiekowej 7-12 lat

Platforma ATS Trend Real Users Trend
YouTube 32h 00 min 00 s 1766178
Facebook 5h10min47s 1604 556

TikTok 46 h 55 min 00 s 1398114

Instagram 1Th44 min06s 1256796
Snapchat 3h04min10s 940 680
Pinterest Th30min33s 783 256

X Th23min28s 418176
Reddit 45min19s 407 997
Threads 9 min57s 220 428
LinkedlIn 8min15s 87750
OnlyFans 1 min 025 49788
Bluesky 38s 3888
Albicla 495 13

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Analiza danych wskazuje na wyrazng dominacje platform wideo wsréd uzytkownikéw w wieku 7-12
lat. YouTube osiggat najwiekszy zasieg w tej grupie (1 766 178 uzytkownikow), co potwierdza jego role
jako najpopularniejszej platformy wykorzystywanej przez najmtodszych internautéw. Kolejne miejsca
pod wzgledem liczby uzytkownikow zajmowat Facebook oraz TikTok, ktére rowniez osiggaty bardzo
wysoki poziom zasiegu i zaangazowania w tej grupie wiekowej.

Wykres nr 20. Platformy spotecznosciowe — Top 3 pod wzgledem realnych uzytkownikéw
w grupie wiekowej 7-12 lat
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius
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Analiza Sredniego czasu korzystania pokazata, ze najwieksze zaangazowanie generowaty TikTok (47 godzin
miesiecznie), wyraznie wyprzedzajgc YouTube (32 godziny) oraz Instagram (okoto 12 godzin). Oznacza to,
ze cho¢ YouTube miat najwiekszy zasieg, to TikTok angazowat uzytkownikéw w najwiekszym stopniu pod
wzgledem czasu spedzanego na platformie.

Wykres nr 21. Platformy spotecznosciowe — TOP 3 pod wzgledem sredniego czasu ogladania
w grupie wiekowej 7-12 lat
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius

Analiza struktury rynku w grupie wiekowej 7-12 lat wskazuje na wyrazng koncentracje aktywnosci
uzytkownikéw wokét najwiekszych platform spotecznosciowych. Trzy platformy o najwiekszym zasiegu
—YouTube, Facebook oraz TikTok — odpowiadaty fgcznie za 53% catkowitej liczby uzytkownikéw, podczas gdy
pozostate platformy generowaty 47% zasiegu. Oznacza to, ze cho¢ rynek byt stosunkowo skoncentrowany,
mniejsze platformy nadal stanowity istotng czes$é ekosystemu spotecznosciowego w tej grupie wiekowej.

Wykres nr 22. Koncentracja skali uzytkownikow na platformach spotecznosciowych
w grupie wiekowej 7-12 lat

pozostate TOP3

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius
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Znacznie wieksza koncentracja widoczna byta w przypadku sredniego czasu korzystania. Trzy platformy
0 najwyzszym poziomie zaangazowania — TikTok, YouTube oraz Instagram — odpowiadaty az za 88%
catkowitego czasu spedzanego na platformach spotecznosciowych, podczas gdy pozostate serwisy
generowaty jedynie 12% czasu korzystania.

Wykres nr 23. Koncentracja Sredniego czasu spedzonego na platformach spotecznosciowych
w grupie wiekowej 7-12 lat

pozostate

TOP3

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Analiza danych dla grupy wiekowej 13-16 lat

Dane w ponizszej tabeli pokazujg, ze w grupie wiekowej 13—16 lat najwiekszy zasieg osiggat YouTube,
ktéry docierat do blisko 1,4 min uzytkownikéw. Kolejne miejsca zajmowat Facebook oraz TikTok, ktére
réwniez przekraczaty poziom 1 min uzytkownikéw. Wysokga pozycje utrzymywat takze Instagram, ktory
zblizyt sie do granicy 1 mln uzytkownikéw, natomiast Snapchat i Pinterest osiggaty zauwazalnie nizszy,
cho¢ nadal znaczacy zasieg.

Pod wzgledem Sredniego czasu korzystania zdecydowanie wyrdzniaty sie inne platformy. Najwyzszy poziom
zaangazowania generowat TikTok, z wynikiem ponad 46 godzin miesiecznie, a na drugim miejscu znajdowat
sie YouTube z czasem przekraczajgcym 32 godziny. Trzecie miejsce zajmowat Instagram, jednak jego poziom
zaangazowania byt juz wyraZznie nizszy. Pozostate platformy generowaty znacznie krétszy czas korzystania.

Tabela nr 20. Korzystanie z platform spotecznosciowych w grupie wiekowej 13-16 lat

Platforma ATS Trend Real Users Trend
YouTube 32h 40 min 00 s 1399 396
Facebook 5h23min 24 1285321

TikTok 46 h 30 min 00 s 1135512
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Platforma ATS Trend Real Users Trend
Instagram 12h 03 min 36 s 1025419
Snapchat 3h 06 min 02 768 744
Pinterest Th25min34s 631435

Reddit 43 min 41 s 356197
X Th13min24s 345 505
Threads 9 min 48 s 188 689
LinkedIn 9min59s 72697
OnlyFans 1 min04s 46156
Bluesky 38 3118
Albicla 30s 27

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Analiza Top 3 platform pod wzgledem liczby uzytkownikéw wskazuje na dominacje YouTube,
Facebook oraz TikTok, ktére byty najczesciej wykorzystywanymi serwisami w tej grupie wiekowej.
Platformy te stanowity podstawowy zestaw serwisdw spotecznosciowych uzywanych przez mtodych

uzytkownikow.

Wykres nr 24. Platformy spotecznosciowe — Top 3 pod wzgledem realnych uzytkownikow
w grupie wiekowej 13-16 lat
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

TikTok

Top 3 platformy pod wzgledem ATS to TikTok, YouTube oraz Instagram. Oznacza to, ze cho¢ Facebook
utrzymywat bardzo wysoki zasieg, to pod wzgledem intensywnosci korzystania ustepowat platformom
opartym na tresciach audiowizualnych.
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Wykres nr 25. Platformy spotecznosciowe — TOP 3 pod wzgledem $redniego czasu ogladania
w grupie wiekowej 13-16 lat
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Dodatkowa analiza koncentracji rynku w grupie wiekowej 13—-16 lat wskazuje, ze trzy najwieksze
platformy — YouTube, Facebook oraz TikTok — odpowiadaty za 53% catkowitej liczby uzytkownikdw,
podczas gdy pozostate platformy generowaty tacznie 47% zasiegu. Oznacza to, ze cho¢ najwieksze
serwisy odgrywaty kluczowga role w strukturze rynku, pozostate platformy nadal stanowity istotng
cze$é w obszarze medidéw spotecznosciowych w tej grupie wiekowej.

Wykres nr 26. Koncentracja skali uzytkownikow na platformach spotecznosciowych
w grupie wiekowej 13-16 lat
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius
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Znacznie wyrazniejsza koncentracja widoczna byta w przypadku Sredniego czasu korzystania.
Trzy platformy o najwyiszym poziomie zaangazowania — TikTok, YouTube oraz Instagram
— odpowiadaty az za 88% catkowitego czasu spedzanego na platformach spotecznosciowych,
podczas gdy pozostate serwisy generowaty jedynie 12% czasu korzystania.

Wyniki te wskazuja, ze wsréd uzytkownikéw w wieku 13-16 lat najwieksze platformy nie tylko
przyciggaty najwiekszg liczbe uzytkownikéw, ale przede wszystkim koncentrowaty zdecydowang
wiekszos¢ aktywnosci i zaangazowania uzytkownikéw, szczegdlnie w przypadku serwiséw
opartych na tresciach wideo.

Wykres nr 27. Koncentracja sredniego czasu spedzonego na platformach spotecznosciowych
w grupie wiekowej 13-16 lat

Pozostate

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Analiza danych dla grupy wiekowej 17-19 lat

Analiza danych dla grupy wiekowej 17-19 lat pokazuje, ze najwiekszy zasieg wsrdd uzytkownikéw
osiggat YouTube, ktéry dociera do ponad 1,06 min uzytkownikdédw. Kolejne miejsca zajmowat
Facebook oraz TikTok, ktdore réwniez utrzymywaty wysoki poziom korzystania w tej grupie
wiekowej. Instagram i Snapchat stanowity drugg grupe platform o znaczgcym zasiegu, choc ich
liczba uzytkownikéw byta wyraznie nizsza niz w przypadku lideréw rynku.

Pod wzgledem sredniego czasu korzystania zdecydowanie wyrdzniat sie TikTok, generujgc najwyzszy
poziom zaangazowania uzytkownikéw — ponad 46 godzin miesiecznie. Na drugim miejscu znajdowat
sie YouTube z czasem przekraczajgcym 32 godziny, natomiast Instagram zajmowat trzecie miejsce,
osiggajgc okoto 12 godzin sredniego czasu korzystania. Oznacza to, ze platformy oparte na tresciach
wideo oraz krotkich formach wizualnych generowaty najwyzszy poziom aktywnosci uzytkownikéw
w tej grupie wiekowej.
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Pozostate platformy, takie jak Pinterest, X czy Reddit, osiggaty umiarkowany poziom zasiegu, jednak
generowaty znacznie krétszy czas korzystania. Serwisy takie jak Threads, LinkedIn czy Bluesky miaty
w tej grupie charakter marginalny zaréwno pod wzgledem liczby uzytkownikéw, jak i poziomu

zaangazowania. Wyniki te wskazuja, ze wsréd uzytkownikéow w wieku 17-19 lat rynek platform
spotecznosciowych byt skoncentrowany wokét kilku najwiekszych serwisow, ktére petnity kluczowa
role w codziennej konsumpcji tresci cyfrowych.

Tabela nr 21. Korzystanie z platform spotecznosciowych w grupie wiekowej 17-19 lat

Platforma ATS Trend Real Users Trend
YouTube 32h10min00s 1068 471
Facebook 5h21 min 505 973795

TikTok 46h45min 00 s 850 554

Instagram 1Th49min28s 771079
Snapchat 3h 11 min00s 574074
Pinterest Th25min58s 480276

Reddit 36min24s 275197
X 1h07 min55s 260 091
Threads 9Imind4s 139 401
LinkedIn 10min29s 56 619
OnlyFans T min06s 34 398
Bluesky 355 2524
Albicla 0hOminOs 0

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Analiza trzech platform o najwiekszym zasiegu w grupie wiekowej 17-19 lat wskazuje na dominacje
YouTube, Facebook oraz TikTok. Platformy te osiggaty najwyiszy poziom zainteresowania
w tej grupie uzytkownikéw, co potwierdza ich kluczowa role w codziennym korzystaniu z mediéw
spotecznosciowych przez mtodych internautéw. Szczegdlnie istotng pozycje zajmowat YouTube, ktéry
docierat do najwiekszej liczby uzytkownikdw i pozostawat najpopularniejszg platforma w tej grupie
wiekowej.
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Wykres nr 28. Platformy spotecznosciowe — Top 3 pod wzgledem realnych uzytkownikow
w grupie wiekowej 17-19 lat
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Pod wzgledem Sredniego czasu korzystania (ATS) najwieksze zaangazowanie generowaty TikTok,
YouTube oraz Instagram. Najwyzszy poziom aktywnosci uzytkownikow odnotowat TikTok, ktéry
znaczaco wyprzedzit pozostate platformy pod wzgledem czasu spedzanego przez uzytkownikdw.
Na drugim miejscu znajdowat sie YouTube, natomiast Instagram zajat trzecig pozycje. Wyniki te
wskazujg, ze w grupie wiekowej 17-19 lat najwieksze zaangazowanie generowaty platformy oferujgce
dynamiczne tresci wideo oraz wizualne formaty komunikacji.

Wykres nr 29. Platformy spotecznosciowe — TOP 3 pod wzgledem $redniego czasu ogladania
w grupie wiekowej 17-19 lat
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius
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Analiza koncentracji rynku w grupie wiekowej 17—-19 lat pokazuje, ze trzy najwieksze platformy — YouTube,
Facebook oraz TikTok — odpowiadaty za 53% catkowitej liczby uzytkownikéw, natomiast pozostate platformy
generowaly 47% zasiegu. Oznacza to, ze cho¢ najwieksze serwisy przyciggaty wiekszosé uzytkownikow,
pozostate platformy nadal stanowity istotng czes¢ ekosystemu spotecznosciowego w tej grupie wiekowe;.

Wykres nr 30. Koncentracja skali uzytkownikow na platformach spotecznosciowych
w grupie w grupie wiekowej 17-19 lat
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TOP 3

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Zdecydowanie wieksza koncentracja widoczna byta w przypadku sredniego czasu korzystania. Trzy
platformy o najwyzszym poziomie zaangazowania — TikTok, YouTube oraz Instagram — odpowiadaty
az za 88% catkowitego czasu spedzanego na platformach spotecznosciowych, podczas gdy pozostate
serwisy generowaty jedynie 12% czasu korzystania.

Wyniki te wskazujg, ze wsrdd uzytkownikéw w wieku 17-19 lat najwieksze platformy nie tylko
osiggaty najwyzszy zasieg, ale przede wszystkim koncentrowaty zdecydowang wiekszos¢ aktywnosci
uzytkownikow, szczegdlnie w przypadku serwisdw opartych na tresciach wideo i wizualnych.

Wykres nr 31. Koncentracja sredniego czasu spedzonego na platformach spotecznosciowych
w grupie wiekowej 17-19 lat

Pozostate

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius
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Analiza danych dla grupy wiekowej 20-35 lat

Analiza danych dla grupy wiekowej 20-35 lat wskazuje na dominacje kilku najwiekszych platform
spofecznosciowych zaréwno pod wzgledem zasiegu, jak i poziomu zaangazowania uzytkownikéw. Najwiekszg
liczbe uzytkownikéw osiggnat YouTube, ktéry docierat do ponad 6,2 min osdb, a bardzo zblizony poziom
zasiegu utrzymat réwniez Facebook. Kolejne miejsca zajety Instagram oraz TikTok, ktére przekroczyty poziom
4 min uzytkownikow, stanowigc drugg najwazniejszg grupe platform w tej grupie wiekowej.

Pod wzgledem sredniego czasu korzystania najwieksze zaangazowanie generowat YouTube, z wynikiem
ponad 24 godzin miesiecznie, natomiast TikTok zajat drugie miejsce z czasem przekraczajgcym 18 godzin.
Na trzecim miejscu znalazt sie Facebook, ktéry mimo bardzo duzego zasiegu nadal utrzymywat wysoki
poziom aktywnosci uzytkownikéw.

Pozostate platformy, takie jak Snapchat, X, Pinterest czy Reddit, osiggaty umiarkowany poziom zasiegu,
jednak generowaty znacznie krdtszy czas korzystania. Serwisy takie jak LinkedIn, Threads czy Bluesky petnity
w tej grupie bardziej wyspecjalizowang lub niszowg funkcje. Wyniki wskazujg, ze w grupie 20-35 lat rynek
platform spotecznosciowych byt skoncentrowany wokoét kilku najwiekszych serwisow, ktore taczyty wysoki
zasieg z duzym poziomem zaangazowania uzytkownikow.

Tabela nr 22. Korzystanie z platform spotecznosciowych w grupie wiekowej 20-35 lat

Platforma ATS Trend Real Users Trend
YouTube 24h 06 min29 s 6224 094
Facebook 16 h 02 min 54 s 5970388
Instagram 7h45min 04 s 4589 271

TikTok 18h 1T min00s 4037121
Snapchat 3h 04 min01s 1947 226
X Th5Tmin1ls 1735843
Pinterest J4min45s 1666 669
Reddit 40 min49s 1572925
LinkedlIn 22 min43s 1264 504
Threads 19min25s 985 878
OnlyFans Tmin25s 286 294
Bluesky Imind5s 39879
Albicla 6min19s 337

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Analiza trzech platform o najwiekszym zasiegu w grupie wiekowej 20-35 lat wskazuje na dominacje
YouTube, Facebook oraz Instagram. Platformy te osiggnety najwyzszy poziom korzystania w tej grupie,
docierajac do kilku milionéw uzytkownikéw miesiecznie. Szczegdlnie istotng pozycje zajmowat YouTube,
ktory pozostat najwiekszg platformg pod wzgledem liczby uzytkownikéw. Bardzo zblizony poziom
zasiegu utrzymywat réwniez Facebook, natomiast Instagram zajmowat trzecie miejsce, stanowigc jedng
z kluczowych platform komunikacji wizualnej i spotecznosciowej w tej grupie wiekowe;.
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Wykres nr 32. Platformy spotecznosciowe — Top 3 pod wzgledem realnych uzytkownikow
w grupie wiekowej 20-35 lat
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Pod wzgledem sredniego czasu korzystania najwieksze zaangazowanie generowaty YouTube, TikTok oraz
Facebook. Najwyzszy poziom aktywnosci uzytkownikéw odnotowat YouTube, ktory osiggat najwiekszy
Sredni czas korzystania w tej grupie wiekowej. Na drugim miejscu znajdowat sie TikTok, ktorego wysoki
poziom zaangazowania wynikat z intensywnej konsumpcji krétkich tresci wideo. Facebook zajat trzecie
miejsce pod wzgledem czasu korzystania, co wskazuje na jego stabilng pozycje wsrdd najczesciej
wykorzystywanych platform spotecznosciowych przez uzytkownikéw w wieku 20-35 lat.

Wykres nr 33. Platformy spotecznosciowe — TOP 3 pod wzgledem sredniego czasu ogladania
w grupie wiekowej 20-35 lat
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius
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Analiza koncentracji rynku w grupie wiekowej 20-35 lat pokazuje, ze trzy najwieksze platformy
— YouTube, Facebook oraz Instagram — odpowiadaty za 55% catkowitej liczby uzytkownikéw, natomiast
pozostate platformy generowaty 45% zasiegu. Oznacza to, ze najwieksze serwisy przyciggaty ponad
pofowe uzytkownikdw w tej grupie, jednak pozostate platformy nadal stanowity istotng czesé
ekosystemu spotecznosciowego.

Wykres nr 34. Koncentracja skali uzytkownikéw na platformach spotecznosciowych w grupie
wiekowej 20-35 lat

Pozostate

TOP 3

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius

Wyrazniejsza koncentracja widoczna byta w przypadku Sredniego czasu korzystania. Trzy platformy
0 najwyzszym poziomie zaangazowania — YouTube, TikTok oraz Facebook — odpowiadaty za 80%
catkowitego czasu spedzanego na platformach spotecznosciowych, podczas gdy pozostate serwisy
generowaty 20% czasu korzystania.

Wyniki te wskazujg, ze wsréd uzytkownikdw w wieku 20-35 lat najwieksze platformy nie tylko osiggaty
najwyzszy zasieg, ale réwniez koncentrowaty zdecydowang wiekszo$¢ aktywnosci uzytkownikow,
szczegolnie w przypadku platform oferujgcych tresci wideo i rozbudowane funkcje spotecznosciowe.

Wykres nr 35. Koncentracja sredniego czasu spedzonego na platformach spotecznosciowych
w grupie wiekowej 20-35 lat

Pozostate

TOP 3

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

89



I< ql-_[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Analiza danych dla grupy wiekowej 36-55 lat

W grupie wiekowej 36-55 lat najwiekszy zasieg osiggaty Facebook oraz YouTube, ktére docieraty do
ponad 9 min uzytkownikdéw. Oznacza to, ze platformy te pozostawaty kluczowymi kanatami komunikacji
spotecznosciowej dla tej grupy wiekowej. Kolejne miejsca pod wzgledem liczby uzytkownikéw zajety
Instagram oraz TikTok, ktére przekroczyty poziom 5 min uzytkownikdw, jednak ich zasieg byt wyraznie
nizszy niz dwdch najwiekszych platform.

Pod wzgledem s$redniego czasu korzystania najwieksze zaangazowanie generowat Facebook, ktory
osiggat najwyzszy sredni czas aktywnosci uzytkownikéw. Drugie miejsce zajat YouTube, natomiast
TikTok uplasowat sie na trzeciej pozycji. Wyniki te wskazujg, ze w tej grupie wiekowej uzytkownicy
intensywnie korzystali z platform oferujgcych zaréwno tresci spotecznosciowe, jak i wideo.

Tabela nr 23. Korzystanie z platform spotecznosciowych w grupie wiekowej 36-55 lat

Platforma ATS Trend Real Users Trend
Facebook 18h 52 min 08 s 9452214
YouTube 16h34min29s 9235984
Instagram 3h18min11s 5616580

TikTok 10 h 41 min 02's 5187118
X Th54min23s 2611926
LinkedIn 30 min 56's 2062 692
Pinterest 35min29s 2043 387
Reddit 9 min 015 1381563
Threads 22min23s 859 221
Snapchat 57 min 02 s 799 861
OnlyFans Imin4d3s 160 312
Bluesky 4min35s 68 404
Albicla 17 min 31 s 1471

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Analiza trzech platform o najwiekszym zasiegu w grupie wiekowej 36-55 lat wskazuje na wyrazng
dominacje Facebooka, YouTube oraz Instagrama. Najwiekszg liczbe uzytkownikéw osiggnat Facebook,
ktéry pozostawat gtéwng platforma spotecznosciowg dla tej grupy wiekowej i petnit funkcje
centralnego kanatu komunikacji oraz dystrybucji tresci. Bardzo zblizony poziom zasiegu utrzymywat
réwniez YouTube, co wskazuje na wysoka popularnosé tresci wideo wsrdod uzytkownikdéw w tej grupie.
Trzecie miejsce zajate Instagram, ktdry mimo nizszego poziomu zaangazowania czasowego pozostawat
jedna z kluczowych platform wizualnych, docierajgc do ponad potowy uzytkownikéw korzystajgcych
z dwdch najwiekszych serwiséw.
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Wykres nr 36. Platformy spotecznosciowe — Top 3 pod wzgledem realnych uzytkownikow
w grupie wiekowej 36-55 lat
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Pod wzgledem s$redniego czasu korzystania (ATS) najwieksze zaangazowanie generowaty Facebook,
YouTube oraz TikTok. Najwyzszy poziom aktywnosci uzytkownikéw obserwowany byt na Facebooku,
ktéry tgczyt wysoki zasieg z bardzo duzym poziomem zaangazowania czasowego. Drugie miejsce
zajat YouTube, ktorego charakter oparty na dtuzszych tresciach wideo sprzyjat wydtuzonemu czasowi
korzystania. Trzecie miejsce zajat TikTok, ktdry mimo nizszego zasiegu niz Facebook czy YouTube
generowat wysoki poziom aktywnosci uzytkownikdéw dzieki intensywnej konsumpcji krétkich materiatow
wideo. Wyniki te wskazujg, ze w grupie 36-55 lat najwieksze zaangazowanie koncentrowato sie wokét
platform oferujgcych zaréwno tradycyjne funkcje spotecznosciowe, jak i tresci wideo.

Wykres nr 37. Platformy spotecznosciowe — TOP 3 pod wzgledem $redniego czasu ogladania
w grupie wiekowej 36-55 lat
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius
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Analiza koncentracji rynku w grupie wiekowej 36-55 lat wskazuje na wyrazng dominacje najwiekszych
platform spotecznosciowych. Trzy platformy o najwiekszym zasiegu — Facebook, YouTube oraz Instagram —
odpowiadaty za 62% catkowitej liczby uzytkownikéw, natomiast pozostate platformy generowaty 38% zasiegu.

Wykres nr 38. Koncentracja skali uzytkownikéw na platformach spotecznosciowych w grupie
wiekowej 36-55 lat
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TOP 3

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Jeszcze silniejsza koncentracja widoczna jest w przypadku Sredniego czasu korzystania. Facebook,
YouTube oraz TikTok odpowiadaty facznie za 82% catkowitego czasu spedzanego na platformach
spotecznosciowych, podczas gdy pozostate platformy generowaty jedynie 18% czasu korzystania.

Wyniki te wskazuja, ze wsréd uzytkownikdbw w wieku 36-55 lat aktywnos¢ w mediach
spotecznosciowych byta w duzym stopniu skoncentrowana wokoét kilku najwiekszych platform, ktére
taczyty wysoki zasieg z duzym poziomem zaangazowania uzytkownikdw.

Wykres nr 39. Koncentracja Sredniego czasu spedzonego na platformach spotecznosciowych
w grupie wiekowej 36-55 lat
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius
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Analiza danych dla grupy wiekowej 56-75 lat

W grupie wiekowej 56—75 lat najwiekszy zasieg osiggaty Facebook oraz YouTube, ktére docieraty
do ponad 5-6 min uzytkownikéw. Szczegdlnie silng pozycje utrzymywat Facebook, ktéry pozostawat
najwazniejszg platformg spotecznosciowg dla tej grupy wiekowej. YouTube zajmowat drugie miejsce
pod wzgledem liczby uzytkownikéw, co wskazuje na duzg popularnosé tresci wideo takze wsréd
starszych uzytkownikdw Internetu.

Kolejne miejsca pod wzgledem zasiegu zajety Instagram oraz TikTok, jednak ich skala byta wyraznie
nizsza niz w przypadku dwdch najwiekszych platform. Pozostate serwisy, takie jak X, Pinterest czy
LinkedIn, petnityw tej grupie bardziej uzupetniajaca role.

Pod wzgledem Sredniego czasu korzystania najwieksze zaangazowanie generowaty Facebook, ktory
osiggnat najwyzszy sredni czas aktywnosci uzytkownikéw. Drugie miejsce zajat YouTube, natomiast
TikTok uplasowat sie na trzeciej pozycji. Wyniki wskazujg, ze w tej grupie wiekowej dominowaty
platformy o bardziej tradycyjnym charakterze spotecznosciowym oraz serwisy oferujgce tresci wideo.

Tabela nr 24. Korzystanie z platform spotecznosciowych w grupie wiekowej 56-75 lat

Platforma ATS Trend Real Users Trend
Facebook 19h44 min 39s 6139368
YouTube 14h53 min53s 5653 381
Instagram 1h55min58s 3043197

TikTok 8h38mind8s 2733601
X 1h40 min48s 2010825
Pinterest 37 min 02 s 1182978
LinkedIn 12min31s 947 119
Reddit 12min15s 525892
Threads 23 min45s 439 600
Snapchat Th10min38s 206 320
OnlyFans 1 min01s 57 672
Bluesky 10min18s 34222
Albicla 19 min53s 2808

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius

Analiza trzech platform o najwiekszym zasiegu w grupie wiekowej 56-75 lat wskazuje na wyrazng
dominacje Facebooka, YouTube oraz Instagrama. Najwiekszga liczbe uzytkownikéw osiggnat Facebook,
ktéry pozostawat podstawowg platforma spotecznosciowg dla tej grupy wiekowej i petnit istotng role
w komunikacji oraz utrzymywaniu relacji spotecznych. Bardzo wysoki poziom zasiegu utrzymywat
réwniez YouTube, co wskazuje na duzg popularnos¢ tresci wideo wsrdd starszych uzytkownikow
Internetu. Trzecie miejsce zajat Instagram, ktéry mimo krétszego sSredniego czasu korzystania
pozostawat waznym kanatem konsumpcji tresci wizualnych.
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Wykres nr 40. Platformy spotecznosciowe — Top 3 pod wzgledem realnych uzytkownikow
w grupie wiekowej 56-75 lat

7000000
6000000
5000000
4000000
3000000
2000000

1000000

Facebook YouTube Instagram

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius

Pod wzgledem $redniego czasu korzystania najwieksze zaangazowanie generowaty Facebook, YouTube
oraz TikTok. Najwyziszy poziom aktywnosci uzytkownikéw obserwowany byt na Facebooku, ktéry
taczyt bardzo wysoki zasieg z najdtuzszym $Srednim czasem korzystania. Drugie miejsce zajat YouTube,
ktérego charakter oparty na dtuzszych materiatach wideo sprzyjat wydtuzonemu czasowi konsumpcji
tredci. Trzecie miejsce zajat TikTok, ktéry mimo nizszego zasiegu w tej grupie wiekowej generowat
stosunkowo wysoki poziom zaangazowania uzytkownikow.

Wykres nr 41. Platformy spotecznosciowe — TOP 3 pod wzgledem $redniego czasu ogladania
w grupie wiekowej 56-75 lat
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius
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Analiza koncentracji rynku w grupie wiekowej 56—75 lat wskazuje na bardzo silng dominacje
najwiekszych platform spotecznosciowych. Trzy platformy o najwiekszym zasiegu — Facebook, YouTube
oraz Instagram — odpowiadaty za 65% catkowitej liczby uzytkownikéw, natomiast pozostate platformy
generowaty 35% zasiegu. Oznacza to, ze w tej grupie wiekowej zdecydowana wiekszos¢ uzytkownikdéw
koncentrowata sie na kilku najwiekszych i najbardziej ugruntowanych serwisach spotecznosciowych.

Wykres nr 42. Koncentracja skali uzytkownikéw na platformach spotecznosciowych w grupie
wiekowej 56-75 lat
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TOP 3

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius

Jeszcze wieksza koncentracja widoczna jest w przypadku Sredniego czasu korzystania. Facebook,
YouTube oraz TikTok odpowiadaty tgcznie za 87% catkowitego czasu spedzanego na platformach
spotecznosciowych, podczas gdy pozostate platformy generowaty jedynie 13% czasu korzystania.

Wyniki te wskazujg, ze wsréd uzytkownikbw w wieku 56-75 lat aktywnos¢ w mediach
spotecznosciowych byta w bardzo duzym stopniu skoncentrowana wokét kilku najwiekszych platform,
ktére tgczyty wysoki zasieg z najwyzszym poziomem zaangazowania uzytkownikéw.

Wykres nr 43. Koncentracja Sredniego czasu spedzonego na platformach spotecznosciowych
w grupie wiekowej 56-75 lat
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius
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7.4. Porownanie zachowan uzytkownikow wedtug grup wiekowych

Analiza danych dotyczacych korzystania z platform spotecznosciowych w poszczegdlnych grupach
wiekowych wskazuje na wyrazne réznice zardwno w zasiegu platform, jak i na poziomie zaangazowania
uzytkownikdéw mierzonym sSrednim czasem korzystania. Wraz ze wzrostem wieku uzytkownikow
zmienia sie zaréwno struktura najpopularniejszych platform, jak i charakter konsumpcji tresci.

Grupy najmtfodszych uzytkownikow (7-12 oraz 13-16 lat)

W najmfodszych grupach wiekowych zdecydowanie dominowaty platformy oparte na tresciach wideo
oraz krétkich formatach wizualnych. W obu grupach najwyzszy zasieg osiggnat YouTube, ktéry docierat
do najwiekszej liczby uzytkownikéw oraz generowat wysoki poziom zaangazowania czasowego. Bardzo
istotng role odgrywat rowniez TikTok, ktéry mimo nieco mniejszego zasiegu generowat najdtuzszy
Sredni czas korzystania sposréd wszystkich platform. Oznacza to, ze mtodzi uzytkownicy spedzali na
tej platformie najwiecej czasu. W tej grupie wiekowej znaczgce miejsce zajmowat takze Instagram,
natomiast platformy takie jak Snapchat czy Pinterest petnity funkcje uzupetniajgca. Serwisy o bardziej
informacyjnym lub profesjonalnym charakterze, takie jak LinkedIn czy Reddit, miaty w tych grupach
marginalne znaczenie.

Mtodzi uzytkownicy (17-19 lat)

W grupie 17-19 lat struktura rynku pozostawata podobna do grup miodszych uzytkownikéw, jednak
widoczny byt stopniowy wzrost znaczenia platform spotecznosciowych o bardziej uniwersalnym
charakterze. YouTube, Facebook oraz TikTok pozostawaty platformami o najwiekszym zasiegu,
natomiast TikTok nadal generowat najwyzszy poziom zaangazowania uzytkownikéw. W tej grupie
wiekowej rosto takze znaczenie Instagrama, ktéry utrzymywat wysoka popularnosé jako platforma
komunikacji wizualnej. Jednoczesnie pojawita sie wieksza dywersyfikacja korzystania z platform, czego
przyktadem byt stopniowy wzrost zasiegu takich serwiséw jak Reddit czy X.

Grupa 20-35 lat

W grupie 20-35 lat obserwowany byt bardziej zrownowazony podziat pomiedzy platformami
spotecznosciowymi. Najwiekszy zasieg osiggaty YouTube oraz Facebook, ktére docieraty do ponad
6 miliondw uzytkownikdw, natomiast istotng role odgrywat rowniez Instagram, ktéry utrzymywat wysoki
poziom popularnosci wsrod mtodych dorostych. Pod wzgledem zaangazowania czasowego najwiekszg
aktywnos¢ generowaty YouTube oraz TikTok, co wskazuje na dominacje tresci wideo jako gtéwnego
formatu konsumpcji tresci w tej grupie wiekowej. Jednoczesnie zauwazalny byt wzrost znaczenia
platform takich jak LinkedIn czy Reddit, ktdre w tej grupie petnity bardziej wyspecjalizowang funkcje.

Grupa 36-55 lat
W grupie 36-55 lat widoczna byta wyrazna dominacja platform o ugruntowanej pozycji rynkowe;j.
Najwiekszy zasieg osiggnat Facebook, ktéry pozostawat kluczowag platformg komunikacji

spotecznosciowej dla tej grupy. Bardzo wysoki poziom zasiegu utrzymywat réwniez YouTube, ktéry
petnit role gtéwnego kanatu konsumpcji tresci wideo. W tej grupie istotng role odgrywaty rowniez
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Instagram oraz TikTok, jednak ich znaczenie byto mniejsze niz w mtodszych grupach. Wzrastato
natomiast relatywne znaczenie platform takich jak LinkedIn czy X, ktdre czesciej byty wykorzystywane
przez uzytkownikow w Srednim wieku.

Grupa 56-75 lat

W najstarszej analizowane] grupie wiekowej wyraznie dominowaty Facebook oraz YouTube, ktére
osiggaty zaréwno najwyzszy zasieg, jak i najwyzszy poziom zaangazowania uzytkownikéw. Facebook
pozostawat najwazniejszg platformg spotecznosciowg dla tej grupy, natomiast YouTube petnit role
gtéwnego Zrddta tresci wideo. Platformy takie jak Instagram czy TikTok nadal utrzymywaty znaczacy
zasieg, jednak ich poziom wykorzystania byt wyraznie nizszy niz w mtodszych grupach wiekowych.
Pozostate serwisy, takie jak Pinterest, LinkedIn czy Reddit, peftnity raczej uzupetniajacg role
w ekosystemie mediow spotecznosciowych tej grupy.

Kluczowe trendy miedzypokoleniowe
Poréwnanie wszystkich analizowanych grup wiekowych pozwala wskazac kilka gtéwnych trendow:

e YouTube jest platforma uniwersalng, osiggajgc wysokie zasiegi i wysoki poziom zaangazowania we
wszystkich grupach wiekowych.

e TikTok dominuje pod wzgledem czasu korzystania w najmtodszych grupach, jednak jego znaczenie
stopniowo maleje wraz z wiekiem uzytkownikdow.

e Facebook zyskuje na znaczeniu wraz z wiekiem, stajgc sie najwazniejszg platformg w grupach
powyzej 35 roku zycia.

e Instagram utrzymuje stabilng popularnos¢ w wiekszosci grup, szczegélnie wsréd mtodszych
dorostych.

e Platformy takie jak LinkedIn, Reddit czy X majg bardziej wyspecjalizowany charakter i osiggaja
wieksze znaczenie w starszych grupach uzytkownikow.

7.5. Podsumowanie

Przeprowadzona analiza korzystania z platform spofecznosciowych w réznych grupach wiekowych
wskazuje na wyrazng koncentracje rynku wokot kilku najwiekszych serwisdw. YouTube, Facebook,
TikTok oraz Instagram pozostawaty platformami o najwiekszym zasiegu i najwyzszym poziomie
zaangazowania uzytkownikdw w wiekszosci analizowanych grup. Jednoczesnie widoczne byty
istotne réznice pokoleniowe — mtodsze grupy uzytkownikdéw czesciej korzystaty z platform opartych
na krotkich tresciach wideo, takich jak TikTok, natomiast wraz z wiekiem rosto znaczenie bardziej
tradycyjnych serwisdéw spotecznosciowych, przede wszystkim Facebooka.

Analiza czasu korzystania wskazuje réwniez, Zze aktywno$¢ uzytkownikdbw w mediach
spotecznosciowych byta w duzym stopniu skoncentrowana na kilku najwiekszych platformach, ktére
generowaty zdecydowang wiekszos¢ catkowitego czasu spedzanego w srodowisku spotecznosciowym.
Pozostate serwisy petnity w wielu przypadkach role uzupetniajgcg lub niszowa, przyciggajgc mniejsze,
bardziej wyspecjalizowane grupy uzytkownikdw.
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Ponadto, poza najwiekszymi platformami spotecznosciowymi funkcjonuje rowniez grupa serwisow
0 znacznie mniejszym zasiegu takich, jak Threads, Bluesky, Albicla czy OnlyFans. Platformy te osiggaty
relatywnie niewielka liczbe uzytkownikow oraz niski poziom Sredniego czasu korzystania w poréwnaniu
z liderami rynku. Ich rola w ekosystemie medidw spotecznosciowych ma jednak charakter
uzupetniajacy. Czes¢ z tych platform rozwija sie w oparciu o konkretne funkcje lub spotecznosci, co
powoduje, ze przyciagaja bardziej wyselekcjonowane grupy uzytkownikéw. Przyktadowo Threads
czy Bluesky funkcjonujg jako alternatywne platformy komunikacji tekstowej. Z kolei serwisy takie jak
Albicla majg bardzo ograniczony zasieg i pozostajg platformami marginalnymi w kontekscie catego
rynku spotecznosciowego. Z perspektywy catego rynku platformy niszowe nie stanowig obecnie
istotnej konkurencji dla najwiekszych serwisdw spotfecznosciowych, jednak ich obecnos¢ wskazuje
na postepujaca fragmentacje ekosystemu medidw spotecznosciowych. W przysztosci niektdre z nich
moga petni¢ role uzupetniajgcych kanatéw komunikacji lub rozwija¢ sie w ramach wyspecjalizowanych
spotecznosci uzytkownikdw.

Wyniki badania potwierdzajg, ze mimo rosngcej liczby platform spotecznosciowych, rynek pozostaje

silnie zdominowany przez kilka globalnych serwiséw, ktdre tgczg szeroki zasieg z wysokim poziomem
zaangazowania uzytkownikdw w réznych grupach wiekowych.
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8. Programy FAST: definicja, rozwéj i perspektywy na
rynku polskim

8.1. Wprowadzenie

Klasyczne programy FAST (ang. Free Ad-Supported Streaming Television) to bezptatne, linearne
programy telewizyjne dostepne przez internet, finansowane w catosci z reklam. Oferuja tradycyjny
format stacji telewizyjnej (ciggtos¢ programowa, tematyczne bloki), ale sg dystrybuowane wytacznie
online (OTT — Over-The-Top: ustuga przesytania sygnatu telewizyjnego przez otwarty internet) i nie
wymagajg optat, ani uméw subskrypcyjnych — sg darmowe dla widza.

Pierwotnie powstaty jako oferta producentéw TV Samsung, LG i Xiaomi, w odpowiedzi na zjawisko
,Zmeczenia ptatnosciami za tresci wideo” (watch & pay fatigue), ktére charakteryzuje ustugi VoD
i ptatne platformy streamingowe. Tresci udostepniane w trybie FAST czesto przybierajg forme
powtdrek seriali, filmoéw i tematycznych blokéw programowych. Poczgtkowo omijaty one Polske
jako kraj mniej atrakcyjny pod wzgledem reklamowym, gdyz — jak wspomniano powyzej — programy
FAST sg udostepniane uzytkownikowi nieodptatnie w zamian za przegladanie reklam. Ustuga jest
monetyzowana poprzez reklamy wstawiane w technologii Dynamic Ad Insertion (DAIl) — podobnie
do ustugi AVoD (Advertising Video on Demand). W USA Samsung TV Plus oferuje ponad 200 takich
programow.

Ustugi FAST rowniez ewoluuja, pojawiajac sie na tradycyjnych platformach IPTV, a takze w aplikacjach
operatorow, a ich tresci oferowane sg nawet w modelu wideo na zgdanie z reklamami (AVoD).

8.2. Rynek programoéw FAST

Dane zebrane w Srodowisku miedzynarodowym wskazujg na dynamiczny wzrost liczby programoéw FAST
i ich oglgdalnosci w ostatnich latach. Globalna liczba programoéw FAST wzrosta o blisko 14% od poczatku
2025 r.i 0 76% od roku 2023. Ponad 70% tresci programdw FAST pochodzi z produkcji po 2010 r. W USA
czas ogladania darmowych, wspieranych reklama ustug streamingowych wzrdést o 43% w samym 2025 r.

W Polsce programy FAST podlegajg rejestracji przez Krajowag Rade Radiofonii i Telewizji jako
programy telewizyjne rozpowszechniane wytgcznie w systemie teleinformatycznym od 2011 r.
Specjalisci uwazajg, ze rynek FAST przybiera na sile. Wedtug branzowych analiz, w roku 2024 czynnie
funkcjonowato okoto 50 programdéw FAST, a w 2025 r. liczba ta zostata podwojona. Telewizja kablowa,
satelitarna i naziemna wcigz ma wysoka ogladalnos¢ i duzy potencjat opiniotwdrczy, co ogranicza
presje migracyjng widzow na streaming FAST. Niska $wiadomos$¢ widzéw i mata rozpoznawalnos$é
nazwy ,,FAST” utrudnia budowanie spotecznej tozsamosci tego segmentu.

Positkujgc sie danymi przedstawionymi podczas Forum IAB 2025, wedtug szacunkéw platformy
,Statista”*®, do roku 2029 r. prognozowana warto$¢ rynkowa programéw FAST w Europie Srodkowo-
Wschodniej osiggnie 218 min dolaréw, a liczba uzytkownikdw dojdzie do 46 milionéw. Az 78%

4 https://www.statista.com/
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tego typu tresci jest w Polsce oglgdanych na urzgdzeniach SMART TV. Najwiekszy udziat w rynku
ogladalnosci programéw FAST majg uzytkownicy w wieku 25-44 lat, czyli tzw. pokolenie Millenialséw.

Programy FAST sg oferowane w Polsce miedzy innymi przez takie podmioty, jak: Rakuten TV, Player
(TVN Warner Bros. Discovery), Pilot WP, Sweet.tv, Grupa ZPR Media, Polsat Box Go, TVP S.A. w likwidaciji itp.

8.3. Regulacje prawne i wymog rejestrowania programow FAST

W Unii Europejskiej ustugi FAST zasadniczo kwalifikowane sg jako media audiowizualne, co oznacza, ze
podlegaja regulacji na poziomie dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych. Krajowe organy
regulacyjne — w Polsce jest to Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji — podejmujg samodzielne decyzje
w ich sprawach, co czyni system stosunkowo elastycznym, cho¢ zréznicowanym pomiedzy panstwami
cztonkowskimi UE. W wiekszosci przypadkow to dostawca ustugi lub platforma FAST samodzielnie
identyfikuje swoje programy i dokonuje ich rejestracji.

Zgodnie z art. 4 pkt 3 ustawy o radiofonii i telewizji odpowiedzialnoscig redakcyjng jest sprawowanie
faktycznej kontroli nad wyborem audycji i sposobem ich zestawienia w programie lub w katalogu; nie
uchybia to zasadom odpowiedzialnosci prawnej za tresé¢ audycji lub Swiadczenie ustugi. W przypadku
FAST programy mogg by¢ tworzone i montowane przez wiasciciela tresci lub przez platforme
agregujaca, tzn. kupujaca tresci i samodzielnie je tgczacg. Czesto to sama platforma petni funkcje
redaktora ustalajgcego tresci.

8.4. Szanse, wyzwania i zagrozenia

Programy FAST charakteryzujg sie przede wszystkim niskimi kosztami wejscia na rynek. Bogate
biblioteki materiatéw audiowizualnych zachecajg producentéw miedzy innymi do monetyzacji tresci
archiwalnych, ktére mozna w prosty sposdb ponownie spieniezyé. Reklamy wideo w Connected TV
i w OTT, ktdre stajg sie coraz bardziej popularne, stanowig dodatkowe Zrédta pozyskania srodkéw
z reklam. Ponadto, integracja z platformami telewizoréw smart (np. Google TV, Android TV, Tizen OS,
web OS, Roku TV, Amazon Fire TV, VIDAA, Titan OS) zwieksza mozliwos$ci dotarcia do szerokiego grona
publicznosci bez koniecznosci budowy wtasnego systemu.

Podstawowym zagrozeniem dla rozwoju programéw FAST moze by¢ fragmentacja rynku i brak efektu
skali — wielu odbiorcéw musi instalowaé rézne aplikacje, aby oglgda¢ odpowiadajgce im tresci, co
zdecydowanie ogranicza wygode. Trudno budowaé swiadomos¢ marki i lojalnosé, dlatego edukacja
w zakresie rozpoznawalnosci tego zjawiska wymaga uwagi. Tradycyjna telewizja, pakiety kablowe
i platformy VoD tworzg rowniez presje konkurencyjna.

8.5. Whioski i rekomendacje

Model FAST ma potencjat wzrostu w Polsce, szczegdlnie jezeli rynek OTT bedzie sie dalej rozwijat, a operatorzy
telewizji kablowej i satelitarnej dostarczg dodatkowe ustugi streamingowe. Wydaje sie, ze warto zwtaszcza
budowac lokalne platformy agregujace, ktére oferowatyby zbiér wielu programow FAST w jednym miejscu,
utatwiajgc widzom wygodne korzystanie. Potencjalnym motorem-rozwoju mogg by¢ , kultowe” tresci takie jak
seriale czy programy telewizyjne, wykorzystywane jako tematyczne programy FAST.
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9. Koncentracja na rynkach mediowych w 2024 r.

Analiza stanu koncentracji na rynkach medialnych zostata opracowana na podstawie danych za 2024 r.
ze wzgledu na brak aktualnych danych za rok 2025, ktére s3 dostepne dopiero na koniec drugiego
kwartatu 2026 r.%6

9.1 Telewizja

Tworzenie i rozpowszechnianie programoéw telewizyjnych to dziatalnos¢ oparta na dwadch filarach:
rynek widowni programow oraz rynek przychoddw z reklamy.

W pierwszej czesci rozdziatu prezentowane sg informacje dotyczace rynku odbiorcy:

e widownia programoéw telewizyjnych w podziale na gtéwnych nadawcoéw, niezaleznie od sposobu
ich rozpowszechniania;

e widownia programodw rozpowszechnianych w telewizji naziemnej;

e widownia programow satelitarno-kablowych;

e widownia programoéw informacyjno—publicystycznych, ktére majg szczegdlne znaczenie dla
pluralizmu opinii.

Dla kazdego z tych uje¢ przedstawione zostaty wartosci wskaznikéw stuzgcych do oceny stopnia
koncentracji danego rynku tj.:

e wskaznik C4¥ tj. udziat w rynku czterech najwiekszych podmiotéw. Im wyzszy wspotczynnik koncentracji,
tym bardziej skoncentrowana jest branza. W przypadku C4, wynik ponizej 33% oznacza brak koncentracji;
33%-50% — Sredni poziom koncentracji. Rynek jest wysoce skoncentrowany, jesli C4 jest wiekszy niz 50%;

e wskaznik HHI*® jest okreslony jako wyrazona w procentach suma kwadratow udziatéw w rynku
wszystkich dziatajacych na nim przedsiebiorstw. Przyjmuje sie, ze HHI o wartosci powyzej 1800 sugeruje
wysoce skoncentrowany rynek.

W drugiej czesci rozdziatu przedstawiono przychody z reklamy tj. informacje ogdlne — wartos¢
i struktura rynku jako catosci, a nastepnie dane na temat przychoddw z reklamy w telewizji naziemnej
i satelitarno — kablowe;.

Na koniec rozdziatu scharakteryzowano rynek brokeréw reklamy telewizyjnej, ktérego funkcjonowanie
wptywa na sposdb podziatu tortu reklamowego i posrednio na cene reklamy. Ze wzgledu na fakt, ze jest
on praktycznie podzielony miedzy trzy grupy kapitatowe — TVN WBD, Polsat Plus oraz TVP w likwidacji,
informacje te sg istotne przy ocenie sytuacji, w jakiej funkcjonujg podmioty dziatajgce na reklamowym
rynku telewizyjnym.

% Wyniki finansowe nadawcow i dostawcow ustug medialnych maja zrédto w sprawozdaniach finansowych sktadanych do

Krajowego Rejestru Sadowego (KRS). Sg one sktadane w terminie 15 dni od dnia zatwierdzenia rocznego sprawozdania

finansowego (art. 69 ust. 1 ustawy o rachunkowosci), nie pdzniej niz do 15 lipca za poprzedni rok kalendarzowy.
47 C4 lub CR (ang. concentration ratio).

4 HHI — nazwa pochodzi od nazwisk jego twdrcéw Orrisa Herfindahla i Alberta Otto Hirschmana.
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Widownia

Widownia - rynek programoéw telewizyjnych ogétem

W 2024 r. zmniejszyly sie udziaty trzech gtéwnych grup telewizyjnych, ktdre tacznie zgromadzity
prawie 2/3 polskiego rynku widowni. Nieco powyzej 22% udziatéw uzyskaty tgcznie programy Grupy

Polsat*, nieco ponizej 22% nalezato do TVN Discovery Polska® i TVP S.A. w likwidacji.

W stosunku do poprzedniego roku nieznacznie zmniejszyta sie rowniez widownia, ktorg zgromadzity
programy TV Puls (w sumie okoto 4,4%). Jednoczesnie znacznie zwiekszyty sie udziaty pozostatych

nadawcéw, ktorzy skupili razem ponad 30% widownie.

Na wykresie ponizej przedstawiono podziat rynku telewizyjnego, uwzgledniajgcy udziaty w widowni

gtéwnych grup nadawcéw.

Wykres nr 44. Udziaty w widowni w podziale na gtéwne grupy nadawcéw

pozostali; 30,02%

TVP SA w likwidacji;
21,53%

Puls Sp. z 0.0.; 4,42%

TVN Discovery Polska;
21,97%

Polsat Sp. z 0.0,;
22,06%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie AGB Nielsen Media za 2024 r.

4% Grupa Polsat: Polsat, TV 4, Polsat News, Polsat 2, TV 6, Fokus TV, Super Polsat, Wydarzenia 24, Polsat Sport 1, Polsat
Play, Polsat Film, Polsat Cafe, Polsat Seriale, Nowa TV, Polo TV, Polsat Comedy Central Extra, Polsat Viasat History, Eska
TV, Eleven Sports 1, Polsat Sport 2, Polsat Viasat Explore, Cl Polsat, Polsat Doku, Polsat News 2, Disco Polo Music, Polsat
Viasat Nature, Polsat Rodzina, Polsat Sport 3, Polsat JimJam, 4fun Dance, 4fun Kids, 4fun TV, Epic Drama, Polsat Games,

Polsat Sport Fight, Eleven Sports 2, Eska TV Extra, Polsat Music HD, Vox Music TV, Eska Rock TV.

%0 TVN Discovery Polska: TVN, TVN 24, TVN 7, TTV, TVN 24 Bis, Eurosport 1, TVN Turbo, TVN Style, Discovery, TVN Fabuta,
Metro, HGTV, TLC, Investigation Discovery, Discovery Science, Food Network, Eurosport 2, DTX, Travel Channel, Discovery

Historia, Discovery Life, Animal Planet HD, Cartoon Network, Cartoonito, Warner TV.
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Wskaznik HHI uwzgledniajgcy zsumowang widownie programow telewizyjnych, pogrupowanych
wedtug przynaleznosci do poszczegdlnych podmiotéw dziatajgcych na tym rynku w 2024 r., osiggnat
wartos¢ 1580. Oznacza to zwiekszenie konkurencyjnosci w tym segmencie (w 2023 r. wskaznik
HHI wynosit 1747). Na malejacg wartos¢ wskaznika wptywa powszechna dostepnos¢ programéw
telewizyjnych niezaleznie od sposobu ich rozpowszechniania lub rozprowadzania. W podobnym jak
HHI kierunku zmierza rdwniez warto$¢ wskaznika C4, ktéry oscylowat, wedtug danych za 2024 r., na
poziomie 70 % (w 2023 r. byt to poziom 75,8%), a to oznacza wcigz bardzo wysoki stopien koncentracji.

Widownia — rynek naziemnych programéw telewizyjnych

Segment naziemnych programéw telewizyjnych jest bardziej skoncentrowany ze wzgledu na
ograniczong liczbe programoéw. W 2024 r. w multipleksach naziemnej telewizji cyfrowej byto
rozpowszechnianych 39 programow, w tym 23 programy koncesjonowane oraz programy nadawcy
publicznego. Wiekszos¢ z nich nalezy do nadawcéw dziatajagcych na polskim rynku od wielu lat
— TVP S.A. w likwidacji, Polsat Plus, TVN Discovery Polska oraz TV Puls, ktérzy przed rokiem 2011
rozpowszechniali swoje programy w systemie analogowym, a nastepnie, w wyniku rozstrzygnieé
zawartych w ustawie o naziemnej telewizji cyfrowej** mogli zwiekszy¢ ich liczbe na multipleksach.
Kolejne cyfrowe koncesje dla Polsat Plus i TVN WBD zostaty udzielone w otwartych konkursach,
z udziatem innych zainteresowanych lub w wyniku zakupu spétek posiadajacych koncesje.

Rozstrzygniecia zawarte w ustawie o wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej z 2011 r. zobowigzywaty
TVP do rozpowszechniania cyfrowo programoéw TVP1, TVP2 oraz programéw regionalnych. Obecnosc
programéw TVP (obecnie w likwidacji) zwiekszata sie stopniowo w zaleznosci od mozliwosci
technicznych i w 2024 r. byto ich 16.

W 2024 r. TV Puls nie zwiekszyto liczby koncesji, pozostajgc przy dwdch programach. Liczba koncesji
Polsat Plus wynosita: —9, TVN WBD — 4%,

51 Ustawa dnia 30 czerwca 2011 r. o wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej Dz. U. 2011 Nr 153 poz. 903.

2 Do Grupy TVN WBD z naziemnych programoéw naleza: TVN, TVN 7, TTV i Metro (okoto 49%).
Do Grupy Polsat Plus: Polsat, TV4, TV6, Super Polsat, Focus TV, Wydarzenia 24, Polo TV, Nova TV, Eska TV.
Do Grupy TVP S.A. w likwidacji: TVP 1, TVP2, TVP Info, TVP 3, TVP Sport, TVP ABC, TVP Historia, TVP Kultura, TVP Nauka,
TVP Rozrywka, TVP Dokument, TVP Kobieta, TVP Polonia, Belsat TV, Alfa TVP i TVP World.

Do Grupy TV Puls: TV Puls i Puls2.
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Wykres nr 45. Udzialy w widowni programoéw rozpowszechnianych w naziemnej telewizji
cyfrowej

pozostate programy z
widownig ponizej 1%;
12,35%

TVP 1; 11,32%

TVP Sport; 1,13%

pozostate programy
PoloTV; 1,16%

(niezidentyfikowane)*;

Antena HD; 1,41% 10,40%
Super Polsat; 1,78%
Wydarzenia 24; 1,91%
Fokus TV; 2,24% _—
TVP 3; 2,32% TVP 2; 8,36%

Stopklatka; 2,35%

Polsat; 8,01%
TVP Info; 2,72%

TTV; 2,94%
TV 6; 3,49%

Puls 2; 3,66% TVN; 5,99%

TVN 7; %94‘7 TV Puls; 4,35%

eplblika; 3,98% |1y 4. 411%

* programy niezidentyfikowane pochodzgce z tradycyjnych Zrédet telewizyjnych i ze Smart TV (w tym tresci non-
tv na telewizorach podtgczonych do internetu) oraz programy rozpoznane, niedostepne odrebnie, jak np. HBO.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie AGB Nielsen Media za 2024 r.

Wykres nr 46. Udziaty 4 najwiekszych podmiotéw w widowni programéw
rozpowszechnianych w naziemnej telewizji cyfrowej

pozostali; 22,43% TVP SA w likwidacji;

32,25%

Puls; 8,01%/

TVN Discovery Polska; Polsat Plus; 24,12%

13,19%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie AGB Nielsen Media za 2024 r.
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Stopien koncentracji widowni w naziemnej telewizji cyfrowej mierzony wskaznikiem HHI w 2024 r.
zmniejszyt sie i osiggnat wartos¢ 1945 (w 2023 r. byto to 2518). Podobnie byto z wartoscig wskaznika
C4, ktoéry spadt do poziomu 77,57% (w 2023 r. wynosit 85,12%) — co oznacza wcigz skrajnie wysoki
poziom koncentracji, oznaczajagcy medialny oligopol. Konkurencja zwiekszata sie wraz z liczba
podmiotéw na multipleksach i pozyskiwaniem widowni przez nowych nadawcéw.

Widownia - rynek programow satelitarno-kablowych

WSsréd okoto 200 objetych badaniem ogladalnosci programéw telewizyjnych rozprowadzanych przez
operatorow satelitarnych i kablowych® czotowg role pod wzgledem zgromadzonej widowni takze
odgrywaty programy nalezgce do Grupy Polsat, TVN Discovery Polska i TVP S.A. w likwidacji. Jednak
znaczaca liczba pozostatych programéw, w tym nalezgcych do nadawcéw zagranicznych, z ciekawg
wysokobudzetowq ofertg filméw dokumentalnych i fabularnych oraz seriali, powodowat, ze 31,78%
widowni poswiecato swdj czas innym nadawcom niz ci z grupy C4.

Wykres nr 47. Udziat w widowni programow satelitarno-kablowych programéw nalezgcych
do TVP w likwidacji, TVN Discovery Polska, Polsat Plus oraz TV Puls

TVN Discovery Polska;
24,59%

pozostali; 31,78%

Puls; 3,33%

Polsat Plus; 21,99%

TVP SA w likwidacji;
18,28%

W grupie pozostate znajdujg sie programy, ktérych widownia nie przekroczyta 1%.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z badania AGB Nielsen Media za 2024 .

%3 W Polsce dostepnych jest okoto 400 satelitarno-kablowych programéw polskojezycznych oraz ich mutacji HD.
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Wykres nr 48. Udziat w widowni programoéw satelitarno-kablowych

TVN 24; 21,60%

Pozostali; 32,91%

Polsat News; 5,63%

TVP Seriale; 5,13%
13 Ulica; 1,00%

HISTORY; 1,02% Polsat 2; 2,91%

Kino TV; 1,03%
TVN Style; 1,05%
National Geographic;

Polsat Sport 1; 2,19%

Eurosport 1; 2,92%
Polsat Play; 1,86%
FX; 1,74%
TVP HD; 1,89%
TVN 24 Bis; 1,85%

1,19%
Romance TV; 1,17%
Discovery; 1,05%
Paramount Network;

1,12%
Kino Polska; 1,08%

TVN Fabula; 1,18%

olsat Seriale; 1,39%
BBC First; 1,41% TUN Turbo; 1,58%
Polsat Film; 1,47%Polsat Cafe; 1,44%

Nick Jr; 1,12%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z badania AGB Nielsen Media za 2024 r.

Sytuacja pod wzgledem udziatu w widowni programoéw satelitarno-kablowych byftaby by¢ moze
jeszcze bardziej korzystna dla innych niz wiodgce podmiotéw, gdyby nie fakt, ze zgodnie z zasadg must
carry/must offer> programy TVP1, TVP2, TVN oraz Polsat i TV Puls s3 obecne w najtaiiszych pakietach
oferowanych przez operatoréw satelitarnych i kablowych. Dostepnos¢ programow innych nadawcéw,
w tym w szczegdlnosci zagranicznych, jest mozliwa po wykupieniu drozszych pakietéw. Dodatkowo
nalezy wspomnie¢ o przewadze, jakg Polsat Plus oraz TVN uzyskiwaty na skutek koncentracji
miedzysektorowej. Firmy te posiadajg réwniez udziaty w spétkach operatoréw satelitarnych Polsat
Box Go oraz Cyfra+. Szerzej o tym fakcie w rozdziatach dotyczacych ptatnej telewizji i VoD.

Stopien koncentracji widowni w naziemnej telewizji cyfrowej, mierzony wskaznikiem HHI, w 2024 r.
zmniejszyt sie i osiggnat wartos¢ 1493 (w 2023 r. byto to 2200). Podobnie byto z wartoscig wskaznika
C4, ktéry spadt do poziomu 68,22% (w 2023 r. wynosit 76,51%) — to jednak wcigz wysoki stopien
koncentracji. Gdy poréwnamy te wyniki z segmentem widowni telewizji naziemnej, widoczna jest
zarowno wieksza sita, jak i liczba pozostatej czesci rynku, w tym w szczegdlnosci takich grup, jak:
Disney, AXN, Paramount (dawniej Viacom CBS), NBC Universal i Fox.

Wydawac¢ by sie mogto, ze rynek programéw satelitarno-kablowych zmierzat w kierunku
dekoncentracji, cho¢ proces ten byt bardzo powolny. Faktycznie jednak, w zwigzku ze zjawiskiem

5 Zasada must carry/must offer zostata ustalona w art. 43-43a ustawy o radiofonii i telewizji.
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przechodzenia widowni do oferty operatoréw internetowych (tzw. OTT) oraz w wyniku cen wyzszych
pakietéw telewizyjnych, ktdére zniechecajg abonentéw do korzystania z ptatnej telewizji satelitarnej
lub kablowej, moze sie okazaé, ze proces ten zostanie zahamowany.

Zainteresowanie wymienionych wyzej, globalnych podmiotéw wykorzystaniem swoich produkcji
w modelu ptatnej telewizji stabto, co byto widoczne w zwigzku z wycofywaniem niektérych programéw
z tej oferty i przesuwaniem kontentu do SVoD*® .

Widownia programéw informacyjno-publicystycznych

Stopien koncentracji na rynku wyspecjalizowanych programéw telewizyjnych, takich jak informacyjne
i publicystyczne, rozpowszechnianych niezaleznie od sposobu dotarcia do widza (naziemny, kablowy,
satelitarny) byt bardzo wysoki. Wynika to z faktu, ze tworzenie programéw o tej specjalizacji wymaga
wysokich naktadéw finansowych oraz duzego zaangazowania technicznego i osobowego.

Wykres nr 49. Udziat programéw informacyjno—publicystycznych rozpowszechnianych
naziemnie, satelitarnie i kablowo w widowni programdw o tej specjalizac;ji

Polsat News Polityka;  Polsat News 2; 0,58%
1,63%

BIZNES 24; 0,08%

wPolsce 24; 3,36%
TVN 24 Bis; 3,40%

Wydarzenia 24; 6,81%
TVN 24; 39,62%

TVP Info; 9,32%

Polsat News; 10,33%

Republika; 24,88%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z badania AGB Nielsen Media za 2024 r.

% SVoD - ang. Subscription video on demand. Ustugi SVoD zapewniajgce dostep do katalogu filméw i seriali po wykupieniu
subskrypcji.
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Wykres nr 50. Udziat grup telewizyjnych programéw informacyjno—publicystycznych
rozpowszechnianych naziemnie, satelitarnie i kablowo w widowni programoéw
o tej specjalizacji

wPolsce 24 ; 3,36% Biznes 24; 0,08%

TVP SA w likwidacji;
9,32%

TVN Discovery Polska;
43,02%

Polsat Plus; 19,35%

Republika ; 24,88%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych z badania AGB Nielsen Media za 2024 r.

W 2024 r. wskaznik indeksu HHI zmniejszyt sie (w 2023 r. byto to 3562), osiggajac wartos¢ 2942.
Podobnie byto w przypadku wskaznika C4, ktéry wynidst 96,57% (99,68% w 2023 r.), a to oznacza wciaz
patologicznie wysoki stopief koncentracji, ktory stanowi zagrozenie dla systemu demokratycznego
panstwa, a tym samym zagrozenie na rynku wolnosci stowa i pluralizmu mediéw. Sytuacja na
rynku widowni programéw informacyjno-publicystycznych w 2024 r. pod wzgledem koncentracji
ulegta poprawie, gdy nowi nadawcy — TV Republika i wPolsce24 podjeli udang prébe rozbicia
dotychczasowego oligopolu.

Przychody reklamowe

Z informacji pochodzacych z raportu Publicis Groupe®® wynika, ze wartos¢ rynku reklamy telewizyjnej
w 2024 r. wynosita 4 mld 967 min zt*”. W poréwnaniu do wptywow z 2023 r. nastgpit wzrost o 6%.
Wzrost przychoddw w 2024 r. byt efektem zwiekszenia inwestycji reklamowych w trzynastu sektorach.
Pod wzgledem wolumenu wzrostu budzetéw pierwsze miejsce zajmowat handel (wiecej o ponad
109 min zt, dynamika 12,9%).

%6 Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2024 r., aktualizacja po pierwszej potowie roku 2025.

57 Na potrzeby niniejszego rozdziatu podane kwoty zostaty zaokraglone do petnych min zt.
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Wykres nr 51. Przychody z reklam w programach telewizji naziemnej, satelitarno-kablowej
oraz w programach tzw. Wielkiej Czworki tj. TVP1, TVP2 TVN i Polsat —
niezaleznie do sposobu ich rozpowszechniania (w min zt)

2411 2359
2208 2157 2148 2183
2046
144 148
130
1135%° 12

110 108

988 100 10431 963984 | | II I

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

EmNTC mKAB/SAT mTOP4

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2024 r,
aktualizacja po Q1 2025

W 2024 r. przychody z dziatalnosci reklamowej wraz ze sponsoringiem, lokowaniem produktu
i ogtoszeniami czterech gtéwnych anten (TVP1, TVP2, Polsat i TVN) wyniosty ponad 2 mid 183 mln zt,
tj. 35,8 min (1,7%) wiecej niz w 2023 r., kiedy osiggnety ponad 2 mid 147 min zt %%,

Przychody z dziatalnosci reklamowej wraz ze sponsoringiem, lokowaniem produktu i ogtoszeniami
w programach dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej (bez czterech gtdéwnych anten) wzrosty
0 19,8% i wyniosty ponad 1 mld 302 miIn zt, co w poréwnaniu z 2023 r. stanowito wzrost o niemal
215 mln zt. Analizujgc natomiast same przychody z wyemitowanych reklam tzw. spotowych, spadek
ten wyniost ponad 209 min zt, czyli 20,4%.

Wptywy pozostatych programoéw, dostepnych wytgcznie w sieciach kablowych i na platformach
satelitarnych, biorac pod uwage wartos¢ samych spotéw reklamowych, tj. bez sponsoringu i lokowania
produktu, wzrosty 0 2,3% w stosunku do 2023 r. i wyniosty blisko 1 mld 398 mln zt.

%8 Ze wzgledu na zrédto pochodzenia dane te réznig sie od danych podanych w czesci dot. wynikéw finansowych nadawcow.

Przytoczone tutaj wartosci s szacunkami netto inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywoéw reklamowych
mediéw po rabatach, ale przed opodatkowaniem VAT, opublikowanych przez Publicis Groupe na podstawie informacji
o umowach reklamowych. Natomiast w czesci dot. wynikdw finansowych nadawcéw dane maja zrédto w sprawozdaniach
finansowych nadawcéw, a wiec prezentuja informacje przekazywane przez nadawcdédw w rocznych sprawozdaniach
finansowych sktadanych do Krajowego Rejestru Sgdowego (KRS).
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Wykres nr 52. Udziat grup telewizyjnych w przychodach z reklamy

Pozostate
15,4%

TVN WBD
35,9%

Puls
4,5%

TVP SAw likwidacji
18,6%

Polsat Plus
25,7%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2024 r. aktualizacja po
trzech kwartatach 2025 r.

Koncentracja na rynku reklamy telewizyjnej, biorgc pod uwage rynek ogétem (niezaleznie od sposobu
rozpowszechniania lub rozprowadzania) oraz poszczegdlne jego segmenty (naziemny, satelitarno-
-kablowy), miat postac zblizong do tej na rynku widowni. Wynikato to z faktu, ze reklamodawcy, planujgc
swoje budzety, brali pod uwage wyniki ogladalnosci oraz dostepnos¢ programéw dla odbiorcéw.
Utrwalona pozycja trzech firm: TVN Discovery, Polsat i TVP w likwidacji oraz szeroka dystrybucja
nalezgcych do nich programéw, widoczna szczegdlnie w telewizji naziemnej, sita ich marek, zdolnos¢
do inwestowania w ,kontent”, a takze duze zaangazowanie w rézne formy autopromoc;ji i marketingu
przyniosty efekt w postaci zagospodarowania ponad 80% inwestycji w reklame telewizyjng. W 2024 r.
wskaznik C4 wynidst 84,70% i byt na podobnym poziomie, jak w roku 2023 (84,35%). Podobnie byto
w przypadku HHI, gdzie wskaznik ten wynidst 2330 (2287 w 2023 r.). Oba indeksy wskazujg na wysoka
koncentracje.

Przychody reklamowe tzw. Wielkiej Czworki — TVP 1, TVP2, TVN i Polsat

W 2024 r. przychody z dziatalnosci reklamowej wraz ze sponsoringiem, lokowaniem produktu
i ogtoszeniami czterech gtdéwnych anten (TVP1, TVP2, Polsat i TVN) wyniosty ponad 2 mid 183 min zi,
tj. ponad 35 min zt (1,7 %) wiecej niz w 2023 r., kiedy osiggnety ponad 2 mid 147 min zt *°. Byto to
okoto 44% wszystkich przychoddéw z reklamy.

% Ze wzgledu na zrédto pochodzenia dane te réznig sie od danych podanych w czesci dot. wynikéw finansowych
nadawcow. Przytoczone tutaj wartosci sg szacunkami netto inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywow
reklamowych mediéw po rabatach, ale przed opodatkowaniem VAT, opublikowanych przez Publicis Groupe na podstawie
informacji o umowach reklamowych. Natomiast w czesci dot. wynikéw finansowych nadawcéw dane majg zrédto
w sprawozdaniach finansowych nadawcow, a wiec prezentuja informacje przekazywane przez nadawcéw w rocznych
sprawozdaniach finansowych sktadanych do Krajowego Rejestru Sgdowego (KRS).
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Wykres nr 53. Przychody reklamowe w programach tzw. Wielkiej Czworki (w tys. zt)

853772
663470
351914
I 314 246
TVN Polsat TVP2 TVP1

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce w 2024 r.
aktualizacja po trzech kwartatach 2025 r.%°

Wykres nr 54. Udziat poszczegdlnych programoéw w przychodach reklamowych wyemitowanych
w programach tzw. Wielkiej Czworki

TVP1

TVN
39,1%

TVP2
16,1%

Polsat
30,4%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce w 2024 r.
aktualizacja po trzech kwartatach 2025 r.

60 Z zaktualizowanych pod koniec 2024 r. wynika, ze przychody te wyniosty ponad 2 mld 147 min zt.
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Wykres nr 55. Udziat grup telewizyjnych w przychodach z reklamy w programach tzw.
Wielkiej Czworki

TVP SA w likwidacji
30,5%

TVN WBD
39,1%

Polsat Plus
30,4%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce w 2024 r.
aktualizacja po trzech kwartatach 2025 r.

Przychody nadawcéw w naziemnej telewizji cyfrowej

Od czasu konwersji analogowo-cyfrowej w 2013 r. prawie czterokrotnie zwiekszyta sie liczba
programéw telewizyjnych dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej. Przychody programoéw
rozpowszechnianych tg drogg w 2024 r. wyniosty ponad 1 mld 302 mln zt, co oznacza wzrost o ponad
215 min zt, tj. 0 19,8% w stosunku do wynikow z 2023 .

Wykres nr 56. Przychody nadawcéw rozpowszechniajacych programy w naziemnej telewizji
cyfrowej w min zt z wytgczeniem programoéw tzw. Wielkiej Czworki tj. TVP1,
TVP2 Polsat i TVN (w min zt)
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Kolorem zielonym zaznaczono programy telewizyjne, w ktorych sprzedaz reklamy prowadzi Polsat Media,
kolorem niebieskim — TVN Media, a kolorem czerwonym — TVP Reklama.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce w 2024 r.
aktualizacja po pierwszym kwartale 2025 r.
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Pomijajgc programy Wielkiej Czwdrki, po zsumowaniu przychoddw programdw z grupy poszczegdlnych
nadawcéw na czotowg pozycje wysunat sie Polsat prowadzacy sprzedaz reklamy w TV Puls, TV4,
Puls2, TV6, Stopklatka, Super Polsat, Focus TV, Wydarzenia 24, WP, Zoom TV, Polo TV, Nowa TV,
Eska TV. W 2024 r. uzyskat on z tej dziatalnosci przychody w wysokosci ponad 694 min zt. Wysokie
przychody jako broker programéw naziemnej telewizji cyfrowej uzyskat takze TVN (TVN 7, TTV, Metro,
ViDocTV) — byto to ponad 449 min zt. TVP w likwidacji z wyspecjalizowanych programéw naziemnych
(TVP Sport, TVP Rozrywka, TVP Info, TVP3, TVP ABC, TVP Kobieta, TVP Historia, TVP Nauka,
TVP Dokument, TVP Kultura) osiggneta jako broker przychody w wysokosci ponad 157 min zi.
Stosunkowo wysoko ulokowaty sie przychody TV Puls (TV Puls i Puls2) w kwocie ponad 221 min zt.

Wykres nr 57. Przychody grup telewizyjnych oraz pozostatych programéw z rynku reklamy
w naziemnej telewizji cyfrowej (bez programoéw tzw. Wielkiej Czworki, w tys. zt)

446 297
365351
221401
157656
I 111358
TVN WBD Polsat Plus TV Puls TVP SA w likwidacji pozostate

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce w 2024 r.
aktualizacja po trzech kwartatach 2025 r.%

61 Z aktualizacji danych po trzech kwartatach 2025 r. wynika, ze tgczna kwota przychoddéw z reklamy w programach
naziemnej telewizji cyfrowej w 2024 r. wyniosta ponad 1 mid 302 min zt.
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Wykres nr 58. Udziat grup telewizyjnych w przychodach z reklamy w programach naziemnej
telewizji cyfrowej

pozostate
8,6%

TVNWBD

TVP SAw likwidacji 34,3%

12,1%

TV Puls
17,0%

Polsat Plus
28,1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce w 2024 r.
aktualizacja po trzech kwartatach 2025 r.

Wskazniki koncentracji C4 i HHI dla rynku przychoddéw z reklamy w programach naziemnej telewizji cyfrowej
w 2024 r. wynosity odpowiednio: 91,4% ($Sladowy wzrost w poréwnaniu do 2023 r. —91%) oraz 2439 (w 2023 .
2296), a to oznacza skrajnie wysokg koncentracje, zagrazajacg wolnosci stowa i pluralizmowi medialnemu.

Przychody reklamowe nadawcéw satelitarno-kablowych

W 2024 r. wptywy reklamowe stacji rozpowszechnianych wytacznie w sieciach kablowych i na
platformach satelitarnych wyniosty ponad 1 mid 481 min zt. W poréwnaniu do ponad 1 mld 449 min zt
w 2023 r. oznacza to wzrost o ponad 31 min zt, tj. 2,2% rok do roku.

Sytuacja w grupie nadawcéw satelitarno-kablowych przedstawiata sie podobnie jak w naziemnej
telewizji cyfrowej. Tu réwniez czotowe pozycje zajmujg programy gtéwnych podmiotéw telewizyjnych.
Trzy pierwsze miejsca zajmowaty: TVN, Polsat i TVP w likwidacji.

Programy TVN Discovery, Polsatu i TVP w likwidacji zagospodarowaty ponad 828 min zt z kwoty 1 mld 481
min zt. Programy pozostatych polskich nadawcow (miedzy innymi: MWE Networks, Telewizja Republika
S.A., Fratria, JBD S.A., TVS, R.D.F. Broadcasting, Polcast Television, SandBox Music, Idea4Brodcasting)
uzyskaty ponad 163 min zt przychodow. tacznie polscy nadawcy satelitarno-kablowi uzyskali ponad
992 mln zt przychodow, tj. 67% wszystkich przychoddéw z tego segmentu rynku (wszystkie formy reklamy).

Pozostate 33% przychodédw w kwocie 488,8 min zt osiggnety programy globalnych koncernéw
skierowane na polski rynek (miedzy innymi Paramount — dawniej Viacom CBS, FOX, Canal+, AXN,
A&E Television Networks, Disney — ponad 440 min zt) oraz programy nadawcéw z innych krajow
(Luxemburga, Niemiec czy Wielkiej Brytanii — ponad 48 min zt).
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Wykres nr 59. Przychody reklamowe nadawcéw dostepnych w sieciach satelitarno-
kablowych (w min zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w 2024 r. aktualizacja po
pierwszej potowie 2025 .

Wykres nr 60. Udziat grup telewizyjnych w przychodach z reklamy w programach
satelitarno-kablowych

pozostate polskie

pozostate zagraniczne 50

8%

A&E Television
Networks

204 TVN WBD

33%

TV Republika
2%

AXN (Antenna)

2%

Kino Polska
2%

Canal+
3%

MWE Networks
4%

FOX
o Polsat
17%
TVP w likwidacji Paramount

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w 2024 r. aktualizacja po
pierwszej potowie 2025 r.
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W 2024 r. wskaznik koncentracji C4 z przychoddéw z reklamy w programach satelitarno-kablowych
wynidst 66%, a HHI 1598. Rok wczesniej wskazniki te osiggnety odpowiednio wartos¢ 64,9% i 1475.

Wykres nr 61. Udziat polskich i zagranicznych nadawcéw satelitarno-kablowych w przychodach
z dziatalnosci reklamowej

Inni nadawcy zagraniczni
3%

Pozostali polscy nadawcy
11%

TVN WBD, Polsat
iTVPw likwidacji
56%

Globalne koncerny
30%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w 2024 r. aktualizacja po
pierwszej potowie 2025 r.

Na rynku przychodéw reklamowych w programach satelitarnych i kablowych dominowaty grupy
kapitatowe dysponujgce pakietami programéw. Na wykresie powyzej przedstawiono tgcznie udziaty
nadawcéw posiadajgcych koncesje w Polsce (Polsat i TVN WBD, a takze TVP w likwidacji) i tgcznie
globalne koncerny telewizyjne (miedzy innymi AXN, Paramount, NBC Universal, Fox i Disney) oraz
pozostatych nadawcow polskich i zagranicznych dziatajgcych poza duzymi grupami. Czas reklamowy
w tych programach sprzedawany byt przez krajowych brokerdw, czyli biura reklamy TVN, Polsatu oraz
TVP w likwidacji.
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Przychody reklamowe w programach informacyjno — publicystycznych

Wykres nr 62. Przychody z reklamy w programach informacyjno—publicystycznych
w pazdzierniku 2024 r. (dane cennikowe w min zt netto, bez rabatéw)
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Zrédto: Opracowanie Biura KKRil na podstawie danych z badania Nielsen Audience Measurement za wirtuaine media®2.

Wykres nr 63. Udziat grup telewizyjnych w przychodach z reklamy w programach informacyjno-
publicystycznych, pazdziernik 2024 r. (dane cennikowe netto bez rabatow)

wPolsce24; 6%

TVP w likwidacji; 9%\

TVN; 39%

TV Republika; 21%

Polsat; 25%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement za wirtualne media®.

62 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvn24-ile-zarabia-z-reklam-republika-tvp-info

6w,
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W pazdzierniku 2024 r. wskazniki koncentracji dla rynku przychoddw z reklamy w programach informacyjno-
-publicystycznych wynosity C4: 94% HHI: 2704, czyli na poziomie 2023 r. (C4: 93% i HHI 2687).

Przychody reklamowe brokeréw reklamy telewizyjnej

W 2024 r. TVN Media w ramach specjalnej oferty TVN Premium miat 42% udziatu w rynku zakupu
reklamy telewizyjnej, a jednoczesnie byt brokerem dla:

e wiasnych programéw: TVN, TVN7, TVN24, TTV — Twoja Telewizja, TVN Turbo, TVN Style,
TVN Fabuta, Discovery, Metro, HGTV, Eurosport, TVN 24 BiS, Warner TV, TLC, Discovery Science,
Investigation Discovery, Cartoonito, DTX, Travel Channel, Cartoon Network, Discovery Life,
Eurosport 2, Discovery Historia, Animal Planet HD;

e Paramount (dawniej Viacom CBS), Comedy Central, Paramount Network, Nick Jr, Polsat Comedy
Central Extra, Nickelodeon, Nicktoons, MTV PL, Teen Nick;

e FOX (FX, National Geographic, FX Comedy, National Geographic Wild, Nat Geo People);

e Disney (Disney Junior, Disney Channel, Disney XD);

e oraz innych takich jak: MWE Network (TVC, JUNIOR CHANNEL, ULTRA TV, SzlagierTV, Pogoda24.
TV), Mainstream Networks (Romance TV), Sanbox Music (MIXTAPE), Red Carpet Media Group
(ViDocTV, Red Carpet TV, RedTOP TV), Idead4 Broadcasting (StudioMED TV, CTV — Dla Ciebie),
Polsat (Food Network), Music Box Polska, Motowizja (Motowizja), IKO Media Group (Sportklub,
Fightklub).

W 2024 r. Polsat Media miat 38% udziatu w rynku zakupu reklamy telewizyjnej i byt brokerem dla:

e wiasnych programow Polsat (TV4, TV6, Super Polsat, Polsat2, Polsat News, Fokus TV, Wydarzenia24,
Polsat Film, Polsat Play, Polo TV, Nowa TV, Polsat Cafe, Polsat Seriale, Eska TV, 4FUN.TV, Polsat
Sport 1, Polsat Doku, 4FUN KIDS, Eleven Sports 1, Polsat News Polityka, Disco Polo Music, Polsat
Rodzina, Polsat Games, Polsat Sport, Polsat News 2, 4FUN DANCE, Eska Extra, Polsat Music HD,
Polsat Sport 2, Eleven Sports 2, Eska Rock TV, Vox Music TV, Polsat Sport 3, Polsat Sport Extra,
Polsat Sport News HD);

e Puls, Puls 2;

e Kino Polska (Stopklatka, Zoom TV, Kino Polska, Kino TV, Kino Polska Muzyka, Gametoon, DIZI);

e Canal+ (MiniMini+, Planete+, CANAL+ DOMO, CANAL+ KUCHNIA, Novelas, CANAL+ SPORT3, Canal+

Sport, Ale Kino+, teleTOON+, Canal+ SPORT5, Novelas+1, Canal+ Sport2, CANAL+ 360, Canal+

Family, CANAL+ SPORT4, CANAL+ Extra 1, Canal+ Premium);

Wirtualna Polska (WP, Kabaret TV);

AXN (Antenna Group) (AXN, AXN Black, AXN White, AXN Spin);

Telewizja Republika S.A. (Republika, TV Republika — dwie koncesje o réznych nazwach);

A&E Television Networks (HISTORY, Cl Polsat, History2 (H2));

BBC (BBC First, BBC Earth, BBC Brit, BBC CBeebies, BBC Lifestyle);

Viasat (Polsat Viasat History, Epic Drama, Polsat Viasat Explore, Polsat Viasat Nature, Viasat True

Crime);

NBCUniversal (13 Ulica, Scifi Universal, E!Entertainment);

e AMC Networks (Polsat JimJam, AMC, Extreme Sports, Sundance Channel);
e Fratria (wPolsce24, Telewizja WPOLSCE.PL);

118



I< ql-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

e oraz innych takich jak: JBD S.A. (Stars.tv), Polcast Television (Tele5, Polonial, Novela TV, Water
Planet), Paramount (CBS Reality, Film Cafe, CBS Europa), MWE Networks (TVC Super, Golf Zone),
Da Vinci Media (Da Vinci).

Trzecim brokerem reklamy telewizyjnej byta telewizja publiczna. Biuro Reklamy TVP w likwidacji
obstuguje TVP1, TVP2 i programy tematyczne, co w 2024 r. dato udziat na poziomie 20%.

Wykres nr 64. Udziaty brokeréw telewizyjnych w rynku przychodéw z reklamy

TVP w likwidacji
20%

Grupa Polsat
38%

TVN WBD
42%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w 2024 r. aktualizacja po
pierwszej potowie 2025 r.

Wskaznik C4 w 2024 r. byt réwny 100%, tak samo jak w 2023 r., co oznacza bardzo silng koncentracje.
Potwierdza to wynik HHI, ktory wynidst 3608 (w 2023 r. — 3566).

9.2. Audiowizualne ustugi na zadanie (VoD)

Korzystanie z ustug audiowizualnych ustug medialnych na zadanie (VoD)

Wedtug wynikdw badania Mediapanel Gemius za 2024 r. najpopularniejszym serwisem VoD (igcznie
w modelu bezptatnego i ptatnego korzystania) pozostat Netflix, mimo wyraznego spadku z 11 min
do ponad 10 min uzytkownikéw. Serwisy polskich nadawcéw Player + VOD, TVP w likwidacji oraz Polsat BOX
GO razem z Polsat GO, z pozycji 2., 4. i 5. w 2023 r. spadty na pozycje 5., 6. i 9. Oprdcz Netflixa przed polskimi
nadawcami na wykresie znajdujg sie 3 globalne serwisy VoD — Disney®, MAX® (d. HBO) i Prime Video®®.

54 Jako spoétka publiczna, The Walt Disney Company jest wtasnoscig jej akcjonariuszy.
% Wiascicielem serwisu jest Warner Bros. Discovery.

% Wtascicielem serwisu jest amerykanski biznesmen Jeff Bezos.
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Wykres nr 65. Liczba uzytkownikow®” serwiséw VoD (w tys.)%
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Badania Mediapanel prowadzonego przez Gemius od 1 stycznia
do 31 grudnia 2024 r.; wskaznik: realni uzytkownicy, internet.

Wykres nr 66. Udziat dostawcéw VoD w liczbie uzytkownikow

SWEET.TV; 1,16 _VOD; 1,15  UPCTV; 1,13
MEGOGO; 1,42

VIAPLAY; 1,76

pozostali; 4,01

NETFLIX; 27,35

CDA; 3,53

WP; 3,7

POLSAT BOX GO; 4,38

SKYSHOWTIME; 4,95

DISNEY PLUS; 9,01

CANAL PLUS; 6,03
MAX; 8,9
TVP w likwidacji; 6,42

PLAYER; 7,18 PRIME VIDEO; 7,92

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Badania Mediapanel prowadzonego przez Gemius od 1 stycznia
do 31 grudnia 2024 r.; wskaznik: zasieg, internet.

57 Badanie Mediapanel Gemius postuguje sie pojeciem realny uzytkownik. Wskaznik realni uzytkownicy (ang. real users)

wskazuje liczbe oséb w danej grupie celowej, ktére byty odbiorcami tresci danego medium w zdefiniowanym okresie.

% Kazde wejscie na strone niekoniecznie w celu ogladania tresci.
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Wykres nr 67. Udziat czterech najwiekszych dostawcéw VoD w liczbie uzytkownikéw

NETFLIX; 27,35

pozostali; 46,82

DISNEY PLUS; 9,01

MAX; 8,9

PRIME VIDEO; 7,92

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Badania Mediapanel prowadzonego przez Gemius od 1 stycznia
do 31 grudnia 2024 r.; wskaznik: realni uzytkownicy, internet.

Wykres nr 68. Zasieg serwisow VoD

34,63%

0,
1LA1%11,27%, § 400

90%813%7634, .
0:28% 5,50% 4, 69% 4,48% >/08%
I I I I I I224%18O%147%146%143%I
- m =

Q e Q \el S O Q N
,\Q» Q» @v & \§° _ \b N ,\\@ +(o O N é/é RS chs &
& ~\ N O N N Q \e N v
< & R & $ 3 09 Q @‘0 R L
& N S & & °
Q &A‘Z C;{. QO\«

Pozostate serwisy w 2023 r. nie przekroczyty 1% zasiegu®.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Badania Mediapanel prowadzonego przez Gemius od 1 stycznia
do 31 grudnia 2024 r.; wskaznik: zasieg, internet.

8 Zasieg (ang. reach): stosunek liczby oséb w danej grupie celowej, ktére odwiedzity wybrany wezet do liczby wszystkich
0s6b w danej grupie celowej. Wskaznik wyrazony w procentach. W tej grupie znajduja sie gonet.tv, Orange TV Telewizja
Online, Rakuten, TVweeb, tvarte, tvgo, toya.net.pl, Eleven Sports, chili.comgo, netia.pl, playpuls, ninateka.35mm, Polsat
Go (do 30.08.2023), cineman, filmbox, comwatchmovie.
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W 2024 r. rynek VoD znajdowat sie w fazie wysokiego wzrostu i byt stosunkowo nisko skoncentrowany.
C4 dla rynku uzytkownikéw serwisow VoD w 2024 r. wynosit 53,15% czyli bez zmian stosunku
do 2023 r., podobnie jak HHI 1195 (2023 — 1154).

VoD w modelu subskrypcyjnym (SVoD)
Wedtug danych z raportu PMR ,Rynek ptatnej telewizji i ustug VOD w Polsce 2025. Analiza rynku

i prognozy rozwoju na lata 2025-2030” liczba subskrypcji VoD w Polsce, w 2024 r. wynosita 9,5 min
(w 2023 r. byto to 7,84 min). Wzrost rok do roku wyniost 21%.

Wykres nr 69. Udziat poszczegdlnych serwiséw SVoD w liczbie subskrypciji

Canal+ online; 3,6% pozostali; 2,6%

Polsat Box Go; 3,8% Netflix; 24,9%

SkyShowtime; 5,0%

CDA premium; 7,9%

Disney; 8,6%
Player; 13,7%

Prime Video; 8,7%
MAX d. HBO; 11,5%

Viaplay; 9,6%

Zrédfo Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie PMR Rynek ustug VOD i ptatnej telewizji 2025. Prognoza na lata
2025-2030
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Wykres nr 70. Udziat czterech najwiekszych serwiséw SVoD w liczbie subskrypcji

Netflix; 24,9%

pozostali; 31,6%

Prime Video; 8,7% Player + MAX; 25,2%

Viaplay; 9,6%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie PMR Rynek VOD i ptatnej telewizji w 2025 r. Prognoza na lata
2025-2030

Wskazniki koncentracji C4 i HHI dla rynku subskrypcji serwiséw SVoD w 2024 r. wynidst odpowiednio
68,4% (2023 r.: 61,3%) oraz HHI 1303 (2023 r.: 1371).

Poniewaz w 2025 r. Viaplay wycofata sie z polskiego rynku’, moze to skutkowa¢ wzrostem koncentracji
na rynku ptatnych serwiséw VoD.

Wartos¢ rynku ptatnych serwiséw VoD (SVoD)

Jak wynika z raportu PMR ,,Rynek ptatnej telewizji i ustug VOD w Polsce 2025. Analiza rynku i prognozy
rozwoju na lata 2025-2030” w 2024 r. wartos¢ rynku pfatnych serwiséw VoD w Polsce wyniosta 2 mid
919 ml zt (w 2023 r., po korekcie, 2 mld 478 min zt). Najwiekszy udziat w przychodach z tego rynku
w 2024 r. osiggnat Netflix — prawie 50%. Wraz z Playerem, Disneyem i Viaplay zagospodarowali oni
ponad % Srodkdéw jakie subskrybenci w Polsce przeznaczyli na SVoD.

70 Viaplay Group obecnie koncentruje sie na rozwoju swojej dziatalnosci na rynkach skandynawskich, rynku holenderskim

oraz ustudze Viaplay Select.
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Wykres nr 71. Wartos¢ przychodow z subskrypcji poszczegélnych serwiséw SVoD (w min zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie PMR Rynek ptatnej TV i ustug VOD w Polsce 2025. Analiza Rynku
i prognozy rozwoju na lata 2025-2030

Wykres nr 72. Udziat w przychodach z subskrypcji poszczegélnych serwiséw SVoD

SkyShowtime; 2,0% _Prime Video; 1,0% pozostali; 2,4%

CDA premium; 3,5%

Canal+ on line; 4,0%

Polsat Box Go; 3,2% Netflix; 41,5%

Viaplay; 8,5%

Disney; 10,0%/

HBO Max; 12,0% Player; 11,9%
Y V70

W kategorii pozostali znajdujg sie serwisy, ktdre osiggnety udziat w przychodach ponizej 1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie PMR Rynek ptatnej TV i ustug VOD w Polsce 2025. Analiza Rynku
i prognozy rozwoju na lata 2025-2030
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Wykres nr 73. Udziat w przychodach z subskrypcji 4 najwiekszych serwiséw VoD

pozostali; 14,60%

Netflix; 41,50%

Viaplay; 10% _—"

Disney; 10%

Player + HBO Max;
23,90%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie PMR Rynek ptatnej TV i ustug VOD w Polsce 2025. Analiza Rynku
i prognozy rozwoju na lata 2025-2030

Wskaznik C4, ktory w 2023 r. wynidst okoto 77,1% wyraznie wzrdst w 2024 r. i wynosit 85,4%. Wzrosta
réwniez wartos¢ wskaznika HHI do 2682. W 2023 r. HHI wynosit 2228.

9.3. Ustugi ptatnej telewizji

Popularnos$c¢ ptatnej telewizji

Z rocznego raportu Prezesa UKE wynika, ze ptatne ustugi telewizyjne w 2024 r. byty dostarczane
przez 934 przedsiebiorcéw telekomunikacyjnych, a odbierane przez 11 min 100 tys. uzytkownikéw na
terenie catego kraju. Do ptatnych ustug telewizyjnych zaliczamy ustugi telewizji kablowej, satelitarnej
oraz $wiadczone w oparciu o dostep do sieci internet (IPTV).

W Polsce z ptfatnych ustug telewizyjnych w 2024 r. korzystato 76,3% gospodarstw domowych,
co oznacza wzrost 0 1,3 pp. wzgledem 2023 r.”* Od 2020 r. penetracja rynku ustugami ptatnej telewizji
nie ulegata znaczgcym zmianom. W 2024 r. zauwazalny byt natomiast dalszy spadek wykorzystania

7L Z danych z raportu ,Rynek ptatnej telewizji i ustug VOD w Polsce 2025.Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2025-

2030” wynika, ze penetracja ustugami ptatnej telewizji obejmuje 68% gospodarstw domowych. Nalezy jednak pamieta¢,
ze niektdre gospodarstwa domowe mogg korzysta¢ jednoczesnie z wiecej niz jednego abonamentu ptatnej telewizji,
inne zas nie korzystac z zadnej z tych ustug. PMR opiera swoje obliczenia na szacunkowej liczbie gospodarstw domowych
w Polsce — 13 min. Zgodnie z informacjg GUS wedtug stanu na 31 grudnia 2024 r. w Polsce byto ponad 15 min 779 tys.
mieszkan.
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satelitarnej techniki transmisji danych do odbioru programdw telewizyjnych, natomiast wzrosta liczba
uzytkownikow telewizji kablowej oraz telewizji IPTV. Telewizja satelitarna, cho¢ wcigz popularna
w Polsce, dos¢ szybko traci udziat w rynku ptatnej telewizji. Prognoza do 2028 r. zaktada dalsze
zmniejszanie sie zainteresowania tg ustuga. Jej udziat, zgodnie z przewidywaniami, spadnie do 31,5%
(10,3 pp.) wobec 2024 r. Na popularnosci nadal zyskiwaé bedzie telewizja kablowa. Zainteresowanie
ustugg wzro$nie do 2028 r. o 3,2 pp. wobec 2024 r. Coraz wieksze zainteresowanie prognozuje sie
w przypadku telewizji IPTV. W 2028 r. bedzie z niej korzystato 26,4% gospodarstw domowych, o 7,1 pp.
wiecej nizw 2024 r.

Abonenci ptatnej telewizji (SAT+KAB+IPTV’?) w 2024 r.

Wedtug oceny PMR, poréwnujac liczbe ptatnych ustug telewizyjnych z catkowita liczbg gospodarstw
domowych, wspdtczynnik ptatnej telewizji wynidst 57%’3. W 2024 r. liczba abonentéw wszystkich
rodzajéw ustug ptatnej telewizji wyniosta 10 min 100 tys. (spadek o 2,2%), z czego cyfrowa telewizja
satelitarna zgromadzita 4 min 510 tys. abonentéw, telewizja kablowa 3 min 440 tys., a IPTV — 2 min
140 tys. Ponizej informacja na temat struktury rynku ptatnej telewizji w Polsce na podstawie informacji
zawartych w raporcie PMR.

Wykres nr 74. Udziat cyfrowej telewizji satelitarnej, telewizji kablowej i IPTV w liczbie
abonentdéw ptatnej telewizji

IPTV; 21,21%

Cyfrowa telewizja
satelitarna; 44,70%

Telewizja kablowa;
34,09%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z PMR Rynek ptatnej telewizji i ustug VOD w Polsce 2025.
Analiza i rynku i prognozy rozwoju na lata 2025-2030

72 Siec¢ transmisji: IPTV wykorzystuje zamknietg sie¢, zapewniajac stabilng jakos¢ obrazu i dzwieku z dedykowanym sprzetem

od dostawcy, natomiast OTT to przesytanie sygnatu telewizyjnego przez dowolne tgcze internetowe. Operatorzy IPTV to
np. GonetTV czy IPTV Polska.

3 Wspdtczynnik ten nie obejmuje abonentéw korzystajacych z ustug poza granicami kraju — ok 1 mln oraz eliminuje efekt

overlap czesci bazy — ok 4% abonentdéw.
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Wykres nr 75. Udzialy operatoréow pod wzgledem liczby uzytkownikéw poszczegdlnych
ustug telewizyjnych (SAT, KAB, IPTV) w 2024 r.

pozostali; 8%

T-Mobile; 1%
Toya; 2%

Grupa Polsat Plus; 28%
Inea; 2%

Netia; 4%

Orange; 10%

Canal +; 18%
Vectra; 13%

P4; 15%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z PMR Rynek ptatnej telewizji i ustug VOD w Polsce 2025.
Analiza i rynku i prognozy rozwoju na lata 2025-2030

Najwiekszym dostawcg ptatnych ustug telewizyjnych w 2024 r. byta Grupa Polsat Plus, ktdra
obstugiwata 28% ustug ptatnej telewizji. W pierwszej czwdrce opréocz GPP w 2024 r. znalazty sie:
Canal+ 18 %, P4 15% oraz Vectra 13%.

Wykres nr 76. Udziat 4 najwiekszych operatoréw w liczbie abonentéw poszczegéinych ustug
ptatnej telewizji (SAT, KAB, IPTV) w 2024 r.

pozostali; 26% Grupa Polsat Plus; 28%

Canal +; 18%

Vectra; 13% /

P4; 15%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z PMR Rynek ptatnej telewizji i ustug VOD w Polsce 2025.
Analiza i rynku i prognozy rozwoju na lata 2025-2030
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Rynek $wiadczenia ustug operatorskich jest skoncentrowany w sposdb naturalny, ze wzgledu na
uprawnienia zwigzane z dysponowaniem sieciami telekomunikacyjnymi oraz infrastrukturg techniczna.
W 2024 r. wskaznik C4 wynidst 74,3% (w 2023 r.: 75%), a HHI 1676 (w 2023 r.: 1637).

Abonenci cyfrowej telewizji satelitarnej

Z ustug cyfrowej telewizji satelitarnej w Polsce w 2024 r. korzystato okoto 4 mln 500 tys. abonentéw
(spadek o prawie 5% w stosunku do 2023 r.), z czego Grupa Polsat Plus’*: 2 min 748 tys., Canal+: 1 min
755 tys. i Orange: 11 tys.

Stan bardzo wysokiej koncentracji dla rynku platform satelitarnych jest stanem naturalnym ze wzgledu
na wysokie bariery wejscia na rynek oraz w zwigzku z koniecznoscig posiadania infrastruktury faczacej
zasoby satelitarne i naziemne, umozliwiajgcej prowadzenie dziatalnosci. Z tych wzgledéw wskazniki
koncentracji C4 i HHI dla rynku wg liczby abonentdw ptatnej telewizji satelitarnej w 2024 r. wskazywat
na duopol i wynosit prawie tyle samo co 2023 r.: C4: 100% i HHI: 5242 (rok wczesniej 5200).

Abonenci telewizji kablowej oraz IPTV
Liczba abonentéw telewizji kablowej w Polsce w 2024 r. wynosita 3,4 min (spadek o 4% w stosunku do
2023 r.) Mimo bardzo licznej grupy operatoréw swiadczgcych te ustuge (okoto 250 przedsiebiorcéw)

90% abonentéw obstugujg 4 podmioty: P4, Grupa Vectra Toya i Inea.

Wykres nr 77. Udziat operatoréw telewizji kablowej w liczbie abonentéw (%)

pozostali; 10,5%

Gracz 3; 3,5%_\
P4; 44,5%

Gracz 2; 4,5%

Gracz 1; 37,0%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu PMR Rynek ptatnej telewizji i ustug VOD w Polsce
2025. Prognoza na lata 2025-2030

74 Medialno-telekomunikacyjng Grupe Polsat Plus tworza miedzy innymi Telewizja Polsat, platforma satelitarna Polsat Box,

operator telefonii komdrkowej Polkomtel, firma telekomunikacyjna Netia i portal Interia.pl.
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Przedstawiony powyzej wykres stanowi réwniez ilustracje dla wskaznika C4. Wskazniki koncentracji
C4 i HHI dla rynku ptatnej telewizji kablowej (cyfrowej) wg liczby abonentéw w 2024 r. wynosity
odpowiednio: 89,5 (2023 r.: 96,6%), HHI: 3492 (2023 r.: 3900).

Wartos¢ rynku ptatnej telewizji
Przychody z ustug ptatnej telewizji

W 2024 r. wartos$é rynku ptatnej telewizji osiggneta poziom ponad 6 mid 420 min zt, co oznaczato
wzrost o 0,5%, cho¢ tempo wzrostu wyraznie spowolnito. W 2023 r. wzrost wynosit 0,8%. Z analizy
sytuacji dokonanej przez PMR wynika, ze powodem spadku dynamiki byt miedzy innymi rozwdj oferty
naziemnej telewizji cyfrowej w potgczeniu ze wzrostem zainteresowania ustugami VoD. Najwiekszy
udziat w przychodach miata telewizja satelitarna, ktéra odpowiadata za 51% przychodéw z tytutu
ustug ptatnej telewizji (w 2023 r. byto to 48,8%). Telewizja kablowa wygenerowata 33,7% przychodow
(w 2023 r. 8,8%), natomiast telewizja IPTV: 15,29% (w 2023 r. 14,3%).

Wykres nr 78. Udziat telewizji satelitarnej, kablowej i IPTV w przychodach z ptatnej telewizji

Telewizja satelitarna;
51,01%

Telewizja kablowa i
IPTV; 48,99%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu PMR Rynek ptatnej telewizji i ustug VOD w Polsce
2025. Prognoza na lata 2025-2030

Wartos¢ rynku cyfrowej telewizji satelitarnej

W 2024 r. wartos¢ rynku satelitarnych platform cyfrowych wyniosta ponad 3 mld 270 min zt (spadek
0 0,7% w poréwnaniu z 2023 r., w ktéorym wynosit on 4,9%, co $Swiadczy o ztagodzeniu trendu
spadkowego, ktory byt widoczny od 2021 r.). W ujeciu wartoSciowym najwiecej uzyskat Canal+: 1 mid
660 min zt, na drugim miejscu byta Grupa Polsat Plus: 1 mld 610 min zt. Przewaga Canal+ nad Grupg
Polsat Plus w ujeciu przychodowym, przy mniejszej liczbie subskrybentéw, wynika z wyzszych kosztéow
abonamentu, dodatkowych produktéw (VoD) oraz oferowanego , kontentu” premium.
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Wykres nr 79. Udziat operatoréw w przychodach w cyfrowej telewizji satelitarnej (%)

Canal +; 51%
Grupa Polsat Plus;

49%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu PMR Rynek ptatnej telewizji i ustug VOD w Polsce
2025. Prognoza na lata 2025-2030

Wskaznik koncentracji C4 dla rynku ptatnej telewizji satelitarnej i kablowej wg liczby abonentéw
w 2024 r., tak jak w 2023 r., wynosit 100%. Wskaznik HHI wzrdst z 5000 do 5242. Ze wzgleddéw
infrastrukturalnych rynek platform cyfrowych pozostaje w naturalnym stanie bardzo wysokiej
koncentracji.

Wartosc rynku telewizji kablowej oraz IPTV

Wartos¢ rynku przychoddw z ptatnej telewizji w sieciach operatoréw kablowych w 2024 r. wyniosta
2,16 mid zt. W przyblizeniu, biorgc pod uwage dane zawarte w Raporcie Prezesa UKE o stanie rynku
telekomunikacyjnego w 2024 r., nalezy przyja¢, ze najwiekszym dostawcg ptatnej telewizji kablowej
byt P4. Druga w kolejnosci byta spdtka Vectra. Dalsze miejsca zajmowali operatorzy: Netia i Toya.
Pozostali to bardzo liczna grupa dostawcdw, ktorzy tgcznie odpowiadali za niecate 12% przychodow?.

Wartos¢ rynku przychoddéw z IPTV w 2024 r. to 984 min zt (2023 r.: 907 min zt). Dynamika wzrostu
tego segmentu, ktéra w 2023 r. wynosita okoto 15%, przyhamowata do 8,5%.

Wskazniki dla obu systemow dostarczania ptatnej telewizji tgcznie w 2024 r. prezentujg sie nastepujgco:
C4: 69,45%, HHI: 1851.

> Prezentowane dane majg charakter teoretyczny, oparty na zatozeniu, ze dane prezentowane w Raporcie o stanie
rynku telekomunikacyjnego w 2024 r. przez Prezesa UKE nt. udziatéw poszczegdlnych operatorow w rynku ptatnych
ustug telewizyjnych posrednio moga by¢ podstawa do wyliczenia przychoddw uzyskiwanych przez dostawcéw telewizji
kablowych jednak pfatne ustugi telewizyjne nie zostaty szczegétowo zdefiniowane we wspomnianym raporcie.
W szczegdlnosci przedstawione wyliczenie 3,2 mld zt zawyza kwote przychoddéw z ptatnej telewizji kablowej, ktéra
w raporcie zostata okreslona na kwote 2,68 mld zt ustalong na podstawie wyliczenia procentowego udziatu telewizji
kablowej w przychodach z ptatnych ustug telewizyjnych, ktéry wynosit 38,8% tego rynku.
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9.4. Radio

Stuchalnos¢
Wykres nr 80. Struktura rynku radiowego — udziaty w czasie stuchania’®
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VOX FM ;
i~ 0,
PR 24; 0'5% 2,9% TOK FM; RMF ClaSSlC, 1,26
.0 &Y Chilli Zet; 0,2%
Program 3 PR; 2,1%
Program 2 PR; 0,5% Eska R ;0,59
. Programy regionalne
Program 1PR; & PRY4 Zg% Meloradio;
4,7% g 1,0%
Rock Radio;
Plus; 2,2% ;
i 0,5%
. 0,
Eska 2;1,0% \ /‘Pogoda; 1,1%
Inne; 31,5% <
te
RMF FM; 29,2% Przeboie:
pozostate lokalne ; rzeooje;
12,4% 2,4%

RMF Maxx; 3,4%

Programy miejskie PR;

0,
DAB+; 0,5% 0.4%

Radio Maryja; 2,2%

Zrédto: Adres:Media i Kantar Polska, Radio w Polsce 2024 — podsumowanie wynikéw badania, grudzieri 2025 r.””

76 Wykres kotowy przedstawia podziat rynku radiowego pomiedzy poszczegdlne programy i grupy programow ze wzgledu

na udziat w czasie stuchania. Na wykresie sg wyrdznione programy ogdlnopolskie: RMF FM, Radio Zet, Programy 1, 2
i 3 Polskiego Radia w likwidacji, Polskie Radio 24 w likwidacji i Radio Maryja. Nastepnie programy ponadregionalne:
Antyradio, VOX FM, TOK FM, RMF Classic, Chillizet, Radio Wnet oraz Eska Rock, ktéra w lipcu 2024 r. zastgpita Muzo.fm ,
programy regionalne i miejskie radia publicznego, programy lokalne jako jedna grupa oraz programy rozpowszechniane
cyfrowo (DAB+). Programy lokalne przedstawiono dodatkowo na mniejszym koétku wykresu, w podziale na sieci
programow: Plus, Eska, Eska 2, Meloradio, Rock Radio, Radio Pogoda, Ztote Przeboje, RMF Maxx.

77 W 2024 r. miaty miejsce nastepujgce zmiany:

badaniem stuchalnosci objeto nowe programy: Radio Zutawy (Elblag) — marzec 2024 r, RMF Maxx (Tomaszéw
Mazowiecki) — czerwiec 2024 r., Radio Warmii i Mazur (DAB+) — lipiec 2024 r., Rekord Sandomierz — lipiec 2024 r., Radio
Na Stoku 94,8 FM (Biatystok) — sierpien 2024 r., Norda FM Stupsk — wrzesiern 2024 r., Radio Bartoszyce — pazdziernik
2024 r., Radio Krakéw Kultura (DAB+) — pazdziernik 2024 r., Radio Rock FM (Bydgoszcz) — grudzien 2024 r.;

stacja Supernova zmienita nazwe na ESKA 2 — luty 2024 r., Radio Muzo.fm zmienito nazwe na Radio Eska ROCK w lipcu
2024 r., Radio CCM zmienito nazwe na Eska Potudnie i weszto do sieci Eska — pazdziernik 2024 r.

Inne zmiany dotyczyty warunkéw technicznych stacji nadawczych, co skutkowato zmianami zasiegu technicznego tych
programow.
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Tabela nr 25. Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych w 2024 r. oraz ich zmiana
w stosunku do poprzedniego roku

ZLasieg dzienny Udziat w czasie stuchania (%)  Dobowy czas stuchania
wartos¢ Zmiana wartos¢ Zmiana ‘("\,Ivu:,?;; (Z‘:‘:::;
WSZYSTKIE 63,2% +0,2 pp. 100,0% 247 -5
PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE (6)|  42,0% +0,6 pp. 53,8% +1,1 pp. 199 -2
Program 1 PR S.A. w likwidacji 45% -0,3 pp. 4,7% -0,4 pp. 163 -6
Program 2 PR S.A. w likwidacj 0,6% 0,0 pp. 0,5% 0,0 pp. 128 +15
Program 3 PR S.A. w likwidacji 2,6% +0,3 pp. 21% +0,1 pp. 127 9
Radio Maryja 24% +0,3 pp. 2,2% +0,4 pp. 141 +3
Radio RMF FM 26,5% -0,3 pp. 29,2% -0,4 pp. 172 -3
Radio Zet 15,7% +0,7 pp. 15,1% +1,3 pp. 150 +4
PROGRAMY PONADREGIONALNE 9.9% +0,9 pp. 9.8% -1,2 pp. 154 -8
Antyradio [1] 1,8% -0,2 pp. 1,5% -0,3 pp. 133 -7
Chillizet [1] 0,3% 0,0 pp. 02% 0,0 pp. 104 -13
Radio Eska ROCK 0,6% +0,1 pp. 0,5% +0,1 pp. 122 -9
RMF Classic [1] 1,6% -0,1 pp. 1,2% -0,1 pp. 115 -3
Radio TOK FM 29% -0,2 pp. 2,6% -0,5 pp. 139 -15
Radio Wnet 0,7% +0,4 pp. 0,6% +0,4 pp. 138 +42
Radio VOX[1] 2,8% -0,1 pp. 29% 0,0 pp. 159 -1
Polskie Radio 24 0,7% -0,5 pp. 0,5% -0,7 pp. 121 -35
ROZGLOSNIE REGIONALNE
POLSKIEGO RADIA S.A. 4,4% +0,1 pp. 4,2% +0,2 pp. 147 +2
W LIKWIDACJI [17]
PROGRAMY MIEJSKIE POLSKIEGO
RADIA S.A. W LIKWIDAC)I 04% 0,1 pp. 04% 0,0 pp. 150 +20
(wraz z DAB+) [10]
HONCESIONOWNE FROGRAMY | oo, | oipp. | 190% | +01pp. 148 3
Eska [42] 9,6% -0,1 pp. 71% -0,2 pp. 115 -4
Meloradio [20] 1,3% +0,1 pp. 1,0% -0,1 pp. 122 -23
Radio Plus [16] 2,2% +0,1 pp. 2,2% +0,2 pp. 156 +6
Pogoda [8] 1,2% 0,0 pp. 1,1% -0,2 pp. 153 -18
RMF Maxx [23] 4,3% -0,2 pp. 34% 0,0 pp. 125 +4
Rock Radio [4] 0,6% 0,0 pp. 0,5% 0,0 pp. 134 +12
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Lasigg dzienny Udziat w czasie stuchania (%)  Dobowy czas stuchania

» : % . Wartos¢ Imiana

wartosc miana wartosc miana (w min) (w min)
Eska 2 [16] 1,1% +0,2 pp. 1,0% +0,1 pp. 143 -8
Ltote Przeboje [24] 2,8% -0,2 pp. 2,4% -0,2 pp. 134 -2
pozostate lokalne 12,4% +0,3 pp. 12,9% 0,0 pp. 163 -5

Zrédto: Adres:Media i Kantar Polska, Radio w Polsce 2024 — podsumowanie wynikow badania, grudzier; 2025 r.

Wykres nr 81. Podziat rynku radiowego na gtéwne grupy nadawcow (udziat w czasie stuchania)

Pozostate
15,6%

Grupa RMF [26]
34,0%

Grupa TIME [64]/

12,2%

Polskie Radio SA w
likwidacji [36]
12,8%

Grupa EUROZET (wraz
z AGORA) [62]
25,4%

Zrédto: Adres:Media i Kantar Polska, Radio w Polsce 2024 — podsumowanie wynikéw badania, grudzieri 2025 r.

W 2024 r., podobnie jak w poprzednich latach’, zdecydowanie najsilniejszg pozycje w rynku
audytorium wszystkich programéw radiowych posiadata Grupa RMF z udziatem w czasie stuchania
wynoszgcym 34,0%.

W 2024 r. doszto do potaczenia Grupy Eurozet i Grupy Agory pod marka Eurozet. Na wykresie jest
prezentowany udziat catej potgczonej grupy, ktéry w 2024 r. wynosit 25,4%. tacznie audytorium
wszystkich programoéw PR S.A. w likwidacji i rozgtosni regionalnych to 12,8%, co wydaje sie stosunkowo
niskie, biorgc pod uwage zasieg techniczny nadawcow publicznych w poréwnaniu do komercyjnych.
Czwartg grupg radiowa w tym zestawieniu jest Time z wynikiem 12,2%.

78 W 2023 r. udziat w czasie stuchania stacji z Grupy RMF wynosit 34,5%, w 2022 r. 36,2 %, w 2021 r. 35,4%, a w 2020 r.
34,7%.
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Wskaznik C4 w 2024 r. wynosit 84,4 % (w 2023 r. byto to 86,8%). HHI osiggneto wartos¢ 2125 (w 2023 r.
byto to 2235), co oznacza wysoka koncentracje’. Lekki spadek obu wskaznikow wynika ze wzrostu
udziatéw pozostatych nadawcéw, w tym nadawcéw o zasiegu lokalnym i regionalnym.

Audytorium programdéw uniwersalnych rozpowszechnianych przez nadawcéw ogoélnokrajowych

Programy o zasiegu ogdlnokrajowym tj. powyzej 80% pokrycia kraju — RMF, Radio Zet, PR 1 i PR 3
Polskiego Radia — w 2024 r. posiadaty tgcznie 51,1% udziatu w czasie stuchania wszystkich dostepnych
naziemnie programow radiowych. W 2024 r. zasieg dzienny, liczony dla grupy tych 4 stacji, wynosit
40,2%, tj. okoto 12 mlin stuchaczy — oséb w wieku 15-75 lat. RMF pozostawat dominujgcym graczem
wsréd stuchaczy programow o zasiegu ogdlnokrajowym z audytorium 7 min 794 tys., co stanowito 66%
udziatu. Kolejne byto Radio Zet z 4 min 611 tys. stuchaczy, co stanowito 39%. Programy publicznego
radia PR1 i PR3 osiggnety audytorium odpowiedni na poziomie 1 min 313 tys. i 757 tys. stuchaczy, co
stanowito odpowiednio 11% i 6% wsrod wszystkich stuchaczy tej grupy stacji®.

Rynek programoéw ogdlnokrajowych, zawierajacych oprdcz innych audycji przede wszystkim podawane
czesto i regularnie serwisy informacyjne oraz publicystyke, ma duzy wptyw na opinie w waznych

kwestiach politycznych, spotecznych i gospodarczych.

Wykres nr 82. Udziat w czasie stuchania w grupie programéw uniwersalnych o zasiegu

ogolnokrajowym
PR1
PR3
0,
Radio Zet 4,1%
29,5%

RMF FM
57,1%

Zrédto: Adres:Media i Kantar Polska, Radio w Polsce 2024 — podsumowanie wynikéw badania, grudzieri 2025 r.

7% Nizszy od 1000: mata koncentracja, 1000-2000: koncentracja, miedzy 1800 a 2500: wysoka koncentracja.
8  Program Radio Maryja ma charakter spoteczno-religijny, w zwigzku z czym nie rozpowszechnia reklam, a wiec nie znalazt

sie w tej grupie. Jego udziat w czasie stuchania w 2024 r. wynosit 2,2%.
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Wskazniki koncentracji C4 i HHI dla rynku radiowych programow o zasiegu ogélnokrajowym w 2024 r.
wynosity odpowiednio: 100% i 4307. W poréwnaniu do roku 2023 wartosci te nie zmienity sie lub
ulegty niewielkim zmianom (100% i 4375).

Audytorium - rynek programoéw informacyjno-publicystycznych

Audytorium stacji informacyjnych liczyto w 2024 r. nieco ponad 1 min stuchaczy. Do tej kategorii
programdéw mozna zaliczy¢é Polskie Radio 24 w likwidacji (d. Czwérka PR) oraz TOK FM. Nalezy
przy tym zaznaczyé¢, ze PR24 ma zasieg ogoélnokrajowy, a TOK FM posiada nadajniki w 23 miastach
w Polsce. Tym bardziej na uwage zastuguje wysoki udziat w czasie stuchania, jaki uzyskuje TOK FM
w poréwnaniu do PR24. Mozna to czesciowo ttumaczy¢ faktem, ze TOK FM (d. Inforadio) dziata na
rynku radiowym od 1998 r. PR24 zostato uruchomione w 2010 r. Udziat obu programéw informacyjno-
publicystycznych w catkowitym czasie stuchania programoéw radiowych, w roku 2024, wynidst 3,1%
i byt nizszy w poréwnaniu do roku 2023 (4,2%).

W 2024 r. audytorium TOK FM liczyto 854 tys. stuchaczy, zas audytorium Polskiego Radia 24 w likwidacji
— 201 tys. stuchaczy zasiegu dziennego.

Wykres nr 83. Udziat w czasie stuchania w grupie programoéw informacyjno-publicystycznych
wsrdd stuchaczy tych stacji

Polskie Radio 24
17%

Radio TOK FM
83%

Zrédto: Adres:Media i Kantar Polska, Radio w Polsce 2024 — podsumowanie wynikow badania, grudzieri 2025 .

Wskazniki koncentracji C4 i HHI dla rynku radiowych programdw informacyjno-publicystycznych
w 2024 r. wynosity odpowiednio: 100% i 7178 (w 2023 r. byto to: 100% i 5991). Zaznacza sie wyrazny
wzrost koncentracji wywotany zwiekszeniem popularnosci radia Tok FM kosztem PR 24.
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Popularnos¢ programow radiowych w internecie

Wedtug wynikdéw badania Mediapanel®, w IV kwartale 2024 r. z internetem tgczyto sie $rednio 29 min
700 tys. realnych uzytkownikéw miesiecznie, tj. tyle samo co w analogicznym okresie poprzedniego
roku. taczna liczba stuchaczy programoéw radiowych, ktére w 2024 r. uzyskaty zasieg wyzszy niz 0,1%%,
wynosita okoto 9 min 600 tys. Oznacza to prawie 60% wzrost rok do roku®. Liczba ta moze by¢ jednak
mniejsza ze wzgledu na fakt, ze jeden uzytkownik moze by¢ stuchaczem wiecej niz jednego programu.
Programy radiowe w internecie uzyskaty facznie okoto 32,6 % zasiegu, w 2023 r. byto to okoto 20%.

Wykres nr 84. Zasieg najpopularniejszych programoéw radiowych w internecie o zasiegu
powyzej 0,1 (w %)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Badania Mediapanel prowadzonego przez Gemius od 1 stycznia
do 31 grudnia 2024 r.; wskaznik: zasieg, internet.

Stuchacze zazwyczaj poszukujg w internecie oferty znanych z eteru stacji radiowych, o czym
Swiadczy wysoka pozycja serwisow radiowych RMF i Agory. Popularne sg réwniez programy radiowe
0 ograniczonym zasiegu naziemnym, takie jak RMF MAXX, VOX FM, Antyradio i Meloradio oraz ESKA
ROCK i RMF Classic, Chilli Zet, MUZO, Tok FM Rock Radio, ESKA, Ztote Przeboje.

81 PBI Polski internet w Q4 2024 https://pbi.org.pl/raporty/polski-internet-w-q4-2024/

82

W tej grupie znalazty sie aplikacje umozliwiajgce dostep do programoéw: Antyradio, Chilli Zet, Disco Party, Eska, Eska
Rock, Meloradio, Muzo, Nowy Swiat, Polskie Stacje Radiowe, Radio Gra, Radio Pogoda, VOX FM Radio Internetowe,
Radio Zet, Radio 357, RMF Classic, RMF FM, RMF Maxx, RMF ON, RMF 24, TOK FM, Tuba, Vibe FM, Ztote Przeboje,
Radiostacja, Polskie Radio w likwidacji, Rock Radio.

8 5887 555 uzytkownikow.
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Na pierwsze miejsce pod wzgledem zasiegu wsrdd internetowych serwisdw radiowych
w 2024 r. wysunat sie RMF ON. Warto jednak zaznaczyé, ze w ofercie serwisu znajdujg sie wszystkie
rozpowszechniane programy tej grupy, a wiec czas korzystania z RMF ON nalezy fgcznie do RMF, RMF
MAXX, RMF Classic i RMF24. Stuchacze programéw RMF korzystajg takze z innych form ich stuchania,
czyli bezposrednio na stronach internetowych poszczegélnych stacji.

Podobnie jest z ofertg internetowg innych duzych grup radiowych. W serwisie TUBA obecne s3
programy Grupy AGORA — TOK FM, Pogoda, Ztote Przeboje i Rock Radio wystepujace rowniez na
pojedynczych stronach tych stacji. Do grupy AGORA nalezg réwniez programy rozpowszechniane
przez EUROZET, takie jak Radio Zet, Antyradio, Meloradio, Chilli Zet.

Niedostepne w eterze programy, takie jak VIBE, Radio 357, Nowy Swiat czy Disco Party i Radiostacja
znajdujg sie zdecydowanie dalej w tym zestawieniu, cho¢ mieszczg sie w badanej grupie 33 stacji
w internecie osiggajacych wynik powyzej 0,1%.

Pod wzgledem liczby realnych uzytkownikdédw najlepsze wyniki w 2024 r. osiggneta ESKA — 2 min
454 tys., a nastepnie Ztote Przeboje — 1 mln 855 tys. Kolejne w zestawieniu RMF ON miato ponad
1 min realnych uzytkownikdédw. Z danych tych wynika, ze korzystanie z dostepu do programoéw
radiowych w internecie staje sie powszechnym sposobem odbioru, szczegdlnie w przypadku tych
stacji, ktérych sygnat nie jest odbierany na obszarze catego kraju.

Wykres nr 85. Liczba realnych uzytkownikéw najpopularniejszych programéw radiowych
w internecie (w tys.)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Badania Mediapanel prowadzonego przez Gemius od 1 stycznia
do 31 grudnia 2024 r.; wskaznik: realni uzytkownicy, internet.
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Udziat programéw nadawanych wytgcznie w sieci w liczbie realnych uzytkownikéw w 2024 r. osiggnat
7,8%. Dominacja trzech grup radiowych zakorzenionych w eterze przeniosta sie do internetu,
pozostawiajgc nowym nadawcom role stacji niszowych. Widoczne jest jednak, ze oferta programow
takich jak Radio czy Nowy Swiat przyciagneta grupe statych zwolennikdw.

Wykres nr 86. Udziat poszczegélnych programéw w liczbie uzytkownikéw najpopularniejszych
programow radiowych w internecie (w %)

Radio VOX FM Radio

ernetowe; 1,19 TOK FM; 1,00

RMF Maxx; 1,46 pozostali; 3,68

RMF FM; 1,57
Meloradio; 2,02

Eska; 25,33
Nowy Swiat; 3,18

Radio Pogoda; 3,38

Antyradio; 3,42

Radio 357; 4,29

Polskie Radio w
likwidacji; 4,87
Ztote Przeboje; 19,15

Eska Rock; 7,03

Radio Zet; 7,43

RMF ON; 11,00

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Badania Mediapanel prowadzonego przez Gemius od 1 stycznia
do 31 grudnia 2024 r.; wskaznik: realni uzytkownicy, internet.
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Wykres nr 87.Udziat programéw 4 najwiekszych podmiotéw w liczbie uzytkownikow
internetowych programoéw radiowych

Polskie Radio w pozostali; 8,13%
likwidacji; 4,86%

Grupa Time; 39,36%

Grupa RMF; 15,35%

Grupa Agora; 32,30%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Badania Mediapanel prowadzonego przez Gemius od 1 stycznia
do 31 grudnia 2024 r.; wskazZnik: realni uzytkownicy, internet.

W grupie czterech podmiotéw radiowych posiadajacych najsilniejszg pozycje w sieci, zaréwno pod
wzgledem zasiegu, jak i liczby uzytkownikdéw, znajduja sie trzej nadawcy ogdlnokrajowi: AGORA, ESKA
(Grupa TIME) oraz RMF. Czwarte miejsce przypada Radiu 357. Wskaznik C4 wynosit 91,87% (czyli
nieco mniej niz w 2023 r. — 93,25%). W 2024 r. poziom koncentracji mierzony wskaznikiem HHI wzrést
w stosunku do roku 2023 (2362) i wynosit 2880.

Przychody reklamowe w programach radiowych

Szacowana wartosé reklamy radiowej wyniosta w 2024 r. 898,9 min zt. Dynamika wzrostu wptywoéw
reklamowych w radiu w stosunku do roku 2023 wyniosta 2,0%.

Brokerzy reklamy radiowej
W 2024 r. na rynku przychoddw z reklamy pierwsze miejsce, z udziatem 41%, zajmowata Grupa RMF
FM. Grupa Eurozet uzyskata 24%, a trzecie miejsce przypadto Grupie Time z udziatem 16%. AGORA

znalazta sie na czwartym miejscu z udziatem 11%. Kolejne w zestawieniu to Polskie Radio w likwidacji,
z udziatem na poziomie 6%.
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Wykres nr 88. Udziaty w rynku brokeréow radiowych

Polskie Radio w likwidacji; pozostali; 2,05%
5,92%

Agora; 10,89%

Grupa RMF; 41,48%
Time; 15,69%

Eurozet; 23,96%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych cennikowych Kantar Media.

Wykres nr 89. Udziaty 4 najwiekszych podmiotéw w rynku brokeréw radiowych

Polskie Radiow

likwidacji; 5,92% pozostali; 2,05%

Time; 15,69%
Grupa RMF; 41,48%

Agora/Eurozet; 34,85%
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych cennikowych Kantar Media.

Wskazniki koncentracji C4 i HHI dla rynku brokeréw radiowych w 2024 r. wynosity odpowiednio: 97,95

(2023 — 90% i 3220 (2023 — 2711). Rynek brokeréw jest bardzo wysoko skoncentrowany i podlega
dalszej koncentracji.
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9.5. Koncentracja wtasnosci mediow

Koncentracja wtasnosci medidow to proces, w ktdrym coraz mniejsza liczba podmiotow (korporacji,
0s6b fizycznych) kontroluje coraz wiekszg czes$é rynku medialnego (rynku tresci) i jego technologicznych
podstaw (rynku dystrybucji), a takze zarzadza politykg udostepniania powierzchni reklamowych.

Zjawisko to ma bezposredni wptyw na funkcjonowanie medidéw, pluralizm informacji oraz ksztattowanie
opinii publicznej. Nasilenie koncentracji moze prowadzi¢ do przewagi lub dominacji wybranych firm
w zakresie oferty programowej i wptywania na opinie publiczna.

Firmy mediowe stanowig aktywa swoich wiascicieli. To od ich decyzji zalezg procesy inwestycyjne,
polityka kadrowa i ewentualna sprzedaz lub zakup kolejnych aktywodw.

Polityka zarzadzania firmami na rynku medidw i ich dystrybucji jest czesto elementem strategii rozwoju
koncernéw dziatajgcych w skali Swiatowej, dla ktérych los firm w pojedynczych krajach, przy realizacji
zamierzonych celéw globalnych, nie ma istotnego znaczenia. Koncerny mogg pomaga¢ w rozwoju
swoim spétkom w okreslonych regionach swiata lub ograniczac¢ te pomoc, a nawet majgc na wzgledzie
osigganie maksymalnych zyskéw, koncentrowaé swojg aktywnosé lub przenosic jag w inne obszary i kregi
kulturowe. Nie bez znaczenia dla decyzji koncerndw, poszukujgcych korzystnych systemow podatkowych,
ulg inwestycyjnych czy najbardziej liberalnych regulacji ma otoczenie prawne kraju lub regionu (np. UE).

W odroznieniu od globalnych koncerndw przedsiebiorcy regionalni (np. europejscy), koncentrujacy sie na
odbiorcach zréznicowanych pod wzgledem jezykowym czy kulturowym, sg znacznie bardziej stabilni w swoich
strategiach rozwojowych. Jednoczesnie sg oni bardziej podatni na koniunkture w skali lokalnej (krajowej)
czy regionalnej (np. europejskiej). Bedac bezposrednio zalezni od sytuacji politycznej i gospodarczej
w swoim kraju (choéby ze wzgledu na sposéb dystrybucji reklamy panstwowej i samorzgdowej, system
koncesyjny/licencyjny czy nadzor regulacyjny), czesto dopasowujg oni linie programowg, a w szczegdlnosci
sposdb prezentowania i komentowania wydarzen do biezgcych okolicznosci.

Krajowi przedsiebiorcy medialni, chcac pozyskiwa¢ uwage odbiorcow, wypetniajg luki programowe,
poszukujgc widzéw i stuchaczy wsrdd tych grup spotecznych i Srodowisk, ktorych nie zagospodarowaty
tzw. media mainstreamowe. Ze wzgledu na te ograniczenia nie mogg liczy¢ na znaczgcy udziat w rynku.
Tylko nieliczni, o najsilniejszej pozycji rynkowej, skutecznie podejmujg bezposrednig konkurencje
programowa. Dotyczy to jednak w wiekszosci oferty rozrywkowej (reality show, talent show czy seriali).

Kluczowe aspekty wptywu koncentracji wtasnos$ci na media:

e Zagrozenie dla pluralizmu: wysoka koncentracja ogranicza réznorodnos$é zrédet informacji
i punktdw widzenia. Moze to prowadzi¢ do sytuacji, w ktdrej wiele réznych z nazwy medidw,
nalezgcych do jednego wtasciciela, prezentuje jednolitg linie redakcyjna.

e Ksztattowanie opinii publicznej: podmioty medialne, poza funkcja gospodarczg, petnig kluczowa
role w debacie publicznej. Koncentracja daje wiascicielom narzedzia do wptywania na poglady
spoteczne, co moze by¢ wykorzystywane do celéw politycznych lub biznesowych.

e Rodzaje koncentracji: a) pozioma — przejmowanie przez koncern mediéw tego samego rodzaju,
b) wertykalna — kontrola catego procesu produkgcji i dystrybucji tresci, c) krzyzowa — jeden wiasciciel
kontroluje rézne rodzaje mediéw.
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e Konwergencja medidow: koncentracja sprzyja konwergencji, gdzie jeden podmiot wykorzystuje
dostep do wielu kanatéw, aby maksymalizowac zasieg swoich tresci.

e Negatywne skutki dla lokalnych rynkéw: w przypadku medidow lokalnych, koncentracja czesto
skutkuje ujednoliceniem tresci i ograniczeniem informacji dotyczacych lokalnych spotecznosci
na rzecz tresci ogélnokrajowych.

Nalezy przypomnie¢, ze analiza stanu koncentracji na rynkach medialnych zostata opracowana
na podstawie danych za 2024 r. ze wzgledu na brak aktualnych danych za rok 2025, ktére sg dostepne
dopiero na koniec drugiego kwartatu 2026 r.3*

Grupa Cyfrowy Polsat S.A.

Grupa dziata jednoczesnie na rynku tworzenia programoéw telewizyjnych i tresci internetowych,
dystrybucji reklamy w programach telewizyjnych, dostarczania programoéw telewizyjnych na platformie
satelitarnej, w sieciach kablowych oraz w ramach ustug internetowych (internet stacjonarny i mobilny).
Silng pozycje Cyfrowego Polsatu tworzg gtéwnie inwestycje w rozwdj technologiczny pozwalajgcy
na szerokie dotarcie oferty programowej. Polsat utrzymuje pozycje lidera (wraz z TVN WBD) w ramach
komercyjnej audiowizualnej oferty rozrywkowej.

Polsat Sp. z 0.0.:

22% udziatu w widowni programow telewizyjnych ogétem;

24% udziatu w widowni programoéw rozpowszechnianych w naziemnej telewizji cyfrowej;

22% udziatu w widowni programow satelitarno-kablowych;

19% udziatu w widowni programoéw informacyjno-publicystycznych;

26% udziatu w przychodach z reklamy w programach telewizyjnych;

30% udziatu w przychodach z reklamy w programach tzw. Wielkiej Czwérki (TVN, Polsat, TVP1, TVP2);
28% udziatu w przychodach z reklamy w pozostatych programach w naziemnej telewizji cyfrowej;
17% udziatu w przychodach z reklamy w programach satelitarno-kablowych;

25% udziatu w przychodach z reklamy w programach informacyjno-publicystycznych.

Polsat Media Sp. z 0.0.:
e 38% udziatu w rynku zakupu reklamy telewizyjnej i przychoddw z dziatalnosci brokerskie;j.

Polsat BOX Go:

o 5% udziatu w liczbie uzytkownikéw VoD;

e 3,8% udziatu w liczbie uzytkownikéw VoD w modelu subskrypcyjnym;
e 3,2% udziatu w przychodach z subskrypcji serwiséw VoD.

Grupa Polsat Plus:

e 28% udziatu w liczbie abonentéw ptatnej telewizji telewizyjnych (SAT, KAB, IPTV);
e 50% udziatu w liczbie abonentéw ptfatnej telewizji satelitarnej;

e 49% udziatu w przychodach ze sprzedazy subskrypcji ptatnej telewizji satelitarne;j.

84 Za podstawe do wyliczenia udziatéw podmiotéw medialnych w poszczegdlnych segmentach rynkéw (telewizyjnego, VoD,
radiowego, portali internetowych, telekomunikacyjnego i prasowego) zostaty uzyte dane roczne za 2024 r. pochodzgce
z raportéw Urzedu Komunikacji Elektronicznej, Publicis Groupe i PMR oraz badarn Mediapanel Gemius, AGB Nielsen
Media Research, RadioTrack Adres:Media oraz Kantar Polska.
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44,5% udziatu w liczbie abonentow telewizji kablowej oraz IPTV;

16,6% udziatu w liczbie abonentéw dostawcédw internetu stacjonarnego;

14,7% udziatu w przychodach z ustug dostepu do internetu stacjonarnego (wraz z Polkomtelem);
26,1% udziatu w liczbie abonentéw ustug dostepu do internetu mobilnego (Polkomtel +Cyfrowy
Polsat);

e 26% udziatu w przychodach z ustug dostepu do internetu mobilnego.

Interia.pl:
e 15% udziatu w liczbie uzytkownikéw portali horyzontalnych;
e 10% udziatu w liczbie uzytkownikéw portali informacyjno-publicystycznych.

Grupa TVN WBD

Grupa TVN WBD posiada ugruntowang pozycje na rynku widowni telewizyjnej. Dziata, podobnie jak
Polsat, jako broker reklamy telewizyjnej, posredniczagc w gospodarowaniu budzetami reklamowymi
w ramach duzych kampanii marketingowych. Serwisy streamingowe (VoD) nalezgce do grupy WBD
— MAX i HBO — sg zasilane produkcja koncernu Warner Bros. Discovery. TVN jest takze aktywna
w produkcji seriali krajowych. Sg one dystrybuowane zaréwno w krajowym serwisie VoD Player, jak
i w nalezacych do TVN programach telewizyjnych. TVN ma znaczgcy pozycje w widowni programoéw
informacyjno-publicystycznych. W zwigzku z posiadaniem istotnych udziatow w spétce Canal+ Polska
uczestniczy w dziatalnosci platformy satelitarnej Cyfra+.

TVN Discovery Polska:

e 22% udziatu w widowni programoéw telewizyjnych ogétem;

25% udziatu w widowni programéw w naziemnej telewizji cyfrowej;

43% udziatu w widowni programéw informacyjno-publicystycznych (DVB-T, SAT, KAB);

35% udziatu w przychodach z reklamy w programach telewizyjnych;

39% udziatu w przychodach z reklamy w programach tzw. Wielkiej Czwérki (TVN, POLSAT, TVP1,
TVP2);

34% udziatu w przychodach z reklamy w pozostatych programach naziemnej telewizji cyfrowej;

33% udziatu w przychodach z reklamy w programach satelitarno-kablowych;
39% udziatu w przychodach z reklamy w programach informacyjno-publicystycznych;

42% udziatu w rynku zakupu i dystrybucji reklamy.

MAX, Player, HBO:

e 8,9% udziatu w liczbie uzytkownikéw VoD;

e 25% udziatu w liczbie subskrypcji ptatnych serwiséw VoD;

e 41% udziatu w przychodach z subskrypcji ptatnych serwiséw VoD.

Canal+ (32% wtasnosci WBD):

e 18% udziatu w liczbie abonentéw ustug ptatnej telewizji (SAT, KAB, IPTV);
e 50% udziatu w liczbie abonentéw ptfatnej telewizji satelitarnej;

e 51% udziatu w przychodach z ustug ptatnej telewizji satelitarnej.
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TVN (TVN24):
e 5% udziatu w liczbie uzytkownikdw portali informacyjno-publicystycznych.

Grupa AGORA

Grupa Agora to firma aktywna na rynku radiowym i prasowym oraz w kinach i w reklamie
zewnetrznej. Po zakupie Eurozet, wtasciciela koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego
o zasiegu ogdélnokrajowym oraz koncesji na programy lokalne, Agora umocnita swojg
pozycje w tym segmencie. Agora, w synergii z Gazetg Wyborczg, zbudowata pozycje radia
ponadregionalnego o charakterze informacyjno-publicystycznym — TOK FM. Ma ono ponad
80% udziatu wsrdd stuchaczy tego typu programow. Jedynym konkurentem dla TOK FM jest
publiczne radio PR24. Rynek prasy jest rynkiem schodzgcym, jednak w potgczeniu z udziatami
w rynku tresci internetowych (portale horyzontalne i informacyjno-publicystyczne) Agora
utrzymuje swojg pozycje. Drugim filarem Agory jest sprzedaz biletdw i artykutéw spozywczych
w kinach oraz przychody z reklamy kinowej. Agora dysponuje istotnym zasobem zewnetrznej
powierzchni reklamowej OUTDOOR. Rynek reklamy outdoorowej jest rynkiem rozwijajgcym sie,
w szczegolnosci w formie cyfrowe;.

Grupa AGORA wraz z EUROZET:

25,4% udziatu w czasie stuchania programéw radiowych;

34,5% udziatu w przychodach z reklamy w programach radiowych;

83% udziatu w czasie stuchania programoéw informacyjno-publicystycznych;
32,2% udziatu w liczbie uzytkownikéw internetowych programéw radiowych;
4% udziatu w sprzedazy prasy drukowanej;

20,5% udziatu w liczbie uzytkownikéw portali horyzontalnych;

11% udziatu w liczbie uzytkownikow portali informacyjno-publicystycznych.

Gazeta Wyborcza:
e 11% udziatu w Sredniej sprzedazy dziennikéw o zasiegu ogdlnokrajowym;
e 26,1% udziatu w przychodach z reklamy w dziennikach o zasiegu ogdlnokrajowym.

RMF (BAUER MEDIA)

RMF jest od wielu lat liderem rynku stuchalnosci i przychoddw z reklamy radiowej. Posiada koncesje
na rozpowszechnianie jednego z dwdch programéw o zasiegu ogolnokrajowym i rozwija inne
sprofilowane lub lokalne stacje radiowe w ramach swoich sieci. Wfasciciel RMF FM BAUER, przed
zakupem RMF, rozwingt swojg dziatalnos¢ na rynku prasowym, na ktérym osiggnat znaczacg pozycje
jako wydawca prasy rozrywkowe;.

Grupa RMF:

e 34% udziatu w czasie stuchania programow radiowych;

e 57% udziatu w czasie stuchania programéw radiowych o zasiegu ogdlnokrajowym;
e 15,35% udziatu w liczbie uzytkownikéw internetowych programéw radiowych;

e 41% udziatu w przychodach z dystrybucji reklamy.
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Wydawnictwo Bauer:
e 43% udziatu w liczbie rozpowszechnionych egzemplarzy prasy drukowanej (e-wydan i subskrypcji
cyfrowej).

Grupa TIME (ZPR MEDIA)

Grupa Time rozwineta swoj projekt radiowy w oparciu o koncesje na programy radiowe o zasiegu
lokalnym i ponadregionalnym. Przed wejsciem do Polski RASP (z dziennikiem , Fakt”) , Super Express”
wydawany przez ZPR byt gtéwnym tytutem w segmencie dziennikdw o zasiegu ogdlnokrajowym.
Poza dziatalnoscig mediowa ZPR prowadzi takze dziatalnos¢ na rynku gier hazardowych, co tworzy
dodatkowe zaplecze finansowe dla pozostatych przedsiewzied.

Grupa Radiowa TIME:

e 12,2% udziatu w czasie stuchania programoéw radiowych;

e 39% w udziatu w liczbie uzytkownikéw internetowych programoéw radiowych;

e 16% udziatu w rynku dystrybucji reklamy w programach radiowych;

e 21% udziatu w sredniej sprzedazy dziennikéw o zasiegu ogdlnokrajowym (wydanie drukowane
i e-wydania)

,Super Express”:
e 9% udziatu w przychodach z reklamy w dziennikach o zasiegu ogdlnokrajowym;
e 9% udziatu w liczbie uzytkownikéw gtéwnych portali horyzontalnych.

Wydawnictwo ZPR Media:
e 7% udziatu w liczbie egzemplarzy prasy drukowanej (e-wydan i subskrypcji cyfrowych);

Ringier Axel Springer (RASP)

Potgczenie popularnosci i skutecznosci RASP w sprzedazy swoich produktéw (tresci internetowych
i prasowych oraz pozyskiwania przychodow z reklamy) pozwolito na zbudowanie pozycji silnego gracza.
W zakres RASP wchodzg: dziennik o zasiegu ogdlnokrajowym ,Fakt”, tygodnik ,Newsweek Polska”,
portale internetowe Onet o duzej liczbie uzytkownikéw (miedzy innymi Onet Wiadomosci, Przeglad
sportowy Onet, Plejada.pl, Onet Kultura, Onet Podrdze czy Onet Kobieta).

ONET.pl:
e 16% udziatu w liczbie uzytkownikéw gtéwnych portali horyzontalnych;
e 13,34% udziatu w liczbie uzytkownikéw gtéwnych portali informacyjno-publicystycznych.

,Fakt” — gazeta codzienna:
e 35,5% udziatu w Sredniej sprzedazy dziennikdw o zasiegu ogdlnokrajowym;
e 9,7% udziatu w przychodach z reklamy w dziennikach o zasiegu ogdlnokrajowym.

Wydawnictwo RASP:

e 14% udziatu w liczbie sprzedanych egzemplarzy prasowych (wydania drukowane, e-wydania
i subskrypcje).
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,Newsweek Polska”:
e 19,4% udziatu w liczbie sprzedanych egzemplarzy tygodnikéw opinii (wydania drukowane
i e-wydania).

WP (Wirtualna Polska)

Podobnie jak RASP, cho¢ w znacznie mniejszej skali, dziata WP Holding. W Grupie WP s3g znane portale:
wp.pli02.pl oraz informacyjne: Wiadomosci.wp.pl, Pogoda.wp.pl czy z branzy show biznesu: Pudelek.
pl, Gwiazdy.wp.pl oraz radio — Open FM czy serwisy Wideo — Pilot.

Préby rozwoju medium poprzez inwestycje w naziemng telewizje cyfrowg nie przyniosty do tej pory
pozytywnych efektow. WP rozwija platforme OTT, umieszczajgc tam wiasne tresci oraz udostepniajgc
programy innych nadawcéw. Dalszy rozwdj WP w innych segmentach mediéw lub dystrybucji
i sprzedazy reklamy wymagatby duzego wktadu kapitatowego.

WP.pl:
e 15,6% udziatu w liczbie uzytkownikéw gtéwnych portali horyzontalnych;
e 11,1% udziatu w liczbie uzytkownikédw gtéwnych portali informacyjno-publicystycznych.

Telewizja WP — program telewizyjny:
e udziat w widowni programéw w naziemnej telewizji cyfrowej ponizej 1%;
e udziat w widowni programodw satelitarno-kablowych ponizej 1%.

Grupa spoétek — Niezalezne Wydawnictwo Polskie sp. z 0.0., TV Republika S.A. i Forum S.A.

Do portfolio spdtek z tej grupy, zwanej rowniez Strefg Wolnego Stowa, naleza: Telewizja Republika
(program informacyjno-publicystyczny o silnej pozycji, obecny w naziemnej telewizji cyfrowej od lipca
2024 r.), dziennik , Gazeta Polska Codziennie” i tygodnik ,Gazeta Polska” oraz magazyn ,Niezalezna
Gazeta Polska — Nowe Panstwo”. Oferte uzupetnia portal informacyjny Niezalezna.pl. Grupa
koncentruje sie na rozwoju mediéw o profilu polityczno-spotecznym.

TV Republika:

e 3,79% udziatu w widowni programow telewizyjnych ogdtem (wzrost o 1895% w stosunku do
2023 r.);

e 3,98% udziatu w widowni programoéw telewizyjnych w naziemnej telewizji cyfrowej (od lipca
2024 v.);

e 3,73% udziatu w widowni programoéw satelitarno-kablowych (wzrost o 1776% w stosunku
do 2023 r.).

Spétka Forum S.A.
,Gazeta Polska Codziennie”:
e 35,55% udziatu w tacznej sprzedazy dziennikdw o zasiegu ogdlnokrajowym (wydania drukowane

i cyfrowe);
e 4,7% udziatu w przychodach z reklamy w dziennikach o zasiegu ogdlnokrajowym.
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Tygodnik ,Gazeta Polska”
e 9% udziatu w liczbie sprzedanych tygodnikéw opinii.

Grupa medialna Fratria

Grupa medialna Fratria wykorzystuje synergie telewizji informacyjnej wPolsce24, tygodnika
,Sieci” i portalu informacyjno-publicystycznego wPolityce.pl oraz miesiecznika , Gazeta Bankowa”
wraz z portalem gospodarczym wGospodarce.pl. Grupa ma w portfolio takze magazyn i portal
,WSieci Historii” oraz serwisy internetowe sieciprawdy.pl, gb.pl.

W Polsce24:

e 0,51% udziatu widowni programéw telewizyjnych ogétem (wzrost o 1700% w stosunku do 2023 r.);

e 0,38% udziatu w widowni programéw w naziemnej telewizji cyfrowej (od wrzesnia 2024 r.);

e 0,55% udziatu w widowni programéw satelitarno — kablowych (wzrost o 1100% w stosunku
do 2023 r.).

Tygodnik ,Sieci”:
e 9,5% udziatu w liczbie sprzedanych egzemplarzy tygodnikéw opinii.

Ponizej zaprezentowano strukture wtasnosciowg w 2025 r. gtdwnych podmiotéw aktywnych na rynku
mediowym w Polsce.

Tabela nr 26. Struktura wiasnosciowa gtownych podmiotéw aktywnych na rynkach:
telewizji, radia, prasy i telekomunikacji — stan na koniec 2025 r.

Podmiot Udziatowcy/akcjonariusze — udziat w kapitale
TELEWIZJA
Cyfrowy Polsat
Telewizja Polsat Sp. z 0.0. TiVi Fundation — fundacja rodzinna zatozona przez Zygmunta Solorza

Zygmunt Solorz — 60,47%

Warner Bros Discovery, Inc.

R Transakeja w sprawie zakupu WBD przez Paramount Skydance w trakeie realizagji
TVP S.A. w likwidacji Skarb Parstwa — 100%
.. Telewizja Puls Sp. z 0.0.
Telewizja PULS Sp. z 0.0. Dariusz Dgbski
Michat Branski — 12,68%
H _ 0,
Wirtualna Polska Media S.A. Krzysztof Sterota — 12,67%

Jacek Swiderski — 12,69%
Allianz OFE — 12,08%
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Podmiot Udziatowcy/akcjonarivsze — udziat w kapitale

Stowo Niezalezne — 23,2%
Niezalezne Wydawnictwo Polskie (wydawca powigzane; ze stacjq , Gazety Polskiej”) — 20,8%

Telewizja Republika S.A.

Tomasz Sakiewicz — 16,1%
Telewizja Republika S.A. — 11,6%
Konrad Jazownik — 1,8%
Financo S.A. —1,3%
Jarostaw Olek —1,2%

Spotdzielczy Instytut Naukowy G. Bierecki sp.j. — 67,8%

Fratria S.A. SALTLUX HOLDING S. A R.L. spétka operacyjna
(wPolsce24) Spétdzielczych Kas Oszczednoéciowych SKOK — 39,6%
Fratria Sp. z 0. 0. — 15,6%
RADIO
RMF Sp. z o.0. sp.k. Bauer Media Invest GmbH
Polskie Radio S.A. w likwidacji Skarb Panstwa
Eurozet Sp. z 0.0. Agora
Grupa Radiowa Time
TIME S.A. Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe S.A. — ok. 90%
Agata Benbenek, Zbigniew Benbenek
Agora-Holding Sp. z 0.0 — 11,60%,
Powszechne Towarzysiwo Emerytalne PZU S.A. —17,68%,
Agora S.A.

Media Development Investment Fund, Inc—11,49%,
Nationale-Nederlanden — 6,35%,

PRASA

Bauer Group Polska Sp. z o.0.

Bauer Media Invest GmbH

Polska Press Sp. z 0.0.

PKN Orlen S.A.

Ringier Axel Springer Polska

Holding Ringier Axel Springer Media

Sp.  0.0. Fride Springer, Mathie Dopher
. Burda Media Polska
Burda Media Polska Sp. z o.0. Hubert Burda
AGORA S.A. Hubert Burda
Agora-Holding Sp. z 0.0 — 11,60%,
S Powszechne Towarzystwo Emerytalne PZU S.A. —17,68%,
ZPR Media Film & TV S.A. Media Development Investment Fund, Inc— 11,49%,
Nationale-Nederlanden — 6,35%,
ZPR Media Film & TV S.A. Grupa ZPR Medio SA.

Agata Benbenek, Zbigniew Benbenek
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Podmiot Udziatowcy/akcjonarivsze — udziat w kapitale

TELEKOMUNIKACJA

Telefonia mobilna

Polkomtel Sp. z 0.0.

(dawniej PLUS) Grupa Cyfrowy Polsat
Orange S.A. —50,67%
Orange Polska S.A. OFE Allianz Polska — 8,12%
PFE Nationale Netherlanden — 6,4%
T-Mobile Polska S.A. Grupa Deutsche Telekom

Telefonia stacjonarna

Orange S.A. —50,67%
Orange Polska S.A. OFE Allianz Polska — 8,12%
OFE Nationale Netherlanden — 6,4%

P4
P4 Sp. z 0.0. .
.. lliad Group
dn LW Xavier Niel
NETIA S.A. Grupa Polsat Plus

Capricorn Ventures Holding GmbH, Austria — 49,99%

Muitimedia Polska S.A. Prudentia Ventures Holding GmbH, Austria — 49,99%

P4
Vectra S.A. Iliad Group
Xavier Niel
P4
P4 Sp. z o0.0. .
.. Iliad Group
(dawnie PLAY) Xavier Niel
T-Mobile Polska S.A. Deutsche Telekom AG
TiVi Foundation
Cyfrowy Polsat S.A. fundacja rodzinna zatozona przez Zygmunta Solorza

Zygmunt Solorz — 60,47%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT
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10. Proponowane kierunki zmian legislacyjnych

Postulaty legislacyjne, ktére KRRiT zgtosita wobec projektéw ustaw wdrazajgcych Europejski akt
o wolnosci mediéw (EMFA) i Akt o ustugach cyfrowych (DSA) zostaty oméwione w rozdziale 1.
niniejszej ,Informacji” oraz w rozdziale 5. ,,Sprawozdania z dziatalnosci KRRIiT w 2025 r”. Odnoszg sie
one miedzy innymi do pozycji ustrojowej KRRIiT oraz naleznej jej roli w stosowaniu DSA i EMFA, a takze
do kwestii zmian w mediach publicznych i systemu ich finansowania.

Ponadto, od wielu lat KRRiT zgtasza potrzebe nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji
w celu uspdjnienia, uporzagdkowania i doprecyzowania jej przepisdw w oparciu o praktyke
regulacyjng KRRiT. W zwigzku z tym, KRRIT przedstawia nastepujgce uwagi de lege ferenda (lista
niewyczerpujaca):

Przepisy ogodlne

e Nowelizacja art. 4 poprzez zdefiniowanie w ustawie o radiofonii i telewizji poje¢ ,operator
rozprowadzajgcy programy”, ,uzytkownik”, ,katalog” oraz ,media lokalne” z uwagi na istotne
znaczenie przedmiotowych termindw.

e Kolejng kwestig jest btedna — z punktu widzenia przyjetej w ustawie zasady obiektywnej
odpowiedzialnosci nadawcy oraz ustawowych uprawnied KRRIiT — konstrukcja definicji
ukrytego przekazu handlowego. W definicji znajduje sie bowiem wymdg wykazania przez
KRRIiT zamiaru takiego dziatania, co jest niemozliwe w postepowaniu administracyjnym
i czyni zakaz emisji ukrytego przekazu handlowego zakazem iluzorycznym. KRRIiT nie posiada
uprawnien ani narzedzi do przeprowadzenia postepowania dowodowego w sprawie ustalenia
intencji dziatania nadawcy.

e Znowelizowanie art. 4 ust. 6a poprzez doprecyzowanie definicji audiowizualnej ustugi medialnej
na zgdanie o jednoznaczne wskazanie, ze definicja nie obejmuje zadnych ustug, ktérych celem
gtéwnym nie jest dostarczanie audycji, to znaczy ustug, w ktérych przypadku przekaz tresci
audiowizualnej nie jest celem gtdwnym, ale jedynie czescig uboczng ustugi. Przyktadem sg strony
internetowe zawierajace elementy audiowizualne o charakterze jedynie pomocniczym, takie jak
animowane elementy graficzne, krétkie spoty reklamowe lub informacje zwigzane z produktem
lub ustugg niebedacy ustugg audiowizualng (tak jak jest to sformutowane w Motywie
22 dyrektywy 2010/13/UE).

KRRiT

e Wykreslenie z art. 6 ust. 3 pkt 4) przepisu wskazujgcego, ze: ,Krajowa Rada przekazuje Komisji
Europejskiej sprawozdanie dotyczace stosowania przez dostawcédw platform udostepniania wideo
Srodkéw przeciwdziatajgcych udostepnianiu tresci, o ktéorych mowa w art. 47p ust. 1.” Dyrektywa
o audiowizualnych ustugach medialnych nie naktada obowigzku przedtozenia takiego Sprawozdania
do Komisji Europejskie;.

e Nowelizacja art. 10 u.r.t., poprzez przyznanie Przewodniczagcemu KRRiT uprawnienia do zgdania
od dostawcy platformy udostepniania wideo udzielenia informacji (danych identyfikujgcych)
o dostawcach audiowizualnych ustug medialnych na zagdanie swiadczacych ustugi za posrednictwem
platformy udostepniania wideo.
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e Znowelizowanie art. 10 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji poprzez okreslenie terminu w jakim
dostawcy ustugi medialnej lub dostawcy platformy udostepniania wideo lub podmiot dokonujacy
zmian, modyfikacji lub innych naruszen integralnosci ustugi medialnej (art. 44b) powinien wykonac
zadanie Przewodniczgcego KRRIT. Sprawa ta byta przedmiotem analiz m.in. podczas kontroli NIK
zakonczonej w 2025 roku.

e W art. 10 ust. 2 powinno tez nastgpi¢ przyznanie Przewodniczagcemu KRRIiT uprawnienia do
natozenia kary na operatora rozprowadzajgcego programy radiowe i telewizyjne w przypadku
niewykonania obowigzku przedstawienia materiatéw, dokumentéw oraz udzielenia wyjasnien.

Programy radiowe i telewizyjne

o Wykreslenie art. 18 ust. 7 sposrdd przepiséw, ktére zostaty wymienione w art. 53 ust. 1 ustawy
o radiofonii i telewizji jako podstawa natozenia kary finansowej w przypadku naruszenia. Przepis
ten stanowi podstawe wymierzania kary finansowej od 2021 roku, a wiec od wej$cia w zycie ustawy
wdrazajgcej znowelizowang dyrektywe DAUM. Prawdopodobnie stato sie to wskutek pomuyiki,
poniewaz do art. 53 ust. 1 urt nie zostat witgczony przepis zawarty w art. 18 ust. 8 ustawy ( zakaz
przetwarzania danych osobowych matoletnich do celéw handlowych), ktéry znalazt sie w ustawie
wskutek wdrozenia dyrektywy do polskiego prawa. Penalizacja art. 18 ust. 7 ustawy, ktéry nie
okresla, na czym polega naruszenie, faczy sie z brakiem jakichkolwiek ustawowych wskazan przy
stosowaniu tego przepisu. Sady w przypadku rozpatrywania odwotarn od decyzji Przewodniczacego
KRRIT wydanych na podstawie art. 18 ust. 7 ustawy, z reguty podzielajg argumenty podniesione
przez ukaranych.

e Zmiana art. 16b ust. 1 pkt 3 ustawy, zgodnie z ktdrym zakazana jest emisja Swiadczen zdrowotnych
w rozumieniu przepisdw o dziatalnosci leczniczej udzielanych wytacznie na podstawie skierowania
lekarza. Zapis ten zostat przeniesiony wprost z tresci Dyrektywy o Audiowizualnych Ustugach
Medialnych. Problem polega w tym przypadku na tym, ze w systemie polskiego prawa nie ma
katalogu takich Swiadczen, co wiecej skierowanie lekarza jest powigzane tylko z kwestig refundacji
ze srodkéw NFZ, wobec czego, w obecnym stanie prawnym przepis odsyta do pojecia niemajacego
zadnych desygnatéw. Odpowiednia zmiana musi obejmowaé okreslone kategorie zabiegdéw
ustalone w porozumieniu z wiasciwym ministrem w taki sposdb, aby zrealizowane zostaty cele
Dyrektywy w tym zakresie.

e Rozpoczecie pracy nad ujednoliceniem siatki pojeciowej szerzej rozumianego prawa reklamy,
w ustawie o radiofonii i telewizji oraz w innych aktach prawnych, regulujacych te kwestie. Art.
16b ust. 1 zawiera szereg odestan w tym zakresie do tresci innych ustaw, ktére wprowadzajg
ograniczenia zwigzane z reklamg lub promocjg okreslonych produktéw lub ustug (alkoholu,
wyrobow tytoniowych, hazardu). Kazda z tych szczegdétowych ustaw na swoj sposdb reguluje pojecia
zwigzane z ustawg lub promocjg, co czesto powoduje watpliwosci zwigzane z zakresem zakazow,
a watpliwosci te sg wykorzystywane jako luki przez reklamodawcédw. W ten sposdb dochodzi
np. do emisji reklam ustug bukmacherskich pod pozorem informowania o sponsorowaniu.

e Wsrdd budzacych watpliwosci zagadnien nalezy wymienié brak jakiekolwiek sankcji za naruszenie
przez nadawcow przepisu art. 16b ust. 3. Warto zaznaczyé, ze btedu tego nie popetniono
w odniesieniu do audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie, co podkresla brak konsekwencji
ustawodawstwa w tym zakresie.

e Zgodnie z art. 18a ust. 3 nadawcy programdw telewizyjnych sg obowigzani do corocznego sktadania
do Krajowej Rady w terminie do dnia 31 marca danego roku kalendarzowego sprawozdania

151



I< Rl-_[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

z wykonania obowigzkéw, o ktérych mowa w ust. 1, za poprzedni rok kalendarzowy. Jednak tak
oznaczony termin powoduje brak mozliwosci natozenia kary za stwierdzone na podstawie tego
sprawozdania naruszenia w pierwszym z kwartatow poprzedniego roku. Przepis art. 53 przewiduje
bowiem jedynie roczny termin nie tyle na wszczecie postepowania, co jego zakoriczenie i wydanie
w tym czasie decyzji o natozeniu kary. W zwigzku z powyzszym ustawodawca powinien wydtuzyc
ten termin do dwdch lat.

e Zmiana art. 20b w celu okreslenia zasad weryfikacji przez KRRIiT, iz warunek okreslony w art. 20b ust.
6, a takze ust. 1 pkt 2 zostat spetniony — zgodnie z wytycznymi okreslonymi w dokumencie Komitetu
Kontaktowego ds. dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych nr CC TVSF (2000) 6, oraz
przyjetg praktyka innych panstw cztonkowskich. Celem jest zapewnienie organowi regulacyjnemu
mozliwosci reagowania jeszcze przed nadaniem transmisji przez nadawce niespetniajgcego kryteriéw
art. 20b ust. 1 pkt 1. Dzieki temu mozliwe bedzie zapewnienie widowni rzeczywistego dostepu do
transmisji z waznych wydarzen, a nie jedynie natozenie kary na nadawce ex post po stwierdzeniu
naruszenia.

Publiczna radiofonia i telewizja

Znowelizowanie art. 21a ust. 2 dotyczacego wymaganej zawartosci kart powinnosci nadawcéw
publicznych — podczas poprzedniej nowelizacji ustawy, przeprowadzanej w zwigzku z implementacja
dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia 14 listopada 2018 r., zmieniono
art. 15a i wprowadzono przepis zobowigzujgcy nadawcow programéw telewizyjnych do przeznaczenia
co najmniej 5% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje europejskie wytworzone przez
producentdw niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie. Wraz ze zmiang tego
przepisu nie zmieniono jednak odpowiednio art. 21a ust. 2, co spowodowato, ze w wymaganej zgodnie
z tym przepisem zawartosci kart powinnosci nie znajdujg sie informacje o minimalnym udziale audycji
europejskich wytworzonych przez producentéw niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem
W programie.

Koncesje na rozpowszechnianie programéw

e Znowelizowanie art. 34 ust. 1b ustawy o radiofonii i telewizji poprzez informowanie o ogtoszeniach
koncesyjnych na stronie internetowej KRRiT zamiast — jak dotychczas — w prasie drukowanej. Zgodnie
z art. 34 ust. 1b ustawy o radiofonii i telewizji Przewodniczacy KRRiT, w terminie nie dtuzszym niz
14 dni od dnia ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym Rzeczypospolitej Polskiej ,, Monitor Polski” informacji
o mozliwosci uzyskania koncesji na rozpowszechnianie w sposéb rozsiewczy naziemny programu
radiowego lub telewizyjnego, zamieszcza w co najmniej dwéch drukowanych dziennikach o zasiegu
ogolnopolskim informacje o tym ogtoszeniu. Wobec rozwoju technologicznego, jaki dokonat sie na
przestrzeni obowigzywania ustawy o radiofonii i telewizji, powszechnego dostepu do Internetu oraz
zasady szerokiego informowania przez KRRIT na swojej stronie internetowej, wydaje sie, ze zasadna
bytaby rezygnacja z obowigzku publikacji prasowych informacji o ukazaniu sie ogtoszenia koncesyjnego,
dodatkowo generujgcych koszty po stronie budzetu Panstwa. Teksty ogtoszenn koncesyjnych
opublikowanych w ,Monitorze Polskim” sg kazdorazowo niezwtocznie umieszczane na stronie
internetowej KRRIT (obserwowanej przez osoby i podmioty zainteresowane uzyskaniem koncesji).

e Kolejnym postulatem jest rozwazenie uwzglednienia w prowadzonych pracach legislacyjnych,
dotyczacych ustawy o radiofonii i telewizji, zmian przepiséw tej ustawy w zakresie okresSlenia
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terminéw dla KRRIiT na rozstrzygniecie postepowania w sprawie udzielenia koncesji na
rozpowszechnianie programu oraz dla Przewodniczacego KRRIT na wydanie decyzji w tej sprawie.
W orzecznictwie Naczelnego Sadu Administracyjnego zwraca sie uwage, ze w postepowaniach
w sprawach koncesji na nadawanie programow radiowych i telewizyjnych, w tym dotyczacych
udzielenia koncesji na kolejny okres, nie majg zastosowania przepisy Kodeksu postepowania
administracyjnego, dotyczace termindw zatatwienia sprawy, a postepowanie to jest szczegélnym
trybem postepowania, w ktdrym k.p.a. stosuje sie w sposéb zmodyfikowany (wyrok NSA z dnia
28 marca 2023 r., sygn. akt Il GSK 2280/22, podobnie NSA w wyroku z dnia 10 stycznia 2023 r.
sygn. akt Il GSK 1391/22).

e Znowelizowanie art. 35a ust. 1 ustawy poprzez wskazanie okresu poczgtkowego skfadania przez
nadawce wniosku o udzielenie koncesji na kolejny okres np. nie wczesniej niz 24 miesiecy przed
data wygasniecia koncesji. Obowigzujacy przepis, przewidujacy ztozenie wniosku o udzielenie
koncesji na kolejny okres nie pdzniej niz 12 miesiecy przed wygasnieciem posiadane] koncesji,
umozliwia ztozenie wniosku o rekoncesje juz na poczatkowym etapie obowigzywania koncesji,
co uniemozliwia ocene m.in. przestrzegania przepiséw ustawy w trakcie wykonywania koncesji.
Nowelizacja przepisu umozliwiajgca wnoszenie wniosku o udzielenie koncesji na kolejny okres
dopiero pod koniec terminu obowigzywania koncesji pozwoli na zapewnienie prawidtowego
przeprowadzenie postepowania rekoncesyjnego.

e Znowelizowanie art. 36 ust. 1 pkt 5 ustawy poprzez doprecyzowanie niejasnej przestanki udzielenia
koncesji. Zgodnie z obowigzujgcym stanem prawnym KRRiT w postepowaniu o udzielenie koncesji
zostata zobowigzana do oceny m.in. dotychczasowego przestrzegania przepisow dotyczgcych
radiokomunikacji i srodkéw masowego przekazu. Wskazanie na ocene dotychczasowego
przestrzegania przepiséw ustawy o radiofonii i telewizji jest bardziej precyzyjne.

e Nowelizacja art. 37a ust. 3 u.r.t. poprzez okreslenie wzoru corocznego sprawozdania, sktadanego
do KRRIT, obowigzujgcego dostawcow ustug medialnych, o rocznych przychodach i kosztach
dotyczacych poszczegdlnych dostarczanych ustug medialnych oraz wprowadzenie obowigzku
elektronicznego sktadania sprawozdania za posrednictwem formularza na stronie internetowej
KRRIT. Bedzie to znaczgcym utatwieniem dla podmiotéw sktadajgcych sprawozdania oraz dla
organu poprzez zunifikowanie otrzymywanych informacji.

e Zmiana art. 36 ust. 2 pkt 2, art. 38 ust. 2 pkt 3, art. 38 ust. 3 pkt 1 — poprzez dookreslenie i uscislenie
poje¢ ,pozycja dominujgca w dziedzinie srodkéw masowego przekazu na danym terenie”
i ,pozycja dominujgca w dziedzinie srodkdw masowego przekazu na danym rynku wiasciwym
W rozumieniu przepisdw o ochronie konkurencji i konsumentow”, zwazywszy iz prawo konkurencji
nie postuguje sie tak szeroky definicjg rynku, a konsekwencje prawne wigze z przewidywanym
,istotnym ograniczeniem konkurencja na rynku” okreslajgc kryteria badania, mozliwe odstepstwa
i procedure postepowania. Obecne brzmienie przepiséw ustawy o radiofonii i telewizji pozostaje
niedookreslone, budzi watpliwosci i nie przyczynia sie do budowania pewnos$¢ prawne;j.

Rozpowszechnianie niektdrych programéw telewizyjnych i rozprowadzanie programéw

e Znowelizowanie art. 41 i pozostatych w rozdziale 6 oraz art. 52 u.rt. poprzez likwidacje
obowigzku wpisu do rejestru programdéw rozprowadzanych na rzecz obowigzku wpisu do
rejestru operatoréw rozprowadzajgcych programy oraz obowigzku informacyjnego dotyczacego
rozprowadzanych programoéw. Obowigzek zgtaszania do rejestru operatoréw i informowania
organu o rozprowadzanych programach bedzie wystarczajgcy do nadzoru przez KRRIT.

153



I< Rl-_[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

e Znowelizowanie art. 41 i pozostatych w rozdziale 6 u.r.t. poprzez podzielenie rejestru programow
rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym i programoéw rozprowadzanych na
dwa odrebne rejestry. Przepisy bedg bardziej czytelne, a dwie odmienne ustugi zostang podzielone.

e Znowelizowanie art. 43 u.r.t. poprzez objecie zasady transmisji obowigzkowej (must carry)
wszystkich programéw rozpowszechnianych naziemnie. Transmisjg obowigzkowag powinny
zosta¢ objete takze programy radiowe i telewizyjne uruchamiane w sytuacjach kryzysowych
i nadzwyczajnych — uruchomione w celu zapewnienia okazjonalnego przekazu informacji.
W innym przypadku to KRRIiT powinna ustalaé na podstawie delegacji ustawowej (w drodze
rozporzadzenia) liste programoéw objetych transmisjg obowigzkowg. Programy te powinny by¢
udostepniane przez nadawcéw operatorom nieodpfatnie. Programy nadawcéw naziemnych
multipleksow cyfrowych (ze wzgledu na wykorzystanie narodowych zasobdw czestotliwosci)
powinny, bez utrudnien zwigzanych z dostosowaniem technicznym, dociera¢ do wszystkich
odbiorcéw, takze tych, ktérzy korzystajg z oferty wszystkich platform ptatnej telewizji (niezaleznie
od stosowanej technologii dotarcia do klienta).

e Znowelizowanie art. 44 ust. 9, art. 44a ust. 7, art. 47ca ust. 4, art. 47n ust. 4 u.r.t. poprzez
wprowadzenie przepiséw regulujacych kontrole przez Organ prawidtowosci i rzetelnosci
realizacji przez operatoréw, dostawcow ustug medialnych oraz dostawcow platform
udostepniania wideo ustawowych obowigzkdw (m.in. zgtaszania zmiany stanu faktycznego
i prawnego objetego wpisem do wykazu lub rejestru), co wptynie na kompletnos¢ i aktualnos¢
wykazdéw i rejestru.

e Wprowadzenie w rozdziale 6 u.r.t. przepiséw umozliwiajgcych wykreslenie z urzedu programow
rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym przypadku zaprzestania
rozpowszechniania/dziatalnosci. Obecnie Organ nie ma prawnej mozliwosci wykreslenia
programow rozpowszechnianych wytacznie w systemie teleinformatycznym z rejestru nawet
pomimo stwierdzenia zaprzestania dziatalnosci przez podmiot, ktéry Swiadczyt ustuge.

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie i platformy udostepniania wideo

e Znowelizowanie art. 47ca u.rt. poprzez zmiane zbyt restrykcyjnych przepiséw dotyczgcych
wykonywania obowigzku zgtoszenia o wpis do wykazu prowadzonego przez Przewodniczacego
KRRIT przez podmioty dostarczajgce audiowizualne ustugi medialne na zgdanie za posrednictwem
platformy udostepniajgce wideo — w tym celu nalezy przyja¢, ze poza komercyjnym charakterem
dziatalnosci (prowadzenie dziatalnosci gospodarczej przez dostawce), oferowana ustuga musi
by¢ rowniez konkurencjg dla rozpowszechniania linearnego (telewizji) oraz mieé¢ duig site
oddziatywania (np. liczbe obserwujgcych/liczbe wyswietlen) — Motyw 4 i 5 dyrektywy 2010/13/
UE. KRRIT powinna okresla¢ w rozporzadzeniu liczbe obserwujgcych/liczbe wyswietlen, od ktorej
podmiot ma obowigzek wpisu do wykazu.

e Uzupetnienie art. 47h i 470 u.r.t. o zapisy okreslone w art. 18 ust. 1, wskazujace, ze audycje lub inne
przekazy nie mogq propagowac dziatan sprzecznych z prawem, z polskq racjg stanu oraz postaw
i poglgddw sprzecznych z moralnosciq i dobrem spotecznym. Obecne przepisy nie pozwalajg
na adekwatng reakcje KRRiT w przypadku tresci okreslonych w art. 18 ust. 1 umieszczanych
w audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie i na platformach wideo.

e Ujednolicenie obowigzkéw informacyjnych okreslonych w art. 47m w zakresie obowigzku
informowania o tozsamosci oséb wchodzgcych w sktad organdédw podmiotu dostarczajacego
ustuge, w odniesieniu do nadawcdéw, podmiotéw dostarczajgcych audiowizualng ustuge medialng
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na zgdanie oraz platform udostepniania wideo. Obecne przepisy sg niejednolite z tymi, ktore

dotycza pozostatych ustug medialnych na zadanie.

e Znowelizowanie art. 47j u.rt. poprzez okreslenie wzoru corocznego sprawozdania, sktadanego
do KRRiT, obowigzujgcego dostawcow audiowizualnych ustug medialnych na zadanie oraz
wprowadzenie obowigzku elektronicznego sktadania sprawozdania za posrednictwem formularza
na stronie internetowej KRRiT. Bedzie to znaczgcym ufatwieniem dla podmiotéw sktadajgcych
sprawozdania oraz dla organu poprzez zunifikowanie otrzymywanych informacji.

e Nowelizacja art. 47k u.r.t. poprzez wprowadzenie delegacji ustawowe] dla KRRiT do okreslenia
szczegotowych warunkdéw oznaczania przez nadawce audycji, w ktorych zastosowano lokowanie
produktu, znakiem graficznym dotyczacych audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie
w tym audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie $wiadczonych za posrednictwem platform
udostepniania wideo. Obecna przepisy dotyczg programéw linearnych i podmioty Swiadczace
ustugi za posrednictwem platform udostepniania wideo majg problemy z realizacjg tych wymagan.

e Nowelizacja art. 47t u.r.t. poprzez natozenie na dostawce platformy udostepniania wideo obowigzku
zgtoszenia do KRRIiT mozliwosci naruszenia prawa w audiowizualnych ustugach medialnych na
zadanie, znajdujacych sie w katalogu umieszczonym na danej platformie udostepniania wideo,
jednoczesnie z okreslanym tam wezwaniem uzytkownika do usuniecia w wyznaczonym terminie
stanu niezgodnego z prawem. Pozwoli to na monitorowanie realizacji wezwania oraz kontroli
tresci.

e Ustanowienie sankcji dla dostawcéw platform udostepniania wideo za:

— naruszenie obowigzku zgtoszenia Przewodniczgcemu KRRiT zmiany stanu faktycznego
i prawnego objetego wpisem do wykazu okreslonego w art. 47n ust. 4;

— nieprzestrzeganie obowigzku przechowywania kopii audycji, wideo stworzonych przez
uzytkownikéw, przekazéw handlowych i innych przekazéw udostepnianych publicznie przez
okres nie krétszy niz 28 dni od dnia ich usuniecia z platformy udostepniania wideo lub
zakonczenia ich udostepniania oraz do przedstawienia ich Przewodniczagcemu KRRiT po
otrzymaniu stosownego zgdania, wskazanego w art. 47v u.r.t.;

— nieudzielenie lub udzielenie nierzetelnych informacji na zgdanie Przewodniczacego KRRIiT,
okreslone przepisem art. 10 ust. 2 u.r.t.

W obecnych przepisach nie przewidziano sankcji za naruszenie ww. przepisow. W zwigzku z tym
Przewodniczacy nie moze ich skutecznie egzekwowac.

e Nowelizacja art. 47d u.rt. poprzez ustanowienie wobec dostawcow audiowizualnych ustug
medialnych na zgdanie obowigzku prowadzenia ewidencji audycji sponsorowanych oraz ewidencji
audycji, w ktérych zastosowano lokowanie produktu. Obecne mozliwosci kontroli s3 ograniczone do
monitoringu. Prowadzenie i udostepnianie ewidencji pozwolitaby na weryfikacje monitorowanych
tresci.

e Trudnosci w stosowaniu przepisow ustawy w obecnym brzmieniu powodujg zmiany technologiczne
dotyczace audycji VoD, ktérych dostawcy nie tylko mogg dowolnie zmieniac ich tres¢ po wszczeciu
kontroli, ale takze wprowadza¢ rozwigzania techniczne uniemozliwiajgce dokonywanie nagran,
co wrecz uniemozliwia prowadzenie kontroli. Istotnym dla przeciwdziatania tym zjawiskom
bytoby umieszczenie w tresci ustawy delegacji dla KRRiT dot. utrwalania wynikdw monitoringéw
w postaci nagran lub protokotowanych monitoringdw oraz jednoznacznego wskazania ciezaru
dowodu po stronie dostawcow dla wykazania braku naruszen, przy obowigzku dokumentowania
przez nich wszelkich zmian i parametréw technicznych publikowanych przez siebie tresci, wraz
z odpowiednimi nagraniami, w zaleznosci od liczby zmian wprowadzanych do tresci audycji.
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Odpowiedzialno$¢ prawna

e Nowelizacja art. 53d poprzez wprowadzenie waloryzacji wysokosci kary pienieznej, jaka
Przewodniczacy KRRIiT moze nafozy¢ na osobe kierujgca dziatalnoscig podmiotu dostarczajgcego
audiowizualne ustugi medialne na zgdanie za brak ztozenia sprawozdania, o ktérym mowa
w art. 47j (obecnie jest to kara do 1000 zt i nie byta waloryzowana od 2012 r.).

e Znowelizowanie art. 54 ust. 1 ustawy poprzez przyjecie za podstawe natozenia kary przecietnego
wynagrodzenia w gospodarce narodowej w roku poprzedzajagcym, ogtaszanego przez Prezesa
Gtéwnego Urzedu Statystycznego, a nie jak przewiduje obowigzujacy przepis wysokosci
wynagrodzenia osoby kierujgcej dziatalnoscig podmiotu. Wprowadzenie zmiany pozwoli unikngc
sytuacji niemoznosci naliczenia kary w przypadku, gdy osoba kierujgca dziatalnoscig dostawcy
ustugi medialnej nie pobiera z tego tytutu zadnego wynagrodzenia oraz ustalania przez KRRiT
wysokosSci wynagrodzenia tej osoby.

e Znowelizowanie art. 55 ustawy poprzez wskazanie terminu zaptaty kar, o ktérych mowa
w art. 53-54 ustawy, liczonego od uzyskania przez decyzje Przewodniczgcego KRRIiT przymiotu
prawomocnosci. Kara bytaby ptatna dopiero w momencie, gdy decyzja mogtaby by¢ zaskarzona
wytacznie nadzwyczajnymi srodkami zaskarzenia, co wyeliminowatoby , niepewnos¢ budzetowg”
istniejgcg w sytuacji, w ktdrej kara bytaby ptatna po wydaniu decyzji, a przed prawomocnym
zakonczeniem cywilnego postepowania sgdowego, a nastepnie decyzja, na podstawie ktérej kara
zostata juz zaptacona, zostataby uchylona lub zmieniona w catosci lub w czesci, w tym w zakresie
wysokosci natozonej kary, co wigzatoby sie z obowigzkiem po stronie organu dokonania na rzecz
odwotujgcego zwrotu catosci albo czesci kary, ktéra trafita juz do budzetu paristwa.

e Znowelizowanie art. 56 ustawy poprzez wskazanie 3-miesiecznego terminu przekazania odwotania
od decyzji Przewodniczgcego KRRIiT wydanych na podstawie art. 10 ust. 4 oraz art. 53-54 ustawy
wraz z aktami do Sadu Okregowego w Warszawie liczonego od dnia wniesienia odwotania oraz
wprowadzenie trybu autokontroli decyzji. Proponowana zmiana usunie watpliwosci interpretacyjne
dotyczace terminu, w ktdrym Przewodniczacy KRRiT ma obowigzek przekazaé¢ odwotanie i akta
administracyjne sprawy do Sgdu Okregowego w Warszawie. Dodanie mozliwosci autokontroli
decyzji przez Przewodniczgcego KRRIiT moze z kolei przyczynié sie do sprawniejszego zakoriczenia
sporéw powstatych na tle wydanych decyzji w przypadku, gdy strona wniosta odwotanie, a organ
samodzielnie jest w stanie stwierdzi¢, ze zastuguje ono na uwzglednienie.
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