SPRAWOZDANIE RZECZOWE
Komisji Zarzadzajacej Funduszem Promocji Miesa Wotowego

z wykonania zadan w roku 2014

Warszawa, 24.03.2015



Zadania zaplanowane i realizowane w 2014 r. ze Srodkow Funduszu Promogji

Miesa Wotowego wraz z terminami realizacji

Lp. \EVAVERZLERIE] Termin realizacji
1 Wsparcie promocji polskiej zywnosci poprzez niwelowanie barier w 29.12.2014-
) eksporcie 31.12.2015
_ 01.03.2014-
2. Piknik Wotowy 15.11.2014
3 Zdrowe bo wotowe - innowacyjnos$¢ w produkcji wotowiny kulinarnej- 28.06.2014-
) debata potgczona z degustacjg wotowiny 29.06.2014
Zdrowe bo wotowe - organizacja degustacji wotowiny oraz ocena jej
4 wartosci kulinarnych, odzywczych i zdrowotnych potgczona z panelem 22.11.2014-
) dyskusyjnym - Produkcja wotowiny wysokiej jakosci w oparciu o 23.11.2014
krzyzowanie towarowe bydta
. - . 15.06.2014-
5. Festiwal Podkarpackiej Wotowiny 31.10.2014
. . . . 07.01.2014-
6. X Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego w Rudawce Rymanowskiej 31.10.2014
Refundacja kosztéw sktadki cztonkowskiej Polskiego Zwigzku Hodowcéw
7 Bydta Simentalskiego w Swiatowej Federacji Hodowcéw Bydta 24.02.2014-
" | Simentalskiego, zwrot kosztow kwalifikowanych uczestnictwa w Kongresie 23.08.2014
Swiatowej Federacji 2014 r.
. 01.03.2014 -
8. Kwartalnik 31.01.2015
9 Promocja bydta miesnego pochodzacego z polskich hodowli na rynkach 28.04.2014-
) zagranicznych 31.01.2015
: , e : : : 01.11.2013-
10. Bydto miesne gwarancjg wysokiej jakosci wotowiny kulinarnej 31.03.2014
. . 26.02.2014 -
11. Polska wotowina na polskim stole 58.02.2015
. . 09.06.2014-
12. | Krajowa Wystawa Bydta Miesnego 09.09.2014
. . , 15.04.2014-
13. Polska wotowina - wotowina z przysztoscig 02.11.2014
14. | Promocja polskiej wotowiny w zwigzku z mistrzostwami Europy w Barbeque | 01.03-01.09.2014
15. Polska sztuka jakosci gwarantowana systemami jakosci 03.07-03.11.2014
" . . L 31.12.2013-
16. Warsztat - "Polska wotowina - wotowina z przysztoscia 30.11.2014
. . . 01.07.2013-
17. Katalog branzowy wotowiny w tuszach i elementach handlowych 31.03.2015
: " . . . 06.12.2013-
18. Konkurs kulinarny - "Polska wotowina - Wotowina z przysztoscig 15.08.2014




01.01.2014-

19. Bukaciarnia.pl 21199010
20. Program promocyjno — informacyjny "QMP - wotowina zawsze dobra" 2265%(';22%1125
21. Migso z Pomorza 31(;%;22%11‘;
22. Dozynki Prezydenckie 2014 2%%%22%111
23, $wietomies Polski 2014 211-%3;-.22%11‘:
24. Wielkanoc - Migsne Swigta - Polska Tradycja 2014 222122%111
25. Dzien Dziecka w Ogrodach Premiera %%%5622(())111
26. Czas na wotowing, czyli Wielka Bitwa Kulinarna 211%?522%11‘;
27. Kuchnia w drodze 21111(;22%111
28. Wotowina w kuchni 211%)222%111
30. Europejskie mieso — tradycja, jakosé i smak 222:3%2222(())1136
31. Przystanek Pasibrzucha - migsna przygoda 1131%6622(())1131
32. Tradycja i jako$¢ europejskiego miesa 222%7722%1134
33. | Sktadka cztonkowska w UECBV (European Livestock and Meat Trading Union 2(())(())@22(())111
34. Udziat w targach Polagra Food 2014 25101%22%111
35. Mieso wotowe dla kazdego zdrowe 20.01.2014-

28.02.2014




Federacja Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych
Wsparcie promocji polskiej zywnosSci poprzez niwelowanie barier w

eksporcie
OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.

Krajowa Rada Izb Rolniczych

Piknik Wotowy
OCENA ZADANIA

Zgodnie z zatozeniami projektu, ,Piknik Wotowy”, finansowanego ze $rodkéw Funduszu
Promocji Miesa Wotowego na podstawie decyzji ARR znak: PPfp-4151-UWMW1-004/14-4-
614/2014, zadanie zostato podzielone na dwa etapy. Krajowa Rada Izb Rolniczych
zorganizowata w 2014 roku 5 imprez o charakterze piknikéw, promujgcych spozycie
wotowiny:
W 1. Etapie odbyty sie 3 pikniki;

1. 17 maja w Gdanski zorganizowany przy wspétpracy z Pomorska Izbg Rolnicza na

terenie Pomorskiego Hurtowego Centrum Rolno-Spozywczego ,Rénk” ul. Wodnika
50, w trakcie Ogoélnopolskiej Wystawy Ogrodniczej ,Wiosna w Ogrodzie”.

2. 15 czerwca w Szczyrzycu w woj. matopolskim zorganizowany przy wspétpracy z
Matopolska Izba Rolnicza, podczas Krajowej Wystawy Polskiego Bydta Czerwonego

3. 28 czerwca w Polanicy-Zdroéj na terenie Parku
Zdrojowego zorganizowany przy wspoétpracy z Dolnoslaska Izba Rolnicza

natomiast w II. Etapie odbyty sie pikniki;

4. 27 lipca w Brodnicy we wspétpracy z Kujawsko-Pomorska Izbg Rolnicza, podczas IX
Miedzynarodowych Targéw Ekologicznych.

5. 2 sierpnia - w Olecku we wspélpracy z Warmifiska Izbg Rolnicza podczas XVII
Mazurskich Spotkan z Folklorem.

Informacje o Piknikach dotarly do szerokiego grona odbiorcéw poprzez umieszczanie
zapowiedzi na serwisach internetowych, stronach internetowych Izb Rolniczych, na stronach
urzedéw miast i gmin, w ktoérych odbywaty sie Pikniki oraz urzedéw marszatkowskich.
Rozpowszechniano informacje o piknikach na plakatach oraz zaproszeniach, przekazywano w
audycjach radiowych i telewizyjnych. Ponadto zaproszenia na Piknik ukazywaty sie w
bezptatnej prasie branzowej wydawanej i kolportowanej przez Izby Rolnicze.

Plakaty i materiaty informacyjne z zaproszeniem do uczestnictwa w Pikniku rozestano do
starostw powiatowych, urzedéw gmin oraz delegatow wojewddzkich Izb Rolniczych z
powiatow przylegtych do miejsc organizacji imprezy.

W czasie trwania Piknikéw konferansjerzy, hostessy oraz obstuga stoisk zachecali
uczestnikow do odwiedzenia stoisk z bezptatng degustacja potraw i produktéw z wotowiny,
informowali o walorach zdrowotnych i odzywczych wolowiny wysokiej jakos$ci, pochodzacej z
ras miesnych rozdawali ulotki, gadzety oraz materiaty informacyjne w postaci specjalnie
opracowanej broszury ,Prawie wszystko o wotowinie". Przekazywali informacje o
finansowaniu imprezy z Funduszu Promocji Miesa Wotowego. Tre$ci merytoryczne na temat



waloréw miesa wotowego, chowu i hodowli bydita ras miesnych oraz o funkcjonujgcych
systemach, jakosci, wyswietlane byly w opracowanej prezentacji multimedialnej zalet
wotowiny najwyzszej jakosci. Na stoiskach dostepne byty bezptatne materiaty reklamowe i
informacyjne, produkty do degustacji, zainteresowani mogli rowniez porozmawia¢ z obstuga
stoisk na tematy zwigzane z walorami wotowiny oraz jej wyrobdéw, szczegdlnie wyrobdw
produkowanych w oparciu o uznane systemy jakosci.

Na terenie imprez, umieszczone byly informacje o sfinansowaniu Piknikéw ze $rodkow
Funduszu Promocji Miesa Wotowego. Taka informacja znajdowata sie rowniez na wszystkich
materiatach informacyjnych i promocyjnych, nagrodach, i ogloszeniach w prasie, radio,
podawana byta réwniez przez konferansjeréw podczas trwania imprez.

W trakcie piknikéw przeprowadzono wiele réznorakich konkurséw dla dzieci i dorostych z
zakresu wiedzy o potrawach i walorach kulinarnych wotowiny, rasach bydta, rozbiorze miesa,
wlasciwym odzywaniu oraz konkurséw plastycznych i sprawnosciowych. Uczestnicy
konkurséw otrzymali upominki i nagrody rzeczowe, na ktérych umieszczono informacje o
sfinansowaniu ze srodkéw finansowych Funduszu Promocji Miesa Wotowego

Uczestnicy Piknikéw mieli mozliwos$¢ sprébowania produktéw gotowych produkowanych
przez réznych przetwércédw miesa w tym tradycyjnych oraz regionalnych. Poznali szeroka
game produktéow gotowych z wotowiny, jak; wedliny, kietbasy, szynki, tatar, befsztyki oraz
potraw przygotowanych specjalnie na te imprezy m.in. szynki dzianej ze stoning, pieczeni z
cieleciny potraw na ciepto takich jak, zrazy, bitki z kasza, flaki, kotduny w barszczu i rosole,
kartacze, réznego rodzajow gulasze i pierogi z miesem wotowym. Konsumenci uczestniczacy
w Piknikach poznali wiele nowych potraw i zostali zacheceni do kupowania produktéw
wysokiej i gwarantowanej, jakosci wotowiny, w tym produkowanych w oparciu o systemy
QMP i QAFP.

Przyjazng atmosfere tworzyly réwniez wystepy artystyczne kapel ludowych i zespotéw
taneczno-muzycznych.

Dziatania zatozone we wniosku zostaly zrealizowane. W piknikach uczestniczyto id kilku do
kilkunastu tysiecy osob. Ze wzgledu, iz 4 pikniki organizowane byty na terenach
przygranicznych uczestniczyli w nich, oprécz mieszkancow regionéw i turystéw, bardzo licznie
mieszkancy krajow o$ciennych. Czesi i Niemcy w Polanicy; Stowacy w Szczyrzycu; mieszkancy
obwodu Kaliningradzkiego - w Gdansku i Olecku, do ktérego przybyli réwniez mieszkancy
Litwy.

Dzieki reklamie w mediach lokalnych, relacjom z imprez emitowanych w radio, prasie lokalnej i
specjalistycznej, materiatom reklamowym, a przede wszystkim bezposredniemu przekazowi od
uczestnikow imprez, mozemy spodziewac sie, Ze znacznie poszerzy sie krag konsumentow,
ktérzy ze wzgledu na walory wotowiny produkowanej z ras miesnych lub ich krzyzéwek beda
statymi klientami sklepéw z wotowing. Jak wskazujg obserwacje i rozmowy przeprowadzone z
uczestnikami imprez konsumenci coraz czesciej pytaja sie w sklepach o wolowine wysokiej
jako$ci. Konsumenci poznali wiele nieznanych regionalnych potraw na bazie wotowiny,
otrzymali przepisy kulinarne, ktére beda mogli zastosowac¢ we wtasnej kuchni.

Uczestnicy piknikéw wyrazali opinie, aby w nastepnych latach pikniki promujgce spozycie miesa
wolowego byly kontynuowane, a polska wotowina dobrej jako$ci z ras miesnych byta w
wiekszym stopniu dostepna w sklepach, a jej cena nie byta bariera dla kupujacych.



Polska Federacja Hodowcow i Producentow Mleka

Zdrowe bo wotlowe - innowacyjnos¢ w produkcji wotowiny kulinarnej-

debata potaczona z degustacja wotowiny
oraz

Zdrowe bo wolowe - organizacja degustacji wolowiny oraz ocena jej
wartosci kulinarnych, odzywczych i zdrowotnych polaczona z panelem
dyskusyjnym - Produkcja wolowiny wysokiej jakos$ci w oparciu o
krzyzowanie towarowe bydta

OCENA ZADAN

W codziennym jadtospisie Polakéw prym wiedzie dréb, ktéry jest wybierany przez 96%
badanych. Po wieprzowine, bedacg drugim najchetniej kupowanym gatunkiem miesa, siega 82%
respondentéw. Wotowina plasuje sie w srodku miesnego rankingu - stanowi ona element diety
w 66% gospodarstw domowych, w ktérych spozywa sie mieso. Mieso wotowe najczesciej (75%)
laduje w sklepowym koszyku os6b z wyzszym wyksztatceniem. Jego konsumentami sg w
gtéwnej mierze ludzie mtodzi oraz w $rednim wieku (80%), prowadzacy gospodarstwa
domowe, w ktdérych do stotu, procz dorostych, zasiadajg takze dzieci. Cho¢ po wotowine siega
dwoch na trzech Polakéw jedzacych mieso, tylko 21% z nich przyznaje, Ze przyrzadza dania na
jej bazie czeSciej niz raz w tygodniu. Pozostali entuzjasci stekéw i rumsztykéw pozwalajg sobie
na nie znacznie rzadziej, zwykle 2-3 razy w miesiacu (41%). Tylko raz w miesigcu, a wiec w
zasadzie od $wieta, wotowine kupuje jedna czwarta ankietowanych. Zdaniem konsumentow,
gléwnymi barierami w konsumpcji miesa wotowego sa cena oraz brak pewnoSci, czy zakupiona
wotowina bedzie smaczna i czy przyrzadzone z niej danie sie uda. Widmo kulinarnej porazki
powstrzymuje od zakupu wotowiny 24% ankietowanych - sg to przede wszystkim osoby, ktére
do$wiadczyty trudnosci z nabyciem miesa smacznego, miekkiego i nadajgcego sie do szybkiego
przygotowania. Rezultaty przeprowadzonych badan wyraznie pokazuja, ze Polacy maja apetyt
na wotowine, lecz s3 wobec niej wymagajacy. Dtugo pamietaja kulinarne rozczarowania, ktérych
byta przyczyna, a wyzsza cene wybaczaja jej tylko wtedy, gdy idzie w parze wysoka jakoscig,
ktéra zagwarantuje sukces kulinarny. Nie oznacza to jednak, Ze catkowicie wykreslaja
wotowine ze swojej listy zakupowej. W opinii ponad potowy (56%) badanych, mieso wotowe ma
wieksza szanse wzbudzi¢ zaufanie i trafi¢ do koszykéw konsumentéw, jesli bedzie opatrzone
certyfikatem potwierdzajacym jego walory smakowe i kulinarne. Szansa na zwiekszenie
konsumpcji wotowiny w Polsce jest wprowadzony przez Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta
Miesnego certyfikat jakosci QMP, ktéry decyzjg Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi zostat
uznany w 2008 r. za pierwszy krajowy system jako$ci miesa wotowego. Stawia on rygorystyczne
wymagania dotyczace jakosci sprzedawanego pod tym oznaczeniem miesa na kazdym etapie
produkcji. W Polsce, ale takze i w Europie panuje powszechne przekonanie, Ze dobra wotowina
pochodzi tylko od bydta ras miesnych. OczywiScie rasy miesne dostarczajg niewagtpliwie
lepszego surowca niz mleczne, ale to nie znaczy, ze od ras mlecznych i ich krzyzéwek wotowina
jest zta. Dobra wotowina pochodzi od opaséw miodych, dobrze utuczonych. Bardzo dobra
przydatno$¢ do opasu i produkcji doskonatej jakosci wotowiny wykazuja mieszanice pochodzace
od kréw mlecznych zacielonych buhajami ras miesnych (krzyzowanie towarowe).



Wspobtczesni konsumenci stawiaja coraz wyzsze wymagania dotyczace nie tylko walorow
smakowych, odzywczych i bezpieczenstwa spozywanych produktow, lecz takze oczekuja, aby
spozywana zywno$¢ charakteryzowata sie mozliwie wysoka zawartoscig tzw. sktadnikéw
funkcjonalnych, a wiec posiadajacych z medycznego punktu widzenia udokumentowany,
korzystny wptyw na stan zdrowia organizméw. Aby sprosta¢ tym wymaganiom, nalezy dotozy¢
wszelkich staran, zeby produkowana wotowina byta najwyzszej jako$ci.

Przez kulinarne mieso wolowe okres§la sie mieso przekazywane na rynek w postaci nie
przetworzonej, przygotowanej dla konsumenta najcze$ciej w postaci miesa do pieczenia,
smazenia, grillowania, miesa gulaszowego, mielonego lub na tatar. Jest to wotowina najwyzszej
jakosci - wotowina kulinarna. Ponad 90% wotowiny produkowanej w Polsce pochodzi ze stad
mlecznych. Chcagc zmniejszy¢ ten udziat nalezy podejmowac dziatania majace na celu poprawe
umies$nienia, wykorzystania pasz, wydajnosci rzeznej oraz jakoSci miesa wotowego
produkowanego w stadach mlecznych. Podlaskie Forum Bydta w Pigtnicy byto doskonatg okazja
do zorganizowania konferencji potgczonej z degustacja i oceng waloréw kulinarnych wotowiny.
W ostatnich latach wyraznie wzrasta liczba gospodarstw decydujacych sie, w celu zwiekszenia
dochodowosci produkcji na dodatkowy, miesny kierunek uzytkowania bydta. Zainteresowanie
hodowcéw kwestiami takimi jak: krzyzowanie towarowe bydta czy tez racjonalnego zywienia
przy opasaniu jest ogromne. Miedzyrasowe krzyzowanie towarowe daje mozliwos$¢ uzyskania
dobrej jako$ci miesa oraz innych pozytywnych efektéw, jak zwiekszenie przyrostédw, ilo$ci miesa
w tuszy. Konferencja, w ktérej wzieto udziat wielu wybitnych specjalistéw z dziedziny hodowli i
zywienia bydia miesnego i mleczno-miesnego z pewnos$cig dostarczyta hodowcom wielu
fachowych informacji. Podczas konferencji stuchacze mieli niepowtarzalng okazje dyskusji ze
specjalistami. Mieli dzieki temu mozliwo$¢ rozwigzania probleméw z ktérymi borykaja sie w
swoich stadach - co przy wysokich cenach ustug doradcéow spotkato sie z ogromnym
zainteresowaniem. Drugim celem przedsiewziecia byta popularyzacja spozycia wotowiny.
Wotlowina posiada opinie miesa trudnego w przygotowaniu, twardego, drogiego - co wptywa na
jej niskie spozycie. Planowana degustacja mita pokaza¢, ze wotowina moze by¢ bardzo
smacznym sktadnikiem codziennej diety. Pod wzgledem uzytkowym wotowina przeznaczona
jest przede wszystkim na mieso kulinarne. W ocenie konsumenckiej jako$¢ wotowiny w punkcie
sprzedazy okresla barwa, ilos¢ widocznego ttuszczu, konsystencja i zapach. O wiasciwosciach
kulinarnych wotowiny przeznaczonej do obroébki cieplnej decydujg kruchos$¢ i smakowito$c.
Duze zainteresowanie wzbudzaty stoiska degustacyjne, dotyczace promocji mleka i przetworéw
mlecznych oraz miesa wotowego. Miesne stoisko degustacyjne, zaopatrzone w rézne smakotyki
z wolowiny, cieszyto sie duzym zainteresowaniem. Kociotki z zupa gulaszowa czy strogonowem
znikaly btyskawicznie. Moze dlatego, Ze pogoda byta taka sobie, padato i byto zimno, a one
doskonale rozgrzewaty. Organizacja degustacji wotowiny przygotowanej przez znanego
polskiego kucharza Karola Okrase dowiodta, Zze wotowina moze by¢ bardzo smacznym
sktadnikiem codziennej diety. Bardzo sympatyczny mistrz kuchni pokazat swoj kunszt i
przygotowat kilka potraw z wykorzystaniem miesa wotowego. Aby osiagnac¢ efekt wiekszego
spozycia wotowiny trzeba ja mocno promowacé. Na pokazie przygotowania wotowiny uczestnicy
mogli wystucha¢ wielu informacji dotyczacych waloréw miesa wotowego. Wotowiny jemy
bardzo mato, tylko 2,10 kg na osobe rocznie (dane GUS za 2011 r.), a Polacy deklarujg w
badaniach, ze jedliby jej wiecej, gdyby tylko mieli tatwiejszy dostep do dobrej wotowiny. Jest jej
na rynku niewiele i kupujac wotowine czesto nie mamy pewnosci czy bedzie smaczna, co z niej
wyjdzie, czy nie bedzie twarda. Wizyta Pana Okrasy obok wyktadéw naukowych byta
najbardziej atrakcyjng czescig Konferencji a degustacja przyciagneta rzesze zainteresowanych.



Konferencja/panel dyskusyjny podczas POLDLASKIEGO FORUM BYDLA w ktoérej wzieli udziat
wybitni specjalisci z dziedziny hodowli i Zzywienia bydta miesnego i mleczno-miesnego dostarczy
hodowcom wielu fachowych informacji. Hodowcy podczas panelu dyskusyjnego mieli mozliwo$¢
rozwigzania probleméw z ktérymi sie borykajg w swoich stadach. Przy wysokich cenach ustug
doradcéw dyskusja ta spotkata sie na pewno z duzym zainteresowaniem. Drugim celem
przedsiewziecia byta popularyzacja spozycia wotowiny. Wolowina posiada opinie miesa
trudnego w przygotowaniu, twardego i kosztownego co wptywa na jej niskie
spozycie. Degustacja dowiodta, Ze wotowina moze by¢ bardzo smacznym skladnikiem
codziennej diety. Wotowina kulinarna jest znakomitym urozmaiceniem diety w Polsce. Naszym
priorytetem byto postarac sie, Zeby mieso to goscito czeSciej na stotach polskich rodzin. Jednak,
by uzyska¢ ten efekt, trzeba wlozy¢ sporo pracy w promocje oraz udostepnianie
konsumentom informacji na temat waloréw wotowiny.

Pokaz kulinarny z udziatem zawodowego, profesjonalnego i promujacego zdrowy tryb zycia p.
Karola Okrasy. Urodzony w 1978 roku w Biatej Podlaskiej, jeden z najbardziej znanych i
lubianych szeféw kuchni w Polsce. Od 2001 roku gospodarz programu ,Gotuj z Okrasg” (TVP1),
od niedawna na antenie telewizji oglagdany w roli prowadzacego ,Smaki czasu”. Autor popularnej
ksigzki kulinarnej "Gotuj z Okrasa", zawierajacej 105 autorskich przepisow. Wspotzatozyciel
kapitulty Fundacji Klubu Szeféw Kuchni: elitarnej organizacji, skupiajacej najlepszych szeféw
kuchni w Polsce. Wyrézniony tytutem Chef Chalange dla najlepszego szefa kuchni
miedzynarodowej sieci Le Meridien, jest teZz laureatem nagrody Oskar Kulinarny 2005 w
kategorii osobowos¢ kulinarna roku. Zdobywcg tytutu Hermes 2007, w 2008 roku otrzymat
prestizowa nagrode Chef de L’Avenir dla wybitnie uzdolnionych szeféw kuchni, przyznawang
przez Miedzynarodowa Akademie Gastronomiczng. Absolwent warszawskiej SGGW, Wydziatu
nauki o zywieniu cztowieka i konsumpcji. Zawodowe pierwsze kroki stawiat w hotelach: Jan III
Sobieski i Le Meridien Bristol. W tym ostatnim pracowat jedenascie lat, przechodzac wszystkie
szczeble kariery - od praktykanta i kucharza $niadaniowego, po stanowisko szefa kuchni.
Pasjonat i znawca kuchni polskiej i regionalnej, narodowe smaki z pasja promuje w wersji
dietetycznej, lekkiej i wyrazistej. Polskiego stylu gotowania uczy mtodziez i dyplomatéw, do
potraw rdzennie polskich przekonuje cudzoziemcoéw. Wspéiczesni konsumenci stawiaja coraz
wyzsze wymagania dotyczace nie tylko waloréw smakowych, odzywczych i bezpieczenstwa
spozywanych produktéw, lecz takze oczekujg, aby spozywana zywnos$¢ charakteryzowata sie
mozliwie wysoka zawartoscia tzw. sktadnikéw funkcjonalnych, a wiec posiadajacych z
medycznego punktu widzenia udokumentowany, korzystny wptyw na stan zdrowia
organizméw. Aby sprosta¢ tym wymaganiom, nalezy dotozy¢ wszelkich staran, zeby
produkowana wotowina byta najwyzszej jakosci.

Polski Zwigzek Hodowcow Bydla Simentalskiego

Festiwal Podkarpackiej Wolowiny
OCENA ZADANIA

Integracja §rodowiska hodowcow bydta simentalskiego i innych ras bydta mlecznego z terenu
catego kraju, promocja mleka i artykutéw mleczarskich z terendw wystepowania rasy a gtéwnie
podkarpacia, wymiana pogladow i doSwiadczen zwigzanych z hodowlg bydta i produkcjg mleka
pomiedzy hodowcami. Przedstawienie sposobéw promowania produktéw mlecznych
pochodzacych od bardzo cennej rasy kréw mlecznych. NakreSlenie wizji przysztego sposobu
uzytkowania tych krow, charakteryzujacych sie doskonatg jakos$cia mleka, jak rowniez wysoka
klasg miesa wotowego. Rasa simentalska, jako rasa o dwukierunkowym uzytkowaniu powinna
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by¢ z powodzeniem wykorzystywana jak w kierunku mlecznym, tak w kierunku miesnym.
Wprowadzenie do edycji elementu miesnego zostalo wysoko ocenione i cieszyto sie wielkim
zainteresowaniem jak hodowcoéw tak pozostatej publicznosci. Przekazanie wiedzy z zakresu
ekonomiki, o optacalnosci produkcji wotowiny, otwiera nowy obszar zainteresowania dla cze$ci
hodowcéw posiadajacych mozliwosci wszczecia chowu badZ hodowli rasy simentalskiej w
kierunku miesnym wykorzystujgc posiadane lub dostepne uzytki zielone.

X Krajowa Wystawa Bydla Simentalskiego w Rudawce Rymanowskiej
OCENA ZADANIA

Integracja $rodowiska hodowcéw bydta simentalskiego i innych ras bydta mlecznego z terenu
catego kraju, promocja mleka i artykutéw mleczarskich z terenéw wystepowania rasy a gtéwnie
podkarpacia, wymiana pogladéw i doswiadczen zwigzanych z hodowlg bydta i produkcja mleka
pomiedzy hodowcami. Przedstawienie sposobow promowania produktéw mlecznych
pochodzacych od bardzo cennej rasy kréw mlecznych. NakreSlenie wizji przysztego sposobu
uzytkowania tych krow, charakteryzujacych sie doskonatg jakoscig mleka, jak rowniez wysoka
klasag miesa wotowego. Rasa simentalska, jako rasa o dwukierunkowym uzytkowaniu powinna
by¢ z powodzeniem wykorzystywana jak w kierunku mlecznym, tak w kierunku miesnym.
Wprowadzenie do edycji elementu miesnego zostalo wysoko ocenione i cieszyto sie wielkim
zainteresowaniem jak hodowcoéw tak pozostatej publicznosci. Przekazanie wiedzy z zakresu
ekonomiki, o optacalnosci produkcji wotowiny, otwiera nowy obszar zainteresowania dla czesSci
hodowcéw posiadajacych mozliwosci wszczecia chowu badz hodowli rasy simentalskiej w
kierunku miesnym wykorzystujac posiadane lub dostepne uzytki zielone.

Refundacja kosztow skladki czlonkowskiej Polskiego Zwigzku Hodowcéw Bydta
Simentalskiego w Swiatowej Federacji Hodowcéw Bydla Simentalskiego, zwrot
kosztow kwalifikowanych uczestnictwa

OCENA ZADANIA

Polski Zwigzek Hodowcow Bydia Simentalskiego jest od roku 1997 cztonkiem Europejskiej
Federacji Hodowcéw Bydta Simentalskiego. P. Prezes Bene$ zostatl wybrany na cztonka Zarzadu
tejze Federacji. Co roku odbywa sie posiedzenie Zarzadu, zawsze w innym kraju cztonkowskim
(w 2008 r w Polsce). Natomiast co dwa lata odbywaja sie Kongresy tejze organizacji. Od kilku lat
dwie organizacje zrzeszajace hodowcéw bydla simentalskiego, mianowicie: Europejska
Federacja oraz Swiatowa Federacja doszty do porozumienia w sprawie wspélnej organizacji
Posiedzen Zarzadéw oraz Kongresow. A wiec przemiennie co dwa lata odbywaja sie Kongresy.
Polski Zwigzek zostat zaproszony do przystapienia na cztonka Swiatowej Federacji otrzymujac
rekomendacje Federacji Europejskiej, przyjecie na cztonka Swiatowej Federacji nastapito we
wrze$niu 2012 r. podczas Kongresu w Monachium - Landshut.

Zarzad PZHBSim postanowit oddelegowa¢ do uczestnictwa na Kongresie 6 oséb - cztonkéw
Zarzadu oraz Cztonkéw Zarzadu PFHBiPM. Delegatami zostali: Benes Edgar - prezes Zarzadu,
Wiadystaw Brejta - wiceprezes Zarzadu, Zenon Choroszy- cztonek, Leszek Hadzlik - prezydent
PFHBiPM, Krzysztof Banach - wiceprezydent PFHBiPM, Piotr Kowol - gtéwny selekcjoner .
Przedstawiciele polskiej delegacji uczestniczyli w obradach Zarzadu Europejskiej Federaciji,
Zarzadu Swiatowej Federacji, jak tez w obradach Kongresu Swiatowej Federacji. Podczas
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Kongresu dokonano wyboru nowych wiadz Federacji, prezes Edgar BeneS zostat ponownie
cztonkiem Zarzadu WSFF

Uwazamy, Ze liczebnos$¢ skladu polskiej delegacji byta najmniejsza z mozliwych z uwagi na
wazno$¢ wydarzen, ktére na Kongresie miaty miejsce. Najwazniejszym dla polskiej delegac;ji
byto powierzenie Polsce w roku 2016 organizacji Swiatowego Kongresu Federacji Hodowcéw
Bydta Simentalskiego.

Polski Zwigzek Hodowcow i Producentow Bydta Miesnego

Kwartalnik
OCENA ZADANIA

Wystawa zwierzat hodowlanych jest zawsze waznym elementem prowadzonych dziatan
promocyjnych. Bez promocji hodowli bydta miesnego trudno moéwic¢ o promocji wotowiny. Wzrost
liczby hodowli oraz pogtowia bydta miesnego przyczynia sie do wzrostu podazy wotowiny kulinarnej.
A nam zalezy aby ta wotowina pochodzita z polskich hodowli, w my3l tytutu prowadzonego zadania.
Bydto miesne jak zawsze cieszyto sie duzym zainteresowaniem zwiedzajacych. Prezentowane
zwierzeta przyciggaty uwage zwiedzajgcych, tym bardziej, ze na jednej wystawie mozna byto zobaczy¢
kilka ras bydta miesnego. Wiele oséb odwiedzajacych stanowisko informacyjno — promocyjne
Zwigzku, pytato o wybdr najlepszej rasy, wymagan, warunkéw utrzymania, zdrowotnosci zwierzat itp.
Wystawa to dobre miejsca przekazywania wiedzy oraz dzielenia sie doswiadczeniem pomiedzy:
hodowcami, ekspertami oraz zwiedzajgcymi wystawe. Uwage przechodnidw przyciggata réwniez
prowadzona na kazdej wystawie degustacja produktéw z miesa wotowego. Kazdego roku
obserwujemy rosngce zainteresowanie wystawami zwierzat hodowlanych zaréwno wsréd
zwiedzajgcych jak i samych wystawcéw. Ponadto zostaty wydane kalendarze oraz katalogi buhajéw i
krow/jatowek.

Promocja bydia miesnego pochodzacego z polskich hodowli na rynkach
zagranicznych
OCENA ZADANIA

Wyjazd na targi Beef Expo przyczynit sie nie tylko do poszerzania wiedzy hodowcéw, ale takze do
budowania perspektyw rynku zbytu dla materiatu hodowlanego, jak rédwniez najwyzszej jakosci
wotowiny kulinarnej z Polski. Dziatania majgce na celu znajdowanie rynkow zbytu dla materiatu
hodowlanego z polskich hodowli nalezy oceniac jak najlepiej.

Dzieki wyjazdom studyjnym hodowcy mieli mozliwos¢ osobistego kontaktu z zagranicznymi
hodowcami oraz poszerzania wiedzy za posrednictwem rozmow i wymiany pogladdéw, co jest
niezwykle waznym elementem dla ksztattowania jak najwyzszego poziomu hodowli ras brytyjskich.
Wyjazdy tego typu takze w sposdb nieoceniony promujg hodowle bydta ras miesnych z Polski, co
bardzo dobrze wptywa na rozwéj zbytu polskiej wotowiny kulinarnej za granica.

Dlatego udziat w tego rodzaju targach nalezy uznaé za ogromny sukces zwiastujgcy postep w hodowli
bydta miesnego oraz produkcji wotowiny kulinarnej u hodowcdéw zrzeszonych w PZHiPBM.
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Trzeba pamietad, ze czerpanie z wiedzy i doswiadczenia najlepszych w danej dziedzinie jest posrednia
drogg do sukcesu, a hodowla brytyjska, jak réwniez ogdlnoeuropejska zebrana na tych jednych z
najwiekszych europejskich targdw hodowlanych na pewno do najlepszych nalezy.

Udziat w targach, zaréwno we Francji jak i w Niemczech, niewatpliwie przyczynit sie do poszerzenia
wiedzy hodowcow, zardwno w zakresie hodowli bydfa miesnego jak réwniez prowadzenia
gospodarstwa specjalizujgcego sie w tego rodzaju hodowli. Osoby wybierajgce sie na targi z
nastawieniem na uzyskanie informacji nt. poprawy rentownosci wtasnych gospodarstw i rozwoju stad
otrzymaty wyczerpujace odpowiedzi na nurtujgce je pytania. Uczestnicy wyjazdéw mieli okazje
nawigza¢ bezposrednie i przyjacielski relacje z zagranicznymi hodowcami, wymieni¢ poglady oraz
zawrze¢ kontakty biznesowe. Targi okazaty sie bardzo dobrym miejscem do przedstawienia zalet
naszej rodzimej hodowli.

Udziat przedstawicieli Zwigzku w Misjach handlowych to inwestycje w przyszto$¢ — zaplanowanie lub
nawigzanie wspotpracy. Wyjazdy zagraniczne przeprowadzone byty m.in. w celu poznania obyczajow
hodowlanych innych krajow, ich wymagan i preferencji oraz wziecia udziatu w zorganizowanych
spotkaniach branzowych. Przedstawiciele misji mieli mozliwos¢ zaprezentowac oferte bydfa ras
miesnych pochodzacych z polskich hodowli jak réwniez zapoznania sie z ofertg ,konkurencji” w
branzy hodowlanej na danym rynku.

Ulotki w jez. rosyjskim i jez. angielskim spetniajg swoje zadanie jako druki informacyjne przeznaczone
do szybkiego rozpowszechnienia wsrdd duzej liczby odbiorcédw. Przekazujg niezbedne informacje na
temat bydta miesnego utrzymywanego w naszym kraju jak réwniez reklamujg Zwigzek jako instytucje
zrzeszajgcyg hodowcdw i producentédw bydta miesnego.

Wszystkie dziatania w ramach tego zadania osiggnety cel i przyczynity sie do promocji bydta miesnego
pochodzgcego z polskich hodowli.

Bydlo miesne gwarancja wysokiej jakosci wotowiny kulinarnej
OCENA ZADANIA

Dziatania zrealizowane podczas zadania w znaczacym stopniu wptynety na poszerzanie wsrod
konsumentéw informacji dotyczacych cech i jakosci miesa wotowego. Tablice informacyjne trwale
zwrocg uwage na stada poszczegdlnych ras bydfa miesnego bedace pod oceng PZHiPBM, a zatem
reprezentujgce zwierzeta czystorasowe, uswiadamiajac jednoczesnie réznorodnosé ras miesnych, z
ktérej potencjalni konsumenci czesto nie zdajg sobie sprawy.

Wydana popularno - naukowa broszura — ,Bydto miesne gwarancjg wysokiej jakosci wotowiny
kulinarnej” przyblizyta szerokiemu gronu konsumentéw réznorodnosé ras miesnych, zobrazowata
roznice w cechach miesa wotowego pod wzgledem pochodzenia od poszczegdlnych ras. Jednoczesnie
wskazata walory wotowiny kulinarnej, dzieki czemu znaczgco wptyneta na poszerzanie wiedzy oséb
zainteresowanych. Poinformowata na co nalezy zwracaé¢ uwage podczas zakupu wotowiny oraz jej
przygotowywania. Broszura podkredlita niezaprzeczalne zalety dietetyczne miesa wotowego, co na
pewno poskutkuje duzo czestszym jej wyborem posrdd konsumentow.

Polska wotowina na polskim stole
OCENA ZADANIA
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Wystawa zwierzat hodowlanych jest zawsze waznym elementem prowadzonych dziatan
promocyjnych. Bez promocji hodowli bydta miesnego trudno moéwi¢ o promocji wotowiny. Wzrost
liczby hodowli oraz pogtowia bydta miesnego przyczynia sie do wzrostu podazy wotowiny kulinarnej.
A nam zalezy aby ta wotowina pochodzita z polskich hodowli, w mysl tytutu prowadzonego zadania.
Bydto miesne jak zawsze cieszyto sie duzym zainteresowaniem zwiedzajgcych. Prezentowane
zwierzeta przyciggaty uwage zwiedzajgcych, tym bardziej, ze na jednej wystawie mozna byto zobaczy¢
kilka ras bydta miesnego. Wiele oséb odwiedzajgcych stanowisko informacyjno — promocyjne
Zwigzku, pytato o wybdr najlepszej rasy, wymagan, warunkow utrzymania, zdrowotnosci zwierzat itp.
Wystawa to dobre miejsca przekazywania wiedzy oraz dzielenia sie doswiadczeniem pomiedzy:
hodowcami, ekspertami oraz zwiedzajgcymi wystawe. Uwage przechodniow przyciggata réwniez
prowadzona na kazdej wystawie degustacja produktéw z miesa wotowego. Kazdego roku
obserwujemy rosngce zainteresowanie wystawami zwierzagt hodowlanych zaréwno wsréd
zwiedzajacych jak i samych wystawcéw. Ponadto zostaty wydane kalendarze oraz katalogi buhajow i
krow/jatowek.

I Krajowa Wystawa Bydla Miesnego
OCENA ZADANIA

Krajowa Wystawa Bydta Miesnego byta pierwszg wystawg w Polsce poswiecong wytgcznie rasom
miesnym. Ukazata réznorodnos¢ ras bydta miesnego oraz zobrazowata postep w naszej rodzimej
hodowli, jaki miat miejsce w ciggu ostatnich dwudziestu lat. Niewatpliwie byta rowniez
uhonorowaniem pracy hodowcéw. Zdaniem komisji sedziowskiej ztozonej z przedstawicieli zwigzkow
bydta miesnego z Francji, nagrodzone zwierzeta prezentujg wysokiej jakosci materiat hodowlany.

Do pogtebienia wiedzy z zakresu hodowli bydta miesnego przyczynito sie zorganizowane Seminarium,
a dyskusja, jakg wywotato pozwala wnioskowa¢, ze zainteresowanie hodowlg bydta miesnego w
Polsce jest coraz wieksze.

Degustacje dan z wysokiej jakosci polskiej wotowiny kulinarnej pozwolity oceni¢ i doceni¢ jej walory.
Nie tylko pokazaty, w jaki sposéb przygotowac¢ mieso wotowe, ale takze pokazaty réznorodnosc dan
z wotowiny. Serwowane dania zyskaty rowniez uznanie wsrdd gosci zagranicznych.

| Krajowa Wystawa Bydta Miesnego cieszyta sie duzym zainteresowaniem zwiedzajgcych, cztonkow
PZHiPBM, gosci z organizacji krajowych i zagranicznych. Odbita sie pozytywnymi opiniami
zwiedzajagcych oraz recenzjami w prasie. Doswiadczonym hodowcom pokazata w jaki sposdb
udoskonali¢ prowadzong hodowle, a potencjalnym pomoze rozpoczag¢ hodowle na poziomie
gwarantujgcym pozyskiwanie najwyzszej jakosci polskiej wotowiny kulinarne;j.

Polskie Zrzeszenie Producentow Bydla Miesnego

Polska wolowina - wotowina z przysztoscia
OCENA ZADANIA

W ramach realizacji zadania przeprowadzilismy w Ptonsku, Ostrédzie, Szepietowie, Sielinku
i Siedlcach kampanie promocyjng potaczong z degustacjg wotowiny wysokiej jakosci.

Na stoiskach grillowalismy wotowine kulinarng dzieki czemu odwiedzajgcy wystawe mogli
degustowad serwowane przez nas hamburgery i steki. Na zewngatrz namiotu ustawilismy grille, a w
wewnatrz rozstawiliSmy stoliki z krzestami, gdzie odwiedzajgcy mogli usigs¢, spokojnie zjes¢
serwowang wotowine oraz napic sie herbaty, kawy lub czego$ zimnego.
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Nasi pracownicy udzielali szczegétowych informacji dotyczacych systemu jakosci miesa wotowego
QMP, a nasi goscie degustowali wotowine gwarantowane] jakosci QMP jednoczesnie zapoznajac sie
procesem jej produkcji.

Na wystawach prezentowalismy cieleta nad ktérymi opieke sprawowat nasz pracownik jednoczesnie
udzielajgc informacji o sposobie hodowli bydta, ktére zapewnia gwarantowang jakosé.
Zainteresowane osoby informowano o nowatorskich rozwigzaniach w produkcji wotowiny wysokiej
jakosci oraz mozliwosci krzyzowania bydta mlecznego z buhajami ras miesnych.

Przed rozpoczeciem targéw opracowano i wydrukowano materiaty promocyjne dotyczace wotowiny
wysokiej jakosci. W ramach prac organizacyjnych zamdwiono miejsce wystawowe, kojce dla cielat,
transport cielgt i sprzetu niezbednego do organizacji stoiska wystawowego. Zakupiono mieso wotowe
oraz artykuty spozywcze i przemystowe potrzebne do przygotowywania degustacji.

Dzieki uczestnictwu na wystawach mieliSmy okazje upowszechnia¢ informacje o systemie jakosci
QMP. Prezentacja przygotowywania wotowiny oraz mozliwos¢ oceny jej waloréw smakowych
spotkaty sie z pozytywnym odbiorem wsrdd odwiedzajgcych. Konsumenci zgodnie stwierdzili, ze taka
forma promocji pozwala obalac stereotypy.

Walory smakowe serwowanej wotowiny QMP przekonaty odwiedzajgcych do czestszego spozywania
tego miesa. Prowadzona przez nas promocja z jednej strony przekonata rolnikéw do produkcji
wotowiny wysokiej jakosci a z drugiej strony poszerzyta grono mitosnikow wotowiny.

Promocja polskiej wotowiny w zwigzku z mistrzostwami Europy w
Barbeque
OCENA ZADANIA

Trzy dni trwaty zmagania kilkudziesieciu druzyn z catego Swiata: wotowina z certyfikatem QMP byta
tematem najwazniejszej konkurencji mistrzostw: danie z wotowiny. Uczestnikéw oceniato
miedzynarodowe Jury ztozone z ponad 30 sedzidw. Zwyciezyli Szwedzi ale doskonale poradzili sobie
takze Estonczycy, mieszany team Austriacko-Niemiecki oraz Norwegowie. Historia BBQ wywodzi sie z
tradycji kowbojskich kiedy to kawatki wotowiny byty zakopywane w wygasajgcym ognisku i rano byty
upieczone, kruche i soczyste dlatego na Partnera Strategicznego Mistrzostw wybrana zostata Polska
Dobra Wotowina QMP, certyfikowana wotowina dojrzewajgca, ktéra stynie ze swojej miekkosci,
kruchosci, soczystosci. Uczestnicy wszystkich teamow chetnie odpoczywali w biato czerwonym
namiocie QMP w przerwach podczas przygotowan do konkursu. Byli czestowani polskimi stekami i
znakomitym pieczonymi udzcami z Dobrej Wotowiny QMP. Na koricu imprezy nie byto druzyny, ktéra
nie powtarzataby gtosno i z uznaniem stowa ,, WOLOWINA”. Réwniez kibice odwiedzajgcy mistrzostwa
mieli okazje zasmakowa¢ w wyjatkowej wotowinie QMP. Przy stoisku Partnera Strategicznego stale
ustawiaty sie kolejki chetnych do degustacji. Odwiedzajgcy mistrzostwa dopytywali co to jest
wotowina QMP, dlaczego jest taka krucha i soczysta. Przyznawali, ze nie zdawali sobie sprawy, ze
polska wotowina moze by¢ taka smaczna i delikatna.

W ramach projektu wykonane zostaty dziatania promocyjne gwarantujgce szerokie dotarcie do
konsumentéw

Kampania informacyjna w internecie przed i po mistrzostwach:

Kampania bannerowa w interia.pl, onet.pl, gazeta.pl, wp.pl, liczne publikacje na portalach
branzowych przed i po imprezie

Kampania informacyjna w prasie przed i po mistrzostwach
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Szeroko zakrojona kampania w gazetach regionalnych pdétnocnej polski i w gazetach Polska Presse ,
reklama w tygodniku Polityka

Konferencje Prasowe

Konferencje w Dolinie Charlotty oraz w prestizowej restauracji Moonsfera w Warszawie ktdre zostaty
zorganizowane, aby dotrze¢ do jak najszerszego grona dziennikarzy, spowodowaty liczne publikacje
PR po konferencjach

Reklama outdoor

Przeprowadzono kampanie bilbordowg w Pdétnocnej Polsce (80 bilborddow) oraz Plakatowa (1000
plakatéw dystrybuowanych w hotelach, restauracjach, biurach podrdzy, biurach LOT)

Radio

Promocja w Polskim Radiu, diugi reportaz na temat wotowiny QMP i jej walordw w audycji
inaugurujacej audycje Lato z radiem, oraz w audycji promujgcej mistrzostwa Europy w BBQ.

Parada w Ustce

Parada z flagami QMP ulicami miasta

Stoisko QMP

Stoisko QMP sktadajgce sie z obrandowanego namiotu 6x6, bramy pneumatycznej, balonu i flag QMP
nie pozostawiato watpliwosci jaka marka patronuje imprezie

Degustacje

Degustacje, w ktérych wziety udziat ttumy odwiedzajacych impreze. Serowano: steki, zeberka,
szasztyki i burgery z QMP. Zorganizowano takze cooking show gdzie wyserwowano wy$mienite udzce
QMP

Materiaty informacyjne i promocyjne

Promocja logo QMP na wszystkich materiatach: dyplomach, identyfikatorach, ulotkach, w specjalnej
gazecie BBQ dystrybuowanej podczas imprezy, ugruntowata pozytywny wizerunek polskiej wotowiny
wsrdd uczestnikdéw Mistrzostw a takze wsrdd odwiedzajgcych.

Promocja QMP podczas wystepow gwiazd

Bannery QMP umieszczone na matej i duzej scenie, réwniez podczas koncertéw gwiazd

Filmy promocyjne przed koncertami

Transmisja filmoéw promocyjnych o QMP z telebimoéw przed koncertami

Nagrody dla zwyciezcow: 3 zestawy profesjonalnych nozy z logo QMP dla zwyciezcow 3 pierwszych
miejsc w kategorii wotowina.

Udziat w roli Partnera Strategicznego tak prestizowego wydarzenia jak Mistrzostwa Europy BBQ
pozwolita dotrze¢ do Swiadomosci kolejnej grupy mitosnikéw wotowiny kulinarnej wysokiej jakosci w
Polsce. Utrwalit wizerunek marki QMP jako marke wotowiny gwarantujgcg wyjgtkowq jakosé miesa.
QMP zyskata takze wuznanie zagranicznych uczestnikow mistrzostw. Byli zainteresowani
sprowadzaniem polskiego certyfikowanego miesa do swoich krajéw.

Polska sztuka jakosci gwarantowana systemami jakoSci
OCENA ZADANIA

W ramach realizacji zadania uczestniczyliSmy w Miedzynarodowych Targach SIAL PARIS.

W ramach przygotowan do udziatu PZPBM w Targach SIAL Paris 2014 zostata zamdwiona
powierzchnia wystawowa wraz z zabudowa stoiska. Przygotowano réowniez katalog promujgcy polska
wotowine QMP oraz ekologiczna.
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Na naszym stoisku, ktére byto potgczone ze stoiskiem Polskiego Miesa i Krajowej Rady Drobiarstwa
odbywata sie promocja certyfikowanej wotowiny QMP potaczona z degustacja.

Dziatania promocyjno-informacyjne miaty na celu propagowanie waloréw polskiej wotowiny wysokiej
jakosci produkowanej zgodnie ze standardami Systemu QMP oraz wotowiny ekologicznej. Promocja
waloréw kulinarnych wotowiny QMP i wotowiny ekologicznej odbyta sie poprzez degustacje
zorganizowana dla odwiedzajacych stoisko.

Odwiedzajgcym stoisko przekazywano informacje dotyczace produkcji wotowiny wysokiej jakosci
zgodnie ze standardami Systemu QMP dzieki czemu uzyskujemy gwarancje otrzymania powtarzalnej,
wysokiej jakosci miesa wotowego. Kreowano wizerunek polskiej wotowiny QMP i wotowiny
ekologicznej, jako towaru ponadprzecietnego.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie z przyjetymi zatozeniami.

Dzieki uczestnictwu w Targach SIAL Paris 2014 mieliSmy okazje do promocji systemu jakosci QMP na
arenie miedzynarodowe;j.

Prowadzona przez nas promocja potgczona z degustacjg pozytywnie przyczynita sie do budowania
marki polskie j wotowiny, jako produktu wysokiej, gwarantowanej i powtarzalnej jakosci.

Warsztat - "Polska wolowina - wotowina z przysztoscia”
OCENA ZADANIA

Celem dziatania byto rozpowszechnienie wiedzy i informacji o wotowinie oraz wzbudzenie trwatego
dtugofalowego zainteresowania tematem wotowiny okreslonych mediéw dziennikarzy i partneréw
B2B. Dzitania polegaty na: ksztattowaniu dobrego wizerunku wotowiny, budowaniu Swiadomosci,
czym jest wotowina kulinarna — wykreowano rozumienie szczegdlnego charakteru wotowiny
kulinarnej QMP (innej niz masowa wotowina). Kolejnymi dziataniami byty czynnosci zmierzajace do
utrwalania skojarzenia idei innowacyjnosci z produkcjg wotowiny kulinarnej (QMP) .

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie z zatozeniami. Przeprowadzono szereg dziatan, ktére pozwolity
na prawidiowg realizacje zadania: poinformowanie czym jest polska wotowina - wotowina z
przysztoscig , prezentacja rezultatdw projektu badawczego ,Optymalizacja produkcji wotowiny w
Polsce zgodnie ze strategig ,,0od widelca do zagrody”, wskazanie nowych trendyow europejskich —
strategie na przysztos¢, odwotanie do Strategii Lizbonskiej - promowanie gospodarki opartej na
wiedzy i badaniach naukowych, informowanie o potrzebie budowania efektywnych relacji miedzy
wszystkimi partnerami B2B (nauka- branza miesna — dystrybucja — handel - a konsumenci),
budowanie $wiadomosci i informowanie, czym jest i moze by¢ innowacyjnos¢ w gospodarce
Zywnosciowej a w szczegblnosci w sektorze wotowiny

Katalog branzowy wotowiny w tuszach i elementach handlowych
OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.
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Konkurs kulinarny - "Polska wotowina - Wotowina z przysztoscia"
OCENA ZADANIA

Dobra wotowina z certyfikatem jakosci QMP byta tematem przewodnim prestizowego konkursu
kulinarnego dla profesjonalistdw oraz amatoréw gotowania. Uczestnicy konkursu walczyli o tytut
,Mistrza wotowiny wysokiej jakoSci QMP” oraz cenne nagrody pieniezne. 28 marca 2014 roku w
trakcie Miedzynarodowych Targéw Gastronomicznych EUROGATSRO 2014 odbyt sie wielki Finat
podczas, ktdrego sposrdd szostki finalistdw wytoniono tréjke zwyciezcow konkursu.

Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta Miesnego we wspotpracy z Ogolnopolskim Stowarzyszeniem
Szeféw Kuchni i Cukierni (OSSKiC) i przy wsparciu Makro Cash & Carry zorganizowato konkurs ,Polska
wotowina, wotowina z przysztoscig”. Do konkursu zaproszeni zostali szefowie kuchni, kucharze oraz
uczniowie szkét gastronomicznych. Za prawidtowy przebieg konkursu odpowiadat Grzegorz Kazubski,
honorowy Prezes OSSKIC, manager w Makro HoReCa Center, Customer Management Department
Makro Cash and Carry Polska S.A. Uczestnikéw na kazdym etapie oceniato profesjonalne jury, w
ktérego sktad weszli najlepsi kucharze w Polsce. O wysokiej randze konkursu $wiadczy réwniez fakt, iz
byt on prowadzony zgodnie z miedzynarodowymi standardami WACS.

Uczestnicy konkursu starli sie w kilku etapach (eliminacje, pétfinat oraz finat), w trakcie ktérych
zaprezentowali swdj kunszt kulinarny przed gronem wysokiej klasy profesjonalistdw. Zadanie polegato
na przygotowaniu nietuzinkowych przekasek oraz dan gtéwnych z wykorzystaniem obowigzkowych
produktéw konkursowych - zrazowej dolnej i gornej, fopatki, krzyzowej, zeberek, szpondra oraz
rozbratla.

W ramach projektu wykonano nastepujgce dziatania promujgce Dobrg Wotowine QMP:

Kampania informacyjna w Internecie

Jedng z form dziatan promocji w Internecie byta kampania bannerowa na portalach branzowych.
Reklamy transmitowane byly na najpopularniejszych portalach gastronomicznych takich jak np.:
papaja.pl docierajgc szeroko do S$rodowiska profesjonalnych kucharzy oraz adeptéw sztuki
gastronomicznej.

Oprécz tradycyjnej reklamy bannerowej zorganizowana zostata takze reklama Ad Words w
wyszukiwarce Google skoncentrowana na pozyskaniu uczestnikow konkursu wg wpisywanych do
wyszukiwarki haset zwigzanych z gastronomia, edukacjg gastronomiczng, wydarzeniami kulinarnymi,
konkursami kulinarnymi, przepisami.

Stworzona zostata takze dedykowana strona internetowa konkursu: http://www.konkurs.beef.org.pl/
Kampania informacyjna w prasie

Kampania prasowa podobnie jak kampania internetowa skierowana byta gtéwnie do profesjonalnych
Srodowisk gastronomicznych, dlatego wybrano jeden z najpopularniejszych tytutdw branzowych
,Przeglad Gastronomiczny”. Do szerszego grona konsumentéw skierowano reklame w stotecznym
Kurierze Warszawskim.

Lunch prasowy

W trakcie trwania konkursu, podczas pétfinatu zorganizowano lunch prasowy dla przedstawicieli
mediéw branzowych oraz lifestylowych, aby o samym konkursie poinformowac szersze grono
konsumentéw i zaprosi¢ na wielki finat zaplanowany podczas targéw Eurogastro 2014. Dziatania PR
zaowocowaty licznymi publikacjami prasowymi.

Social Media

Kampania social media skoncentrowana byta wokdt Fanpage’a konkursowego zatozonego specjalnie
na potrzeby konkursu. Poprzez profil prowadzona byta komunikacja z potencjalnymi uczestnikami i
konsumentami. Na profilu umieszczane byty takze ciekawostki, informacje o wotowinie i systemie
QMP jak rowniez wszelkie informacje o przebiegu konkursu, relacje foto i video. O konkursie oraz o
wotowinie QMP docierata za posrednictwem targetowanej kampanii reklamowej Facebook. Odbiorcy
kampanii mieli w swoich zainteresowaniach kulinaria, strony poswiecone kulinariom, szefom kuchni,
programom kulinarnym, byli cztonkami grup kulinarnych.

Dbatos¢ o uczestnikow konkursu
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WSszyscy uczestnicy konkursu mieli zapewnione bardzo dobre warunki, mogli skorzystaé¢ ze zwrotu
kosztéw noclegéw, dojazdéw oraz kosztéw miesa i surowcow do przygotowania potraw w konkursie
co podniosto znacznie prestiz wydarzenia.

Marketing bezposredni

Bliska wspodtpraca z Ogdlnopolskim Stowarzyszeniem Szeféw Kuchni i Cukierni umozliwita szeroko
zakrojong dystrybucje informacji o konkursie w srodowisku. Dodatkowo wystany zostat mailing po
bazie PZPBM oraz zorganizowany kolportaz specjalnie opracowanych ulotek konkursowych do
restauracji oraz szkét gastronomicznych.

Materiaty informacyjne i promocyjne

Dodatkowymi elementami stanowigcymi oprawe konkursu byty:

- banner wielkopowierzchniowy oraz roll-up

- $cianka konkursowa

Cooking show i degustacja podczas finatu

W trakcie finatu prowadzona byta degustacja dla widzéw zmagan uczestnikdw. Serwowano pieczen z
udzca wotowego QMP, gulasz

Konkurs byt sukcesem na wielu polach. Przede wszystkim wypromowano wszechstronne mozliwosci
wykorzystania réznych elementéw wotowych pod warunkiem, ze mieso ma wysokg jako$¢. Mtodzi
kucharze stworzyli wybitne dania gtéwne i przystawki. Jak relacjonowali sami byli zaskoczeni efektem
koncowym swoich potraw poniewaz nie pracowali wczesniej na tych elementach z géry zaktadajac ich
niskg wartos¢ kulinarng. Popularyzowanie zastosowan kulinarnych mniej oczywistych elementow
wotowych wotowiny wysokiej jakosci z pewnoscig rzucito nowe Swiatto na wotowine w polskiej
gastronomii i zaszczepito w umystach mtodych przedstawicieli branzy nowe podejscie do wotowiny.

Bukaciarnia.pl
OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.

Program promocyjno - informacyjny "QMP - wolowina zawsze dobra"
OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.

Stowarzyszenie RzeZnikow i Wedliniarzy RP

Mieso z Pomorza
OCENA ZADANIA

Z uwagi na duzg frekwencje (ponad 10 tysiecy osob) oraz szeroki rozgtos medialny,
skuteczng kampanie informacyjng i reklamowg, bardzo dobre oceny w przekazach
prasowych, szeroki zasieg informacji radiowych i prasowych (60 - 90 tys. odbiorcéw) oraz
pozytywne reakcje na atrakcje kulinarne, podczas ktérych wydano 11 tysiecy porcji, nalezy

uznac¢ akcje promocyjng ,Mieso z Pomorza” za udang.

Organizatorzy widzg zatem potrzebe doskonalenia takiego wtasnie sposéb promocji w celu
dotarcia do szerokiego grona odbiorcéw.
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Dozynki Prezydenckie 2014
OCENA ZADANIA

Stoisko promocyjne zostato odwiedzone przez ok. 8 000 osdb i cieszyto sie duzym powodzeniem
wsrod odwiedzajgcych teren Centralnego Osrodka Sportu w Spale.

Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia swiadomosci konsumentédw dotyczgcych waloréw
smakowych i zdrowotnych miesa wotowego, konskiego oraz jagniecego oraz ich przetworéw. Dzieki
wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci zostali zacheceni do czestszego
wykorzystania w swoich gospodarstwach domowych wotowiny, baraniny oraz koniny a co tym
samym pozwoli na wzrost popytu na te rodzaje miesa i ich wyrobdw.

Swietomies Polski 2014
OCENA ZADANIA

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy: 22-23 tys. os6b oraz szeroki rozgtos medialny,
skuteczng kampanie informacyjng i reklamowa, bardzo dobre oceny w przekazach prasowych, relacje
telewizyjne (ogladalnos¢ 40 — 50 tys.) oraz pozytywne reakcje na zaproponowany program
artystyczny i atrakcje kulinarne (degustacje i poczestunek), podczas ktérych wydano ponad 60 000
porcji (z uwzglednieniem wszystkich atrakcji kulinarnych), a takize na uznanie w Srodowisku
producentdw, przetwércéw miesa i hodowcéw, nalez uznaé¢ impreze Swietomies Polski 2014 za
udana.

Organizatorzy widzg zatem potrzebe doskonalenia takiego wtasnie sposobu promoc;ji i dotarcia do
tzw. szerokiego odbiorcy.

Wielkanoc - Miesne Swieta - Polska Tradycja 2014
OCENA ZADANIA

Z uwagi na zwiekszong, w poréwnaniu do poprzedniego roku, frekwencje (ok. 31 tys. w tym roku, 12
— 13 tys. oséb w 2013 roku) oraz szeroki rozgtos medialny, skuteczng kampanie informacyjng i
reklamowg, bardzo dobre oceny w przekazach prasowych, relacje telewizyjne (ogladalnos¢ 60 — 70
tys. odbiorcéw), szeroki zasieg informacji radiowych i prasowych (80 - 100 tys. odbiorcéw) oraz
pozytywne reakcje na atrakcje kulinarne, podczas ktérych wydano 21 tysiecy porcji, nalezy uznac
akcje promocyjnga ,,Wielkanoc — Miesne Swieta — Polska Tradycja 2014” za udana.

Organizatorzy widzg zatem potrzebe doskonalenia takiego wtasnie sposéb promocji i dotarcia do
szerokiego grona odbiorcéw.

Dzien Dziecka w Ogrodach Premiera
OCENA ZADANIA

Stoisko promocyjne zostato odwiedzone przez ok. 7 000 osdb i cieszyto sie duzym powodzeniem

wsrdéd odwiedzajgcych teren ogroddw Kancelarii Premiera Rady Ministréow.

Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia swiadomosci konsumentéow dotyczacych waloréw
smakowych i zdrowotnych miesa wotowego, baraniego i koriskiego oraz ich przetwordéw. Dzieki
wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci zostali zacheceni do czestszego
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wykorzystania w swoich gospodarstwach domowych wotowiny, baraniny i koniny oraz ich
przetwordow a co tym samym pozwoli na wzrost popytu na te rodzaje miesa i ich wyrobdw.

Czas na wotowine, czyli Wielka Bitwa Kulinarna
OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.

Kuchnia w drodze
OCENA ZADANIA

,Polska Molskiej" to nowy format kulinarny na antenie TVP Premium HD bazujgcy na catkowicie

nowych metodach montazu i produkcji (m. in. technologia 3D).
Ogladalnos¢ poszczegdlnych odcinkdw przedstawiata sie nastepujgco:

Odcinek Wielkopolska — 67 747 osdb

Odcinek Bieszczady i Sieniawa — 34 360 oséb

Odcinek Bydgoszcz — 31 744 oséb

Odcinek Podlasie =47 111 oséb

Ogladalnos¢ odcinkdw powtdrkowych wyglagda nastepujgco:
Odcinek Wielkopolska — 406 225 osdb

Odcinek Bieszczady i Sieniawa — 508 096 oséb

Odcinek Bydgoszcz — 289 054 osoby

Odcinek Podlasie — 389 504 osoby

Strona internetowa programu miata dotychczas ok. 140 000 wejs¢ (unikatowych odwiedzin).

Prezentacja waloréw wotowiny w programie kulinarnym przyczynita sie do poprawy negatywnego
wizerunku wotowiny oraz zwiekszyta szanse na pojawienie sie jej na codziennym stole, a co za tym
idzie zwiekszyta popyt na ten rodzaj miesa. Zaletg programu jest réwniez pokazanie polskich,
tradycyjnych dan z miesa wotowego.

Wolowina w kuchni
OCENA ZADANIA

Drugi etap projektu trwat 4 miesigce, w trakcie tego czasu udato nam sie dotrze¢ do szerokiego grona
uzytkownikéw. Wraz z wchodzeniem w kolejne etapy projekt nabierat coraz wiekszego tempa
rozwoju.

Jak wida¢ nasze dziatania z czasem trwania projektu przynosity coraz lepsze efekty, co przetozyto sie
na rosnacy naptyw nowych uzytkownikdw, najwiekszy ruch mozna byto zaobserwowaé w ostatnim
miesigcu trwania projektu. W naszej ocenie projekt Beefmania ma duzy potencjat i realne szanse na
zdobywanie coraz wiekszej liczby zwolennikéw. Profil Beefmania na Facebooku’u posiada ponad 4,5
tysigca fandéw, na stronie znajduje sie ponad 100 réznorodnych przepiséow, do tego dochodzi
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wspotpraca z barami oraz blogerami — uwazamy, ze jest to bardzo dobry punkt wyjscia do
kontynuowania i dalszego rozwoju projektu.

Od poczatku dziatalnosci zanotowano 3 765 wejs¢ na strone www.beefmania.org. tgcznie zostato
odnotowane 10 724 odston réznych podstron.

Sposrad 3 765 uzytkownikow, 3 031 byto unikalnymi uzytkownikami.

Reklamy promujgce strone wyswietlity sie az 54 804 osobom i wygenerowaty 259 wejs¢ na strone.

Reklamy osiggnety tgczny zasieg na poziomie 445 540 oséb i 9 890 klikniec.

Miesna lekcja
OCENA ZADANIA

Prezentacja filmu uczniom klas gimnazjalnych zwiekszyta ich Swiadomosé o wysokiej jakosci miesie
wieprzowym, wotowymi i drobiowym oraz ich przetworach jako podstawowym sktadniku diety.
Prelekcja przyczyni sie do zachecenia uczniéw do czestszego wykorzystania w swoich domach miesa
wieprzowego, wotowego i drobiowego oraz ich przetworéw a tym samym pozwoli na realny wzrost
popytu na w/w gatunki mies.

Film oraz dyskusja o zawodzie wedliniarza przyczyni sie do wiekszego zainteresowania uczniéw
wyborem w/w zawodu a tym samym uzupetni w przysztosci braki kadrowe w polskich zaktadach
miesnych.

Europejskie mieso - tradycja, jakos¢ i smak
OCENA ZADANIA

Zadanie w trakcie realizacji.

Unia Producentow i Pracodawcow Przemystu Miesnego

Przystanek Pasibrzucha - miesna przygoda
OCENA ZADANIA

W ramach dziatania wystawiono wspdlne stoisko Unii Producentéw i Pracodawcéw Przemystu
Miesnego oraz Polskiego Zrzeszenia Producentéow Bydta Miesnego podczas Pikniku Programu Poznaj
Dobrg Zywnoé¢, ktéry odbywat sie 14 czerwca 2014 r. na terenie Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa
Wiejskiego w Warszawie. Organizacje promowaty walory miesa wotowego w ramach wydarzenia
kulinarnego skierowanego do rodzin z dzie¢mi. Projekt ,Przystanek Pasibrzucha” prezentowat
konsumentom bogactwo i nie schematyczne wykorzystanie miesa wotowego poprzez autorskie
przygotowanie przez kucharzy dan z zeberek wotowych i antrykotu wotowego serwowanych osobom
odwiedzajgcym piknik. Stoisko piknikowe cieszyto sie ogromnym zainteresowaniem odwiedzajgcych
impreze gosci. Wydanych zostato okoto 1 000 porcji przygotowanych specjalnie na te okazje dan z
wotowiny. Nasi kucharze w trakcie imprezy przekazywali zainteresowanym informacje nt. waloréw
smakowych i jakosciowych miesa wotowego, podpowiadali jak smacznie i prosto przygotowad
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potrawy z wotowiny oraz jakie zastosowad triki kulinarne by mieso wotowe nie stracito swoich
wartosci.

Stoisko piknikowe cieszyto sie ogromnym zainteresowaniem odwiedzajgcych impreze gosci.
Wydanych zostato okoto 1 000 porcji przygotowanych specjalnie na te okazje dan z wotowiny.

Tradycja i jakos$¢ europejskiego miesa
OCENA ZADANIA

Kontynuacja dziatarn w ramach 3—letniej kampanii promocyjno-informacyjnej dt. miesa wotowego i
przetwordéw z miesa wotowego.

USA Chicago

Organizacja konferencji, seminarium dla importeréw i dystrybutoréw, spotkanie B2B oraz wizyta w
Polsko-Amerykanskiej Izbie Gospodarczej

Udziat w Targach Korea Seul Food&Hotel

Seminarium i bankiet dla importeréw i dystrybutoréow

Organizacja bankietu i seminarium branzowego podczas targéw w Hanoi, Wietnam
Dodatkowo:

Aktualizacja strony internetowej www.europeanmeat.eu

Dziatania public relations

Kampanie reklamowe w prasie

Emisja spotu reklamowego na antenie amerykanskiej stacji

Organizacja Study tour dla przedstawicieli Korei Potudniowej, Wietnamu i USA

Zwiazek "Polskie Mieso"

Skiadka cztonkowska w UECBV (European Livestock and Meat Trading
Union)
OCENA ZADANIA

Zwigzek Polski Mieso jest jak dotad, jedyng polska organizacjg branzy miesnej, ktéra od chwili swego
powotania nalezy do UECBV. Dzieki cztonkostwu jestesmy statym

i rozpoznawalnym juz przedstawicielem Polski na tle rynku europejskiego. Jako dtugoletni

i aktywny cztonek UECBV uczestniczymy w konsultacjach na poziomie krajéw cztonkowskich, Komisji
Europejskiej oraz Parlamentu UE. Cztonkostwo w UECBV i, dzieki niemu, udziat w grupach roboczych
oraz licznych spotkaniach branzowych na szczeblu Komisji i Parlamentu UE daje mozliwosé
zabezpieczenia interesdw polskich producentéw i przetwdércow miesa, lobbowania na rzecz polskiej
branzy miesnej z wykorzystaniem struktur i kanatéw wspdtpracy UECBV.

Cztonkostwo w szeregach UECBV okazato sie w roku 2014 szczegélnie wazne z uwagi na biezgcy
kontakt w kontekscie wykrycia ASF w Polsce oraz w kontekscie przywrdcenia uboju rytualnego.
Zrzeszenie tak wielu krajéw Unii, a takze spoza jej granic, sprzyja wymianie doswiadczen pomiedzy
panstwami, a takze poznawaniu specyfiki rynkéow krajow zrzeszonych. W ramach organizacji
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wypracowane sg kompromisowe rozwigzania probleméw unijnego, a takie Swiatowego sektora
miesnego.

Dzieki cztonkostwu Zwigzek Polskie Mieso oraz czytelnicy www.polskie-mieso a takze magazynu
POLSKIE MIESO majg dostep do najswiezszych informacji dotyczgcych biezgcej tematyki rynku miesa.
Zwigzek Polskie Mieso zajmuje sie ttumaczeniem biezgcych informacji oraz aktualnych cen miesa
wysytanym przez UECBV. Informacje te na biezgco sg tez umieszczane na serwisie www.polskie-
mieso.pl dostepnym dla wszystkich interesantéw bezptatnie oraz publikowane w bezptatnym
kwartalniku POLSKIE MIESO, ktérego wydawcy jest Zwigzek polskie Mieso. Magazyn ten kierowany
jest do wiekszosci zaktadéw miesnych w Polsce. Dzieki tak szerokiemu zasiegowi dziatania Zwigzek
Polskie Mieso z naszego cztonkostwa w UECBV umozliwia nawigzanie trwatych relacji, dzieki ktérym
reprezentacja szczebla europejskiego jest obecnie wsrdd polskiej branzy miesnej.

Udzial w targach Polagra Food 2014
OCENA ZADANIA

Na tej najwiekszej imprezie targowej w Polsce nie mogto zabrakngé akcentu polskiej branzy miesnej,
dlatego w ramach Funduszy Promocji Miesa Wieprzowego oraz Miesa Wotowego, Zwigzek Polskie
Mieso przygotowat stoisko promocyjne. Tym razem stoisko ,,mieso z Polski" zostato pobudowane w
nieco odmiennej niz co roku koncepcji. Zaaranzowana przez Zwigzek Polskie Mieso powierzchnia
sktadata sie ze strefy wystawcow oraz strefy kulinarnej, na ktérej odbywaty sie pokazy kulinarne,
liczne degustacje oraz zakulisowe spotkania i rozmowy.

W projekcie brato udziat 28 firm, dla kazdej z nich, w strefie wystawcéw przygotowano indywidualne
powierzchnie wyposazone w stoty do rozmdw oraz oznaczenia firmowe. W naroznej czesci stoiska, na
krawedzi styku najwiekszych szlakow komunikacyjnych, znalazta sie duza lada wystawiennicza, w
ktorej wystawcy eksponowali swoje flagowe wyroby. W centralnym punkcie stoiska znalazta sie
kulinarna wyspa, na ktérej odbywaty sie pokazy kulinarne, ktére poprowadzit Tomasz Zdrenka -
zdobywca | miejsca w Kulinarnym Pucharze Polski 2013. Show cooking odbyto sie pod wspdlnym
hastem ,,Polska Kuchnia Nowoczesna”. Strefa kulinarna wyposazona byta rowniez w restauracje, w
ktérej serwowano wykwintne dania z polskiego miesa. W kuchni ,,mieso z Polski” podawano m.in.:
poledwiczki wieprzowe sous-vide otulone musem pieczarkowym i szynkg dojrzewajgcy z
ziemniakami, fondant, puree z marchewki, brukselkg i sosem z trawy zubrowej, peklowane policzki
wieprzowe z ziemniaki puree, kapuste zasmazang, karmelizowang marchewka, chrupigcym boczkiem
i sosem chrzanowym, oraz poledwice wotowg w pistacjach z burakiem marynowanym, duszonym
porem i kalarepa. Miejsce to stuzyto indywidualnym rozmowom z klientami i gosémi stoiska ,,mieso z
Polski”.

Nowa koncepcja stoiska, zorganizowana przez Zwigzek Polskie Mieso zostata doceniona. Stoisko
bowiem w tym roku otrzymato MEDAL ACANTHUS AUREUS przyznawany przez Miedzynarodowe
Targi Poznanskie za STOISKO NAJBARDZIEJ SPRZYJAJACE REALIZAC)I STRATEGII MARKETINGOWEJ na
Targach Wyrobow Spozywczych POLAGRA FOOD 2014 w Poznaniu.

22



Zwiazek Zawodowy Centrum Narodowe Mtodych Rolnikow

Mieso wotlowe dla kazdego zdrowe

Zadanie zrealizowane byto poprzez spotkania uczestnikéw wypoczynku zimowego z dietetykami,
ktdrzy wraz z animatorami zabaw i konkurséw opracowali plany spotkan. Podczas niniejszych spotkan
poruszano kwestie zdrowego odzywiania, a przede wszystkim zalet spozycia miesa wotowego, jego
przetworow i waloréw kulinarnych.

Dziatania zostaty zrealizowane zgodnie z planem. Dzieci i mtodziez uczestniczaca w zadaniu byta
zainteresowana poruszong tematyke i spotkaniami z dietetykami. Braty czynny udziat w prelekcji
i zabawach organizowanych przez animatord6.. Uczestnicy mogli sprawdzié¢ swojg zdobytg wiedze w
prowadzonych konkursach.

Mfodziez byfa zachwycona otrzymanymi gadzetami, ktdre nawigzywaty bezposrednio do
realizowanego zadania, a ponad to stanowig ciekawga pamigtke.
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