|< '_211_‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

I INFORMACJA O WIDOWNI

TELEWIZYIJNEJ W POLSCE
W 2022 ROKU

ZESTAWIENIA DANYCH POCHODZA Z BADANIA
AGB NIELSEN MEDIA RESEARCH

ANALIZA | OPRACOWANIE
JUSTYNA REISNER
DEPARTAMENT MONITORINGU

WARSZAWA 2023 I



WSTEP

Analiza zostata przeprowadzona na podstawie danych pochodzacych z badania
realizowanego przez AGB Nielsen Media Research na prdébie ludnosci Polski powyzej 4 roku
zycia. Badanie to jest obecnie jedynym dostepnym na polskim rynku ciggtym pomiarem

telemetrycznym telewizji.

Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie danych GUS oraz
wynikow tzw. badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w dwdch falach na tgcznej
prébie 8 000 gospodarstw domowych.

Liczba okreslajgca obecny wymiar panelu badawczego powstata przez stopniowe jego
zwiekszanie z powodu zmian zachodzacych na rynku. Obecnie, tj. od 1 stycznia 2022 panel
badawczy liczy 3 500 gospodarstw domowych (ponad 9000 oséb powyzej 4. roku zycia)
usytuowanych w: 1104 wsiach, 164 miastach liczacych do 10 tys. mieszkaricéw, 129 miastach
liczgcych od 10 do 19 tys. mieszkaricdw, 122 miastach liczgcych od 20 do 49 tys. mieszkancow,
46 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkaricéw, 23 miastach liczacych od 100 do 199 tys.
mieszkancow, 9 miastach liczacych od 200 do 499 tys. mieszkaricdw oraz 5 miastach powyzej

500 tys. mieszkancéw

WSKAZNIKI

AMR (ang. AVERAGE MINUTE RATING) - $rednia ogladalnos¢ minutowa - wskaznik opisujgcy
srednig wielkos¢ widowni ogladajgcej konkretng audycje lub program telewizyjny

SHR% (ang. AUDIENCE SHARE) - udziat w widowni - odsetek widzéw, ktérzy ogladali audycje
badz program w stosunku do wszystkich widzéw ogladajgcych w tym czasie telewizje

ATV (ang. AVERAGE TIME VIEWING) - dobowy czas ogladania telewizji przypadajacy na
statystycznego Polaka

ATS (ang. AVERAGE TIME SPENT) - czas poswiecony na oglgdanie danego programu przez
widza w ciggu doby

RCH% (ang. REACH) - zasieg dzienny, odsetek oséb, ktére ogladaty dany program przez co
najmniej jedng minute. Osoba, ktéra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz



ANALIZA

W 2022 roku telewizja byta ogladana znacznie krécej niz w ostatnich latach. Statystyczny
Polak spedzit przed telewizorem ponad 3 godziny 55 minut na dobe (ATV).

W poréwnaniu do roku poprzedniego czas ten byt o 11 minut krétszy.

Wykr.1. Zmiany wskaznika /dla Total TV/ w ostatnich latach

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Zmiany pozostatych analizowanych wskaznikéw, sSwiadczg réwniez o coraz mniejszym
zainteresowaniu telewizjg. Sukcesywnie maleje zasieg (RCH), co oznacza, ze coraz mniej Polakéw
oglada telewizje choéby przez jedng minute w ciggu dnia. Na wykresach nr 4-5 (Zatacznik 1)
zestawiono wartosci AMR, ATS, RCH z ostatnich lat (wyzsze wartosci niektorych wskaznikow w 2020
roku byty wyjatkiem spowodowanym gtéwnie zmiang wzorcéw ogladania w reakcji na pandemie i
lockdown). Obserwowany wzrost ATS, ktdry oznacza czas ogladania telewizji ale wytgcznie przez jej

widzéw, réwniez zostat zahamowany w 2022 r. (Wykres 5, zatacznik 1).

Od kilku lat rosnie konsumpcja tresci wideo w sieci, gtéwnie w zwigzku z rozwojem platform
VOD, co nie pozostaje bez wptywu na wyniki oglagdalnosci tradycyjnej telewizji, poniewaz widzowie,
zwtaszcza z mtodszych grup wiekowych, ogladaja tresci dostepne na zyczenie na wielu urzagdzeniach;
coraz wiecej gospodarstw telewizyjnych z dostepem do internetu w domu, deklaruje korzystanie z

ptatnych serwiséw streamingowych.



W 2022 roku udziat programoéw uniwersalnych tzw. wielkiej czwérki ogétem zmniejszyt sie o
ok. 3,26 pp. do 29,88% (z 33,14% w 2021). Spadki dotyczyty wszystkich programoéw, w najwiekszym
stopniu programéw nadawcy publicznego TVP1 i TVP2 oraz Polsatu, w mniejszym telewizji TVN
(Tab.1). W rankingu pod wzgledem udziatu w widowni nie zaobserwowano zmian w stosunku do roku

poprzedniego.

Tab. 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — poréwnanie

Program Zmiana (pp.) Zmiana (%)

TVP1 8,70% 9,76% -1,06 -10,9%
Polsat 7,28% 8,19% -0,91 -11,1%
TVP2 7,03% 7,86% -0,83 -10,6%

TVN 6,87% 7,33% -0,46 -6,3%
Razem 29,88% 33,14% -3,26 -9,8%

Programy o niewielkich udziatach rynkowych, ktére nie osiggnety jednoprocentowego progu
w 2022 roku, stanowity tacznie blisko 38% rynku telewizyjnego (wzrost o 6 pp. w stosunku do 2021 r.).
W tej kategorii znalazto sie 15 (12 w 2021r.) programéw o udziatach w przedziale miedzy 1% a 0,5%.
Najbardziej liczna byta grupa ponizej progu 0,5% — ponad 100 programoéw, ktére zajmowaty w sumie
prawie % rynku (18% - blisko 1/5 w 2022).

Udziaty powyzej 1% uzyskato w sumie 18 programéw koncesjonowanych w Polsce.

W przewazajgcej wiekszosci byty to programy naziemnej telewizji cyfrowe;.

Sposrdd programow tzw. zdelokalizowanych, tzn. takich, ktére nie posiadajg polskiej koncesji
a kierowane sg do polskiego widza najwiekszy udziat w widowni telewizyjnej w 2022 roku uzyskaty,
Eurosportl (0,63%), Fox (0,57%), Nick Jr (0,41%) i Discovery (0,37%). Jednostkowe udziaty pozostatych

programow zdelokalizowanych nie przekraczaty 0,35%.

Szczegdtowe informacje dotyczace poszczegdlnych programoéw przedstawiono na wykresach

ponizej (Wykresy 1i1.1).



Wykres 1. Podziat rynku telewizyjnego w 2022 .
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Naziemna telewizja cyfrowa

W 2022 r. liczba gospodarstw z dostepem do telewizji w Polsce® byfa oceniana na ponad 14,27
miliona®. Okoto potowa korzystata z naziemnej telewizji cyfrowej. Wiekszo$¢ wéréd nich stanowity
takie w ktérych dostepna byta wytgcznie oferta programéw naziemnych. Pozostate byty to tzw.
gospodarstwa wspédtdzielone, w ktérych oprdécz sygnatu naziemnego odbierano telewizje poprzez

kabel badz/i satelite.

Zrédta sygnatu telewizyjnego w gospodarstwach domowych (HH) - Nielsen Audience

Measurement
Rodzaj gospodarstwa HH HH%
ETEROWE 4419 680 31,0%
SATELTARNE 5081 564 35,6 %
KABLOWE 4773268 33,4%

Eter — gospodarstwa wytgcznie z dostepem do telewizji naziemnej, bez dostepu do kablowki, IPTV czy satelity.
Satelita — gospodarstwa z dostepem do telewizji satelitarnej, niezaleznie od pozostatych zrodet telewizji
Kabel — gospodarstwa z dostepem do telewizji kablowej, IPTV, bez dostepu do tv satelitarnej, niezaleznie od
dostepu do telewizji naziemnej

Jak wynika z przedstawionych wyzej danych na korzystanie wytgcznie z telewizji naziemnej
zdecydowato sie w 2022 roku okoto 1/3 gospodarstw domowych. Podziat rynku telewizyjnego (NTC)
w sytuacji wytacznego dostepu widowni do programoéw naziemnych przedstawiono na wykresie

ponizej.

1 Nielsen Audience Measurement -na podstawie badania ES 2021 i aktualizacji uniwerséw w panelu
telemetrycznym h

2 W tym tzw. Web TV, wedtug nowej definicji gospodarstwo posiadajace przynajmniej jeden dziatajacy odbiornik
telewizyjny jest traktowane jako ,telewizyjne gospodarstwo domowe”, zarowno wtedy kiedy korzysta z
tradycyjnego Zrodta sygnatu telewizyjnego (anteny satelitarnej, anteny naziemnej lub ustugi telewizyjnej
dostarczanej przez operatora kablowego/IPTV), jak i wtedy kiedy w gospodarstwie domowym jest dostep do
Internetu szerokopasmowego i jest w nim przynajmniej jeden odbiornik telewizyjny umozliwiajgcy ogladanie
tres$ci wideo przez Internet (bezposrednio lub posrednio za pomocg innego urzadzenia podfgczonego do
telewizora).



Wykres 2. Podziat rynku NTC w 2022 roku - dostep wytacznie do oferty NTC
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Szczegdtowe dane dotyczgce Sredniej widowni minutowej, udziatéw i zasiegdw programéw

NTC w sytuacji wytgcznego dostepu widzow do tych programéw w 2022 roku zestawiono w tabeli.

Tab. 2. Widownia programéw w gospodarstwach wytgcznie z NTC w 2022 r.

Program AMR SHR % RCH % RCH
TVP1 185 041 12,96% 32,18% 2 885 487
TVP2 150 102 10,51% 28,91% 2592 601

TVP INFO 142 756 10,00% 22,57% 2 024 052
Polsat 129 651 9,08% 27,35% 2453138
TVN 92 805 6,50% 25,34% 2272301

TV PULS 65332 4,57% 17,34% 1555184
Puls 2 50964 3,57% 14,36% 1287 625
TV4 50904 3,56% 16,60% 1489091
TVN7 49 003 3,43% 15,70% 1407 921
TVP3 35264 2,47% 19,12% 1714479

TTV - Twoja Telewizja 33732 2,36% 14,16% 1270311
TV6 32293 2,26% 12,14% 1088 784
Stopklatka 31 966 2,24% 11,31% 1014426
Fokus TV 31532 2,21% 11,95% 1071379
Super Polsat 30122 2,11% 13,44% 1205124



Program AMR SHR % RCH % RCH
TVP ABC 24 854 1,74% 6,94% 622 788
TVP Historia 20 995 1,47% 10,60% 950 420
TVP Sport 19790 1,39% 8,34% 747 716
TV Trwam 16471 1,15% 6,60% 591 641
ANTENA TV 14 205 0,99% 9,22% 827 268
Polo TV 14 067 0,98% 6,59% 590 744
Wydarzenia 24 13197 0,92% 5,00% 448 193
TVP Kobieta 12 608 0,88% 6,39% 573 413
Nowa TV 10342 0,72% 5,03% 451 124
WP 10 042 0,70% 4,75% 426 347
Metro 8992 0,63% 4,68% 419 420
Eska TV 8794 0,62% 6,02% 540 240
TVP Kultura 8071 0,57% 6,08% 545 000
Zoom TV 7791 0,55% 4,82% 432 458
TVP Dokument 5406 0,38% 3,46% 310713
TVP Rozrywka 4 877 0,34% 3,28% 294 468
TVP Polonia 1425 0,10% 1,38% 124 053

Telewizja publiczna

Uwzgledniono programy z AMR powyzej 1000

W 2022 roku do sektora publicznego tacznie: TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO, TVP

Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC, TVP
kobieta, TVP Dokument, TVP Nauka, TVP 4K nalezato 27,9% rynku. Udziaty telewizji publicznej ogdtem

zmniejszyty sie w stosunku do poziomu sprzed roku. Szczegétowe dane obrazujgce trend

przedstawiono na wykresie.

Wykres. 3. taczne udziaty telewizji publicznej w latach 2010 — 2022.
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Wsrdd publicznych programoéw telewizyjnych nizsze udziaty w widowni telewizyjnej
odnotowaty najwieksze programy uniwersalne TVP1 i TVP2 oraz program dla dzieci TVP ABC a takze
TVP3 i TVP Historia. Pozostate programy osiggaty mniejsze lub wieksze wzrosty. Najwiecej zyskaty:
wyspecjalizowany program informacyjny TVP INFO (+1,19 pp.) oraz TVP Kobieta (+0,16 pp.), TVP HD
(+0,14pp.), TVP Seriale (+0,12pp). Nowy program tematyczny telewizji publicznej o charakterze
edukacyjnym TVP Nauka, ktéry rozpoczat nadawanie na poczatku pazdziernika 2022 roku, zgromadzit
ponad 8,2 tys. widzéw i 0,14% udziatu w pierwszym kwartale nadawania (tabela zawiera $rednie dla
roku). Dane dot. wielkosci widowni i udziatéw poszczegdlnych programéw publicznych w 2022 roku
wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2021 przedstawiono nizej.

Tab. 3. Srednia widownia i udzialy programéw telewizji publicznej w 2022 r.

Lp Program Widownia ZMIANA Udziat ZMIANA pp
1. |TvP1 507 847 Js-92 148 8,70% Js -1,06
2. (TVvP2 410 395 J -72 801 7,03% J, -0,83
3. |[TVP INFO 302 193 4~ 56 749 5,18% A 1,19
4. |TVP Seriale 92 555 A 2435 1,59% 1 0,12
5. |TVP Sport 65 041 J -2 253 1,11% 4 0,02
6. |TVP3 53 705 Js -8 190 0,92% Js -0,09
7. |TVP Historia 36 560 Js -5 400 0,63% Js -0,05
8. |TVP HD 35 070 4 6949 0,60% 4 0,14
9. |TVP ABC 32 398 Js-17 419 0,56% Js, -0,25
10. |TVP Rozrywka 26 686 S -71 0,46% 4 0,02
11. |TVP Kultura 21784 A 355 0,37% 14 0,02
12. |TVP Kobieta 18 149 4~ 8 785 0,31% 1T o,16
13. [TVP Polonia 13 863 A 2283 0,24% 4 0,05
14. |TVP Dokument 8 776 1" 3616 0,15% 14 0,07
15. |TVP 4K* 2 698 1 1927 0,05% 4+ 0,04
16. |TVP Nauka 2073 1 2073 0,04% 4+ 0,04
Ogdétem 1629793 |J+~113 110 27,94% Js -0,41

*program w jakosci 4K dostepny w ramach multipleksu testowego oraz u niektdrych operatoréw pfatnej
telewizji nadajqcy jedynie w okresie waznych rozgrywek sportowych, ostatnio w zwigzku z Mistrzostwami
Swiata w pifce noznej Katar 2022

Telewizja koncesjonowana

Sposrdd programow koncesjonowanych najwieksze spadki wskaznika (w pp.) w 2022 r.
obserwowano w przypadku telewizji: Polsat (-0,91), TV Puls (-0,69), TVN7 (-0,52), TVN (-0,46),
TV4 (-0,41), TTV (-0,32). Powiekszyly swoje udziaty natomiast gtdwnie programy informacyjne jak
TVN24 (+0,69 pp.), Wydarzenia 24 (+0,51 pp.), TVN 24 Bi$ (+0,24) oraz Polsat News (+0,21 pp.).

Informacje o widowni i udziale programéw koncesjonowanych w 2022 roku wraz z
zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2021 zestawiono ponizej. Tabela zawiera programy
koncesjonowane badane przez NAM o udziale 0,2% i powyzej /programy publiczne posiadajgce
koncesje zostaty uwzglednione w zestawieniu dotyczgcym telewizji publicznej/.



Tabela 4. Srednia widownia i udziaty programéw konces;onowanych w 2022r.

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat Zmlana/pp/
Loeelsat 4250590 78623 72800 091
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HE L7 S N 320075 24794) | sea%__ 069!
A wr o loamsssie aisert 306%0 052!
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Zatacznik 1

Wykr.2. Zmiany wskaznika AMR /dla Total TV/
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