FUNDUSZ PROMOCJI RYB
KOMISJA ZARZADZAJACA

SPRAWOZDANIE RZECZOWE ZA
ROK 2024



I Wstep

Komisja Zarzadzajgca Funduszem Promocji Ryb w dniu 14 czerwca 2023r.
uchwata nr 2/2023 zatwierdzita Strategie Promocji dla branzy rybnej na rok 2024.

Wg uchwalonej Strategii uprawnione ogolnopolskie organizacje
opracowaly projekty promocyjne. Wnioski dla swoich projektéw ( zgodnie
z ustawg o funduszach promocji) zostaty zlozone w Krajowym Osrodku Wsparcia
Rolnictwa do dnia 31.08.2023r.

Na posiedzeniu Komisji Zarzadzajacej Funduszem Promocji Ryb w dniu
15.11.2023r. uchwala nr 4/2023 zostal zatwierdzony plan finansowy na realizacje
zadan zgloszonych na rok 2024 na kwote 1000 494,00 zt. Kwota ta nie
obejmowata bedacych juz w trakcie realizacji zadan jako wieloletnich oraz
zobowiazan z lat ubiegtych.

Plan ten zostat skorygowany uchwatg 1/2024 na posiedzeniu Komisji
w dniu 27.03.2024r.

O dofinansowanie swoich zadan promocyjnych do Komisji Zarzadzajgce;j
zwrécily sie organizacje reprezentujace srodladowa gospodarke rybacksg oraz
organizacje niezwigzane bezposrednio z sektorem rybactwa i przetworstwa, ale
m.in. zajmujace sie promocjg zywnosci i zdrowego odzywiania.

I1. Plan Finansowy i realizacja projektow dofinansowanych.

Komisja Zarzadzajaca Funduszem Promocji ryb decyzje podejmowata zgodnie
z zatwierdzonymi:

1. Strategiag Promocji na rok 2024
2. Regulaminem.

Zgloszone i przyjete do Planu Finansowego zadania koncentrowaly sie wokét
roznych form promocji i aktywnosci organizacji rybackich i takich, ktore dziataja
na rzecz zwigkszenia zainteresowania branzg rybacka i rybami w ogole , a takze
w miejscowosciach, gdzie sg zlokalizowane Gospodarstwa rybackie oraz projekty
o znaczeniu diety rybnej dla odzywiania sie¢ 0s6b zawodowo uprawiajgcych

sporty wyczynowe.

Stan Srodkow finansowych Funduszu Promocji Ryb na dzien 01.01.2024r.
wynidst 1 025 277,91 zt, natomiast na dzien 31.12.2024r. wynidst 699 946, 65 z1.



Najwieksza czes¢ budzetu skierowana zostata na dziatania promocyjne
dedykowane bezposrednio odbiorcom finalnym, czyli konsumentom.

Zgodnie z przyjetymi w Strategii celami promocyjnymi, zgloszone projekty
obejmowaty dziatania m.in. takze informowanie o jakosci, cechach ryb i ich
przetwordw. Polegaty one na degustacji ryb przyrzadzanych na miejscu, na
rézne sposoby 1 wg réznych przepiséw kulinarnych w miejscach atrakcyjnych
pod wzgledem turystycznym. Ryby ( gtéwnie karp w malych porcjach)
oferowane 1 prezentowane byly w takiej postaci, aby mogly je konsumowa¢
takze mate dzieci. Rozdawano rézne gadzety reklamowe, m.in. baloniki, ulotki
reklamujace zdrowy tryb zycia, zdrowe ( bo rybami) odzywianie oraz przepisy
1 receptury na tatwe w przygotowaniu potrawy z ryb.

Nizej podane projekty realizowane w 2024 r. mialy charakter dzialan
skierowanych bezposrednio do konsumentow:

e _Bycie Fit Jest Git — ekologia i tradycja” — zadanie realizowane przez
Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow i Producentéw Produktow
Ekologicznych — ,, Polska Ekologia”.

e Polskie ryby — jakos$¢ i tradycja” — zadanie realizowane przez Polskg
Izbe Produktu Regionalnego i Lokalnego.

e _Pan Karp Na Szlaku” — zadanie realizowane przez Towarzystwo
Promocji Ryb.
e Jarmarki Rybackie — Nasi Rybacy” — zadanie realizowane przez

Polskie Towarzystwo Rybackie.
e ,Sportowy Karp — kontynuacja” — =zadanie realizowane przez
Towarzystwo Promocji Ryb.

Komisja Zarzadzajgca Funduszem Promocji Ryb stwierdzita , ze zadania przyjete
do planu finansowego FPR na rok 2024 sg zgodne ze Strategig Promocji Ryb na
rok 2024.



III Szczegolowe omowienie realizowanych projektow.

1. ,,Bycie Fit jest Git”

Projekt jest kontynuacja dziatan rozpoczetych w 2017 roku. Przedmiotem dziatan
byly imprezy plenerowe w szkotach potaczone z prelekcjami.

W trakcie zaje¢ przedstawiano jak przygotowaé i je$¢ potrawy zdrowe
i dietetyczne z réznych rodzajow mies i ryb. Utworzono strone¢ internetowa,
nakrecono film o zdrowym odzywianiu.

Dofinansowanie z FPR: 49 518,00 zt

Podmiot realizujacy: Ogélnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow i Producentéw
Produktow Ekologicznych ,, Polska Ekologia”.

Miejsce realizacji: cata Polska
Srodki przekazu: internet, film tematyczny, prelekcja

Promowane produkty: ryby, potrawy ryb.

2. ,,Polskie ryby — jakos¢ i tradycja”.

Zadanie realizowane przez wydanie magazynu poswigconemu polskiej
akwakulturze. Przeprowadzono reklame internetowg ( spot, felieton, lokowanie
produktu).

Zorganizowano spotkanie producentéow i hodowcow ryb z sektorem Ho Re Ca.
Promowano produkty i przetwory rybne na stoiskach , na piknikach, targach
i festynach.

Dofinansowanie z FPR: 39 501,00

Podmiot realizujacy: Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego
Miejsce realizacji: Warszawa, Busko Zdroj, Poznan

Srodki przekazu: wydany magazyn, stoisko rybne, ulotki, degustacje.

Promowane produkty: ryby, przetwory rybne.



3. ,, Pan Karp na szlaku”

Promocja karpia odbywata si¢ na szlaku miejsc atrakcyjnych pod wzgledem
turystycznym ( Pieniny, okolice Szczawnicy, Park Zdrojowy).

Projekt promocyjny polegat na zorganizowaniu kampanii polegajacej m.in. na
wspodtgraniu audycji w stacjach radiowych z dziataniami na miejscu. Dzialania te
polegaly poprzez serwowanie potraw z karpia, rozdawaniu ulotek 1 gadzetéw
promocyjnych. Duzy rozgtos catemu wydarzeniu nadata ogolnopolska stacja
radiowa ( Radio 357). Cata akcja byla relacjonowana i promowana w mediach
spolecznosciowych na stronie Facebook.

Dofinansowanie z FPR: 146 425,00 zt

Podmiot realizujgcy: Towarzystwo Promocji Ryb
Miejsce realizacji: cata Polska

Srodki przekazu: radio, Facebook, ulotki, gadzety
Promowane produkty: karp, potrawy z karpia.

4. ,,Jarmarki rybackie — Nasi Rybacy”.

Promocje prowadzono poprzez dostarczenie na kazdy jarmark materialéw
informacyjnych, broszur o karpiu, z przepisami kulinarnymi, czasopismo
Przeglad Rybacki, opaski odblaskowe, naklejki, Na miejscu pod nadzorem
eksperta przeprowadzono pokazy sprawiania ryb i pokazéw kulinarnych. Po
pokazach gotowania i przyrzadzania dan z karpia nastepowaly degustacje.
,» Jarmarki rybackie — Nasi Rybacy” to projekt zatwierdzony do realizacji w ciagu
3 biezacych lat.

Dofinansowanie z FPR: 766 050 ,00 zt

Podmiot realizujgcy: Polskie Towarzystwo Rybackie

Miejsce realizacji: cata Polska

Srodki przekazu: broszury, wydawnictwa ,degustacje, przepisy kulinarne.

Promowane produkty: karp, potrawy z karpia



5. ,, Sportowy karp”.

W 2024 r. realizowano drugi etap projektu promocyjnego ,, Sportowy Karp”.
W ramach dziatan reklamowano promocyjnych skorzystano z mozliwosci radia
regionalnego Parada i ogdlnopolskiego Radia 357, ktére wspolgrajac ze soba
prowadzily jednoczes$nie dziatania informacyjne i reklamowe batonikéw
karptowych. Utworzono i prowadzono strone internetowg na portalu Facebook.
Kontynuowano wspoétprace ze srodowiskiem sportowcow zawodowych. Twarza
kompani byla Katarzyna ZILLMANN, polska wioslarka, wicemistrzyni
olimpijska.

W czasie pikniku ,, Poznaj zdrowa Zywno$¢” na terenie Toréw Wyscigoéw
Konnych na Stuzewcu w ramach projektu ,, Sportowy karp” wydano ponad 1000
porcji faworkow z karpia, rozdawano gadzety, ulotki, przepisy kulinarne
reklamujace potrawy z karpia.

Dofinansowanie z FPR: 302 420,00 zt

Podmiot realizujacy: Towarzystwo Promocji Ryb
Miejsce realizacji: cata Polska

Srodki przekazu: internet, radio, gadzety.

Promowane produkty: karp, przetwory z karpia, potrawy z karpia.



IV Ocena dziatan 2024r.

W roku 2024 $rodki pienigzne przeznaczone na dziatania promocyjne
finansowane z Funduszu Promocji Ryb wydatkowane byly racjonalnie, choé
inaczej niz w latach ubiegtych. Otéz w 2024 roku najwiecej pieniedzy
zatwierdzonych zostato na dwa projekty , ktérych realizacja podzielona byla na
etapy 3 letnie. W tym roku jedno zadanie zostalo rozpoczete, a drugie to
kontynuacja z roku 2023.

Realizowane  projekty  byly  lepiej  przygotowane  od
dotychczasowych z wykorzystaniem w sposéb profesjonalny i w wigkszym
zakresie serwisOw internetowych, medidw spotecznosciowych, radia,
i obejmowaly swoim zasiegiem kilkadziesiat razy wiecej osdb. Takze
W przewazajacej mierze zostaly skierowane do odbiorcow koncowych, czyli
konsumentow ryb, potraw i przetworow rybnych.

Zrealizowanych dzialan bylo mniej niz w roku poprzednim, za to
byly bardziej zréznicowane. Zauwazy¢ nalezy, ze wzrosta aktywnos$é podmiotow
reprezentujacych branze rybng. Podobnie jak w latach ubiegltych w przekazie
promocyjnym, przewazala promocja ryb pochodzgcych z hodowli gtéwnie
stawowych — karpi. Niewidoczne byly promocje ryb stodkowodnych
pochodzacych z potowow jeziornych, a takze co jest powtarzane od kilku lat, brak
bylo projektdw promujacych ryby morskie i ich przetwory.

Wydaje sig, ze istnieja tez jeszcze szerokie mozliwosci dzialan
promocyjnych dla ryb pochodzacych z potowdw ryb srédladowych i morskich.

Nalezy wyrazi¢ gleboka nadzieje ,ze juz w najblizsze] przysztosci,
zwigkszy sie takze aktywno$¢ w zakresie promowanie rybactwa, takze morskiego,
przetworstwa rybnego, ryb oraz przetwordw rybnych i zdrowego odzywiania,
przede wszystkim z lepszym wykorzystaniem $rodkéw pieni¢znych Funduszu
Promocji Ryb.

..................................................................

Przewodniczacy Komisji Zarzadzajacej FPR



