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1. Tytut zadania Swiatowy Dzien Picia Mleka Szkolnego
PPfp-4151-UW-M-012/14-66-5099/2013

2. Termin realizacji zadania 01.05.2014 - 30.06.2014
3. Teren dziatania BIALYSTOK
4. Grupa odbiorcéw Dzieci w wieku 7-10 lat

Rodzice, nauczyciele, opiekunowie
5. Opis dziatania

Polska Izba Mieka kolejny rok z rzedu uczcita Swiatowy Dzien Picia Mieka Szkolnego organizujgc w
Biatymstoku 2 czerwca 2014 r., otwarta impreze plenerowg o tematyce mlecznej dla dzieci w wieku 7-
13 lat oraz ich opiekunéw i rodzicéw. Byla to doskonata okazja do przekazania cennej wiedzy o mieku
i jego przetworach. Wychodzac naprzeciw innowacyjnym metodom nauczania PIM w interaktywny
sposbb starata sie przekazywacé mleczne informacije, ktére z pewnoscig przydaly sig dzieciom w zyciu
dorostym. Partnerami biatostockiego mlecznego eventu byt Oddziat Prewenciji Policji w Biatymstoku.

6. Osiagniete efekty
Poszerzenie wiedzy dzieci oraz grona pedagogicznego o programie ,Szklanka Mleka", promocja

programu picia mieka szkolnego wérdd dzieci. Event w sposéb ciekawy i aktywny promowat mieko i
jego przetwory, uczestnicy mogli nie tylko wzigé udziat w dobrej zabawie, ale takze dowiedzieli si¢ 0
wartosciach produktéw mlecznych oraz potrzebie ich obecnosci w codziennej diecie.
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1. Tytutzadania Cykl konferencji ,Fakty i mity o mleku”
PPfp-4151-UW-M-007/14-1-17/2014

2. Termin realizacji zadania 01.03.2014 -30.11.2014 r.

3. Teren dziatania BIALYSTOK, CALY KRAJ

4. Grupa odbiorcéw $rodowisko medyczne (lekarze pierwszego

kontaktu, pediatrzy oraz pielegniarki}
Nauczyciele szkdt podstawowych
Media, urzednicy z miast zrzeszonych w sieci zdrowych
miast polski
Spoteczerstwo ze szczegdinym uwzglednieniem kobiet,
dzieci i mtodziezy w wieku szkolnym

5. Opis dziatania

W 2014 roku zaplanowano i zrealizowano dwa spotkania, z ktérych pierwsze odbylo sie 2 kwietnia, a drugie 25
listopada w Bialymstoku. Rozmawiano o tym, ze pomimo dos¢ wysokie] swiadomosci konsumentdw o roli
mleka i jego przetwordw, zapominamy o nim w uktadaniu naszego codziennego jadtospisu, choé stanowi jeden
z wainiejszych elementow piramidy 2ywieniowej. Mleko jest przeciez najcenniejszym Zrédtem fatwo
przyswajalnego wapnia, biatka i wielu witamin. Dzieki niemu moiliwy jest prawidlowy rozwdj i wazrost
organizmu. Ekspert Kliniki Pediatrii i Zaburzei Rozwoju Dzieci i Miodziezy Uniwersytetu Medycznego w
Biatymstoku, dr n. med. Irena Bialokoz - Kalinowska poruszyla tematyke wplywu mass medidw na aktualne
wybory konsumenckie w zakresie odzywiania i tego, w jaki sposob powinnismy weryfikowaé skierowane do nas
informacje. Zwrdcita uwage na wiele aspektow, ktére maja wplyw na to, iz czesto wybieramy te produkty, ktdre
niejednokrotnie nie powinny znalei¢ sie w naszej codziennej diecie. Na konferencji obecni byli dziennikarze,
gtdwnie z mediéw kobiecych, edukacyjnych oraz tzw. Newsowe.

6. Osiggniete efekty
Zwigkszenie wiedzy i swiadomosci zarowno dziennikarzy jak i Srodowiska medycznego na temat
waloréw faktdéw i mitdw o mleku. Kenferencja zwrécita uwage uczestnikdw, a poprzez media réwniez
opinii publicznej na mleko i jego wartos¢ w codziennej diecie.




1. Tytut zadania DZIECIECA MLECZNA WYSPA
PPfp-4151-UW-M-013/14-68-6087/2013

2. Termin realizacji zadania 01.04.2014 - 16.06.2014r.

3. Teren dziatania WARSZAWA

4. Grupa odbiorcéw Dzieci w wieku 7-10 lat

Rodzice, nauczyciele, opiekunowie
5. Opis dziatania

Zorganizowano i przeprowadzono 14 czerwca 2014 r. w Warszawie impreze plenerowa pod hastem ,Dziecieca
Mleczna Wyspa” podczas pikniku Poznaj Dobra Zywnoéé zorganizowanego przez Ministerstwo Rolnictwa |
Rozwoju Wsi. Na stoisku Dzieciecej Mlecznej Wyspy uczestnicy otrzymali informacje na temat, jak waina jest
obecnosé produktéw miecznych w codziennej diecie dzieci i miodziety, rozdawano ulotki promujace picie
mleka i gadzety promocyjne. Stoisko cieszyto sie ogromnym zainteresowaniem dzieci i ich rodzicow.

6. Osiggniete efekty

Zwiekszenie wiedzy i $wiadomosci dzieci w wieku 7-13 lat oraz ich rodzicow na temat wartosci
spozywanego nabialu. Mieczna wyspa byla miejscem aktywujgco-informacyjnym dla dzieci i ich
rodzicow. Podczas zabawy dzieci mogly skorzystaé z gier i zabaw ruchowych oraz wielu konkurséw
na temat mileka wraz z nagrodami.
Do dyspozycji mialy plenerowe zabawki, animatoréw gier i zabaw, a takze degustacje produktow
mlecznych. Rodzice wraz pociechami przy okazji gier i zabaw otrzymali informacje o mieku i jego
przetworach, wartosciach odzywczych oraz potrzebie obecno$ci mleka w codziennej diecie dzieci i
miodziezy.
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Tytut zadania VIII Ranking Spétdzielni Mleczarskich
PPfp-4151-UW-M-001/14-62-4825/2013

1. Termin realizacji zadania 01.04.2014 - 19.09.2014 r.

2. Teren dziatania BIALYSTOK, CALY KRAJ

3. Grupa odbiorcéw Spétdzielnie Mleczarskie

Spoteczenstwo (m.in. grupy opiniotwdrcze — media)
Instytucje Rzadowe i inne
4, Opis dziatania

Przygotowano i przeprowadzono VIl Ranking Spéidzielni Mieczarskich, Dzialania obejmowaly
promocje rankingu wsréd spéidzielni mleczarskich, opracowanie i zebranie ankiet rankingowych,
przygotowanie indywidualnych raportow dia kazdego uczestnika rankingu oraz wynikéw rankingu.
Przygotowano statuetki i nagrody, ktére wreczono podczas zorganizowanej uroczystej gali na
rozstrzygnigciu rankingu.

5. Osiggniete efekty

Pordwnanie sit i potencjatu polskich spotdzielni mleczarskich, ocena mozliwosci rozwojowych.
Przekazanie szerokiej opinii publicznej {za posrednictwem medidw) informacji o kondycji i
konkurencyjnosci polskiego sektora mleczarskiego. Spétdzielnie mleczarskie, ktére zglosity sie do
rankingu oceniane byly w 5-ciu perspektywach: finansowej, klientdw, potencjalu, procesu i dostawcow.
To jedyny ranking funkcjonujacy w Polsce, ktéry przy ocenie spéldzielni mleczarskich uwzglednia
specyfike i forme wlasnosci podmiotu oraz baze surowcowa. Wyniki rankingu zawarte w raportach
indywidualnych (dane te objete sg poufno$cig) pozwalajg danej spéldzielni oceni¢ dystans, jaki dzieli
ja do spéldzielni wzorcowej, poréwnac sie z innymi podmiotami oraz oceni¢ potencjal, stan rozwoju i
modernizacji oraz relacje z klientami. Dane te mogg postuzy¢ do planowania dziatan i poprawy
efektywnos$ci pracy przedsigbiorstw. Ranking zostat wypromowany w mediach, dzieki czemu
informacja ¢ nim dotarta do szerokiego grona odbiorcdw — potencjalnych konsumentow przetworow
mlecznych.

iot. Polska lzba Micka




Tytut zadania Optata sktadek w organizacjach
miedzynarodowych
PPfp-4151-UW-M-008/14-69-5802/2013

1. Termin realizacji zadania 01.01.2014 -30.04.2014 r.

2. Teren dziatania BIALYSTOK

3. Grupa odbiorcéw POLSCY PRODUCENCI MLEKA

POLSCY PRZETWORCY MLEKA
4. Opis dziatania

Optacanie skiadek w EDA i FIL/IDF. Kontynuacja czlonkostwa w EDA - EUROPEAN DAIRY
ASSOCIATION, dzialajgcej na rzecz mleczarstwa. Czlonkostwo zapewnia dostep do wiedzy |
biezacych informacji z rynku mileka, zapewnia udziat w europejskich konsultacjach dot. Zmian na
rynku mileka oraz reprezentowanie interesow polskich producentow i przetwércdéw mieka na unijnym
rynku.

Kontynuacja czlonkostwa w (FIL/IDF) — INTERNATIONAL DAIRY FEDERATION, dziatajgcej na rzecz
mleczarstwa. Czlonkostwo zapewnia dostep do wiedzy i biezacych informacji z rynku mleka, zapewnia
udziat w konsultacjach dot. Zmian na rynku mieka oraz reprezentowanie intereséw polskich
producentdw i przetworcow mleka na $wiatowym rynku

5. Osiggniete efekty

Dostarczenie podmiotom polskiego sektora mleczarskiego wiedzy i biezgcych informacji ze
Swiatowego i europejskiego rynku mleka. Udziat w konsultacjach dotyczacych
zmian na rynku mileka, reprezentowanie intereséw polskich producentow i przetworcéw mieka na
$wiatowym rynku. Mozliwo$¢ oddzialywania na europejska polityke mleczng.



1. Tytut zadania Tygodniowy Insider
PPfp-4151-UW-M-003/14-59-4816/2013

2. Termin realizacji zadania 01.01.2014 - 31.12.2014r.

3. Teren dziatania BIALYSTOK

4. Grupa odbiorcéw PODMIOTY BRANZY MLECZARSKIE)

(NP. PRODUCENCI | PRZETWORCY MLEKA)
OPINIA SPOLECZNA
MEDIA

5. Opis dzialania

Zrealizowanie | kolportaz 52 wydanh cotygodniowej analizy ekonomicznej dla branzy mleczarskiej
{Insidera}.
W zakres zadania weszlo:

cotygodniowy zakup danych, analiz, bietgcych informacji
analizy rynkowe, prawne, tlumaczenia, opracowania materiatéw informacyjnych, sktad graficzny

rozpowszechnienie Insideréw do grup docelowych: podmiotéw branizy mleczarskiej {producenci
i przetwdrcy mleka), mediéw oraz opinii spotecznej.

6. Osiagnigte efekty

Wyposazenie grupy odbiorcéw docelowych w wiedze rynkowg oraz informacje makroekonomiczne,
notowania cenowe z rynku krajowego i $wiatowego, informacje i aktualnosci branzowe z Polski, UE i
$wiata oraz informacje prawne, a takze przeglad mediéw branzowych.
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1. Tytutzadania "ANALIZA MIESIECZNA : ' RYNEK
MLEKA I PRODUKTOW

MLECZARSKICH™
PPfp-4151-UW-M-004/14-63-4954/2013

2. Termin realizacji zadania 01.01.2014 - 31.12.2014r.
3. Teren dziatania BIALYSTOK
4. Grupa odbiorcéw PODMIOTY BRANZY MLECZARSKIE)

(NP. PRODUCENCI | PRZETWORCY MLEKA)
OPINIA SPOLECZNA
MEDIA

5. Opis dziajania

Zrealizowanie i kolportaz 12 wydan comiesigcznej analizy ekonomicznej oraz 12 wydan analizy
skupowej dla branzy mleczarskiej. W zakres zadania weszo:

a. zakup biezacych danych, analiz i informacji {m.in. wskaZniki makroekonomiczne,
baza surowcowa, skup i cena skupu mleka, ceny mieka i produktéw mleczarskich,
handel zagraniczny produktami mleczarskimi)

b. braniowe komentarze specjalistéw odnosnie biezgcej sytuacji na rynku mieka
oraz dziatal podejmowanych na rzecz mleczarstwa przez unie europejska)

c. analizy i komentarze prawne, tlumaczenia, opracowanie materiatow
informacyjnych, sktad graficzny

d. rozpowszechnienie miesiecznych analiz do grup docelowych: podmiotéw braniy mleczarskiej
{producenci i przetwércy mileka), medidw oraz opinii spofecznej {m.in. instytucji publicznych
odpowiedzialnych za polityke mleczarska) za posrednictwem poczty elektronicznej.

6. Osiagniete efekty

Dostarczenie zainteresowanym podmiotom comiesiecznych najbardziej biezgcych informacii
ekonomicznych oraz danych rynkowych na temat rynku mieka. Analizy zawieraly m.in. zestawienia
poréwnawcze cen oraz wielkosci rynku produktéw mileczarskich (w rozbiciu na poszczegolne
kategorie produktowe), mieka jake surowca oraz prognoz (forma
tabelaryczna i wykresy). Analizy zawieraty réwniez dane na temat

wielkosci handlu zagranicznego, ocenialy wielkosé i kondycje bazy
ALIZA surowcowej, bilanse i konsumpcije mieka i jego przetwordw per
peslgczna - Polskiel lzby Mieka capita, a takze ekonomiczng sytuacje mleczarstwa (w oparciu 0

aktuaine wskazniki makroekonomiczne). Analizy dopetnione byty
przez komentarze specjalistow branzy mleczarskiej — ekonomiste

. ) oraz przedstawiciela MRIRW. Miesigczne analizy daly odbiorcom
x”_: : calosciowy obraz kondycji polskiego sekiora mleczarskiego,
e — dostarczyly cennych informacji rynkowych m.in. w zakresie cen i
T —— T prognoz cenowych oraz wielke$ci produkcji i nasycenia rynku
;"'—_'__‘: : poszczegdinymi produktami mieczarskimi. Ukazywaly rowniez
— H mozliwoéci handlowe (w tym eksportowe)} oraz zmiany i wahania
i e —————— na rynku. Miesieczne analizy pomagajg producentom |
_— przetwércom mieka w ocenie rynku, planowaniu produkcji oraz
e - ustalaniu cen.
E——




1




1. Tytul zadania

2. Termin realizacji zadania

3. Teren dziatania

4, Grupa odbiorcéw

5. Opis dziatania
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PRZEWODNIK MLECZARSKI
PPfp-4151-UW-M-011/14-2-48/2014

01.05.2014 - 04.07.2014r.

BIALYSTOK

KADRA Z SEKTORA BRANZY MLECZARSKIE,
UCZESTNICY RYNKU SEKTORA MLECZNEGO

W ramach zadania zostaly przygotowane specjalistyczne opracowania autorskie sporzadzone na podstawie
tlumaczen, wytycznych oraz przepiséw. Ze wzgledu na duza objetos¢ specjalistycznych opracowan autorskich
podjeto decyzje o rozbiciu publikacji na dwa rozdzielne przewodniki mleczarskie:

. Przewodnik po znakowaniu produktéw mlecznych

) Przewodnik dobrych praktyk higienicznych i produkcyjnych w mleczarstwie.

6. Osiggniete efekty

Przygotowane materialy zostaty dostosowane do specyfiki produktéw mleczarskich. Przygotowali je
najwyzszej klasy specjalisci z duzym doswiadczeniem w danej tematyce.

Przewodnik po znakowaniu
produktow mlecznych

Przewodnik dobrych prakty
higienicznych i produkcyjnych
w mleczarstwie

produki s
1 hagicmaine 1 prodesiten
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1. Tytut zadania

2. Termin realizacji zadania

3. Teren dziatania

4. Grupa odbiorcéw

5. Opis dzialania

Organizacja i koordynacja szkolen:

W zakres kazdego z poszczegdlnych dziatan weszto:

Przygotowanie autorskich programéw szkolenia

Zapewnienie obstugi trenerskiej szkolen

Przygotowanie zaprosze i kart zgtoszeniowych

Rekrutacja uczestnikow szkolen

Rezerwacja i przygotowanie sal szkoleniowych

Wydruk i przygotowanie materiatéw szkoleniowych oraz nadruk na zaswiadczeniach {(imiona

"m0 o0 Tw
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SZKOLENIA I KONFERENC]E
PPfp-4151-UW-M-009/14-72-5881/2013

01.01.2014 - 31.12.2014r.

CALA POLSKA

PRACOWNICY — KADRY Z SEKTORA BRANZY MLECZARSKIEJ
MEDIA, OPINIA SPOLECZNA, UCZESTNICY RYNKU SEKTORA
MLECZNEGO

|naZW|ska temat szkolenia, ilos¢ godzin szkoleniowych, trenerzy)
g. Zamodwienie i organizacja lunchu i przerwy kawowej dla uczestnikéw szkalenia

h. Realizacja i koordynacja szkolenia.

6. Osiggnigte efekty

W ramach niniejszego zadania przeszkolonych zostato ok. 261 oséb. W jednym szkoleniu wzielo

udzial srednio 26 osdb.

Szkolenia zorganizowane w ramach zadania przyczynity sie do poszerzenia wiedzy i podwyzszenia
kwalifikacji przedstawicieli grupy docelowej. Wykwalifikowana i $wiadoma kadra jest podstawsg do
budowania przewagi konkurencyjnej firm, co bezposrednio wplywa z kolei na promocje polskiego

mleczarstwa w UE i na $wiecie.
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1. Tytutzadania Polskie Mleczne Sniadanie
PPfp-4151-UW-M-005/14-67-5197/2013

2. Termin realizacji zadania 01.03.2014 - 30.06.2014r.

3. Teren dziatania Bruksela

4. Grupa odbiorcéw MEDIA (GAZETY | PORTALE NEWSOWE,
GOSPODARCZE | BRANZOWE)
SPOLECZENSTWO

5. Opis dzialania

Polska Izba Mileka przy wspdtpracy z Przedstawicielstwem Rzeczpospolitej Polskiej w Brukseli w dniu 3 czerwca
2014 roku, przygotowafa Polskie Mleczne Sniadanie, podczas ktérego prezentowano polskie mleczarstwo i
oferte naszych zaktadéw i spétdzielni. W spotkaniu uczestniczyto ponad 70 oséb, w tym wysocy rangg
przedstawiciele instytucji unijnych: Sekretariatu Generalnego Rady, Komisji Europejskiej, jak rowniez statych
przedstawicielstw paristw unijnych, unijnych organizacji rolniczych i branzowych, w tym COPA-COGECA i EDA
oraz przedstawiciele polskiego Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi i Agencji Rynku Rolnego.

Celem $niadania byto przekazanie jak najbardziej bieigcych informacji odnoszacych sie do sektora mileka,
promocja mleka i branzy mleczarskiej poprzez opiniotwdrcze media.

6. Osiggniete efekty

Sniadanie sluzylo przekazaniu informacji o kondycji polskiego sektora mleczarskiego, zwroceniu
uwagi na jakos¢ i konkurencyjno$¢ polskich produktéw mleczarskich. Na $niadaniu obecni byli
przedstawiciele m.in. Nastepujacych mediéw: Polskie Radio, Telewizja Polska, PAP, Puls Biznesu,
Rzeczpospolita i inne. Efektem spotkania bylo kilkadziesigt doniesieri medialnych.




INFORMATION FOLDER Polish Chamber of Milk
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1. Tytut zadania TARGI 1 WYSTAWY
PPfp-4151-UW-M-014/14-75-5966/2013

2. Termin realizacji zadania 01.01.2014- 16.12.2014 r.

3. Teren dziatania FRANCIA {PARYZ)

ZIEDNOCZONE EMIRATY ARABSKIE (DUBAJ)
ROSJA (MOSKWA )

4. Grupa odbiorcéw KONSUMENCI
KONTRAHENCI (POTENCJALNI ORAZ DOTYCHCZASOWI)

5. Opis dziatania

Zorganizowanie i zapewnienie uczestnikom targéw powierzchni wystawienniczej i
zabudowy stoisk
na nastepujgcych imprezach targowych:

v SIAL PARYZ
¥" GULFOOD DUBAJ
v" PRODEXPO MOSKWA

Przygotowanie folderéw promocyjno-informacyjnych oraz gadzetow promujacych
poiskie produkty mleczarskie podczas ww. targow.

6. Osiagniete efekty

Na targach zaprezentowaly sie polskie podmioty, ktére przedstawilty szeroka oferte

polskich produktéw mleczarskich. Firmy uczestniczace w targach promowaty polskie

produkty oraz nawigzaty kontakty handlowe. Stoiska oraz materiaty informacyjno-
promocyjne oznakowane byly napisem ,Sfinansowane z
Funduszu Promocji Mieka”.
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1. Tytut zadania Targi SIAL China
PPfp-4151-UW-M-021/14-8-784/2014

2. Termin realizacji zadania 01.02.2014 - 16.06.2014r.
3. Teren dziatania

4. Grupa odbiorcéw KONSUMENCE
KONTRAHENCI {POTENCIALNI ORAZ DOTYCHCZASOWI)

5. Opis dziatania
Promocja polskich produktéw mleczarskich, na rynkach chirskich. Pokazanie szerokiej oferty oraz
wysokiej jakosci i konkurencyjnosci polskich produktéw mleczarskich w celu nawigzania nowych

kontaktéw handlowych oraz zacieénienia kontaktéw juz istniejacych.

6. Osiagniete efekty

Zwiekszenie wiedzy wsréd grup docelowych na
temat polskich  produktow  mleczarskich.
Zaprezentowanie  produktéw na  duzych
imprezach targowych odbywajacych sie w
Chinach — cennym rynku eksportowym.
Pozyskanie nowych kontrahentow i
konsumentéw.
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1. Tytut zadania

2. Termin realizacji zadania

3. Teren dzialania

4. Grupa odbiorcéw

5. Opis dziatania
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Dzieciaki Mleczaki
PPfp-4151-UW-M-002/14-60-4815/2013

01.01.2014 - 31.12.2014 r.

BIALYSTOK

DZIECI W WIEKU 7-13 LAT
RODZICE, OPIEKUNOWIE

Projektern edukacyjno-informacyjnym zostaly objete dzieci w wieku przedszkolnym i wezesnoszkolnym.
Poprzez program dokonano promocji spozycia mleka i jego przetworéw wsrdd najmiodszych. W ramach
projektu zostata utworzona strona www.dzieciakimleczaki.pl z materiatem dostosowanym do grupy wiekowe;j.

6. Osiggniete efekty

Pokazanie dzieciom i ich rodzicom idei programdw edukacyjnych promujgcych spozycie mleka i jego
produktéw. Mieko jest bardzo waznym elementem w diecie dzieci co zostalo i jest nadal
przekazywane za pomoca materiatéw edukacyjnych oraz strony internetowej i promocji w mediach.

‘DziecioKi
tMleczeki
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1. Tytut zadania Temat: MLEKO
PPfp-4151-UW-M-006/14-66-5699/2013 J
2. Termin realizacji zadania 01.04.2014 - 30.05.2014r.
3. Teren dziatania BIALYSTOK ]
mM
4. Grupa odbiorcéw DZIECI W WIEKU SZKOLNYM |

e

RODZICE, OPIEKUNOWIE

5. Opis dzialania

Przygotowanie merytoryczno-graficzne elementarza (tresé, zdjecia, grafika, ozdobniki, layout oktadki i $rodka)
wraz 2 konsultacja merytoryczng (pozytywng opinig oSrodka metodycznego). Druk ksigzeczki ,Temat: Mleko”.
Kolportaz ksigzeczek do szkdt podstawowych na terenie catego kraju.

—3 3

6. Osiggniete efekty

- =
(S |

Polska Izba Mieka rozestala ksiazeczki do licznych szkét podstawowych i bibliotek oraz do spéidzielni
mleczarskich realizujgcych program szklanka mleka. Dzialanie to umozliwito dotarcie do grona dzieci,
nauczycieli szkot podstawowych, rodzicow oraz placéwek psychologiczno-pedagogicznych w celu
uswiadomienia jak wazne jest mleko jako produkt w codziennej diecie dzieci i miodziezy.

tacznie rozdysponowano 10 tys. egzemplarzy. Pclska Izba Mleka kolejny rok z rzedu zebrala szereg
pozytywnych opinii na temat tego zadania, m.in. ze $rodowisk uniwersytetdw medycznych, szkét |
innych placowek oswiatowych, ktére niezwykle pozytywnie oceniajg takg inicjatywe.

- = 3 T3

Kechane Dziecil

& 0 Dziecioki =

: f":....'fl_léczdki '-_-_.."

Oddajemy do Waszych rak
kolejna ksiqteczke . Temat: MLEKO". 1 )
Cheemy Was zachecié do codziennego foziecink
picia mieka, poniewa? jest to cenny i
i zdrowy nopd). Zawiera wiele waznych
skdadnikéw, ktdre sq konieczne
do prawidlowege rozwoju Waszego
organizmu i Zachowania zdrowia.
Mleko zawarte jest w takich
produkctach jak: ser, jogqurt, kefir, lody
Wasze mamy 2 pewnescla prrygotowuja : .
Wam budyr, zupg mlecana, kaszg i : i g ol
manng. Dania te te powstaja 2 mieks www.d2ieciakimleczakiipl

W

Mleczuk

Lubicie JE? Biabysiok, 1114

Temat:MUEK O}
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1. Tytutzadania PROMOC]JA POLSKICH PRODUKTOW

POZA GRANICAMI
PPfp-0151-UW-M-077/13-73-5915/2013

2. Termin realizacji zadania 01.12.2013 - 31.05.2014r.

3. Teren dziatania MOSKWA {ROSJA)
DUBAJ (ZJEDNOCZONE EMIRATY ARABSKIE)
PARYZ (FRANCIA)
SZANGHAJ (CHINY)
SOFIA (BULGARIA)
JEROZOLIMA (IZRAEL})

4. Grupa odbiorcéw
KONSUMENCI
KONTRAMENCI (POTENCIJALNI ORAZ DOTYCHCZASOW!I)

5. Opis dziatania

Promowango polskie produkty mleczarskie, na rynkach unii europejskiej oraz krajéw trzecich. Pokazano szeroka
oferte oraz wysoka jakos$¢ i konkurencyjnosé polskich produktéw mleczarskich w celu nawigzania nowych
kontaktéw handlowych oraz zaciesnienia kontaktéw juz istniejgcych.

6. Osiggniete efekty

Zwiekszenie wiedzy wsrdd grup docelowych na temat polskich produktéw mleczarskich. Zaprezentowanie
materiatdéw promocyjnych na duzych imprezach targowych odbywaijacych sie w UE i krajach trzecich — cennych
rynkach eksportowych. Pozyskanie nowych kontrahentéw i konsumentow.



1. Tytut zadania

2. Termin realizacji zadania
3. Teren dziatania

4. Grupa odbiorcdw

S. Opis dziatania

TLUMACZENIA NA POTRZEBY

BRANZY MLECZARSKIE]
PPfp-4151-UW-M-022/14-6-758/2014

01.02.2014-31.12.2014 r.
Biatystok

Polscy producenci mleka
Polscy przetwdrcy mieka

20

Ttumaczenie materiaidéw obcojezycznych bedacych istotnymi informacjami dla polskiej braniy
mleczarskiej. Materialy przekazano droga emaliowg dla podmiotéw 2z branizy mleczarskiej.
Dokonywano tlumaczen na jezyki obce, w sytuacji prezentowania stanowiska polskiego sektora

mleczarskiego na arenie miedzynarodowej.

6. Osiggniete efekty

Dostep do biezacych informacji i najnowszej wiedzy. Polski gtos na arenie

miedzynarodowe;.
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1. Tytutzadania DZIECIECE PIKNIKI MLECZNE
PPip-4151-UW-M-010/14-64-5698/2013

2. Termin realizacji zadania 01.02.2014- 30.06.2014r.

3. Teren dzialania Biatystok, Grajewo, Czarnkéw

7. Grupa odbiorcéw dzieci w wieku 7-13 lat

rodzice, opiekunowie

4. Opis dziatania

Pikniki rodzinne - promowano spoiycie mleka wirdd dzieci poprzez aktywizacje i zabawe z udziatem
animatordow i aktorow prezentujacych formy zabawy dla dzieci i opiekundw . Podkre$lono walory
mleka i zaakcentowano, iz to wainy i smaczny produkt w diecie dzieci. Mleko jest produktem tatwo
dostepnym i wystepuje pod wieloma postaciami {jogurty, sery, masto). Kaidy moze dopasowaé
odpowiedni produkt do indywidualnych wymagan smakowych. Mleko jest bardzo cenne w rozwoju
dzieci i miodziezy. Pokazano dzieciom i rodzicom idee programow edukacyjnych promujacych
spozycie mleka w szkolach.

5. Osiagniete efekty

Pokazano dzieciom i opiekunom walory spozycia mleka poprzez ciekawe formy
zabawy i edukacji prozdrowotnej. Spowodowato to wzrost Swiadomosci na temat
wartosci spozycia mleka.
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1. Tytutzadania DZIECIECE PIKNIKI MLECZNE CZ.I1
PPfp-4151-UW-M-023/14-11-1160/2013

2. Termin realizacji zadania 01.02.2014- 30.09.2014r.

3. Teren dziatania

8. Grupa odbiorcéw dzieci w wieku 7-13 lat
rodzice, opiekunowie

4. Opis dziatania

Promocja spozycia mleka w formie pikniku. Materiaty promocyjne dotyczace spozycia
mleka i produktéw mlecznych, rozdawano podczas eventéw przeznaczonych dla
dzieci i miodziezy. Zapewniono podczas pikniku rodzinnego, atrakcje plenerowe,
animacje gier i zabaw.

5. Osiggniete efekty
Pokazano dzieciom i opiekunom pozytywne cechy spozycia mleka poprzez ciekawe
formy zabawy i edukacji prozdrowotnej. Dzigki nim nastapit wzrost
swiadomosci na temat walorow spozycia mleka wsrdd dzieci | mtodziezy.

™
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F/Wa/31/.../15 Warszawa, dnia
....03.2015r.

KOMISJA
ZARZADZAJACA

FUNDUSZEM PROMOCJI
MLEKA

Przewodniczacy

Pan Krzysztof BANACH

Agencja Rynku Rolnego
00-400 Warszawa
Ul. Nowy Swiat 6/12
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Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentow Mieka, przesyta

merytoryczng ocene zrealizowanych w 2014 r. przedsiewzie¢ wspoéffinansowanych

ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka:

Lp. Nazwa przedsiewziecia

1 | XIV Miedzynarodowe Targi FERMA BYDtA w Lodzi

2 | VIl Ogéinopolska Wystawa Bydta Hodowlanego w Szepietowie

3 | PODLASKIE FORUM BYDtA

4 | Sktadka cztonkowska w Miedzynarodowej Federacji Mleczarskiej FIL/IDF

5 Skitadka cztonkowska w Europejskiej Konfederacji Czarno-Biatego i Czerwono-Biatego Bydta
Holsztyriskiego (EHRC)

6 Sktadka czionkowska w Miedzynarodowym Komitecie ds. Kontroli Uzytkowosci Zwierzat
ICAR

7 | Sktadka czlonkowska w Swiatowej Federacji Holsztyfisko — Fryzyjskiej

8 | Ocena wartosci genetycznej buhajow ras mlecznych INTERBULL

9 | IV Lubuska Wystawa Bydta Hodowlanego

10 XXl Pomorska Wojewédzka i XIV Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych Lubari- Stare
Pole

11 | Slaska Wystawa Bydta Mlecznego w Kamieniu Slaskim

12 | Xl Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych Pudliszki 2014

13 [ XIX Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych Piotrowice 2014

14 |IX Swietokrzyska Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Modliszewicach

15 | XV Regionalna Kujawsko-Pomorska Wystawa Zwierzat Hodowlanych Minikowo

16 | XVI Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Boguchwale

17 | XVI Wojewddzka Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Bratoszewicach

18 | XXVl Wystawa Zwierzat Hodowlanych, Maszyn i Urzgdzen Rolniczych w Sitnie k/Zamoscia
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19 | Warmirisko — Mazurska Wystawa Zwierzat Hodowlanych

20 |lll Podhalanska Wystawa Zwierzat Hodowlanych w LudZmierzu

XXVIi Barzkowickie Targi Rolne AGRO POMERANIA XIl Wystawa Bydta Mlecznego

e Barzkowice

22 | XIV Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Ploniawach-Bramurze

23 | X Regionalna Wystawa zwierzat Hodowlanych w Siedlcach

24 | Wydanie kalendarza promujgcego spozycie mleka

25 | Dofinansowanie kosztéw zakupu miesigcznika "Hodowla i Chéw Bydta "

Ad. 1.

XIV Miedzynarodowe Targi FERMA BYDLA w Lodzi

Polska Federacja Hodowcow bydta i Producentéw mileka byta wsp&torganizatorem
targbw FERMA BYDLA. Targi FERMA BYDLA to jedne z najwigkszych w Polsce
imprez branzowych przeznaczonych dla hodowcow bydta. Na targach prezentowane
byty m.in. artykuty zootechniczne, wyposazenie budynkéw inwentarskich, urzadzenia
dojarskie, pasze i dodatki paszowe, preparaty weterynaryjne, $rodki czystosci i
maszyny rolnicze. W dniach 28 lutego - 2 marca 2014 r., Atlas Arena w t.odzi, po raz
trzeci goscita hodowcow $win, drobiu i bydta. Odbyly sie XIV Miedzynarodowe Targi
Ferma Bydta i XVII Miedzynarodowe Targi Ferma Swin i Drobiu. Prezentowato sie
ponad 200 wystawcow, zaréwno z Polski jak i z Witoch, Danii, Holandii czy Hiszpanii.
Oprécz ekspozycji miaty miejsce liczne seminaria i konferencje. Podczas targow
mozna bylo zapoznaé¢ sie z nowinkami w sprzecie potrzebnym do hodowli czy
produkciji zwierzecej, jak réwniez obejrze¢ m.in. pasze, leki i preparaty weterynaryjne,
materiaty hodowlane i siewne, wyposazenie budynkéw inwentarskich oraz $rodki
czysto$ci. Targi w doskonaly sposob odzwierciedlajg zmiany w polskim rolnictwie
jakie dokonaly sie przez ostatnie 10 lat. Rolnictwo, w szerokim tego stowa znaczeniu,
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jest coraz bardziej nowoczesne, rolnicy zas to bardziej przedsiebiorcy stojacy czesto
przed wyborami jakie nowinki zastosowac¢ zeby zmaksymalizowac¢ produkcije i zyski.
Targi, wg szacunkéw, odwiedzito ok. 25 tysigecy zwiedzajgcych. W trakcie trzydniowej
imprezy odbyly sie wyklady specjalistdw z zakresu hodowli bydia czy zywienia
zwierzat. Uczestnicy w nich, mogli dowiedzie¢ sie m.in. 0 wplywie zywienia krow
mlecznych na ich dlugo$é zycia, jak poprawi¢ odpornosé cielat, ¢ innowacjach w
produkcji pasz z uzytkdw zielonych, perspektywie powrotu do stosowania maczek
zwierzecych w zywieniu zwierzat gospodarskich. Celem Targédw FERMA BYDLA jest
edukacja i doradztwo polskim rolnikom w zakresie chowu i hodowli bydfa, jak réwniez
przyblizenie i zapoznanie rodzimych producentdéw z najnowszymi rozwigzaniami
technicznymi i technologicznymi w dziedzinie hodowli zwierzat, szeroko pojetej
infrastruktury hodowli, jak réwniez weterynarii. Obok prezentacji nowych technologii i
urzadzen organizatorzy chcg pokazaé najnowsze osiggniecia Swiatowej nauki w
zakresie hodowli i produkcji bydia. Nalezy tez podkresli¢ znaczenie targéw w

promocji mleka i jego przetworow.

Ad.2.

VIl OGOLNOPOLSKA WYSTAWA BYDLA HODOWLANEGO w SZEPIETOWIE

W uroczystym otwarciu wystawy wzieli udziat: Marek Sawicki, Minister Rolnictwa i
Rozwoju Wsi oraz liczni przedstawiciele instytuciji i firm dziatajgcych w otoczeniu
rolnictwa. W ringu Agroareny w Szepietowie zaprezentowanych zostato facznie 147
sztuk (krow w laktacji i jatowic hodowlanych) pochodzacych z 61 polskich stad.
Zwierzeta byly podzielone na grupy wedtug rasy oraz wieku, w sumie
zaprezentowano 15 grup zwierzat. Zaprezentowano rasy polskg holsztyrisko-
fryzyjska, simentalska, jersey, polskg czerwona, biatogrzbieta, polska czarno-biata.
Wreczono 15 tytutdw czempiondw i tyle samo wice-czempionéw. Dodatkowo w
trzech kategoriach wreczone zostaly honorowe tytuly superczempionéw. Wszystkie
zaprezentowane w Szepietowie zwierzeta to elita krajowej hodowli bydta mlecznego,
stad tez zadanie sedziego — wybér najlepszej sztuki, wcale nie byt tatwy. W 2014
roku to zadanie powierzono niemieckiemu sedziemu Markusowi Mock, ktory wraz z
zong réwniez prowadzi gospodarstwo w ktdérym utrzymuje 140 kréw mlecznych rasy
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holsztynsko-fryzyjskiej. Wyjasniajac wybér kazdego z superczempionéw sedzia Mock
ttumaczyt — jest to zwierze absolutnie wybitne w swojej kategorii. Jest to réwniez
sztuka, ktérg chciatbym mie¢ w swoim stadzie. Niemieckiemu sedziemu asystowali w
ringu: Roman Januszewski i Mirostaw Anaczkowski z Polskiej Federacji Hodowcow
Bydta i Producentow Mieka. Wystawe zdominowaty sztuki pochodzace z OHZ
Osieciny zdobywajac najwiecej czempionatdéw i superczempionatéw. Swojg wysokg
pozycje zaznaczyly rowniez hodowle OHZ Garzyn, OHZ Deboteka oraz PR-H
Gatopol. Zwiedzajacy podczas wystawy mieli okazje zobaczyé wyniki pracy
uczestnikow Podlaskiej Szkoty Miodych Hodowcow zorganizowanej po raz pierwszy
przez Podlaski Zwigzek Hodowcow Bydta i Producentéw Mieka przy wspoipracy z
Polska Federacja Hodowcéw Bydta i Producentéw Mleka Tradycyjnie zobaczylismy
niezwykle widowiskowy konkurs Miodych Hodowcow. Dzieci zaprezentowaty sie z
hodowlanymi ,pupilami®, a za wytrwato$¢ iodwage otrzymaty nagrody. Do
Szepietowa przyjechali znani producenci maszyn rolniczych, wyposazenia budynkéw
inwentarskich, urzgdzen udojowych, firmy paszowe, nawozowe, finansowe i
doradcze oraz instytucje obstugujace rolnictwo. Nie zabrakto réwniez firm dbajgcych
o postep hodowlany z zakresu genetyki. Szepietowo przycigga wielu Krajowych i
zagranicznych przedstawiciele agrobiznesu. Kontakty zawarte w czasie czerwcowych
spotkarn owocujg wieloma przedsiewzieciami, ktére budujg infrastrukture podlaskiego
rolnictwa. Wystawie towarzyszyly Dni z Doradztwem Rolniczym, ktére byly okazja do
skorzystania z kompleksowego doradztwa z zakresu produkcji zwierzecej, roslinnej,
ekonomiki produkcji, ekologii i agroturystyki. Ponadto na tegorocznej Wystawie
przeprowadzono blok seminaryjny obejmujacy swojg tematyka problematyczne
aspekty hodowli bydta i trzody chiewne

Ad.3.

PODLASKIE FORUM BYDLA

Polska Federacja Hodowcéw Bydta i Producentdéw Mleka oraz Podlaski Zwigzek
Hodowcow i Producentdw Mleka po raz trzeci zorganizowat w Piagtnicy w Jedrusiowej
Zagrodzie cykl wykitadéw prowadzonych przez uznanych w kraju specjalistow z
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zakresu zywienia bydta mlecznego i weterynarii. Pierwszego dnia Forum, tj. w sobote
22 listopada prelekcje prowadzone byly przy peinej sali publicznosci. Prof. Zygmunt
M. Kowalski informowat m.in. o monitorowaniu zaburzen fizjologicznych u kréw na
podstawie skiadu ich mleka, a prof. Wiodzimierz Nowak o ocenie zywienia kréw na
podstawie sktadu ich mleka. Znajomos¢ sktadu mleka moze takze byé pomocna w
kontroli zapalerh wymienia o czym méwita dr Adrianna Pawlik. Natomiast prof. Jan
Twardon przekonywat, ze oznaczenia w mleku mogg by¢é wykorzystane do

wykrywania zaburzen ptodnosci
W programie: 22 listopada 2014 roku (sobota)

Tematyka konferencji: ,Mleko prawde Ci powie - o zywieniu i stanie zdrowia Twoich

krow"

Moderatorzy: dr hab. Krzysztof Stoniewski, PFHBIPM, dr Zbigniew Lach, OHZ
Osieciny

10.00 — 10.15 Otwarcie i powitanie uczestnikow

10.15 - 10.45 ,Ocena zywienia kréw na podstawie skfadu chemicznego mieka” -
prof. dr hab. Wiodzimierz Nowak, UP w Poznaniu

10.50 - 11.20 ,Monitorowanie zaburzen fizjologicznych u kréw na podstawie sktadu
ich mleka” - prof. dr hab. Zygmunt M. Kowalski, UR w Krakowie

11.25 - 11.55 ,Wykorzystanie danych o skfadzie mleka w kontroli mastitis” - dr
Adrianna Pawlik, IGHZ PAN w Jastrzebcu

12.00 - 12.30 ,,Oznaczenia wykonywane w mleku jako narzedzie wykrywania choréb
i zaburzen ptodnosci” - prof. dr hab. Jan Twardon, UP we Wroctawiu

12.35 — 13.00 Panel dyskusyjny: Jak ,wydoi¢” z mleka wiecej informacji, uzytecznych
dla hodowcy?”

14.00 Uroczyste otwarcie Podlaskiego Forum Bydta
23 listopada 2014 roku (niedziela)

Tematyka konferencji: ,Rynek mieka”
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Moderatorzy: Agnieszka Maliszewska PIM, Zbigniew Urny PFHBIPM
10.30 — 10.40 Otwarcie konferenc;ji

10.40 — 11.10 ,Rynek mleka — stan obecny i perspektywy jego funkcjonowania’
Marta Skrzypczyk, BGZ

11.10 - 11.40 ,Przewidywana sytuacja ekonomiczna gospodarstw w Polsce po
uwolnieniu kwot mlecznych” dr hab. inz. Andrzej Parzonko, SGGW w Warszawie

11.40 - 12.10 WPR 2014-2020 a wyzwania rynku mieka” MRiRW

12.10 - 12.40 ,Konkurencyjno$é polskiego mleczarstwa w UE" - prof. dr hab. Andrzej
Kowalski, IERIGZ w Warszawie

12.40 - 13.00 Dyskusja i zakonczenie konferenc;i

13.00 - 13.30 Konferencja prasowa PFHBiPM

Cykl wyktadow 22 listopada 2014 roku {sobota)

»<Produkcja wotowiny wysokiej jako$ci w oparciu o krzyzowanie towarowe bydia”
Moderator: mgr inz. Paulina Pogorzelska-Przybytek

10.30 - 11.00 ,Dobdr ras do krzyzowania towarowego”, mgr inz. Paulina
Pogorzelska-Przybytek, UNM w Olsztynie

11.00 — 11.30 ,Specyfika rozrodu bydta miesnego”, prof. dr hab. Jan Twardon, UP
we Wroctawiu

11.30 - 12.00 ,Jak tanio produkowaé¢ wotowing?”, prof. dr hab. Wiodzimierz Nowak,
UP w Poznaniu

12.00 - 12.30 ,Dzieki wlasciwemu zywieniu bydta wotowina moze byé¢ jeszcze
smaczniejsza”, prof. dr hab. Zygmunt M. Kowalski, UR w Krakowie

23 listopada 2014 roku (niedziela)

10.00 — 14.00 Dyzury eksperckie dla hodowcéw zainteresowanych krzyzowaniem
towarowym bydta



30

Forum byto niepowtarzalng okazjg do skorzystania z bezptatnych porad doradcow
zywieniowych na stoisku PFHBIPM oraz degustacjg miecznych smakotykow i
pysznosci z wotowiny.

Hodowcy bydta, producenci mleka, wystawcy, naukowcy z rolniczych uczelni
wyzszych wzieli udziat w Podlaskim Forum Bydta. Podczas spotkania uczestnicy
rozmawiali 0 hodowli i chowie bydta oraz o rynku mleka i zblizajgcym sie uwolnieniu

kwot mlecznych.

Podlaskie Forum Bydia, ktére na state zagoscito w kalendarzu mlecznych wydarzen
byto takze okazja do zapoznania si¢ z ofertg firm dziatajgcych w branzy.

W tym wydarzeniu uczestniczyt wicewojewoda podlaski Wojciech Dzierzgowski, ktory
zabierajac gtos zwrécit sie do uczestnikéw stowami: ,- Ciesze sie, ze moge osobiscie
wzigé udziat w forum. Uwazam, ze to spotkanie jest udane pod wzgledem naukowym
i rbwniez nowych osiagnieé, ktére sg niezmiermie wazne w tym kierunku produkcji, w
ktorym dominujemy na $wiecie a wojewddziwo podlaskie w Polsce jest
Zdecydowanym jego liderem. A stafo sig to wszystko dzieki producentom rolnym,
zaktadom przetwérczym, ktérych wiascicielami sg rolnicy i to zastuguje na szacunek

oraz uznanie”.

Jedrusiowa Zagroda w Piagtnicy na dwa dni stata si¢ mleczng stolica Polski.
Pierwszego dnia dr Krzysztof Stoniewski z Polskiej Federacji Hodowcdéw Bydta i
Producentéw Mieka poprowadzit bardzo ciekawy panel zatytutowany: ,Mleko prawde
Ci powie — o zywieniu i stanie zdrowia Twoich kréw”. Polska Federacja chce
dostarcza¢ hodowcom nowe rozwigzania stuzace do zarzadzania stadami bydia, a
wyktady w Piatnicy byty wstepem do dyskusji w tej sprawie.

Drugiego dnia dominowat rynek mleka. Marta Skrzypczak analityk BGZ, dr Andrzej
Parzonko i Dyrektor Biura Polskiej I1zby Mieka Agnieszka Maliszewska analizowali
obecng sytuacje rynkows, przedstawili perspektywy i mozliwosci produkcyjne
rolnikéw i branzy przetwérczej.

Polska Federacja Hodowcéw Bydta i Producentéw Mieka oraz Podlaski Zwigzek
Hodowcow i Producentéw Mieka po raz trzeci zorganizowat w Pigtnicy w Jedrusiowej
Zagrodzie cykl wyktadow prowadzonych przez uznanych w kraju specjalistow z
zakresu zywienia bydta mlecznego i weterynarii. Pierwszego dnia Forum, tj. w sobote
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22 listopada prelekcje prowadzone byly przy peinej sali publicznosci. Prof. Zygmunt
M. Kowalski informowat m.in. o monitorowaniu zaburzen fizjologicznych u krow na
podstawie sktadu ich mleka, a prof. Wiodzimierz Nowak o ocenie zywienia kréw na
podstawie sktadu ich mleka. Znajomos$¢ sktadu mleka moze takze by¢ pomocna w
kontroli zapalern wymienia o czym moéwita dr Adrianna Pawlik. Natomiast prof. Jan
Twardon przekonywat, ze oznaczenia w mleku mogg by¢é wykorzystane do
wykrywania zaburzen ptodnosci. Na Forum przewidziano takze panel dia
producentéw zywca wotowego i kulinarnej wotowiny. Do jej konsumpgcji zachecat
Karol Okrasa, ktéry przygotowat mieso wedtug oryginalnych przepiséw. Pan Karol
Okrasa byt réwniez spikerem/konferansjerem PODLASKIEGO FORUM BYDLA. Nie
zdarza sie to jednak czesto: kuchnia dla Karola Okrasy fo nie tylko zawod, ale i

sposoéb na cate zycie.

Ad. 4.

Sktadka Polskiej Federacji Hodowcow Bydta z tytutu przynaleznoséci do FIL/IDF

Optata rocznej sktadki za przynalezno$¢ Polski do Miedzynarodowej Federacii
Mleczarskiej — Fédération Internationale de Laitiere / Intemational Dairy Federation —
FIL/IDF, ktdra jest niezalezng, apolityczng i niedochodowg organizacjg majacg na
celu wykorzystanie miedzynarodowej wspétpracy i kontaktow do rozpowszechniania
naukowej, technicznej i ekonomicznej informacji. Jest to najstarsza organizacja
mleczarska zatozona ponad 100 lat temu. Polska jest czionkiem FIL/IDF od 1953
roku. Misja FIL/IDF jest reprezentowanie sektora mleczarskiego na catym Swiecie
poprzez zapewnienie najlepszych, ogélnych Z2Zrédet wiedzy naukowej w celu
wspierania rozwoju i promocji, jakosci mleka i produktéw mlecznych, aby zapewnié
konsumentom produkty zdrowe o wysokiej jakosci. Na forum FIL/IDF dyskutowane
sg wszystkie wazniejsze problemy $wiatowego mleczarstwa, w tym kierunki rozwoju i
polityki oraz ekonomii mleczarstwa krajow Unii Europejskiej i innych krajéw Europy,
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wysokorozwinietych krajow mleczarskich Oceanii i Ameryki oraz krajow rozwijajacych
sie. FIL/IDF jest réwniez organizacija eksperckg dla Komisji Kodeksu
Zywnoséciowego. Wspdtpracuje réwniez z ISO i innymi organizacjami w zakresie
standardéw, norm i metod analitycznych. Cztonkostwo Polski w FIL/IDF umozliwia
uczestniczenie polskich specjalistow w tworzeniu wszystkich waznych opracowan dla
sektora mleczarskiego na swiecie oraz dostep do tych materiatdéw poprzez prace w
stalych komitetach. Dzieki statusowi petnego czionkostwa Polska ma prawo
delegowaé swoich specjalistow do 18 Stalych Komitetéw (Standing Committees):
Analytical methods for additives and contaminants; Animal health; Dairy policies and
economics; Dairy technology; Environment; Farm management; Food additives;
Food labelling and terminology; Main components of milk; Marketing (including
nutrimarketing); Microbiological methods of analysis; Minor components and
characterization of physical properties; Nutrition and health; Quality Assurance,
statistics of analytical data, sampling; Residues and chemical contaminants;
Standards for cheese, Standards for dairy products other than cheese.
Przynalezno$é¢ do FIL/IDF umozliwia rowniez uczestnictwo w organizowanych przez
FIL/IDF specjalistycznych sympozjach, S$wiatowych szczytach mleczarskich
organizowanych kazdego roku oraz $wiatowych Kongresach Mleczarskich.
Organizacja FIL/IDF patronuje badaniom nad nowymi aspektami warto$ci cdzywczo-
biologicznej produktéw mlecznych i uksztattowata nowy kierunek przetwérstwa mieka
na produkty o prozdrowotnym dziataniu w tym pro biotyczne, co stwarza nowe
szanse dla promocji i rozwoju spozycia mleka.

Ad. 5.

Sktadka czlonkowska w Europejskiej Konfederacji Czarno-Biatego i Czerwono-
Biatego Bydta Holsztynskiego (EHRC)

PFHBIPM jest czlonkiem EHRC od lipca 2004 roku. Sktadka cztonkowska
kalkulowana jest na podstawie liczby kréw wpisanych do ksigg dla bydfa polskiego
holsztyrisko-fryzyjskiego na koniec grudnia poprzedniego roku. Zadaniem EHRC jest
doskonalenie, rozwdj i promowanie hodowli bydta holsztyfiskiego poprzez sScistg
wspoiprace organizacji oficjalnie uznanych za prowadzace ksiegi hodowlane dla tej
rasy w Europie. Organizacja ta dziata od 1966 roku. Polska uczestniczy w pracach
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od 1982 roku, a od lipca 2004 roku, po przejeciu prowadzenia ksigg hodowlanych,
przedstawicielem naszego kraju w szeregach EHRC jest Polska Federacja
Hodowcéw Bydta i Producentéw Mleka. Gtodwnym zadaniem wypetnianym przez
EHRC jest szeroko pojeta wymiana informacji zwigzanych z najwazniejszymi
zagadnieniami hodowli i genetyki bydta rasy holsztyiiskiej, harmonizacja i
standaryzacja dziatan w zakresie doskonalenia rasy, stymulacja procesu
przetwarzania danych informatycznych w bazie europejskiej oraz zalozenie
Europejskiego banku danych o zwierzetach hodowlanych rasy HF. Temu celowi
stuzg regularne spotkania, na ktérych omawiane sg najbardziej aktualne problemy z
wymienionego zakresu. Przedstawiciele PFHBIPM, uczestniczac w pracach EHRC,
przenoszg na grunt kontaktow miedzynarodowych polskie zagadnienia zwigzane z
produkcjg mleka i hodowlg najliczniejszej rasy bydta mlecznego w Polsce. Polska jest
liczacym sie w Europie producentem mleka i przetworéw mlecznych, posiadajac
pigta, co do wielkosci populacje bydta milecznego. Oddziatywanie globalnych
warunkéw na stan polskiej hodowli bydta mlecznego jest odczuwalny w wielu
sferach. Z tego powodu zrzeszanie si¢ w organizacje branzowe takie jak EHRC jest
celowe i niezbedne dla PFHBiPM.

Ad. 6.

Skladka do Migdzynarodowego Komitetu ds. Kontroli Uzytkowosci Zwierzat ICAR

Do prowadzenia oceny wartosci uzytkowej bydta w zgodzie z przepisami Unii Europejskiej,
PFHBIPM zobowigzana jest na podstawie Ustawy o organizacji hodowli i rozrodzie zwierzat
gospodarskich. Dlatego czlonkostwo Federacji w ICAR i wynikajace z niego skladki do
migdzynarodowej organizacji harmonizujacej zasady prowadzenia oceny wartosci uzytkowej
Zzwierzat na $wiecie - jest obowigzkiem PFHBiPM, w celu zagwarantowania najwyzszego
poziomu $wiadczonych ustug co wiaze si¢ z poprawg jakosci produkowanego mleka.

Ad. 7.

Skladka czlonkowska w Swiatowej Federacji Holsztyrisko-Fryzyjskiej

Uczestniczenie PFHBIPM w strukturach miedzynarodowych organizacji branzowych
zwigzanych z hodowlig bydta, produkcjg mileka i jego przetworstwem przynosi szereg
korzysci krajowym, mleczarskim organizacjom branzowym. Nalezac do w/w gremiow



34

PFHBIPM przenosi na grunt kontaktdéw miedzynarodowych zagadnienia zwigzane ze
specjalistyczng problematyka mleczarstwa, hodowli bydta i produkcji mleka w Polsce.

Optacanie sktadek czionkowskich w WHFF pozwala PFHBIPM by¢ w gronie statych
czionkéw, co umozliwia aktywne uczestniczenie w pracach oraz daje prawo waznego
gtosu podczas Walnych Zgromadzen, jako najwyzszych wiadz tych organizacji. Tym
samym Federacja wypetnia swoje statutowe zadania m.in. przez reprezentowanie

intereséw swoich cztonkéw na arenie miedzynarodowej.

Ad. 8.

Ocena wartosci genetycznej buhajow ras mlecznych INTERBULL

PFHBiPM jest peinym czionkiem ICAR - Miedzynarodowego Komitetu ds. Oceny
wartosci uzytkowej zwierzat od maja 2007 roku. W ramach ICAR dziata podkomitet o
nazwie INTERBULL =zajmujacy sie oceng wartosci genetycznej buhajéw ras
miecznych. Organizacja cztonkowska moze korzysta¢ odptatnie z tej ustugi, gdy
przesyla swoje wyniki do Centrum INTERBULL, po spetnienia wielu merytorycznych
wymagan w zakresie standardbw szacowania wartosci hodowlanych
buhajow. Wysokosé optat za ustuge miedzynarodowej oceny wartosci genetyczne)
buhajow rasy polskiej holsztyrisko-fryzyjskiej wykonywanej przez Centrum
INTERBULL zalezy od liczby krow poddawanych ocenie wartosci uzytkowej
(PFHBIPM przesyta go w raporcie do ICAR) oraz od liczby cech, dla ktérych
szacowana jest miedzynarodowa warto$¢ genetyczna buhajéw. Obecnie Polska
przesyta do miedzynarodowego szacowania dane dotyczace produkcji mleka oraz
typu i budowy populacji bydta polskiego holsztyrisko-fryzyjskiego obu odmian
barwnych: czarno-biatej i czerwono-biatej. Uczestniczenie Polskiej Federaciji
Hodowcow Bydla i Producentdw Mleka w miedzynarodowym podkomitecie
zajmujacym sie oceng wartosci genetycznej buhajoéw ras mlecznych (Ocena Buhajow
Ras Mlecznych) umozliwia Polsce zastosowanie miedzynarodowych standardéw
prowadzenia hodowli. Ocena Buhajéw Ras Mlecznych wplywa znaczaco na
ekonomike hodowli bydta poprzez selekcje do hodowli buhajéw poprawiajacych
produkcje, dtugowiecznos¢, ptodnosc¢ i zdrowotnos¢ bydta.
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Prowadzenie Oceny Buhajow Ras Mlecznych daje polskim hodowcom mozliwosé
szybkiego i skutecznego doskonalenia pod wzgledem genetycznym populacji bydia
ras mlecznych zaréwno w odniesieniu do wydajnosci jak tez skiadu i jakosci
produkowanego mleka, produkcji surowca wysokiej, jakosci, bardzo waznego z
punktu widzenia potrzeb mleczarstwa.

Ad. 9,10,11,12,
13,14,15,16,17,18,

19,20,21,22,23.

PFHBiIPM organizuje specjalistyczne wystawy bydta na szczeblach regionalnych w
celu zaprezentowania osiagnieé i mozliwosci produkcyjnych w zakresie produkgji
mileka. Wystawy te stanowig platforme wymiany doswiadczenn hodowcdw, niezaleznie
od wielkosci i formy witasnosci prowadzonych przez nich gospodarstw. Podczas
corocznych spotkan najlepszych hodowcow dochodzi do silnej integracji ich
$rodowiska oraz wzrasta identyfikowanie sie cztonkéw nalezacych do regionalnych
zwigzkébw hodowcow a takze nastepuje wymiana doswiadczen pomiedzy
hodowcami. Celem organizacji wystaw regionalnych bydta hodowlanego byta i jest
edukacja i doradztwo polskim rolnikom w zakresie chowu i hodowli bydta oraz
produkcji mleka, jak rowniez przyblizenie i zapoznanie rodzimych producentow z
najnowszymi rozwigzaniami technicznymi i technologicznymi w dziedzinie hodowli
zwierzat, szeroko pojetej infrastruktury hodowli, jak réwniez weterynarii. Efektem
uczestnictwa hodowcdw — producentdw mleka w wystawach byto zdobycie nowych
doswiadczen przez hodowcédw, wyeksponowanie ich hodowlanych osiggnieé oraz
wzrost Swiadomosci konsumenckiej ogotu spoteczenstwa w zakresie wspierania
polskiej branzy mleczarskiej poprzez swiadomy wybdr polskich produktow
mleczarskich. Celem organizacji wystaw jest zaprezentowanie hodowcom postepu
hodowlanego i wzorcdw ras krow mlecznych, a takze wzbudzenie zdrowej rywalizacji
w doskonaleniu stad bydta mlecznego.
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Lubuska Wystawa Bydta Hodowlanego odbyta sie na terenie osrodka szkoleniowego
w Glisnie nalezacego do LODR Kalsk. Zaprezentowano 24 jatdwki w trzech
kategoriach: jatéwki 12-15 miesiecy rasy PHF HO, jatowice cielne rasy PHF HO i
rasy simentalskiej. Wystawowe jatdwki prezentowato 11 Ilubuskich hodowcow.
Superczemopionem wystawy zostata jalowica Cata 9 — urodzona 20.03.2013 po ojcu
Banjoelor, wyhodowana i wystawiona przez PRP ,Skioldpasz” spétka z o.0.
Radoszyn, Ferma Lubinicko. Gospodarstwem tym zarzgdza Prezes Lubawskiego
Zwiazku Hodowcdw Bydta p. Stanistaw Zawadzki. Odbyt sie réwniez konkurs
cieliczek zorganizowany przez WCHIRZ filie w Skwierzynie. W konkursie udziat
wzieto 8 cieliczek, a zwyciezczynig zostata cieliczka Biata 8 — ur. 9.03.2014, po ojcu
Valjean, z gospodarstwa Marka, Ewy i Piotra Stelmaszczykéw z Nowego Gorzycka.

Krowa i jatbwka z Fortune Sp. z 0.0. z Cieszymowa wygraty XXIll Pomorskg
Wystawe Zwierzat Hodowlanych. Zaba 528-1 po buhaju Shot byta bezkonkurencyjna
wsrod jatowek, zas krow — Albertje 313. Ojcem tej sztuki jest buhaj Spirit. Ryszard
Klimczyk z Poreby i Jan Katka z miejscowosci Osiek rywalizowali z OHZ Glogéwek i
KR Kietrz podczas Slaskiej Wystawy Bydta Hodowlanego w Kamieniu Slaskim. OHZ
Gtogowek wygrat 7 kategorii i jednego superczempiona. Kombinat Roiny Kietrz byt
bezkonkurencyjny w 3 kategoriach i réwniez zdobyt tytut superczempiona. Tym
dwém duzym osrodkom hodowlanym ,postawili sie” Ryszard Klimczyk i Jan Katka.
Sztuki pierwszego z nich wygraty 3 kategorie, drugiego — 2. Dla porzadku nalezy
dodaé¢ ze krowa ze Stadniny Koni Prudnik zostata czempionka w kategorii rasy
polskiej czerwono-biatej (ZR). Superczempiona wsréd jatéwek jatowica Osigcinka z
OHZ Gtogéwek jest po polskim buhaju Roberto ET, a ojciec jej matki to KY-Bleu
Mariquess-Red ET. Gatka 3 z KR Kietrz, superczempiona wystawy, urodzita si¢ w
2009 r. jej ojcem jest amerykariski buhaj Hornland Jayz ET, a ojcem Matki - polski
bubhaj Igoaricut.

Pierwiastka tukasza  Majkowskiego 2z  migjscowosci Jarzyly zostata
superczempionem XV Regionalnej Wystawy Zwierzat Hodowlanych w Ptoniawach-
Bramurze. Sztuka o imieniu Ciasna 11 to pierwiastka po amerykanskim buhaju
Micah. Pozostate czempiony tej wystawy daly buhaje (po jednym) z Niemiec, Wioch,
USA i Polski. Agawa 32 po buhaju o imieniu Shandar wygrata kategorie jatowic
niecielnych, a Laza 5§ po wioskim Zegadisie byta najlepsza wéréd jatowic cielnych. Z
kolei amerykanski Nathan i polski Depozyt daly czempiony. Weronika i Mleka 9,
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odpowiednio w krowach w Il i 1l laktacji. Jatéwka o imieniu Zaba prezentowana byia
w relacji z wystawy w Lubaniu. Ona takze zostala wybrana najlepszg jatowka
podczas wystawy w Starym Polu. Poza nig komisja przyznata superczempiona
krowie o imieniu Lula. To zwierze nalezy do OHZ Gajewo. Jego ojcem jest
amerykanski buhaj Toystory, a ojcem matki — polski F.F. Tarzan.

W dniach 21-22 czerwca 2014 roku odbyta sie XVI Wojewodzka Wystawa Zwierzat
Hodowlanych w Bratoszewicach. Podczas wystawy swdj dorobek hodowlany
prezentowalo 16 hodowcow z woj. tddzkiego, ktdrzy zaprezentowali tacznie 57 sztuk
bydta, w tym 24 krowy i 33 jatowice. Zwierzeta do wystawy przygotowane byly przez
serwis pielegnacyjny PFHBIPM oraz przez samych hodowcéw. Superczempionem
wystawy w kategorii kréw zostata krowa o nr kat. 27 — Helga 88, po buhaju Cassano,
bedaca wtasnoscig OHZ Sp. z z o0.0. Deboleka. Supeczempionem w kategorii
jatowek zostata jatéwka o nr. Kat. 58 — Fryga 24 po buhaju Uscaro, bedgca
wiasnoscig Radostawa Wolskiego z Poniatowa. W drugim dniu wystawy, oprécz
prezentacji superczempionéw i czempionéw odbyt sie Konkurs Miodego Hodowcy, w
ktérym zaprezentowano 3 cieliczki po buhajach z MCHIRZ w towiczu.

W tym roku Piotrowice goscity hodowcéw z Dolnego Slaska po raz 19. Tegorocznym
triumfatorem wystawy byt OHZ w Kamiericu Zabkowickim, ktéry za prezentowane
zwierzeta zdobyt 47 tytuly czempiona w kategoriach: jatowice w wieku 13-14
miesiecy — za Rabate 64, jatowice w wieku 15-18 miesiecy — za Anne 5, jatowice
cielng rasy HO — Mire, oraz krowe Lide 9. Kamieniec Zabkowicki zdobyt tez 3 tytuty
wiceczempiona za: jalowice w wieku 13-14 miesiecy — Gawde 19, jatowice cielng
rasy HO — Kame, oraz krowe rasy HO — Catrije2. OHZ Kamieniec Zgbkowicki zdobyt
tez nagrode honorowg superczempiona w kategoriach: jatowice (Mira) oraz krowy
(Lida 9). Dla OHZ Przerzeczyn Zdr6j komisja przyznata 3 tytuly czempiona: za
jatowice cielna rasy RW dla Kaski, za krowe rasy RP RW dla Bribanty, za krowe rasy
ZR dla Kaliny, i krowe rasy RP dla Chwili, ktéra moze sie réwniez pochwali¢ tytutem
czempiona z tegorocznej wystawy bydta polskiego czerwonego w Szczyrzycu oraz 1
wiceczempiona za krowe rasy ZR — Wize.

Na XVI Regionalnej Wystawie Zwierzat Hodowlanych ktéra odbyla sie w dniach 28-
29 czerwca 2014 r. w Boguchwale wzieto udziat 27 hodowcdw prezentujagcych 6
jatowic i 31 krow w oémiu kategoriach — pokazano caty przekrdj ocenianych ras na
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Podkarpaciu. Spos$réd czempionek komisja sedziowska dokonata wyboru
superczempiona — zostata nig krowa Karena z kategorii kréw w Il laktacji i starsze,
po ojcu Laramee z hodowli Artura Paski z Glinika. Zdobywcy czempionatéw i
wiceczempionatéw otrzymali grawertony dla nagrodzonych zwierzat od PFHBIPM
Przedstawicielstwa Rzeszowskiego. Wystawy Regionalne Bydta Milecznego w
Boguchwale od 16 lat cieszg sie ogromng popularnoscia.

XV Regionalna Kujawsko-Pomorska Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Minikowie po
raz pierwszy goscita w nowych obiektach wystawowych. W biezacym roku w
wystawie uczestniczyto 21 wystawcow prezentujgcych 76 zwierzat. Do wyceny
zaprezentowano w trzech kategoriach 27 kréw i w pieciu kategoriach wiekowych 49
jatowic ras mlecznych. Wystawe zdominowat Osrodek Hodowli Zarodowe] w
Osiecinach, zdobywajac dwa superczempionaty, 5 czempionatdow i jeden
wiceczempionat. Osieciny zaprezentowaty w Minikowie zwierzeta wystawiane
wczesniej na Ogolnopolskiej Wystawie w Szepietowie a uzyskane wyniki byly
potwierdzeniem zajetych tam czotowych lokat. Swojg pozycje w rankingach
wojewddzkich i krajowych potwierdzily takze: Stadnina Koni w Dobrzyniewie,
Hodowla Zwierzat i Nasiennictwo Roslin Sp. z o.0. Polanowice oraz gospodarstwo
LAgro-Dabréowka” Sp, z. 0.0. O rosngcym poziomie bydta mlecznego Swiadczg dwa
wiceczempionaty zdobyte w tak silnej konkurencji przez hodowcoéw indywidualnych.
Jatobwki Grzegorza Krzemkowskiego i Ryszarda Stupikowskiego nieznacznie tylko
ustepowaly tym prezentowanym przez spotki Skarbu Panstwa i hodowle

wielkostawowe.

W ostatni weekend czerwca 2014 r. w Swietokrzyskim Os$rodku Doradztwa
Rolniczego w Modiiszewicach miata miejsce IX Swietokrzyska Wystawa Zwierzat
Hodowlanych, na ktorej zaprezentowano prawie wszystkie gatunki zwierzat
hodowlanych. Jednak dominujacym gatunkiem byto bydio mleczne. Zaprezentowano
ogolem 33 sztuki (149 kréw i 14 jatdbwek) w 3 rasach: HO prezentowane w
odmianach czarnej i czerwono-biatej, polskiej czerwonej oraz w rasie simentalskiej.
Wystawione zwierzeta zostaly odpowiednio przygotowane do pokazu. Wystawa
zakonczyta sie wielkim sukcesem miodego hodowcy z Modliszewic — Michata
Matuszczyka, ktory po raz drugi z rzedu triumfowat na pokazie, tym razem w 3
kategoriach wystawowych, a jego krowa pierwiastka Emka 14 zdobyla tytut

superczempiona.
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Wystawa bydta mlecznego w Sitnie gosci na terenie tamtejszego Osrodka
Szkoleniowo-Wystawienniczego i jest potaczona z pokazem maszyn i urzadzen
rolniczych. Organizatorem wystawy wraz PFHBIPM jest ODR w Konskowoli.
Zwierzeta z Sitna przywiozio 41 hodowcéw. Na ringu obserwowano 64 krowy i
jatowice. Wystawa w Sitnie to najstarsza polska wystawa regionalna. Miodym
superczempionem zostata jalowica z SK Janéw Podlaski, a najpiekniejsza krowag
wybrano sztuke z Agromarina Sp. z 0.0. z Kulczyna.

6 lipca 2014 roku w Pudliszkach k. Krobi juz po raz jedenasty spotkali sie hodowcy
bydta mlecznego z terenu wielkopolski, gdzie odbyla sie XI Regionalna Wystawa
Zwierzat Hodowlanych, organizowana przez Wielkopolski Zwigzek Hodowcow i
Producentéw Bydia w Poznaniu, PFHBIPM oraz DLG AgroFood Sp.z o0.0. przy
wspotudziale WCHIRZ w Poznaniu z siedziba w Tulcach i Sp&tdzielni Mleczarskich w
Czarnkowie i Gostyniu. Rywalizacja 84 sztuk bydta rozpoczeta sie na ringach
bocznych tak aby do konkursu finatowego na specjalnie przygotowanym ringu mogty
stang¢ najpigkniejsze wybrane przez komisje sedziowska zwierzeta.

W dniach 12 i 13 lipca 2014 r. w LudZzmierzu k. Nowego Targu odbyta sie lll edycja
Matopolskiej Regionalnej Wystawy Zwierzat Hodowlanych. Pokazano 50 sztuk bydta
ras hodowlanych z terenu potudniowej Polski. Pomimo deszczowej aury, podczas
trwania konkursu oceny zwierzat duch rywalizacji nie opuszczata wystawiajgcych. W
kategorii jalowice cielne rasy polskiej holsztynsko-fryzyjskiej tytut czempiona
otrzymata Kawka hodowli Pawla Buly z Morawczyny. Milka 1 Piotra Siwka z
Sobiesek okazata sie najpiekniejsza wsrdéd pierwiastek rasy polskiej holsztyrnsko-
fryzyjskiej odmiany czarno-biatej, a wérdd krow tej rasy w Il laktacji zastuzenie
zwyciezyla Warta hodowli Stanistawa Zajgca z Dziatu. Triumfatorem w kategorii kréw
w Il i dalszej laktacji rasy polskiej holsztyrisko-fryzyjskiej czarno-biatej okazata sie
Tajka Jozefa Fica z Nowej Wsi Szlacheckiej.

Na Xl Wystawie Bydla Mlecznego towarzyszacej targom rolnym AGRO
POMERANIA w Barzkowicach zaprezentowano 40 sztuk bydta w 7 kategoriach.
Konkurowaty ze sobg zwierzeta rasy holsztynisko-fryzyjskiej odmiany czarno-biatej,
pochodzgce =z trzech czotowych zachodniopomorskich hodowli — Zakiadu
Doswiadczalnego Instytutu Zootechniki w Kotbaczu, Osrodka Hodowli Zarodowej w
Lubianie, Osrodka Hodowli Zarodowej w Mscicach oraz 7 gospodarstw
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indywidualnych. Chociaz prezentowane stawki zwierzat bylty dos¢ wyréwnane i
czesto drobne detale decydowaly o wygranej, to jednak przygotowanie i niewatpiiwa
uroda zwierzat z Lubiany przesadzily o werdykcie. W grupie jatowic w wieku 10-12
miesiecy zaszczytne tytuly czempionki i wiceczempionki przypadly jatéwkom
Lawenda i F.Sibbel.

W kategorii jatowic w wieku 13-15 miesiecy zwyciezyta Kra, a miejsce drugie i tytut
wiceczempiona zdobyla Madera 81, nalezgca do ZD Instytutu Zootechniki w
Kotbaczu. W kategorii jatowic cielnych czempionka zostata Jaskétka,
wiceczempionka natomiast jatdbwka Alicja. Rywalizacje krow w | laktacji wygrata
Cyna, a tytut wicempionki Malwa 1. Ostatnig prezentowana na ringu grupg byly krowy
w |l laktacji i dalszych. Zwyciezczynig okrzyknieta zostata krowa Malwa 50, ktora
uzyskata réwniez tytut czempionki wystawy i puchar prezydenta PFHBIPM.
Uzasadniajgc wybor, sedziowie zwrocili uwage na wybitny charakter mleczny tej
sztuki i idealny pokrdj. Tytut wiceczempionki w tej kategorii zdobyta Laki. Réwnie
emocjonujacy jak wyboér czempionow wystawy, byt konkurs mtodego hodowcy, ktéry
jak co roku zgromadzit najwiekszg widownig. Za najlepiej przygotowane do pokazu
ciele oswojenie i sposéb oprowadzania komisja uhonorowata Nikole i Damiana
Misiakow. Wszystkie dzieci otrzymaly pamigtkowe medale i atrakcyjne nagrody.

Jedng z gidbwnych atrakcji Siedleckich Dni z Doradztwem Rolniczym byta X
Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych, szczegélna w swojej idei poniewaz
odbywajgca sie na granicy Mazowsza i Podlasia — krain o najwiekszym potencjale
hodowlanym. W 2014 r. uczestniczytlo w niej 45 wystawcow, prezentujacych tacznie
do oceny 66 zwierzat w tym 11 cieliczek, 13 jatowic niecielnych, 15 jatowic cielnych i
27 kréw. Sposroéd prezentowanych zwierzat wyloniono pigé czempionéw, z ktorych
po ciezkim wyborze wybrano superczempiona wystawy. Zostata nim Leda 8, krowa
startujgca w kategorii: Ill laktacja i dalsze, ktérej wiascicielem jest Krzysztof
Ottarzewski z Dybowa. Po zakoriczeniu wyceny na ringu nastgpita prezentacja kréw
ras rodzimych. Jubileuszowa dziesigta Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych
po raz kolejny pokazata giebokie zmiany, ktore zaszly i caly czas zachodzg w polskigj
hodowli. Ciagly postep, stale rosnacy profesjonalizm wystawcédw i nieustannie
rosngca jako$¢ i klasa prezentowanych zwierzat. Range wystaw najbardziej
podkresla liczba zwiedzajacych. Na wiekszosci z nich frekwencja byta bardzo duza.
Zwieksza sie liczba mtodych hodowcédw i nierzadko debiutanci siegajg po najwyzsze
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laury. Staje si¢ to nawet ambicjg, aby by¢ na wystawie mimo, ze wprowadza si¢
coraz wieksze obostrzenia na przykiad obowigzek przebadania na choroby trapigce
stada IBR/IPV i BVD-MD. Dla hodowcédw wystawa to nie tylko mozliwos¢ poréwnania
sie z innymi, lecz réwniez miejsce spotkan, gdzie hodowcy dzielg sie informacjami,
wyrabiajg sobie wspolnie poglady.

Poziom wystaw caly czas sie podnosi. Organizowanie wystaw hodowlanych to jedno
z wazniejszych zadan statutowych Polskiej Federacji Hodowcéw Bydila i
Producentéw Mleka . Nie do przecenienia jest ich rola w rozwoju hodowli bydta oraz
produkciji mleka w Polsce.

Organizowanie wystaw zwierzat hodowlanych jest waznag metoda promocji poiskiej
hodowli bydia mlecznego, podkreslajacg znaczenie tego dziatlu hodowli dla wielu
aspektdébw narodowej gospodarki, nie wytaczajac jej znaczenia spotecznego. Wystawy
$3 miejscem dajgcym mozliwos¢ wymiany doswiadczen hodowcdw oraz corocznym
sprawdzianem poziomu hodowli i realizacji polskiego programu hodowlanego dia ras
bydta mlecznego, dla ktérych sg prowadzone przez PFHBIPM ksiegi hodowlane. W
sposob posredni jest metodg oceny postepu hodowli w zakresie pokroju bydta. W
potaczeniu z pokazem techniki pozyskiwania mleka, odbywajacej sie na ekspozycji
bydia mlecznego, jest dla tysiecy osob zwiedzajgcych wystawy, pochodzacych z
miast, bardzo przekonujgca reklama bezposrednia, przekiadajgca sie na zwiekszenie
spozycia przetworéw mleczarskich. Srodki z dofinansowania zostaty przeznaczone
na nagrody rzeczowe - puchary dla hodowcéw bydita mlecznego, gratyfikacje za
przygotowanie bydta do wystawy, wynagrodzenia sedziéw, sedziéw asystujgcych w
zespole sedziowskim, materiaty reklamowe i gadzety, wyposazenie i urzadzenie
stoiska, optate za nagtosnienie i organizacje ringu, optaty za stanowiska dla bydta,
tablice informacyjne nad zwierzetami, plastrony i numery katalogowe dla zwierzat,
sporzadzenie | wydanie katalogu bydta itp.

Ad. 24,

Wydanie kalendarza promujgcego spozycie mleka ma za zadanie szerokg promocje

spozycia mleka i jego przetworéw wsérdd dzieci i miodziezy. Poszczegolne karty
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kalendarza (miesigce) sa zaprojektowane przez dzieci i mtodziez. Projekty zostaty
wytonione w ramach zorganizowanego konkursu plastycznego.

Ad. 25.

Miesiecznik ,Hodowla i Chéw Bydta” jest to czasopismo diugiej edycji ukazujacy sie
od 1954 r. Tematyka czasopisma obejmuje zagadnienia zwigzane z produkcjg mieka,
rynkiem mleka, doskonaleniem bydfa miecznegoe i praktyka rolna. Przeznaczone ono
jest dla czionkbw PFHBIPM oraz dla hodowcow bydta i producentéw mleka.
PFHBIPM zakupito od wydawcy miesiecznika cze$¢ naktadu czasopisma

rozprowadzita wsrdd hodowcoéw bydta i producentow mieka.
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Warszawa 16.03.2015 .

Pan

Krzysztof Banach
Przewodniczacy

Komisji Zarzadzajacej
Funduszem Promociji Mleka

Krajowy Zwigzek Spétdzielni Mleczarskich Zw. Rew. sktada ocene merytoryczng
przedsiewzie¢ zrealizowanych przez Zwigzek w 2014 r. przy wsparciu srodkéw FPM.
1. Dziatanie ,Mleczne Mistrzostwa Polski”. Konkurs speilnit oczekiwania
organizatoréw pod wzgledem organizacyjnym, merytorycznym i promocyjnym.
Mleczne Mistrzostwa Polski przeznaczone dla najwiekszych i najlepszych dostawcow
mleka promujg rolnikdw, ktérzy prowadza duze gospodarstwa mleczne i utrzymujg
statg wysoka jakos¢ dostarczanego mieka.

2. Dziatanie ,,Ranking Spoétdzielni Mleczarskich”. 13 najlepszych i najwiekszych
spotdzielni mleczarskich wedtug rankingu zostato nagrodzonych pucharami ARIMR, a
najwieksi eksporterzy zostali nagodzeni przez ARR i ZPEilPM.

Ranking spetnit zadanie polegajgce na informacji i promocji branzy mleczarskiej m.in.
poprzez wreczenie duzej ilosci egzemplarzy przedstawicielom mediéw.

3. Dziatanie ,,Szkolenia”. Celem dziatania byla poprawa i utrzymanie wysokiej
jakosci mleka w skupie i przetwérstwie, poprzez wzrost wiedzy i Swiadomosci ogdinej
na temat sytuacji w mleczarstwie polskim, europejskim i $wiatowym oraz technicznej
i technologicznej na temat mieka i przetworéw mlecznych wsréd dostawcow mleka i
pracownikow spétdzielni mleczarskich. Cele merytoryczne i organizacyjne dziatan
zostaly osiggniete.

4., XL Olimpiada Wiedzy o Mleku i Mleczarstwie”. Cele organizacyjne i
merytoryczne zadania zostalty osiggniete. Celem podstawowym Turnieju jest
wychowanie wysokokwalifikowanej kadry dla branzy mleczarskiej. Wyniki laureatow
Turnieju uprawniajg do zwolnienia na maturze z etapu pisemnego egzaminu

potwierdzajgcego kwalifikacje zawodowe zgodnie z postanowieniami Centralngj
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Komisji Egzaminacyjnej przy MEN a takze do otrzymania indekséw na studia o
kierunku mleczarskim na Uniwersytecie Warmirisko-Mazurskim w Olsztynie.

5. Dziatania ,,Sympozjum - Aktualna sytuacja w sektorze i rynku mleczarskim” —
blok | i blok Il. Celem sympozjéw bylo zapoznanie uczestnikéw z aktualnymi
problemami i stanem sektora mieka w Polsce, Europie i na swiecie oraz sytuacjg na
rynku mleka. Cele merytoryczne i organizacyjne zaktadane przez wykonawce
dziatania zostaty osiggniete.

6. Dziatanie ,VII Euroforum Polskiego Mleczarstwa”. Celem VIl Euroforum
Polskiego Mleczarstwa jest wprowadzenie uczestnikéw do zagadnienn zwigzanych
ze Wspéing Polityka Rolng ze szczegoOlnym uwzglednieniem mileczarstwa i
aspektdw zwigzanych z promocjg produktow mleczarskich, a takze poprawa ich
jakosci poprzez zastosowanie nowoczesnych technik i technologii.

Euroforum spetnito oczekiwania uczestnikdbw i organizatorow oraz zatozenia
merytoryczne. Planowane cele zadania zostaly osiggnigte.

7. Dziatania , Targi Mleczarskie Mleko-Expo 2014 — wynajem powierzchni,
zabudowa stoisk i inne ustugi techniczne”, ,Polagra 2014”. Celem udziatu
wystawcdw w targach jest promocja produktdéw mleczarskich, poprzez to wzrost
spozycia tych produktow w dituzszym przedziale czasowym, zaprezentowanie
odbiorcom hurtowym i detalicznym oraz odwiedzajgcym szerokiej gamy produktow
mleczarskich wytwarzanych w zaktadach mleczarskich, a takze rozwéj wspétpracy z
odbiorcami i pozyskiwanie nowych. Celem jest rowniez spotkanie przetworcéw mleka
i wymiana doswiadczen. Dziatania spelnity zakladane cele tak merytoryczne jak
organizacyjne.

8. Dziatanie ,Kongres Branzy Mleczarskiej”. Celem udziatlu spéidzielni
mleczarskich w Kongresie bylo zdobycie i poszerzenie informacji na temat
zwickszenia eksportu, jego perspektyw, trenddw oraz przyblizenia szans i
ewentualnych zagrozen dla branzy mleczarskiej wynikajacych z wejscia na nowe
rynki zbytu, w szczegdlnosci na rynek chinski.

Udziat spétdzielni w Kongresie Branzy Mleczarskiej spetnit oczekiwania uczestnikow
zaréwno pod katem organizacyjnym jak i merytorycznym. Spétdzielnie mleczarskie
miaty mozliwo$¢ promocji produkowanych przez siebie wyrobow. Uczestnicy
Kongresu zapoznali sie¢ z mozliwoscig promocji polskiej branzy mleczarskiej na
nowych rynkach zbytu (w szczegélnosci na rynku chifskim), zdobyli i poszerzyli
informacje na temat zwickszenia eksportu, jego perspektyw, trendow oraz
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przyblizenia szans i ewentualnych zagrozen dia branzy mleczarskiej wynikajacych z
wejscia na nowe rynki zbytu (w szczegdlnosci na rynek chinski).

9. Dziatanie ,,Uczestnictwo w pikniku Poznaj Dobra Zywnos$é”. Celem dziatania
byto pozyskanie i pogiebienie wsrod zwiedzajgcych wiedzy o znaczeniu mieka i
produktéw mleczarskich w zywieniu i ich wptywie na zdrowie cziowieka. Piknik
spetnit oczekiwania organizatoréw pod katem organizacyjnym i promocyjnym.

10. Dziatania ,,Swieto Mieka” w Grabowie, ,,Rodzinny Piknik Mleczny” w Kole,
»VIl Swiatowy Dzieft Mleka w Polsce Ogélnopolskie Swieto Mleka”, ,Swieto
Mieka” w Garwolinie, ,,Wielkopolskie Swieto Mieka”, ,,Swieto Mleka” w Nowym
Dworze Gdanskim, ,,Swiqto Mieka w Kamiennej Gorze”, ,Dzien Mleka” w
Gostyniu. Celem organizacji tych imprez jest promocja mileka i produktéw
mleczarskich, pozyskanie i pogtebienie przez uczestnikéw wiedzy o znaczeniu
mleka, seréw i innych wyrobéw mleczarskich w zywieniu i ich wptywie na zdrowie.
Celem dtugotrwatym jest wzrost spozycia produktéw mleczarskich wéréd réznych
grup spoteczenstwa i utrwalanie nawykéw zdrowego zywienia poprzez wprowadzanie
mieka i wyrobow z mleka do codziennej diety. Cele organizacyjne i merytoryczne w
krotkim okresie czasu zostaly osiggniete. Realizacja celéw dlugoterminowych
nastepuje poprzez coroczne, cykliczne powtarzanie imprez.

11. Dziatanie ,Sympozjum Technika i Technologia w Przemysle Mleczarskim”
W ftrakcie sympozjum, podczas wykiadow przeprowadzanych przez pracownikdéw
naukowych oraz przedstawicieli wiodgcych firm pracujgcych na rzecz mleczarstwa,
przedstawiane sa najnowsze rozwigzania techniczno-technologiczne w zakresie
procesoéw przetwoérczych, monitoringu i kontroli jakosci oraz pakowania, innowacje z
zakresu zarzadzania i organizacji produkcji oraz dystrybucji wyrobéw jak réwniez
nowosci ze sfery systeméw zarzadzania jako$cig oraz ustawodawstwa i norm UE
dotyczacych branzy mleczarskiej. Cele merytoryczne i organizacyjne zakiadane
przez wykonawce dziatania zostaly osiggniete. Materialy zostaly opracowane
profesjonalnie, a wiedza przekazana uczestnikom sympozjum na merytorycznie
wysokim poziomie.

12. Dziatanie ,,Zdrowa Kanapka Serowa”. Celem dziatania byta promocja spozycia
mleka i przetworéw z mleka poprzez zorganizowanie przedsiewzigcia promocyjno-
edukacyjnego w tym pokazu kulinarnego na bazie sera. Impreza spetnita
oczekiwania organizatorbw pod wzgledem organizacyjnym, merytorycznym i
promocyjnym. Cieszyla sie duzym zainteresowaniem ze strony konsumentow.
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13. Dziatanie ,,M6j Dzien z Mlekiem”. Celem zadania byta promocja produktow
mleczarskich wsréd dzieci ze szkét podstawowych poprzez organizacje imprez
mleczarskich w 3 szkotach podstawowych. Imprezy spetnity oczekiwania
organizatorow pod wzgledem organizacyjnym, merytorycznym i promocyjnym.
Spotkaty sie z duzym zainteresowaniem dzieci, ktére mialy mozliwo$é pogtebié
podczas imprez swoja wiedze o mleku i jego znaczeniu w Zywieniu cztowieka.
14. Dziatanie ,Udzial w Miedzynarodowym Dniu Ziemi”. Celem udziatu w Dniu
Ziemi byta promocja mleka i jego produktéw jako naturalnych sktadnikéw diety
poprzez organizacje stoiska degustacyjnego. Udziat w Imprezie speinit oczekiwania
organizatorow pod wzgledem organizacyjnym, merytorycznym i promocyjnym.
Stoisko mleczarskie cieszylo sie duzym zainteresowaniem ze strony konsumentow.
15. Dziatanie ,,Z mlekiem od dziecka”. Celem zadania byio upowszechnianie
wiedzy na temat mleka w réznych jego postaciach, a takze przetworéw z mleka i ich
znaczenia w zdrowym odzywianiu poprzez organizowanie prelekcji w szkotach
podstawowych i przedszkolach. Akcja spetnita oczekiwania organizatoréw. Cieszyla
sie ogromnym zainteresowaniem dzieci. W Akcji wzieto udziat ponad 4200 dzieci z
przedszkoli i szkdt. Diugofalowy efekt Akcji: utrwalenie w przysziych (i obecnych)
konsumentach potrzeby spozycia produktow milecznych.
16. Dziatanie ,,Ogéinopolskie Swigto Sera”. Promocja spozywania mieka i
produktdw mleczarskich poprzez organizacje imprezy promocyjnej w formie
festiwalu. Impreza speilnita oczekiwania organizatorow pod wzgledem
organizacyjnym, merytorycznym i promocyjnym. Odwiedzajagcy zyskali i pogtebili
wiedze o znaczeniu serow i twarogow w zywieniu.
17. Dziatanie ,,Projekty Polskich Norm i Standardy FAO/WHO"”. Przedsiewzigcie
objeto ttumaczenia wraz z opracowaniami pieciu nastepujgcych standardéw Codex
Alimentarius:
— Standard FAO/WHO Codex Stan 207 Standard for Milk Powder and Cream
Powder
Standard FAO/WHO Codex Stan 253 Standard for Dairy Spreads
- Standard FAO/WHO Codex Stan 256 Standard for a Fat Spreads and Blended
Spreads
Standard FAO/MWHO Codex Stan 281 Standard for Evaporated Milks
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Standard FAOMWHO Codex Stan 282 Standard for Sweetened Condensed
Milks

oraz ttumaczenia pieciu wymienionych nizej norm I1SO:

Projekt polskiej normy na podstawie normy ISO 9622 Milk and liquid milk
products — Guidelines for the application of mid-infrared spectrometry

Projekt polskiej normy na podstawie normy ISO 15648 Butter — Determination
of salt content — Potentiometric methed

Projekt polskiej normy na podstawie normy ISO 2911 Sweetened condensed
milk — Determination of sucrose content — Polarimetric method

Projekt polskiej normy na podstawie normy ISO §765-1 Dried milk, dried ice-
mixes and processed cheese — Determination of lactose content — Part 1:
Enzymatic method utilizing the glucose moiety of the lactose

Projekt polskiej normy na podstawie normy ISO 5§765-2 Dried milk, dried ice-
mixes and processed cheese — Determination of lactose content — Part 2:
Enzymatic method utilizing the galactose moiety of the lactose

Celem tlumaczenia powyzszych dokumentéw na jezyk polski bylo przygotowanie

bazy merytorycznej, dla producentéw catej branzy mleczarskiej, do opracowywania

dokumentéw zaktadowych na podstawie, ktérych produkowana bedzie zywnos$¢ o

uznanej miedzynarodowo jakosci handlowej.

Producenci otrzymujg réwniez wymagania odno$nie metod badan laboratoryjnych

niezbednych przy produkcji i wytyczne dotyczace praktyk higienicznych, jakie nalezy

stosowacé w zaktadach przemystu mleczarskiego.

Z powazaniem



48

OCENA MERYTORYCZNA

ZADAN ZREALIZOWANYCH PRZEZ ZWIAZEK POLSKICH PRZETWORCOW MLEKA

Z WYKORZYSTANIEM SRODKOW FUNDUSZU PROMOCJI MLEKA W ROKU 2014.

1) ZESTAWIENIE ZAPLANOWANYCH | ZREALIZOWANYCH ZADAN:

Zadania zaplanowane

Zadania zrealizowane

Skiadka EDA 2014

Skiadka EDA 2014

Wyjazd szkoleniowy

Wyjazd szkoleniowy

Kampania edukacyjna: ,Jem jogurt codziennie...”

Kampania edukacyjna: ,Jem jogurt codziennie...”

2) TERMINY, W KTORYCH ZADANIA ZOSTALY ZREALIZOWANE:

Nazwa zadania Termin realizacji T
Skiadka EDA 2014 11.04.2014
Wyjazd szkoleniowy 09-12.12.2014
Kampania edukacyjna: ,Jem jogurt codziennie...” 01.10-31.12.2014

3) OCENA MERYTORYCZNA ZREALIZOWANYCH ZADAN:

a) Skiadka EDA 2014

Realizacja zadania polegata na opfacie skiadki cztonkowskiej za przynalezno$c
ZPPM do Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA) w kwocie
przypadajacej na ZPPM. Ptatnosci dokonano na podstawie fakiury wstawione] przez
EDA w dniu 11.04.2014,

Czonkowie Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA) otrzymujg na
biezaco informacje dotyczace procesu legislacyjnego UE, jednocze$nie uczestniczac
w procesie konsultacji nowopowstajacych przepisow prawa UE. Ponadto majg
dostep do regularnie przekazywanych danych statystycznych oraz analiz
dotyczacych rynku mleka i przetworéw mlecznych UE oraz rynku $wiatowego. Dzieki
rozwinietym kanatlom wspéipracy pomiedzy EDA a organami Unii Europejskiej,
czionkowie EDA maja mozliwos¢ kontaktu z przedstawicielami wiadz UE podczas
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spotkan o charakterze konsultacyjnym. Uczestnictwo w pracach EDA pozwala
réwniez na wymiane doswiadczen pomiedzy poszczegoinymi krajami cztonkowskimi
EDA, a takze opracowywanie wspélnych, kompromisowych stanowisk unijnego
sektora mleczarskiego wobec probiemoéw i propozycji ich rozwigzan przedstawianych
przez wiadze Unii Europejskiej — takich jak np. kwotowanie produkcji mleka, wahania
cen produktéw mleczarskich, wspotpraca z sieciami handlowymi, przyszly ksztaft
Wspoinej Polityki Rolnej itp.

b) Wyjazd szkoleniowy

Realizacja zadania obejmowata wynajecie firmy, ktéra w ramach powierzonych jej
zadan zaproponuje program wyjazdu szkoleniowego z uwzglednieniem wytycznych
przedstawionych przez Zwigzek Polskich Przetwércow Mieka uwzgledniajgcych cel
wyjazdu, specyfike dziatalno$ci organizacji oraz profil uczestnikdw (gtéwnie dostawcy
mleka do zaktadéw mleczarskich zrzeszonych w ZPPM). Wyjazd odbyt sie w dniach
09-12 grudnia 2014r. wzieto w nim udziat 40 oséb. Podczas wyjazdu dokonano
wymiany doswiadczen z przedstawicielami brytyjskiej branzy mleczarskiej w zakresie
organizacji rynku mileka w tym relacji z sieciami handlowymi, zwizytowano
profesjonalne gospodarstwo mleczarskie, podniesiono kwalifikacje zawodowe
uczestnikow oraz dokonano integracji Srodowiska mleczarskiego.

¢) Kampania edukacyjna ,Jem jogurt codziennie...”

Kampania byla realizowana w terminie od 1 pazdziernika do 31 grudnia 2014r.
Strategia realizacji zadania zaktadata podjecie dziatar informacyjno-edukacyjnych na
temat walorow zywieniowych i zdrowotnych jogurtu i dostarczenie wiedzy w tym
zakresie jak najwigkszej liczbie os6b (ze szczegdinym uwzglednieniem grupy
docelowej tj. rodzin z dzieémi w wieku 1-8 lat). W celu osiggniecia duzego zasiggu
Kampanii, dziatania informacyjno-edukacyjne bylty prowadzone w popularnych
mediach, dzieki czemu zatozenia Kampanii zostaty zrealizowane.

Realizacja kampanii obejmowata:
1. przygotowanie strony www kampanii wraz z obstugg

2. przygotowanie KV (key visual - gibwny motyw graficzny Kampanii) ) oraz kampanii
display (przystosowanie KV do roznych formatéw) wraz z obstugg

3. przygotowanie strategii komunikacji i konceptu kreatywnego

4. Dziatania PR obejmujace:
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- wynegocjowanie i pozyskanie patronatu medialnego; obstuga prawna i koordynacja
wspotpracy z redakcjami i wydawcami

- we wspolpracy z ekspertem Kampanii (dietetykiem) przygotowanie materiatow na
strong internetowg Kampanii, backgroundery PR (materiaty dla medidow)

- przygotowanie profilowanych informacji prasowych dla 3 grup mediéw i 3 baz
dziennikarzy

- biuro prasowe - podtrzymywanie bliskich relacji z dziennikarzami, doprowadzenie
do publikacji artykutéw eksperckich, pomaganie w kontakcie z ekspertami ZPPM
(dodatkowe pytania etc.)

5.1. emisje reklam w gazecie codziennej Kurier Lubelski

5.2.- emisje reklam w gazecie codziennej Dziennik Wschodni

5.3.- emisje reklam w rozgtosni radiowej Polskie Radio Lublin

5.4.- kampanig internetowa na serwisach KurierLubelski.pl i lublin.naszemiasto.pl
5.5. - kampanie internetowg na serwisach Dziennikwschodni.pl - Strona Gtéwna
6. kampanie internetowa na portalu czasdzieci.pl

7. kampanige internetowg - pakiet dedykowany Gazeta.pl: kobieta.gazeta.pl,
zdrowie.gazeta.pl, edziecko.pl

8. kampanie internetowg - pakiet dedykowany Grupa Wirtualna Polska: kobieta.wp.pl,
dladzieci.pl, dzieci.pl, kateferia.tv, kafeteria.pl

9.1. kampanie¢ internetowg - pakiet dedykowany sie¢ Glossy Media

9.2. kampanie internetowy - pakiet dedykowany sieci Goldbach Audience
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Krajowy Zwigzek Hodowcow Czerwonego Jodlownik, 18.03.2015
Bydla Polskiego
34-620 Jodtownik 198

Agencja Rynku Rolnego
Biure Promocji Zywnosci
Warszawa

SPRAWOZDANIE Z REALIZACJI ZADANIA

» VIl KRAJOWA WYSTAWA CZERWONEGO BYDLA POLSKIEGO W
SZCZYRZYCU”

Nazwa zadania: Vil KRAJOWA WYSTAWA CZERWONEGO BYDLA POLSKIEGO W SZCZYRZYCU

Okres realizacji zadania: 01.06.2014 - 10.07.2014

Kwota wsparcia zadania z Funduszu Promocji Mleka: 98 114,89 zt

Numer decyzji ARR: PPfp-4151-UW-M-038/14-33-2732/2014

Opis zrealizowanych dzialan w ramach zadania:

¢ Wyptacono rolnikom ekwiwalent za przygotowanie zwierzat do wystawy
o Ubezpieczono zwierzeta w czasie trwania imprezy i w trakcie
ich transportu

¢ Wyptacono wynagrodzenie koordynatorowi, komisiji
sedziowskiej oraz wydelegowanemu lekarzowi weterynarii

« Oplacono transport zwierzat, montaz i demontaz wygrodzen
oraz wypozyczono kryty ring do oceny zwierzat

s Zakupiono aktywa obrotowe w postaci: flo, dyplomow, pucharow, siana,
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stomy, odziezy dla wystawcow, nagrod dla dzieci prezentujacych cieleta
oraz katalogow i materialéw promujacych impreze

e Oplacono nocleg i wyzywienie dla uczestnikow imprezy
¢ Poniesiono inne koszty w zwiazku z organizacja imprezy

Ocena zadania: Przeprowadzone zadanie przyczynito si¢ do promocji hodowli
bydta rasy RP. Bylo miejscem spotkania hodowcéw oraz sSrodowiska
naukowego, miejscem wymiany pogladéw oraz uwag dotyczacych hodowli
rodzimej polskiej rasy bydia. Nakreslono problemy z jakimi borykaja si¢ rolnicy
oraz probowano znalezé ich rozwigzanie. Odwiedzajacym gosciom nakreslono
profity wynikajace ze spozywania prawdziwego mleka pochodzacego od kréw
hodowanych w okolicznych gospodarstwach, tak jakosciowe jak i

ekonomiczne.

Dwodsln et s

Waclaw Droid; — Prezes Zarzqdu KZHC7BP
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Sprawozdanie z zadania Piknik Mleczny finansowanego ze srodkéw
Funduszu Promocji Mieka przeprowadzonego przez Krajowa Rade
Izb Rolniczych za rok 2014

Zadanie pn. Piknik Mleczny polegajace na organizacji i przeprowadzeniu 5 Piknikow
Mlecznych, finansowane z Funduszu Promocji Mieka, zaplanowane zostato w dwéch
etapach, od 1 marca 2014 r. do 15 listopada 2014 r. W pierwszym etapie zadania,
ktéry trwat w terminie od 1 marca do 15 lipca 2014 r. zostaly zorganizowane dwie
imprezy plenerowe promujace spozycie mleka i produktéw mlecznych: 15 marca
2014 r. w Plocku (woj. mazowieckie) podczas Targdéw Kultury i Promocji Miast i
Regionéw ,Poloniada” oraz 6 lipca w Tarnowie (woj. matopolskie) podczas Dni
Tarnowa pt. ,Zdearzenia”. W drugim etapie zadania Piknik Mleczny finansowanego
ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka, zaplanowanym w terminie od 16 lipca 2014 r.
do 15 listopada 2014 r., zorganizowane zostaly trzy Pikniki promujgce spozycie
mieka i produktow mlecznych: 24 sierpnia w Maurzycach {(woj. tédzkie) na terenie
Skansenu, podczas XV Biesiady towickiej, 20 wrzesnia w Konskich (woj.
$wietokrzyskie) podczas Swieta Ryb i Wedkarzy ,Konecka ryba” oraz 21 wrzesnia w
Zagérzu (woj. podkarpackie) na terenie Kompleksu Skoczni Narciarskich ,Zakucie”.
Celem Piknikéw Mlecznych jest promocja spozycia mleka i produktow mlecznych, ich
odzywczych witasciwosci i zdrowotnych wartosci w codziennej diecie oraz
podnoszenie $wiadomosci konsumentéw z zakresu zdrowego odzywiania.

Informacje o Piknikach dotarly do szerokiego grona odbiorcow poprzez umieszczanie
zapowiedzi na stronach internetowych Izb Rolniczych, na terenie ktérych odbywaty
sie Pikniki, a takze na portalach internetowych informujacych o najciekawszych
imprezach odbywajacych sie w danym regionie. Zaproszenia na Pikniki publikowano
takze w lokalnej prasie — w Tarnowie zaproszenie ukazato sie w lokalnej gazecie
TEMI. Zaproszenia na Pikniki publikowano takze w lokalnej prasie — w Konskich
informacja ukazata sie lokalnej gazecie Echo Dnia. Piknik w Maurzycach byt
promowany w Dzienniku tédzkim, Radiu Viktoria, Tygodniku ,Nowy towiczanin®, na
portalach Skierniewickie.pl oraz lowicz24. Rozpowszechniano informacje na
plakatach oraz zaproszeniach, przekazywano w audycjach radiowych (np. spoty
reklamowe w Radiu Eska Tarnéw). Piknikowi w Plocku towarzyszyly rowniez media:
Tygodnik Ptocki, Express Plocki oraz TVP Warszawa, ktore zamie$city i wyemitowaty
materiat z imprezy. Plakaty i materiaty informacyjne z zaproszeniem do uczestnictwa
w Pikniku rozestano do starostw powiatowych, urzedéw gmin oraz delegatéw
wojewddzkich 1zb Rolniczych z powiatdéw przyleglych do miejsc organizacji imprezy —
na Piknik w Tarnowie rozestano 200 plakatow. Rozpowszechniano informacje na
ptakatach oraz zaproszeniach, przekazywano w audycjach radiowych (np. konkurs
na antenie Radia
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Victoria). Piknikowi w Konskich towarzyszyly réwniez media: TVP Kielce, TVP tédz,
Echo Dnia oraz Tygodnik Konecki, ktére zamiescity i wyemitowaty materiat z imprezy.
W czasie trwania Pikniku konferansjerzy, hostessy oraz obstuga stoiska zachecali
uczestnikow do odwiedzenia stoiska z bezptatng degustacjg produktéw mlecznych,
informowali 0 walorach zdrowotnych i odzywczych mleka i produktéw miecznych i ich
znaczeniu w codziennej diecie, rozdawali ulotki oraz materiaty informacyjne na temat
mieka i produktéw mlecznych, przekazywali informacje o finansowaniu imprezy z
Funduszu Promocji Mieka, zachecali do wziecia udziatu w konkursach dzieci i
dorostych, zapoznawali uczestnikow z prezentacjg multimedialng pt. ,Postaw na
mieko!”. Dzieki tym dziataniom przeprowadzone degustacje cieszyly sie ogromnym
zainteresowaniem. Na stoiskach otrzymaé mozna bylo takze bezpfatne materialy
reklamowe. W Maurzycach byly to otdéwki, breloki, balony i wiatraczki dla dzieci, w
Konskich lupy, a w Zagorzy smycze, dtugopisy, torby na zakupy i kubki z
informacjami o finansowaniu imprezy z Funduszu Promocji Mleka. Dzieki tym
dziataniom przeprowadzone dziatania cieszyly sie ogromnym zainteresowaniem. W
Ptocku mozna byto sprébowacé nale$nikéw z serem, pierogéw z serem, klusek z
serem oraz réznego rodzaju seréw. W Tarnowie rozdawano sery twarde i topione,
koktajle mleczne z dodatkiem Swiezych owocow, plastry serowe z dodatkiem ziot i
przypraw, sernik z dodatkami owocow, nalesniki z serem i konfitura, twarog ttusty,
oraz kefiry i maslanki. Produkty mleczarskie, ktére pochodzity czesto od lokalnych
producentow cieszyly sie bardzo duzym zainteresowaniem — w Tarnowie wydano ok.
5000 porcji. W Konskich mozna byto sprébowaé zupy borowikowej z serem
topionym, pierogdéw z farszami serowymi, nalesnikéw, réznego rodzaju sernikéw,
ciast, buteczek i rogalikéw z dodatkiem sera. Dodatkowe stoisko wystawita takze
miejscowa OSM, gdzie mozna bylo sprébowaé jej produkitdw i specjalnosci. W
Konskich w degustacji udziat wzieto ok. 1000 oséb. W Zagérzu 11 Kot Gospodyn
przygotowato tradycyjne i regionalne potrawy z produktéw mlecznych. Rozdawano
jogurty i koktajle owocowe, chiodniki warzywne, pasty i twarozki z réznymi
dodatkami, masta smakowe, pasztet z biatego sera, krokiety, nalesniki serowe i
serowo-marmoladowe, pierogi, a takze roéznego rodzaju ciasta. W Maurzycach
rozdano ok. 5 tys. porcji przygotowanych do degustacji produktéw.

Bardzo duzym zainteresowaniem wérdéd najmtodszych uczestnikéw cieszyly sie takze
konkursy, ktére miaty na celu zachecanie dzieci do spozywania mleka. W formie
nauki poprzez zabawe w czasie Piknikbw przeprowadzano konkursy wiedzy oraz
konkurencje sprawnosciowe. Wszyscy uczestnicy konkurséw otrzymali nagrody
rzeczowe z informacja, iz zostaly one sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka. W
konkursach wiedzy i plastycznym w Tarnowie udziat wzigto 135 osdb. Ponadto,
przeprowadzono konkurs w pozyskiwaniu mileka, za udziat w ktérym kazdy uczestnik
otrzymat stosowny certyfikat. W Zagoérzu odbyta
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sie takze loteria fantowa dla dzieci, w ktorej wszyscy uczestnicy otrzymali upominki.
W Konskich dzieci uczestniczyly w konkursie rysunkowym, a w Maurzycach
zachgcano do poszerzania wiedzy nt. warto$ci odzywczych produktéw mlecznych.
Przez tydzieni przed Piknikiem w Maurzycach zorganizowano konkurs radiowy, ktoéry
sprawdzat wiedze z zakresu wtasciwosci mleka i produktéw mlecznych, podkreslajac
finansowanie imprezy z Funduszu Promocji Mleka.

W trakcie trwania Piknikéw publiczno$é mogta takze obejrzeé wystepy artystyczne —
lokalnych zespotdw ludowych. Jako gwiazdy wieczoru w Plocku wystapit zespét De
Mono, a w Tarnowie zespot VOX. W Konskich postucha¢é mozna byto zespotu
Szulerzy, a na Podkarpaciu postawiono na zespoty folklorystyczne i kapele ludowe.
Pikniki Mleczne byly znakomitg okazjg do wspélnego spedzenia czasu w otoczeniu
zdrowych, potskich produktéw, w atmosferze zabawy i w przekonaniu konsumentéw
o konieczno$ci obecnosci mleka i produktow mlecznych w codziennej diecie.
Dziatania promujgce spozycie mleka i produktéw mlecznych podczas realizacji

.Piknikéw Mlecznych” zostaly zrealizowane. Licznie bioracy udziat w imprezach
uczestnicy zapoznali sie z walorami odzywczymi polskich produktéw mlecznych.
Poprzez dziatania marketingowe, materiaty reklamowe, a takze dzieki
bezposredniemu przekazowi w czasie imprezy, informacja promujgca mileko i
produkty mileczne dotarta do szerokiego grona odbiorcow. Dzieki degustaciji
przeprowadzanej podczas kazdego Pikniku, uczestniczy przekonali sie, ze mieko i
produkty mleczne s niezbednym sktadnikiem codziennej diety.
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DANE DO SPRAWOZDANIA
POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW BYDLA SIMENTALSKIEGO

1. ORGANIZACJA X KRAJOWEJ WYSTAWY BYDLA SIMENTALSKIEGO W
2014 ROKU
od 01-07-2014 do 31-10-2014

RUDAWKA RYMANOWSKA
GMINA RYMANOW

POWIAT KROSNO
WOJEWODZTWO PODKARPACKIE

Integracja $rodowiska hodowcéw bydta simentalskiege i innych ras bydta
mlecznego z terenu catego kraju, promocja mleka i artykutdw mleczarskich z
terenéw wystepowania rasy a gtownie podkarpacia, wymiana pogladéw |
doswiadczen zwigzanych z hodowlg bydta i produkcjg mleka pomiedzy hodowcami.
Przedstawienie sposobéw promowania produktdéw mlecznych pochodzacych od
bardzo cennej rasy kréw mlecznych. Nakre$lenie wizji przysziego sposobu
uzytkowania tych krow, charakteryzujgcych sie doskonatyg jakoscig mieka, jak
rowniez wysokg klasg miesa wolowego. Rasa simentalska, jako rasa o
dwukierunkowym uzytkowaniu powinna byé¢ z powodzeniem wykorzystywana jak w
kierunku mlecznym, tak w kierunku miesnym. Po raz kolejny wprowadzenie do X
edycji elementu miesnego zostalo wysoko ocenione i cieszylo sie wielkim
zainteresowaniem jak hodowcow tak pozostatej publicznosci. Przekazanie wiedzy z
zakresu ekonomiki, o optacalnosci produkcji wotowiny, otwiera nowy obszar
zainteresowania dla czesci hodowcoéw posiadajgcych mozliwosci wszczecia chowu
badz hodowli rasy simentalskiej w kierunku migsnym wykorzystujgc posiadane lub
dostepne uzytki zielone.

2. REFUNDACJA KOSZTOW SKLADKI CZLONKOWSKIEJ W EUROPEJSKIEJ FEDERACJI
HODOWCOW BYDLA SIMENTALSKIEGO ORAZ REFUNDACJA 50 % KOSZTOW
UDZIALU W  KONGRESIE SWIATOWEJ FEDERACJI HODOWCOW BYDLA
SIMENTALSKIEGO
od 2014-02-24 do 2014-08-23

BOGOTA — KOLUMBIA

Polski Zwigzek Hodowcéw Bydta Simentalskiego jest od roku 1997 cztonkiem
Europejskiej Federacji Hodowcéw Bydta Simentalskiego. P. Prezes Benes$ zostat
wybrany na cztonka Zarzadu tejze Federacji. Co roku odbywa sie posiedzenie
Zarzadu, zawsze w innym kraju cztionkowskim (w 2008 r w Polsce). Natomiast co
dwa lata odbywajg sie Kongresy tejze organizacji. Od kilku lat dwie organizacje
zrzeszajgce hodowcédw bydia simentalskiego, mianowicie: Europejska Federacja
oraz Swiatowa Federacja doszly do porozumienia w sprawie wspélnej organizacji
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Posiedzer Zarzadow oraz Kongresow. A wiec przemiennie co dwa lata odbywajg sie
Kongresy. Polski Zwigzek zostat zaproszony do przystapienia na cztonka Swiatowej
Federacji otrzymujac rekomendacje Federacji Europejskiej, przyjecie na czionka
Swiatowej Federacji nastapito we wrzesniu 2012 r. podczas Kongresu w Monachium
— Landshut.

Zarzad PZHBSIim postanowit oddelegowaé¢ do uczestnictwa na Kongresie 6
oséb — czionkdéw Zarzadu oraz Cztonkédw Zarzadu PFHBIPM. Delegatami zostali:
Bene$ Edgar — prezes Zarzadu, Wiadystaw Brejta — wiceprezes Zarzadu, Zenon
Choroszy- czionek, Leszek Hadzlik — prezydent PFHBIPM, Krzysztof Banach -
wiceprezydent PFHBIPM, Piotr Kowol — gtowny selekcjoner . Przedstawiciele poliskiej
delegacji uczestniczyli w obradach Zarzadu Europejskiej Federacji, Zarzadu
Swiatowej Federaciji, jak tez w obradach Kongresu Swiatowej Federacji. Podczas
Kongresu dokonano wyboru nowych wtadz Federacji, prezes Edgar Bene$ zostat
ponownie cztonkiem Zarzagdu WSFF

Uwazamy, ze liczebnosc¢ sktadu polskiej delegacji byta najmniejsza z mozliwych
Zz uwagi na wazno$¢ wydarzen, ktore na Kongresie miaty miejsce. Najwazniejszym
dla polskiej delegacji bylo powierzenie Polsce w roku 2016 organizacji Swiatowego
Kongresu Federacji Hodowcéw Bydta Simentalskiego.

Dla Polskiej hodowli bydta simentalskiego ma ogromne znaczenie mozliwosé
korzystania z osiggnie¢ Europejskiej i Swiatowej hodowli na polskim gruncie tym
bardziej w sytuacji, gdy krajowa populacja bydta simentalskiego nie pozwala na
prowadzenie samodzielnej na wysokim poziomie hodowli krajowej. Rasa simentalska
w Polsce osigga coraz wieksze powazanie i rysujg sie duze perspektywy dla
wykorzystania jej w rozwoju produkcji wotowiny b. wysokiej jako$ci.
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