Formularz oferty o przyznanie dotacji 
w ramach konkursu ofert na realizację zadania publicznego „Akcja partnerska na portalach internetowych: informacja i edukacja na temat działań rozwojowych (realizowanych przy wsparciu Unii Europejskiej)”

	Tytuł projektu
	
……………

	Okres realizacji
(maksymalnie: od 20 maja do 30 listopada 2024 r.)
	…….... do ………

	Kwota dotacji
(od 500 000 zł do 1 500 000 zł)
	 ………… PLN









I. Dane na temat podmiotu składającego ofertę
1. Pełna nazwa:……………………………………………………………………………………….
2. Forma prawna: ......................................................................................................................
3. Numery ewidencyjne (KRS, NIP, REGON): ……………………………………………………..
4. Dokładny adres (ulica, miejscowość, kod pocztowy)………...................................................
5. Dane kontaktowe (telefon, e-mail, strona internetowa): ................................................
6. Służbowy numer telefonu osoby upoważnionej do składania wyjaśnień i uzupełnień dotyczących oferty: ................................................................................................................
7. Rodzaj prowadzonej działalności gospodarczej / statutowej: ………………………………….
II. Opis projektu
1. Opis i charakterystyka użytkowników portalu / poszczególnych sekcji portalu jako grupy docelowej projektu

Charakterystyka użytkowników portalu i poszczególnych jego sekcji, struktura grupy użytkowników portalu (wiekowa, demograficzna, zawodowa itd.)
Pozyskiwanie użytkowników – skąd biorą się użytkownicy na stronie tj. ruch typu direct,
organic, paid, referral itp.
Informacje, mające wpływ na dobór narzędzi w ramach projektu

2. Koncepcja projektu i jego opis:

Roboczy tytuł projektu:
Ogólna koncepcja projektu, w tym m.in.:
· opis pomysłu i sposobu prezentowania tematów (ogólnie),
· rodzaj i liczba publikacji/materiałów/aktywności,
· szczegółowy opis koncepcji projektu i konwencji materiałów,
· opis działań dodatkowych/narzędzi,
· zarys tematyczny materiałów. 

· Promocja projektu w tym: 
· obecność na stronie głównej, 
· promocja na podstronach portalu lub innych portalach w ramach grupy mediowej,
· inne działania zaplanowane przez Oferenta.  
Opis projektu w obszarze „Fundusze Europejskie”
· rodzaj i liczba publikacji/materiałów/aktywności,
· szczegółowy opis koncepcji projektu i konwencji materiałów,
· opis działań dodatkowych/narzędzi,
· działania w social mediach,
· dodatkowe miejsce emisji (poza portalem głównym), jeżeli dotyczy,
· zarys tematyczny materiałów. 

Opis projektu w obszarze „KPO”
· rodzaj i liczba publikacji/materiałów/aktywności,
· szczegółowy opis koncepcji projektu i konwencji materiałów,
· opis działań dodatkowych/narzędzi,
· działania w social mediach,
· dodatkowe miejsce emisji (poza portalem głównym), jeżeli dotyczy,
· zarys tematyczny materiałów. 

Opis projektu w obszarze „Dostępność”(obszar opcjonalny, nie więcej niż 10% emitowanych treści)
· rodzaj i liczba publikacji/materiałów/aktywności,
· szczegółowy opis koncepcji projektu i konwencji materiałów,
· opis działań dodatkowych/narzędzi,
· działania w social mediach,
· dodatkowe miejsce emisji (poza portalem głównym), jeżeli dotyczy,
· zarys tematyczny materiałów. 
3. Czas prowadzenia działania

Całkowity okres prowadzenia działań internetowych  – od … do …. i harmonogram działań. 
			Załącznik nr 3
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III. Oczekiwane rezultaty projektu (wskaźniki)
	Nazwa wskaźnika
(niepotrzebne skreślić)
	Wartość dla 
etapu 1
	Wartość dla 
etapu 2
	Wartość dla 
etapu 3
	Wartość dla 
etapu 4
	Docelowa wartość dla całego projektu

	Strona Główna (SG) portalu 
	
	
	
	
	

	1. Liczba odsłon reklamy (PV) – panel/zajawka projektu na SG portalu[footnoteRef:1]* [1:  Panel/zajawka był/a widoczny/a w aktywnym oknie przeglądarki przez min. 1 sekundę] 

	
	
	
	
	

	2. Zasięg reklamy (UU) – panel/zajawka projektu na SG portalu
	
	
	
	
	

	3. Koszt dotarcia do 1 (UU) materiałów contentowych (budżet / liczbę IR)
	
	
	
	
	

	4. [bookmark: _Hlk127360142]Liczba interakcji (IR) użytkownika (UU) z reklamą  - liczba kliknięć panelu/zajawki na SG portalu, które skutecznie przekierowały użytkownika do materiału contentowego
	
	
	
	
	

	5. CTR (Liczba interakcji (IR) - pkt. 4 / na liczbę odsłon (PV) – pkt 1
	
	
	
	
	

	Zaangażowanie użytkowników
	
	
	
	
	

	6. Liczba odsłon materiałów contentowych (PV)
	
	
	
	
	

	7. Estymacja średniego czasu spędzonego w artykule contentowym – długość sesji
	
	
	
	
	

	8. Liczba wyświetleń filmów video (rozpoczęte odtworzenia filmu)
	
	
	
	
	

	9. Współczynnik odrzuceń (BR) – zdefiniowany jako 35% wszystkich użytkowników, którzy spędzą co najmniej 30 sekund w artykule
	
	
	
	
	

	Konwersje - dowolna aktywność w ramach materiału contentowego – np. pobranie poradnika, udział w quizie, przekierowanie na strony Organizatora, czas spędzony na stronie, głębokość scrollowania, inne zaproponowanych przez Wykonawcę:
	
	
	
	
	

	a) …(tu wpisać wskaźnik i content np.quiz, poradnik, link itp.)
	
	
	
	
	

	b) …(tu wpisać wskaźnik i content np.quiz, poradnik, link itp.)
	
	
	
	
	

	c) …(tu wpisać wskaźnik i content np.quiz, poradnik, link itp.)
	
	
	
	
	

	Aktywność użytkowników w mediach społecznościowych - liczba reakcji (kliki, polubienia, udostępnienia, komentarze itp.) na posty publikowane przez Wykonawcę w ramach realizowanego projektu
	
	
	

	a) …(wpisać nazwę SM i reakcji np. polubienia itp.)
	
	
	
	
	

	b) …(wpisać nazwę SM i reakcji np. polubienia itp.)
	
	
	
	
	

	c) …(wpisać nazwę SM i reakcji np. polubienia itp.)
	
	
	
	
	

	Całkowita liczba przygotowanych i opublikowanych na portalu materiałów merytorycznych w podziale na:
	
	
	

	a) artykuły (materiały powyżej 1500 znaków);
	
	
	
	
	

	b) newsy (materiały do 1500 znaków);
	
	
	
	
	

	c) materiały video (jeżeli dotyczy);
	
	
	
	
	

	d) galerie zdjęć (zawierające co najmniej 10 zdjęć, jeżeli dotyczy);
	
	
	
	
	

	e) infografiki (jeżeli dotyczy);
	
	
	
	
	

	f) poradniki (jeżeli dotyczy);
	
	
	
	
	

	g) inne …. (np. Quizy itp., jeżeli dotyczy).
	
	
	
	
	

	h) inne …
	
	
	
	
	

	i) inne ….
	
	
	
	
	

	a) …(tu wpisać wskaźnik i formę/narzędzie reklamy, np. liczba uczestników konkursu)
	
	
	
	
	

	b) …(tu wpisać wskaźnik i formę/narzędzie reklamy)
	
	
	
	
	

	c) …(tu wpisać wskaźnik i formę/narzędzie reklamy)
	
	
	
	
	



4. Charakterystyka Oferenta
1. Zespół projektowy:
Koordynator projektu (pole obowiązkowe):
· doświadczenie w realizacji podobnych projektów
· zakres obowiązków w ramach projektu
Ekspert z zakresu Funduszy Europejskich i KPO (o ile wyraził chęć współpracy przy realizacji projektu):
· wiedza i doświadczenie w zakresie Funduszy Europejskich
· doświadczenie w realizacji podobnych projektów (jeżeli dotyczy)
· zakres obowiązków w ramach projektu
Osoba odpowiadająca za prowadzenie księgowości projektu:
· doświadczenie w realizacji podobnych projektów
· zakres obowiązków w ramach projektu
Inne osoby:
Zakres obowiązków w ramach projektu
2. Dotychczasowe doświadczenie w realizacji projektów tego rodzaju:
Opis maksymalnie 3 projektów tego rodzaju, np. przedsięwzięć informacyjno-promocyjnych (w tym dotyczących Funduszy Europejskich) lub współpracy z administracją publiczną


IV. Ogólny budżet projektu
	Wkład własny

	Kwota dotacji
	Łączne koszty kwalifikowane projektu
	% wkładu własnego 
(minimalnie 10 %) 
D = (A / C) x 100%

	A
	B
	C
	D

	< PLN >
	< PLN > 
	 < PLN >
	%



Kosztorys zadaniowy projektu obejmujący wydatki w podziale na główne zadania (szczegółowy kosztorys projektu) należy dołączyć w formie załącznika do oferty.



Oświadczam(-my), że:
1) proponowany projekt w całości mieści się w zakresie działalności gospodarczej / statutowej naszego  podmiotu*/ jednostki organizacyjnej*,
2) wszystkie podane w ofercie informacje są zgodne z aktualnym stanem prawnym 
i faktycznym,
3) realizując powyższy projekt nasz podmiot*/ jednostka organizacyjna* może*/ nie może* odzyskać podatku VAT, w związku z powyższym jego wysokość została*/ nie została* zawarta w budżecie projektu [footnoteRef:2], [2:  Podmioty mogące odliczyć podatek VAT w wydatkach finansowanych z dotacji powinny oświadczyć, że wartość podatku VAT nie została zawarta w budżecie projektu. Z kolei podmioty nie mogące odliczyć podatku VAT powinny oświadczyć, że wartość podatku VAT została zawarta w budżecie projektu.] 

4) nasza/nasz podmiot*/ jednostka organizacyjna* spełnia kryteria podmiotowe określone w pkt V Regulaminu Konkursu.


* Niepotrzebne skreślić
..........................................................................................
(pieczęć podmiotu*/ jednostki  organizacyjnej*)
	

	...........................................................................

	podpis osoby upoważnionej lub podpisy osób
upoważnionych do składania oświadczeń woli w imieniu podmiotu*/ jednostki organizacyjnej*



Załączniki:

1. kosztorys projektu,
2. dokumenty potwierdzające status prawny podmiotu składającego ofertę i umocowanie osób go reprezentujących, jeżeli te dane nie zostały wpisane do Krajowego Rejestru Sądowego, 
3. aktualny statut podmiotu składającego ofertę (lub oświadczenie o jego nieposiadaniu),
4. oświadczenie, że podmiot składający ofertę jest jedynym posiadaczem rachunku, na który zostanie przekazana dotacja, i zobowiązuje się go utrzymywać do chwili zaakceptowania rozliczenia dotacji w zakresie finansowym i rzeczowym oraz że rachunek nie podlega zajęciu komorniczemu ani egzekucji (zawarte w zał. nr 2a do Regulaminu);
5. oświadczenia, potwierdzające, że Oferent nie podlega wykluczeniom, o których mowa w pkt  V.2 – V.6 (zawarte w zał. nr 2a do Regulaminu);
6. dokumenty potwierdzające doświadczenie Oferenta i członków zespołu projektowego,
7.  dokładny opis propozycji działań na 1 etap projektu (maj-czerwiec 2024 r.) w zakresie komunikacji 20-lecia członkostwa Polski w UE wraz z propozycją harmonogramu .
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