Zatacznik nr 1 do Zaproszenia

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zaméwienia jest wykonanie przez Wykonawce na rzecz Zamawiajacego
kompleksowej ustugi optymalizacji i pozycjonowania SEO serwisu internetowego
Ministerstwa Finanséw dostepnego pod adresem www.podatki.gov.pl.

1. Zamoéwienie obejmuje nastepujace czynnosci:

audyt SEO serwisu www.podatki.gov.pl,

stworzenie listy fraz kluczowych odpowiadajgcych grupom docelowym oraz ich
odpowiednie pozycjonowanie,

pozycjonowanie serwisu i analiza marketingowa potencjatu fraz kluczowych,
staty nadzor przez Wykonawce nad wynikami wyswietlania serwisu,
optymalizacja meta tagéw, obrazéw na stronie w zakresie zaawansowanym oraz
predkosci tadowania strony w zakresie zaawansowanym,

analiza tagow ,index, noindex” oraz optymalizacja btedéw w tym obszarze,
analiza profilu linkéw zewnetrznych i linkéw kanonicznych,

analiza i optymalizacja tresci na stronie,

stworzenie schematu linkowania wewnetrznego,

stworzenie strategii link building i jej wdrozenie,

raportowanie odnosnie pozycji w wynikach wyszukiwania i zmiany wzgledem
poprzednich okreséw wspbtpracy oraz rekomendacje,

wdrozenie dziatan zwigzanych z tagowaniem linkéw,

przygotowanie przez Wykonawce i przekazanie Zamawiajgcemu rekomendacji
optymalizacyjnych wraz z planem dziatan, obejmujgcym harmonogram wdrozen
i oczekiwane rezultaty.

2. Zakres czynnosci niezbednych do wykonania przedmiotu zaméwienia:

2.1. Audyt SEO wraz z analizg marketingowa potencjatu fraz kluczowych i rekomendacje,

tj.:

selekcja i zbadanie relatywnego potencjatu dla danych fraz,
analiza aktualnych statystyk serwisu,
okreslenie konkurencyjnosci fraz,

2.2.Analizy technicznej strony www (audyt przejrzystosci dla wyszukiwarek), tj.:

optymalizacja tresci i elementéw HTML strony internetowej,

przygotowanie i wprowadzenie wytycznych co do optymalnej gestosci i pozycji
fraz kluczowych na wyselekcjonowanych stronach - SEO copywriting,
optymalizacja struktury serwisu, znacznikéw meta, nagtowkow, tytutéw stron i
opiséw alternatywnych, szybkosci tadowania stron, linkowania wewnetrznego
oraz poprawe dostepnosci i uzytecznosci serwisu,

budowa i utrzymanie wysokiej jakosci profilu linkowego, pozyskiwanie
wartosciowych linkéw zewnetrznych oraz monitorowanie ich skutecznosci,
wdrozenie dziatan zwigzanych z tagowaniem linkow.

2.3. Weryfikacja i analiza raportéw Google Analytics pod katem rekomendowanych
dziatan (stworzenie uniwersalnego srodowiska analitycznego do oceny skutecznosci
dziatan marketingowych i raportowania okresowego (kwartalnie), ktére umozliwi
analize kluczowych wskaznikow efektywnosci (KPI), tj. pozycji wyswietlania strony
w serwisie Google).

2.4.Pozycjonowanie SEO:

pozyskiwanie linkéw zewnetrznych,
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praca nad linkowaniem wewnetrznym (w obrebie podatki.gov.pl),
optymalizacja tresci na stronie internetowej,

optymalizacja nagtéwkow na stronie internetowe;j,

optymalizacja stow kluczowych,

poprawa widocznosci w wyszukiwarce Google,

monitorowanie i analiza strony internetowej pod katem widocznosci w
wyszukiwarce Google,

¢ rekomendacje dotyczace dziatan poprawiajacych pozycjonowanie serwisu, w
tym w szczegdlnosci budowanie zaplecza linkéw przychodzacych,

e budowanie linkdw zewnetrznych, czyli tzw, backlinkéw (linkow
pozycjonujacych, kierujacych do pozycjonowanej witryny i innych witryn),

e obstuga procesu generowania dobrej jakosci linkéw zewnetrznych do strony
www, z osadzonymi frazami kluczowymi.

2.5.Raportowanie:

e Wykonawca zobowigzuje sie do comiesiecznego raportowania efektéw
prowadzonych dziatan, w tym raportéw z narzedzi analitycznych, raportéw
wdrozeniowych oraz analiz postepéw w osigganiu KPI.

e Raporty bedg przekazywane w formie elektronicznej (PDF, XLSX lub inne
formaty uzgodnione z Zamawiajgcym) oraz udostepniane online do 10 dnia
miesigca za miesigc poprzedni (miesieczne) oraz do 10 dnia miesigca po
zakonczeniu kwartatu (kwartalne).

e Zamawiajacy przedstawi zagadnienia wymagajace poprawy w raportach

niezwtocznie po otrzymaniu raportu, nie pézniej niz w ciggu 10 dni roboczych.
Korekty powinny by¢ wprowadzone w ciggu 5 dni roboczych.

Pierwszy raport - po przeprowadzeniu audytu i wdrozeniu zmian - dwa miesigce od dnia
zawarcia umowy. Raport bedzie stanowit analize sytuacji wyjsciowej do wdrazania zmian na
kolejnych etapach prac.

Raporty kwartalne (na koniec kwartatu) dotyczace statusu pozycjonowania serwisu - statusu
wskaznikow i zasiegdw pozycjonowania serwisu wynikajacych ze zrealizowanych prac przez
Wykonawce.

Raporty adhoc - dotyczace statusu wskaznikéw i zasiegdéw pozycjonowania serwisu
wynikajacych ze zrealizowanych prac przez Wykonawce. Przygotowane na prosbe
Zamawiajgcego poza standardowym okresem raportowania, w uzgodnionym z Wykonawca
terminem wykonania.

Raporty okresowe powinny prezentowac aktualng pozycje strony w wyszukiwarce Google, a
takze:

e rekomendacje dot. strategii dziatania i analiza rezultatéw skutecznosci
pozycjonowania witryny, czyli optymalizacja dziatan i adaptacja strategii
pozycjonowania w wersji opisowej,

e analiza wynikéw - monitoring pozycji w SERP (search engine results pages -
wyniki wyszukiwania),

e cyklicznych raportéw ze skutecznosci przeprowadzonych dziatan
pozycjonujacych witryne (rankingi zajmowanych pozycji dla wybranych fraz).

3. Zakres zamoéwienia:
3.1. Czas trwania umowy:
Etap | - 2 miesigce od zawarcia umowy
Etap Il - 10 miesiecy od zakonczenia Etapu |



4.

10.

Szczegbdtowy opis etapdw prac:
4.1.Etap | zakonczony bedzie raportem zawierajacym wnioski z audytu SEO i
obejmuje:
e AudytSEO

o Przygotowanie raportu SEO serwisu www.podatki.gov.pl.

o Przedstawienie rekomendacji zmian w serwisie.

o Przygotowanie strategii SEO, w tym analiza profilu linkéw, zrédet
pozyskanych linkow, konkurencji, przygotowanie planu link buildingowego,
rekomendacje fraz kluczowych.

o Wdrozenie dziatan zwigzanych z tagowaniem linkow.

e Harmonogram prac wraz z kamieniami milowymi dla etapu Il.
Etap Il obejmie raporty kwartalne dotyczace wskaznikéw i zasiegdéw pozycjonowania
serwisu wynikajacych ze zrealizowanych prac przez Wykonawce oraz pozostate punkty
uwzglednione w ust 2.
Zakaz praktyk link building sprzecznych z Google Search Essentials.
Wykonawca bedzie monitorowat pozycje ustalonych wspdlnie z Zamawiajgcym fraz
kluczowych (minimum 25-30 fraz zwigzanych z tematyka podatkow3a) oraz prowadzit
analize konkurencji.
Wykonawca zapewni wsparcie konsultacyjne dla zespotu Zamawiajgcego w zakresie
wdrazania rekomendacji SEO oraz biezgcych dziatan optymalizacyjnych.
Zespo6t Zamawiajacego bedzie aktywnie wtgczony w proces zmian w serwisie, z ktorym
konsultowane muszg by¢ wszelkie zmiany tresciowe i graficzne w zwigzku z
prowadzonymi pracami.
Wykonawca zapewni zespotowi Zamawiajgcemu wsparcie merytoryczne w ramach
prowadzonych prac w zakresie spetnienia standardéw bezpieczenstwa informacji, w
tym wymogow RODO, zgodnie z obowigzujacych w MF politykami i procedurami.
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