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Osoba fizyczna

Osoba fizyczna/ekspert

Osoba prawna

Nazwa*

Siedziba/Adres*

P4l oznaczonych * nie wypetnia osoba fizyczna

Ewentualne pytania dotyczace powyziszych konsultacji i zawartych w nich zagadnien prosimy
kierowac¢ do Departamentu Strategii Biura KRRIiT pod nr telefonu (22) 597 30 84 lub mailowo na
adres: konsultacieDAUM@krrit.gov.pl

Respondenci mogq odpowiedzie¢ na dowolng liczbe pytan. W pytaniach wielokrotnego wyboru
(a,b,c,d...) moZna wskazac¢ dowolngq liczbe propozycji.

PYTANIA KONSULTACYJNE DO DAUM - CZESC PIERWSZA

AUDIOWIZUALNE UStUGI MEDIALNE: PROGRAMY TELEWIZYJNE | UStUGI VoD

I.  INTEGRALNOSC AUDYCIJI | AUDIOWIZUALNYCH UStUG MEDIALNYCH
(w kontekscie definicji programu i definicji rozprowadzania programéw w ustawie
o radiofonii i telewizji)

Art. 7b DAUM stanowi, ze panistwa cztonkowskie stosujg odpowiednie i proporcjonalne srodki w
celu zapewnienia, by audiowizualne ustugi medialne Swiadczone przez dostawcéw ustug medialnych
nie byty, bez wyraznej zgody tych dostawcéw, czesciowo zakrywane do celéw handlowych ani
modyfikowane. Na gruncie krajowym panstwa cztonkowskie uprawnione sg do doprecyzowania
powyzszej zasady oraz do ustanowienia wyjgtkéw od niej, zwfaszcza w zwigzku z ochrong
uzasadnionych interesow uzytkownikow. Panstwa cztonkowskie uwzgledniajg przy tym uzasadnione
interesy dostawcow ustug medialnych, ktérzy pierwotnie dostarczyli te audiowizualne ustugi
medialne.

W motywie 26 DAUM wyjasniono cel tej regulacji: aby chroni¢ odpowiedzialnos$¢ redakcyjng
dostawcow ustug medialnych i audiowizualny tancuch wartosci, wazna jest mozliwosc
zagwarantowania integralnosci audycji i audiowizualnych ustug medialnych swiadczonych przez
dostawcow ustug medialnych. Audycje i audiowizualne ustugi medialne powinny by¢ nadawane bez
skrétéw, zmian, przerw i plansz naktadanych na tresci wideo, w celach handlowych, bez wyraznej
zgody dostawcéw audiowizualnych ustug medialnych. Panstwa cztonkowskie powinny zapewnic, by
plansze takie, uruchamiane lub akceptowane przez odbiorce ustugi wytacznie do uzytku
prywatnego, wynikajgce z ustug komunikacji indywidualnej, nie wymagaty zgody dostawcy ustug
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medialnych. Elementy sterujace interfejsu niezbednego do obstugi urzadzenia przez uzytkownika,
czy nawigacji po audycjach, takie jak paski regulacji gtosnosci, funkcje wyszukiwania, menu
nawigacji czy listy programoéw, nie powinny by¢ objete t3 zgodga. Nie powinny by¢ nig objete takze
plansze i napisy zawierajgce ostrzezenia, informacje podawane w ogdlnym interesie publicznym, a
takze plansze reklamowe dostawcy ustug medialnych. Bez uszczerbku dla art. 3 ust. 3
rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2015/2120, nie powinny by¢ objete zgoda
dostawcy réwniez techniki kompresji danych ani inne techniki dostosowujgce ustuge do srodkéw
dystrybucji, takie jak rozdzielczos¢ i sposob kodowania, jesli nie modyfikujg one tresci.

Srodki ochrony integralnosci audycji i audiowizualnych ustug medialnych powinny byé nakfadane
wtedy, gdy sg niezbedne do realizacji celdw lezgcych w interesie ogdlnym, jasno okreslonych przez
panstwa cztonkowskie zgodnie z prawem unijnym. Srodki takie powinny naktada¢ na
przedsiebiorstwa proporcjonalne obowigzki, w interesie uzasadnionym wzgledami polityki
publicznej.

Zgodnie z trescig art. 4 pkt. 6) Ustawy o radiofonii i telewizji programem jest uporzgdkowany zestaw
audycji, przekazow handlowych lub innych przekazow, rozpowszechniany w catosci, w sposdb
umozliwiajgcy jednoczesny odbidr przez odbiorcéw w ustalonym uktadzie.

Stosownie do tresci art. 4 pkt. 8) Ustawy o radiofonii i telewizji rozprowadzaniem jest przejmowanie
rozpowszechnionego programu w catosci i bez zmian oraz réwnoczesne, wtdrne jego
rozpowszechnianie.

1. Jakie powinny by¢ granice dopuszczalnych zmian w programach i katalogach VoD, aby zachowac
integralnos¢ audiowizualnych ustugi medialnych? Czy zmiany majg by¢ ograniczone do
mozliwosci zrdéznicowania spotow w blokach reklamowych ze wzgledu na potrzebe
personalizacji przekazu handlowego, czy mogg takie dotyczy¢ innych tresci np. audycji
zawierajgcych informacje lokalne ze wzgledu na obszar nadawania? Czy zmiany mogg dotyczy¢
innej pory nadawania ze wzgledu na strefe czasowg ? Jakie inne?

2.  Kto w przypadku zmian powinien by¢ odpowiedzialny za stwierdzone naruszenia?

3. Jak chroni¢ odbiorcéw przed zmianami, ktére w niekorzystny sposdb mogg wptywac na jakosc i
sposbb odbioru tresci?
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4. Czy w kontekscie mozliwosci wprowadzenia przez dostawcéw VoD i platformy udostepniania

wideo (VSP) skrétéw, zmian, przerw czy plansz, naktadanych na tresci wideo, w celach
handlowych za zgodg dostawcow, ktérzy pierwotnie dostarczyli audiowizualne ustugi medialne,
nalezy dokona¢ zmian w definicji programu, a w przypadku nadawcéw i operatorow
rozprowadzajgcych programy takze w definicji rozprowadzania programu?

Il. STRUKTURA WLASCICIELSKA

Zgodnie z trescig motywu 15 DAUM przejrzystos¢ wtasnosci mediow jest bezposrednio powigzana z
wolnoscig wypowiedzi, czyli fundamentem systemow demokratycznych. Informacje o strukturze
wiascicielskiej dostawcéw ustug medialnych — jezeli taka wiasnos¢ skutkuje kontrolg nad trescig
Swiadczonych ustug lub wywieraniem na te tres¢ znacznego wptywu — umozliwiajg uzytkownikom
Swiadomg ocene takiej tresci. Paristwa cztonkowskie powinny madc okresli¢, czy i w jakim zakresie
uzytkownicy powinni mie¢ dostep do informacji o strukturze wtascicielskiej dostawcy ustug
medialnych, zapewniajgc ze istota odnosnych podstawowych praw i wolnosci jest przestrzegana i ze
uzyte Srodki sg niezbedne i proporcjonalne.

Biorgc pod uwage interes publiczny oraz ufatwienie bezposredniego dostepu odbiorcom do
informacji o dostawcach ustug medialnych, w art. 5 DAUM przewidziano ze:

1. Kazde panstwo cztonkowskie zapewnia, by dostawca ustug medialnych podlegajacy jego
jurysdykcji zapewnit ustugobiorcom tatwy, bezposredni i staty dostep co najmniej do nastepujacych
informacji: a) swojej nazwy; b) adresu, pod ktérym ma swojg siedzibe; c) danych, w tym adresu e-
mail lub witryny internetowej, ktére pozwalajg szybko skontaktowac sie z nim w sposdb bezposredni
i skuteczny; d) informacji o panstwie cztonkowskim sprawujgcym nad nim jurysdykcje oraz o
wiasciwych organach regulacyjnych lub organach nadzorczych.

2. Panstwa cztonkowskie moga przyjac srodki prawne przewidujace, ze poza dostepem do informacji
wymienionych w ust. 1, dostawcy ustug medialnych podlegajacy ich jurysdykcji zapewniajg dostep
do informacji o swojej strukturze witascicielskiej, w tym rzeczywistych wtascicielach. Srodki takie
muszg respektowac odnosne prawa podstawowe, takie jak zycie prywatne i rodzinne wtascicieli
rzeczywistych. Takie srodki sg niezbedne i proporcjonalne i stuzg celowi, ktérym jest interes ogélny.

1. Czy nalezy zobowigza¢ nadawcow programéw i dostawcéw VoD do umieszczania informacji o
strukturze wtascicielskiej, w tym o rzeczywistych wtascicielach dostawcy ustugi?
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2. Jakiego rodzaju informacja bytaby wystarczajgca dla zdefiniowania rzeczywistego wtasciciela?

3. W jaki sposéb powinny by¢ umieszczone informacje na temat witasnosci (np. lokalizacja i
widocznos¢ na stronie ustugi) aby zagwarantowac fatwy, bezposredni i staty dostep dla
odbiorcow ?

4. Czy, korzystajgc z faktu powstania Centralnego Rejestru Beneficjentéw Rzeczywistych (CRBR),
nalezatoby wykorzysta¢ dostep do informacji zawartych w tym rejestrze w celu realizacji
przepisow art. 5 DAUM?

1. EDUKACIJA MEDIALNA

Nowelizacja DAUM rozwija pojecie edukacji medialnej. Zgodnie z trescia motywu 59 DAUM
umiejetno$é korzystania z medidw, poza wiedzg o narzedziach i technologiach, obejmuje réowniez
zdolnosc¢ krytycznego myslenia niezbedng do dokonywania ocen, analizowania ztozonych realiéw i
odrdzniania opinii od faktow.

Zgodnie z trescig motywu 59 i art. 28b ust. 3 lit. j) DAUM, zadaniem dostawcéw ustug medialnych i
dostawcow platform udostepniania wideo jest promowanie rozwoju umiejetnosci korzystania z
medidw we wszystkich grupach spotecznych, wsréd obywateli w réznym wieku, w réznych mediach.
Art. 33a ust. 1 DAUM naktada takze ten obowigzek bezposrednio na panstwa cztonkowskie.
Ponadto postep w zakresie edukacji medialnej ma by¢ monitorowany przez Komisje Europejska (KE),
ktorej panstwa cztonkowskie co trzy lata majg sktadac sprawozdania z wdrazania tego obowigzku.

1. Jak w zwigzku z powyzszym powinien wyglgda¢ model edukacji medialnej w Polsce?
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2. Jaka role powinny w nim odgrywaé organy panstwa, w tym:

a) Ministerstwo Edukacji Narodowej,

b) Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego,

c) Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego,

d) Ministerstwo Cyfryzacji,

e) KRRIiT,

f) inne organy i instytucje, np. instytuty badawcze, naukowe, szkoty wyzsze?

3. Czy KRRIiT powinna mie¢ mozliwos¢ powotywania podmiotéw, przystepowania do badan i
projektéw wzglednie finansowania dziatan z zakresu edukacji medialne;j?

4. Jaka role w modelu edukacji medialnej powinni odgrywac:
a) nadawcy programow telewizyjnych,
b) dostawcy VoD,
c) dostawcy VSP?

5. Jak powinna wyglagda¢ wspodtpraca dostawcéw ustug medialnych i dostawcéw VSP z organem
regulacyjnym w tym zakresie?

V. SAMOREGULACJA, WSPOLREGULACJA | KODEKSY POSTEPOWANIA

W motywie 13 DAUM zapisano, ze instrumenty samoregulacyjne i wspétregulacyjne mogg odegraé
istotng role w zapewnianiu wysokiego poziomu ochrony konsumentéw.

W motywie 14 podkres$lono, ze wspédtregulacja stanowi ogniwo prawne miedzy samoregulacjg a
prawodawcy krajowym, poprzez ktére funkcjg regulacyjng dzielg sie zainteresowane strony oraz
rzad lub krajowe organy regulacyjne. Rola wtasciwych organéw krajowych obejmuje uznanie
systemu wspotregulacyjnego, kontrole jego procesow i finansowanie systemu. Wspotregulacja
powinna dopuszcza¢ mozliwosc interwencji panstwa w przypadku gdy jej cele nie zostajg spetnione.

Zgodnie z trescig art. 4a ust. 1 DAUM panstwa cztonkowskie zachecajg do korzystania ze
wspotregulacji i do popularyzowania samoregulacji poprzez kodeksy postepowania przyjmowane na
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szczeblu krajowym w dziedzinach, ktére podlegajg koordynacji na mocy niniejszej dyrektywy, w
zakresie dozwolonym przez ich systemy prawne. Kodeksy te muszg: a) by¢ powszechnie
akceptowane przez gtéwne zainteresowane strony w danych panstwach cztonkowskich; b) wyraznie
i jednoznacznie okresla¢ swoje cele; c) przewidywaé regularne, przejrzyste i niezalezne
monitorowanie oraz ocene realizacji zatozonych celdw; d) przewidywaé¢ swoje skuteczne
egzekwowanie, w tym skuteczne i proporcjonalne sankcje.

Natomiast zgodnie z trescig art. 4a ust. 3 DAUM panstwa cztonkowskie mogg zobowigzac
dostawcow ustug medialnych podlegajacych ich jurysdykcji do przestrzegania bardziej
szczegotowych lub surowszych przepisdw zgodnych z niniejszg dyrektywa i z prawem unijnym, w
tym w przypadku, gdy niezalezne krajowe wtadze lub organy regulacyjne stwierdzg, ze kodeks
postepowania lub jego cze$¢ okazata sie niewystarczajgco skuteczna. Panstwa cztonkowskie
niezwtocznie informujg Komisje o takich przepisach.

1. Czy system wspodtregulacji moze miec zastosowanie w realizacji implementowanych przepiséw
DAUM, a jesli tak, to w jakich segmentach rynku medialnego (nadawcy, VoD, VSP)?

2. Czy model wspodtregulacji powinien opierac sie na porozumieniu pomiedzy regulatorem (KRRiT)
a podmiotem reprezentujgcym przedsiebiorcow (opcja A), czy tez powinien zaktada¢ powotanie
wspdlnego podmiotu przez regulatora i przedsiebiorcéw (opcja B)?

3. W przypadku wyboru opcji A, jakg forme prawng powinien mie¢ podmiot reprezentujacy
przedsiebiorcow?

4. W przypadku wyboru opcji B, jaka ma by¢ forma prawna takiego podmiotu? W jaki sposdb i
przez kogo powinien by¢ powotywany?
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5. Czy organizacja wspotregulacyjna powinna sprawowac kontrole wytgcznie nad przestrzeganiem
przyjetego przez siebie kodeksu postepowania czy réwniez nad przestrzeganiem przepisow
ustawowych?

6. Jakie funkcje regulacyjne powinny by¢é wspodtdzielone przez KRRIiT z organizacja
wspotregulacyjna:
a) funkcja normotwdrcza (tworzenie kodekséw postepowania),
b) funkcja kontrolna (kontrolowanie przestrzegania norm),
c) funkcja wymuszajgca (stosowanie sankgcji),
d) funkcja opiniodawcza (ekspercka) w ocenie dziatalnosci podmiotdw objetych dyrektywg?

7. Jakie obszary powinny podlegac¢ wspodtregulacii :
a) tzw. niezdrowa zywnos¢,
b) suplementy diety,
c) $rodki podejmowane przez VSP, ktére wymieniono w art. 28 b ust. 3 znowelizowanej DAUM -
(szerzej na ten temat w czesci Il dotyczacej wytgcznie VSP),
d) udogodnienia dla oséb niepetnosprawnych w VoD,
e) jakosciowe aspekty przekazéw handlowych,
f) jakie inne?

8. Jak zapewnié, by wspdtregulacja objeta wszystkie podmioty dziatajgce w danym obszarze?

9. Naczym powinna polegac rola organu regulacyjnego w modelu wspétregulacyjnym?
a) zatwierdzaniu kodekséw postepowania,
b) udziale w systemie kontroli (np. wybdr tematéw, metod, czasu),
c) udziale w finansowaniu i organizacji takiego systemu (udziat w kosztach
materialnych/kosztach niematerialnych)?
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10.

Jakie warunki powinna spetnia¢ organizacja wspétregulacyjna:
a) prawne,

b) organizacyjne,

c) techniczne,

d) jakie inne?

11.

Jak zapewni¢ niezalezno$¢ rozstrzygnie¢ organizacji wspotregulacyjnej (np. poprzez ustalenie
liczby przedstawicieli kazdej ze stron)?

12.

Jakie sankcje powinna stosowaé organizacja wspotregulacyjna?

13.

Czy kodeksy postepowania powinny stanowi¢ uzupetnienie przepisdw ustawowych oraz
normowac obszary, ktérych przepisy ustawy nie regulujg?

14.

Jak zapewnié udziat organizacji konsumenckich w przyjmowaniu kodekséw postepowania?

V. PRZEKAZY HANDLOWE W PROGRAMACH

Art. 23 ust. 1 DAUM stanowi, ze czas nadawania telewizyjnych spotéw reklamowych i

telesprzedazowych w godz. 06.00-18.00 nie przekracza 20% tego przedziatu czasowego. Czas

nadawania telewizyjnych spotéw reklamowych i telesprzedazowych w godz. 18.00-24.00 nie

przekracza 20% tego przedziatu czasowego.
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1. Czy niektére typy programdw wyspecjalizowanych, np. programy dla dzieci, powinny by¢ objete

surowszymi regulacjami, w szczegdlnosci poprzez okreslenie limitu nadawania przekazéw
handlowych takze w innych przedziatach czasowych (prime time witasciwy dla tych programéw)?

VL. LOKOWANIE PRODUKTU W AUDYCJACH

Art. 11 ust. 3 lit. c) DAUM stanowi, ze audycje, w ktérych stosuje sie lokowanie produktu nie moga
nadmiernie eksponowac tego produktu. Dotyczy to réwniez audycji umieszczonej w katalogu VoD.

1. Czylokowanie produktu w VoD powinno by¢ objete wspdtregulacjg?

2. Czy sposdb oznakowania lokowania produktu w VoD powinien by¢ oparty na dotychczasowych
rozwigzaniach przyjetych w Ustawie o radiofonii i telewizji oraz w Rozporzadzeniu KRRIiT w
sprawie szczegdétowych warunkéw lokowania produktéw?

VII. WKLAD W FINANSOWANIE PRODUKCJI EUROPEJSKIEJ (NADAWCY)

Art. 13 ust 2. DAUM stanowi, ze jezeli panstwa cztonkowskie zobowigzujg dostawcéw ustug
medialnych podlegajgcych ich jurysdykcji do wnoszenia wktadu finansowego w produkcje utworéw
europejskich, w tym poprzez bezposrednie inwestycje w tresci i wktad finansowy w fundusze
krajowe, mogg one zobowigza¢ do wnoszenia takiego wktadu finansowego — proporcjonalnego i
niedyskryminacyjnego — takze dostawcdow ustug medialnych, ktdrzy majg siedzibe w innym panstwie
cztonkowskim, lecz kierujg swojg oferte do odbiorcéw na ich terytorium.

Zgodnie z Art. 19 ust. 3 Ustawy o kinematografii nadawca programu telewizyjnego dokonuje wptaty
na rzecz Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej w wysokosci 1,5% przychodu uzyskanego z tytutu emisji
reklam, telesprzedazy i audycji sponsorowanych albo przychodu pochodzgcego z pobranych
bezposrednio od abonentéow optat za dostep do nadawanych programoéw, jezeli przychéd ten w
danym okresie rozliczeniowym jest wyzszy.
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1. Czy nadawcy polscy i nadawcy kierujgcy swojg oferte do polskiego widza, a majacy siedzibe w

innym panstwie cztonkowskim, powinni by¢ zobowigzani do wkfadu finansowego w produkcje
europejska?

2. Jedli tak, to czy obowigzek ten mogtby byc realizowany poprzez:
a) wnoszenie wktadu na fundusz, o ktérym mowa w Ustawie o kinematografii?
W przypadku przyjecia tego rozwigzania, jakie zmiany nalezy wprowadzi¢ w Ustawie o
kinematografii lub ustawie o finansowym wspieraniu produkcji audiowizualnej, aby oprdcz
produkgcji polskiej, uwzglednic takze produkcje europejska?
b) wnoszenie wktadu na inny, specjalny fundusz?

3. Najakich zasadach powinien by¢ zorganizowany ten fundusz?

4. Jakiemu organowi nalezatoby powierzy¢ zarzadzanie tym funduszem?

5. Czy krag podmiotdow, ktore mogtyby ubiegaé sie o dofinansowanie z tego funduszu powinien
zostad rozszerzony o producentéw europejskich spoza Polski?

6. Czy zamiast skfadki na specjalny fundusz, obowigzek finansowania produkcji europejskiej
mogtby byc¢ realizowany poprzez wktad finansowy we witasng produkcje nadawcéw lub
koprodukcje z innymi nadawcami, w tym europejskimi (wktad bezposredni)? W jaki sposdb
wktad ten powinien by¢ rozliczany i przez kogo?
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7. Czy wysoko$¢ obowigzkowego wktadu finansowego na produkcje europejskg dla nadawcow

polskich i transgranicznych powinna by¢ taka sama? Jesli nie, to jak nalezatoby jg zréznicowaé?

8. Czy KRRIiT powinna uczestniczy¢ w systemie finansowania produkcji europejskiej przez
nadawcow? Jedli tak, to jaka powinna by¢ jej rola?

VIII. WKLAD W FINANSOWANIE PRODUKCJI EUROPEIJSKIEJ (VoD)

Zgodnie z cytowanym w pkt. VII art. 13 ust. 2 DAUM oraz trescig motywu 36, panstwa cztonkowskie
powinny mie¢ mozliwos¢ naktadania obowigzkéw finansowych na dostawcéw ustug medialnych
majgcych siedzibe na ich terytorium, a jesli taki obowigzek istnieje, mogg one réwniez natozy¢ go na
dostawcow ustug medialnych, ktdrzy majg siedzibe w innym panstwie, ale kierujg swoja oferte na
terytorium tego panstwa.

Dostawcy ustug medialnych na zgdanie (VoD) w Polsce obecnie nie sg zobowigzani do wnoszenia
wktadu finansowego na produkcje filmowg. Moga natomiast korzystac¢ z dofinansowania na polska
produkcje audiowizualna.

1. Czy dostawcy VoD powinni zostaé zobowigzani do wktadu finansowego w produkcje europejska?
Jedli tak, na jakich zasadach ? (por. pytania z pkt. VII)

2. Czy dostawcy VoD kierujgcy swojg ustuge do polskiego uzytkownika, a majacy siedzibe w innym
panstwie cztonkowskim, powinni podlegaé tym samym obowigzkom co polscy dostawcy VoD?

IX. UDOGODNIENIA DLA OSOB NIEPEENOSPRAWNYCH W AUDIOWIZUALNYCH UStUGACH
MEDIALNYCH

Zgodnie z tresciag motywu 22 DAUM zapewnienie dostepnosci tresci w audiowizualnych ustugach
medialnych jest konieczne w kontekscie zobowigzan przyjetych na mocy Konwencji ONZ o prawach
0s6b niepetnosprawnych. Wymagania dostepnosci powinny by¢ spetniane stopniowo i w sposdb
ciggty, z uwzglednieniem charakteru ustug i nie dajgcych sie unikngé¢ przeszkéd, ktére uniemozliwiajg
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petng dostepnosc takich tresci jak audycje na zywo czy transmisje z wydarzen.

W motywie 23 DAUM stwierdza sie, ze wsrdd sSrodkow stuzacych osigganiu dostepnosci
audiowizualnych ustug medialnych na mocy niniejszej dyrektywy powinny sie znalez¢ jezyk migowy,
napisy dla oséb niestyszacych i niedostyszacych, napisy mowione i audiodeskrypcja, co nie oznacza
braku mozliwosci stosowania innych srodkéw. Motyw ten precyzuje takze, ze niniejsza dyrektywa
nie dotyczy narzedzi stuzgcych zapewnieniu dostepu do audiowizualnych ustug medialnych, w tym
elektronicznych przewodnikéw po programach (EPG), stron internetowych, aplikacji internetowych
itp.

Art. 7 DAUM naktada na parnstwa cztonkowskie nastepujgce obowigzki:

1) zapewnianie bez nieuzasadnionej zwtoki, by ustugi Swiadczone przez dostawcow ustug
medialnych podlegajacych ich jurysdykcji stawaty sie, z zastosowaniem proporcjonalnych srodkdw,
stopniowo i w sposdb ciggty coraz bardziej dostepne dla 0séb z niepetnosprawnosciami;

2) zapewnianie, by dostawcy ustug medialnych regularnie przedstawiali krajowym organom
regulacyjnym sprawozdania z wdrazania ww. srodkéw; a panstwa cztonkowskie regularnie (co trzy
lata) majg sktadac sprawozdania Komisji Europejskiej z wdrazania tych obowigzkéw;

3) zachecanie dostawcéw ustug medialnych do opracowania planéw dziatan w zakresie zapewnienia
dostepnosci na rzecz stopniowego i coraz wiekszego udostepniania ustug osobom z
niepetnosprawnosciami. Plany takie s3 przekazywane krajowym wiadzom lub organom
regulacyjnym;

4) wyznaczenie pojedynczego, tatwo dostepnego publicznego punktu kontaktowego online w celu
dostarczania informacji i odbierania skarg w kwestiach zwigzanych z dostepnoscig, o ktérych mowa
W niniejszym artykule.

5) zapewnianie, by informacje o charakterze nadzwyczajnym, w tym publiczne komunikaty i
ogtoszenia w sytuacji kleski zywiotowej, podawane do wiadomosci publicznej za pomoca
audiowizualnych ustug medialnych byty przekazywane w sposdéb dostepny dla oséb z
niepetnosprawnosciami. Motyw 24 DAUM moéwi, ze w niektérych przypadkach moze okazaé sie
niemozliwe podanie komunikatow o sytuacjach nadzwyczajnych w sposéb dostepny dla oséb z
niepetnosprawnosciami. W takich wyjgtkowych przypadkach, brak mozliwosci zapewnienia dostepu
dla 0séb z niepetnosprawnosciami nie powinien by¢ powodem odstgpienia od podania do publicznej
wiadomosci tego rodzaju komunikatow za posrednictwem audiowizualnych ustug medialnych.

1. Czy nalezy wprowadzi¢ obowigzek procentowego udziatu w katalogu audycji z udogodnieniami
dla dostawcow VoD? Jesli tak, to w jaki sposéb zapewni¢, aby wymagania dostepnosci byty
spetniane stopniowo i w sposéb ciggty, a w szczegdlnosci:

a) jaki powinien by¢ prég wyjsciowy?

b) czy obowigzek powinien by¢ wprowadzony od pierwszego roku obowigzywania?
c) czy prég powinien by¢ podwyzszany corocznie, czy w dtuzszych okresach?

d) jakg wartos¢ powinien osiggng¢ docelowo?
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2. Czy dostawcy VoD powinni by¢ zobowigzani do umieszczania w katalogach audycji

z udogodnieniami zawsze gdy audycja taka zostata wyprodukowana wraz z udogodnieniami?

3. Czy dostawcy VoD powinni by¢ zobowigzani do umieszczania w katalogu informacji o tym, ktére
audycje zostaty opatrzone udogodnieniami dla oséb niepetnosprawnych?

4. 0d 2018 roku KRRIiT prowadzi strone internetowg , Udogodnienia TV”, na ktérej dostepne s3
informacje o audycjach z udogodnieniami w programach nadawcow. Czy strona ta powinna by¢
uzupetniona o takie same informacje o audycjach zawierajgcych udogodnienia w katalogach
VoD?

X. REKLAMA W VoD ARTYKUtOW ZYWNOSCIOWYCH LUB NAPOJOW, KTORE ZAWIERAJA
SKLADNIKI ODZYWCZE | SUBSTANCIE O DZIALANIU ODZYWCZYM LUB
FIZJOLOGICZNYM, ZWEASZCZA TEUSZCZE, KWASY TtUSZCZOWE TRANS, SOL LUB SOD
ORAZ CUKRY, NIEZALECANE W NADMIERNYCH ILOSCIACH W CODZIENNEJ DIECIE

W tresci art. 9 ust 4i 5 DAUM czytamy:

4. Panstwa cztonkowskie zachecajg do korzystania ze wspotregulacji i do popularyzowania
samoregulacji poprzez kodeksy postepowania, o ktérych mowa w art. 4a ust. 1 wobec
niestosownych handlowych przekazéw audiowizualnych towarzyszacych lub bedacych elementem
audycji dla dzieci i stanowigcych reklame artykutéw zywnosciowych lub napojow, ktére zawierajg
sktadniki odzywcze i substancje o dziataniu odzywczym lub fizjologicznym, zwtaszcza ttuszcze, kwasy
ttuszczowe trans, sol lub sdd oraz cukry, niezalecane w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie.

Celem tych kodekséw jest skuteczne ograniczanie kontaktu dzieci z handlowymi przekazami
audiowizualnymi dotyczgcymi takich artykutéw zywnosciowych i napojéw. Celem ich jest tez
zapewnienie, by handlowe przekazy audiowizualne nie akcentowaty pozytywnej jakosci odzywczej
wskazanych artykutéw zywnosciowych i napojow.

5. Do celédw niniejszego artykutu panstwa cztonkowskie i KE mogg popularyzowaé samoregulacje
poprzez unijne kodeksy postepowania, o ktérych mowa w art. 4a ust. 2.

W art. 16b ust. 3a i 3b Ustawy o radiofonii i telewizji czytamy:

3a. Audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszy¢ przekazy handlowe dotyczace artykutéw
spozywczych lub napojow zawierajgcych sktadniki, ktérych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach w
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codziennej diecie jest niewskazana.

3b. Krajowa Rada, po zasiegnieciu opinii ministra wtasciwego do spraw zdrowia, moze okreslic,
w drodze rozporzadzenia:

1) rodzaje artykutdow spozywczych lub napojow zawierajgcych skfadniki, ktérych obecnosé
w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana,

2) sposéb umieszczania w programach przekazéw handlowych dotyczacych tych artykutéw,
tak aby przekazy te nie towarzyszyty audycjom dla dzieci,

- dazac do zachecenia nadawcéw do przeciwdziatania promowaniu niezdrowego odzywiania wsrod
dzieci oraz uwzgledniajac charakter programéw, ich wptyw na ksztattowanie opinii publicznej
i oddziatywanie na interesy odbiorcéw, bez nakfadania nieuzasadnionych obowigzkéw na
nadawcow.

1. Czy obecne przepisy Ustawy o radiofonii i telewizji w tym zakresie nalezy rozszerzy¢ na VoD oraz
zachowadé fakultatywnga delegacje do wydania rozporzadzenia dla KRRIiT, ktérej wykorzystanie
jest uzaleznione od skutecznosci samoregulacji?

2. Czy obszar ten mogtby by¢ objety wspotregulacja?

Xl. REGULACIA

1. Czy zasadne jest dokonanie zmiany podejscia regulacyjnego w kierunku czterostopniowego
systemu:
a) koncesja dla nadawcéw naziemnych?,
b) uproszczona koncesja dla nadawcéw satelitarnych, kablowych oraz nadawcéw
rozpowszechniajgcych program w systemach teleinformatycznych?,

1 Koncesja - akt administracyjny wydawany przez organ koncesyjny na zasadzie uznania, ktéry upowaznia
koncesjonariusza do prowadzenia $cisle okreslonej dziatalnosci gospodarczej, wytgcznie, gdy dziatalnos¢ ta nie
moze by¢ wykonywana jako wolna (ograniczony zaséb czestotliwosci, potrzeba ochrony widma radiowego),
ktora w swoim przedmiocie obejmuje sektory szczegdlnie wazne dla interesu panstwa. Organ koncesyjny moze
odmowic udzielenia koncesji podmiotowi nawet jesli spetnione zostaty wszystkie elementy formalne. Koncesja
wydawana jest na czas okreslony.

2 Koncesja, ktdrej postanowienia nie zawierajg czesci technicznej dotyczacej sposobu rozpowszechniania
programu oraz szczegétowych warunkéw programowych, przyznawana w uproszczonym trybie z ograniczonym
zakresem informacji do przedstawienia we wniosku o jej udzielenie. W tym kontekscie mozna rozwazyé
rowniez wprowadzenie formy zezwolenia. Zezwolenie to uprawnienie administracyjne do wykonywania
oznaczonej dziatalnosci w sposéb zgodny z prawem. Okresla ono sposdb i warunki wykonywania danej
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c) rejestr dla dostawcéw audiowizualnych ustug medialnych na Zzadanie (VoD) oraz dla
operatordw rozprowadzajgcych program?,

d) dziatalnos¢ prowadzona na zasadach ogdlnych (w sposdb niereglamentowany) dla platform
udostepniania wideo, z zastrzezeniem obowigzku informacyjnego w postaci zgtoszenia do
wykazu VSP prowadzonego w formie elektronicznej przez organ regulacyjny i dostepnego
publicznie, w celu identyfikacji podmiotéw podlegajgcych DAUM.

dziatalnosci gospodarczej. Organ zezwalajgcy nie moze odmodwi¢ wydania zezwolenia jesli przedsiebiorca
spetnia wymogi okreslone przepisami prawa. Zezwolenie wydawane jest na czas nieokreslony.

3 Przedsiebiorca moze wykonywaé dziatalno$é, jesdli spetnia warunki okreslone wtaéciwymi przepisami i po
uzyskaniu wpisu do wifasciwego rejestru dziatalnosci regulowanej. Organ prowadzacy rejestr dziatalnosci
regulowanej dokonuje wpisu na wniosek przedsiebiorcy, po ztozeniu przez przedsiebiorce do organu
prowadzgcego rejestr dziatalnosci regulowanej oswiadczenia o spetnieniu warunkéw wymaganych prawem do
wykonywania tej dziatalnosci. Waznos¢ wpisu do rejestru nie jest ograniczona czasowo.
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