Zatgcznik nr 1 do SWZ (Zatacznik nr 3 do PPU)

Opis Przedmiotu Zamdwienia

I Przedmiot zamdwienia

1.

Przedmiotem zamodwienia jest ustuga zakupu przestrzeni reklamowej na portalach
internetowych na potrzeby kampanii spotecznych i informacyjnych realizowanych przez
Kancelarie Prezesa Rady Ministrow.

Celem kampanii spotecznych bedzie informowanie o programach rzgdowych, zmianach
przepiséw prawnych oraz prezentacji zmian i rozwigzan dla poszczegdlnych grup spotecznych
i beneficjentow tych programoéw.

Wszystkie materiaty niezbedne do druku lub publikacji materiatéw reklamowych beda
przygotowywane przez Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy wymaga realizacji przedmiotu zamdwienia od dnia zawarcia umowy do
15 grudnia 2022 r. albo do wyczerpania tacznego maksymalnego wynagrodzenia
wynikajgcego z realizacji umowy, w zaleznosci od tego, ktdre z tych zdarzen nastgpi
wczesniej.

Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie czesci zamodwienia podwykonawcy.

W przypadku powierzenia realizacji zamdwienia podwykonawcy Wykonawca ponosi
odpowiedzialnos¢ za dziatania i zaniechania podwykonawcy jak za dziatania wtasne.

Wykonawca bedzie na biezgco konsultowat z Zamawiajgcym kolejne etapy realizacji umowy.
Zamawiajgcy bedzie miat mozliwo$¢ zgtaszania uzasadnionych uwag dotyczgcych sposobu
wykonania umowy na kazdym etapie jej realizacji, ktére Wykonawca bedzie uwzgledniat.

Zamawiajgcy wymaga, aby Wykonaweca udzielit gwarancji, ze wszystkie ustugi i dziefa
powstate w wyniku realizacji umowy sg wolne od wad prawnych.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé skorzystania z prawa opcji i przedtuzenia Umowy po
wyczerpaniu tgcznego maksymalnego wynagrodzenia wynikajacego z realizacji Umowy
w przypadku, w ktdrym w okresie obowigzywania Umowy zidentyfikuje koniecznos¢
przeprowadzania kampanii informacyjnych dotyczacych nowych programéw rzagdowych,
w szczegblnosci dot. zmian przepisdw prawnych czy wprowadzanych rozwigzaniach dla
poszczegdlnych grup spotecznych i beneficjentdéw tych programow.

Il. Zakup powierzchni reklamowych — portale internetowe

1.

2.

Wykonawca w ramach realizacji przedmiotu Umowy dokona zakupu przestrzeni reklamowej,
na zlecenie Zamawiajgcego na podstawie zamodwien. Zamawiajgcy przewiduje, ze wartos¢
kazdego zamowienia bedzie wynosi¢ od 50 000 zt brutto do 250 000 zt brutto.

Decyzje o wartosci kazdego zlecenia wskazuje Zamawiajacy.

Zakup przestrzeni reklamowej na portalach internetowych dotyczy zakupu reklam na
portalach okreslonych ponizej. Decyzje o wybranych portalach wskazuje Zamawiajgcy:
2.1, wp.pl

2.2, interia.pl

2.3. niezalezna.pl

2.4. fakt.pl

2.5. se.pl

2.6.  wsieciprawdy.pl

2.7.  wpPolityce.pl
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2.8.
2.9.

2.10.
2.11.
2.12,
2.13.
2.14.
2.15.
2.16.
2.17.
2.18.
2.19.
2.20.
2.21.
2.22.
2.23.
2.24.
2.25.
2.26.
2.27.
2.28.
2.29.
2.30.
2.31.
2.32.
2.33.
2.34.
2.35.
2.36.
2.37.
2.38.
2.39.
2.40.
2.41.
2.42.
2.43.
2.44.
2.45.
2.46.
2.47.
2.48.
2.49.

gb.pl

wPolsce.pl
ABCtygodnik.pl
wGospodarce.pl
wsiecihistorii.pl
dziennikzachodni.pl
gazetawroclawska.pl
polskatimes.pl
gazetakrakowska.pl
dzienniklodzki.pl
kurierlubelski.pl
expressilustrowany.pl
dziennikbaltycki.pl
gloswielkopolski.pl
dziennikpolski24.pl
echodnia.eu
pomorska.pl
nowiny24.pl
nowosci.com.pl
expressbydgoski.pl
poranny.pl
gazetalubuska.pl
wspolczesna.pl
nto.pl

gs24.pl

gp24.pl

gk24.pl

to.com.pl
naszemiasto.pl
strefabiznesu.pl
telemagazyn.pl
strefaagro.pl
motofakty.pl
gol24.pl
sportowy24.pl
e-budownictwo.pl
regiodom.pl
stronazdrowia.pl
stronakobiet.pl

gra.pl

WszystkoCoNajwazniejsze.pl

najwazniejsze24.pl
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Zakup przestrzeni reklamowej na portalach internetowych dotyczy zakupu reklam zaréwno
w wersjach desktopowych portali jaki w wersjach mobilnych portali.

Zakup przestrzeni reklamowej na portalach internetowych dotyczy okreséw czasu
okreslonych ponizej. Decyzje o wybranym okresie czasu wskazuje Zamawiajacy:

4.1.
4.2.
4.3.
4.4.

24 godzin,
7 dni,
14 dni,

1 miesigca kalendarzowego.
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5.
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Wykonawca w ramach umowy zapewnia rezerwacje oraz zakup powierzchni reklamowej
w danym portalu oraz przekazanie do redakcji odpowiednich plikow graficznych
Zamawiajacego.

11l. Tryb wspétpracy

1.

Zamawiajacy zleca Wykonawcy przygotowanie media planu na jednorazowg kampanie,
wskazujgc planowang wartos¢ zakupu przestrzeni reklamowej, portale, na ktérych zostanie
dokonany zakup przestrzeni reklamowej oraz okres, na jaki zostanie dokonany zakup
przestrzeni reklamowej.

Po otrzymaniu zlecenia od Zamawiajgcego w terminie do 48 godzin od momentu otrzymania
zlecenia, Wykonawca przygotowuje szczegdétowy media plan, uwzgledniajgcy parametry
wskazane przez Zamawiajgcego. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wprowadzania
wszelkich uzasadnionych poprawek do media planu, natomiast Wykonawca jest zobowigzany
do ich uwzglednienia.

Po zaakceptowaniu przez Zamawiajgcego media planu Wykonawca dokona zakupu mediow,
zgodnie z przedstawiong Ofertg oraz zaakceptowanym przez Zamawiajgcego media planem.

Po kazdorazowym zakonczeniu realizacji Zamdéwienia, Wykonawca przedstawi
Zamawiajgcemu w terminie 7 dni raport koricowy z realizacji Zamowienia, zawierajgcy
podsumowanie zrealizowanej emisji materiatéw reklamowych. Akceptacja raportu
koncowego przez Zamawiajgcego bedzie podstawg do rozliczenia Zaméwienia.
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