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Wykorzystywane wskazniki

Prezentowana analiza zostata przeprowadzona na podstawie telemetrycznego badania
widowni telewizyjnej prowadzonego systematyczne przez Nielsen Audience Measurement na
reprezentatywne] prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia.

o AMR — Average Minute Rating - dost. Srednia oglgdalno$¢ minutowa - wskaznik
opisujgcy Srednig wielko$¢ widowni ogladajacej konkretng audycje lub program telewizyjny w
dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia ta wyrazona jest w tys. oséb. Wskaznik moze odnosic¢
sie do catej populacji lub do okreslonej grupy celowe;j.

. ATV — dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego Polaka
. ATS — czas poswiecony na ogladanie danego programu przez widza w ciggu doby
o SHR% - udziat w widowni - odsetek widzow, ktdrzy ogladali audycje badz program w

stosunku do wszystkich widzéw ogladajacych w tym czasie telewizje

. RCH% - zasieg, odsetek osob, ktdére ogladaty dany program przez co najmniej jedna
minute. Osoba, ktdra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz

ANALIZA

W 2017 roku Polacy poswiecili na ogladanie telewizji srednio dziennie 4 godziny 18 minut,
to jest Srednio 4 minuty mniej niz rok temu. O ponad 100 tysiecy, to jest do 6,37 min zmniejszyta sie

takze widownia minutowa catej telewizji, ktéra uprzednio réwniez rosfa.

W przypadku wskaznika czasu ogladania telewizji przypadajacego na statystycznego widza®
tzw. ATS (w jego konstrukcji jako punkt odniesienia przyjmuje sie populacje pomniejszong o
dzieci ponizej 4 r.z. i o tych, ktérzy telewizji nie ogladali w ogdle) wcigz utrzymywat sie wzrost,
ktéry w zestawieniu ze spadkiem ATV $wiadczy o wiekszej uwadze poswieconej telewizji ale
przez tych ktérzy byli jej widzami. Czas ogladania telewizji przez statystycznego Polaka natomiast

od 2 lat spada.

Z ostatniego badania Establish Survey®> wynika, ze juz 66,9 % gospodarstw domowych w
Polsce posiada dostep do internetu a 70,2% tacznie z internetem przez smartfony. Telewizje za

posrednictwem internetu oglada blisko 5,2% z nich, natomiast 19,7% korzysta z serwiséw VOD.

! Widzem jest osoba ktdra ogladata przynajmniej minute programu dziennie

? Nielsen Audience Measurement - badanie Establish Survey 2016 (ES 2016), zrealizowane w terenie w okresie
od 12 kwietnia do 22 czerwca oraz od 29 wrzes$nia do 30 listopada 2016 roku. Préba: 8000 wywiadéw metoda
CAPI (computer assisted personal interview). Préby do poszczegdlnych fal badania projektowane byty w
oparciu o najswiezsze dostepne dane publikowane oficjalnie przez Gtéwny Urzad Statystyczny. Dla
projektowania préoby ES 2017 po raz pierwszy zostaty wykorzystane dane z publikacji ,,Prognoza gospodarstw
domowych na lata 2016-2050” za rok 2016. Dla badania w 2016 roku préba byfa oparta na danych NSP 2011.



Nie pozostaje to bez wptywu na konsumpcje tradycyjnej telewizji. W Europie liczba

gospodarstw podtaczonych do internetu wzrosta w ostatnich latach 2900% (lata 2010-2015)°.

66,9% 19,7%*
posiada dostep . oglada telewizje korzysta z
do Internetu w Internecie serwisow VOD

* Odsetek wsrod gospodarstw domowych posiadajgcych dostep do Internetu

Natomiast odsetek gospodarstw telewizyjnych w Polsce, jak wynika z cytowanego badania
spada i wynosi obecnie 95,4% wobec 95,7% w roku ubiegtym i 95,9% dwa lata temu.

W dalszym ciggu systematycznie maleje zainteresowanie widzéw programami uniwersalnymi
o duzym udziale rynkowym, ktére tracg zaréwno w zwigzku z konkurencjg kontentu online jak i tez z
powodu wiekszej liczby dostepnych programéw linearnych. *

W zwigzku z postepujacg segmentacjg widowni i wzrostem ogladalnosci programoéw
wyspecjalizowanych udziat programow uniwersalnych tzw. wielkiej czworki ogétem zmniejszyt sie w
ostatnim roku o ok. 3 punkty procentowe do 38,24%. Mniejszy spadek wielkosci udziatéw wielkiej
czworki un block miat miejsce przed rokiem (wdéwczas 2 punkty procentowe). Dla poréwnania przed
10 laty do programodw tych nalezato jeszcze ok. 2/3 rynku. Jest to ogdlnoeuropejski trend powigzany
z postepujaca fragmentacjg widowni telewizyjnej w wyniku rosnacej liczby programéw dostepnych w

naziemnej telewizji cyfroweji drogg satelitarng.

Chociaz zmianie na niekorzy$¢ ulegty udziaty wszystkich czterech programéw tej grupy to,
podobnie jak przed rokiem, najwiekszy spadek dotyczyt TVP 1, znacznie mniejsze byty straty TVP2,
Polsatu i TVN.

Pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w widowni nalezato niezmiennie do programu
Polsat, natomiast na miejsce drugie z trzeciego w 2016 roku przesunat sie TVN a Program 1 TVP spadt
na pozycje trzecig w rankingu. Czwarta lokata nalezata podobnie jak przed rokiem do Programu 2
TVP.

® Source: European Audiovisual Observatory, Yearbook 2015 — Key Trends, page 42
4 Tamze, Number of linear media services by country of establishment (2009, 2015, page29



Tab. 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — poréwnanie

Program 2017 2016 Zmiana (pp.) Zmiana (%)
Polsat 10,91% 11,45% -0,54 -4,7%
TVN 9,87% 10,37% -0,50 -4,8%
TVP1 9,59% 11,10% -1,51 -13,6%
TVP2 7,87% 8,32% -0,45 -5,4%

Szczegdtowe informacje dotyczgce poszczegdlnych programédw o udziale jednostkowym

powyzej 1% przedstawiono na wykresie ponizej.

Wykres 1. Podziat rynku telewizyjnego w 2017 r.
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W 2017 roku 33% rynku telewizyjnego (kategoria pozostate na wykresie) stanowity tgcznie
ogbétem programy, ktore nie osiggnety jednoprocentowego progu udziatow - wiecej o 2,27 punktu

proc. nizw 2016.

Udziaty minimalnie nizsze niz 1% odnotowaty trzy programy - TVP Rozrywka, Stopklatka i
TVP3, kolejnych czternascie uzyskato miedzy 0,8 a 0,5% (Fokus TV, Super Polsat, ATM Rozrywka, Polo
TV, Nickelodeon, TVN Style, TVP Historia, Eurosport 1, Discovery, TVN Turbo, TV Trwam, TVP HD,
Polsat Film i Polsat Play). Natomiast najbardziej liczna byta grupa ponizej 0,5% progu — ponad 100

programow

Okoto 1/3 kategorii pozostate stanowity programy tzw. zdelokalizowane, tzn. takie, ktére nie

posiadajg polskiej koncesji a kierowane sg do polskiego widza.

Wsrdd nich najwiekszy udziat w widowni telewizyjnej w 2017 roku uzyskat programy

Eurosportl (0,58%) i Discovery (0,56%). Jednostkowe udzialy pozostatych programéw

zdelokalizowanych nie przekraczaty 0,5%.

Wykres 1.2. Programy telewizyjne o udziale w widowni ponizej 1%

TVP Rozrywka 0,99%
Stopklatka 0,94%
TVP3 0,94%
Fokus TV 0,30%
Super Polsat 0,73%
ATM Rozrywka 0,77%
Polo TV 0,73%
/ Nickelodeon 071%
‘ TUNStyle 0,67%
TVP Historia 0,60%
Eurosport 1 0,58%
Discovery 0,56%
TVN Turbo 0,54%
TV Trwam 0,52%
TVPHD 0,51%
Polsat Film 0,51%
Polsat Play 0,50%
Pozostate ponad 100 programow ~ 21,36%



Naziemna telewizja cyfrowa

Nalezy podkresli¢, ze ponad 1/3 wszystkich gospodarstw telewizyjnych w Polsce korzysta

wyltacznie z oferty naziemnej telewizji cyfrowej.

W 2017 r. liczba gospodarstw z dostepem do telewizji w Polsce byta oceniana podobnie do
roku poprzedniego na okoto 13 milionéw. Blisko 6 milionéw posiadato w swoich domach naziemng
telewizje cyfrowa. Zdecydowang wiekszos¢ wsrdéd bo ponad 4,5 miliona stanowity gospodarstwa w
ktorych byta dostepna wytacznie oferta naziemnych programéw. Reszte gospodarstw z NTC tj. ok.
1,4 miliona to tzw. gospodarstwa wspétdzielone w ktdrych oprécz sygnatu naziemnego odbierano

telewizje poprzez kabel badz/i satelite.

Wykres 2. Zrédta sygnatu telewizyjnego - Establish Survey 2017, NAM
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Podziat rynku telewizyjnego w sytuacji wytacznego dostepu widowni do programoéw
naziemnych przedstawiono na wykresie 3. Taki dostep posiadato w 2017 roku, jak juz wspomniano,
ponad 1/3 gospodarstw domowych. Tzw. gospodarstwa eterowe stanowity 34,8% - przed rokiem o 1

punkt procentowy mniej.

Wykres 3. Podziat rynku NTC w 2017 roku - dostep wytgcznie do oferty NTC
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Programy tzw. pozostate zajmowaty ok. 2,5%. Kategoria ta zawiera udziaty programéw
cyfrowych nadawanych naziemnie z terenu Niemiec, Czech i Stowacji, ktére sg odbierane na terenach

przygranicznych oraz udziaty programéw, ktdre nie zostaty odrebnie wyszczegdlnione w badaniu.

Szczegbtowe dane dotyczace Sredniej widowni minutowej, udziatdw i zasiegdéw

programow NTC w sytuacji wytacznego dostepu widzéw do tych programow w 2017 roku

zestawiono w tabeli ponizej.



Tabela 2. Widownia programéw w gospodarstwach z NTC wytacznie w 2017 r.

Program AMR SHR % RCH % RCH
Polsat 276 362 13,72% 41,52% 4 713 356
TVP1 251 490 12,49% 39,98% 4 537 647
TVP2 197 070 9,79% 38,00% 4 313 662
TVN 194 265 9,65% 38,82% 4 406 060
TVP INFO 145 277 7,21% 24,26% 2753 198
TV4 107 298 5,33% 26,83% 3045 970
TV PULS 95 743 4,75% 23,92% 2714704
TVN7 82079 4,08% 23,31% 2 645 701
Puls 2 80 048 3,97% 21,33% 2421705
TTV 61206 3,04% 22,00% 2496912
TV6 60417 3,00% 19,75% 2 241 409
TVP ABC 58 261 2,89% 11,57% 1313610
TVP3 41 017 2,04% 22,73% 2 580 488
ATM Rozrywka 38 821 1,93% 14,05% 1594 274
Stopklatka 36 430 1,81% 15,42% 1750 687
Fokus TV 36 170 1,80% 15,07% 1711120
TVP Rozrywka 35 307 1,75% 14,79% 1678 862
Super Polsat 34 635 1,72% 16,11% 1828 812
Polo TV 29 507 1,47% 10,06% 1142 166
TV Trwam 22 322 1,11% 9,61% 1091 382
TVP Historia 22 258 1,11% 11,82% 1342 084
Eska TV 16 202 0,80% 8,75% 993 756
TVP Kultura 13 805 0,69% 10,21% 1158 855
Metro 7 802 0,39% 4,20% 477 188
Zoom TV 7 357 0,37% 3,65% 414 735
WP 6 357 0,32% 3,62% 411 323
Nowa TV 6 116 0,30% 3,71% 420910




Telewizja publiczna

W 2017 roku do sektora publicznego tacznie: TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO, TVP
Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC
nalezato 28% rynku. Telewizja publiczna ogétem stracita 1,4 punktu proc. Byto to nieco mniejsza
strata w pordwnaniu do tej sprzed roku (1,8 pp.). Szczegétowe dane obrazujgce trend w ostatnich

latach przedstawiono na wykresie ponizej.

Wykres. 4. taczne udziaty telewizji publicznej w latach 2010 - 2017.

SHR %

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Wsrdd publicznych programow telewizyjnych najwieksze spadki notowaty TVP 1 (o 1,5 pp.) i
TVP2 (0 0,5 pp.), mniejsze TVP Polonia (0 0,2 pp.) i TVP Rozrywka (0 0,1 pp.).

Duzy przyrost udziatéw miat miejsce w przypadku programu informacyjnego TVP Info (0 0,57
pp.) oraz programu dla dzieci TVP ABC (o 0,26 punktu proc.), ktéry zyskiwat widownie podobnie jak
przed rokiem. Niewielkie wzrosty osiggnety jeszcze TVP Seriale, TVP HD i TVP Sport .

Udziaty pozostatych programéw tematycznych byly natomiast nieco nizsze w stosunku do
roku ubiegtego.  Szczegdtowe dane dotyczace wszystkich programéw publicznych wraz z
zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2016 zestawiono w tabeli ponizej.



Tabela 2. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w 2017 r.

Lp Program Widownia ZMIANA Udziat ZMIANA pp NTC
1. |TvP1 610880 |J{}-107 525 9,59% |4 -1,51 n
2. [TvpP2 501627 |} -36820 7,87% |3F -0,45 MUX-3
3. |TVPINFO 244294 |4 33049 3,83% |4+ 0,57 MUX-3
4. |TVP3 59797 4F -3229 0,94% |3 -0,03 MUX-3
5. [TVPABC 75442 |4 16188 1,18% |4+ 0,26 MUX-1
6. |TVP Sport 23278 |[4¢ 920 037% |4+ 0,02
7. |TVP Historia 38158 <} -360 0,60% |- 0,00 MUX-3
8. |TVP Seriale 95120 I -495 1,49% |4+ 0,01
9. |TVPHD 32742 |4 1641 0,51% |{+ 0,03
10. [TVP Rozrywka 63276 |3 -7017 0,99% |4 -0,10 MUX-3
11. |TVP Kultura 26213 |{L -3395 041% & -0,05 MUX-3
12. [TVP Polonia 10844 |} -11833 0,17% |4 -0,18

Ogétem 1781671 {1 -118876 27,95% |3 -1,43

Telewizja koncesjonowana

Wsrdd programoéw koncesjonowanych tracity gtdwnie najwieksze programy uniwersalne
Polsat i TVN zyskiwaty natomiast wybrane programy dostepne w naziemnej telewizji cyfrowej oraz
satelitarne programy wyspecjalizowane. Najwieksze wzrosty odnotowaty programy naziemnej
telewizji cyfrowe]j takie jak TV4 (o 0,72pp.), Super Polsat (o 0,36 pp.), Eska TV (o 0,27pp.) oraz
satelitarny TVN 24 (o 0,46pp.).

Szczegdtowe dane o widowni i udziale programéw koncesjonowanych w 2017 roku wraz z
zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2016 zestawiono w tabeli. Tabela zawiera programy
koncesjonowane badane przez NAM o udziale 0,2% i powyzej, programy publiczne posiadajace
koncesje zostaty uwzglednione w zestawieniu dotyczgcym telewizji publicznej.



Tabela 3. Srednia widownia i udziaty programéw koncesjonowanych w 2017 r.

Lp. Program AMR ZMIANA SHR % ZMIANA /pp/
1. iPolsat 695245  -46124 10,91% -0,54
2. ‘TVN 629044  -41910 9,87% W -0,5
3. ‘TVN24 27184311 25377 a,27% 1 0,46
a. TV4 259 996 11" 42702 a,08% 1 0,72
5. ‘TVN7 209 705 % -5702 3,20% W -0,04
6. TV PULS 192082  -14069 3,03% W -0,17
7. TV 113 426 1 9895 1,78% 1 0,18
8. Puls2 111 216/ -4140 1,75% -0,03
9. |Polsat2 93 851V -4410 1,47% -0,05
10. (TV6 91814/ % -4 157 1,44% W -0,04
11. 'Polsat News 72 4051 766 1,14% 1 0,03
12. |Stopklatka 60 193V -4 653 0,94% W -0,06
13. \Fokus TV 51107V -1449 0,80% W -0,01
14. 'Super Polsat a9 672/ 1" 22 607 0,78% 1" 0,36
15. | ATM Rozrywka a9 202/t 3152 0,77% 1 0,06
16. Polo TV a6 644/ % -7231 0,73% -0,1
17. |Nickelodeon a5 52314 -3419 0,71% -0,05
18. {TVN Style 22638 % -2496 0,67% % -0,03
19. 'TVN Turbo 34 652/1F 1831 0,54% 1" 0,03
20. ITV Trwam 334130  -13942 0,52% W -0,21
21. Polsat Film 32649V -1732 0,51% W -0,02
22. [Polsat Play 31984/ % -4734 0,50% -0,05
23. |Polsat Sport 30 695V -5587 0,48% -0,08
24. HGTV 26 78511 20 646 0,42% 1 0,33
25. | MiniMini+ 25129 11 636 0,39% i 0,01
26. [Polsat Cafe 245254 -2 269 0,38% -0,03
27. [Eska TV 24208 1 17387 0,38% 1" 0,27
28. {TVN24 Biznes i Swiat 24 18511 1167 0,38% 1" 0,02
29, 1TVS 21588/ -1911 0,34% W -0,02
30. |Kino Polska 21563/% -1773 0,34% W -0,02
31. [TVN Fabula 20252 /11 3602 0,329% i 0,06
32. |Metro 158621 14988 0,25% i 0,24
33. |Canal+ 15580/ 1" 1483 0,24% i 0,02
34. :Zoom TV 14 405 /1" 13569 0,23% 1 0,22
35. |Nowa TV 13556/ 1" 12347 0,21% 1 0,19
36. |Superstacja 12907 % -3200 0,20% W -0,05




