UCHWALA nr 1/2026
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Drobiowego
z dnia 7 stycznia 2026 r.
w sprawie uchwalenia Planu Finansowego

Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na rok 2026

Dziatajgc na podstawie art. 8 ust. 5, art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy
zdnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych

(Dz.U. z 2025 r. poz. 683), uchwala sie, co nastepuje:

§1

W Planie Finansowym Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na rok 2026
stanowigcym zatgcznik do uchwaty nr 10/2025 Komisji Zarzadzajacej Funduszu
Promocji Miesa Drobiowego z dnia 30 wrzesnia 2025 rok z pdézn. zm., wprowadza
sie do Szczegbtowego zestawienia zadan finansowych lub wspéifinansowanych ze
srodkow Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w roku 2026 nastepujace zmiany:
I dodaje sie zadania pt.:
1. ,Drobiowa proteina - promocja poiskiego drobiu jako wartosciowego zrodia
biatka wéréd dietetykdw ze wskazaniem przewagi nad biatkami roslinnymi”
w kwocie: 540 420,30 PLN;
2. ,Polski dréb w swiecie kobiecego fitnessu - promocja polskiego drobiu wéréd
kobiet uprawiajacych sport i klubéw fitness” w kwocie: 585 954,60 PLN;
3. ,Polski dréb - Wzmocnienie pozycji polskiego drobiu na rynku Wielkiej Brytanii”
w kwocie: 184 038,75 PLN;
.Drdb - lubie to!” w kwocie: 145 100,00 PLN;
,,éwieto Polskiego Drobiu” w kwocie: 71 000,00 PLN;
«Kulinaria drobiowe” w kwocie: 144 100,00 PLN;
~Wybierz twoje wartosci!” w kwocie: 510 306,00 PLN;
~Znak Dobrego Miesa 2” w kwocie: 705 600,00 PLN,
~Wsparcie branzy drobiarskiej na obszarze Azji i Kaukazu przez udziat w targach
Uzbekistan” w kwocie: 175 793,62 PLN;
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10. ,STUDY TOUR - polskie mieso bez tajemnic” w kwocie: 108 641,40 PLN
(wielofunduszowa);
11. "Meat Masters w Wietnamie 2026” w kwocie: 161 335,16 PLN

(wielofunduszowa);
12. ,Stawiam na bioasekuracje” w kwocie: 80 325,00 PLN (wielofunduszowa);

13. ,Polski Dréb - Naturalnie Dobry” w kwocie: 2 399 764,75 PLN.

II w ramach wprowadzonych zadan:
1. zmienia sie w zadaniu nr 32 pt. ,Polski Dréb -Talk & Taste” wysokos$¢ wsparcia
z Funduszu Promocji z kwoty 318 100,00 PLN na kwote 333 600,00 PLN.

§2

Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promocji Miesa Drobiowego postanawia
odmoéwi¢ wpisania do Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na

rok 2026 nastepujacych zadan pt.:

1. ,Jak Cie widzg tak ... debata o wizerunku polskiego drobiu” w kwocie:

536 865,00 PLN;
2. ,Polski drob oczami dziecka” w kwocie: 183 403,50 PLN.

§3

1. Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Miesa Drobiowego stwierdza,
iz przyjete do Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na rok
2026 zadania wskazane w § 1 ust. 1-13 sg zgodne ze Strategig promocji dla
branzy miesa drobiowego na 2026 rok.

2. Zadania wskazane w § 1 ust. I pkt. 10, 11 i 12 wejda w zycie po uzyskaniu od
pozostatych Komisji Zarzadzajacych Funduszy Promocji, do ktérych skierowana
jest propozycja, promesy lub decyzji o wpisaniu tego zadania do planu

finansowego.






§4

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.

_PrzEWODICZACY KOoMisJl SEKRETARZ KOMISJI
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Zatgcznik

do Uchwaly nr 12/2025

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promoc;ji
Migsa Drobiowego

z dnia 06 listopada 2025 r.

Plan Finansowy
Funduszu Promocji Mi¢esa Drobiowego
ha rok : 2026

1. Zgodnie z ustawa z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych $rodki
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego moga zostaé przeznaczone na:

a) Dziatania majace na celu informowanie o jako$ci i cechach, w tym zaletach, miesa drobiowego oraz jego
przetwordw;

b) Dziatania majgce na celu promocje spozycia migsa drobiowego i jego przetworéw;

c) Udziat w wystawach i targach zwiazanych z chowem lub hodowlg drobiu, produkcjg lub przetwérstwem
migsa drobiowego;

d) badania rynkowe dotyczace spozycia miesa drobiowego oraz jego przetworéw;

e) badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci miesa drobiowego oraz jego
przetworéw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia;

f) szkolenia producentéw i przetworcéw miesa drobiowego;

) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedacymi cztonkami
statutowych organéw tych organizaciji, zajmujacych sie problemami rynku migsa drobiowego.

2. Stan rachunku bankowego Funduszu Promocji Miesa Drobiowego 6 413 433,57 zt
przewidywalny na dziery 01.01.2026 r. wynosi: |

3. Przewidywany stan Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na dzien 31.12.2026 1786 914,80 zt
roku wyniesie z uwzglednieniem:

1) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2026 roku z Planow ; 2 276 113,00 zt
Finansowych z lat ubiegtych _ |

2) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2026 roku z Planu 25 510 405,77 z
Finansowego na rok 2026 L

'3) zobowigzan Funduszu zwiazanych z kosztami obstugi: 840 000,00 zt
4) naleznosci Funduszu przewidziane do wptaty w roku 2026: 24 000 000,00 zt
4. na realizacje poszczegéinych zadan (szczegétowe zestawienie zadan | 26 377 950,63 zt

finansowanych lub wspétfinansowanych ze Srodkéw zawarte jest w zataczniku do

planu finansowego) przeznacza sie facznie kwote: | _

5. wysoko$¢ limitu, o ktérym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy z dnia 22 maja 2009 roku 3 956 692,59 zt
o funduszach promoc;ji produktéw rolno-spozywczych: . -
6. wykorzystanie limitu , o ktérym mowa w pkt 5 wynosi: 2 446 289,03 zt
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Szczegélowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze $rodkéw
i Migsa Drobiowego w roku 2026

[ £ R
A SR

—a Cragiboe- L ot

C o T

 trwania

_smmﬁ, Zwmﬁma, w <Sm5m3mm
2026

¥ <<mrww..~m€. xc_im.Sm w <,Sm5m3mm.

ktére zostana powigzane z jednym
z wydarzen branzowych. Zadanie
realizowane przez Unie Producentd

i Pracodawcd Przemystu Mieanego. ”

T 37961214

'Uchwata w zakresie
Zadania nr 51 wchodzi w
2ycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promeseg
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja

' 51 |Stawiam na bioasekuracje

Organizacja 10 jednodniowych
szkoler) z zakresu bioasekuracji w
gospodarstwach skierowanych do
uczniéw szkét rolniczych. Zadanie
realizowane przez Zwiazek Polskie
Mieso.

267 750,00

80 325,00

1/2026

Uchwala w zakresie
Zadania nr 52 wchodzi w
[2zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promociji, do ktérych zostata
skierowana propozycja

_. 52 |Polski Dréb - Naturalnie Dobry

Kampania promocyjno-
informacyjna przy wsparciu i
udziale Uniwersytetow
Przyrodniczych w Poznaniu,
Lublinie SGGW i pod patronantem
MRIRW (internet, telewizja oraz
konkurs ogélnopolski). Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie

Polska Tradycja Smaku.

2 399 764,75

2399 764,75

1/2026

32 634 404,91

26 377 950,63
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Szczegotowe zestawienie zadar finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w roku 2026
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44 |Swigto Polskiego Drabiu

45 |Kulinaria drobiowe

Przeprowadzenie 1 imprezy
promocyjnej wraz z degustacjg
potraw z drobiu. Zadanie
realizowane przez Krajowg Rade
I1zb Rolniczych.

Przeprowadzanie 2 imprez
promocyjnych na terenie woj.
podkarpackiego. Zadanie
realizowane przez Krajowa Rade
Izb Rolniczych.

46 Wybierz twoje wartosci!

47 |Znak Dobrego Migsa 2

Zintegrowana kampanii
komunikacyjnej m.in.. Konferencja
medialna, landing page,
wspdlpraca z influencerami,
materialy wideo na portale
spoleczno$ciowe. Zadanie
realizowane przez Krajowa Rade
Drobiarstwa - 1zbe Gosppodarcza. -

Reklama i kampania w mediach
spotecznosciowych, na platformie
Google i organizacja 6 webinariéw
dla producentéw i przetwdrcdw
drobiu. Zadanie realizowane przez
Unig Producentoéw i Pracodawcow
Przemystu Miesnego.

12026

144 100,00

144 100,00

112026

510 306,00

705 600,00

510 306,00

1/2026

705 600,00

1/2026

48 Wsparcie branzy drobiarskiej
na obszarze Azji i Kaukazu
przez udziat w targach
Uzbekistan

Organizacja stoiska promocyjnego |
na targach w Uzbekistanie. Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie
Innowatoréw Wi,

175 793,62

175 793,62

1/2026

49 [STUDY TOUR - polskie mieso

bez tajemnic

Dziatania promocyjno-informacyjne
z dietetykami w formie wyjazdu
studyjnego do 3 zaktadéw
|produkcyjnych po jednym dla
kazdego rodzaju miesa:
wieprzowego, woltowego i
drobiowego tacznie dla ok 90 osdb.
zadanie realizowane przez Zwigzek
Polskie Mieso.

319 535,16

108 641,40

1/2026

Uchwata w zakresie
Zadania nr 50 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostala
|skierowana propozycja
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Szczegblowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w roku 2026

Diugoscé|
Kategoria . Budzet ««<m<m“..%mwﬁ :.inmam
Lp Nazwa zadania ua_ﬁﬂm. Opis zadania M,_u_u Nr uchwaly Uwagi ; —Mos
produktow wPLN) [wPLN] ats
37 |Meat Masters w Republice Warsztaty kulinarne w Seulu, ktére 507 962,28 253 981,14/ 13/2025 1
Korei Potudniowej 2026 zostang powigzane z jednym z
wydarzen branzowych. zadanie
realizowane przez Unie
Producentéw i Pracodawcéw
Przemystu Migsnego
38 |Narzedzie wsparcia decyzji Narzedzie wspomagajace dla 381 763,00 381 763,00 13/2025 1
promocyjnych i menedzeréw zarzadzajacych
marketingowych - Poultry firmami drobiarskimi oraz
Insider hodowcow drobiu. Zadanie
realizowane przez Krajowa Rade
Producentéw Drobiu i Pasz
39 |Szkolenie hodowcow i Szkolenie hodowcéw i producentow 543 102,00 543 102,00 13/2025 1 |
producentéw drobiu drobiu (4 szkolenia tacznie dla 260
0s0b). zadanie realizowane przez
Polski Zwiazek Zrzeszen
Hodowcéw i Producentéw Drobiu
40 |Drobiowa proteina - promocja Drobiowa proteina - promocja 540 420,30 540 420,30, 1/2026 1
|pollskiego drobiu jako pollskiego drobiu jako
warto$ciowego zrédta biatka warto$ciowego zrodia biatka wérod
wérdd dietetykow ze dietetykow ze wskazaniem
wskazaniem przewagi nad przewagi nad biatkami roslinnymi.
biatkami roslinnymi. Zadanie realizowane przez
Zachodnie Zrzeszenie Hodowcow
|Drobiu.
41 |Polski dréb w $wiecie Kampania informacyjno - 585 954,60 585 954,60 1/2026 1
kobiecego fitnessu - promocja _ promocyjna w klubach fitness,
polskiego drobiu wsrod kobiet strona internetowa, na portalach
uprawiajacych sport i klubéw tematycznych. Zadanie realizowane _
fitness. przez Krajowg Federacje
Hodowcéw Drobiu i Producentéw _
\Jaj. P — B = — =
42 |Polski dréb - Wzmocnienie Kampania Public affairs i 184 038,75 184 038,75 1/2026 1
pozyciji polskiego drobiu na komunikacyjna. Zadanie
rynku Wielkiej Brytanii. realizowane przez Krajowg Rade
\Drobiarstwa - 1zbe Gospodarcza. |
43 |Dréb - lubie to! Przeprowadzenie 2 imprez 145 100,00 145 100,00 1/2026 1

promocyjnych na terenie woj.

warminsko-mazurskiego. Zadanie
realizowane przez Krajowa Rade
Izb Rolniczych.
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Szczegblowe zestawienie zadarn finansowanych lub wspélfinansowanych ze $rodkéw

Funduszu Promocji Migsa Drobiowego w roku 2026
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32 |Polski Drob - Talk&Taste

33 |Poznaj dréb

warto odkry¢ na nowo

35 |Miedzynarodowa konferencja
dotyczgca branzy drobiarskiej

36 Branza migsna - szanse i
wyzwania - konferencja

34 |Kura Nioska - tradycja, ktéra,

Organizacja cyklu trzech spotkar
informacyjno-promocyjnych pn.
"Talk&Taste" (czesé wykiadowa z
praktycznymi warsztatami)
Zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie Polska Tradycja
Smaku

Kontynuacja wydania gazety
"Polskie Migso" . Zadanie
realizowane przez Kontynuacja
wydania gazety "Polskie Migso"
Kampania informacyjno-
promocyjna (promocja w mediach
spotecznos$ciowych: Facebook,
Instagram, TikTok i YouTube,
reklamy prasowe i internetowe,
emisja spotow w adio i tv, udziat w
programie telewizji Sniadaniowej).
zadanie realizowane przez Krajowa
Federacje Hodowcéw Drobiu i
Producentéw Jaj

+

.malms.nmn_.m miedzynarodowej

konferencji w Warszawie. Zadanie
realizowane przez Krajowg Radeg
Drobiarstwa - 1zba Gospodarcza

a .__Ao:*m_.m:o_.m branzowa dla okoto

180-200 uczestnikdw, gldwnie dla
przedstawicieli podmiotéw
funkcjonujacych w taricuchu
produkgji wszystkich gatunkow
migs. Zadanie realizowane przez
Unie Producentéw i Pracodawcéw
Przemystu Miesnego

Budzet”
Zadania .
W PLN]: .
s e R N K e Ty
333 600,00 13/2025 | Uchwala nr 1/ 2026 z dnia 1
7.01.2026 podwyzszong
kwote wsparcia.
422 100,00 422 100,000 13/2025 1|
2 504 407,60 2504 407,60, 13/2025 11
|
299 513,34 299 513,34  13/2025 - 1
141 750,00 47 231,10 13/2025 |Uchwata w zakresie 1
Zadania nr 36 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
|wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promacji, do ktérych zostata
_ skierowana propozycja

8/11




Szczegotowe zestawienie zadarn finansowanych lub wspétfinansowanych ze $rodkéw

Funduszu Promocji Migsa Drobiowego w roku 2026

Lp Nazwa zadania

Opis

Budzet
zadania
[w PLN]

Wysokosé
wsparcia
zFP
fw PLN]

Nr uchwaly

Uwagl

Dlagosé|
trwania |

w
latach

27 (Ogodlnopolskie Forum - Polski
Dréb

|Organizacja 2-dniowego

seminarium dla hodowcow drobiu,
przetwércéw drobiu oraz
producentow pasz, urzednikow,
naukowcdw i innych
przedsiebiorcéw z branzy
drobiarskiej (180-200 osob).
zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie Polska Tradycja
Smaku

28 |Zdrowe drobiowe

' 29 |Kaczka i ges$, duet idealny

307 860,00

Przeprowadzenie 2 wydarzen
promocyjnych na terenie woj.
lubuskiego. zadanie realizowane
przez Krajowa Rada Izb Rolniczych

Przeprowadzenie 2 wydarzen
promujgcych spozycie miesa
drobiowego, organizacja stoisk
degustacyjnych na terenie
wojewddztwa wielkopolskiego.
zadanie realizowane przez Krajowa
Rada Izb Rolniczych

|30 ._u_.o_.soo_.m polskiego drobiu

31 |Branzowa Misja ZEA

Przeprowadzenie 1 imprezy
promocyjnej wraz z degustacjg
potraw z drobiu na terenie woj.
_o_uo_mx.mmo. zadanie realizowane
\przez Krajowa Rada lzb Rolniczych

Realizacja misji handlowej na targi
Gulfood w Dubaju dla polskich
eksporteréw miesa drobiowego i
woltowego. Zadanie realizowane
przez Zwigzek Polskie Migso

144 880,00

144 800,00

307 860,00

144 880,00

144 800,00

13/2025

13/2025

13/2025

132 400,00

132 400,00

13/2025

211 146,09

105 573,04

13/2025

Uchwata w zakresie
Zadania nr 31 wchodzi w
zycie w dniu, w ktorym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promagji, do ktérych zostata
skierowana propozycja
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Funduszu Promocg

Szczegdlowe zestawienie zadarn finansowanych lub wspéifinansowanych ze $rodkow
i Migsa Drobiowego w roku 2026
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18 |Migsne Fakty

Pz

eprowadzenie badar
jakosciowych i iloéciowych w celu
sprawdzenia jak konsumenci
reagujg na zmiany cen jakie
strategie zakupowe stosujg i czy
inflacja wplywa na ich nawyki
2ywieniowe, a jesli tak to w jaki
spos6b. Zadanie realizowane przez
Zwigzek Polskie Migso.

19 |Biatko pod lupa - Badania
jakosciowe i ilosciowe na
temat roli biatka zwierzecego
w diecie

Przeprowadzenie badan
ljakosciowych i ilo§ciowych. Zadanie
realiowane przez Zwigzek Polskie
Migso.

| 20 [Jakosé za rogiem

21 |Po pierwsze Klient3

Kampania edukacyjna polegajaca
na potgczeniu nowoczesnych i
tradycyjnych kanatéw komunikacii.
Polegajacy na skomasowaniu
kampani w jednym miejscu i czasie |
co zagwarantuje wysokg
rozpoznawalnoscia. Zadanie
realizowane przez KONSORCJUM
Unia producentéw i Pracodawcé
Przemystu Migsnego/

Federacja Branzowych Zwigzkéw
Producentéw Rolnych |

110 250,00

870 450,00

144 2280

Uchwata w zakresie 1
zadania wchodzi w zycie w
dniu, w ktorym zadanie
uzyska promese lub
decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji

1212025

Promociji, do ktérych zostata
| skierowana propozycja

37 485,00

Uchwala w zakresie 1
Zadania nr 14 wchodzi w
Zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od 7
wszystkich Komisji

Zarzadzajacych Funduszy

Promogji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

|

Zarzgdzajacych Funduszy 7
12/2025 _
|

374 293,50

12/2025 |Uchwala w zakresie |1
zadania wchodzi w zycie w

dniu, w ktérym zadanie |
uzyska promese lub
decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promacji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

Nadzér skiepéw QAFP, materiaty
POS i wyposazenie sklepow i
_xoacs_xmam w mediach
|spolecznosciowych. zadanie
realizowane przez KONSORCJUM
Unia producentéw i Pracodawcé
Przemystu Miesnego/

Federacja Branzowych Zwigzkéw
Producentéw Rolnych

449 778,00/

|
134 933,40, 12/2025

Uchwata w zakresie
zadania wchodzi w Zycie w
dniu, w ktorym zadanie
uzyska promese lub
decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja

-
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Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéffinansowanych ze Srodkow
Funduszu Promocji Migsa Drobiowego w roku 2026

Lp

Nazwa zadania

Opis

Budzet
zadania
{w PLN]

Wysokosé
wsparcia
ZFP
[w PLN]

Nr uchwaly

Uwagi

Dhugosé|
trwania

w
latach |

22

Przyszlos¢ polskiego drobiu -
organizacja szkolen,
konferencji oraz warsztatow
dla branzy drobiarskiej

23

Triathlon - Dréb jedz, by
szybciej biec i

Organizacja dwoéch dni
szkoleniowych. W 1 dniu odbedzie
sie szkoelniei warszaty, a 2 dnia po
zakonzceniu szkolenie odbedzie
sie konferencja z udziatem
uznanych ekspertéw z branzu
drobiarskiej.Zadanie realizowane
przez Zachodnie Zrzeszenie
|Hodowcdw Drobiu.

412 498,38

412 498,38

12/2025

|Otganizacja dwéch imprez
|sportowych ze strefg kulinarna,
|relaku, zdrowia i dla najmtodszych
w celu promocji polskiego drobiu.
Zadanie realizowane przez Krajowa
|[Federacje Hodowcoéw Drobiu i
Producentéw Jaj

543 743,55

543 743,55

12/2025

24

126

Instruktaz chowu drobiu

Polskie BIO smakuje dobrze

c

|Producentéw Jaj.

Nagranie 30 krétkich filmow i ich
emisja na Tok Tok, Facebook i
Instagram oraz promocja i raklama
\w mediach spoteczno$ciowych.
zadanie realizowane przez Krajowg
Federacje Hodowcow Drobiu i

546 525,00

Promocja produktéw rolnictwa
|ekologicznego podczas
Miedzynarodowych Targéw
BIOFACH 2026 w Norymberdze w
Niemczech wraz z wizytami
studyjnymi w 3 europejskich
krajach. Zadanie realizowaane
przez Ogolnopolskie
Stowarzyszenie Przetworcow i
Producentéw Ekologicznych
"Polska Ekologia"”

wimﬁoaﬁm polski

Zorganizowanie akcji promocyjnej
"Swietomies Polski” w jednym z
wiekszych miast wojewodzkich,
polaczonej z degustacja mies i ich
przetworéw. Zadanie realizowane
przez Stowarzyszenie RzeZnikéw i
Wedliniarzy Rzeczpospolitej
Polskiej

1224 700,00

546 525,00

12/2025

134 667,00

13/2025

Uchwata w zakresie
Zadania nr 25 wehodzi w
zycie w dniu, w ktérym
Zzadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja

330 120,00

103 987,80

13/2025

Uchwata w zakresie
Zadania nr 26 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji

| Zarzadzajacych Funduszy
Promociji, do ktorych zostata
skierowana propozycja
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Szczegdtowe zestawienie zadari finansowanych lub wspoéifinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w roku 2026

zakupowe Polakéw - badanie
ilosciowo-jako$ciowe

jakosciowych i ilo$ciowych w celu
sprawdzenia jak konsumenci
reagujg na zmiany cen,jakie
strategie zakupowe stosujg i czy
inflacja wplywa na ich nawyki
Zzywieniowe, a jesli tak to w jaki
spasob. Zadanie realizowane przez
Zwigzek Polskie Migso.

zadania wchodzi w Zycie w
dniu, w ktérym zadanie
uzyska promese lub
decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisiji
Zarzadzajacych Funduszy
Promacji, do ktérych zostata
skierowana propozycja

Ly
e 25 1)) 1Y ..,.‘,..,, j e ol (e ] R e e T i Byt B il b g PR ) i ¥ A ; TSk
13 |Promocja polskiego drobiu Organizacja stoiska promocyjnego 2 486 402,41 2 248 469,15  12/2025 1
oraz jego przetworéw na na targach SIAL Paris. Zadanie
targach SIAL Paris realizowane przez Krajowag Rade
| _Drobiarstwa - Izba Gospodarcza. N R —
14 |Polowanie na Jakos¢ Kampania prowadzona w Internecie | 703 500,00 351 750,00 12/2025 |Uchwata w zakresie 2
oparta na geolokalizacji oraz emis;ji zadania nr 50 wchodzi w
reklam outdoor na nosnikach OOH i Zycie w dniu, w ktérym
DOOH. zadanie realizowane przez zadanie uzyska promese
Unig Producentéw i Pracodawcow lub decyzje o wpisaniu do
Przemystu Migsnego. planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajgcych Funduszy
Promaociji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
15 |IndykStyle - lekko, zdrowo i po Wielowymiarowa kampania, 498 689,10 498 689,10| 12/2025 1
polsku -organizacja Dnia wysokiej rangi wydarzenia, ktore
Biznesowego wraz z taczy w sobie moc edukacji,
degustacjami w celu wymiany doswiadczenia zmystowego i
doswiadczen i nawigzania biznesowej synergii (800 osdb).
kontaktoéw wérdd branzy zadanie realizowane przez
drobiarskiej Stowrzyszwenie Polska Tradycja
Smaku. - |
16 |Podréz ze smakiem - Realizacja 60 dni degustacyjnych 862 318,38 431 159,19| 12/2025 |Uchwala w zakresie 1
kontynuacja podczas sezonu wakacyjnego przy zadania wchodzi w zycie w
uzyciu food trucka. zadanie dniu, w ktérym zadanie
realizowane przez Unie uzyska promese lub
Producentéw i Pracodawcdw decyzje o wpisaniu do
Przemystu Migsnego. planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promociji, do ktérych zostata
[ skierowana propozycja
17 Wptyw inflacji na decyzje Przeprowadzenie badan 105 000,00 35700,000 12/2025 |Uchwata w zakresie 1
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Szczegodlowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkéw

Funduszu Promociji Miesa Drobiowego w roku 2026

Lp

Nazwa zadania

Opis

Budzet
zadania
{w PLN)

Wysokosé

wsparcia
zFP
[w PLN]

Nr uchwaly

Uwagi

Diugos¢|
trwania

w
fatach

Swiatowy Dzierh Migsa (World
Meat Day)

Zorganizowanie 2 dniowego
kongresu miesnego w kraju z
udziatem przedstawicieli krajowych
i migdzynarodowych organizacji
migsnych, producentéw migsa oraz
wyrobow z niego, hodowcdw a
takze przedstawicieli administracji
rzadowej i UE oraz przedstawicieli
$wiata nauki, weterynarii,
dziennikarzy mediéw rolniczych i
branzowych w sumie tacznie dla ok
300 oséb. Zadanie realizowane
przez Zwigzek Polskie Mieso

1489 551,00

506 447,30

10/2025

Uchwata w zakresie
Zadania nr 7 wchodzi w
zycie w dniu, w ktdrym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisii
Zarzadzajacych Funduszy
Promocii, do ktérych zostata
skierowana propozycja

8

[Program wezesnego

wykrywania grypy ptakéw
poprzez monitoring wody.

Promocja polskiego drobiu za
pos$rednictwem platformy Tik
Tok lll: Drobiowy zawrot gtowy

' 10

1

Smaczna i zdrowa gesina nie
tylko na $w. Marcina

Badania realizowane przez
lecznice i laboratoria w celu
wykrywania wirusa grypy ptakow
poprzez badanie wody. zadanie
realizowane przez Zrzeszenia
Rolnikéw i Producentéw Indyk
Lubuski.

Strategia komunikacyjna -
wspolpraca szefami kuchni,
sportowcami autorytetami,
ekspertami dietetyki i wplywowi
tworcy digitalowi. zadanie
realizowane przez Krajowa
Federacje hodowcéw Drobiu i
Producentéw Jaj.

Internetowa kampania edukcyjno-
promocyjna . zadanie realizowane
przez Polska Izbe Produktu
Regionalnego i Lokalnego

Ochrona wizerunku polskiego
sektora drobiarskiego na rynku
krajowym

"12 |Promocja polskiego drobiu i

liego przetworow na targach
Alimentaria

694 000,00

694 000,00

12/2025

992 029,50

384 300,00

Ochrona wizerunku polskiej branzy
drobiarskiej poprzez kompleksowe
dziatania informacyjno-promocyjne
obejmujgce wszystkie kluczowe
obszary oraz wiaczajgc nowe
kanaty komunikacji. zadanie
realizowane przez Krajowg Rade
Drobiarstwa - Izba Gospodarcza.

Organizacja stoiska promocyjnego
na targach Alimentaria. zadanie
realizowane przez Krajowa Rade

Drobiarstwa - Izba Gospodarcza.

1571 520,00

992 029,50,

384 300,00

1671 520,00

12/2025

12/2025

1212025

1289 283,89

1227 742,89

12/2025
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Szczegdlowe zestawienie zadari finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkéw

Funduszu Promocji Migsa Drobiowego w roku 2026

i i SZMNS\N

.-

AT e o R ST

‘A

w.t 5. w_ ﬁ?omwn,

5 Skiadki do miedzynarodowych | Sktadki do miedzynarodowych 878 800,65 10/2025 1
_oamz_Nmn_.. branzowych AVEC, organizacji branzowych AVEC,
CLITRAVI, ELPHA, IPC wraz z ICLITRAVI, ELPHA, IPC wraz z
organizacja wyjazdu organizacja wyjazdu przedstawicieli
przedstawicieli polskiej branzy polskiej branzy drobiarskiej na
drobiarskiej na Zgromadzenie Zgromadzenie Ogdine
Ogolne AVEC,CLITRAVI, ELPHA oraz zjazd
AVEC,CLITRAVI,ELPHA oraz czionkéw IPC. Zadanie realizowane
zjazd cztonkow IPC przez Krajowg Rade Drobiarstwa -
Izba Gospodarcza.
6 [Tu jest wie§, tu sie zywnosé Projekt zaktada dziatania 951 825,00 380 730,00 10/2025 |Uchwata w zakresie 1

produkuje

edukacyjno-informacyjno-
promocyjne na terenie catego kraju,
ktére beda zapobiega¢ i niwelowaé
przyczyny konfliktéw pomiedzy
mieszkancami miast
sprowadzajacych sie na tereny
wiejskie a rolnikami. Akcja
skierowana bedzie réwniez do
przedstawicieli administraciji
rzgdowej i parlamentarnej, ktéra ma
na celu zwrécié uwage na problemy
W rozwoju i ograniczeniach rozwoju
obszarow wiejskich, a dziatania w
mediach spolecznosciowych
pozwoli dotrze¢ do konsumentéw
Jak i decydentéw oraz
przedstawicieli mediéw. zadanie
realizowane przez Unia
Producentéw i Pracodawcow
Przemystu Miesnego

zadania nr 6 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promociji, do ktérych zostala
skierowana propozycja.
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Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w roku 2026

Lp ‘Nazwa zadania

Kategoria
promowa-

produkiow]

Opis

Budzet
zadania
[w PLN]

Wysokosé
wsparcia
ZFP
[w PLN]

Nr uchwaly Uwagi

Dlugosc

trwania

w
latach

1 |Polskie migso drobiowe warte
zachodu

2 |Promocja polskiego drobiu
wéroéd osdb uprawiajgcych
sporty plywackie.

3 |Bitwa na drobiowe smaki
VI:polskim szlakiem
kulinarnym.

f |Organizacja konferencji-szkolenia
dla hodowcéw drobiu, przetwércow
migsa drobiowego na rynku
krajowym oraz oséb pracujacych w
branzy drobiarskiej. Zadanie
realizowane przez Zrzeszenie
Rolnikéw i Producentow "Indyk

Lubuski".

a |Kampania promocyjna w
Srodowisku aktywnych sportowcow
ptywakéw poprzez organizacje
wydarzenia kulinarnego,
komunikacje w kanatach
sportowych, na stronie internetowej
i na platformach
spoteczno$ciowych. Zadanie
realizowane przez Zachodnie
Zrzeszenie Hodowcdw Drobiu.

a |Konkurs _E_.zm_ﬂ,\ dla uczniow

rozwijajacy pasje, motywujacy do

zawodzie. Zadanie realizowane
przez Krajowa Federacja
Hodowcdéw Drobiu i Producentow
Jaj.

4 Gesina na imieninach

149 800,00

148 800,00

10/2025

570 986,85

570 986,85|

10/20256

szkoét gastronomicznych, _

dalszego ksztalcenia i pracy w _

1422 424,82

b | Organizacja kampanii promocyjnej

podczas Swieta Niepodleglosci w
Poznaniu. Zadanie realizowane
przez Ogoélnopolski Cech

Rzeznikow Wedliniarzy Kucharzy

167 448,75

1422 424,82

_

1072025

167 448,75

10/2025 |
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