UCHWALA Nr 4/2025
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Konskiego
z dnia 24 lipca 2025 r.
w sprawie przyjecia strategii promocji dla branzy Miesa Konskiego
na rok 2026

Dziatajac na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.
o funduszach promocji produktéow rolno-spozywczych (Dz. U. z 2025 r.
poz. 683), w zwigzku z § 1 pkt 6 Regulaminu Komisji Zarzadzajgcej Funduszu
Promocji Miesa Konskiego, ktorego tekst jednolity stanowi zatacznik do uchwaty
nr 3/2025 Funduszu Promocji Miesa Konskiego z dnia 24 lipca 2025 r. uchwala

sie, co nastepuje:

g1
Komisja Zarzgdzajgca Funduszu Promocji Miesa Wotowego postanawia przyjac
opracowana przez Komisje Zarzadzajacaq Funduszu Promocji Miesa
Konskiego Strategie promociji dla branzy miesa Koriskiego na rok 2026.

§2
Strategia promocji dla branzy miesa Konskiego na rok 2026 stanowi zatgcznik

do niniejszej uchwaty.

§3

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.
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Strategia promocji dla branzy miesa konskiego
na rok 2026

1. I_-\ktualny stan brani_y w Polsce i na Swiecie z uwzglednieniem dziatan podjetych do tej pory w
celu poprawy sytuacji braniy

1.1 Produkcja, stan aktualny i tendencje.

e W ostatnim 25-leciu pogtowie koni w Europie systematycznie spada. W 2000 r. na kontynencie
zyto 7 106 301 koni, 10 lat péZniej 6 172 005 sztuk, a w 2022 r. 5 185 554 konie (FAOSTAT).
Zmieniata sig takie jego struktura uzytkowa (juz nie praca w gospodarstwie, ale rekreacja i
sport). W Polsce w tym okresie liczba koni zmniejszyta sie 3,5 krotnie: w 2000 r. wynosita 549
707 szt., natomiast w 2023 r. krajowe poglowie koni wynosito zaledwie 156 519 sztuk, przy czym
dane FAOSTAT ograniczajg sie wylacznie do populacji koni utrzymywanych w gospodarstwach
rolnych. Dane Polskiego Zwigzku Hodowcdéw Koni (PZHK) wskazujg, ze w 2024 r. pogtowie koni
w Polsce wynosito 302 619 sztuk, w tym 140 430 sztuk koni zimnokrwistych, pozostate to konie
szlachetne (102 961 szt.) i kuce (59 228 szt.). Pogtowie klaczy ras zimnokrwistych utrzymuje sie
na poziomie 63 786 szt. (2023 r.) i 63 856 szt. (2024 r.}, co daje podstawy do utrzymania
wzglednie state] produkcji zrebiat.

o Warto podja¢ wysitek aby odwréci¢ niekorzystne tendencje w pogtowiu. Wspdtczesna wies
poszukuje alternatywnych zrédet utrzymania, zwtaszcza przy utrzymujacym sie w kraju od 2014
r.zagrozeniu ze strony afrykanskiego pomoru $win (ASF). Jednym z nich jest rozwdj gospodarstw
agroturystycznych oferujgcych réznorodne ustugi, réwniez z wykorzystaniem rekreacyjnym
koni. Nalezy pamietaé, ze okoto 1 mIn najmniejszych gospodarstw nie produkuje na rynek.
Dysponujg one ok. 3,5 min ha uzytkdw zielonych, ktére stanowig naturalne zaplecze paszowe
min. dla koni. Wtasciciele tych gospodarstw poprzez chow koni moga znaleié¢ dodatkowe,
uzupetniajgce dochody. Strategia reaktywowania najmniejszych gospodarstw wpisuje sie
réwniez w polityke Resortu Rolnictwa, realizowang min. poprzez zmiany Ustroju Rolnego w
Polsce ze szczegdinym uwzglednieniem gospodarstw rodzinnych oraz ochrone polskiej ziemi
rolnicze;j.

e Aktualnie przychody z chowu i hodowli koni wynoszg rocznie ok. 180-200 min zt. Dominujaca
czes$¢ stanowig przychody ze sprzedazy koni zimnokrwistych. Konie te trafiajg gtéwnie na rynek
wiloski. Jednak w ostatnich latach pojawita sie tam silna konkurencja ze strony innych panstw
cztonkowskich UE, takich jak Hiszpania, Rumunia oraz ze strony Ukrainy. Aby sprostac tej
konkurencji, producenci rolni muszg siega¢ po materiat hodowlany najwyzszej jakosci i sprostaé
wysokim wymaganiom konsumentéw w UE. W 2023 r. Polska byta jednym z wiodacych
eksporteréw koniny w Europie, co wynika z ditugie] tradycji produkcji tego miesa oraz wysokich
standardéw jego przetwoérstwa. Konsumenci w krajach Europy Zachodniej, a szczegélnie we
Wrtoszech, cenig polskg konine za delikatny smak i odpowiednig strukture miesa oraz czystos¢
mikrobiologiczng, co czyni jg popularnym sktadnikiem wielu lokalnych potraw.

o Jedli udatoby sie odwrdci¢ tendencje spadkowag w pogtowiu koni zimnokrwistych mozna
spodziewac sie zwiekszenia produkcji miesa kornskiego. Wyodrebnity sie dwa typy uzytkowania
koni, tj. dla celdw jezdziectwa i miesny. Dane GUS méwig o 12 823 koniach ubitych w 2023 r.,
co stanowito 7 323 tony zywca koriskiego, rok pdéziniej ubito 14 424 konie (8 364 t zywca
konskiego). Prognozowane dane dotyczace produkcji miesa koriskiego w Polsce wskazujg jednak
na staty spadek w latach 2024—-2028 (RaportLinker, 2024). Poczawszy od 2024 r., przewiduje sig,
ze produkcja zmniejszy sie o okoto 1,7% rok do roku, osiggajgc 7,51 tys. ton zywca do 2028 r.
Wynika to ze zmniejszajgcego sie spozycia koniny w krajach unijnych, przyktadem jest Francja,
gdzie spozycie per capita spadio z 0,27 kg do 0,15 kg w 2023 r. Polska nalezy do liczgcych sie
producentow i eksporteréw miesa konskiego w UE. Spada w eksporcie udziat zywych koni na
rzecz koniny. W Polsce jednak zainteresowanie tym gatunkiem miesa jest nadal niewielkie.
Brakuje sklepéw z koning, ktéra byta popularna w diecie Polakéw jeszcze w pierwszych latach
powojennych. Zmienito sie takie w spofeczeiistwie postrzeganie konia — to zwierze nie tylko
uzytkowe, ale takze silnie zakorzenione w kulturze, historii i tradycji narodowej. Coraz czesciej
wykorzystywany jest kori w rekreacji czy w terapii osob z niepetnosprawnoéciami. Dlatego
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Strategia promocji dla branzy migsa konskiego
na rok 2026

dziatania promocyjne, w tym gtéwnie Funduszu Promocji Migsa Koriskiego muszg przyblizy¢
konsumentom walory kulinarne oraz umozliwi¢ dostep do wyrobdw z koniny.

e Pod wzgledem zréwnowazonego rozwoju migso konskie mogtoby by¢ dobrym substytutem
wotowiny. Brak przezuwania u koni prowadzi do nizszych emisji metanu w poréwnaniu z bydtem
(117,9 kg CHa/krowa mleczna/rok vs 20,7 kg CHa/kori/rok).

1.2 Analiza cen

Na rynku polskim identyfikacja migsa koriskiego oraz jego wyrobow jest niezwykle trudna z uwagi
na ich ograniczong dostepno$¢ i marginalne znaczenie. W mikro skali oferowane produkty z koniny
s droisze w poréwnaniu do wyrob6éw tradycyjnych (z innych rodzajéw migs), oferowanych w
obszarze Regionalnych Smakéw czy sprzedazy wysytkowej (Zimna Woda k/Jasta) np. kabanosy - 120
zt/kg, kietbasy — 82 - 111 zt/kg, poledwica surowa — 249 zt/kg, migso konskie | kl. 103 zi/kg, Il kI.
75zt/kg.

1.3 Spozycie

Konsumpcja koniny oraz jej wyrobdéw w Polsce jest prawie nieidentyfikowalna. Niemniej,
w ostatnich latach dziatania promocyjne pozwalajg juz dostrzega¢ na rynku konine, a przede
wszystkim wyroby z niej wykonane. Pojawiajace sig publikacje naukowe o zaletach migsa koriskiego
oraz wystawy i kiermasze przyblizajg konsumentom nadzwyczajne walory kulinarne i dietetyczne
koniny. Mieso koriskie pod wzgledem wartosci odiywczej przewyisza wotowing, wieprzowing i
mieso drobiowe, zawiera duzo wody, biatka, glikogenu, zelaza i witamin rozpuszczalnych w wodzie,
a takze niska zawarto$¢ ttuszczu i witamin nierozpuszczalnych w wodzie, co powoduje jego
specyficzna jakoé¢ w poréwnaniu z migsem przezuwaczy i $win. Wysoka zawartos¢ widkien
mieéniowych (ok. 70%) i niski poziom ttuszczu (0,5-3,0%) nadajg koninie dietetyczny charakter.
Konina charakteryzuje sie stosunkowo wysoky zawartoscig biatka (20-22%), ktérego poziom
determinowany jest przez pteé, typ migsni i system produkcji. Biatko koniny ma wysokg wartos¢
biologiczna, poniewaz zawiera podstawowe aminokwasy we wiasciwych proporcjach. Konina jest
bardzo dobrym Zrédtem waznych zyciowo sktadnikéw mineralnych, takich jak wap, fosfor, zelazo,
magnez, mied?, cynk czy séd. W koninie zawartos$¢ Fe waha sig od 2,1 do 4,0 mg/100g, jest wyzsza
niz w pozostatych rodzajach mies. Z tego tez wzgledu konina moze by¢ bardzo dobrym Zrédtem tego
pierwiastka dla ludzi, w diecie ktérych stwierdza sie deficyt Fe, oraz dla rekonwalescentéw. Konina
stanowi wazne zrodto witamin z grupy B, w tym witaminy By, Bs i PP, ktérych zawarto$¢ stanowi
odpowiednio 208%, 32% i 31% naszego dziennego zapotrzebowania. Charakteryzuje jg niska
zawartoé¢ cholesterolu, ktérego poziom waha sie od 33,2 do 57,3 mg/100g miesa. Konina ma
ciemnoczerwong barwa o lekkim odcieniu brunatnym, co jest spowodowane wysokg zawartoscia
mioglobiny, wyzszg w poréwnaniu do innych rodzajéw migs. Poniewaz migso koriskie zaliczane jest
do produktéw niskokalorycznych moze by¢ istotnym sktadnikiem diety dla oséb z nadwaga.

1.4 Handel zagraniczny

Producenci rolni - hodowcy koni w zasadzie nie prowadzg bezposredniego eksportu koni oraz migsa
konskiego i jego przetwordw. Cigzar skupu koni miesnych przejeli przedsigbiorcy, ktdrzy dysponuja
profesjonalng bazg skupowa oraz transportowa. Za$ eksport migsa odbywa si¢ wylgcznie poprzez
wyspecjalizowane przedsigbiorstwa skupowo-przetworcze badi firmy podredniczace z
ugruntowanymi tradycjami na rynkach zagranicznych. Do Azji w 2024 r. wyeksportowalismy koning
na kwote 1,41 mln €, a jedynym importerem w tym regionie $wiata jest Japonia. Jednym z zagrozen
dla producentéw krajowych zywca konskiego jest niekontrolowany import koniny z krajéow Ameryki
Potudniowej, gdzie warunki opasu koni odbiegajg od standardéw europejskich.

1.5 Dystrybucja

Z uwagi na marginalng konsumpcje koniny i jej przetworéw dystrybucja jej odbywa sig przez
wyspecjalizowane punkty sprzedazy w duzych aglomeracjach, np. Warszawa, Krakow itp. przy okazji
czempionatéw/wystaw koni zimnokrwistych. Wyroby z koniny sprzedajg si¢ wyjatkowo szybko a
podaz nie zaspokaja popytu. Rowniez sieci handlowe wykazujg coraz to wigksze zainteresowanie i
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Strategia promocji dla braniy miesa kornskiego
S - narok2026
réwniez tam mozna naby¢ wyroby z koniny, ale czesto ich asortyment jest ograniczony do '
kabanoséw koriskich. Promocja miesa konskiego poprzez polityke komunikacyjng powinna by¢
ukierunkowana na wartosci odzywczg i sSrodowiskowa tego miesa, a to jest zwigzane z wiekszg
dystrybucjg umozliwiajgcg zakup miesa koriskiego w sklepach miesnych. Zréznicowanie kawatkéw
miesa konskiego wprowadzonego na rynek doprowadzitoby do szerszego zakresu cen koniny i
bardziej réznorodnego jej wykorzystania. Zwiekszenie podazy miesa koriskiego w sektorze
gastronomicznym mogtoby zacheci¢ tych, ktéry go nie jedli, do sprébowania. [

Analiza SWOT - opisa¢ biezaca sytuacje branzy dokonujac analizy mocnych i stabych
stron, szans i zagrozen dla jej funkcjonowania

Mocne strony
- tradycje chowu i hodowli koni,
- niskonaktadowe inwestycje infrastruktury
chowu koni zimnokrwistych,
- zapotrzebowanie na alternatywne zrédia
dochodu w gospodarstwach niskotowarowych,
- dobre warunki przyrodnicze (TUZ) do chowu
koni,
- ograniczenie mozliwosci chowu trzody i bydta
mlecznego na skutek zmieniajgcych sie
uwarunkowan rynkowych i/lub
epidemiologicznych,
- tendencje w kierunku wsparcia gospodarstw
rodzinnych,
- zmieniajgce sie tendencje zywieniowe w
kierunku zywnosci ekologicznej,
- wysokie walory kulinarne i prozdrowotne
polskiej koniny uznawane na rynkach
zagranicznych,
- wysoka pozycja w konkurencji wsrdd
eksporteréw i przetwdrcow.

Stabe strony
- brak dostepnosci koniny w Polsce i
emocjonalny stosunek czesci spoteczenstwa
do koni,
- rozproszenie chowu i hodowli,
- bardzo niska rentownos¢ chowu i hodowli,
- niskie zainteresowanie chowem koni wsréd
miodych rolnikéw,
- brak wsparcia programoéw inwestycyjnych UE,
- brak wsparcia dla chowu koni w programach
wsparcia bezposredniego,
- brak sieci zaktadéw przetwérczych
- hiewystarczajgca wiedza specjalistyczna na
temat racjonalnego chowu koni
zimnokrwistych,
- niski dobrostan koni w matych
gospodarstwach rolnych,
- niekorzystne zapisy prawne dotyczace karencji
stosowanych w leczeniu koni medykamentéw
uniemozliwiajgce wprowadzenie miesa od tych
zwierzat do handlu,

Szanse
- wykorzystanie krajowych zasobéw
hodowlanych i produkeyjnych,
- promowanie waloréw prozdrowotnych
i proekologicznych polskiej koniny, takie w
branzy HoReCa,
- wpisywanie sie w trend zdrowej zywnosci,
- zdobywanie nowych grup konsumentéw
poprzez zwiekszenie dostepnoséci koniny na
rynku,
- edukacja poczgwszy od najmiodszych
- dbatos¢ o zréwnowazony rozwdj,

Zagrozenia
- wysoka aktywnos¢ organizacji para-
ekologicznych, utrudniajacych obrét
zwierzetami,
- bariery prawne ograniczajgce transport koni,
- negatywny PR ze strony mediéw i niektérych
grup spotecznych, pozbawionych wiedzy
z zakresu rolnictwa i obszaréw wiejskich,
- choroba PSSM (Polysaccharide Storage
Myopaty) u koni i brak wsparcie ze strony
lekarzy weterynarii,
- brak specjalistéw w zakresie opieki
weterynaryjnej nad korimi,




Strategia promocji dla branzy miesa konskiego

na rok 2026

I1l. Uzasadnienie dla zaplanowanych dziatarh w kontekscie dokonanej analizy

Nalezy opisaé czy i w jaki sposéb operacja
przyczyni sie do wzmocnienia silnych stron
branzy

- operacja pozwoli odtwarza¢ dotychczas niewykorzystane
mozliwoéci chowu i hodowli koni zimnokrwistych, jako
alternatywne zrédta dochodu gospodarstw nisko towarowych
oraz tych, ktore utracity dochody na skutek wieloletnich
zdarzen epidemiologicznych i rynkowych,

wzmocnienie pozycji rynkowej hodowcédw poprzez
konsolidowanie ich w grupy producentéw rolnych, co pozwoli
uzyskiwa¢ jednorodne partie handlowe, zwiekszajgce
konkurencyjno$¢ branzy na rynku krajowym i na rynkach
zagranicznych,
- kreowanie warunkéw do budowania specjalistycznych
zaktaddw przetwérczych

Nalezy opisa¢ w jaki sposdb i w jakim
zakresie operacja przyczyni sie do
wyeliminowania stabych stron branzy

- przekonanie kreatoréw polityki rolnej do objecia hodowcow
koni i przetwdrcdéw poréwnywalnymi instrumentami wsparcia
chowu i przetwdrstwa podobnie jak innych waznych branz
produkcji rolnej, np. bydta lub trzody,

- podniesienie $wiadomosci spotecznej i konsumenckiej w
zakresie waloréw proekologicznych oraz prozdrowotnych
koniny,

Nalezy opisa¢ czy i w jaki sposéb operacja
pomoze wykorzystac zidentyfikowane w
analizie szanse dla rozwoju i
funkcjonowania branzy

- zaplanowane dziatania promocyjne pozwolg na lepsze
wykorzystanie nieuzytkéw TUZ do chowu koni z
przeznaczeniem na rynek miesny krajowy i zagraniczny

- stworzy alternatywne Zrodia zdrowej zywnoéci dla grup
konsumentéw nieakceptujgcych tzw. zywnosci z intensywnej
produkcji zwierzecej,

Nalezy opisac czy i w jaki sposéb operacja
przyczyni sie do zmniejszenie
zidentyfikowanych zagrozer dla
sprawnego funkcjonowania branzy

- zidentyfikowane zagrozenia dotycza warunkdéw prawnych i
ekonomicznych funkcjonowania branzy. Podejmowane
dziatania promocyjne mogg w zasadniczy sposéb zmieniac
istniejace problemy poprzez:
» ostabienie aktywnosci organizacji para-ekologicznych
i wyzsza $wiadomos¢ spoteczenstwa w kwestii chowu oraz
hodowli koni,
¢ wyréwnanie szans ekonomicznych producentéw
rolnych przez ujednolicenie instrumentow
wsparcia bezposredniego i inwestycyjnego,
¢ zwiegkszanie aktywnosci $rodowiska w mediach,
celem promowania branzy i eliminowania
negatywnego PR

IV. Problemy

- zmniejszajace sie zainteresowanie mtodych rolnikow produkcjg rolng, w tym chowem i hodowlg
koni oraz stata tendencja do spadajacych dochoddéw w rolnictwie,

- nieche¢ rolnikéw do integrowania sie w grupy producentéw rolnych,

- marginalizowanie znaczenia chowu i hodowli koni przez kreatoréw polityki rolnej,

- roshgca antyreklama (czarny PR), dezinformacja gtéwnie w social mediach, dotyczaca aspektow
humanitarnych w obrocie rynkowym korimi,

—
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- silna presja konkurencji na rynkach zagranicznych i brak wgparcia czy;n_ikéw rz_qdowych,

V. Cele strategii

3.1. Okreslenie celéw gtéwnych

®  Wazrost produkcji miesa koriskiego,

® Popularyzowanie wartosci odzywczej miesa konskiego,
® Edukacja zaczynajac od najmtodszych

® (QOdtworzenie pogtowia koni zimnokrwistych,

L]

Dziatalnos¢ na forum europejskim i swiatowym,

e Dziatania zmierzajgce do zwiekszania pogtowia tradycyjnych ras koni zimnokrwistych

B _ (sokdlskie, sztumskie) w ramach Ochrony Zasobow Genetycznych Zwierzat Gospodarskich,
3.2. Okreslenie celéw szczegdtowych

- wejécie w ogélnonarodowy trend promocji zdrowego trybu zycia oraz zdrowej i ekologicznej
zywnosci pochodzenia zwierzecego,

- dziatania promocyjne i informacyjne majgce na celu ukazanie waloréw miesa konskiego i jego

przetwordéw,

- udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem i hodowlg koni,

- zwiekszenie konkurencyjnosci miesa konskiego na rynku krajowym i poszukiwanie nowych poza

unijnych rynkéw zbytu,

- szkolenia z zakresu chowu i pielegnacji koni,

- walka z czarnym PR poprzez obalanie mitéw i wsparcie branzy badaniami naukowymi oraz

popularyzacja ich wynikow w periodykach oraz w social mediach.

VL. Kierunki dziatan (czy produkty i ustugi sa przeznaczone na rynek lokalny, regionalny, krajowy

lub eksport? Prosze okresli¢ geograficzny rynek docelowy z podziatem na dziatania krajowe i

zagraniczne)

- W zwiagzku z celem gléwnym oraz celami szczegétowymi dziatania promocyjne nalezy kierowaé

gtéwnie na rynek krajowy i rynki zagraniczne. Gtéwnej sity promocji nalezy upatrywaé w mediach

(radio, telewizja, social media), dlatego ich obecnos¢ na wszystkich eventach , koriskich” nalezy uznac

za niezbedne.

Dziatania krajowe obejma udziat w:

e ogdlnokulturalnych wydarzeniach/targi, festyny zdrowej zywnosci/ promujgcych zdrowy tryb
zycia i aspekty srodowiskowe,

¢ warsztatach promujacych wielofunkcyjnosé przemystu koriskiego, w tym réwniez walory
kulinarne i zdrowotne koniny,

e poszukiwaniu nowych rynkéw zbytu na zywe konie i mieso konskie poza UE,

e uczestnictwie w targach zagranicznych.

| W mniejszym stopniu nalezy dokonywa¢ promocji na imprezach typowo branzowych.

VIl. Grupy docelowe

Bezposredni odbiorcy:
- Srodowiska interesujace sie zdrowym trybem zycia, w tym zdrowa Zzywnoscig,
- rodziny (weekendy rodzinne w tym integracja pokolen, edukacja zachowan pro-$rodowiskowych),

- srodowiska opiniotwércze, ksztattujace postawy prozdrowotne i pro-zywieniowe,
- producenci rolni i przetwdrcy.

VIIl. Monitoring i Ewaluacja / System oceny projektéw

Projekty beda oceniane w zaleznosci od ich charakteru:
A-zgodnosci z celami ustawy
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B- zgodnos¢ z celami strategii; TAK/NIE /Nie- odrzucenie projektu/,
C-zgodnosci z planem dziatari marketingowych; TAK/NIE/Nie-odrzucenie projektu/,
-wybdr projektu w obrebie litery A,B lub C dziatart marketingowych;
-w obrebie liter A,B lub C/projekty spetniajgce warunki zgodnosci ze strategia / wybér w glosowaniu
tajnym/ilo$¢ punktéw przyznanych danemu projektowi od 1 do 3, przyznaje kazdy cztonek komisji/.
Kryteriami powinny by¢: efektywno$¢ finansowa, innowacyjnosc¢ i pomystowos¢. Gtosowanie nad
wpisaniem projektéw do planu finansowego powinno by¢ uszeregowane od najwyzszej liczby
punktdw, ktére mieszczg sie w alokacji finansowej liter A, B i C.

IX. Kanaty komunikacji/ Plan dziatari marketingowych

A) Warsztaty — zasieg krajowy, dedykowany do réznych grup wiekowych, popularyzujgcy konie oraz
proekologiczny tryb zycia, w tym réwniez walory kulinarne produktéw ekologicznych.

B) Udziat w targach i festynach promujgcych zdrowy styl zycia, zdrowag i ekologiczng
zywnoé¢/popularyzowanie poprzez ulotki, degustacje, pokazy przemystu koriskiego dla uczestnikow
z udzialem mediéw oraz ekspertéw praktykow.

C) Zasieg krajowy i zagraniczny - Internet; aktywno$¢ w mediach spotecznosciowych, moderowanie
dyskusji na forach seminaryjnych, wspdtpraca z blogerami, emisja materiatdw tekstowych
i filmowych, wypowiedzi ekspertéw, udziat w programach telewizyjnych, w tym walka z czarnym PR,

itp.
X. Wspétpraca z instytucjami zewnetrznymi

- Niezbedna wspbtpraca w obszarze pozyskiwania danych rynkowych z IERIGZ, PIB, KOWR, oraz
Agencjg Badania Rynkéw, GUS.

- W obszarze organizacji wydarzed hodowlanych i wystawienniczych wskazana wspdtpraca z
MRIiRW, KOWR i Samorzgdami Regionalnymi,

- W zakresie tworzenia komunikatéw dia uczestnikéw imprez prozdrowotnych i ekologicznych
nalezy wspétpracowaé z jednostkami naukowymi uczelni o profilu rolniczo-przyrodniczym, PIWet,
Giéwny Inspektorat Weterynarii itp.

XI. Wnioski (podziat % dofinansowania w 2025/2026 roku na konkretne cele z Ustawy o

| funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych z uwzglednieniem celéw Strategii)

= dziatania informacyjno-promocyjne, edukacyjne do 15%

= targi, wystawy, konkursy kulinarne do 70%

= szkolenia, konferencje do 15%

| Dotyczy ogétu dostgpnych Srodkdw finansowych.

XIl. Wizja strategiczna — nalezy opisa¢ krétko jak bedzie wygladata sytuacja branzy za rok i 3 lata
— wizerunek, pozycja rynkowa produktéw, organizacja itp.

Za rok. Sytuacja branzy koriskiej nie ulegnie znaczacej zmianie, rynek korski nadal bedzie miat
charakter marginalny, z lekka tendencja wzrostu cen koni i koniny.
Za 3-10 lat. Moze zarysowac sie trwata tendencja wzrostu zainteresowania sie chowem koni na

skutek poszerzajacej sie strefy ASF oraz postepujacej koncentracji produkcji mleka i chowu bydta.
Zarysuje sie rowniez tendencja organizacji duzych farm koriskich. Dlatego tak pilnym staje sig
odbudowa rynkéw zagranicznych. Eksport koniny ma takze potencjat rozwoju na rynkach
azjatyckich (Japonia, Chiny, Korea, Indie), gdzie ten rodzaj migsa jest coraz bardziej doceniany.




