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Raport Polskiej 1zby Mleka
z zadan finansowanych ze

srodkow Funduszu Promocji
Mleka w roku 2024




#WSPIERAMYPOLSKIEMLECZARSTWO

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.844.2022.EKO.11
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.06.2023 - 31.05.2024, Polska

Zatozeniem zadania byto, aby w .. Badz $wiadomy - Kupuj Polskie

dobie kryzysu gOSpodarczego w 22 kwietnia 2024 - @

uéwiadomi¢ konsument éW, iz SW{aert\osc konsury]e.n.tow fjotyczaca wyboru ro.dZ|mych. produ!(tow spoz'ywc.zych zaczyna sie
R R zmienia¢. Coraz czesciej robigc zakupy szukamy informadgji o kraju pochodzenia artykutéw
kUpUJaC poIskle produkty spozywczych, ktore trafiajg do naszego koszyka &

mleczarskie wspierajg zaréwno ' Wybierajmy mw produkty .*

producentdw i przetwdrcOdw,  #WspieramyPolskieMleczarstwo #BadzSwiadomyKupujPolskie

ale réwniez nabywaja produkty Kampania pt. #WspieramyPolskieMleczarstwo sfinansowana z Funduszu Promocji Mleka
mleczarskie o wysokiej jakosci i
bogactwie waloréow
odzywczych, produkowanych z
wykorzystaniem najnowszych
technologii i rozwigzan
proekologicznych. Nalezy
zacheci¢ spoteczenstwo, aby
zwracato uwage na
pochodzenie produktu i
wybierato nasze rodzime.

Przekonanie spoteczenstwa do
zakupu polskich produktéw
mleczarskich pomoze
przetrwaé gorszg koniunkture
gospodarczg matym i duzym
przetwdrcom i producentom
mleka. Dziatania realizowane w ramach projektu majg na celu poszerzenie Swiadomosci konsumenta
na temat polskich produktéw mleczarskich, ich wartosci, wtasciwosci, wysokiej jakosci oraz wysokiej
jakosci produkcji i pochodzenia, a takze ukazanie potencjatu w wykorzystaniu produktéw mlecznych.
Projekt réwniez dazyt do zmiany nawykéw zakupowych, aby zwraca¢ uwage na to co kupujemy. Nalezy
zaznaczy¢, ze spoteczenstwo w duzej czesci podejmuje decyzje zakupowe sugerujac sie informacjami
pojawiajgcymi sie w mediach, ktére czesto wprowadzajg w btagd konsumenta.

W ramach projektu prowadzono biuro prasowe, ktdre opracowywato materiaty wzbogacone
wypowiedziami ekspertéw, ktére byty dystrybuowane do medidw. Prowadzono réwniez profil na
Facebooku, na ktdrym zamieszczano ok 7 postdow w miesigcu. Przez caty czas trwania projektu
realizowano dziatania reklamowe, w ramach ktérych wykupiono powierzchnie reklamowa m.in. na
portalach internetowych.



PROGRAM DOBROSTAN +

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.796.2022.M*.8

Termin i miejsce realizacji zadania:

01.06.2023 - 31.12.2024, Polska

Nowe regulacje zwigzane z
dobrostanem plus stanowig
wyzwanie dla  producentéw i

[ przetwércéw mleka. Aby sprostac

wymaganiom, nalezy zagwarantowac

. zwierzetom piec kluczowych

warunkéw: brak gtodu, pragnienia i
niedozywienia, odpowiedni komfort
fizyczny i termiczny, ochrone przed

bélem, wurazami i chorobami,
mozliwos¢ realizacji naturalnych
zachowan oraz zapewnienie
warunkéw bytowych

minimalizujgcych stres psychiczny. W
ramach projektu Polska Izba Mleka

prowadzita dziatania promocyjne i PR, majace na celu zwiekszenie $wiadomosci w zakresie dobrostanu

zwierzat, a takze zorganizowata warsztaty dla rolnikéw.

Srednio publikowano 6 postéw na Facebooku oraz 6 postéw na Linkedinie miesiecznie.

W 2024 r. odbyto sie 8 warsztatéw teoretycznych, podczas 4 z nich miaty miejsce réwniez warsztaty
praktyczne w gospodarstwach. tgcznie w warsztatach uczestniczyto 101 oséb.



PROGRAM DOBROSTAN +

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.539.2023.RC.11
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.06.2024 - 31.05.2025, Polska

Wprowadzenie programu dobrostanem plus wigze sie z koniecznoscig dostosowania sie do nowych
standardéw przez producentéw i przetwdrcéw mleka. Program wymaga spetnienia pieciu zasad
obejmujacych m.in. odpowiednie zywienie, komfort termiczny i fizyczny, ochrone przed urazami i
chorobami, mozliwos¢ naturalnych zachowan oraz stworzenie warunkéw eliminujgcych stres
psychiczny zwierzat. W ramach tej inicjatywy Polska Izba Mleka realizuje dziatania reklamowe i PR,
ktore majg na celu poszerzenie wiedzy na temat dobrostanu zwierzat.

.

"(& 42
) f DoBROSTAN+ #FunduszePromocji

0
#o eE
_ Dobrostan +

14 paidziernika 2024 - @

B

8 Swiadomi hodowcy, ci ktérzy specjalizuja sie w

produkcji mleka i utrzymuja sig z niej, dbaja o

i znie go j
Maja Swiadomos< tego, ze tylko zdrowa krowa,
ktéra ma zapewnione odpowiednie warunki, jest
w stanie wyprodukowac¢ duzo mleka o dobrych
parametrach.

#PolskalzbaMleka #dobrostan
jerzat #FPM i

002/ ‘@4

(&) Q © w

Najtrafniejsze w

:;c} Andrzej tukowski
Goebbelsizm?

21tyg. Lubigto! Odpowiedz @

6 Agnieszka Latacz
Mieszkam na wsi, ale krow na face
nie widze. Stoja w oborze, wiec
gdzie ten dobrostan?

21tyg. Lubigtol Odpowledz -

e
r 3

Skomentuj jako Polska Izba Mieka

Srednio publikowano 7 postéw na Facebooku oraz 7 postéw na Linkedinie miesiecznie. Profil na

Facebooku byt wyswietlony 5500 razy.

Reklamy zamieszczanie w serwisach internetowych miaty srednio 32 000 odston miesiecznie.

EESd ccon WIADOMOSCI RYNK! PIENIADZE PRAWO UPRAWA MASZYNY MLEKO ZWIERZETA WIES | RODZINA CENYROLNICZE PRENUMERATA OGLOSZENIA B zuocwse Q szukn

rakiama

<$\ ]ﬁomnm.

Wszyscy mamy wplyw
na dobrostan zwierzgt!

#FunduszePromocji




KONFERENCIJE SZKOLENIOWE | SZKOLENIA

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.515.2023.1S.10
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2024 - 31.12.2024, Polska

Szkolenia organizowane przez Polskg Izbe
Mleka sg kazdorazowo dostosowywane
do aktualnych potrzeb podmiotéw
dziatajgcych w branzy mleczarskiej oraz
dynamicznie zmieniajgcej sie sytuacji na
rynku mleka. Dzieki temu cieszg sie one
niezmiennym zainteresowaniem, a ich
tematyka  odpowiada  rzeczywistym
wyzwaniom, przed ktérymi stojg zaréwno
producenci, jak i przetwdrcy mleka.

W 2024 roku zorganizowano cykl szkolen
prowadzonych przez doswiadczonych
ekspertow i treneréw specjalizujgcych sie
w kluczowych obszarach funkcjonowania
branzy. Tematyka obejmowata szeroki
zakres zagadnien, takich jak techniki
sprzedazy i negocjacji, ekspansja na rynki
zagraniczne, obowigzujgce wymagania i standardy jako$ciowe oraz aktualne regulacje prawne
wplywajgce na sektor mleczarski. Szkolenia umozliwity uczestnikom zdobycie aktualnej wiedzy oraz
narzedzi do wdrozenia nowych rozwigzan w swoich przedsiebiorstwach.

Kazdy uczestnik szkolenia otrzymat materiaty edukacyjne, ktére stanowity cenne Zrdodto wiedzy i
pozwalaty na dalsze samodzielne pogtebianie omawianych zagadnien. Ponadto wszystkim uczestnikom
wreczono certyfikaty potwierdzajgce ukonczenie szkolenia, co stanowi dodatkowy atut w rozwoju
zawodowym i budowaniu kompetencji w branzy mleczarskiej.

Przysztosc¢ i Trendy w Al

1. Wspétpraca kosmi iintegracja Al M) MK
Badanie analizuje rolg Al w dziatalnosci kosmicznej, podkreslajac potencjat Kanady w wykorzystaniu tych 8 [ ]
technologii do eksploracji kosmosu i wspétpracy miedzynarodowe;j. Przeczytaj wiecej

2. Gtebokie wydobywanie informacji w analizie tekstu A AF
Skupia si¢ na zastosowaniach uczenia maszynowego i Al w wydobywaniu relacji z danych tekstowych, a
przedstawiajac innowacyjne metody w dziedzinie analizy informacji. Link do artykutu

3. Zaufanie publi do hnologii rzadowych opartych na Al
Badanie zaufania publicznego do technologii takich jak aplikacje do Sledzenia COVID-19 w kontekscie - AF EZ
inteligentnych miast. Czytaj artykut u

4. Al w odnawialnych zrédtach energii i neutralnosci weglowej
Opisuije, jak Al wspiera zarzadzanie bioenergia i osigganie neutralnosci weglowej poprzez zaawansowane ] A
systemy inteligentne. Poznaj wyniki

5. Alw sy hwsp ia decyzji kliniczny n>
Ocena systeméw decyzyjnych opartych na Al w diagnostyce raka tarczycy, z naciskiem na zmniejszenie liczby
btednych diagnoz. 6ty badania
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W 2024 roku Polska Izba Mleka zorganizowata tgcznie 10 szkolen, w ktérych udziat wzieto ponad 450

0s0b.

@
@

Tematy szkolen:

dnie z art. 25 KP strony stosunku pracy mogg zawrzec:
jowe 0 prace na okres prébny,
@ 0 prace na czas okreslony,

prace na czas nieokreslony.

e Wyzwania dla polskiej branzy mleczarskiej na rynku chifiskim.
e Fundusz Ochrony Rolnictwa — ujecie i rozliczenie w przedsiebiorstwach mleczarskich.

handlowca, najczesciej popetnianie, jak ich unikad.

Budowanie zaufania i docenianie pracownikow.
Analiza podwadjnej istotnosci zgodnie z wymaganiami standardéw ESRS.

Certyfikacja HALAL.

Substancje dodatkowe i aromaty — obowigzujgce przepisy i wytyczne Komisji Europejskie;j.
Raportowanie zréwnowazonego rozwoju w przedsiebiorstwach mleczarskich.

Prawo pracy dla menadzeréw.

Jak wykorzystac Al do transformacji Twojego biznesu?

O Obszary raportowania
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#FunduszePromocji

Profesjonalizm w sprzedazy. Jak pracowaé madrze i unikac putapek? Btedy w pracy

oraz poszanowanie prawa wolnosci

* Zarzadzanie kapitatem ludzkim
* Zarzadzanie Sciezkami Kariery
ir

my
\* Zdrowie i bezpieczenstwo w pracy

PRAW CZLOWIEKA
i

ka
ikom | partnerom

® Metody zapobiegania tamaniu pras
czlowieka, w tym przez partnerow

h. gdy d:
| doszlo do zlamania praw czlowicka ) ré2nych grup interesariuszy

s D S8
SPOLECZNE SRODOWISKO B B
® Stosunki z klientami (konsumentami) NATURALNE
- In;:nnonn: poziomu mv;’-kq- @ Zagadnienia irodowiska naturalnego: ~
© Informacje na temat mozliwego =
tywu produktéw na zdrowie R L mnchema 3
4 * Wplyw na irodowisko nikajac,
Ol tnioininn proisstsa WPl e e ey 4B
marketingu | badad o Bezpoirednic | poirednic emisic
\.* Stosunki ze spotecznoiciami ) do atmosfery
= Ochrona
~ ~ Virodel wady NZ KA
PRZECIWDZIALANIE  Zarzadzanie odpadami B B
KORUPCJI ® Wyplyw na irodowisko wynikajacy
® Polityki, procedury, narzedzia = transportu
I systemy zarzadcze zapobiegajace o Wyplyw ros
wystepowaniu pre skutkiem
korupcji 1 faj produktéw mB M)
N - o
« Funkcjonowanie mechanizmu
N — J tANCUCH DOSTAW
PM
>

Zrodto: Raportowanie niefinansowe. Poradnik dla raportujacych, wydanie I

#FunduszePromociji
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FAKTY | MITY O MLEKU

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.129.2024.M*.2

Termin i miejsce realizacji zadania:

01.04.2024 - 31.12.2024, Polska

Polska Izba Mleka od kilku lat realizuje projekt
Fakty i mity o mleku, ktéry cieszy sie niezmiennie
duzym zainteresowaniem. Zadanie miato na celu
zdementowanie nieprawdziwych informac;ji,
ktore rozpowszechniane sg np. w mediach
spotecznosciowych, na temat spozywania mleka i
jego przetwordw. Skutkiem czarnego PR wokoét
mleka jest coraz czestsze rezygnowanie przez |
spoteczenstwo z korzystania z produktow
mlecznych, a tym samym pozbawiania sie tatwo
przyswajalnego biatka, witamin i mineratow.
Podczas spotkan ekspert przekazywat naukowe
fakty o nabiale a takze odpowiadat na pytania
uczestnikdw. Natomiast szef kuchni i dietetyk w
czasie warsztatu kulinarnego prezentowat jak
wykorzystaé¢ produkty mleczne w prosty i
atrakcyjny sposéb w codziennej diecie.
Uczestnicy mogli sprébowaé przygotowane
potrawy, byt takie zapewniony catering
sktadajacy sie z réznych produktéw mlecznych,

otrzymali rowniez atrakcyjne gadzety w postaci ,“ -«

toreb, notesdw, butelek na wode i dtugopiséw. [ S ,

W 2024 r. odbyly sie 4 konferencje: w Szczecinie, Biatymstoku, Poznaniu, Zielonej Gérze, w ktérych
udziat wzieto ponad 370 oséb.
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MtODZI SZEFOWIE KUCHNI

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.509.2023.WG.9

Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2024 —31.12.2024, Polska

Projekt zakfadat zorganizowanie cyklu 3 spotkan w rdinych regionach kraju przeznaczonych dla
nauczycieli zawodu w szkotach gastronomicznych. Spotkania miaty na celu przeprowadzenie szkolenia
praktycznego o charakterze warsztatu kulinarnego oraz lekcji pokazowej dla nauczycieli zawodow
gastronomicznych. Podobne zajecia nauczyciele przeprowadzili w swoich szkotach. Podczas zajec
praktycznych w szkofach uczgcych zawoddéw gastronomicznych wcigz za mato uwagi poswieca sie
wykorzystaniu mleka i produktéw mlecznych do przygotowania wartosciowych potraw. A przeciez
produkty te sg ogdlnodostepne i w niewygdrowanych cenach, nalezy tez pamietaé, ze majg szerokie
zastosowanie do potraw stodkich i wytrawnych, deserdow i dan gtdwnych. Dlatego aby zainspirowac
nauczycieli do prowadzenia ciekawych zajeé, spotkanie potgczone byto z warsztatem kulinarnym, ktéry
poprowadzit szef kuchni i dietetyk. Zaprezentowat jak wykorzysta¢ w kuchni mleko i produkty
mleczarskie aby zacheci¢ do ich stosowania podczas zaje¢ w szkotach. Nauczyciele podczas szkolenia
otrzymali przepisy, instruktaz i scenariusz lekcji, a takze produkty mleczne niezbedne do przygotowania
prezentowanych potraw. Nauczyciele zostali tez poinformowani o walorach i wfasciwosciach
odzywczych mleka, by méc te wiedze przekazaé swoim podopiecznym.

Spotkania odbyty sie w Zielonej Gdrze, Toruniu i Szczecinie — wzieto w nich udziat ponad 43 nauczycieli,
a w lekcjach w szkotach blisko 400 uczniéw.

12



TYGODNIOWY INSIDER

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.449.2023.APt.9
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2024-31.12.2024, Polska

Polska Izba Mleka publikuje co tydzien Tygodniowy Insider, w odpowiedzi na zapotrzebowanie branzy
mleczarskiej w zakresie otrzymywania rzetelnych, aktualnych informacji i danych rynkowych
skupionych w jednym wydaniu. Dzieki niemu, producenci i przetwdrcy mleka majg staty dostep do
aktualnych, unikalnych informacji oraz danych rynkowych dotyczacych mleka i jego produktow.
Tygodnik faczy wydarzenia z branzy oraz tygodniowa analize rynku mleczarskiego, wiadomosci
makroekonomiczne, ceny tygodniowe wybranych produktdw mleczarskich na rynku polskim, UE oraz
Swiatowym - podane w EURO i PLN, aktualne oferty eksportowe, przeglad wydarzen tygodniowych w
Polsce i na swiecie, wiadomosci z rynku konsumenckiego, wiadomosci prawne, dziatania agencji i
ministerstw, dziatania komisji europejskiej i innych instytucji wspdlnotowych. Tygodniowy Insider
niewatpliwe przyczynia sie do rozwigzania wielu problemdéw wynikajgcych z niewystarczajgcych
danych dotyczacych sytuacji na rynku mleka. Dzieki wydawnictwu, producenci i przetwdrcy mleka
moga w szybki sposdb reagowac na wszelkie informacje o zmianach w otoczeniu ich przedsiebiorstw.

sider

TYGODNIOWY

PIM

AKTUALNOSCI POLSKIEJ IZBY MLEKA

GULFOOD 2024 — SUKCES POLSKIEJ BRANZY MLECZARSKIEJ

W dniach 19-23 lutego 2024 mialo miejsce najwigksze
i nojwazniejsze na Swiecie wydarzenie branzy spozyw-
czej w 2024 r. - targi GULFOOD 2024. Doroczne targi
zywnosci i hotelarstwa odbyly sig w Dubai World Trade
Centre. W tegorocznej edycii targow zarejestrowalo sig
ponad 5500 wystawcéw z ponad 190 kijow. Polska lzba &
Mieka branzy i
wktérym wzigly udziak Spéldzielnia Mieczarska Miekovita,
Spéidzielcza Mieczarnia Spomiek, Poland Food oraz
Okregowa Spoidzielnia Mieczarska w Pigtnicy.

Stoisko PIM ziokalizowane bylo w hali nr 2, stoisko D2-51.
Potencjalni kontrahenci podczas pieciu dni targéw mieli
¢ produ-

kowanych z najwyzszej jokosci polskiego mieka, a tym
samym poznania oferty poiskich producentow mieka 8
i miecznych oraz i sredni

kontaktow biznesowych.

Stoisko wy ying zabudowq,
przy tym rzesze odwiedzajqcych. Dzigki targom polskie
firmy mieczarskie majq szanse na pozyskanie nowych
kontraktéw biznesowych z uwagi na fakt, ze wiekszq

czgs¢ zwiedzajqeych stanowiq importerzy i dystrybutorzy
produktow spotywczych z calego éwiata.

LAGRA

horeca .- foodtech

BEZPLATNA DLA
BRANZY MLECZARSKIE)

WIECE) INFORMAC)I NA
wmzsnoat (&)

.Bardzo dobre targi” - takie stwierdzenie najczesciej
padato z ust uczestnikéw targéw. W wielu przypadkach
sfektem licznych spotkan biznesowych sq podpisane
umowy o wspélpracy. Doskonale rokujq réwniez dekia-
racje wspbipracy pomiedzy polskimi firmami z branzy na rzecz wspéinej realizacii kontraktow eksportowych. Srednio
kazde stoisko odwi 150 zai i

Nr 21

20 maja 2024

WIADOMOSC
POLAGRA bezpiatna dia branzy mileczarskiej

INSIDER NR 9 - 2024 5

W okresie od 01 stycznia 2024 r. do 31 grudnia 2024 r. opublikowano facznie 52 wydania publikacji.
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ANALIZA MIESIECZNA: RYNEK MLEKA | PRODUKTOW
MLECZARSKICH

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.472.2023.EKO.13

Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2024-31.12.2024, Polska

SYTUACIA KA RYNKU MLEXA

A N A LI z A WSKAZNIK CEN PRODUKTOW MLECZNYCH FAC

‘wedhug danych Organizacji Narodow Zjednoczonych do spraw WyZywienia i Rolnictwa w sierpniu 2024 r. odnotowano warost
{0 2,7 pkt) wartosd indeksu cen produktéw miecznych FAD wobec wartosc sprzed miesigca. W sierpniu 2024 r. wskainik ten
wiynigst 130,6 pit i byt 0 16,3 pkt wyZszy niz przed rokiem.

POLSKIEJ IZBY MLEKA

marzec 2024

NR 3 . G
o )
.

* - & # - I - > I’ K3 [} )
récac: Opracowano na poastowis matariarw R0
Warest wartodel Indeksu wynikat z sezonawo ograniczonych zapaséw produktéw mlecznych w Euraple Zachodniel,

i | 28 warostu cen mieka w proszku, masta | seréw na rynku migdzynarodowym, co byto przede wszystkim rezultatem
Zwigks20N2go POPYTU IMportowego e strony krajéw Europy Zachodniej.

i

e

BEEBBEBEEEERGEER

ST IR TR TR R T R EET E T TR
O T T i T i i Pr i s driadve

RYNEK MLEKA
| PRODUKTOW
MLECZARSKICH

Zricpor Opracoweno na pogstowia materianw F0.

10 | ANALITA MIESIECTNA 5-2024

Analiza miesieczna: Rynek mleka i produktéw mleczarskich to publikacja Polskiej Izby Mleka skupiajgca
informacje ekonomiczne oraz dane rynkowe dotyczace branzy mleczarskiej. Projekt przedstawia
miesieczne analizy rynku mleczarskiego. Dostarcza podmiotom branzy mleczarskiej informacji
ekonomicznych oraz danych rynkowych dotyczacych mleka i jego przetworéw — w postaci prognoz,
zestawien poréwnawczych w skali miesigca oraz opinii specjalistéw. Odbiorcy majg wiec catoSciowy
obraz sytuacji sektora mleczarskiego dzieki rzetelnym informacjom rynkowym m. in. w zakresie cen i
prognoz rynkowych oraz wielkosci produkcji i nasycenia rynku poszczegdlnymi produktami
mleczarskimi jak i dane na temat wielkosci handlu zagranicznego. Zawarte w analizach informacje
pochodzg ze sprawdzonych, rzetelnych zrédet takich jak: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa oraz Gtéwny Urzad Statystyczny.

W okresie od 01 stycznia 2024 r. do 31 grudnia 2024 r. wydano tgcznie 12 analiz miesiecznych, kazda z
nich miata srednio 70 stron.
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ANALIZA SKUPOWA: SKUP | CENY MLEKA

1. Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.750.794.2022.Mt.8
Termin i miejsce realizacji zadania:
01.07.2023 —30.06.2024, Polska

2. Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.469.2023.MRE.25
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.07.2024 - 30.06.2025, Polska

W ramach tego zadania dostarczane byly odbiorcom najswiezsze informacje dotyczace rynku
mleczarskiego, w szczegdélnosci skupu i cen mleka, cen netto skupu mleka jednostki skupujgcej oraz
jednostki produkujgcej, réznic w ilosci skupionego mleka w porédwnaniu do poprzednich miesiecy.
Wydawnictwo obejmuje nie tylko analize rynku krajowego, ale takze w UE. Jest to doskonate Zrédto
najswiezszych informacji dotyczacych rynku mleczarskiego dla podmiotdéw dziatajgcych w branzy przy
podejmowaniu decyzji odnosnie produkcji, zbytu czy cen. W obecnych czasach rzetelna i sprawdzona
informacja jest niezbedna aby odnalez¢ sie na rynku nie tylko krajowym, ale i Swiatowym. Pozwala na
szybka adaptacje do zmieniajgcych sie warunkéw rynkowych.

CENA SKUPU MLEKA W PANSTWACH UNII EUROPEJSKIE - LISTOPAD 2024
Srednia wazona cena skupu mleka surowego w UE w listopadzie 2024 r. byt o +3.4% (+1.73 EUR/100 kg)

wyEsza w pord do dniego miesigca. W poréwnaniu do listopada 2023 r. cena ta byta 0 +17.4%
(+7.91 EUR/100 kg) wyZsza i wyniosts 53,35 EUR/100 kg,

E ¥Ac_:.‘//,‘ »

P R A R A A

P i
H
1R

Zrodo: baza Eurastat

W listopadzie 2024 . najwyzsze Srednie ceny skupu mieka zanatowana na Cyprze (66,02 EUR/100 kg), w Irandii
(83.22 EUR/100 kg). na Malgie (61,33 EUR/100 kg), w Litwie (56.66 EUR/100 kg). w Polsce (55.56 EUR/100 kg)
i Holandii (55,50 EUR/100 kg).

Nasjmniej za skupione mieke placonc w Portugalii (45,64 EUR/100 k). w Lotwie (45,72 EUR/100 kg),
w Stowacji (45,76 EUR/100 kg) oraz w Estonii (46,61 EUR/100 kg), Rumunii (46,70 EUR/100 kg) i na Wegrzech
(46,99 EUR/100 kg).

TABELA: Cesa skupu eka w UE (EUR/100 ky) oraz zmiana iesieznai moczna
. =y
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Finansowana ze rodkbw Funduszu Promoc)i Mieka | §rodiéw Poisile) lzby Mioka
strona [ 37 ANALIZA SKUPOWA 1-2025

W 2024 r. ukazato sie 12 wydan Analizy skupowej zawierajgcych analizy, wykresy i komentarze.
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ZROWNOWAZONA PRODUKCIJA | PRZETWORSTWO MLEKA

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.512.2023.LS.6
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2024-30.06.2024, Polska

Nowe regulacje unijne i krajowe dotyczace zréwnowazonego rozwoju w sektorze mleczarskim
stanowig istotne wyzwanie dla producentéw i przetwdércow mleka. Czes¢ przepisdw znajduje sie
jeszcze na etapie opracowywania, co stwarza mozliwos$¢ aktywnego uczestnictwa w ich ksztattowaniu
i dostosowywaniu do realiéw oraz mozliwosci branzy mleczarskiej. Swiadomo$¢ nadchodzacych zmian
oraz odpowiednie przygotowanie do ich wdrozenia sg kluczowe dla zapewnienia zgodnosci z
regulacjami oraz utrzymania konkurencyjnosci na rynku.

W ramach projektu ,,Zréwnowazona produkcja i przetwdrstwo mleka” realizowane byty réznorodne
dziatania edukacyjne i promocyjne, ktére miaty na celu poszerzenie wiedzy przetworcow i
producentdw mleka w zakresie zréwnowazonego rolnictwa i przysztych wymagan prawnych.
Kluczowym elementem projektu jest strona internetowa https://zielonemleko.pl, na ktérej regularnie
publikowane sg aktualne informacje.

Strona gtéwna Zréwnowazonosé Komitet Sterujacy Akty prawne Wiecej v 0 m

s/, P »e\ -

<

(=1

GE C= 2
RAPORTOWANIE ZROWNOWAZONA PRODUKCIA Wspodlne podejscie
POZAFINANSOWE OBEJMNIE MLEKA TO WIELE ZALET Miedzynarodowej Federacji

CALY tANCUCH DOSTAW Mleczarskiej do obliczania sladu

weglowego produktu

Nspolne podejscie Miedzynarodowej v

Dodatkowo projekt obejmuje aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych — na Facebooku i LinkedIn.
Srednio publikowanych jest 7 postéw miesiecznie na kazdej z platform, co pozwala na biezaco
angazowac odbiorcéw i budowad swiadomosé wsréd uczestnikdw rynku mleczarskiego.

Strona internetowa cieszy sie rosngcym zainteresowaniem — w miesigcach styczen — czerwiec 2024
roku odnotowata ponad 680 wizyt, co swiadczy o zapotrzebowaniu na rzetelne informacje i wsparcie
w zakresie zrGwnowazonej produkcji mleka. Dzieki prowadzonym dziataniom reklamowym i PR projekt
dociera do szerokiego grona odbiorcéw, wspierajgc sektor mleczarski w dostosowaniu sie do nowych
wyzwan zwigzanych z ochrong srodowiska oraz efektywnoscig produkgji.
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https://zielonemleko.pl/

ZROWNOWAZONE MLECZARSTWO

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.112.2024.WG.3
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.07.2023-31.12.2023, Polska

Nowe regulacje unijne i krajowe dotyczace zrobwnowazonego rozwoju stanowig wyzwanie dla sektora
mleczarskiego, ale takze dajg mozliwo$¢ aktywnego udziatu w ich ksztattowaniu. Swiadomosé tych
zmian i odpowiednie przygotowanie sg kluczowe dla zgodnosci z przepisami oraz utrzymania
konkurencyjnosci.

Micka

FORUM MLECZARSKIE B ccocrzaminsce

Media Branzy Nabiatowej

AKTUALNOSCI | KOMUNIKATY ABC NABIALU PODRECZNIK SEROWY WOJNA NA UKRAINIE Q

W ramach projektu ,,Zréwnowazone mleczarstwo” prowadzone sg dziatania edukacyjne i promocyjne,
wspierajgce producentéw i przetwdrcodw w dostosowaniu sie do nowych wymagan. Gtéwna platforma
informacyjng jest strona https://zielonemleko.pl, gdzie publikowane sg aktualne analizy i materiaty
branzowe.

H OO 8 e

(:‘ Zréwnowazona produkcja i
przetworstwo mleka
21 patdziernika 2024 - @
Waznym elementem zréwnowazonej produkdji
2wierzecej jest dobrostan zwierzat, ktéry odgrywa
Kluczowa role w produkaji Zywnosci wysokiej
jakosci. Zwigkszanie dobrostanu kréw mlecznych
przyczynia sie do lepszej odpornosci zwierzat na
choroby, co przekiada si¢ na poprawe
wskaznikéw produkcyjnych | wieksza optacalnos¢
produkgji. Inwestycje w nowoczesne systemy
chowu stwarzajace zwierzetom lepsze warunki

bytowe, np. odpowiednia wentylacje, o$wietlenie
oraz innowacyjne systemy udoju, prowadza do
2wiekszenia efektywnosci produkdji i obnizenia

kosztw zwiazanych z leczeniem zwierzat

ji

#zréwnowazonemleczarstwo Pokaz mniej

#FunduszePromocji

Projekt obejmuje rowniez aktywnos$¢ w mediach spotecznosciowych — srednio 7 postéw miesiecznie
na Facebooku i LinkedIn. Profil na Facebooku odnotowat ponad 4000 odwiedzin, a kampanie
reklamowe w serwisach internetowych osiggnety srednio 33 000 odston miesiecznie. Dodatkowo,
reklama w miesieczniku drukowanym dotarta do 8 000 odbiorcéw, zwiekszajgc zasieg projektu i
Swiadomos¢ na temat zrGwnowazonej produkcji mleka.
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MAMY KOTA NA PUNKCIE MLEKA

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.508.2023.MRE.15
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2024 - 31.12.2024, Polska

"Mamy kota na punkcie mleka" to ogélnopolski projekt, ktdry ma na celu zwiekszenie spozycia mleka
i produktédw mlecznych wsrdd dzieci w wieku 6-9 lat. Projekt ma na celu:

e wzmacnianie pozytywnego wizerunku mleka i jego przetwordéw,
e edukacje na temat wartosci odzywczych i korzysci zdrowotnych ptynacych z ich spozycia,
o ksztattowanie zdrowych nawykdéw zywieniowych u najmtodszych.

Dziatania reklamowe

Dziatania reklamowe obejmowaty publikacje artykutéw sponsorowanych zamieszczanych w takich
portalach jak m.in. wczesnoszkolni.pl, edunews.pl, platforma MM, niezbednik nauczyciela szkoty oraz
zamieszczanie baneréw reklamowych np. w: swiatp.pl, edunews.pl, edziecko.pl, mjakmama24.pl,
kumpel.com.pl. Ponadto publikowano artykuty oraz reklamy graficzne w prasie drukowanej takiej jak:

Kumpel, Monitor Dyrektora Szkoty, Miesiecznik Dyrektora Szkoty.

Mamy kola na puikcie MIKA
#FunduszePromoc)i

NAUCZYCIeLU WCZeSnosSzZKoLny,
Zapraszamy do udziatu w petnym mlecznych
przygéd programie edukacyjnym ,Mamy kota
na punkcie mleka’.

Dlaczego warto wiqczyé nauke o mieku
i jego przetworach do planu lekcji w wieku
wezesnoszkolnym?

v Mleko i jego przetwory sq fundamentalnymi sktadnika=
mi zdrowej diety dzieci. Dzieki naszemu programowi dzieci
dowiedzq sie, dlaczego produkty mleczne sq wazne dla ich
wzrostu, rozwoju i ogélnego zdrowia.

v Edukacja w zakresie mileka i jego przetworéw pomaga
w budowaniu swiadomosci zywieniowej juz od najmtod-
szych lat. Dzieci uczq sig, jakie sktadniki odzywcze zawiera
mleko, jak wptywa naich cidto i dlaczego jest to niezbedne
dlaich codziennej diety.

v Dzieci poznajq rézne radzaje sera, jogurtéw, czy mleka
fermentowanego, co rozszerzaich wiedze na temat rézno=
rodnosci Zrédet zywnosci oraz nabierajg zdrowych nawy-
kéw zywieniowych juz we wezesnym wieku, co ma ogromne
znaczenie dla ich przysztego zdrowia i jakosci zycia.

Dzieki naszemu programowi dzieci bedg
miaty okazje zgtebiaé tajniki mlecznego
Swiata razem z dwéjkg ureczych behate-
réw: Kotem Mleczystawem i Mleczngq Kitq!

ABY 2GLOSIC SZKOLE

DO PROGRAIMU:

1. wejdz na strong kochammieko.pl
2. wypetnij i wyslij e-deklaracje

3. zalogyj sie do strefy dla nauczyciela

SZKOLY PRZYSTEPUJACE
DO PROGRAIMU ZYSKUJA:

a_ dostep do bezptatnych materiatéw
konkursy z nagrodami
3 wizyty kota Mleczystawa

Odwiedz nasz profil, gdzie
znajdziesz mleczne ciekawostki.

EigE  Wejdz na kochammieko.plizobacz,
jok zgtosié szkote do programu,

Dotgczajge do programu, zapewnicie swoim
uczniom hie tylko edukacije, ale takze
niezapomniane doswiadczenie petne zabawy
i odkrywania! Niech Wasza szkota stanie si¢
miejscem, gdzie nauka staje sie przygodq!

Udziat w projekeie jest bezptatny.
Program trwa caty rok 2024,

#FunduszePromociji
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Prowadzenie strony www i aplikacji

Projekt obejmowat prowadzenie serwisu internetowego, ktéry petnit funkcje gtéwnego Zrodta
informacji oraz platformy integrujgcej wszystkie dziatania i uczestnikéw. Strona www.kochammleko.pl
miata na celu zarédwno informowanie, jak i zachecanie do aktywnego udziatu w programie. Dla

nauczycieli udostepniono dedykowang aplikacje,

Infolinia — 690 855 100 (w dni robocze w godzinach 9-17)

Aktualnosci  Twoje dane

" Mamy \ota na puikcie MUEKA!
#FunduszePromocji

Aktualnosci

Sekrety zdrowia w okresie
wzmozonej podatnosci na
choroby i infekcje

«Mleko i jego przetwory to niezastapione
Zrédto biatka, wapnia i witamin
wspierajacych rozwoj dzieci."

Rozmowa z dr Ireng Biatokoz-Kalinowska

Zdrowe dzieci dzigki mleku - spojrzenie specjalisty Odpornosé¢ Twojego dziecka a produkty mleczne

na role mleka w diecie najmtodszych

W obliczu zmieniajacych sie trendéw zywieniowych oraz Jesienig i zima dzieci sg szczegélnie narazone na infekcje i

rosnacej popularnoéci diet eliminacyjnych, temat spozycia przezigbienia. Kluczowa role w budowaniu odpornosci
mleka przez dzieci budzi wiele pytan. Dr Irena Biatokoz- odgrywa zbilansowana dieta, bogata w niezbedne witaminy
Kalinowska - alergolog, pediatra oraz specjalistka i mineraty. Dlatego warto zadba¢, aby w codziennym

medycyny rodzinnej - dzieli si...

Czytaj catos$é

Jjadtospisie najmtodszych znal...

Czytaj catos$é

Dziatania PR

Biuro prasowe programu aktywnie zarzadzato relacjami z
mediami, petnigc istotng role w kreowaniu pozytywnego
wizerunku kampanii mlecznej. Poprzez strategiczne publikacje
materiatéw prasowych, o wartosciach odzywczych mleka i jego
przetwordw biuro skutecznie informowato opinie publiczng o
celach i korzysciach programu.

Réwnolegle, program intensywnie rozwijat swojg obecnos¢ w
mediach spotecznosciowych, w szczegdlnosci na platformie
Facebook gdzie regularnie publikowano: informacje o
wartosciach odzywczych mleka, ciekawostki o porady dotyczace
zdrowego odzywiania, mleczne zagadki, ktére angazowaty
uzytkownikéw i zachecaty do aktywnego uczestnictwa.

ktéra usprawniata komunikacje,
wiadomosci oraz publikacje i pobieranie materiatéw edukacyjnych.

Materiaty edukacyjne  Konkursy Wyloguj sie

/ KONKURS DLASZKOL /

JOGURTOWE SnIADANIE

Niopubliczna

Podstawowa im.Johan
Doweya. kiosa 2

5P e 33im Ignacego Jana 5P 2im. Mari
Konoprickioj
wKoluszkach,kiosa 24

Kasa 2E

*@g- gtk s

Wioeaj informac na stronie:
kochammieko.pl w zaktadce konkurs

Konkurs ,,Jogurtowe $niadanie Superbohateréow”
rozstrzygniety!

Konkurs wymagat od uczestnikoéw zdolnos$ci KULINARNYCH
. Udziat w konkursie polegat na wymysleniu przepisu na
najlepsze mleczne $niadanie o temacie przewodnim
nJogurtowe $niadanie Superbohateréw”, przygotowanie

potrawy z uzyciem jogurtu, zrobienia jej...

Czytaj catos$é

<\ Mamy kota na punkcie mieka
WY 25 istopada 2024 - @

W chiodniejsze miesiace, warto zadbac o wzmocnienie. Gdy organizm walczy Z infekcjami,
produkty mleczne dostarczaja mu niezbednego biatka. To wsparcie, ktorego potrzebujesz, by
2achowiat sily i zdrowie w trudniejszym sezonie! . 2

#FunduszePromoci

MLeczne WSPARCIe
NA ZDROWIE!

wymiane
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Mamy kota na punkcie mleka

1,2 tys. polubienia « 1,2 tys. obserwujacy # Zarejestruj sie 1l Lubisz to
ETee9d © wysi wiscomsé

Materiaty edukacyjne

Uczestnicy projektu otrzymali Mleczny Zeszyt i Mleczne Karty Pracy, ktére w ciekawy i zrozumiaty
sposéb wyjasniaty, jak mleko i jego przetwory wptywajag na kondycje organizmu. Z Kotem
Mleczystawem i Mleczng Kitg uczniowie odkrywali tajniki zdrowego odzywiania, rozwigzujgc zagadki i
wykonujgc zadania. Materiaty charakteryzowaty sie atrakcyjng szatg graficzng, co dodatkowo
motywowato dzieci do nauki.

Mamy ola via wmmmmmpmﬁ w Mamy kola na pukcie MEKA

#FunduszePromocji

/. 2e8ZYT /
/. IMLeCZNeGo ODKRYWCY '/

/. KARTY MoCyY /
/. MLeCZNYCH /
/. SUPERBOHATEROW /

Patronaty honorowe:

é“ﬁ"n-" Minister ¥ Minister "5 Minister Rolnictwa
774 Edukacjii Nauki éfzdmwia 25y i Rozwoju Wi
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/. SMIETANOWE WODOSPADY '/ /_ zapamies

MLeCZNA PRZYGODA 8

Jaki obrazek bedzie nastepny w kazdym wierszu?

Kot Mleczystaw i Mieczna Kita, po wielu dniach spedzonych na oceanie dotarli Narysuj go w ramce.
do celu swojej wyprawy — Krainy Smietanowych Wodospadow.

Nasi bohaterowie podazyli w gigb Igdu, podziwiajge malownicze krajobrazy.

Nagle ustyszeli szum wody i pebiegli w kierunku diwigku, az nagle ich oczom - 4 — -p\ ) — ‘-\1
ukazata sie przepigkna dolina. Po kazdej ze Scian doliny ptyngt olbrzymi, e * 9 Ty ¢ g Y
bielusieriki wodospad. Smietana, ktéra je tworzyta wpadata do wielkiego i e g 3 e o
jeziora. W an N
S
Ciekawski Mleczystaw postanowit przeptynqé na drugg strone wodospadu. P
Biata ciecz okazata sie jednak zbyt gesta, by méc w niej swobodnie ptynagé,
a cdodatkowo $mietana caty czas wplywata mu do ust. | nagle staio sie cos P s e A
niezwyktego. Im wigcej smietany Mleczystaw potkngt, tym wiekszy sie stawat. %g by Q: by Q: % y \:
To biatko zawarte w $mietanie dato mu SUPERWZROST. S=r/ : " : o) S—" : ]
Mleczystaw wspiqt sie szybko na skaly i przeszedt przez wodospad. Zobaczyt —
uwieziong tam Smutng Wiedzme. Okazato sie, ze to Smietanowa Wréizka, . - - e
ktéra zostata dawno temu zaczarowand i od tego czasu szuka skarbéw do Bt =N
magicznej mikstury, ktéra zdjetyby z niej zaklecie. ¢ 2 ;} 2 {;
N
Stato sig jasne, ze brakuje jej podarunkéw, ktére nasi bohaterowie zebrali na “"“ = l‘l.“
wyspach w Mlecznej Krainie. Chetnie podzielili sie z WiedZmg zdobyczami. —
Wrzucita je do mikstury i od razu jg wypita. Po chwili ukazata sig ich oczom = = S
piekna wrézka. W podziekowaniu za przywiezione dary podarowata im piekng
maskotke — Mlekusia. 7 N/
Kotki byly bardzo szczesliwe, ze mogly poméc mieszkaricom Mlecznej Krainy. _I _[
Nadszedt czas, by wracaé do domu. —
czeco @/ (%4
JAK WAZNE JEsT mLeKo, | ]
NAUCZYEA CIQ TA JAK WSPANIALE A o
WYPRAWA? WLASCIWOSCI ORAZ JAK —
WIeLe MA ZASTOSOWAR
A axde b6 wakmo Jes  cywesz.te..
WIELU PRZYJACISL. Wgr?st przecietnego c!_oros!ago c;zfom{lekg to ok.1770 cm?
Posréd wszystkich nacji na wiecie najwyzsi sq Holendrzy .
— meZczyzna mierzy tam Srednio 184 cm. Polak ma Srednio =y,
180 cm, a Polka 165 cm. Najwyzszy znany cztowiek w historii s Y :
to Amerykanin Robert Wadlow, miat = 271 cm. = /'
Vi |

Dziatania w szkotach

W ramach projektu, duzy nacisk pofozono na dziatania edukacyjne w szkotach, organizujgc cztery
konkursy skierowane do uczniéw:

e Podréz do Krainy Fermentacji”: Konkurs plastyczny, w ktérym uczniowie tworzyli prace
przedstawiajgce przygody Kota Mleczystawa i Mlecznej Kity w Krainie Fermentacji. Prace miaty
ukazywac mleczne produkty fermentowane, takie jak kefir, jogurt i maslanka.

e ,Podréz do Lodowej Krainy”: Konkurs plastyczny polegajgcy na stworzeniu prac
przedstawiajgcych przygody Kota Mleczystawa i Mlecznej Kity w Lodowej Krainie, z motywem
przewodnim lodéw — mrozonych mlecznych deseréw.

e ,Jogurtowe Sniadanie Superbohateréw”: Konkurs kulinarny, w ktérym uczestnicy wymyslali i
przygotowywali jogurtowe $niadania, dokumentujgc swoje dzieta zdjeciami i przepisami.

e Podréz do Serowych Gor”: Konkurs plastyczny, w ktérym zadaniem ucznidw byto
przedstawienie Kota Mleczystawa i Mlecznej Kity zdobywajgcych Serowe Goéry, z
uwzglednieniem rdéznorodnych serdw i ich wartosci odzywczych.

T G~ —r G ———
/ KONKURSDLASZKOL / / KONKURSDLASZKOL / / KONKURSDLASZKOL /

PODRGZ W SEROWE GORY ROZSTRZYGNIETY! JOGURTOWE SNIADANIE PODRGZ DO LODOWeJ KRAINY ROZSTRZYGNIETY!
SUPERBOHATERGOW ROZSTRZYGNIETY
Szkola Podstawowa @ Zespdl Szkolno-! Przedszkoiny
w Wiclowsi . . Niopubliczna SPr 33 im. Ignacego Jana SP nr 2im. Marii w Krzyzowicach
L gl Szkola w Kiolcach, Konopnickioj
» ‘odstawowa imJohan klasa 26 w Koluszkach, klasa 2A
P P Doweya, kiasa 2
Szkota Podstawowa nr 8 a [ ] SP nr 4im A, Mickiewiczo
w Swigtochtowicach = w Bielsku Podlaskim
S
3 . :
X T L .
Szkota Podstawowa nr 1 o~ a &) o ‘ SP w Zespole Szkol
w Tomaszowie Lubelskim - 4 3 im. Kard. St Wyszynskiego
-~ . ; @ w Lelis
w LI
& \ o o

2
nformocji na str &‘ amy Kela 1a patkoe MIKA Wioco] informacii na str

wi
kochammieko.pl w zaktadce kon kochammieko.pl w zakiadce kon

é Mamy kcla wa petkoe MIOKA

o \' g ola na pukco MOKA
zaktadce kor "

Wio
kochammieko.j
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Projekt aktywnie angazowat szkoty w catym kraju, organizujgc 25 spotkan, ktdére spotkaty sie z
entuzjastycznym przyjeciem ucznidow. W kazdym z tych wydarzen uczestniczyli uwielbiani Mleczni
Bohaterowie: Kot Mleczystaw i Mleczna Kita, ktérzy wspdlnie z profesjonalnymi animatorami
prowadzili interaktywne zajecia. Poprzez serie angazujgcych gier i zabaw, dzieci w radosnej atmosferze
zdobywaty cenng wiedze o zdrowym odzywianiu, odkrywajgc korzysci ptyngce ze spozywania mleka i
jego przetwordéw. Kazide spotkanie byto petne pozytywnej energii i urozmaicone atrakcyjnymi
upominkami, co dodatkowo motywowato ucznidéw do aktywnego uczestnictwa.

('.

Kampania, dzieki przemyslanej strategii
reklamowej, obejmujacej dziatania w Internecie,
prasie drukowanej oraz bezposredni mailing do
placowek edukacyjnych, osiggneta dobre
rezultaty. Do konca grudnia 2024 roku udato sie
zrekrutowa¢ 320 placowek, w  ktdérych
uczestniczyto tgcznie ponad 25 000 ucznidow.
Nauczyciele zgodnie potwierdzali, ze materiaty
edukacyjne, takie jak Mleczny Zeszyt i Mleczne
Karty Pracy, doskonale sprawdzity sie podczas
lekcji o mleku. Uczniowie z entuzjazmem
wykonywali zadania, taczac nauke z zabawa.
Konkursy cieszyty sie ogromng popularnoscia,
angazujac cate klasy w kreatywne tworzenie prac
plastycznych. Wizyty Mlecznych Bohateréw —
Kota Mleczystawa i Mlecznej Kity — byly prawdziwg atrakcjg dla szkét. Dzieci, poprzez interaktywne
zabawy i konkursy, zdobywaty wiedze o wartosciach odzywczych mleka i jego przetwordw. Kazdy
uczestnik lekcji otrzymat drobne upominki z wizerunkami ulubionych bohateréw, co dodatkowo
wzmochito pozytywny odbiér kampanii.
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DZIECIAKI MLECZAKI

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.38.2024.LS.13
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2024 - 31.12.2024, Polska

Polska Izba Mleka w roku 2024 realizowata projekt pt. , Dzieciaki Mleczaki”, ktéry byt kontynuacjg
programu z lat ubiegtych. Projekt skierowany byt w szczegdlnosci do dzieci w wieku przedszkolnym,
miat na celu promocje spozycia mleka oraz informowanie o zaletach mleka i produktéw mlecznych.
Dzieki czemu ksztattujg sie nawyki konsumenta juz od najmtodszych lat. Te wszystkie informacje
przekazywano dzieki prowadzonej stronie internetowej www.dzieciakimleczaki.pl, fanpage projektu
oraz dystrybucji materiatéw informacyjno-promocyjnych w tym m.in. kart pracy czy mlecznych
zeszytéw.

« C % drieciakimleczakipl Q% O ¥ 40O

DOROSLI DZIECI NAUCZYCIELE

Na stronie internetowej www.dzieciakimleczaki.pl zamieszczane byly informacje na temat
prawidtowego zywienia, ktdre jest bardzo wazne dla dzieci w wieku przedszkolnym, mleczne przepisy,
informacje o projekcie wraz z grafikami, a takze mleczne karty pracy dla dzieci w celu uatrakcyjnienia
projektu. Na biezgco prowadzono Facebooka projektu, na ktérym publikowane byty wpisy o rekrutacji,
informacje o projekcie, mleczne przepisy oraz \ g
mikroswiat mleka. W ramach projektu opracowano,
wydrukowano i dystrybuowano do przedszkoli
mleczne karty pracy, ktére skierowane byty do dzieci
w wieku przedszkolnym i ich opiekundw. Wszystkie
materiaty zawieraty informacje o mleku oraz jego
przetworach i dzieki atrakcyjnej graficznie oprawie
zachecaty dzieci do brania udziatu w mlecznych
zajeciach.

Do projektu przystgpito 212 przedszkoli z catej
Polski. Przygotowano ciekawe materiaty
informacyjne w postaci kart pracy i wystano do
zgtoszonych placéwek. Dzieki tym materiatom
przeprowadzono edukacyjne zajecia dla dzieci.
Wszystkie  zakwalifikowane  placéwki,  ktore
przeprowadzity zajecia dla dzieci otrzymaty
certyfikaty udziatu w projekcie.
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XVII RANKING SPOLDZIELNI MLECZARSKICH

Nr decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.510.2023.APt.5
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2024 - 02.10.2024, Polska

Polska Izba Mleka stara sie motywowac i wspierac spétdzielnie mleczarskie, dlatego juz poraz 17. zostat
przeprowadzony Ranking Spétdzielni Mleczarskich. W kazdym roku celem Rankingu jest wytonienie
najbardziej dynamicznie rozwijajacych sie podmiotéw sektora mleczarskiego. Ranking miat na celu
ocenié spoétdzielnie, firmy mleczarskie i podmioty skupujgce mleko. Ocena odbywata sie pod wieloma
katami z uwzglednieniem perspektyw rozwoju. Brano pod uwage innowacyjnos$¢ stosowanych
rozwigzan, konkurencyjnos¢ oraz stosowanie rozwigzan proekologicznych. Opracowano i rozestano
ankiety wsrdd uczestnikdw rankingu.

Oceny dokonano na podstawie nadestanych ankiet oraz dostepnych danych. Ekspert przy analizie wziat
pod uwage ok. 60 podmiotdow.

W tegorocznej edycji nagrodzono spoétdzielnie w kategoriach Mate, Srednie i Duze, po raz kolejny
przyznano nagrode Przedsiebiorstwo zielonych rozwigzan. Wybrano laureata w kategorii Spoteczna
odpowiedzialnos¢ biznesu oraz Dziatalnos$é badawczo — rozwojowa.

Nadzoér nad przebiegiem wyboru laureatdw sprawowata specjalnie powotana Kapituta Rankingu pod
przewodnictwem Pani Alicji tepkowskiej-Gotas - postanki na Sejm RP.

Ogtoszenie wynikow i rozdanie nagréd — statuetek miato miejsce podczas uroczystej Gali w NIETatrze w
Biatymstoku. Zapewniono sale z niezbednym wyposazeniem, obstugg techniczng gali oraz oprawa
artystyczng. W wydarzeniu wzieto udziat ponad 200 oséb.

Informacja o Rankingu dotarta do szerokiego grona odbiorcéw — potencjalnych konsumentow
przetworéw mlecznych, dzieki czemu przedsiewziecie miato efektywny wptyw na rozwdj i promocje
branzy mleczarskiej w Polsce.
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TRADE MILK

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.507.2023.MRE.27
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2024 — 31.12.2024, Chinska Republika Ludowa, Polska

Prowadzono strone internetowg www.trademilk.eu w jezyku polskim i chinskim, na ktérej
zamieszczano informacje prasowe oraz informacje dotyczace aktualnej sytuacji na chinskim rynku
mleczarskim. Wykonano ttumaczenia materiatéw na jezyk chinski potrzebnych do realizacji projektu.
W trakcie realizacji dziatan miaty miejsce regularne konsultacje z ekspertem branzy mleczarskiej —
panem Jackiem Strzeleckim, ktdry byt wsparciem programu.

XFitd v iE v
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2024£Trade MilkIRE 2024 FR=HPELO R=ENR A R
B BSFBRZLH R O EIGAIHEEE

WEELBRASIRH BRI RERE o] dsp )
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Prowadzono dziatania PR i inne formy promociji, ktérych celem byto docieranie do medidw chinskich,
m.in. Prowadzenie biura prasowego, przygotowywanie informacji do mediéw, prowadzenie X (dawniej
twitter). Dziatania stuzyty pokazaniu pozytywnego wizerunku polskich produktéw mlecznych.

Trade Milk Polska & @TradeMilk...- 3/7/24 Trade Milk Polska @ @TradeMilk...-3/7/24
ZER, PRI —ERE=4NEIFREO Chinski rynek jest od lat strategiczny dla
Mg, BR=2NEEREEE, 2023 eksportu polskiego mleka i produktéw

R TR 4 S O EA8610 B T, =3 mlecznych. Wg. Ministerstwa Finanséw, w
H| RS RESIH.065(Z0 (j$E) . 2023 wartosc polskiego eksportu produktow
@PolskalzbaMleka @FunduszPromMlek mlecznych do Chin wyniosta 86,1 min EUR.
HETES R #PE R posdig g iy

#FunduszePromocji #PolishMilk #dairy
#Poland #China
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Targi SIAL CHINA

W ramach zadania zorganizowano stoisko Polskiej 1zby Mleka na targach Sial China, odbywajgcych sie
w terminie 28-30 maja 2024 r. gdzie na stoisku o wielkosci 60 mkw obecnych byto 8 firm branzy
mleczarskiej.

A
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Potencjalni kontrahenci podczas trzech dni targéw mieli mozliwos$¢ degustacji produktédw mleczarskich
produkowanych z najwyzszej jakosci polskiego mleka, a tym samym zapoznania sie z ofertg polskich
producentéw mleka i przetworéw mlecznych oraz nawigzania bezposrednich kontaktéw biznesowych.

S~
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UDZIAt W MIEDZYNARODOWYCH SPOTKANIACH

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.451.2023.Mt.9

Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2024—-31.12.2024, Polska, kraje UE, kraje trzecie

Przedstawiciel Polskiej Izby Mleka uczestniczyt w spotkaniach prezydencji Copa Cogeca. Ponadto
sfinansowano loty przedstawiciela PIM na kongres EDA. Na spotkaniach poruszonych zostato wiele

ciekawych tematdéw zwigzanych w branzg mleczarska.

Udziat w tych prestizowych wydarzeniach byt doskonatg okazjg do promocji polskich produktéw

mleczarskich na rynkach miedzynarodowych.

Przedstawicielami Polskiej 1zby Mleka byli:

Magdalena Szabtowska uczestniczyta w kongresie EDA, ktdry miat miejsce w Rzymie w terminie 14-

15.11.2024.

Agnieszka Maliszewska uczestniczyta w spotkaniach miedzynarodowych:

- Posiedzeniu Copa Cogeca w dniach
16-17.01.2024

- posiedzeniu Copa Cogeca w dniach
21-22.02.2024 r.

- posiedzeniu Copa Cogeca, w dniach
13-15.03.2024 r.

- spotkanie Copa Cogeca, w dniach
21-23.03.2024 r.

- posiedzeniu Copa Cogeca, w dniach
16-19.04.2024 r.

- spotkanie Copa Cogeca,
przestuchaniu kandydata na
komisarza UE w terminie 03-
06.11.2024 .

Podczas spotkan i posiedzern miata
miejsce prezentacja polskich
produktéw mleczarskich jak rowniez
dyskusja na tematy kluczowe dla
branzy mleczarskiej.
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Udziat w miedzynarodowych spotkaniach wptynat korzystnie na zwiekszenie potencjatu i
konkurencyjnosci polskiej branzy mleczarskiej. Przekazywano takze informacje o wysokiej jakosci
mleka i produktach mleczarskich pochodzacych z Polski. Dzieki temu, przedsiebiorcy, unijni urzednicy
czy pozostali cztonkowie spotkan mogli pozyskac rzetelne informacje na temat polskiego mleka i
produktéw mleczarskich, a takze funkcjonowania catej polskiej branzy mleczarskie;.

Wszystkie dziatania miaty na celu przyczynienie sie do wzrostu rozpoznawalnosci polskiej branzy
mleczarskiej. Poprzez uczestnictwo przedstawiciela Polskiej Izby Mleka w spotkaniach polska branza
mleczarska bedzie lepiej rozpoznawalna na arenie miedzynarodowej. Uczestnictwo przedstawiciela
Polskiej Izby Mleka w licznych spotkaniach B2B, przyczynito sie do rozwoju nowych kontaktow
biznesowych. Podczas tych spotkan informowano o zaletach nabywania i spozywania polskiego mleka
i produktéw mleczarskich.
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HIGH LEVEL MISSION

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.137.2024.EKO.6

Termin i miejsce realizacji zadania:

01.03.2024 - 31.12.2024, Polska

Przedstawiciel Polskiej I1zby Mleka — Agnieszka
Maliszewska w dniach 21-26.04.2024
uczestniczyta w Misji Wysokiego Szczebla
Europejskiego Komisarza ds. Rolnictwa do Chin.

W ramach zadania zostaty pokryte koszty
zakwaterowania, zapewnienia $rodka
transportu oraz koszty pobytu przedstawiciela
polskiej izby mleka w ramach misji. Zakupione
zostaty rowniez gadzety — 30 sztuk zestawdw z
breloczkiem i etui na karte kredytowa, celem
przekazania potencjalnym chinskim
kontrahentom.

1 Podczas misji poruszonych zostato wiele

ciekawych tematéw zwigzanych w branzg
mleczarskg, pozyskane informacje w wersji
elektronicznej zostaty przekazane
przedstawicielom polskiego sektora
mleczarskiego.

Udziat w tak prestizowych wydarzeniach jest

doskonatg okazjg do promoql poIsklch produktédw mleczarskich na rynkach miedzynarodowych.

EPUEEMENT B8
ARG RE
A

Poprzez uczestnictwo przedstawiciela Polskiej 1zby Mleka w misji, polska branza mleczarska jest coraz
lepiej rozpoznawalna na arenie miedzynarodowej. Uczestnictwo przedstawiciela Polskiej Izby Mleka w
licznych spotkaniach B2B, przyczynito sie do rozwoju nowych kontaktéw biznesowych.

29



TARGI GULFOOD

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.459.2023.WG.14
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2024 - 01.04.2024, Polska, ZEA

W dniach 19-23 lutego 2024 miato miejsce najwieksze i najwazniejsze na $wiecie wydarzenie branzy
spozywczej w 2024 r. — targi GULFOOD 2024. Doroczne targi zywnosci i hotelarstwa odbyty sie w Dubai
World Trade Centre. W tegorocznej edycji targéw zarejestrowato sie ponad 5500 wystawcow z ponad
190 krajow. Polska Izba Mleka zorganizowata wspdlne stoisko branzy mleczarskiej, w ktérym wziety
udziat: Spétdzielnia Mleczarska Mlekovita, Spétdzielcza Mleczarnia Spomlek, Poland Food oraz
Okregowa Spotdzielnia Mleczarska w Piatnicy.

Stoisko PIM zlokalizowane byto w hali nr 2, stoisko D2-51. Potencjalni kontrahenci podczas pieciu dni
targow mieli mozliwos¢ degustacji produktéw mleczarskich produkowanych z najwyiszej jakosci
polskiego mleka, a tym samym poznania oferty polskich producentéw mleka i przetworéw mlecznych
oraz nawigzania bezposrednich kontaktéw biznesowych.

Stoisko wyrdzniato sie atrakcyjng zabudowa, przyciagajac przy tym rzesze odwiedzajgcych. Dzieki
targom polskie firmy mleczarskie majg szanse na pozyskanie nowych kontraktéw biznesowych z uwagi
na fakt, ze wiekszg cze$¢ zwiedzajgcych stanowig importerzy i dystrybutorzy produktéw spozywczych
z catego Swiata.
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,Bardzo dobre targi” — takie stwierdzenie najczesciej padato z ust uczestnikéw targéw. W wielu
przypadkach efektem licznych spotkan biznesowych sg podpisane umowy o wspoétpracy. Doskonale
rokuja rowniez deklaracje wspotpracy pomiedzy polskimi firmami z branzy na rzecz wspdlnej realizacji
kontraktéw eksportowych. Srednio kazde stoisko odwiedzito okofo 150 zainteresowanych
zwiedzajacych.

|
|

/

Udziat w targach to mozliwos¢ nawigzania kontaktéw biznesowych, zaprezentowanie oferty
produktow czy chocby zbadanie oczekiwan klientéw z poszczegdlnych rynkéw eksportowych. Takie
dziatania stanowig punkt wyjscia do ekspansji i umocnienia pozycji rodzimych producentéw. Koncepcja
wspdlnego stoiska umozliwia budowanie wizerunku polskiej branzy mleczarskiej jako podmiotu
majacego w swoim portfolio wiekszos¢ znanych na s$wiecie produktéw mleczarskich oraz jako
producenta doskonatej jakosci artykutdw i solidnego partnera z Europy.
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SIAL PARIS

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.516.2023.1S.29
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.01.2024 - 30.11.2024, Polska, Paryz (Francja)

SIAL Paris to jedno z najwazniejszych wydarzen targowych dla branzy rolno-spozywczej na swiecie.
Odbywajace sie co dwa lata w Paryzu, targi te przyciagaja tysigce wystawcow i odwiedzajgcych z catego
globu. Jest to miejsce, gdzie spotykajg sie producenci zywnosci, dystrybutorzy, restauratorzy,
importerzy i eksporterzy, aby odkrywaé najnowsze trendy, innowacje i produkty.

SIAL Paris to wydarzenie, ktére nie moze 50 :

umkng¢ uwadze nikogo, kto jest
zainteresowany branzg spozywczg. Jest to
doskonata okazja, aby poszerzy¢ swojg
wiedze, nawigza¢é nowe kontakty i
zainspirowa¢ sie do dziatania. W
ubiegtorocznej edycji targéw wzieto udziat
ponad 7500 wystawcéw z ponad 150 krajéw
oraz ponad 8000 odwiedzajgcych.
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Wychodzgc naprzeciw oczekiwaniom branzy
mleczarskiej Polska lIzba Mleka, dzieki
srodkom z Funduszu Promocji Mleka,
umozliwita udziat w targach SIAL Paris
odbywajgcych sie w terminie 19-23.10.2024
firmom takim jak: Alima Bis, Spodtdzielcza
Mleczarnia Spomlek, Mlekovita, Poland Food,
Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w Piatnicy,
Okregowa Spotdzielnia Mleczarska w towiczu, SOT, Trade Milk, Bartex. Stoisko o wielkosci 140 mkw
zlokalizowane byto w Hali nr 7, stoisko nr 7D 197.
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Udziat w targach miedzynarodowych to dla firm niezwykle cenne narzedzie marketingowe i biznesowe,
ktore otwiera wiele drzwi do rozwoju. Targi to doskonata okazja, aby zaprezentowac swojg oferte
potencjalnym klientom z rdéinych krajéw, a takze mozliwos¢ spotkania twarzg w twarz z
przedstawicielami innych firm, dystrybutorami, a nawet inwestorami.

. .
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OPLATA SKtADKI CZEONKOWSKIEJ W FIL/IDF | UCZESTNICTWO W
SPOTKANIACH ORAZ W EDA | UCZESTNICTWO W GRUPACH
ROBOCZYCH

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.121.2024.RKA.2
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.04.2024—-31.12.2024, Polska

Polska lzba Mleka, kontynuujgc swoje cztonkostwo w European Dairy Association oraz FIL/IDF
czotowych europejskich organizacjach branzy mleczarskiej — zapewnita polskim producentom mleka
dostep do kluczowych informacji i najnowszej wiedzy rynkowej. Cztonkostwo zapewnito dostep do
wiedzy i biezgcych informacji z rynku mleka, udziat w europejskich konsultacjach dotyczgcych zmian
na rynku mleczarskim oraz reprezentowanie intereséw polskich producentéw i przetwdrcéw mleka na
wspdlnym rynku Unii Europejskiej. W ramach tego zadania zostaty zrealizowane nastepujace dziatania:

- optacenie sktadki cztonkowskiej w FIL/IDF, EDA (koszt sktadki cztonkowskiej oraz obligatoryjnych
optat bankowych),

- uczestnictwo w grupach roboczych oraz konferencjach (EDA).

W dniach 14-15 listopada 2024 r. w Rzymie odbyto sie posiedzenie Zarzadu EDA, z udziatem polskiego
przedstawiciela branzy mleczarskiej. Podczas spotkania oméwiono zagadnienia, takie jak: strategia
zrownowazonego rozwoju EDA 2030, rolny system handlu emisjami, ramy dla Zréwnowazonych
Systeméw Zywnoéciowych (FSFS), polityka rolna UE (WPR), europejski program "Mleko w szkole”.

ASSIFONTE

Uzyskane informacje byty na biezgco przekazywane polskiej branzy mleczarskiej, co przyczynito sie do
podniesienia poziomu wiedzy wsrdod jej przedstawicieli. Ponadto, aktywny udziat w pracach
miedzynarodowych organizacji wzmocnit pozycje Polski na arenie miedzynarodowej i zwiekszyt
rozpoznawalnos¢ polskiego mleczarstwa.
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DZIALtALNOSC NA FORUM EUROPEJSKIM 2024

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.442.2023.MRE.5
Termin i miejsce realizacji zadania:
01.01.2024-31.05.2025, Belgia-Bruksela

Projekt obejmowat zaangazowanie eksperta jako przedstawiciela na forum UE w zakresie spraw
zwigzanych z sektorem mleczarskim. Dzieki temu mozliwe byto aktywne uczestnictwo w procesie
ksztattowania regulacji prawnych oraz wspieranie interesdw polskiego mleczarstwa. Regularna
obecnos$¢ na spotkaniach w Brukseli, zwtfaszcza w ramach grup roboczych i eksperckich, umozliwita
wzmocnienie pozycji polskiego sektora na arenie europejskiej. Obowigzki eksperta obejmowaty m.in.
reprezentowanie stanowisk branzy, koordynowanie prac podczas obrad, ttumaczenie dokumentdw,
budowanie relacji z europejskimi organizacjami oraz wspdtprace przy inicjatywach promujgcych
polskie mleczarstwo.
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W trakcie realizacji projektu w 2024 roku istotnym aspektem byta aktywna partycypacja w dyskusjach
dotyczacych sytuacji zdrowotnej zwierzat hodowlanych, w tym problemu rozprzestrzeniania sie
choroby niebieskiego jezyka oraz dziatan podejmowanych w zakresie szczepien i S$rodkéw
zapobiegawczych. Ponadto, kluczowe znaczenie miato uczestnictwo w pracach nad wspdlng wizjg
europejskich organizacji rolnych, ktdorej celem jest inspirowanie nowej Komisji Europejskiej oraz
Parlamentu Europejskiego do ksztattowania diugoterminowej strategii dla rolnictwa. Szczegdlng
uwage przy realizacji projektu poswiecono roli spoétdzielni rolniczych jako istotnego elementu
wspierajgcego rolnikdw w procesie transformacji sSrodowiskowej i cyfrowej.

35



OD LOKALNEJ MLECZARNI DO GLOBALNEGO GRACZA - MODUtL
STRATEGII POLSKIEGO MLECZARSTWA

Numer decyzji:
CEN.DRR.WFP.705.348.2024.Wt.11
Termin i miejsce realizacji zadania:

01.08.2024-31.01.2025, Polska, UE

Polski sektor mleczarski wkracza w nowg ere, otwierajac przed sobg szanse na umocnienie pozycji
wsrdd czotowych graczy globalnego rynku. Jego sitg sg solidne fundamenty — wieloletnia tradycja,
wysoka jakos¢ produktédw oraz rosngcy popyt zaréwno w kraju, jak i za granica. Jednak branza stoi
takze przed wyzwaniami, takimi jak zaostrzajace sie regulacje srodowiskowe, rosngce koszty produkcji
oraz niepewna sytuacja gospodarcza i geopolityczna.

Aby sprostac tym zmianom i zapewnié dalszy rozwéj, organizacje branzy mleczarskiej, w porozumieniu,
opracowaty moduty, ktére stworzyty Strategie dla polskiego mleczarstwa. Dokument ten wyznacza
kierunek dla zréwnowazonego rozwoju polskiego sektora mlecznego, uwzgledniajgc kluczowe obszary,
takie jak ekspansja na rynki eksportowe, dostosowanie do nowych wymogdéw oraz poprawa
rentownosci catej branzy.

B
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Strategia

dla branzy
mleczarskiej
w Polsce

SPOZYCIE NABIALU NA MIESZKANCA
W POLSCE WZRASTA - PODOBNIE JAK
PRODUKCIA MLEKA SUROWEGO

W ciggu ostatnich 30 Iat w polskim sektorze mieczarskim
wydarzyko sig wiele. Najbardzie] istotne byty jednak praw-
dopodabnie dwa lata: rok 2004 (wejsie Polski na wepéiny
rynek UE) oraz przefom 2014/2015: Zniesienie kwot miecz
nych przez UE. W szczegoinoici od tego drugiege me-

mentu produkeja mieka surewege w Polsce stale rosnie,

jak wskazuje wykres 13. Tempo warostu wynosi obecnie
praviie 2% rocznie.

PRODUKCIA NABIALU JEST WYZSZA NIZ
SPOZYCIE: POLSKA W CORAZ WIEKSZYM
STOPNIU STAJE SIE EKSPORTEREM NETTO
PRODUKTOW MLECZARSKICH

Popyt na produkty mieczarskie w przeliczeniu na miesz
karica oraz podaz mieka surowego warstaja, szezegdinie
w ciagu estatnich ciziesieciu lat. Pordwnujac te dwawskaz
niki obliczono samowystarczalnose Polski na przestrzeni
czasu, czyli stopien, wjakim poiska krajowa produkcja mie:
czarska bedzie mogla zaspekoi¢ krajowy popyt na nabiat.
Wyniki przedstawiono na wykresie 15

Polska weszia do Unil Europejskiej jako czwarty najwigkszy
producent mieka surowego wsrod paristw czionkowskich
i Utrzymywala t pozycje w latach funkcjonowania systemu
kwotowego. W 2022 1. wyprzedzita Holandie. W ciagu ostat
nich 5 lat wszyscy giowni producenci wykazywali niezmie
niony peziom produkeil lub nawet tendencig spadkowa,
ale Poisce udalosie utrzymat warost. Treydziesc lat cigzkie]
pracy sprawita, ze Polska stafa sie trzecim co do wielkosci
krajem w produkei mieczarskiej w UE oraz dwunastym
na swiecie.

Wyniki preedstawione na wykresie 15 prowadza do dwoch
whioskow. Po pierwsze, Polska zawsze byta eksporterem
netto produktow mieczarskich. Nawet w najstabszym
okresie, w péznych latach 90-tych polska produkcia sta
nowita 106% spozycia. Drugi wniosek jest taki, ze po znie
sieniu kwot miecznych w latach 2014/2015 werost produk-
cji wyraznie przekroczyt wzrost popytu, wychodzac poza
paziom samowystarczalnosc.

W ramach tego przedsiewziecia Polska lzba Mleka opracowata modut strategii dedykowany
podmiotom branzy mleczarskiej, przede wszystkim producentom i przetwércom mleka - ,0d lokalnej
mleczarni do globalnego gracza — modut strategii polskiego mleczarstwa” - nawigzujagcy w
szczegblnosci do tematyki rynkéw globalnych - eksportu. Gtéwnym celem projektu byto wsparcie
eksportu polskich produktéw mleczarskich poprzez poprawe jego wynikéw. Impulsem do stworzenia
modutu strategii byta niska swiadomos¢ na temat wprowadzanych i planowanych zmian w polskim
mleczarstwie oraz brak dostatecznej wiedzy w zakresie strategii rozwoju sektora. Opracowany modut
strategii zostat rozdystrybuowany do grupy docelowej w formie elektronicznej.
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Raport Zwiazku Polskich
Przetworcow Mleka
z zadan finansowanych ze

srodkow Funduszu Promocji
Mleka w roku 2024
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ZWIAZEK POLSKICH PRZETWORCOW MLEKA




1) ZESTAWIENIE ZAPLANOWANYCH | ZREALIZOWANYCH ZADAN:

Zadania zaplanowane Zadania zrealizowane

Sktadka EDA 2024 Sktadka EDA 2024
Monitoring mediéw 2024 Monitoring mediéw 2024
Wyjazd na targi — Niemcy 2024 Woyjazd na targi — Niemcy 2024
Szkolenia — zrbwnowazony rozwéj 2024 Szkolenia — zréwnowazony rozwdj 2024
Analiza wymogdw administracyjnych Analiza wymogdéw administracyjnych
prowadzenia dziatalnosci na rynkach prowadzenia dziatalnosci na rynkach
eksportowych eksportowych

2) TERMINY, W KTORYCH ZADANIA ZOSTALY ZREALIZOWANE:

Zadanie Termin realizacji
Sktadka EDA 2024 1 czerwca -18 lipca 2024
Monitoring mediow 2024 1 stycznia — 31 grudnia 2024
Wyjazd na targi — Niemcy 2024 26 — 29 wrzesnia 2024
Szkolenia — zrownowazony rozwdoj 2024 1 maja — 29 listopada 2024
Analiza wymogdéw administracyjnych 1 sierpnia 2024 — 31 stycznia 2025
prowadzenia dziatalnosci na rynkach

eksportowych

3) KWOTA DOFINANSOWANIA WYPtACONA Z FPM W ZWIAZKU Z REALIZACJA ZADAN

Nazwa zadania Kwota dofinansowania wyptacona z FPM

Sktadka EDA 2024 98 365,04 zt

Monitoring mediéw 2024 Zadanie w trakcie rozliczenia.

Whnioskowana kwota do wyptaty: 20 412,00 zt

Wyjazd na targi — Niemcy 2024 119 910,00 zt

Szkolenia — zrbwnowazony rozwéj 2024 Zadanie w trakcie rozliczenia

Whnioskowana kwota do wyptaty: 101 876,25 zt

Analiza wymogdéw administracyjnych Zadanie w trakcie rozliczenia.

prowadzenia dziatalnosci na rynkach Whnioskowana kwota do wyptaty: 20 286,22 zt
eksportowych

4) OCENA MERYTORYCZNA ZREALIZOWANYCH ZADAN:

SKtADKA EDA 2024

Realizacja zadania polegata na optacie sktadki cztonkowskiej za przynaleznosé ZPPM do Europejskiego
Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA) w kwocie przypadajacej na ZPPM. Pfatnosci sktadki dokonano w
dniu 18 lipca 2024r. na podstawie faktury wstawionej przez EDA.

Cztonkowie Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA) otrzymujg na biezgco informacje
dotyczace procesu legislacyjnego UE, jednoczesnie uczestniczac w procesie konsultacji
nowopowstajgcych przepiséw prawa UE. Ponadto majg dostep do regularnie przekazywanych danych
statystycznych oraz analiz dotyczacych rynku mileka i przetworow mlecznych UE oraz rynku
Swiatowego. Dzieki rozwinietym kanatom wspétpracy pomiedzy EDA a organami Unii Europejskiej,
cztonkowie EDA majg mozliwos$¢é kontaktu z przedstawicielami wtadz UE podczas spotkan o charakterze
konsultacyjnym. Uczestnictwo w pracach EDA pozwala rowniez na wymiane doswiadczen pomiedzy
poszczegdlnymi krajami cztonkowskimi EDA, a takze opracowywanie wspdlnych, kompromisowych
stanowisk unijnego sektora mleczarskiego wobec probleméw i propozycji ich rozwigzan
przedstawianych przez wtadze Unii Europejskiej — takich jak np., wahania cen produktéw mleczarskich,
wspotpraca z sieciami handlowymi, przyszty ksztatt Wspdlnej Polityki Rolnej, znakowanie zywnosci itp.
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W zwigzku z powyzszym, cztonkostwo w EDA, a tym samym optacanie sktadek cztonkowskich w tej
organizacji powinno by¢ kontynuowane w przysztosci.

MONITORING MEDIOW 2024

ZPPM zaméwit w podmiocie specjalizujgcym sie w monitoringu medidw, monitoring fraz i tematéw
zwigzanych z mleczarstwem pojawiajgcych sie w mediach w okresie od 1 stycznia do 31 grudnia 2024r.
Celem monitoringu byto zidentyfikowanie tematow, ktdre pojawiajg sie z mediach, a ktére moga
negatywnie wptyngé na wizerunek branzy mleczarskiej. ZPPM otrzymywat réwniez comiesieczne
analizy pojawiajgcych sie publikacji w celu okreslenia tematyki, liczby oraz tzw. ,dotarcia” publikacji
negatywnych, jak réwniez dokonat samodzielnie pogtebionej podsumowujacej analizy ilosciowe;j i
jakosciowej materiatéw uzyskanych w toku monitoringu medidw, ktdra zostata opublikowana na
stronie internetowej ZPPM pod adresem: https://www.portalmleczarski.pl/wp-
content/uploads/2025/02/ANALIZA-WYNIKOW-MONITORINGU-MEDIOW-PROWADZONEGO-PRZEZ-
ZPPM-w-2024r.pdf .

Poniewaz zaktada sie, ze ataki na branze mleczarska mogg sie nasila¢ i mogg dotyczy¢ rdznych
zagadnien — zwigzanych np. z aspektami zywieniowymi i zdrowotnymi spozywania przetworéw
mlecznych, z kwestiami ochrony srodowiska, sladu weglowego, dobrostanu zwierzat itp. monitoring
mediéw pod katem wizerunku branzy powinien byé kontynuowany réwniez w latach kolejnych, co
pozwoli adekwatnie reagowac na tego typu publikacje.

WYIJAZD NA TARGI — NIEMCY 2024

Realizacja zadania polegata na organizacji czterodniowego wyjazd do Niemiec dla 40 oséb, podczas
ktorego uczestnicy zwiedzili targi rolnicze. Realizacja zadania zostata powierzona biuru podrdzy, ktére
zapewnito sprawny przebieg wyjazdu i wykonanie wymaganych ustug.

Uczestnikom zostat zapewniony:-

transport autokarowy na trasie Polska-Niemcy-Polska
-zakwaterowanie w hotelu (3 doby hotelowe);

- petne wyzywienie podczas wyjazdu (4 dni);

- niezbedne transfery

- ustugi pilota wyjazdu i ttumacza podczas wizyty na targach;
- ubezpieczenie podrdzne

Zrealizowany program wyjazdu:

Pierwszy dzien:

Poranny wyjazd autokaru z Warszawy do Niemiec i nocleg w hotelu (po drodze niezbedne positki)
Przyjazd do hotelu, kolacja

Drugi dzien:
Przejazd do na targi i i zwiedzanie targéw GRUNE TAGE THURINGEN (niezbedne positki w trakcie dnia)
Nocleg w hotelu i kolacja

Dzien trzeci:

Wizyta na targach GRUNE TAGE THURINGEN (za dnia niezbedne positki)
Nocleg w hotelu i kolacja
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Dzien czwarty:
Przejazd do Warszawy — po drodze niezbedne positki

Zaktadanym rezultatem realizacji zadania byt pobyt uczestnikéw na targach GRUNE TAGE THURINGEN
w Niemczech, a nadrzednym rezultatem zapoznanie ich z osiggnieciami niemieckiej branzy
mleczarskiej.

Uczestnicy podczas zwiedzania targdw zapoznali sie z najnowszg oferta maszyn i urzadzen rolniczych
dostepnych na rynku. Szczegdlng uwagg cieszyta sie najnowsza kolekcja maszyn przeznaczonych dla
duzych gospodarstw rolnych — zwtaszcza ciggniki, podnosniki i kombajny zbozowe, znanych
Swiatowych marek oraz rozwigzania zagrodowe. Podczas targédw uczestnicy brali rdwniez udziat w
pokazach bydta mlecznego i miesnego.

Biorgc pod uwage obserwowane tendencje demograficzne powodujace problemy w utrzymaniu
mtodych ludzi na wsiach (tzw. problem sukcesji) oraz realnego zmniejszenia sie liczby gospodarstw
produkujgcych mleko, zapoznanie uczestnikéw wyjazdu z rozwigzaniami czynigcymi prace w
gospodarstwach mleczarskich lzejszg lub bardziej efektywng miato na celu uswiadomienie
uczestnikom, ze praca w gospodarstwie mleczarskim nie musi zawsze angazowac olbrzymie;j ilosci sit i
czasu, a jej rentownos¢ moze by¢ zwiekszona dzieki skutecznym inwestycjom.

Zaprezentowane rozwigzania miaty tym samym na celu zwiekszenie zainteresowanie utrzymaniem
produkcji mleka w gospodarstwach, ich rozwojem oraz kontynuacjg produkcji w gospodarstwach
przekazywanych sukcesorom. Biorgc pod uwage fakt zainteresowania uczestnikéw wyjazdu
prezentowanymi rozwigzaniami mozna stwierdzié, ze cel wyjazdu zostat osiggniety, a atrakcyjna forma
wyjazdu zagranicznego (efektywnego kosztowo) dodatkowo sprzyjata zwiekszeniu zainteresowania
udziatem w tym przedsiewzieciu.

Z przeprowadzonych rozmdw z uczestnikami wyjazdu oraz z przeprowadzonej ankiety wynika, ze:

- jakos¢ transportu podczas wyjazdu zostata oceniona (w skali od 1 do 5) na poziomie: 4,2

- jakos¢ wyzywienia podczas wyjazdu zostata oceniona (w skali od 1 do 5) na poziomie: 4,4

- jakos¢ noclegéw podczas wyjazdu zostata oceniona (w skali od 1 do 5) na poziomie: 4,4

- wartos¢ merytoryczna udziatu w targach zostata oceniona (w skali od 1 do 5) na poziomie: 4.1

- mozliwos¢ zwiekszenia zainteresowania produkcjg mleka dzieki zaprezentowanym podczas targéw
rozwigzaniom zostata oceniona (w skali od 1 do 5) na 4.1

- cheé ponownego udziatu w podobnym wyjezdzie w przysztos¢ zostata oceniona (w skali od 1 do 5) na
poziomie: 5

Zatem mozna stwierdzi¢, ze cel zadania ,,Wyjazd na targi - Niemcy 2024” zostat zrealizowany w sposdb
efektywny.

Udziat w kilkudniowym zagranicznym wyjezdzie, ktéry daje rowniez okazje do petniejszej integracji
Srodowiska producentéw mleka oraz bezposredniej wymiany doswiadczen na polu produkcji mleka.
Organizowane nieprzerwanie od 2007r. wyjazdy tego typu cieszg sie niezmiennie wysokim
zainteresowaniem uczestnikéw, zwtaszcza, ze dzieki dofinansowaniu ze srodkéw FPM udziat w tego
typu wyjazdach byt jak dotad dla uczestnikow catkowicie bezptatny, co w potgczeniu z wysokimi
walorami edukacyjnymi przektada sie na skutecznos¢ tego typu wyjazdéw jako narzedzia
zachecajgcego do kontynuacji produkcji mleka oraz forum wymiany doswiadczen producentéw mleka
z catej Polski.

Ze wzgleddw organizacyjnych i finansowych nie jest mozliwe jednorazowe i jednoczesne uczestnictwo
wszystkich wiascicieli gospodarstw mlecznych oraz ich potencjalnych nastepcéw w tego typu
przedsiewzieciu w przysztosci, dlatego preferowanym sposobem prezentacji rozwigzan majgcych na
celu zwiekszenie zainteresowania produkcjg mleka w Polsce jest sukcesywny, coroczny udziat ok. 40
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osobowych grup dostawcéw mleka (ze wzgleddéw organizacyjnych grupy tej wielkosci stanowia
optymalne rozwigzanie zaréwno w punktu widzenia administracyjnego, jak i logistycznego) w tego typu
wyjazdach.

Kontynuacja realizacji zadan o podobnym charakterze umozliwi zapoznanie wiekszej liczby polskich
rolnikéw ze skutecznymi rozwigzaniami technicznymi i organizacyjnymi dla gospodarstw mleczarskich,
co by¢ moze wptynie na rozwdj produkcji mleka w Polsce.

Biorgc pod uwage powyisze, organizacja tego typu przedsiewzie¢ powinna by¢ kontynuowana w
przysztosci.

SZKOLENIA - ZROWNOWAZONY ROZWO) 2024

W ramach realizacji zadania zorganizowano cykl dziewieciu szkolen dla zaktadéw mleczarskich i
producentéw mleka, co wymagato:

- wynajecia sal wyktadowych (wraz z niezbednym sprzetem) x 9 szkolen;

- zakupu przerwy kawowej dla uczestnikdw x 9 szkolen;

- przygotowania i wygtoszenia prelekcji przez prelegentéw x 9 szkolen;

- przygotowania grafik ilustracyjnych do wpisdw na stronie organizatora informujacych o szkoleniach
x 9 szkolen;

Tematyka szkolen dotyczyta kwestii zréwnowazonego rozwoju, ekologii, raportowania ESG,
komunikacji marketingowej w kontekscie zréwnowazonego rozwoju, przeciwdziatania marnowaniu
Zywnosci:
1) szkolenie zrealizowane 9 maja 2024 obejmowato tematyke: Technologiczne aspekty
zréwnowazenia produkcji mleka i zywca bydlecego
2) szkolenie zrealizowane 23 maja 2024 obejmowato tematyke: Agronomiczne aspekty
zréwnowazenia produkcji mleka i zywca bydlecego
3) szkolenie zrealizowane 6 czerwca 2024 obejmowato tematyke: Zasady i regulacje obligujgce
do kalkulacji sladu weglowego w produkcji i przetwérstwie mleka
4) szkolenie zrealizowane 20 czerwca 2024 obejmowato tematyke: Raportowanie
zrownowazonego rozwoju w przedsiebiorstwach mleczarskich
5) szkolenie zrealizowane 12 wrzesnia 2024 obejmowato tematyke: Miedzynarodowe
standardy raportowania zréwnowazonego rozwoju i dziatan na rzecz sSrodowiska
6) szkolenie zrealizowane 10 pazdziernika 202 obejmowato tematyke: Komunikacja
marketingowa dotyczgca zréwnowazonosci
7) szkolenie zrealizowane 24 pazdziernika 2024 obejmowato tematyke: Opakowania
przetworow mlecznych - bezpieczenstwo i zréwnowazonos¢
8) szkolenie zrealizowane 14 listopada 2024 obejmowato tematyke: Komunikacja
marketingowa dotyczgca srodowiska
9) szkolenie zrealizowane 28 listopada obejmowato tematyke: Przeciwdziatanie marnowaniu
zywnosci z perspektywy prawnej

Gtéwnym celem zrealizowanego zadania byto przekazanie producentom i przetwércom mleka wiedzy
eksperckiej w zakresie wymagan zwigzanych ze zréwnowazonym rozwojem.

Cel ten byt realizowany poprzez cele szczegétowe:

- prezentacja wybranych zagadnien w zakresie zrGwnowazonego rozwoju;

- przygotowanie branzy mleczarskiej na wymogi wynikajgce z nowych przepiséw.

Biorgc pod uwage fakt, ze uczestnicy szkolen jasno sygnalizowali potrzebe prowadzenia szkolen
zwigzanych z tematyky szeroko rozumianego zréwnowazonego rozwoju oraz podkreslali wage tych
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zagadnien dla przysztosci branzy mleczarskiej jak tez pozytywnie wyrazali sie o poziomie
merytorycznym oraz organizacyjnym zrealizowanego cyklu szkoleniowego, mozna stwierdzi¢, ze cel
zadania zostat zrealizowany.

Biorgc pod uwage uzyskane wyniki, mozna stwierdzié, ze $rodki zaangazowane w realizacje zadania
zostaty wykorzystane efektywnie, gdyz szkolenia ze wzgledu na swojg tematyke, zaangazowanych
ekspertdw oraz poziom merytoryczny cieszyly sie duzym zainteresowaniem uczestnikéw. Dlatego
dziatania takie powinny by¢ kontynuowane.

ANALIZA WYMOGOW ADMINISTRACYJNYCH PROWADZENIA
DZIAtALNOSCI NA RYNKACH EKSPORTOWYCH

Zadanie polegato na opracowaniu modutu strategii dla polskiego mleczarstwa: ,Analiza wymogdw
administracyjnych prowadzenia dziatalnosci na rynkach eksportowych”, przettumaczenia materiatéw
oraz sktadu graficznego.

W ramach zadania wykonane zostaty:

- opracowanie modutu strategii dla polskiego mleczarstwa — , Analiza wymogdw administracyjnych
prowadzenia dziatalnosci na rynkach eksportowych:;

- ttumaczenie materiatu z jezyka angielskiego na polski;

- sktad graficzny.

Strategia zostata rozdystrybuowana do grupy docelowej poprzez umieszczenie jej na stronie
internetowej.

Zaktadanym rezultatem realizacji zadania, wpisanym do wniosku o przyznanie wsparcia byto:
,Dostarczenie wiedzy polskim przedsiebiorstwom mleczarskim z zakresu wymogdw administracyjnych
prowadzenia dziatalnosci na rynkach eksportowych, co utatwi ekspansje na te rynki”. W
przygotowanym w ramach realizacji zadania module Strategii pt. ,,Analiza wymogéw administracyjnych
prowadzenia dziatalnosci na rynkach eksportowych” przedstawiono m.in. informacje na temat
kontyngentdw i taryf celnych na wybranych rynkach oraz wymaganych dokumentéw przy wysytkach
na wybrane rynki.

Na podstawie przeprowadzonych ankiet w formie elektronicznej wéréd grupy docelowej stwierdzono:

- ankieta dotyczgca ,Strategii dla polskiego mleczarstwa” wykazata, ze dokument cieszy sie duzym
zainteresowaniem, a zdecydowana wiekszos¢ respondentow miata okazje sie z nim zapozna¢;

- strategia zostata oceniona jako bardzo czytelna i przejrzysta, a uczestnicy ankiety wyrazali gtéwnie
pozytywne opinie na temat jej struktury i klarownosci przekazu. wsrdéd nielicznych uwag pojawity sie
sugestie dotyczgce rozszerzenia tresci o kwestie zwigzane z eksportem, wptywem duzych gospodarstw
mlecznych na srodowisko oraz sytuacjg na rynku pracy w kontekscie pokoleniowej wymiany kadr;

- respondenci pozytywnie ocenili rekomendacje dotyczace zrownowazonego rozwoju w sektorze
mleczarskim, choé¢ niektorzy wskazywali na potrzebe ich bardziej szczegétowego opracowania. w
kontekscie eksportu wiekszo$¢ uznata, ze strategia w odpowiednim stopniu odnosi sie do wyzwan w
tym obszarze, cho¢ pojawity sie gtosy, ze temat ten mogtby zostac rozwiniety;

- najwazniejsze kierunki rozwoju sektora, wskazane przez uczestnikdw ankiety, koncentrowaty sie
wokot promocji eksportu produktéw premium, zwiekszenia wsparcia dla mniejszych i Srednich
gospodarstw oraz modernizacji infrastruktury przetwodrczej. wsrdd istotnych zagadnien znalazty sie
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takze potrzeba konsolidacji gospodarstw mlecznych oraz dostosowanie do wymogow europejskiego
zielonego fadu;

- dodatkowe uwagi dotyczyty miedzy innymi koniecznosci zwiekszenia krajowej konsumpcji mleka,
usprawnienia programoéw edukacyjnych zwigzanych z jego spozyciem oraz doprecyzowania niektérych
poje¢ uzytych w dokumencie. pojawity sie réwniez sugestie dotyczace potrzeby ustandaryzowania
jakosci produktdw mleczarskich oraz opracowania strategii dotyczacej przysztosci kadry pracujacej w
przetwdrstwie mleka.

Podsumowujac, Strategia zostata oceniona pozytywnie, jednak wsrdd uczestnikdw ankiety pojawity sie
sugestie dotyczace jej uzupetnienia o bardziej szczegétowe informacje na temat eksportu, rynku pracy
i krajowej konsumpcji produktéw mlecznych.

W zwigzku z powyzszym — biorgc pod uwage ocene Strategii dokonang przez respondentéw, sama
zawartos¢ przygotowanej Strategii, jak tez modutu dotyczacego wymogdw administracyjnych na
rynkach eksportowych, przewidywany rezultat realizacji zadania wskazany we wniosku zostat

osiggniety.

Gtéwny cel Strategii Funduszu Promocji Mleka: wsparcie eksportu polskich produktéw mleczarskich,
jak réwniez cele szczegdtowe: biezgce analizowanie i badanie rynku, przekazywanie informacji o
sytuacji rynkowej branzy w sposdb usystematyzowany i analityczny oraz wzrost wiedzy wsrdéd kadry
w zaktadach przetwdrczych, w szczegdlnosci w obszarze najnowszych trendéw w przetwdrstwie i
trendow konsumenckich - zostaty réwniez osiggniete.

W celu dalszej poprawy wynikéw polskiego mleczarstwa, ekspansji na rynki zagraniczne i dostosowania

branzy do wymogdéw zwigzanych z szeroko rozumianym zréwnowazonym rozwojem, rekomenduje sie
przygotowanie kolejnych opracowan wskazujgcych kierunki rozwoju oraz niezbedne dostosowania.
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Raport Krajowej Rady
I1zb Rolniczych
z zadan finansowanych ze

srodkow Funduszu Promocji
Mleka w roku 2024




DZIAtALNOSC NA FORUM COPA NA RZECZ RYNKU MLEKA |
PRODUKTOW MLECZNYCH

Krajowa Rada Izb Rolniczych razem z polskimi zwigzkami rolniczymi: Federacjg Branzowych Zwigzkéw
Producentéw Rolnych, Niezaleznym Samorzadnym Zwigzkiem Zawodowym Rolnikéw Indywidualnych
,Solidarnos¢”, Zwigzkiem Zawodowym Rolnictwa ,Samoobrona” oraz Zwigzkiem Zawodowym
Rolnikdéw ,,Ojczyzna” jest cztonkiem organizacji europejskich rolnikdw COPA i aktywnie dziata w ramach
prezydium tej organizacji, jak réGwniez uczestniczy w spotkaniach wielu grup roboczych COPA/COGECA.
KRIR razem z Federacjg Branzowych Zwigzkédw Producentédw Rolnych od 2018 r. nalezy do COGECA. W
Biurze KRIR w Brukseli zatrudnionych jest dwdch pracownikéw, ktérzy koordynujg kontakty
przedstawicieli samorzadu rolniczego i zwigzkéw rolniczych z Sekretariatem COPA/COGECA i
organizacjami cztonkowskimi w réznych krajach UE oraz wspierajg dziatania promocyjne na rzecz
polskiego rolnictwa. Zatrudnieni pracownicy uczestniczg réwniez w posiedzeniach grupy roboczej
»Mleko i przetwory mleczne” wspélnie z przedstawicielami KRIR oraz Federacji Branzowych Zwigzkéw
Producentéw Rolnych (Polskiej Federacji Hodowcéw Bydta i Producentéw Mleka) samorzgdu rolniczego
lub w jego zastepstwie.

Udziat w pracach grupy roboczej jest niezmiernie wazny, gdyz umozliwia staty dostep do informacji oraz
realny wptyw na ksztattowanie polityki Unii Europejskiej w zakresie promocji i ksztattowania rynku
mleka.

Sktadka cztonkowska optacana jest przez KRIR za nastepujgce organizacje: Krajowa Rade Izb Rolniczych,
Federacje Branzowych Zwigzkdw Producentdw Rolnych, Niezalezny Samorzadny Zwigzek Zawodowym
Rolnikéw Indywidualnych ,Solidarnos¢”, Zwigzek Zawodowy Rolnictwa ,, Samoobrona” oraz Zwigzek
Zawodowy Rolnikéw ,,0Ojczyzna”.

Podczas odbywajgcych sie spotkari/ posiedzen grup roboczych oraz Prezydium omawiane byty wazne
tematy dla branzy mleczarskiej. Poruszano nastepujgce tematy: sytuacja rynkowa mleka, aktualna
sytuacja na rynku dobrostanu zwierzat, reforma WPR, handel zagraniczny oraz strategia ,,0d pola do
stotu”.

Omawiano sytuacje na rynku mleka spowodowang negatywnymi skutkami inflacji i ogélnym wzrostem
kosztéw produkcji. Zauwazono znaczgcy wzrost kosztow energii, produktéw zywnosciowych, nawozéw
oraz materiatéw budowlanych. Zauwazano roéwniez, ze ilos¢ mleka sprzedawanego na rynku produktéw
ekologicznych osiggneta poziom maksimum z punktu widzenia konsumenta — co przyczynito sie do
sprzedazy mleka ekologicznego, jako mleko konwencjonalne.

Przedstawiciele polskich organizacji na biezgco zgtaszajg uwagi i wnioski dotyczace rynku mleka i
produktéw mlecznych podczas posiedzen Prezydium badz spotkan grup roboczych, w tym grupy
roboczej ,Mleko i produkty mleczne”, ,Dobrostan zwierzat” czy ,,Promocja produktéw rolnych”.
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PIKNIK MLECZNY

W ramach zadania zorganizowano i przeprowadzono 1 impreze promujacej spozycie mleka i
przetworéw mlecznych.

Zadanie realizowato gtéwny cel Funduszu Promocji Mleka: wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego
PR wokét mleka i produktéw mlecznych.

W imprezie promocyjnej uczestniczyto wielu zwiedzajgcych, w tym rodziny z dzie¢mi, mtodziez i dorosli
konsumenci — szacuje sie, ze liczba uczestnikdéw przekroczyta 3 tysigce osdb. Wydano w sumie 3300
porcji degustacyjnych potraw z mleka i przetworéw mlecznych.

Na stoisku rozdawano broszury informacyjne oraz materiaty promocyjne. Wykonano facznie 1730
gadzetow, m.in. . dwa rodzaje toreb z nadrukiem, maskotki krowki, opaski odblaskowe, parasolki mini i
notesy zdrapki. Wszystkie materiaty reklamowe opatrzone byty logiem Funduszy Promocji.

Piknik Mleczny zrealizowany byt razem z Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi podczas dorocznego
Pikniku ,,Poznaj Dobrg Zywno$¢” na terenie Wyscigdw Konnych w Warszawie, ktéry odwiedzany jest
bardzo licznie przez Warszawiakdw.

W ramach zadania zatrudniono 3 hostessy i 6 oséb do obstugi stoiska.

Zorganizowano konkursy dla dzieci i dla dorostych. Konkurs dla dorostych polegat na odgadnieciu
rodzaju i smaku przetworéw mlecznych. Nagrodami w konkursie byt drobny sprzet AGD.

Konkursy dla dzieci zorganizowano w formie prac plastycznych. Hastem zadan plastycznych byto ,,Z czym
kojarzy Ci sie mleko?”. Wszyscy uczestnicy konkursu otrzymali nagrody opatrzone napisem
informujgcym, ze Piknik Mleczny sfinansowano ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka oraz logo
Funduszy Promocji. Uczestnikom konkurséw zadawano réwniez pytania dotyczace wiedzy na temat
mleka i przetworéw mlecznych. Nagrodami w konkursach dla dzieci i mtodziezy byty: gry edukacyjne,
ksigzki, puzzle, drobne zabawki.

Oprawe muzyczno-artystyczng zapewnit Zesp6t Ludowy z Gminnego Centrum Kultury w Przyrowie,
ktory wystgpit w strojach szlacheckich prezentujgc dawne tance, takie jak m.in. polonez. Uczestnicy
Pikniku Mlecznego chetnie rozmawiali z cztonkami Zespotu i robili pamigtkowe fotografie.

Teren Pikniku Mlecznego byt wyposazony w banery oraz rollupy informujgce o finansowaniu Pikniku
Mlecznego ze Srodkdw Funduszu Promocji Mleka. Na banerach i rollupach umieszczono logo Funduszy
Promogji.
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AKCJA PROMOCYJNA MLEKA - PRODUKTY MLECZNE NA CO DZIEN

Zadanie zostato zrealizowane przez Krajowa Rade Izb Rolniczych, we wspdtpracy z Mazowiecky Izba
Rolnicza, w dniu 8 czerwca 2024 r. podczas XXIV Mazowieckich Dni Rolnictwa, odbywajgcych sie w
Ptorisku, ul. Sienkiewicza 11.

W celu realizacji zadania zostata wynajeta powierzchnia wystawowa, na ktérej zorganizowano stoisko
do prezentacji i degustacji potraw z mleka oraz stoisko informacyjne. Stoiska zostaty oznaczone
banerami reklamowymi z napisem ,Akcja Promocyjna Mleka- Produkty mleczne na co dzien” oraz
informacjg o zrédle finansowania (logotyp FP).

Plakaty z informacjg o wydarzeniu znalazty sie na stoisku, a takze byty rozwieszone na terenie Osrodka
MODR w Ptorisku oraz w siedzibach Oddziatéw Biura Mazowieckiej I1zby Rolniczej (Radom, Ciechandw,
Ptock, Siedlce, Ostroteka, Warszawa)

Informacja o odbywajacej sie podczas XXIV Mazowieckich Dni Rolnictwa ,Akcji Promocyjnej Mleka-
Produkty mleczne na co dzien” byfa przekazywana przez Konferansjera przez mikrofon w czasie trwania
catej imprezy. W komunikatach przekazywano informacje o miejscu realizacji zadania i atrakcjach
dostepnych dla odwiedzajgcych tj. bezptatnej degustacji produktéw mlecznych i potraw z udziatem
mleka i jego przetwordw, materiatach informacyjnych i promocyjnych oraz konkursach dla dzieci i
dorostych. Przed stoiskiem informacyjnym, Konferansjer zapraszat odwiedzajgcych do darmowej
degustacji potraw z mleka oraz do zapoznania sie z ich wartoscig odzywczg i znaczeniu w diecie
cztowieka. Odwiedzajacy stoisko otrzymywali ulotke informacyjna.

Zatrudnione w ramach zadania Hostessy zachecaty do degustacji potraw z mleka na stoisku
degustacyjnym. Rozdawaty takze ulotki informujgce o wartosciach odzywczych mleka i jego
przetwordw.

Odwiedzajgcym do degustacji przygotowano potrawy, ktérych gtéwnym sktadnikiem byto mleko lub
jego przetwory, tgcznie wydano 11 rodzajéw potraw o tgcznej liczbie 2200 porcji.

Wszystkie potrawy sporzadzone zostaty wytgcznie z Produktu Polskiego. Potrawy byty serwowane
rotacyjnie przez czas trwania imprezy.

Na stoisku informacyjnym, osoby obstugujgce stoisko rozdawaty odwiedzajgcym materiaty
informacyjno-promocyjne (ulotki i gadzety reklamowe). Komplet materiatéw reklamowych sktadat sie
z torby bawetnianej, smyczy i dtugopisu. W celu zapewnienia czytelnej informacji o zrédle
finansowania na torbach reklamowych zamieszczono zestaw napiséw t;j. ,,,Akcja Promocyjna Mleka —
Produkty mleczne na co dzien” Sfinansowano z Funduszu Promocji Mleka” oraz logo Funduszy
Promogji.

Podczas realizacji zadania , Akcja Promocyjna Mleka — Produkty mleczne na co dzien” zostaty
przeprowadzone konkursy: dla dorostych ,,Pogromcy mlecznych mitdw” oraz dla dzieci i mtodziezy
szkolnej ,Kolorowanki”. Konkursy byty formg zabawy. Laureatom konkurséw wreczono nagrody
rzeczowe: dzieciom gry zreczno$ciowe, a dorostym drobny sprzet AGD.

Odwiedzajgcy impreze ,Akcja Promocyjna Mleka — Produkty mleczne na co dzien” mogli oprocz
degustacji potraw i uzyskania informacji o wartosciach zdrowotnych mleka mito spedzi¢ czas ogladajac
wystep zespotu folklorystycznego.

»Akcja Promocyjna Mleka — Produkty mleczne na co dzien” cieszyta sie duzym zainteresowaniem
wszystkich odwiedzajgcych i uczestnikdéw Mazowieckich Dni Rolnictwa, a przygotowane potrawy do
degustacji pokazaty réine mozliwosci zastosowania produktéw mlecznych w codziennej diecie
cztowieka i urozmaicania jadtospisow.
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BIESIADA PRZY SZKLANCE MLEKA

Zadanie zostato zrealizowane przez Krajowg Rade Izb Rolniczych, we wspotpracy z Matopolska Izba
Rolnicza, w dniu 26 maja 2024 roku podczas dorocznego wydarzenia Folk Festiwal — Ractawice 2024 na
Btoniach Ractawickich w Janowiczkach.

Teren imprezy zostat odpowiednio oznakowany poprzez zamieszczenie bannerdw, rollupu, plakatéw.
Na potrzeby zadania wydrukowano takze 500 szt. ulotek, 50 szt. zaproszen oraz 30 szt. plakatow.

W okresie poprzedzajgcym impreze promocyjng wykonano materiaty reklamowe (4 rodzaje po 150
szt.), takie jak: piérnik zamykany na zamek btyskawiczny (mix koloréw) z nadrukiem, dtugopis
plastikowy do ekranéw dotykowych (mix koloréw) z nadrukiem, parasol manualny (mix koloréw) z
nadrukiem, pitka plazowa (mix koloréw) z nadrukiem.

Wszystkie materiaty promocyjne i reklamowe zostaty opatrzone napisem: ,Biesiada Przy Szklance
Mleka” Sfinansowano ze Srodkéw Funduszu Promocji Mleka wraz ze znakiem graficznym Funduszy
Promogji.

W ramach zadania do obstugi stoiska zatrudniono 6 osdb oraz 5 hostess oraz 1 konferansjera, ktory
informowat odwiedzajgcych o organizowanym zadaniu.

Podczas realizacji zadania ,,Biesiada przy szklance mleka” przeprowadzono konkurs dla dzieci oraz dla
dorostych. Kazdy laureat konkursu otrzymat imienny dyplom zawierajgcy nazwe zadania i informacje o
sfinansowaniu zadania ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka wraz z logo Funduszy Promoc;ji. Dla dzieci
zorganizowano konkurs plastyczny pn. ,, Kazde dziecko Ci to powie, pijac mleko dbasz o zdrowie”, a dla
dorostych Konkurs wiedzy dla dorostych pn. ,,Mleko, jogurt i maslanka- witamin petna szklanka”.

Zakupiono nagrody na konkurs plastyczny dla dzieci ,, Kazde dziecko Ci to powie, pijac mleko dbasz o
zdrowie” (po 10 sztuk: maskotka Poduszka Kréwka z chmurkg, ksigzka Brzechwa Dzieciom w twardej
oprawie, gra Super Farmer, kredki 12 koloréw Kaczorek).

Zakupiono nagrody na konkurs wiedzy dla dorostych ,,Mleko, jogurt i maslanka-witamin petna szklanka”
(5 sztuk blender).

Degustacja produktéw mlecznych odbywata sie zaréwno w namiocie, jak i na placu wystawowym.
Wszystkie porcje degustacyjne zostaty rozdane uczestnikom imprezy. Hostessy zachecaty do
odwiedzania stoiska oraz do degustacji przygotowanych produktdw mlecznych i rozdawaty produkty do
degustacji. Informowaty takze o wysokich walorach serwowanych produktéw. Do degustacji
przygotowano i wydano tgcznie 7600 porcji.

Degustacja podczas zadania ,Biesiada przy szklance mleka” zostata wykonana wytgcznie z produktéw
rolno-spozywczych, o ktédrych mowa w art. 9 ust. 1a ustawy z dnia 22 maja 2009r. o funduszach
promocji produktéw rolno-spozywczych.
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MLECZNA UCZTA

Zadanie zostato zorganizowane przez Krajowa Rade Izb Rolniczych, we wspétpracy ze Swietokrzyska
Izbg Rolniczg i obejmowato zorganizowanie 2 imprez promocyjnych w wojewddztwie swietokrzyskim .

Na przygotowanych na potrzeby zadania plakatach, banerach, ulotkach, materiatach reklamowych i
materiatach informacyjnych znajdowata sie informacja, ze zadanie zostato sfinansowane ze srodkéw
Funduszu Promocji Mleka oraz umieszczone zostato logo Funduszy Promociji.

Celem zadania byto zaprezentowanie szerokiej gamy produktdw pochodzacych z mleka i jego
przetwordw oraz promowanie wsréd konsumentdw jego spozycia i zwiekszenie udziatu w codziennej
diecie.

Na stoiskach tematycznych mozna byto porozmawiac z ekspertem i obejrze¢ prezentacje multimedialng
na temat wartosci odzywczych i smakowych produktéw wytworzonych z uzyciem mleka i jego
przetwordw.

W czasie realizacji zadania zatrudniono konferansjeréw, hostessy oraz osoby do obstugi stoiska.

Na obydwu imprezach rozdano tacznie 150 sztuk desek do krojenia sera i 150 sztuk kubkdw termicznych
oraz rozdane zostato 5000 ulotek. Wszystkie materiaty tj. ulotki, gadzety zawieraty informacje, ze
zadanie zostato sfinansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka oraz byty oznakowane logiem
Funduszy Promociji.

Produkty i potrawy do degustacji przygotowane zostaty z polskiego mleka i zakupione zostaty w
lokalnych mleczarniach. Degustacja zostata przygotowana tacznie i sktadata sie z 5000 porcji
degustacyjnych. tacznie przygotowanych zostato 40 réznych potraw.

Uczestnicy zadania mieli nie tylko okazje skosztowa¢ wysmienitych produktéw wytworzonych z mleka,
ktore powstajg w polskich mleczarniach i z ktérych mozna przygotowad rézne potrawy. Mozna byto sie
dowiedzie¢ dlaczego spozywanie produktéw mlecznych korzystnie wptywa na nasze zdrowie, ale jest
réwniez niezbedne dla prawidtowego funkcjonowania organizmu i ze produkty mleczne sg niezbedne
w codziennej diecie dzieci i mfodziezy.

W czasie realizacji zadania odbyty sie konkursy dla dzieci i dorostych. ,w tym konkursy rysunkowe dla
dzieci oraz konkursy dla dorostych na zasadzie testu wyboru dobrej odpowiedzi. Pytania dotyczyty
waloréw odzywczych, dietetycznych i smakowych mleka i produktéw mlecznych.
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DZIEN Z MLEKIEM

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata we wspétpracy z Podlaska Izbg Rolniczg zadanie ,Mleczna
uczta”

Imprezy promocyjne w ramach zadania ,odbyty sie w wojewddztwie podlaskim w nastepujacych
terminach:

1) 9 czerwca podczas Podlaskiego Swieta Sera w Podlaskim Muzeum Kultury Ludowej Instytucja
Kultury Wojewddztwa Podlaskiego w Wasilkowie k. Biategostoku,

2) 30 czerwca br. podczas XXX Regionalnej Wystawy Zwierzat Hodowlanych i Dni
z doradztwem rolniczym w Szepietowie.

W ramach dziatan przygotowawczych opracowano projekty plakatéow i broszur informacyjnych na
dwie imprezy, na ktérych umieszczono nazwe zadania oraz logo funduszy promocji. Druk plakatéw i
broszur wykonano jednoczes$nie na obie imprezy (tgcznie 20 plakatéw w formacie A4 i 400 broszur).
Plakaty zostaty wykorzystane do oznaczenia stoisk podczas imprez promocyjnych oraz umieszczone w
siedzibie Podlaskiej Izby Rolniczej.

Broszura postuzyta do upowszechnienia informacji o zdrowym odzywianiu poprzez zamieszczenie w
niej informacji m.in. o wartosciach odzywczych mleka, korzysci ptyngcych z diety bogatej w produkty
mleczne, a takze w przystepny sposéb zilustrowania ich pochodzenia i procesu produkgji.

Wykonano gadzety promocyjne w postaci workéw na buty, po 100 sztuk na kazdg impreze —
oznakowanych logo funduszy promocji. Zakupiono sportowe torby podrézne oznakowane logo
funduszy promocji, jako nagrody na konkursy - po 100 sztuk na kazdg impreze promocyjna.

W ramach pierwszej imprezy promocyjnej wynajeto powierzchnie pod stoisko promocyjne i
degustacyjne oraz na konkursy i zabawy w ramach oprawy muzyczno-artystycznej. Na stoisku
degustacyjnym odwiedzajgcy mogli skorzysta¢ z bezptatnej degustacji 9 potraw, fgcznie 1000 porgcji
degustacyjnych.

Dla dzieci przygotowano warsztaty przygotowania kulek serowych pod hastem ,Zréb sobie swdj
pierwszy ser”.

Zapewniono oprawe muzyczno—artystyczng (zabawy i konkursy w tym: zawody tucznicze, stanowisko
konstrukcyjne, stanowisko plastyczne, konkurs wiedzy o mleku i produktach mlecznych, skoki w
workach, przecigganie liny i wiele innych. Zapewniono réwniez nagtosnienie.

W trakcie realizacji zadania rozdawano gadzety promocyjne tj. worki bawetniane z jutowym dnem.
Zorganizowano réwniez stoisko tematyczne na ktorym dostepna byta broszura, mozna byto
porozmawiac z obstugg stoiska na temat wartosci mleka i jego przetwordw.

Podczas drugiego wydarzenia w spotkaniu wzieto udziat wiele rodzin z dzie¢mi, ktére aktywnie
uczestniczyty w imprezie. Przeprowadzono liczne konkursy i zabawy dla dzieci i dorostych m.in.: skoki
w workach, przecigganie liny, zawody tucznicze, pokazy baniek mydlanych, konkursy konstrukcyjne oraz
taneczno- wokalny.

Na stoisku oferowano bezptatng degustacje produktéw z mleka i produktéw mlecznych. Na realizacje
spotkania przygotowano 1000 porcji dan do degustacji zawierajgcych mleko. Na stoisku oferowano 20
réznorodnych potraw do degustacji. Stoisko z degustacjg cieszyto sie bardzo duzym zainteresowaniem.
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Dzieci uczestniczyty w warsztatach z przygotowywania koktajli mlecznych na bazie jogurtu naturalnego
z dodatkiem owocow.

Zapewniono oprawe muzyczno-artystyczng, w ramach ktdrej zorganizowano zabawy i konkursy z
nagrodami, w tym konkurs taneczno- wokalny. Zapewniono takze nagtosnienie oraz muzyke.

PROMOCJA PRODUKTOW MLECZNYCH W PORADNIKU KALENDARZ
ROLNIKOW

Gtéwnym celem realizacji kampanii promocyjnej byto podniesienie wiedzy spoteczenstwa o walorach
zywieniowych i zdrowotnych produktéw mlecznych o sposobach ich wykorzystania, przedstawienie
prostych, zdrowych przepisédw z wykorzystaniem tych produktdéw.

Kampania promujaca produkty mleczne dotyczyta przygotowania materiatéw informacyjnych nt.
produkcji i wartosci zywieniowych mleka i produktéw mlecznych, a takze opracowanie przepisdw na
dania z wykorzystaniem polskich produktéw mlecznych.

Kampania promujgca produkty mleczne byta zrealizowana jako materiat informacyjny w poradniku
wraz z przepisami oraz dziataniami online na stronie kalendarzrolnikow.pl

W ramach dziatan online przygotowano i opracowano artykut (reklame) promujacy produkty mleczne
informacje o polskich produktach mlecznych oraz zamieszczono przepisy kulinarne z wykorzystaniem
mleka i jego przetwordw. Dziatania promocyjne online byty dostepne przez jeden miesigc.

W poradniku oraz na stronie internetowe] (w artykule) zostata zawarta informacja o finansowaniu ze
$rodkdw Funduszu Promocji Mleka w formie znaku graficznego identyfikujgcego fundusze promocji
oraz przez zamieszczenie wyrazu # Fundusze Promocji.

Zamieszczenie w Poradniku Kalendarza Rolnikéw artykutu promujacego mleko i produkty mleczne oraz
przepisy z wykorzystaniem tych produktéw, pozwolito na dotarcie z informacjami nt. produktéw
mlecznych — do szerokiego grona odbiorcow — konsumentdw, ze szczegdélnym uwzglednieniem
konsumentow - oséb dorostych, ktore podejmujg decyzje zakupowe. Poradnik Kalendarz Rolnikéw na
2025 r. wydano w naktadzie 62 000 sztuk, a dystrybucja odbywa sie przez wszystkie placowki Poczty
Polskiej, firmy kolporterskie, parafie w catym kraju. Natomiast dziatania online realizowane byly na
portalu kalendarzrolnikow.pl. Jak wskazujg dane, artykut dotyczacy promocji produktéw mlecznych,
zamieszczony na stronie kalendarzrolnikow.pl wyswietlony byt razy 33 687.
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Raport Krajowego
Stowarzyszenia Mleczarzy
z zadan finansowanych ze

srodkow Funduszu Promocji
Mleka w roku 2024

KRAJOWE
STOWARZYSZENIE
MLECZARZY
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OPtACENIE SKtADKI CZtONKOWSKIEJ AEDIL

AEDIL
EDTDHA
EVM

Numer decyzji: CEN.DRR.WFP.705.143.2024.RC.11

Miejsce realizacji zadania: Polska

Termin realizacji zadania: od 15.03.2024 do 20.04.2024

Grupa odbiorcéw: Kadra zaktadéw przetwdrczych.

Gtowny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetworéw mlecznych na rok 2024, ktdry realizuje

zadanie: Wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich organizacji w UE i na swiecie

Opis projektu:

Realizacja zadania polegata na optaceniu rocznej sktadki cztonkowskiej za przynaleznos¢ do AEDIL.
AEDIL ( Association for European Dairy Industry Learning) z siedzibg w Berlinie jest zwigzkiem
organizacji zawodowych istniejgcych w kilkunastu krajach Europy i zrzeszajacych dyplomowanych
pracownikéw sektora mleczarskiego.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem.

Osiggniete efekty:

Opfacenie sktadki z tytutu cztonkostwa w AEDIL jest dziataniem, dzieki ktéremu Krajowe
Stowarzyszenie Mleczarzy jest w gronie statych cztonkéw tej organizacji, uprawnionym do
aktywnego uczestniczenia w jego dziatalnosci i realizacji wspdlnych projektéw w celu wspierania
rozwoju i promocji spozycia mleka i jego przetwordéw .

State cztonkostwo w AEDIL umozliwia:

- korzystanie z doswiadczen innych krajow celem doskonalenia zawodowego polskich kadr
mleczarskich z uwzglednieniem promocji mleka i jego przetworow,

- dostosowanie polskiego systemu szkolenia tych kadr do standardéw europejskich ktadgcych nacisk
na zwiekszenie spozycia mleka i jego przetworoéw,

- integracje polskiego mleczarskiego srodowiska zawodowego z europejskim w celu wykorzystania
m.in. doswiadczen w zakresie promocji mleka.

Dzieki cztonkostwu w AEDIL Polska bierze aktywny udziat w europejskich programach edukacyjnych i
pozyskuje wiedze na temat pozgdanych i oferowanych umiejetnosci w europejskim sektorze

mleczarskim. Efektem wspoétpracy z AEDIL jest wdrazanie europejskich doswiadczen w promocji
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spozycia mleka i jego przetwordw oraz dostosowanie polskiego systemu szkolenia kadr mleczarskich

do standardéw europejskich.

OPLACENIE SKEADKI CZEONKOWSKIEJ EDA i FIL/IDF

arialing .,
e e,

Numer decyzji: CEN.DRR.WFP.705.117.2024.Wt.9

Miejsce realizacji zadania: Polska

Termin realizacji zadania: od 15.03 — 15.04.2024

Grupa odbiorcow: Kadra zaktadow przetwdrczych.

Gtoéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2024, ktéry realizuje

zadanie: Wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich organizacji w UE i na swiecie

Opis projektu:

Realizacja zadania polegata na optaceniu rocznej sktadki cztonkowskiej za przynaleznos¢ do EDA i
FIL/IDF.

EDA - Europejskie Stowarzyszenie Przetworcéw Mleka (European Dairy Association) jest organizacjg
skupiajgcg europejskich przetwércow mleka reprezentujgcych wszystkie typy przedsiebiorstw
mleczarskich (spotdzielcze i prywatne), Swiatowych lideréw mleczarstwa, a takze mate i Srednie
przedsiebiorstwa, tworzgcg lobby mleczarskie wobec organéw UE w zakresie warunkéw rozwoju
europejskiego sektora mleka w ramach WPR.

FIL/IDF - Miedzynarodowa Federacja Mleczarska — (Fédération Internationale de Laitiére /
International Dairy Federation) jest Swiatowg organizacjg branzowg majacg na celu wykorzystanie
miedzynarodowe] wspotpracy i kontaktéw do rozpowszechniania naukowej, technicznej i
ekonomicznej informacji i wiedzy. Jest to najstarsza organizacja mleczarska zatozona w 1903 r. Misjg
FIL/IDF jest reprezentowanie mleczarstwa na catym $wiecie poprzez udostepnianie zrédet wiedzy
naukowej w celu wspierania rozwoju i promocji jakosci mleka i jego przetwordw.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem.
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Osiggniete efekty:

Opfacenie sktadek zapewnito cztonkostwo polskiej branzy mleczarskiej w organizacjach
miedzynarodowych European Dairy Association EDA i International Dairy Federation FIL/IDF.
Cztonkostwo w tych prestizowych organizacjach umozliwia:

- dostep do wiedzy, biezacych informacji z rynku mleka i najnowszych miedzynarodowych osiggnie¢
praktyki mleczarskiej,

- uczestniczenie w tworzeniu wszystkich waznych dokumentdéw i opracowan dla sektora
mleczarskiego na swiecie oraz dostep do tych materiatéw,

- wigczenie sie w prace statych komitetéw i grup roboczych tych organizacji ( w zaleznosci od
struktury organizacji),

- reprezentowanie interesow polskiego mleczarstwa przy tworzeniu stanowisk EDA w kluczowych
zagadnieniach dla unijnego mleczarstwa,

- opiniowanie i proponowanie nowych rozwigzan unijnego prawa z zakresu mleczarstwa,

- integracje krajowego mleczarstwa z unijnym i Swiatowym mleczarstwem,

- reprezentowanie interesow polskich producentéw i przetwdércédw mleka na arenie
miedzynarodowe]j oraz nawigzywanie nowych kontaktéw biznesowych,

- wymiane dos$wiadczen pomiedzy krajami cztonkowskimi, co przyczynia sie do wdrazania

Swiatowych i europejskich doswiadczen w promocji spozycia mleka ijego przetwordéw.

XVII EUROFORUM POLSKIEGO MLECZARSTWA

Numer decyzji: CEN.DRR.WFP.705.7.2024.Mt..6

Miejsce realizacji zadania: Caty kraj, hotel ,Zamek Gniew” w Gniewie.

Termin realizacji zadania: 01.03 — 25.06.2024 r.

Grupa odbiorcow: Kadra zarzadzajaca i kierownicza zaktadéw przetwérczych, producenci mleka.

Gtéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2023, ktéry realizuje

zadanie: Wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokdt mleka i produktéw mlecznych

Opis projektu:

XVII Euroforum Polskiego Mleczarstwa zostato objete Patronatem Honorowym Ministra Rolnictwa i
Rozwoju Wsi.

Na XVII Euroforum Polskiego Mleczarstwa ztozyty sie nastepujace dziatania:

- Czes$¢ seminaryjna podczas, ktorej przeprowadzono dziatania informacyjne i edukacyjne, majgce na
celu budowe pozytywnego wizerunku mleka i przetworéw, a takze przetwdrcéw i producentow

mleka, zaktualizowanie wiedzy w zakresie najnowszych trendow w produkcji i przetwérstwie mleka,
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trendéw konsumenckich i przekazanie uczestnikom argumentéw do budowy pozytywnego
wizerunku mleka i jego przetwordéw oraz do walki z czarnym PR.

- XXXII Krajowa Ocena Przetworéw Mlecznych polegajgca na ocenie jakosci produktéw mlecznych w
11 grupach asortymentowych . Laureatom oceny Komisja Superarbitréw przyznata medale z
popiersiem Patronki Oceny mgr. inz. Marianny Trzesniewskiej wybitnej nauczycielki mleczarstwa oraz

statuetke za ,,Produkt Mleczny Roku 2024”.

- Konkurs , Innowacje techniczne i technologiczne w mleczarstwie” w 8 kategoriach:

e innowacje w gospodarce energig,

e Innowacje w dziataniach na rzecz klimatu,

e innowacyjne rozwigzania w hodowli bydta mlecznego i produkcji mleka,- innowacyjne

rozwigzania procesowe,

e innowacyjne rozwigzania techniczne z uwzglednieniem kreowania nowych produktéw,

e innowacje w pakowaniu produktéw mleczarskich,

e za wieloletnig innowacyjng dziatalnos¢ w sektorze mleczarskim,

e za catoksztatt dziatalnosci w technice i technologii mleczarskiej.
Nagrodg dla laureatdw byta statuetka z podobizng Patrona konkursu prof.
Mieczystawa Eisele.

Zadanie XVII Euroforum Polskiego Mleczarstwa zostato zrealizowane

zgodnie ze ztozonym wnioskiem i spetnito oczekiwania organizacyjne oraz

merytoryczne.

Osiggniete efekty

Dzieki doborowi wyktadowcdéw bedacych niekwestionowanymi autorytetami w skali krajowej i
miedzynarodowe] uczestnicy XVII Euroforum Polskiego Mleczarstwa zaktualizowali wiedze nt.

dziatan na rzecz promocji mleka i jego przetwordow, budowania pozytywnego wizerunku mleka, a
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takze przetwércéw i producentéw mieka, innowacyjnosci w przemysle mleczarskim oraz aktualnej i
przysztej sytuacji w produkcji i przetwdrstwie mleka w warunkach zmieniajgcego sie otoczenia

rynkowego.

INNODAIRY XXX

Sympozjum , Technika i technologia w przemysle mleczarskim”
Numer decyzji: CEN.DRR.WFP.705.32.2024.MRE.3

Miejsce realizacji zadania: Hotel Mraggowo Resort & SPA w Mragowie

Termin realizacji zadania: 08.03 —28.06.2024 r. Sympozjum odbyto sie w terminie 11-14.06 2024.

Grupa odbiorcéw: kadra zarzadzajaca i kierownicza polskich zaktadéw mleczarskich.

Gtoéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2024, ktéry realizuje

zadanie: Promocja stosowanych innowacyjnych rozwiqzan przez podmioty branzy mleczarskiej w
zakresie produkcji, skupu, rozwoju kadr, technologii, potencjatu i efektywnosci w kontekscie
podnoszenia konkurencyjnosci branzy i jakosci produktu finalnego (mleko i jego przetwory) w celu

wypracowania pozycji na arenie krajowej i miedzynarodowej

Opis projektu:

Projekt objety byt patronatami: Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi Czestawa Siekierskiego oraz JM
Rektora dr. hab. Jerzego Przyborowskiego, prof. UWM.

Merytoryczna czes¢ sympozjum obejmowata 3 dni. W programie sympozjum byty wykfady plenarne,
warsztaty i debata poswiecone przysztosci polskiego mleczarstwa w aspekcie mozliwosci rozwoiju, z
dbatoscig o zdrowie konsumentéw i planety. Na wyktadach przedstawiono najnowsze rozwigzania
techniczne i technologiczne, oméwiono najnowsze trendy rynkowe oraz oméwiono nowoczesne
techniki pakowania.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem i spetnito oczekiwania organizacyjne

oraz merytoryczne.

Osiggniete efekty

Sympozjum INNODAIRY od wielu lat realizowane jest przez wykwalifikowang i specjalistyczng kadre
naukowa Katedry Mleczarstwa i Zarzadzania Jakoécig Wydziatu Nauki o Zywnosci z Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie, przy wspotpracy z firmami dziatajgcymi na rzecz mleczarstwa.
Informacje na temat nowych technik i technologii stosowanych w przemysle mleczarskim
przekazywane byty w formie specjalistycznych wyktadéw, warsztatow oraz seminariow. Kadra

zarzadzajgca oczekuje wiedzy ,,w pigutce” na temat nowoczesnych trendéw europejskich i
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Swiatowych w zakresie techniki i technologii w przemysle mleczarskim oraz innowacyjnosci w
prowadzeniu zaktadu przetwérczego. Sympozjum spetnia te oczekiwania, bo w jednym miejscu i
czasie przekazane zostaty pozgdane informacje. Sympozjum daje mozliwos¢ do wspierania od strony
naukowej dziatalnosci branzy mleczarskiej oraz stwarza mozliwos¢ budowania pozytywnego
wizerunku wokot mleka i jego przetwordw, a takze przetwdrcow i producentédw mleka. Podczas
Sympozjum przeprowadzono anonimowg ankiete. Analiza wynikéw badan ankietowych wykazata, ze
uczestnicy Sympozjum wyrazili wysokg satysfakcje z udziatu w evencie, eksponujac jego wysoki
poziom merytoryczny i mozliwos$¢ aplikacji pozyskanej wiedzy i umiejetnosci w swojej pracy

zawodowe].

OGOLNOPOLSKIE SWIETO SERA - IX FESTIWAL SEROW |
TWAROGOW POLSKIEGO MLECZARSTWA

Numer decyzji: CEN.DRR.WFP.705.155.2024.RC.9

Miejsce realizacji zadania: Centrum Konferencyjno — Szkoleniowe Uniwersytetu Warminsko-

Mazurskiego ul. Benedykta Dybowskiego 11, 10-719 Olsztyn (budynek oraz plac przed budynkiem)
Termin realizacji zadania: 01.06-31.10.2024 r.

Grupa odbiorcow: Grupe docelowa, ze wzgledu na szeroki i réznorodny program oraz rodzinno-

piknikowy charakter festiwalu, stanowig ludzie w szerokim zakresie wiekowym — poczgwszy od dzieci,
poprzez mtodziez i dorostych, az do senioréw.

Gtéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2024, ktoéry realizuje

zadanie: Wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokdt mleka i produktéw mlecznych

Opis projektu:

Dwudniowa festiwalowa impreza odbyta sie w dniach 7 oraz 8 wrzesnia 2024 r. w Kortowie kampusie
uniwersyteckim, wizytéwce Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie. W Festiwalu wzieto
udziat tgcznie 36 wystawcow, w tym 21 zaktadéw mleczarskich z catego kraju oraz 9 lokalnych
producentdw zrzeszonych w Departamencie Rozwoju Obszarow Wiejskich i Rolnictwa Urzedu
Marszatkowskiego Woj. Warminsko-Mazurskiego, jak réwniez 6 lokalnych wytwdrcéw niezrzeszonych.
W trakcie dwudniowego trwania festiwalu przeprowadzono gtosowanie konsumentow, ktérzy wybrali
produkty nagrodzone tytutami SEROWEGO KROLA oraz TWAROGOWEGO KROLA. W drugim konkursie
Wystawcy otrzymali wyrdznienie Statuetkg Rektora UWM w Olsztynie — HIT TWAROGOWY oraz HIT
SEROWY — tgcznie przyznano 44 wyrdznienia - statuetki. Zostaty réwniez przydzielone trzy puchary:
Marszatka Wojewddztwa Warminsko-mazurskiego, Prezydenta Olsztyna oraz Prezesa Krajowego

Stowarzyszenia Mleczarzy.
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W programie dwudniowej imprezy zrealizowano szereg atrakcji dla publicznosci, w tym

m.in.przeprowadzono:

> DEGUSTACIJE SEROW | TWAROGOW NA STOISKACH PRODUCENTOW (w tym 21 zaktadéw
mleczarskich zcatego kraju) wraz z edukacja konsumentéw w bezposrednim kontakcie z
producentamitych wyrobdw, a wszystko pod egidg wodzireja-konferansjera i w rytm muzyki na zywo
(zespdt muzyczny)

> ,,SEROWY KROL” | ,TWAROGOWY KROL” — dwudniowy konkurs konsumentéw na najlepszy ser i
twardg wraz z wreczeniem statuetek producentom wyrobdw, ktére wygraty gtosowanie publicznosci

» ,CZY WIESZ, ZE... — STOISKO EKSPERTA” — w bezposrednim kontakcie z krajowymi autorytetami
serowarstwa, konsumenci uzyskali odpowiedZ na nurtujgce ich pytania dotyczace m.in. wyboru
dobrego sera, rodzajow i réznic miedzy gatunkami seréw, prawidtowosci znakowania seréw, roli
zywieniowej nabiatu, itd.

> ,ZASMAKUJ SIE W KOZICH SERACH” — konsumenci uczestniczyli w degustacji produktéw
REGIONALNEGO PRODUCENTA zorganizowana przez Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich i
Rolnictwa, Urzedu Marszatkowskiego Wojewdédztwa Warminsko - Mazurskiego w Olsztynie

» ,WSAMO POLUDNIE... BUEMY SEROWY REKORD!!!” —to byt punkt programu, w ktérym publicznos$¢
aktywnie brata udziat w ustanowieniu rekordu w rozcigganiu sera pasta filata — mozzarella,
wyprodukowanego w hali technologicznej Katedry Mleczarstwa | ZARZADZANIA JAKOSCIA UWM w
OLSZTYNIE

> ,ZA CO KOCHAMY MLEKO, SERY, TWAROGIL... ?” — seminarium popularyzujgce tajniki jakosci,
trwatosci i wartosci odzywczej produktéw mleczarskich —dr inz. Marika Bielecka — sala w Centrum
Konferencyjnym UWM.

> ,SER NA OKRAGLO — W KUCHNI | GASTRONOMII” — LIVE COOKING — konsumenci, tj. publicznos¢
festiwalowa uczestniczyta w pokazie oraz degustacji potraw przygotowywanych przez Klaudie Budny,
finalistke Masterchefa, wiascicielke restauracji MOLO Bistro w Olsztynie

> ,PRZEZ DZIURKE SERA DO KUCHNI” — pokazy kulinarne i degustacja potraw na bazie przetworow
mlecznych przygotowane przez zaktady mleczarskie

> ,LABORATORIUM SERA | TWAROGU” oraz ,LABORATORIUM MASLA” — to punkt programu, w
ktéorym zaréwno dzieci jak i dorosli brali aktywny udziat w ,mini” pracach technologiczno-
laboratoryjnych. Pod opiekg pracownikdow Katedry Mleczarstwa i Zarzadzania Jakosciag UWM w
Olsztynie publiczno$¢ prowadzita badanie mleka, produkowata ser i masto (a nastepnie konsumowata
te wyroby). Konsumenci byli zapoznawani przez naukowcéw z urzadzeniami, stosowanymi
dodatkami technologicznymi oraz podstawowymi parametrami procesu wyrobu masta i sera

> ,ARCHITEKCI SEROWARSTWA” — to wystawa fotograficzna oraz pokazy filmowe poswiecone

tajnikom przemystowej produkcji seréw dojrzewajgcych i twarogdéw, a realizacja tego punktu
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programu pozwolita konsumentom ,odwiedzi¢” zaktady mleczarskie i daé realny poglad na
przemystowgq produkcje tych wyrobéw mleczarskich

SPACERKIEM PO HALI TECHNOLOGICZNE) KATEDRY MLECZARSTWA | ZARZADZANIA JAKOSCIA
— to zwiedzanie hali technologicznej, wyposazonej w szereg linii produkcyjnych w skali éwier¢ techniczne;j,
a realizacja tego punktu programu pozwolita konsumentom uzyska¢ praktyczny — realny poglad na
produkcje przemystowg w zaktadach mleczarskich. W jednym miejscu zobaczyli urzadzenia i maszyny
stosowane w produkcji wyrobéw mleczarskich, tj. lody, mleko spozywcze (mikrofiltrowane, UHT), mleko
zageszczone i w proszku, mleka fermentowane (jogurt, kefir), twarogi, serek wiejski, sery dojrzewajgce
»SNIADANIOWE IMPRESJE — KLASYKA: MLEKO, SER, TWAROG, MASLO, CHLEB I...” — to punkt zrealizowany
podczas drugiego dnia imprezy. Profesjonalng degustacje ,mlecznego $niadania” zorganizowali
studenci Wydziatu Nauki o Zywnosci UWM w Olsztynie, pod $cistg opiekg profesjonalnego kucharza
(restauracji HOTEL PARK) — doktoranta Wydziatu Nauki o Zywnosci UWM w Olsztynie

»,BOSO PRZEZ... MLECZNA KRAINE” — to festiwalowy punkt programu, ktéry byt zadedykowany do
najmtodszych konsumentéow. W arkana mleczarstwa (w formie pogadanki z prezentacjg
multimedialng) dzieci wtajemniczane byty przez studentéw - cztonkéw Naukowego Kota
Technologéw Mleczarstwa WNoZ UWM w Olsztynie

»ULICZKA SEROMANIAKOW” — zorganizowano wydzielone miejsce przeznaczone na animacje dla
dzieci w formie réznorodnych ,,mleczarskich” zabaw, konkurséw oraz gier. Kazdy uczestnik tych
animacji otrzymywat upominki i nagrody. Lista réznorodnych zabaw mleczarskich byta ogromna,
m.in.: ,,Po co krowie taty?”, ,,Mleczne kalambury”, ,,Mleczny malarz”, ,Jestem najlepszym dojarzem
festiwalowej krowy o imieniu FestCycylia”, ,0d trawy do szklanki mleka — rzeka mleka”, ,,Mleczne
rebusy”, , SEROteka—FOTOteka”, ,Cheese... What is this ...?"” itd. Opieke nad najmtodszymi, a
jednoczesnie czynne prowadzenie animacji, podczas tego punktu programu zapewnili studenci UWM
w Olsztynie, wraz z pracownikami Katedry Mleczarstwa i Zarzadzania Jakoscig UWM w Olsztynie
Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem i spetnito oczekiwania organizacyjne

oraz merytoryczne.

Osiggniete efekty

Festiwal cieszyt sie ogromnym zainteresowaniem publicznosci — konsumentéw, ktérzy wielokrotnie
podkreslali to w wywiadach osobistych. Festiwal odwiedzito ok. 12 tys. mieszkarncow Olsztyna i okolic,
ale réwniez osciennych wojewddztw, a beneficjentami byt bardzo szeroki profil konsumentéw, tj.
osoby 0+, koneserzy serdw i laicy, cate rodziny.

Konsumenci wskazywali, ze OGOLNOPOLSKIE SWIETO SERA jest jedynym w swoim rodzaju eventem w
Olsztynie oraz, ze ma rozpoznawalne logo. Impreza jest bardzo pozytywnie odbierana przez

mieszkancow Olsztyna, regionu i odwiedzajgcych gosci. Wedtug wskazan konsumentéw olsztynski-
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kortowski wrzesien kojarzg oni przede wszystkim z oczekiwaniem na nowe propozycje asortymentowe
krajowych zaktadéw mleczarskich oraz doznanie nowych odkry¢ smakowych produktéw mleczarskich.
W wypowiedziach publicznosci podkreslano, ze Festiwal jest miejscem edukacji z zakresu mleczarstwa,
ale réwniez miejscem rodzinnych spotkan, ktdrym towarzyszy konsumpcja najszlachetniejszych
wyrobéw mleczarskich produkowanych przez krajowy przemyst, a ,Swieto sera” kojarzone jest z
jakoscig, réznorodnoscia, przyjemnoscig i zdrowiem.

Bez watpienia OGOLNOPOLSKIE SWIETO SERA jest jedng z najwiekszych imprez o takiej formule w skali
kraju, ktéra propaguje konsumpcje seréow i twarogdéw, a efektem tych dziatarn powinien by¢ wzrost
spozycia produktdw mleczarskich, w szczegdlnosci serdw oraz upowszechnienie wiedzy na ich temat.
Odwiedzajacy deklarowali poszukiwanie w sklepach prébowanych na imprezie gatunkdw seréw i
twarogdw oraz poszerzenie asortymentu tych produktéw w codziennych positkach.

W trakcie Festiwalu Seréw i Twarogdéw przeprowadzony zostat Kwestionariusz Uczestnika dotyczacy
poziomu satysfakcji obecnosci na tym evencie. Kwestionariusz zrealizowano w formie papierowej
oraz w wers;ji elektronicznej poprzez udostepnianie przez organizatora kodu QR do formularza
zamieszczonego na stronie internetowej. Analiza wynikéw badan ankietowych wykazata, ze
Festiwal spetnit oczekiwania organizatoréw zaréwno pod katem frekwencji, jak i w aspekcie
popularyzacji wiedzy o mleczarstwie, promocji seréow, twarogéw i innych produktéw mlecznych

wsrod konsumentdw, co pozwala sadzi¢ o wzroscie spozycia mleka i jego przetwordow.

STOISKA WYSTAWCOW W G OWNYM NAMIOCIE é (::g>°|

#FUNDUSZE PROMOCJI
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#FUNDUSZE PROMOCJI

MLECZNY UNIWEREK

Numer decyzji CEN.DRR.WFP.705.522.2023.LS.5

Miejsce realizacji zadania: Katedra Mleczarstwa i Zarzadzania Jakoscig Uniwersytet Warminsko -

Mazurski

Termin realizacji zadania: od 01.02.2024 do 30.11.2024r.

Grupa odbiorcéw: dzieci z grup przedszkolnych oraz klasy szkolnych (w wieku 4-9 lat) wraz z

nauczycielami i opiekunami z Olsztyna, powiatu olsztyriskiego oraz okolicznych miejscowosci.

Gtéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2024, ktéry realizuje

zadanie: Dziafania edukacyjne skierowane do najmtodszych celem budowania prawidtowych

nawykow Zywieniowych

Opis projektu:
W ramach projektu odbyto sie 10 spotkan dla grup przedszkolnych i klas wczesnoszkolnych.

Zajecia ztozone byty z:
- wyktadu pt. ,Mleko ma MOC” — wyktad z licznymi grafikami, animacjami, wizualizacjami, ktére w

przystepny sposéb przemawiajg do wyobrazni dzieci z grupy docelowej,

62



- warsztatéw pt. ,Mleko w oczach mtodego chemika” - warsztaty, podczas ktdrych dzieci poznaty
tajniki laboratorium, prostych analiz fizykochemicznych oceny mleka,

- pokazu pt. ,Jak wyprodukowaé masto w domowym zaciszu” — zapoznanie dzieci z technologia
produkcji masta w masielnicy oraz alternatywne zmaslanie $mietanki w stoiku, zakorczone
formowaniem masta w rdzne, nieoczywiste - bajkowe formy,

-,Spacerkiem po hali technologicznej czyli jedng nogg w zaktadzie mleczarskim” —oprowadzenie dzieci
po nowoczesnie wyposazonej hali technologicznej,

- Quizu wiedzy o mleku pt. ,,Mleczne koto fortuny” — dzieci miaty mozliwos$¢ zakrecania kotem oraz
odpowiedzenia na pytania z zakresu mleczarstwa,

- Konkursu dojenia krowy — kazdy uczestnik otrzymat pamigtkowy, imienny dyplom dojarza.

Kazdy uczestnik warsztatow otrzymat nagrode za udziat w quizie wiedzy o mleku w postaci —

worek ptdcienny z nadrukowang aplikacjg do pokolorowania z logami: Mleczny Uniwerek, 3 Mamy

z mlekiem, #Fundusze Promocji, KSM. Do workéw dotgczone byty specjalne kredki do

pokolorowania nadruku, zaktadka do ksigzek, balon z ww. logami. Nauczycielom z kazdej grupy
wreczono po 2 sztuki plakatéw edukacyjnych MLEKO MA MOC, ktdére w czytelny, graficzny sposéb
przedstawiaty walory spozywania mleka i odpowiadaty na pytanie - Dlaczego warto pi¢ mleko?
Wszyscy uczestnicy otrzymali takze komplet tematycznych kolorowanek, rebuséw, labiryntow.
Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem i spetnito oczekiwania organizacyjne

oraz merytoryczne.
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Osiggniete efekty

Rezultatem przeprowadzonych w ramach projektu zajec jest wzrost swiadomosci zywieniowej wsréd
grupy docelowej, opiekundw dzieci, kadry nauczajgcej, a takze ksztattowanie pozytywnego wizerunku
mleka i jego przetwordw oraz branzy mleczarskiej. Zajecia wptynety na wzrost wiedzy na temat
jakosci i waloréw polskich produktéw mlecznych, co przetozy sie na wyzsze spozycia mleka wsréd
najmtodszych. ,,3 Mamy z mlekiem” opracowaty plakat edukacyjny MLEKO MA MOC, ktory w
czytelny, graficzny sposdb przedstawia walory spozywania mleka i odpowiada na pytanie ,,Dlaczego
warto pi¢ mleko?”. Plakaty zostaty przekazane nauczycielom grup szkolnych i przedszkolnych i
postuzg jako materiaty edukacyjne do kontynuacji lekcji o korzysciach jakie niesie spozywanie mleka i
przetworédw mleczarskich.

Po zakonczonym wykfadzie dzieci krecity mlecznym kotem fortuny i odpowiadaty na pytania
weryfikujgce zapamietane informacje. W atmosferze radosci i wspétpracy dzieci bezbtednie
odpowiadaty na mleczne zagadki co $wiadczy o wysokim poziomie przyswojenia i zapamietania tresci
wyktadowych.

Widzimy szczegdlng potrzebe edukacji wsréd najmtodszych dzieci zwigzang z niskim poziomem
edukacji zywieniowej, zwtaszcza w kontekscie spozycia mleka. Obserwujemy wzrost dziatan
zwigzanych z radykalizmem anty mlecznym, nieprawdziwe przekazy w srodkach masowego przekazu,
zabarwione emocjonalnie, powodujgce poczucie zagubienia rodzicéw, opiekundéw, oséb
odpowiedzialnych za zywienie dzieci. Z tego powodu wiele rodzin rezygnuje ze spozycia produktow
mleczarskich, bez uzasadnionych wskazan medycznych. Pozbawia to, zwitaszcza rosngce dzieci,
ktorych zapotrzebowanie na makro- oraz mikrosktadniki jest wysokie — produktéw mleczarskich o
wysokiej gestosci odzywczej, przy niskiej wartosci energetycznej a tym samym wptywa na stan
zdrowia w przysztosci (ryzyko wystepowania osteoporozy, otytosci, zaburzonej homeostazy
oksydacyjnej).

UNIWEREK MLECZNY z racji prestizu, miejsca oraz wyksztatconej kadry rzeczowo edukuje w
przystepny dla dzieci sposdb, skutecznie obalajgc krgzgce mity o mleku i ukazuje walory odzywcze i

zdrowotne mleka i jego przetwordw, produkowanych przez krajowy przemyst mleczarski.

SPOTKANIA Z SENIORAMI PROMUJACE SPOZYCIE MLEKA |
PRZETWOROW MLECZNYCH

Numer decyzji CEN.DRR.WFP.705.258.2024.WG.8

Miejsce realizacji zadania: Warszawa. Grodzisk Mazowiecki

Termin realizacji zadania: 01.07 -31.12.2024
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Grupa odbiorcow: osoby doroste podejmujace decyzje zakupowe - seniorzy

Gtéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2024, ktéry realizuje

zadanie: Wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokdt mleka i produktéw mlecznych

Opis projektu:

W ramach projektu zrealizowano 2 spotkania z seniorami promujace spozycie mleka i przetworéw
mlecznych. Spotkanie | — spotkanie wyjazdowe do zaktadu mleczarskiego w OSM Grodzisk
Mazowiecki odbyto sie w dniu 14 listopada 2024 r. Spotkanie Il — odbyto sie w dniu 18 grudnia 2024
r. w Warszawie. Uczestnicy zwiedzili zaktad mleczarski w Grodzisku Mazowieckim. Podczas spotkan
uczestnicy wystuchali referatéw pt. ,, Od pola do stotu”, ,,Czy mleko jest niezbedne w diecie?
Poréwnanie z roslinnymi alternatywami.”, ,Dieta jako tarcza ochronna przed sarkopenia: potrzeby
zywieniowe 0s0b starszych”, ,Produkty mleczne a mikrobiota przewodu pokarmowego”, ,Produkty
mleczne — naturalna zywnos$¢ funkcjonalna w diecie silver generation”, , Etykiety produktéw
mlecznych — najwazniejsze informacje i jak je czytad”.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem i spetnito oczekiwania organizacyjne

oraz merytoryczne.

Osiagniete efekty

Uczestnicy w ramach realizacji zadania uczestniczyli w dwéch spotkaniach podczas ktérych
przeprowadzono dziatania informacyjne i edukacyjne majgce na celu budowe pozytywnego
wizerunku mleka i jego przetwordw, informowanie o znaczeniu produktéw mlecznych w zywieniu
senioréw oraz prozdrowotnych walorach mleka i produktéw mlecznych. W wypowiedziach uczestnicy
podkreslali, ze zdobyli wiedze na temat prozdrowotnego oddziatywania sktadnikéw mleka i potrzeb

zywieniowych oséb starszych oraz uzyskali odpowiedz, ze mleko jest niezbedne w diecie seniora.

66



UDZIAt W KONFERENCJACH | SZKOLENIACH FIL/IDF

Numer decyzji CEN.DRR.WFP.705.176.2024.RKA.5

Miejsce realizacji zadania: Francja

Termin realizacji zadania: 01.05-31.10.2024 od r.

Grupa odbiorcow: Kadra zaktadow przetwdrczych.

Gtéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2024, ktéry realizuje

zadanie: Wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich organizacji w UE i na Swiecie

Opis projektu:

Dziatanie polegato na pokryciu kosztow uczestnictwa 2 przedstawicieli Krajowego

Stowarzyszenia Mleczarzy w IDF Annual Meetings and World Dairy Summit (WDS) w

Paryzu w dniach 11-18.10.2024

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem i spetnito oczekiwania organizacyjne

oraz merytoryczne.

Osiggniete efekty
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Udziat w World Dairy Summit (WDS) zapewnito dostep do specjalistycznej wiedzy i informacji
dotyczacej rynku mleka oraz do wymiany doswiadczen pomiedzy krajami cztonkowskimi, dajgc takze

mozliwos¢ promocji polskiego mleczarstwa na arenie miedzynarodowej oraz pozwala na wzrost

rozpoznawalnosci polskiej branzy mleczarskie;j.

UDZIAt W WALNYM ZEBRANIU AEDIL | TOWARZYSZACYCH
KONFERENCJACH

Numer decyzji CEN.DRR.WFP.705.118.2024.RKA.12

Miejsce realizacji zadania: Belgrad, Serbia

Termin realizacji zadania: od 15.03 do 30.06.2024

Grupa odbiorcow: Kadra zaktadow przetwodrczych.

Gtéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2024, ktéry realizuje

zadanie: Wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich organizacji w UE i na Swiecie

Opis projektu:

Dziatanie polegato na pokryciu kosztow uczestnictwa 2 przedstawicieli Krajowego

Stowarzyszenia Mleczarzy w Walnym Zebraniu AEDIL i towarzyszacych konferencjach

w dniach 22-25.04.2024 r.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem i spetnito oczekiwania organizacyjne

oraz merytoryczne.
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Osiggniete efekty

Pozyskana wiedza i informacja zostanie wykorzystana do wdrazania europejskich doswiadczen w
promocji spozycia mleka i jego przetwordéw oraz do dostosowania polskiego systemu szkolenia kadr
mleczarskich do standardéw europejskich. Dzieki uczestnictwu w AEDIL Polska bierze aktywny udziat
w europejskich programach edukacyjnych i pozyskuje wiedze na temat pozgdanych i oferowanych
umiejetnosci w europejskim sektorze mleczarskim. (m.in. projekt Erasmus+).

Polska delegacja przedstawita prezentacje, w ktérej omdéwiono aktualng sytuacje w polskim
mleczarstwie, problemy z malejgcg popularnoscig wsréd miodziezy szkolnej zawodoéw zwigzanych z

branzg spozywczg, a szczegdlnie z mleczarstwem.

DZIALANIA WYMAGANE DLA POPRAWY RENTOWNOSCI
MLECZARSTWA W POLSCE—- MODUt STRATEGII POLSKIEGO
MLECZARSTWA

Numer decyzji CEN.DRR.WFP.705.5.2024.AGS.12

Miejsce realizacji zadania: Biatystok

Termin realizacji zadania: od 01.08.2024 do 31.01.2025

Grupa odbiorcow: podmioty branzy mleczarskiej (np. producenci i przetwdrcy mleka), orgnizacje

pozarzagdowe w tym konsumenckie, -cztonkowie organizacji branzowych,

Gtoéwny cel strategii promocji dla branzy mleka i przetwordw mlecznych na rok 2024, ktéry realizuje

zadanie: wsparcie eksportu polskich produktéw mleczarskich

Opis projektu:

Zadanie polegato na opracowaniu modutu strategii dla
polskiego mleczarstwa - dziatania wymagane dla poprawy "ﬁ
rentownosci mleczarstwa w Polsce— modut strategii

polskiego mleczarstwa, przettumaczenia materiatéw oraz

sktadu.

Osiggniete efekty

MODUL

Na dzien 31 grudnia 2024 zadanie jest w trakcie realizacji. e A
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ZULAWSKIE SWIETO MLEKA
(28.06.2024r. - 4.10.2024r.)

,Zutawskie Swieto Mleka” to impreza ogélnodostepna w formie pikniku na terenie otwartym, ktérej
celem byto promowanie zdrowych nawykow zywieniowych i uswiadomienie spoteczeristwu jak zdrowe
walory posiada mleko i jego przetwory oraz pozyskanie i pogtebienie przez uczestnikdéw imprezy wiedzy
0 znaczeniu mleka i innych produktéw mlecznych w zywieniu i ich wptywie na zdrowie. Celem
dtugotrwatym jest wzrost spozycia mleka i jego przetwordéw wsrdd réznych grup spoteczenstwa i
utrwalanie nawykéw zdrowego zywienia poprzez wprowadzanie mleka i produktéw mlecznych do

codziennej diety. Swieta Mleka sg imprezami dla lokalnej spotecznosci, gosci z regionu i kraju.

Impreza spetnita oczekiwania organizatoréw i uczestnikdw. Promocja produktéw mlecznych podczas
Swieta Mleka wptywa na wzrost wiedzy na temat spozycia mleka i przetworéw mlecznych, ich
wiasciwosci prozdrowotnych, w dtuzszym okresie moze przyczynic sie do coraz wiekszego wtgczenia

ich do codziennej diety.

SWIETO MLEKA W SIEDLCACH
(15.05.2024 r.- 31.10.2024r.)

,Swieto Mleka w Siedlcach” to impreza ogélnodostepna w formie pikniku na terenie otwartym, ktorej
celem byto promowanie zdrowych nawykow zywieniowych i uswiadomienie spoteczenstwu jak zdrowe
walory posiada mleko i jego przetwory oraz pozyskanie i pogtebienie przez uczestnikéw imprezy wiedzy
o znaczeniu mleka i innych produktéw mlecznych w zywieniu i ich wptywie na zdrowie. Celem
dtugotrwatym jest wzrost spozycia mleka i jego przetworéw wsrdd réznych grup spoteczenstwa i
utrwalanie nawykéw zdrowego zywienia poprzez wprowadzanie mleka i produktéw mlecznych do
codziennej diety. Swieta Mleka sg imprezami dla lokalnej spotecznoéci, gosci z regionu i kraju. Grupe
docelowg Swieta Mleka w Siedlcach stanowili konsumenci produktéw mleczarskich w réznych grupach
wiekowych. Podczas Swieta Mleka w Siedlcach nawigzywano do tematu mleka i produktéw mlecznych,
potrzeby ich spozywania, opowiadano tez o ich zaletach oraz sprawdzano wiedze uczestnikow imprezy

w tym zakresie. Tematyka mleczna byfa obecna podczas wystepdw i konkursow.

Impreza spetnita oczekiwania organizatoréw i uczestnikow. Promocja produktéw mlecznych podczas
Swieta Mleka wptywa na wzrost wiedzy na temat spozycia mleka i przetworéw mlecznych, ich
wiasciwosci prozdrowotnych, w dtuzszym okresie moze przyczynic sie do coraz wiekszego wiaczenia

ich do codziennej diety.
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KAMPANIA MEDIALNA MLEKA | JEGO PRZETWOROW
(14.06.2024 r. - 31.03.2025 r.)

Realizacja kampanii promocyjno-edukacyjno-informacyjna w telewizji i w Internecie, ktérej celem byto
zwiekszenie $wiadomosci i wiedzy oraz spozycia produktéw mleczarskich wsrdd spoteczenstwa.
Dziatania kampanii uwzgledniaty aspekt edukacyjny. Zadanie zaplanowane byto jako akcja majaca na
celu wprowadzenie mody na przygotowanie positkdw z mleka i jego przetwordw, wzrost spozycia
produktdw mleczarskich poprzez ukazanie waloréw smakowych i wizualnych przygotowywanych
positkéw. Kampania byta realizowana w telewizji i w Internecie. Taka strategia kampanii polegajaca na
potaczeniu dwéch kanatéw komunikacji: telewizja i Internet jest obecnie najbardziej skuteczna w
osigganiu celéw. Akcja w Internecie w tym w social mediach wspomagata kampanie telewizyjng i
kreowata zdecydowany przekaz do uzytkownikéw Internetu o koniecznosci wprowadzenia do
codziennej diety mleka i przetworéw mlecznych. W efekcie pokazywania jak w atrakcyjny sposéb
wiaczyé produkty mleczne do codziennej diety i jak wykorzysta¢ ich potencjat kulinarny wsréd
konsumentéw wzrasta swiadomos$¢ jak waznym elementem zbilansowanej diety jest mleko i jego
przetwory. Wzrost spozycia jest mozliwy do osiggniecia poprzez dziatania promocyjne skierowane do

spoteczenstwa i budowanie nawykow zywieniowych, ktére to definiujg przysztg sytuacje rynkowsa.

Kampania skierowana byta do konsumentéw i przysztych konsumentéw produktédw mleczarskich w
roznych grupach wiekowych, bez rozgraniczen wieku, czy pfci. Tematy poruszane w kampanii
obejmowaty beda zagadnienia informacyjne wazne dla catego spoteczerstwa. Kampania jest
zauwazona w catym kraju - zdaniem organizatoréw kampania spetnia swoje zadanie i jej cele zostaty

osiggniete.

FILM ,,WYBIERAM PRODUKTY MLECZARSKIE
(17.05.2024 r. - 31.10.2024 1.)

Celem emisji filmu promocyjnego w telewizjach regionalnych na terenie catego kraju i w Internecie
byto wykreowanie pozytywnego wizerunku produktéw mlecznych a tym samym wzrost konsumpcji
tych produktow. Odbiorca filmu otrzymat przekaz: warto wybieraé produkty mleczarskie, poniewaz sg
to wyroby naturalne, smaczne i bogate w cenne sktadniki odzywcze. Film zachecat konsumentéw do
zakupu mleka i jego przetwordw i podnosit ich Swiadomos¢ nt. waloréw odzywczych mleka i jego
przetworow.

Wzrost spozycia mleka i przetwordw mlecznych moze zostaé zauwazony w diuzszej perspektywie

czasowe;j.
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SWIETO MLEKA W GARWOLINIE
(29.03.2024 r. - 19.07.2024 .)

,Swieto Mleka w Garwolinie” to impreza ogdlnodostepna w formie pikniku na terenie otwartym,
ktdrej celem byto promowanie zdrowych nawykéw zywieniowych i uswiadomienie spoteczenstwu jak
zdrowe walory posiada mleko i jego przetwory oraz pozyskanie i pogtebienie przez uczestnikow
imprezy wiedzy o znaczeniu mleka i innych produktéw mlecznych w zywieniu i ich wptywie na zdrowie.
Celem dtugotrwatym jest wzrost spozycia mleka i jego przetwordw wsrdd réznych grup spoteczeristwa
i utrwalanie nawykéw zdrowego zywienia poprzez wprowadzanie mleka i produktéw mlecznych do

codziennej diety. Swieta Mleka sg imprezami dla lokalnej spotecznosci, gosci z regionu i kraju.

Impreza spetnita oczekiwania organizatoréw i uczestnikdw. Promocja produktéw mlecznych podczas
Swieta Mleka wptywa na wzrost wiedzy na temat spozycia mleka i przetworéw mlecznych, ich
wiasciwosci prozdrowotnych, w dtuzszym okresie moze przyczynic sie do coraz wiekszego wtgczenia

ich do codziennej diety.

DZIAtANIA PROMOCYJINE W SEKTORZE HORECA
(19.07.2024 r. - 31.12.2024 1.)

Zadanie skierowane byto do przedstawicieli branzy HoReCa, m. in. restauratoréw, kucharzy, w tym
szeféw kuchni, dziennikarzy. Wykorzystanie produktéw mlecznych jest niedostateczne, a warto

wiaczyé je do oferty ze wzgledu na wysokie walory smakowe i odzywcze.

Realizacja zadania pozwolita zacheci¢ osoby odpowiadajgce za kuchnie (w tym menu) w podmiotach
sektora HoReCa do wiekszego wykorzystania produktéw mlecznych, co powinno w efekcie wptyngé na

zwiekszenie popytu na te wyroby.

Celem zadania byto zaznajomienie pracownikéw sektora HoReCa, w tym decydujacych m.in. o
serwowanych przez kuchnie daniach (kucharze, szefowie kuchni i in.) z walorami i jakoscig polskiego
mleka i jego przetwordw, zaproponowanie im wtgczenia do oferty dan wykorzystujgcych te produkty i

zachecenie ich do wiekszego wykorzystania takich wyrobow w pracy kuchni.

OLIMPIADA WIEDZY O MLEKU | MLECZARSTWIE
(14.06.2024 r. - 30.05.2025 r.).

Olimpiada ma charakter ogdlnopolski - jest organizowana dla uczniéw s$rednich szkét i mogg w niej

braé¢ udziat uczniowie ksztatcacy sie w zawodzie: technik technologii zywnosci, technik przetworstwa
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mleczarskiego. Celem Olimpiady jest popularyzowanie wiedzy o mleku, produktach mlecznych i
mleczarstwie wsrdd ucznidw szkét srednich oraz wychowanie i wyedukowanie przysztych
wysokokwalifikowanych pracownikdw branzy mleczarskiej, poprzez przygotowanie uczniéw do
Olimpiady i sprawdzenie ich wiedzy podczas Olimpiady. Branza mleczarska potrzebuje wyksztatconych
ludzi, a uczestnicy Olimpiady moga w przysztosci zasili¢ jej szeregi. Branza mleczarska stale sie rozwija,
a co za tym idzie potrzebuje wyksztatconych kadr réznych szczebli. Uczestnicy Olimpiady moga w
przysztosci pracowa¢ w branzy mleczarskiej. Celem Olimpiady jest takie upowszechnianie
szlachetnego wspétzawodnictwa w rozwijaniu uzdolnien i zainteresowan zawodowych, ksztattowaniu
postaw innowacyjnych i umiejetnosci racjonalnej organizacji pracy, podnoszenia wynikdw nauczania z
przedmiotéw zawodowych, a takze pobudzenia zainteresowan ucznia do zawodu, ksztatcenia
umiejetnosci wigzania teorii z praktyka. Celem Olimpiady jest wzrost spozycia mleka i przetworéw

mlecznych oraz budowanie dobrego PR wokdt mleka i produktéw mlecznych.

Finat odbywa sie kategorii indywidualnej i druzynowej. Rezultatem realizacji zadania jest zachecenie
uczniow do spozywania mleka i jego przetwordéw a takze do dalszego zdobywania wiedzy o mleku i
mleczarstwie. Olimpiada Wiedzy o Mleku i Mleczarstwie organizowana jest przy wspotpracy

Uniwersytetu Warminnsko-Mazurskiego w Olsztynie.

OPtATA SKtADEK CZLONKOWSKICH W ORGANIZACIACH

MIEDZYNARODOWYCH
(28.03.2024 r. - 30.06.2024 .)

Opfacenie rocznych sktadek w organizacjach miedzynarodowych jest niezbednym warunkiem

uczestnictwa krajowych organizacji mleczarskich w pracach FIL/IDF oraz EDA.

Dzieki cztonkostwu w EDA mozliwe jest: reprezentowanie interesdw polskiego mleczarstwa przy
tworzeniu stanowisk EDA w kluczowych dla unijnego mleczarstwa zagadnieniach, opiniowanie i
proponowanie nowych rozwigzan unijnego prawa z zakresu mleczarstwa, integracja krajowego
mleczarstwa z unijnym oraz podnoszenie kwalifikacji reprezentantéw organizacji poprzez dostep do

informacji oraz wymiane doswiadczen pomiedzy réznymi krajami cztonkowskimi.

Cztonkostwo w FIL/IDF zapewnia dostep do najlepszych, ogdlnych Zzrédet wiedzy naukowej w celu
wspierania rozwoju i promocji jakosci mleka i produktéw mlecznych, co w efekcie ma zapewnié

konsumentom produkty o wysokiej jakosci.
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UCZESTNICTWO W GRUPACH ROBOCZYCH, KOMITETACH | W

KONGRESACH MLECZARSKICH
(03.06.2024 r. - 31.12.2024 1.)

Dziatanie polegato na pokryciu kosztow uczestnictwa polskiego przedstawiciela w niektérych
organizowanych przez organizacje miedzynarodowe (przede wszystkim EDA) wydarzeniach, tj.
posiedzeniach grup roboczych, komitetach oraz w kongresach. Dziatania takie umozliwiajg
uczestnictwo w biezacych dyskusjach i ustaleniach na forum europejskim i miedzynarodowym a dzieki
temu aktualizacje wiedzy odnosnie obecnych i przysztych przepiséw i wymagan dla branzy

mleczarskiej.

Przedstawiciel KZSM wziat udziat w spotkaniu, ktére odbyto sie:

v 13-15 listopada 2024 r. w Rzymie — Kongres EDA pod

A A hastem: ,Dairy — Next Generation”. W ramach spotkan, oprocz
,::@5\ iw e prelekcji kongresowych miaty miejsce posiedzenia dwdch
X X l V komitetow EDA: FEPC (Food and Environment Committee)

14 - 15 November - Rome Italy

oraz TEC (Trade and Economic Committee), Zgromadzenie

Ogdlne EDA (EDA General Assembly) oraz posiedzenie Zarzgdu EDA.

IMPERATYW ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU W OBStUDZE
SWIATOWYCH RYNKOW PREMIUM — MODUL STRATEGII POLSKIEGO

MLECZARSTWA
(01.08.2024 r. - 31.01.2025 .)

Dziatanie polegato na opracowaniu modutu strategii dla polskiego mleczarstwa - imperatyw
zrbwnowazonego rozwoju w obstudze swiatowych rynkdw premium — modut strategii polskiego

mleczarstwa, przettumaczenia materiatéw, sktadu oraz zapewnieniu koordynatora.

Strategia zostata oceniona jako bardzo czytelna i przejrzysta, a uczestnicy ankiety wyrazali gtdwnie
pozytywne opinie na temat jej struktury i klarownosci przekazu. Wsréd nielicznych uwag pojawity sie
sugestie dotyczgce rozszerzenia tresci o kwestie zwigzane z eksportem, wptywem duzych
gospodarstw mlecznych na srodowisko oraz sytuacjg na rynku pracy w kontekscie pokoleniowej

wymiany kadr.

Respondenci pozytywnie ocenili rekomendacje dotyczgce zréwnowazonego rozwoju w sektorze

mleczarskim, cho¢ niektorzy wskazywali na potrzebe ich bardziej szczegdétowego opracowania. W
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kontekscie eksportu wiekszo$¢ uznata, ze strategia w odpowiednim stopniu odnosi sie do wyzwan w

tym obszarze, cho¢ pojawity sie gtosy, ze temat ten mdgtby zostaé rozwiniety.

Najwazniejsze kierunki rozwoju sektora, wskazane przez uczestnikow ankiety, koncentrowaty sie
wokét promocji eksportu produktéw premium, zwiekszenia wsparcia dla mniejszych i Srednich
gospodarstw oraz modernizacji infrastruktury przetwdrczej. Wsréd istotnych zagadnien znalazty sie
takze potrzeba konsolidacji gospodarstw mlecznych oraz dostosowanie do wymogdéw europejskiego

zielonego fadu.
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Raport Stowarzyszenia
Innowatorow Wsi
z zadan finansowanych ze

srodkow Funduszu Promocji
Mleka w roku 2024

Y\_{Stowarz yszenie

Innowatorow Wsi
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tODZKI FESTIWAL MLEKA — EDYCJA 3

Trzecia edycja todzkiego Festiwalu Mleka organizowana przez Stowarzyszenie Innowatorow Wsi
odbyta sie 16 czerwca 2024 roku w Wieluniu i pomimo niekorzystnej pogody spowodowanej deszczem
zgromadzita okofo 8tysiecy uczestnikdw. W wydarzeniu brali udziat liczni przedstawiciele
najwazniejszych organizacji i instytucji branzowych, uczelni wyzszych, osrodkéw badawczych oraz
wieloosobowe delegacje reprezentantdw krajow Bliskiego Wschodu. Powierzchnia Festiwalu wynosita
blisko 3 hektary.

O randze wydarzenia swiadczg przyznane patronaty honorowe udzielone przez: Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi Czestawa Siekierskiego, Wojewode tddzkiego Dorote Ryl, Marszatka Wojewddztwa
tdédzkiego Joanne Skrzydlewska, JM Rektora SGGW w Warszawie prof. dr hab. Michata Zasade, Prezesa
Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa Wojciecha Legawiec, Gtéwny Inspektorat
Weterynarii - lek. wet. Krzysztofa Jazdzewskiego, Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa dr inz. Henryka Smolarza oraz Prezesa Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego Dariusza
Rohde.

Festiwal to wazne spotkanie branzowe, umozliwiajgce producentom i przetwdércom zdobycie nowych
kontaktéw i fachowej wiedzy. W czasie konferencji naukowej wystgpili wybitni eksperci, ktérzy
podzielili sie swojg wiedzg i doswiadczeniem z uczestnikami. Przedstawiciel SGGW w Warszawie
omoéwit obecny stan rynku mleka oraz perspektywy jego rozwoju, a nastepnie poruszyt temat
dobrostanu w produkcji mleka. Pozostali prelegenci oméwili, jak wazne jest Swiadome wybieranie
mleka i produktéw mlecznych oraz na co zwracaé uwage podczas zakupdw. Poruszono réwniez temat
prawidtowego wykorzystania przetworéw mlecznych w kuchni domowej, prezentujac praktyczne
wskazéwki i pomysty na ich codzienne zastosowanie oraz oméwiono korzysci ptyngce z wybierania
mniej przetworzonych produktéw mlecznych oraz wyzwania zwigzane z ich krétszym terminem
przydatnosci do spozycia.

Wydarzenie w tej strefie prowadzili dziennikarze pracujgcy na co dzien w telewizji - Magdalena
Libiszewska oraz Radostaw Betkot.

Przygotowalismy materiaty informacyjno-promocyjne w tym m.in.: roll-upy, broszury informacyjne,
banery, balon reklamowy, gadzety. Uczestnicy Festiwalu mieli okazje wzig¢ udziat w réznych
konkursach i zdoby¢ atrakcyjne nagrody tj. blender reczny w zestawie lub szpryce cukiernicza.
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Organizacja Festiwalu w podziale na strefy pomogta odwiedzajgcym i uczestnikom skorzystaé w petni
z festiwalowych atrakcji. W obszernej strefie wystawienniczej pojawity sie licznie firmy prezentujace
maszyny i urzadzenia, nowoczesne technologie i innowacyjne rozwigzania oraz oferty szkoleniowe i
edukacyjne.

W ramach czesci konferencyjnej do wspotpracy zaproszeni zostali eksperci, w tym przedstawiciele
polskich uczelni i instytutéw, ktdrzy zaprezentowali nastepujgce tematy:

e nisko przetworzone produkty mleczne dla konsumenta -krétki termin przydatnosci do
spozycia,
dobrostan w produkcji mleka,
rynek mleka - stan obecny oraz perspektywy jego rozwoju,
mleko i produkty mleczne —na co warto zwrécic¢ uwage, jak by¢ Swiadomym konsumentem?,
prawidtowe wykorzystanie przetworéw mlecznych w kuchni domowe;j.

Water
(870-800g/L)

Milk Protein (C
(37-40 g/L)

Milk Sugar (Lac
(44-48 /L]

Vitamins

(Abundant)

Minerals (Ca, P,
(6-8g/L)

G
\ MLEKA/

V—

Po raz kolejny uczestnicy Festiwalu mogli sie przekona¢ o wysokiej jakosci i réznorodnosci oferty
produktow mleczarskich. Na stoiskach wystawcow mozna byto znalezé szerokg game produktow,
poczawszy od tradycyjnych seréw, poprzez jogurty naturalne i masta, az po mleczne nowosci smakowe.
O bogactwo smakow zadbaty nie tylko mleczarnie z wojewddztwa tdédzkiego, ale takze fantastyczne
gospodynie z 39 KAt Gospodyn Wiejskich, ktdre popisywaty sie kulinarnymi umiejetnosciami podczas
konkursu. W festiwalowym konkursie 10 najlepszych KGW otrzymato nagrody w postaci sprzetu AGD
o wartosci 2000 ztotych - blender z obudowg wyciszajgcg. Nad przebiegiem konkursu czuwali
profesjonalni kucharze, ktdrzy réwniez przygotowali pokaz kulinarny.
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Na zwiedzajgcych czekaty nie tylko degustacje i strefa gastronomiczna, ale réwniez animacje, ogromne
dmuchance dla dzieci oraz mndstwo zabawy przy muzyce w wykonaniu zespotu Power Play, Sarsy i Ani
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Wyszkoni. Wieczorne koncerty zgromadzity ttumy publicznosci, nie zabrakto podczas nich informacji,
ze cate wydarzenie zostato sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka.

s,
A S — —
/'%"
s fotonarzyszr s
prous E—

Tonawatoriu Wi

Rozbudowany program wydarzenia oraz rozmach zaplanowanych atrakcji, ktére trwaty od 9:00 rano
do 22:00 przyciggnat ogélnopolskie i lokalne media takie jak: TVP1, TVP3 £6dz, Radio £édz, Wiadomosci
Rolnicze Polska oraz wiele lokalnych portali internetowych. W dniu wydarzenia na zywo nadawano
programy ,,Budzi sie ludzi” w TVP3 Lédz.

Kampania informacyjno-promocyjna w mediach oraz liczny udziat publicznosci sprawit, ze cel
marketingowy wydarzenia jakim byta promocja mleka i produktéw mlecznych wsréd szerokiego grona
odbiorcéw, zostat zrealizowany w 100%.

Statystyki dziatan promocyjno-informacyjnych:
1. YouTube: 2 filmy, ktdre dotarty tgcznie do 43 342 oséb
2. Facebook: 20 posty o facznym zasiegu 422 263
3. Telewizja Regionalna TVP3 - w programie Budzi sie ludzi w dniu 16.06.2024 r. wyemitowano
relacje z wydarzenia i rowniez na antenie TVP3 t6dz wyemitowano relacje w dniach 26-30 czerwca
2024 w liczbie 20 emisji. W dniach 11-16 czerwca 2024 na antenie TVP3 t6dz byta wyemitowana
zapowiedz wydarzenia w liczbie 20 emisji.
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PROMOCJA PRZETWOROW Z MLEKA NA TARGACH W IRAKU

Delegacja z Polski pod przewodnictwem Stowarzyszenia Innowatoréw Wsi uczestniczyta w targach
opakowan oraz produktéw zywnosciowych ,,Agro Food" w centrum wystawienniczym w Erbilu
(Kurdystan/Irak). Targi odbyty sie w dniach 25-28 listopada 2024 roku i byty najwiekszg wystawg rolno
- spozywczg w Kurdystanie. Wystawcow byto 317 z 18 krajow, a wsérdd nich przedsiebiorcy z szeroko
rozumianego sektora rolno-spozywczego, z branzy zywnosciowej, rolniczej i technologii spozywczych.

Celem uczestnictwa byfa promocja polskiego mleka i przetworéw mlecznych na rynku bliskiego
wschodu i prezentacja mozliwosci polskich producentéw i przetwdrcéw mleka, dlatego podjelismy
szereg dziatan tj.: wynajem powierzchni (25m2), zaprojektowanie zabudowy, a takze przygotowanie i
umeblowanie stoiska.

Przygotowalismy réwniez materiaty informacyjno-promocyjne w formie drukowanej: foldery i roll-up
oraz w wers;ji elektronicznej film o polskim mleku i przetworach mlecznych, ktéry byty wyswietlany na
telewizorze. Dla os6b odwiedzajgcych nasze stoisko mieliSmy upominki w postaci portfela. Natomiast
osobom, ktére zgodzity sie wypetni¢ ankiete wreczalismy torbe.
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Przyciggajgce uwage stoisko, profesjonalnie przygotowane materiaty reklamowe oraz szeroka gama
oferowanych produktéow przyciggaty uwage uczestnikéw Targdw, nasze stoisko odwiedzaty osoby
zwigzane z branzg spozywczg, w tym miedzy innymi: sprzedawcy, producenci, restauratorzy,
hurtownicy oraz hotelarze prowadzacy interesy w Iraku oraz paristwach osciennych.
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Realizacja zadania przyczynita sie do osiggniecia celdw strategii, tj. wzrostu konkurencyjnosci polskich
przetwordw mlecznych na rynku miedzynarodowym oraz stworzenia pozytywnych warunkéow dla
rozwoiju ich eksportu.
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Raport Polskiej Federacji
Hodowcow Bydla |
Producentow Mleka
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A2A2 NOWA DROGA PRODUKTOW MLECZNYCH — ZASTOSOWANIE
SELEKCJI GENOMOWEJ W PRODUKCJI ZYWNOSCI O OBNIZONE)
ALERGENNOSCI - EDYCJA 2024

A2A2
NOWA DROGA

produktow mlecznych
edycja 2024

zastosowanie selekcji genomowej w produkcji zywnosci

PFHBiPM

Wspétfinansowano z Funduszu Promocji Mleka

Miejsce realizacji zadania: caty kraj
Termin realizacji zadania: od 1 marca do 1 listopada 2024 roku
Grupa odbiorcéw: konsumenci i producenci mleka utrzymujgcy zwierzeta objete oceng

Opis projektu: w 2024 r. ruszyfa kolejna edycja wspétfinansowanego z Funduszu Promocji Mleka
projektu ,,A2A2 — nowa droga produktdw mlecznych — zastosowanie selekcji genomowej w produkcji
zywnosci — edycja 2024”, realizowanego przez Polskg Federacje Hodowcéw Bydta i Producentéw
Mleka. Dziatania w ramach trzeciej odstony kampanii obejmujg kontynuacje promocji mleka A2A2
wsrdd hodowcow i przetwdrcow oraz dalsze budowanie wsrdd konsumentdw Swiadomosci na temat
jego walorow i wiasciwosci. Gtéwnym celem projektu ,,A2A2 — nowa droga produktéw mlecznych —
zastosowanie selekcji genomowej w produkcji zywnosci — edycja 2024” jest utworzenie polskiego
rynku mleka A2A2, ktdry daje szanse na rozwdj zaréwno polskich hodowli, jak i przetwércow. Nasze
dziatania w 2024:

e kontynuowanie badan majgcych na celu ocene potencjatu produkcji mleka A2 w Polsce,

e genotypowanie populacji zwierzat objetych kontrolg,

e ocena mozliwosci utworzenia subpopulacji produkcyjnej sktadajacej sie wytacznie z kréw o
genotypie A2A2 oraz populacji zapasowej z krowami o genotypie A1A2. (selekcja genomowa,
kojarzenia ukierunkowane),

e rozpowszechnianie wiedzy na temat szczegdlnych witasciwosci mleka A2.

Polskie stada z potencjatem- Wyniki badan przeprowadzonych w ramach pierwszych dwdéch edycji
projektu pokazaty, ze w polskich stadach drzemie potencjat w kontekscie produkcji mleka A2A2.
Dotychczas w ramach projektu badaniom genomowym zostato poddanych juz tqcznie ponad 42 804
jatéwek i krow. W 2022 roku zbadano 14 304 jatowki. 49% z nich ma genotyp A2A2, a kolejne 42% A1A2
i moze stanowic populacje zapasowq. W 2023 roku zbadano 16 001 jatdwek i krow. 51% z nich ma
genotyp A2A2, a kolejne 41% A1A2 i moze stanowic populacje zapasowq. Utworzenie polskiego rynku
mleka A2 to szansa dla polskich hodowcow i przetwdrcow. Na rynku amerykariskim produkty z mleka
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A2A2 osiggajq duzo wyisze ceny niz produkty konwencjonalne. Taka perspektywa daje nadzieje
zarowno na zwiekszenie opfacalnosci produkcji mleczarskiej w Polsce, jak i wieksze mozliwosci
eksportowe —Agnieszka Nowosielska, Dyrektor ds. Hodowli Polskiej Federacji Hodowcéw Bydfa i
Producentéw Mleka. ,,A2A2 — nowa droga produktéw mlecznych” — edycja 2024. Gtéwnym celem
dziatan inicjatorow projektu byto przekazanie wiedzy na temat szczegdlnych wtasciwosci mleka A2A2
oraz przekonanie zaréwno hodowcéw, jak i konsumentdw, ze jest ono wartosciowq alternatywa dla
diety bezmlecznej. W 2024 roku inicjatorzy projektu edukowali hodowcdw na temat korzysci
wynikajgcych z genotypowania. Oprdcz selekcji zwierzat w kierunku biatek mleka A2A2, dostarcza ono
wielu informacji, ktorych wtasciwe wykorzystanie w pracy hodowlanej daje wymierne korzysci, m.in.
pozwala podejmowac bardziej trafne decyzje selekcyjne, umozliwia kontrole rodowoddéw, monitoring
nosicielstwa wad genetycznych czy uzyskanie ogélnej poprawy wynikédw ekonomicznych stada. Mleko
A2A2 - dlaczego takie szczegolne? Mleko samo w sobie uznawane jest za produkt zywnosciowy o
wysokich wartosciach odzywczych. Zdrowe jest zaréwno to z wariantem beta-kazeiny A2, jak i mleko
konwencjonalne, zawierajgce betakazeine Al. Jednak dzieki zwiekszonej przyswajalnosci, wariant A2
ma nad nim przewage. Mleko A2 wpisuje sie jako nowy element dietetyki prewencyjne;j. Jest to produkt
skierowany szczegdlnie do tej czesci konsumentéw, ktérzy na co dzied zmagajg sie z problemami
trawiennymi po spozyciu mleka, oséb z nietolerancjg lub cierpigcych na problemy gastryczne
wynikajgce z nadwrazliwosci jelit. Sam proces trawienia mleka A2 w przewodzie pokarmowym
poprawia ogdlny komfort trawienny, nie wywotujac przy tym reakcji prozapalnych. Dlatego tak wazne
jest, by rozpowszechnié¢ jego produkcje takie w Polsce. W ramach Il edycji projektu, oprdocz
kontynuacji skierowanych do konsumentéw dziatah edukacyjnych na temat mleka A2A2 w Social
Mediach, zaplanowano realizacje badania opinii z niezaleznym domem badawczym, filméw z
ekspertami na temat waloréw mleka A2A2 oraz wspoétprace z duzym portalem horyzontalnym. Polscy
konsumenci zainteresowani mlekiem A2A2. Blisko potowa ankietowanych z checig spozywataby
nabiat o lepsze]j przyswajalnosci Chociaz mleko A2A2 —w przeciwienstwie do krajéw zachodnich — nie
jest jeszcze powszechnie dostepne w naszym kraju, dotychczasowe dziatania w ramach
wspotfinansowanego z Funduszu Promocji Mleka projektu ,,A2A2 — nowa droga produktéw mlecznych
— zastosowanie selekcji genomowej w produkcji zywnosci” pokazujg, ze polskie stada majg duzy
potencjat do produkcji tego surowca, a konsumenci, po wstepnym zapoznaniu sie z jego
wiasciwosciami, wyrazajg zainteresowanie jego spozyciem. W badaniu zrealizowanym w kwietniu 2024
r. na zlecenie Polskiej Federacji Hodowcow Bydfa i Producentéw Mleka blisko potowa ankietowanych
uznata, ze z checig kupitaby mleko A2A2 (49,9 proc.) lub produkty mleczne (33,3, proc.) z niego
wytworzone, gdyby byly one dostepne w polskich sklepach. Mleko A2A2, czyli tzw. mleko pierwotne,
wpisuje sie jako nowy element dietetyki prewencyjnej. Wyrdznia je lepsza przyswajalnosc i pozytywny
wpltyw na mikrobiote jelitowa. Jest to produkt skierowany szczegdlnie do tych konsumentéw, ktorzy
borykajg sie z problemami trawiennymi po spozyciu mleka, oséb z nietolerancjag na mleko lub
cierpigcych na problemy wynikajgce z nadwrazliwosci jelit. Ponad potowa przebadanych w 2023 roku
jatowek z genotypem A2A2. Aby oceni¢ potencjat mleka A2A2 w stadzie, nalezy poddac je
genotypowaniu — zbadaé kazdg sztuke pod katem pozadanego genotypu A2A2, czyli obecnosci
wariantu beta-kazeiny A2. W Polsce surowiec ten nie jest jeszcze powszechnie dostepny. Miedzy
innymi dlatego Polska Federacja Hodowcéw Bydta i Producentéw Mleka zainicjowata projekt ,A2A2 —
nowa droga produktow mlecznych — zastosowanie selekcji genomowej w produkcji zywnosci”, ktérego
celem jest utworzenie polskiego rynku mleka A2A2. W dotychczas przeprowadzonych badaniach
genomowych zostato poddanych juz tacznie ponad 42 804 jatdwek i kréw. Na 14 304 przebadanych w
2022 roku jatéwek 49 proc. z nich ma genotyp A2A2, a kolejne 42 proc. A1A2 i moze stanowi¢ populacje
zapasowy, natomiast w 2023 roku zbadano 16 001 jatéwek i kréw — 51 proc. z nich ma genotyp A2A2,
a kolejne 41% A1A2 i moze stanowi¢ populacje zapasowa. Mleko A2A2 dla oséb ze stwierdzong
nietolerancja na mleko. W ramach lll juz edycji projektu, wspodlnie z niezaleznym domem badawczym
SW Research, zrealizowano badanie opinii na reprezentatywnej grupie dorostych Polakéw. 83,3 proc.
ankietowanych przyznato, ze spozywa na co dzien mleko i produkty mleczne. Sposréd odsetka osdb,
ktére nie pijg mlekai nie jedzg nabiatu, blisko 1 za powdd rezygnacji z ich spozycia podata nietolerancje
na mleko. Konsumenci chetnie spozywaliby nabiat z mleka A2A2, gdyby byt dostepny na polskim
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rynku Ankietowani wyrazili duze zainteresowanie réwniez zakupem produktéw wytworzonych z mleka
A2A2. Najczesciej wskazywali jogurt naturalny (59,8 proc), masto (55,7 proc.), twardg (53,6 proc.),
Smietane (53,5 proc.), jogurty smakowe (48,2 proc.), kefir (42,6 proc.), sery do smarowania (41,1,
proc.) oraz sery twarde (40,7 proc.), skyr (32,5 proc.), maslanke (31,7 proc.) i zsiadte mleko (27,2 proc.).
Badani przyznali dodatkowo, ze mleko A2A2 byliby sktonni kupowac najchetniej w stacjonarnych
sklepach spozywczych (72,4 proc. wskazan), stacjonarnych sklepach ze zdrowg zywnoscig (35,1 proc.
wskazan) lub bezposrednio u gospodarza (18,4 proc. wskazan). Co istotne, tgcznie dla ponad potowy
ankietowanych (57 proc.) wazine jest, aby mleko A2A2 lub jego przetwory byty sprzedawane pod
szyldem znanej, rozpoznawalnej mleczarni. 41,5 proc. odpowiedziato, ze najbardziej do spozywania
mleka A2A2 lub produktéw wytworzonych z tego surowca sktonitaby ich rekomendacja lekarza,
dietetyka (32 proc) lub rodziny i znajomych (26,6 proc.).

111 EDYCJA PROJEKTU - DZIAtANIE- REKLAMA W TELEWIZJI, RADIO, PRASIE LUB INNYCH MEDIACH

1. Reklama w magazynie branzowym

Reklamy w magazynie branzowym Hodowla i Chéw Bydta byty emitowane od marca 2024 r. Celem
dziatan reklamowych byto m.in. przyblizenie hodowcom perspektyw rynku mleka A2A2 w Polsce,
przedstawienie wynikéw badania Omnibusowego, a takie zainteresowanie hodowcéw procesem
genotypowania oraz uzupetnienie ich wiedzy w tym zakresie, przedstawiajac korzysci z tworzenia i
prowadzenia hodowli krdw wytwarzajgcych mleko A2A2. Jako materiat dokumentujgcy realizacje
dziatania przedktadamy wszystkie numery magazynéw zawierajgcych reklamy w ramach tegorocznego
projektu. W sumie, w 2024 roku, ukazato sie 7 stron reklam kampanii (w tym 5 w ramach kosztéw
kwalifikowanych ujetych w szczegdétowym budzecie zadania druk Fpzf3 , pozostate na koszt wtasny
PFHBIPM).

2. Reklama banerowa na portalu internetowym

Reklama banerowa informowata o projekcie A2A2 i zachecata do wejscia na jego strone w celu
pozyskania wiekszej ilosci informacji. Jej emisja miata miejsce od marca do wrzesnia 2024 r. (tgcznie 7
miesiecy) na portalu Holstein.pl. Baner linkowat do landing page projektu skierowanego do hodowcoéw.

Ponizej przedstawiamy zrzut z ekranu prezentujacy reklame:

Kim BpSovaicar .

W rsr»aqz garse

ciekawastek z hadowiy byea
22024

ez LubusKiego 0
ZwWiazk HotoWk 6W By dia
31 moen 2034

[ iniic |
Odchow cielat to kluczowy
moment!
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3. Kampania w serwisie spotecznosciowym Facebook

Dziatania informacyjne prowadzone byly na fanpage’u DziekujemyZePijecieMleko oraz na grupie
zamknietej Ocena i hodowla bydtfa PFHBIPM od marca 2024 r. do korica wrzes$nia 2024 r. W trakcie
trwania projektu opublikowano tgcznie 58 wpiséw dotyczacych mleka A2A2 oraz 1 wpis dodatkowy
w listopadzie br., z udostepnieniem artykutu odredakcyjnego opublikowanego
na www.zywienie.medonet.pl. Screeny dokumentujgce realizacje dziatania dotgczamy w formie
prezentacji PPT.Wszystkie posty miaty forme testowo-graficzng, byly promowane za pomoca Social
Ads i dotarty facznie do 682 984 tys. odbiorcéw (vs. 500 tys. zaktadanych) oraz uzyskaty wynik ponad 1
min wyswietlert (1 089 060 min). Raport z FB prezentujgcy wyniki promocji postéw zamieszczamy
ponizej:

iZ Tabela przestawna w Grupuj podziaty

Nazwa - O wyniki « Zasieg v Wyswietlenia «
zestawu

reklam

DZPM 26-03 2R | s2562 32679
DZPM 29-07 #5959 | ssme 57794
DZPM 18-09 10458 10458 10 687
DZPM 16-08 26364 26364 26639
DZPM 13-09 19704 19704 20012
DZPM 11-09 28238 28 288 28 288
DZPM 31-08 29616 | 29616 30333
DZPM 30-08 20331 26331 26416
DZPM 29-08 sf“z 62 742 62 742
DZPM 28-08 80701 60701 62 439
DZPM 27-08 6f997 62 997 63 165
DZPM 30-07 46868 46868 46 868
DZPM 27-07 Sf557 52 557 53 823
DZPM 28-03 3?706 30706 31385
DZPM 26-07 119 a9119 50 661
DZPM 27-06 47850 47850 47 850
DZPM 25-06 46556 | 4556 47 656
DZPM 21-06 49251 | 40251 40251
DZPM 30-05 63262 63262 66817
DZPM 28-05 139 se139 59 291
DZPM 24-05 2103 sg103 58322
DZPM 29-04 65893 | 65893 65893
DZPM 24-04 A | wien 48 581
T 46278 1y s .

taczne wyniki 682 974 682 974 1089 060
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4, Kampania informacyjna na portalu ogélnopolskim

W pazdzierniku 2024 r. zrealizowano wspétprace z redakcjag Onet (Medonet oraz Onet Rano). W
ramach podjetych dziatan ukazaty sie:

e artykut natywny o walorach zdrowotnych mleka i przetworéw mlecznych,
e atakize rozmowa-wywiad na zywo z dietetyczkg Anetg tancuchowskg — o mlecznych mitach,
w porannym pasmie Onet Rano.

5. Kampania promocyjna na YouTube (promocja video contentu z udziatem ekspertow)
W ramach projektu na kanale YouTube Polskiej Federacji Hodowcéw Bydta i Producentéow Mleka w
czerwcu 2024 r. opublikowano oraz zrealizowano promocje (przez okres 5 miesiecy, od czerwca do
pazdziernika 2024 r.) filméw edukacyjnych z ekspertami. Jako materiat dowodowy z publikacji i
promocji 3 materiatéw wideo przedktadamy prezentacje ppt ze screenami i linkami do filmoéw.

DZIAtANIE- PROWADZENIE SERWISU INTERNETOWEGO

Landing page projektu: Przez caty czas trwania kampanii aktualizowany byt landing page projektu. Na

stronie znajduja sie kluczowe informacje na temat mleka A2, projektu, a takze najwazniejsze materiaty
wypracowane w trakcie realizacji tegorocznej odstony projektu. Jako materiat dowodowy przedtozono
prezentacje ze screenami ze strony.

DZIALANIE — PUBLIKACJA | DYSTRYBUCJA BROSZUR, ULOTEK, PLAKATOW, ZAPROSZEN | INNYCH
MATERIALOW INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH

Opracowanie i dystrybucja do mediéw 3 informacji prasowych (media ekonomiczne, spozywcze,
rolnicze, konsumenckie). Do mediéw wystano tgcznie 3 nastepujgce komunikaty prasowe o mleku A2:

e Kolejny krok ku produkcji mleka A2A2 w Polsce. Wystartowata kolejna edycja projektu.

e Polscy konsumenci zainteresowani mlekiem A2A2. Blisko potowa ankietowanych z checig
spozywataby nabiat o lepszej przyswajalnosci.

e Polska Federacja Hodowcéw Bydta i Producentéw Mileka podsumowuje kolejng edycje
projektu o mleku A2A2.

Informacje byty skierowane do mediéw konsumenckich (m.in. lifestyle’owych), branzowych

i rolniczych. Dystrybucja materiatow prasowych oraz follow up z dziennikarzami wygenerowaty 42

publikacje, ktérych AVE, wedtug Instytutu Monitorowania Mediéw, wyniosto tgcznie 225 702 PLN,

natomiast dotarcie szacowane jest na blisko 493 tys. oséb (492 930).

Jako materiaty dokumentujace realizacje dziatania przedktadamy:
e materialy prasowe;
e raport IMM z zestawieniem publikacji (liczba publikacji, zasieg, AVE).

DZIALANIE — WYNAGRODZENIE DOSTAWCY TOWAROW LUB UStUG NIEZBEDNYCH DO REALIZACII
ZADANIA

1. Badanie konsumentéw typu Omnibus
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Badanie ,Mleko i produkty mleczne” zrealizowane na reprezentatywnej préobie 1000 Polek

i Polakéw, powyzej 18 roku zycia, zgodnie z rozktadem ptci, wieku i klasy wielkosci miejscowosci,
zostato przeprowadzone w dniach 16-18.04.2024 r. przez niezalezny dom badawczy SW Research.
Jako materiat dowodowy przedktadamy prezentacje zawierajacg raport z badania.

2.
a)

b)

d)

Konsultacje ekspertow: W ramach projektu wspétpracowano z nastepujgcymi ekspertami:
Prof. dr hab. Beatg Kuczyriskg z Katedry Hodowli Zwierzgt SGGW w Warszawie — udzielenie
wypowiedzi w filmie edukacyjnym na temat mleka A2A2.

Dr hab. n. med. Stawomirg Drzymata-Czyz z Katedry i Zaktadu Bromatologii Uniwersytetu
Medycznego im. Karola Marcinkowskiego w Poznaniu — udzielenie wypowiedzi w filmie
edukacyjnym na temat witasciwosci prozdrowotnych mleka A2A2.

Anetg tancuchowskg, dietetyczkag — wywiad z ekspertkg o mitach na temat mleka i jego
przetworow.

Michatem Szyto, Doradcg ds. hodowli z PFHBiPM — wideo edukacyjne o genotypowaniu bydta
w kierunku wytonienia stada A2A2.

Materiaty dowodowe poswiadczajgce ww. wspodtprace stanowig odpowiednio:

4,

Dla wspotpracy z prof. dr hab. Beatg Kuczyriska, dr hab. n. med. Stawomirg Drzymatg-Czyz oraz
Michatem Szyto, doradcg ds. hodowli PFHBiPM (realizacja filméw edukacyjnych z ekspertami i
ich publikacja na kanale YouTube PFHBiPM) — materiat dowodowy w postaci prezentacji
poswiadczajacej publikacje filmdéw na YT.

Dla wspodtpracy z dietetyczka Anetg tarnicuchowska — materiat dowodowy w postaci raportu
post-buy od wydawcy (Ringier Axel Springer).

Produkcja 3 odcinkdw serii video, prawa autorskie, postprodukcja

Zrealizowano cykl 3 filméw edukacyjnych — 2 filmy skierowane do konsumentéw oraz 1 film edukacyjny
skierowany do hodowcéw. W celu realizacji Zadania podjeto wspodtprace z ekspertami:

a)
b)

c)

Prof. dr hab. Beatg Kuczyriska z Katedry Hodowli Zwierzat SGGW w Warszawie;

Dr hab. n. med. Stawomirg Drzymata-Czyz z Katedry i Zaktadu Bromatologii Uniwersytetu
Medycznego im. Karola Marcinkowskiego w Poznaniu;

Michatem Szyto, Doradca ds. hodowli z PFHBiPM.

Zakres czynnosci zrealizowanych w ramach pozycji kosztowej - Nadzoér nad realizacjg dziatan, biezgce
doradztwo, wdrozenie i koordynacja zadan :

Koordynacja tworzenia reklam na potrzeby magazynu Hodowla i Chéw Bydta

Koordynacja zamieszczenia reklam w czasopismie

Koordynacja zamieszczenia baneru reklamowego na portalu internetowym

Tworzenie kontentu na Facebook (copy oraz grafik)

Promocja kontentu kampanii na FB

Wspotpraca z ekspertami (nawigzanie wspotpracy, briefowanie, koordynacja wspoétpracy)
produkcja trzech odcinkdw serii video, prawa autorskie, postprodukcja,

Koordynacja realizacji badan opinii (opracowanie zagadnien do badania, wspétpraca z domem
badawczym, opracowanie rekomendacji do komunikacji na podstawie wynikéw badania)
Wspotpraca z przedstawicielami PFHBiIPM — biezgca kontrola realizacji projektu oraz potrzeb
komunikacyjnych z tego wynikajacych
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e Zbieranie i weryfikowanie dokumentacji

DZIALANIE - BADANIA NAUKOWE | PRACE ROZWOJOWE

> <o LAB 7’

LABORA TORIUM GENETYKI B YDI:A

Od marca 2024 roku Polska Federacja Hodowcdw Bydta i Producentow Mleka realizowata projekt
wspotfinansowany z Funduszu Promocji Mleka pn. ,,A2A2 nowa droga produktéw mleczarach -
zastosowanie selekcji genomowej w produkcji zywnosci - edycja 2024". Projekt byt skierowany do
Hodowcow bydta mlecznego zainteresowanych przystosowaniem gospodarstwa do produkcji mleka
A2A2. W ramach projektu dla 12 500 sztuk bydta mlecznego zostato zlecone badanie genu CSN2 w
kierunku ustalenia nosicielstwa gendéw odpowiedzialnych za izoformy beta kazeiny Al i A2. Mutacja ta
jako mutacja punktowa jest mozliwa do identyfikacji metodg mikromacierzy SNP. PFHBiPM do dnia
14.10.2024 dostarczyta 12 500 prébek tkanki (wycinek ucha) od zwierzat przeznaczonych do badania.
Wszystkie probki spetniaty minimalne wymagania analityczne by mogty zostaé¢ poddane procesowi
genotypowania z wykorzystaniem mikromacierzy SNP. Analize wykonano przy uzyciu macierzy
EuroGenomics: EuroG_MDv4- | _XT_POL oraz EwoG_MDv5_XT POL. Jako sonde identyfikujacg gen
CSN2 i réznicujgcg pomiedzy izoformami Al i A2 zastosowano sonde o nazwie CSN2_7. W projekcie
wzieto udziat 292 Hodowcdéw. Pobrano materiat od 12 500 sztuk bydta mlecznego pochodzacych z 300
stad. Sposrdd 12 500 przedstawionych do badania osobnikéw 7058 wykazuje pozgdany genotyp A2A2
natomiast 4763 jest heterozygotami AlA2 i moze stanowi¢ populacje zapasowaq. Wyniki analiz wskazujg
potencjat produkcji mleka A2 w Polsce. Nalezy jednak pamietac, ze przeprowadzone badania sg jedynie
badaniami wstepnymi na stosunkowo matej subpopulacji zwierzat. W celu utworzenia pozadanej
populacji zdolnej do produkcji mleka A2, konieczne sg dalsze analizy i systematyczne genotypowanie
materiatu meskiego i zenskiego.

Ocena efektywnosci: Szanse na rozwaj polskiego rynku mleka sg duze — i $wiadczg o tym m.in. wyniki
przeprowadzonych przez Federacje na przestrzeni kolejnych edycji projektu badan pilotazowych w
hodowlach, ktére zgtosity che¢ uczestnictwa w programie. Badaniom genomowym, w toku ktdrych
przeanalizowalismy prébki pobrane od poszczegdlnych sztuk bydta, poddalismy tgcznie ponad 42 804
jatowek i krow. W 2022 roku byto to 14 304 jatéwki — w tym przypadku okazato sie, ze 49 proc. z nich
ma genotyp A2A2, a kolejne 42 proc. A1A2 i moze stanowi¢ populacje zapasowa. W drugiej edycji, w
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2023 roku, zbadalismy 16 001 jatéwek i krow: tu 51 proc. zgenotypowanych sztuk ma genotyp A2A2, a
kolejne 41 proc. A1A2 i moze stanowi¢ populacje zapasowa. Tak dobre wyniki genotypowania samic
pozwalajg z nadziejg mysle¢ o rozwoju rodzimego rynku mleka A2, otwierajg nowe perspektywy przed
hodowcami bydta mlecznego, a jednoczesnie sg szansg dla konsumentow, ktérzy z réoznych wzgleddéw
zdrowotnych, m.in. nietolerancji pokarmowej na mleko, ograniczaja lub rezygnuja z jego spozycia. W
trzeciej edycji zbadalismy 12500 prébek. W ramach 1l edycji projektu ,,A2A2 —nowa droga produktéw
mlecznych — zastosowanie selekcji genomowej w produkcji zywnosci”, na zlecenie PFHBiPM i przy
wsparciu niezaleznego domu badawczego SW Research, zrealizowano badanie opinii konsumentéw na
temat mleka A2A2. Na 83,3 proc. ankietowanych, ktérzy zadeklarowali spozywanie mleka i jego
przetwordw, blisko potowa uznata, ze z checig kupitaby mleko A2A2 (49,9 proc.) lub produkty mleczne
(33,3, proc.) z niego wytworzone, gdyby byty one dostepne w polskich sklepach. Ankietowani wyrazili
duze zainteresowanie réwniez zakupem produktéw wytworzonych z mleka A2A2, takich jak jogurty,
masto, twardg czy smietane. Ws$réd ankietowanych znalazty sie takze osoby, ktdre nie pijg mleka. % z
nich za powdd rezygnacji podaje nietolerancje mleka i to réwniez z mys$lg o nich prowadzone s3
intensywne dziatania zmierzajace do uruchomienia produkcji mleka A2A2 w Polsce. To dodatkowa,
potencjalna grupa konsumentdéw, do ktérych hodowcy i przetwércy mogliby dotrze¢ z tym surowcem.
Dlaczego? Mleko A2A2, czyli tzw. mleko pierwotne, wpisuje sie jako nowy element dietetyki
prewencyjnej. Wyrdznia je lepsza przyswajalnosc i pozytywny wptyw na mikrobiote jelitowa. Jest to
produkt skierowany szczegdlnie do tych konsumentéw, ktérzy borykaja sie z problemami trawiennymi
po spozyciu mleka, oséb z nietolerancja na mleko lub cierpigcych na problemy wynikajgce z
nadwrazliwosci jelit. Dziatania edycji 2024 projektu objety komunikacje zaréwno online, jak i offline,
wykorzystujgc w ten sposdb potencjat koncepcji kampanii realizowanej w modelu cross-mediowym.
Oprécz kontynuacji banerowej kampanii reklamowej w internetowym serwisie rolniczym oraz
kampanii reklamowej w magazynie branzowym, PFHBiPM prowadzi na fanpage'u
DziekujemyZePijecieMleko na FB skierowang do konsumentéw komunikacje na temat waloréw i
wiasciwosci mleka, a z myslg o hodowcach —zamknieta grupe na FB, bedaca przestrzenig do wymiany
doswiadczen i wiedzy profesjonalistow z branzy. Ponadto na kanale YouTube PFHBiPM regularnie
publikowano edukacyjne materiaty wideo. W tym roku zrealizowano takze trzy nowe filmy z
ekspertami, w tym dwa skierowane do konsumentéw i jeden do hodowcéw. Na pazdziernik
zaplanowano takze wspdtprace z ogdlnopolskim portalem, w ramach ktérego powstang materiaty
edukacyjne z myslg o konsumentach. Dziatania od samego poczatku kierowane byty do hodowcéw,
zaktadom przetwdrstwa mleka i konsumentéw. Ten model nam sie sprawdza i daje naprawde dobre
efekty. Aby hodowcy decydowali sie na genotypowanie i wyodrebnianie stad produkujgcych wytgcznie
mleko A2A2, muszg mie¢ motywacje w postaci przekonanych do skupu takiego mleka mleczarni, a
jednoczesnie — wyedukowanych i Swiadomych waloréw tego mleka byt skierowany ré6 PFHBiPM od
niemal 30 lat wspiera hodowcow w ich codziennej pracy, realizujgc szereg przedsiewzieé, ktorych
celem jest promocja konsumpcji mleka. Z koricem 2021 roku organizacja rozpoczeta nowatorski na
skale krajowa projekt, ktérego gtdwnym tematem jest pierwotny wariant tego surowca — mleko A2A2.
W tym roku realizowano kolejna edycje kampanii. Uruchomienie produkcji mleka A2A2 bytoby szansg
dla polskich hodowcéw i przetwdrcéw zaréwno na podniesienie optacalnosci produkcji mleczarskiej w
Polsce, jak i wieksze mozliwosci eksportowe. | chociaz nie jest ono powszechnie dostepne w naszym
kraju, to dotychczasowe dziatania PFHBiPM w ramach projektu ,,A2A2 — nowa droga produktow
mlecznych — zastosowanie selekcji genomowej w produkcji zywnosci” pokazuja, ze w polskich stadach
krow mlecznych drzemie potencjat do produkcji tego surowca. Co wiecej, rdwniez konsumenci, po
wstepnym zapoznaniu sie z jego wtasciwosciami, wyrazajg zainteresowanie, che¢ kupna i spozywania
mleka A2A2 oraz produktéw z niego wytworzonych. Dziatania od samego poczatku kierowane byty do
hodowcow, zaktadom przetwdrstwa mleka i konsumentéw. Ten model nam sie sprawdza i daje
naprawde dobre efekty. Aby hodowcy decydowali sie na genotypowanie i wyodrebnianie stad
produkujgcych wytgcznie mleko A2A2, muszg mie¢ motywacje w postaci przekonanych do skupu
takiego mleka mleczarni, a jednoczesnie — wyedukowanych i swiadomych waloréw tego mleka byt
skierowany rownoczesnie do tych trzech grup.
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edycja 20

PFHBIPM FEDERACIA
— ﬂ FHODOWCOW BYDEA
‘Wspstinansowano 1 Funduszu Promoc)i Mieka. 1| PRODUCENTOW MLEKA

TARGI FERMA BYDtA

Miejsce realizacji zadania: Bydgoszcz

Termin realizacji zadania: 23.02.2024 r. -25.02.2024 r.

Grupa odbiorcow: konsumenci i producenci mleka

Opis projektu: XXIlIl Miedzynarodowe Targi Ferma Bydta odbyty sie w dniach 23-25 lutego 2024 roku
w Bydgoskim Centrum Targowo-Wstawienniczym. Ferma Bydta, to najwieksze miejsce spotkan
profesjonalnych hodowcdw bydta, trzody chlewnej i drobiu z terenu catej Polski z fachowcami branzy
produkcji zwierzecej. Gtéwnym celem organizatorow tego wydarzenie jest stworzenie miejsca do
pozyskania cennych kontaktow, wymiany doswiadczen i wiedzy, a takze demonstracji nowoczesnych i
innowacyjnych rozwigzan usprawniajgcych chow i hodowle zwierzat gospodarskich. Ferma Bydta w
2024 r. przyciggneta blisko 140 wystawcow, ktérzy zaprezentowali bogatg oferte ustug i produktow
pomocnych w efektywnej produkcji zwierzecej. Poczagwszy od ustug z zakresu genetyki, poprzez
roznorodnos¢ pasz i systemy ich zadawania, programy do zarzadzania produkcjg, na lekach i
preparatach weterynaryjnych, systemach udojowych, infrastrukturze i wyposazeniu budynkdéw
inwentarskich konczac. Jak co roku duzg popularnoscig cieszg sie pokazy maszyn do zbioru i
konserwacji pasz, a obecnie réwniez projekty i rozwigzania dla biogazowni rolniczych. W 2024 roku
Ferma zgromadzita 12 056 profesjonalistéw z catej Polski, a takze gosci z 10 réznych panistw, w tym z
Korei Ptd., Pakistanu, Chin, Wioch, Niemiec, Wielkiej Brytanii, Francji, Holandii, Litwy i Danii.
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PFHBIPM jest jednym wystawcéw Targdéw ferma Bydta. W zwigzku z powyzszym nasza organizacja
przygotowuje profesjonalne stoisko informacyjno-promocyjne, ktdre jest doskonatym miejscem do
auto prezentacji, inicjowania spotkan biznesowych, demonstracji naszej oferty zainteresowanym w
sposéb bezposredni. Natomiast dla odwiedzajacych targi hodowcéw stoisko byto miejscem
bezposredniego kontaktu ze specjalistami PFHBiIPM i integracji catego srodowiska. Integralnym i
istotnym dla uczestnikdéw elementem Fermy jest konferencja naukowo-techniczna o tematyce
nakierowanej na wspodfczesne problemy rolnictwa oraz ekonomiczne aspekty nowoczesnej produkcji
zwierzece;j.

Ns/ .0

FERMA

- -/
~~~ L1
or
@ '*ﬁ XXI11I Miedzynarodowe Targi Ferma Bydia

XXV1 Miedzynarodowe Targi Ferma Swin i Drobiu

23-25 lutego 2024
BCTW Bydgoszcz

PFHBiPM bytfa wspétorganizatorem konferencji prowadzac panel - FORUM HODOWLI BYDtA, ktéry w
tym roku przebiegat pod hastem ,Branza mleczarska ludziom i Srodowisku”. Ponizej tematyka panelu:

o Zachodzace zmiany w gospodarstwach mlecznych odpowiedzig na wymagania Srodowiska i
konsumentéw - Martin Ziaja — Prezes OZHB Opole

o Mleko A2A2 — odpowiedzig na potrzeby konsumentéw - dr Agnieszka Nowosielska — PFHBiPM
o Genetykg w metan dr hab. Marcin Pszczota — Centrum Genetyczne PFHBiPM

o Niskoemisyjne zywienie przezuwaczy Pawet Maturski — De Heus

o Nowe instrumenty zwiekszania dochodéw w gospodarstwie rolnym Grzegorz Ignaczewski,

Mikotaj Baum — AGRAVES Sp. z o.0.

. Quorum Sensing- innowacyjne podejscie do zdrowia zwierzat dr n. wet. Vinko Medvid- AHV
W ramach kosztéw kwalifikowanych na organizacje TARGOW FERMA BYDtA zrealizowalismy:

1. Publikacja reklamy Fermy w czasopismie Hodowla i Chéw Bydta

2. Przygotowanie stoiska, w tym najem powierzchni (7x8 — 56 m2), projekt systemu
wystawienniczego i grafiki Scian oraz aranzacja i wykonanie zabudowy;
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3. Przygotowanie i druk materiatéw reklamowych, w tym kluczowego dla uczestnikéw Fermy
katalogu targowego;

4. Przygotowanie i dostepnos¢ cateringu/poczestunku dla hodowcéw na stoisku informacyjnym
(dla 50 oséb przez 3 dni trwania Fermy);

Ocena efektywnosci: Targi FERMA BYDtA dajg mozliwos¢ prezentacji wiasnej i zapoznania sie z ofertg
ustug dla rolnictwa. To réwniez okazja do uczestnictwa w wyktadach w trakcie konferencji naukowo-
technicznej. PFHBiPM, wydarzenie umozliwia bezposredni kontakt z potencjalnym klientem — zaréwno
takim, ktory korzysta juz z naszych ustug, jaki takim, ktéry dopiero rozwaza wspotprace. Ferma pozwala
nam na instruktaz produktowy i demonstracje oferty ustug.

Profesjonalne stoisko informacyjno-promocyjne PFHBiPM pozwolito nam:
o korzystne zaprezentowad naszg organizacje;
e nawigzad badzZ odswiezyc¢ i pogtebié osobiste kontakty;
e skutecznie zaprezentowad i spersonalizowac oferte;
o zidentyfikowac trendy na rynku branzowym i wymienié poglady;
e pozyskiwaé wiedze o potencjalnych klientach i sondowac rynek;
e zaprezentowad wiedze i kompetencje specjalistow PFHBiPM — wyktadowcy FORUM
HODOWLI BYDLA oraz merytoryczna obstuga stoiska.

Z analizy ankiety ewaluacyjnej wynika, ze 100% respondentéw uwaza, ze Targi spetnity lub raczej
spetnity pokfadane w nich oczekiwania.
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KONFERENCJA ZDROWA KROWA ZDROWE MLEKO
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Miejsce realizacji zadania: W dniu 19.06.2024r. cze$¢ warsztatowa odbyfa sie w gospodarstwach G
oraz K. W dniach 20-21.06.2024r czes¢ wyktadowa odbyta w Teatrze Zdrojowym Centrum Kultury i
Promocji w Polanicy Zdroju.

Termin realizacji zadania:19.06.2024 r. — 21.06.2024

Grupa odbiorcéw: konsumenci i producenci mleka

Opis projektu: Przewodniczgcy komitetu organizacyjnego konferencji w Polanicy-Zdroju prof. Jan
Twardon z Uniwersytetu Przyrodniczego we Wroctawiu otwierajgc konferencje powiedziat, ze o ile
lekarze weterynarii docierajg i skutecznie poprawiajg status zdrowotny zwierzat w wielu srednich

i duzych stadach, co skutkuje m.in. znaczng redukcjg zuzycia antybiotykdw, o tyle ze zdecydowanie
gorszg sytuacjg mamy do czynienia w mniejszych stadach kréow. Stanowig ogromne wyzwanie,

bo niestety nie dysponujg tak profesjonalnym doradztwem. Duzej roli w edukacji upatruja

w osrodkach doradztwa rolniczego, ale tez w lekarzach medycyny weterynaryjnej. Idziemy

w kierunku profilaktyki, zapobiegania i edukacji, a nie terapii zwierzat. Nie liczy sie to, ile podamy
lekéw, ale to, o ile mniej krow trzeba bedzie leczy¢ — zaznaczat prof. Twardon. W tym kontekscie
eksperci z Polskiej Federacji zaréwno podczas obrad plenarnych, jak i praktycznych warsztatéw
mowili o raportach RW-1i RW-2, m.in. z punktu widzenia oceny stanu zdrowotnego stada,

o profilaktyce mastitis, wptywie zywienia krow na rozréd, zréwnowazonym rolnictwie oraz zdrowiu
racic w aspekcie sygnatéw krow. W spotkaniu uczestniczyto tgcznie ponad 200 specjalistow,
naukowcéw, przedstawicieli firm, zootechnikéw i lekarzy weterynarii, z czego ok. 50 wzieto udziat

w praktycznych warsztatach. Cato$¢ zorganizowata Katedra Rozrodu z Klinikg Zwierzat Gospodarskich
UP we Wroctawiu przy wspoétudziale Polskiej Federacji Hodowcéw Bydta i Producentéw Mleka

oraz Polskiego Towarzystwa Nauk Weterynaryjnych — Sekcja Fizjologii i Patologii Przezuwaczy,
Komitetu Nauk Weterynaryjnych i Biologii Rozrodu PAN, Dolnoslaskiej Izby Lekarsko-Weterynaryjnej
i Teatru Zdrojowego w Polanicy-Zdroju. Pierwszego dnia - 19 czerwca 2024 odbyly sie dwie tury
warsztatow poswieconych ocenie zdrowia wymion i jakosci doju, a takze ocenie zdrowia konczyn.
Warsztaty prowadzone byty w dwdch gospodarstwach. Poranna grupa odwiedzita nalezacg do
Osrodka Hodowli Zarodowe] Przerzeczyn Zdrdj ferme w Gilowie, za$ grupa popotudniowa spotkata sie
na terenie fermy Starczow, ktora nalezy do Osrodka Hodowli Zarodowej Kamieniec Zgbkowicki.
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Podczas warsztatow grono cenionych ekspertéw podzielito sie wieloma cennymi wskazéwkami
praktycznymi w zakresie omawianych tematéw, a takze odpowiedziato na liczne pytania uczestnikdéw.
Bardzo ciekawe byty zajecia prowadzone przez dr Katarzyne Rzewuska, ktdra wskazata uczestnikom,
ze kazdy obszar chowu predzej czy pdzniej przekfada sie na zdrowie racic — niezaleznie, czy bedzie to
zywienie, warunki utrzymania, warunki srodowiskowe, kondycja czy choéby poréd. Z kolei Monika
Konieczna oraz Aneta Neneman przyblizyty uczestnikom kwestie zwigzane z higieng doju, ze
szczegdlnym uwzglednieniem predippingu i dippingu w profilaktyce mastitis. Wskazaty one réwniez,
Ze czesto problemy w stadzie wynikajg z matych rzeczy, wiec w przypadku problemoéw warto najpierw
sprawdzi¢ podstawy. — Czesto szukamy przyczyny problemu w krowach, a powinnismy sie najpierw
skupi¢ na filtrach, gumach, zbiornikach, rurociggach i instalacji myjacej — méwity prowadzace
warsztaty.

Rozrod u kulawych kréw. Do kulawizn w kontekscie relacji miedzy dobrg opieka weterynaryjna

a rekordowa produkcjg mleka nawigzywali lek. wet. Michat Hadzlik i lek. wet. Sfawomir KoZzminski.
Jak mowit ten pierwszy, krowy majg bardzo duzy potencjat do produkcji mleka, ale bardzo czesto
trafiajg na warunki, ktére nie pozwalajg go wykorzystac. Dlatego musimy bardzo precyzyjnie
zarzadzac¢ stadem, zaczynajac juz od cielgt. Badania wykazaty, ze cieleta, ktére w pierwszych
tygodniach zycia wykazywaty wyzsze przyrosty, osiggajg wczesniej dojrzatosé ptciowq i wykazujg sie
wyzszg wydajnoscig mleczng (400-1,3 tys. kg mleka wiecej w pierwszej laktacji) — mowit lek. wet.
Hadzlik. Z kolei — jak udowadniat na konkretnych przyktadach lek. wet. Kozminski — krowa majaca
problemy z poruszaniem sie rzadziej podchodzi do stotu paszowego i gorzej manifestuje ruje.
Kulawizna wptywa m.in. na obnizenie odsetka cigz (PR — pregnancy rate). Spadek o 10 punktéw
procentowych przektada sie na straty rzedu ok. 300 euro/sztuke. Co gorsza, kazdy kolejny przypadek
kulawizny odpowiada za wydtuzenie okresu miedzycigzowego o ok. 20 dni (kazdy dzien to strata ok. 8
euro/szt.). Z kolei same straty mleka z tytutu kulawizn (cho¢ trudno je jednoznacznie okresli¢) moga
wynosi¢ od kilku do kilkudziesieciu kilograméw mleka na krowe. Kulawiznom bardzo czesto
towarzyszy subkliniczna kwasica, a wystepujgce wdwczas rozszerzenia naczyn krwionosnych sprzyjaja
rozwojowi stanéw zapalnych, w tym wymienia. Dodatkowo kulawiznom towarzyszy bél, ktéry jest
silnym stresorem modulujgcym uktad odpornosciowy — méwit lek. wet. Kozmirnski. Podstawg

i wyjsciem do jakichkolwiek decyzji w gospodarstwach mlecznych powinny by¢ wyniki z oceny
wartosci uzytkowej kréw mlecznych. Niestety, nadal sporo hodowcéw siega po nie po czasie

albo w ogdle ich nie analizuje — méwita Aneta Neneman z PFHBiPM. Jak dodata — istnieje tez
przekonanie, ze doradcy dysponujg jakas$ magiczng rézdzka i przy okazji swojej wizyty catkowicie
rozwigzg problem zapalen wymienia w stadzie. Specjalistka zwrdcita szczegdlnie uwage na informacje
o tym, jaka liczba krow w danym okresie laktacji ma okreslong liczbe komdrek somatycznych

w mleku. Daje to bardzo dobry poglad na stan zdrowotny naszego stada. Mamy tez informacje w RW-
1 o LKS w ciggu ostatnich 12 miesiecy. Bardzo obrazowe sg dane o szacowanych stratach mleka

z powodu wysokiego poziomu LKS. Dla przyktadu w gospodarstwie z 46 krowami (przy dziennej
produkcji 28 kg mleka/krowe i cenie mleka 2 zt/kg) wzrost Sredniej LKS do 400 tys./ml mleka
powoduje spadek wydajnosci mlecznej kréw o 5%, a co za tym idzie — roczng strate 39,1 tys. zt.
Analogicznie przy LKS 800 tys./ml i 1,5 min/ml mleka strata wzrasta odpowiednio do 78,2 tys. zt

i 254,1 tys. zt!

Popraw odpornosc krow. Szczegdlnie cenne w raporcie RW-1 sg dane o tym, ile krow w stadzie

ma powyzej 1 min LKS. Niestety, z bardzo duzym prawdopodobienstwem zwierzeta te zarazajg inne
krowy i jesli mamy ich duzo, powyzej 5%, to trudno oczekiwaé poprawy sytuacji w stadzie —
nawigzywat dr Sebastian Smulski z UP w Poznaniu. W obliczu ograniczonej efektywnosci skutecznego
leczenia mastitis przy udziale antybiotykéw, ktéra maleje na przestrzeni ostatnich lat, pewnym
rozwigzaniem w ich przypadku moze by¢ immunomodulacja. To nic innego jak wzmacnianie
naturalnej odpornosci organizmu krowy, na ktére sktada sie stosowanie preparatdw zawierajgcych
substancje stymulujace uktad odpornosciowy, takie jak beta-glukan, lizozym czy interleukiny. Ekspert
nawigzywat m.in. do szczepien, ktére powinny by¢ wykonywane w przypadku zdrowych sztuk, w tym
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gtéwnie jatdwek. W stadach, gdzie jest duzy problem z bakterig E. coli, zwtaszcza w tych, gdzie jest
niski poziom LKS, szczepienia zmniejszajg nasilenie objawoéw. Niestety, w przypadku gronkowca
ztocistego naukowcy nie sg juz tak zgodni — zaznaczat dr Smulski. Powotywat sie m.in. na badania,
zgodnie z ktédrymi do 120. dnia laktacji nie byto réznicy w wystepowaniu zapaleid wymienia u sztuk
szczepionych i nieszczepionych, cho¢ u tych pierwszych zaobserwowano redukcje nasilenia objawéw
klinicznego mastitis i wyzszg wydajnos¢ mleczna.

— Szczepieniom przeciwko mastitis powinny towarzyszy¢ dziatania weryfikujgce poprawnos¢ dziatan
na hali udojowej, jakos¢ legowisk, poprawnos$é zywienia czy wolny status stada dla waznych choréb
zakaznych. Z kolei catos¢ dziatan powinna sie opiera¢ na ocenie poziomu prewalencji danego
patogenu — apelowat dr Smulski. Krowa, ktdra chudnie, jest bardziej narazona na wrzéd podeszwy —
mowita podczas warsztatéw dr Katarzyna Rzewuska. Duzo uwagi poswiecita tez ocenie stresu
cieplnego u zwierzat. Uczestnicy okreslali liczbe oddechéw i skale przezuwania u kréw. Pomocna
okazata sie rdwniez kamera termowizyjna. Tematyke te poruszali takze dr Sebastian Smulski i prof.
Jan Twardon, ktdrzy prowadzili zajecia w hali udojowej. Uczestnicy mogli dowiedzieé sie, jak ocenic
rutyne doju, na co zwrdéci¢ uwage, przeprowadzajgc audyt hali udojowej oraz jakie mozliwosci niesie
ze sobg urzgdzenie pomiarowe Vadia. W dniu 20i 21 czerwca odbyta sie konferencja naukowa.
Podczas kolejnych dwdch dni konferencji uczestnicy mogli wystucha¢ wyktadéw wygtoszonych przez
miedzynarodowe grono ekspertéw podczas szesciu sesji naukowych. Wyktady prowadzity osoby
bedace praktykami oraz przedstawicielami osrodkéw naukowych z kraju i zagranicy. Omawiane
obszary to: zarzadzanie zdrowiem i produkcjg kréw mlecznych, zywienie dostosowane do wysokich
wydajnosci i okresu produkcji mleka, zdrowie kréw- choroby zakazne, rozréd zwierzat, choroby
metaboliczne kréw wysoko wydajnych, prawidtowy dobrostan, odchéw potomstwa. Konferencja byta
kontynuacjg szkolent i warsztatdw organizowanych w Polanicy Zdroju i okolicznych fermach bydta
mlecznego. W tym roku odbyta sie juz XXVI konferencja z tego obszaru wiedzy. Konferencja odbyta
sie w Polanicy Zdroju w Teatrze Zdrojowym Centrum Kultury i Promocji. Szczegélnie ciekawg byta
prelekcja na temat wykorzystania naturalnych i syntetycznych feromonéw w hodowli matych i duzych
przezuwaczy, podczas ktdrej prof. Michat Dzieciot z UP we Wroctawiu ttumaczyt, ze tzw. feromony
kojgce mogg stuzy¢ m.in. poprawie dobrostanu poprzez obnizenie poziomu stresu i zachowan
agresywnych. Ponadto sprzyjajg one poprawie wydajnosci oraz jakosci mleka i miesa, a takze tagodza
przebieg zespotu oddechowego u bydta, obnizajgc koszty weterynaryjne. Badania udowodnity takze
pozytywny wptyw feromondw kojgcych zdrowotnosc i przyrosty cielat.

Nierozwazne stosowanie hormondw u bydta. Z kolei dr Barttomiej Jaskowski z Uniwersytetu
Przyrodniczego we Wroctawiu opowiedziat o nierozwaznym stosowaniu hormondéw u bydta. Jak
wskazat, w odpowiedzi na rosngce problem z niedostateczng wykrywalnoscig rui, zwigzany z brakiem
manifestacji typowych objawdw, ktéry obecnie dotyczy juz 50 proc. samic, hodowcy nalegajg na
wprowadzanie programéw hormonalnych. Prelegent podkreslit jednak, ze wprowadzenie programu
stanowi duze wyzwanie organizacyjne dla hodowcy. Zgodnie z analizami przeprowadzonymi w
Niemczech btedy ludzkie sg gtéwng przyczyng niepowodzen programdéw hormonalnych —
odpowiadajg za az 40 proc. wszystkich problemoéw zwigzanych z brakiem efektywnosci programoéw
synchronizacji rui. Zaznaczyt takze, ze ze wzgledu na rosngcg Swiadomos¢ konsumentéw oraz
zaniepokojenie mozliwoscig wptywania na funkcjonowanie uktadu hormonalnego ludzi przez
pozostatosci hormondw w mleku, mimo ze wartosci te sg $cisle okreslone normami prawnymi, w
przysztosci dostepnosé preparatéw hormonalnych moze ulec znacznym zmianom.

Zaklety krag rozrodu zaczyna sie od wysokiego BCS. Arkadiusz Kazmierczak z Polskiej Federacji
Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka omowit wptyw zywienia na rozrdd bydta. Jak zaznaczyt,
zgodnie z informacjami przedstawionymi w raporcie oceny wartosci uzytkowej kréw mlecznych
przecietny okres miedzycigzowy w 2023 r. trwat 137 dni (bez zmian r/r). Prelegent wskazat, ze koszt
kazdego dnia otwartego powyzej optymalnego poziomu 100 dni to 25 zt, wiec dla Polski jest to 37x25
=925 z1, co w przecietnym stadzie pod oceng, ktdre w Polsce liczy ok. 46 sztuk, daje 42 550 zt.
Prelegent stwierdzit, Ze pokazuje to, jak duzy potencjat do poprawy jeszcze mamy. Jak osiggnac
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lepsze wyniki? Przede wszystkim poprzez zywienie, zarzgdzanie i dobrostan, jak podkreslit
Kazmierczak. Wspomniat takze, ze jako doradca zywieniowy czesto trafia do gospodarstw, w ktérych
obserwuje tzw. zaklety krag, ktéry zaczyna sie od wysokiego BCS u kréw, co prowadzi do spadku
pobrania suchej masy, w konsekwencji czego dochodzi do deficytu energetycznego, a to zas prowadzi
do choréb metabolicznych. Konsekwencjg tego wszystkiego sg stabe wyniki rozrodu.

Zréwnowazone rolnictwo a wysoka produkcja mleka. Zbigniew Wrdéblewski z PFHBiPM przyblizyt
podejmowane przez sektor mleczarski dziatania majace na celu zwiekszenie zréwnowazenia
produkcji. Do najwazniejszych zaliczy¢ nalezy poprawe efektywnosci wykorzystania pasz, wdrazanie
praktyk rolnictwa precyzyjnego, zwiekszanie udziatu pasz niskometanowych, a takze inwestycje w
technologie zmniejszajgce emisje gazéw cieplarnianych. Ponadto rozwijane sg systemy recyklingéw i
zarzadzania obornikiem, ktére majg na celu zmniejszenie wptywu gospodarstw mlecznych na
Srodowisko. Zaznaczyt on takze, ze mleczarstwo jest wazng gatezig gospodarki i nalezy zachowac
rownowage pomiedzy potrzebami ekonomicznymi i ochrong srodowiska.

Racice - najczulszy papierek lakmusowy. Ciekawym punktem programu byt wyktad dr Katarzyny
Rzewuskiej z Centrum Genetycznego PFHBiPM na temat zdrowia racic. Rzewuska zaznaczyta, ze
zaburzenia ruchu stanowig odzwierciedlenie catosci warunkéw utrzymania, dlatego tez ocena
mobilnosci kréw jest kluczowym elementem. Jak ttumaczyta, poszczegdlne schorzenia racic stanowig
konsekwencje btedéw popetnionych w réznych obszarach. Z kazdym sposrdd tych obszaréw
powigzane sg konkretne wskazniki. Prelegenta wskazata, ze o czystosci posadzek wnioskujemy na
podstawie oceny higieny koriczyn. O wygodzie legowisk informujg nas uszkodzenia w obszarze
stawodw skokowych, a o ich suchosci higiena okolic ud i brzucha. Z kolei sygnatem wskazujgcym na
niewystarczajgce pobranie paszy jest stabe wypetnienie zwacza.

Monitoring laboratoryjny. prof. Tadeusz Stefaniak oraz prof. Paulina Jawor z UP we ttumaczyli, jak
wykorzysta¢ wyniki badan laboratoryjnych kréw w ocenie stanu zdrowia stada. Prelegenci podkreslili,
ze zaburzenia metaboliczne o przebiegu subklinicznym, dotyczace znacznej czesci krdw w stadzie, sg
znacznie dotkliwsze finansowo niz bardziej spektakularne problemy rozpoznawalne klinicznie, ale
dotyczace tylko pojedynczych zwierzat. Na przyktad sytuacja, w ktérej btedy zywieniowe spowodujg
zmniejszenie sredniej dziennej wydajnosci stada liczgcego 200 kréw tylko o 1 litr w przeliczeniu na
klasyczne 305 dni laktacji, przy cenie mleka 1,8 zt/litr, spowoduje brak przychodu rzedu 109 800 zt. W
praktyce takie straty bywajg znacznie dotkliwsze, a im wczesniej zostang zdiagnozowane, a ich
przyczyny usuniete, tym mniejsze straty bywajg poniesie hodowca, jak zaznaczyli prelegenci.

Leczenie celowane zapalen wymienia. Duze zainteresowanie wsréd stuchaczy wzbudzit takze wyktad
prof. Volkera Kromkera z Uniwersytetu Kopenhaskiego na temat celowanej terapii mastitis. Jak
wskazat prelegent, taka forma terapii umozliwia optymalizacje uzycia antybiotykéw, a takze
ogranicza rozwdj antybiotykoopornosci, jednoczesnie maksymalizujgc efekty leczenia. Ekspert podat,
ze ok. 70 proc. antybiotykdéw stosowanych w leczeniu bydta przypada na terapie mastitis, zas stosujac
nowoczesne rozwigzania, w terapii klinicznych zapalen wymienia, mozliwe jest ograniczenie zuzycia
antybiotykéw o 43 proc., w pordwnaniu ze starszymi, konwencjonalnymi metodami leczenia. Z kolei
wdrozenie celowanej terapii mastitis umozliwia redukcje zuzycia antybiotykdéw o 71 proc., bez
wplywu na skutecznosé leczenia. Leczenie celowane zapalen wymienia zaktada miejscowe
stosowanie antybiotykdw jedynie w przypadkach zapalen, w ktorych jest to konieczne i wigze sie ze
zwiekszeniem odsetka wyleczen w poréwnaniu z samowyleczeniami.

Immunostymulacje w profilaktyce i terapii mastitis. Z kolei dr Sebastian Smulski z UP w Poznaniu
omoéwit immunostymulacje w profilaktyce i terapii mastitis, ktéra zyskuje coraz wieksze
zainteresowanie ze wzgledu na mozliwosci ograniczenia zuzycia antybiotykow. Prelegent wskazat, ze
daje ona zadowalajace efekty w leczeniu zapalen aseptycznych oraz mastitis na tle bakterii gram
ujemnych czy grzybdéw. Jednym ze sposobéw na modulacje funkcjonowania uktadu odpornosciowego
krowy sg szczepienia, ktore mogg pomadc w zmniejszeniu ryzyka wystgpienia mastitis poprzez
aktywacje uktadu odpornosciowego krow, co pozwala im lepiej radzi¢ sobie z potencjalnymi
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infekcjami. Szczepienia mogg réwniez zmniejszac¢ nasilenie objawdw mastitis, gdy infekcja wystapi, co
moze skrécié czas rekonwalescencji i zmniejszyc¢ straty produkcyjne. Prelegent podkreslit jednak, ze
skuteczno$é szczepiern moze by¢ zréznicowana w zaleznosci od rodzaju szczepionki, rodzaju patogenu
i warunkow srodowiskowych, dlatego tez nie powinny by¢ one jedynym dziataniem ograniczajgcym
mastitis. Poza dziataniami swoistymi immunomodulacja obejmuje tez nieswoistg stymulacje ukfadu
odpornosciowego krowy, jest ona jednak zwigzana z dziataniem na pojedynczym zwierzeciu, a w
walce z mastitis nalezy skupic sie przede wszystkim na dziataniu na poziomie stada, jak zaznaczyt dr
Smulski.

Optymalna opieka weterynaryjna naprawde sie optaca. Uwage stuchaczy przyciggneta takze
prelekcja lek. wet. Stawomira Kozminskiego i lek. wet. Michata Hadzlika, ktérzy w bardzo praktyczny
sposdb przedstawili jak optymalna opieka weterynaryjna przektada sie na efektywnos¢ i optacalnosé
produkgcji. Jak wiadomo, na ptodnos¢ krow mlecznych duzy wptyw majg incydenty zdrowotne po
porodzie. Prelegenci skupili sie na kulawiznach i mastitis. Wptyw kulawizn na rozréd jest
wielopoziomowy, m.in. obejmuje nizszg wykrywalnos¢ rui oraz istotny wptyw na skutecznosc
zacielen, co przektada sie to na obnizenie odsetka cigz, czyli PR- pregnancy rate, wptywajgc a
rentownosc¢ catego rozrodu (straty rzedu ok. 300 euro/sztuke). Podobne zalezno$ci mozna
zaobserwowac w przypadku mastitis - kazdy stan podkliniczny (poziom 200-400 tys. LKS/ml)
powoduje straty rzedu ok. 150 euro, za$ stan kliniczny (poziom powyzej 400 tys.) ok. 300 euro.

Najlepszym indykatorem warunkéw panujacych w oborze jest zachowanie kréw. Prof. Marcin
Gotebiewski z SGGW w Warszawie skupit sie na kwestii dobrostanu kréw i jego wptywu na ich
uzytkowosé. Prelegent stwierdzit, ze najlepszym indykatorem warunkéw panujacych w oborze jest
sama krowa i jej zachowanie, poniewaz behawior kréw jest wypadkowg wspoétdziatania zwierzecia z
otaczajgcym je Srodowiskiem, w ktérym gtéwna role odgrywaja takie czynniki jak: wymiary
stanowisk, typ podfoza do poruszania sie i do odpoczynku, konstrukcja oraz dostep do stotu
paszowego i mikroklimat. Dodatkowo na krowy wptywa zageszczenie i pogrupowanie krow. Do oceny
warunkéw utrzymania przydajg sie zbiorcze wskazniki dobrostanu kréow, w tym zageszczenie kréw,
wskaznik komfortu kréw, odsetek krow stojgcych oraz wskaznik wykorzystania stanowisk.

Wysoki dobrostan nie zmieni spotecznego odbioru produkcji zwierzecej. W trakcie wykfadu prof.
Gotebiewski podnidst ciekawg kwestie zwigzang z dobrostanem zwierzat. W ocenie prelegenta
obecnie dbatosé o dobrostan zwierzat nie jest juz w stanie zmienic spotecznego odbioru produkgji
zwierzecej. Jestesmy na takim poziomie abstrakcji i braku porozumienia pomiedzy nami,
specjalistami, oraz potencjalnymi konsumentami, ze ten dialog juz sie nie uda. Teraz nadzieje mozna
poktadac juz tylko w edukacji mtodych pokolen — zaznaczyt.

Ocena efektywnosci: Konferencja byta kontynuacjg szkoleni i warsztatéw organizowanych w Polanicy
Zdroju i okolicznych fermach bydta mlecznego. W 2024 roku odbyta sie juz XXVI konferencja z tego
obszaru wiedzy. Konferencja odbyta sie w Polanicy Zdroju w Teatrze Zdrojowym Centrum Kultury i
Promocji. Konferencja tradycyjnie dotyczyta najbardziej aktualnych probleméw w hodowli. W tym
roku organizatorzy i prelegenci skupili sie na produkcji mleka — jego ilosci i jakosci, zaleznych w duzej
mierze od zdrowia i kondycji krowy. Zagadnienie to zostato omdwione przez miedzynarodowe grono
ekspertow, z ktorych stéw wytania sie jasny wniosek — obecnie dbatosé o zdrowie jednostki to juz za
mato, hodowcy i lekarze weterynarii muszg skupié sie na zarzgdzaniu zdrowiem w skali stada. W XXVI
Miedzynarodowej Konferencji Naukowej w Polanicy-Zdroju uczestniczyto ponad 200 osdb, a w
towarzyszacych im praktycznych warsztatach ok. 50 hodowcdw, zootechnikdw i lekarzy weterynarii.
Przewodniczgcym Komitetu Organizacyjnego prof. Jan Twardon z Katedry Rozrodu z Klinikg Zwierzat
Gospodarskich UP we Wroctawiu. Organizatorami spotkania byli rowniez: Polska Federacja
Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka, Polskie Towarzystwo Nauk Weterynaryjnych — Sekcja
Fizjologii i Patologii Przezuwaczy, Komitet Nauk Weterynaryjnych i Biologii Rozrodu PAN, Dolnoslgska
Izba Lekarsko — Weterynaryjna oraz Teatr Zdrojowy w Polanicy-Zdroju.
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VI FORUM GENETYCZNE- Nowoczesne metody oceny wartosci
hodowlanej

Forum pre—

Genetyczne ) ..-"'Liczba miejsc':

Gen

“ _Nowoczesne metody oceny wartosci hodowlanej « ===
& 28 listopada 2024 r,, godz. 11:00

Centrum Konferencyjno-Wystawiennicze Instytutu Badawczego Lesnictwa
Braci Lesnej 3, 05-090 Sekocin Stary

stracja obowigzkowa do udziatu w wydarzeniu

Miejsce realizacji zadania: Sekocin Stary
Termin realizacji zadania: 28.11.2024 r.

Grupa odbiorcéw: konsumenci i producenci mleka

Opis projektu: Forum pt. ,Nowoczesne metody oceny wartosci hodowlanej” skupia sie na
innowacyjnych narzedziach i metodach oceny genetycznej, ktére zmieniajg oblicze hodowli bydta na
catym Swiecie. Ocena jednostopniowa jest jednym z przelomowych osiggnie¢ hodowli bydta
mlecznego. Aktualnie ocena jednostopniowa, okreslana jako metoda jednego kroku — (z ang. single-
step) jest wprowadzana w wiekszosci liczagcych sie osrodkow hodowlanych na catym swiecie. Jej
pomystodawcg jest Polak, tj. prof. Ignacy Misztal, ktdry opracowat metodyke metody jednostopniowej
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w 2009 r. wraz z zespotem badawczym na Uniwersytecie w Georgii w USA. W ramach spotkania, ktore
odbyto sie w Sekocinie Starym (woj. mazowieckie) zaréwno on, jak réwniez inni naukowcy i specjalisci
opisali historie jej wdrazania, korzysci i wptyw, jaki moze mie¢ na ksztatt hodowli bydta mlecznego
w przysztosci. Metoda jednostopniowa jest juz standardem na sSwiecie. Jest prosta do uzycia przy
dowolnej ilosci danych. Moze doprowadzi¢ do bardzo szybkich zmian w réznych cechach — zwracat
uwage prof. Misztal. Jak wspominat temat, ktérego podjat sie przed laty, byt dla niego po prostu bardzo
ciekawy i nie myslat wéwczas o korzysciach, jakie nowa metoda moze przynies¢ sektorowi produkgji
mleka, a raczej, ze taka jest droga do rozwoju, tj. ze trzeba znalez¢ metode, ktdéra usprawni i uprosci
ocene. Efekty czteroletniej pracy nad wdrazaniem oceny jednostopniowej w Polsce przedstawiat dr
hab. Marcin Pszczota z Centrum Genetycznego PFHBiIPM. Wsrdd najwazniejszych korzysci tej metody
wymieniat wzrost dokfadnosci oceny, w czym upatruje sie istotnego przyspieszenia postepu
hodowlanego polskiej populacji bydta. Jak moéwit, przyktady dotychczasowego wdrazania metody
jednostopniowej w wielu krajach pokazujg tez, ze raz uzyskana wartos¢ hodowlana buhaja jest bardziej
stabilna w czasie. Do tej pory buhaje, byly oceniane najpierw genomowo, a po uzyskaniu danych od
corek — konwencjonalnie. W konsekwencji wartos¢ genetyczna bardzo dobrego buhaja z czotéwki
rankingdw mogta okazac sie z czasem tylko przecietna, co mogto powodowa¢ u hodowcéw frustracje.
W nowym systemie nie ma tego przejscia, tj. kazde zwierze jest oceniane jedng metodyka i tylko
doktadamy nowe informacje — méwit dr hab. Pszczota. Dodawat, ze nowa metoda pozwala rowniez na
uzyskanie oceny od wiekszej grupy zwierzgt. Ponadto mozliwe jest wdrazanie nowych cech do hodowli,
a takze istnieje szansa wdrozenia oceny dla mniej licznych ras bydta. W nowej metodzie w jednym
kroku obliczeniowym wykorzystujemy wszystkie Zzrdodta informaciji, tj. bierzemy pod uwage informacje
rodowodowgy, fenotypowa igenomowa. To pozwala nam na doktadne oszacowanie wartosci
hodowlanej i nie ma tu podziatu na metode konwencjonalng i genomowa. Kazde zwierze bedzie
oceniane w systemie jednostopniowym — komentowat dr hab. Sebastian Mucha, dyrektor Centrum
Genetycznego PFHBiPM. W czasie konferencji odbyty sie wyktady polskich i zagranicznych prelegentéw
oraz zostaty przedstawione prezentacje dotyczgce nowoczesnych metod oceny wartosci hodowlanej.
Na koniec konferencji odbyt sie konkurs dla uczestnikéw z nagrodami. Sesja zostata prowadzona przez
moderatoréw. Wyktady zagranicznych prelegentdw byty ttumaczone na biezgco przez dwdch ttumaczy
symultanicznych. Wydarzenie zostato zarejestrowane i udostepniane na kanatach YouTube, Facebook
oraz Instagram. Forum poprzedzata reklama promujgca w mediach spotecznosciowych, czasopismie (o
nakfadzie ok 20 000 egz.) oraz na stronach internetowych.Przed rozpoczeciem wyktadéw wszystkim
uczestnikom konferencji zostaty rozdane zestawy gadzetéw Konferencyjnych.

Reklama w mediach spotecznosciowych zrealizowana zostata ze srodkéw wiasnych beneficjenta.
Uczestnikom konferencji wydany zostat obiad, mieli oni rdwniez mozliwosé skorzystania z przerwy
kawowej. Dla wyktadowcow i obstugi konferencji przewidziano noclegi.

Konferencja skierowana byta do:
e hodowcow bydta mlecznego
e producentéw mleka
e 0s6b zaangazowanych w doradztwo hodowlane
e pracownikéw firm hodowlanych
e przedstawicieli Swiata nauki
e miodziezy uczacej sie lub studiujgcej na kierunkach rolniczych

AUTORSKIE WYKtADY KRAJOWYCH | ZAGRANICZNYCH EKSPERTOW:

Prof. Ignacy Misztal, University of Georgia, USA- Historia i przysztos¢ oceny jednostopniowe;j.
Prof. Daniela Lourenco, University of Georgia, USA- Wdrozenie oceny jednostopniowej w USA.
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mgr Wietse Duursma, CRV, Holandia- Perspektywa holenderskich hodowcéw na ocene
jednostopniowa.

Dr Herwin Eding, CRV, Holandia — Wdrazanie oceny jednostopniowej w Holandii z perspektywy firmy
hodowlanej.

Dr hab. Marcin Pszczota, dr hab. Sebastian Mucha, CGEN- Wdrazanie oceny jednostopniowej w Polsce.
Dr Dariusz Pigtek — Ocena jednostopniowa z perspektywy polskiego hodowcy.

Ocena efektywnosci: Gtéwnym celem konferencji byta edukacja hodowcdéw oraz oséb z ich otoczenia
z zakresu nowoczesnych metod oceny wartosci hodowlanej. Praktyczne informacje i doniesienia
naukowe uswiadamiajg odbiorcom konferencji o celowosci ukierunkowanej hodowli. Bardziej
Swiadomi hodowcy chetniej bedg wykorzystywac narzedzia hodowlane, co moze przyczynic sie do
zwiekszenia postepu genetycznego, a dtugofalowo do poprawy wynikéw ekonomicznych stad. Mtodzi
nastepcy chetniej beda przejmowac gospodarstwa i zostanie zahamowana migracja oséb ze wsi do
miasta.W Konferencji wzieto udziat 200 oséb. Hodowla bydfa mlecznego, aby przyniosta wymierne
wyniki ekonomiczne musi by¢ przemyslana i realizowana konsekwentnie. Dzieki selekcji genomowej
postep hodowlany w krajach liczacych sie w produkcji mleka bardzo przyspieszyt. W Polsce ciggle nie
doceniamy wptywu pracy hodowlanej na ostateczny wynik ekonomiczny stada. Dotychczasowe
konferencje przyczynity sie do zwiekszenia $wiadomosci hodowcéw w zakresie hodowli, a dzieki
udziatowi prelegentdw zagranicznych pozwolity na zwiekszenie swiadomosci na temat dziatan
podejmowanych w innych krajach, konkurujgcych na rynku mlecznym. Wykorzystanie w hodowli
informacji zawartej w genomie zwierzat jest innowacjg i dlatego nasi hodowcy wymagaja ciaggtego
edukowania, aby méc w petni wykorzysta¢ ten potencjat. Podniesienie ich Swiadomosci wptynie na
optymalizacje zarzadzania i wiekszg konkurencyjnos¢ na rynkach zagranicznych. Jezeli produkcja mleka
w przysztosci bedzie bardziej ekonomiczna, to wiecej mtodych oséb zostanie na wsi i podejmie sie
hodowli bydta i produkcji mleka.
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NAUKA PRAKTYCE DOBROSTAN ZWIERZAT — ZNACZENIE
KOMFORTU | BEZPIECZENSTWA BYDtA MLECZNEGO PRZY
PRODUKCJI MLEKA NAJWYZESZ JAKOSCI

Miejsce realizacji zadania: Minikowo

Termin realizacji zadania: 17.10.2024 r.

Grupa odbiorcow: Konferencja skierowana jest do hodowcdéw bydta mlecznego i producentéw
mleka z terenu catej Polski

KONFERENCJA Znacz_enie k/omfortu
DOBROSTAN | o miccneoo
444 2WIERZAT | s

PFHBIPM

‘ ), )

Opis projektu: W dniu 17.10.2024 r. w Minikowie odbyta sie konferencja z cyklu ,,Nauka praktyce” pt.
Dobrostan zwierzat, znaczenie komfortu i bezpieczedstwa bydta mlecznego przy produkcji mleka
najwyzszej jakosci. Organizatorem wydarzenia byta Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentéw
Mleka, a wspodtorganizatorem Kujawsko-Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Minikowie.

Tematy wyktaddw konferencji:

o Jak odczytywac sygnaty kréw i zrozumied ich potrzeby?
o Tam gdzie najdtuzej zycie codzienne sie toczy — o znaczeniu komfortu miejsc legowiskowych,
o Obora to nie tylko , wylegiwanie sie”, trzeba tez pochodzi¢ — o znaczeniu zapewniania krowom

komfortu w oborze,
o Jak warunki w oborze przektadajg sie na dobrostan krow?

Prelegentami byli wiodacy eksperci w swojej branzy: dr Huw McConochie Zinpro, dr hab. Paulina Jawor
UP Wroctaw, Magdalena i Jacek Kalak — hodowcy bydta woj. wielkopolski, Barttomiej Lubiriski KPODR
w Minikowie, dr Katarzyna Rzewuska PFHBiPM.

dr Huw McConochie, uznany specjalista w zakresie zdrowia i dobrostanu krow - skala probleméw
zdrowotnych z racicami jest $cisle skorelowana z komfortem zwierzat. Sktada sie na to przede
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wszystkim rodzaj materiatu na legowiskach, gdzie krowa powinna przebywac co najmniej 12 godzin w
ciggu doby.

Wygodne legowisko. Wedtug specjalisty nie warto oszczedza¢ na komforcie w obrebie stanowisk dla
kréw, bo to jeden z najwazniejszych elementdw, dzieki ktéremu mozemy w petni wykorzystac¢
potencjat produkcyjny zwierzat. Jak wymieniat dr McConochie, produkcje mleka mogg ograniczy¢
kulawizny (o 1,8 kg/dzien) oraz krétszy czas lezenia na stanowisku, tj. 10 godzin zamiast 12,5 godzin
(strata kolejnych 2,4 kg mleka/dzier)). Do tego dochodzi mniejsza produkcja o 0,5 kg/dzierh mleka w
przypadku jatdwek, ktére nie uzyskaty optymalnej wagi w okresie wycieleniowym, a takze choroby
okresu przejsciowego (strata 2 kg mleka/dzien). Skutek to produkcja mleka na poziomie ok. 34
kg/dzien, wobec potencjatu krowy, ktory wynosi 41 kg mleka/dzien. Zwierzeta zdecydowanie preferujg
gtebokie legowiska [15—-20 cm — przyp. red.]. Doswiadczenia wskazujg na lepsze, w stosunku do innych
rozwigzan, efekty w oborach, gdzie wykorzystywany byt piasek, separat, mieszanka stomy i wapna czy
tez drewniane wiory. Krowy przebywaty nawet do 2—-3 godzin dtuzej na legowiskach, co przetozyto sie
sie na wyzszg o ok. 1000 kg produkcje mleka w laktacji oraz mniej problemdéw z racicami i zmian w
okolicach stawu skokowego — podkreslat dr McConochie.

Posadzka w oborze. Ekspert zwracat tez uwage na witasciwg powierzchnie legowisk, ktéra musi byé
rowna. W innym przypadku krowy pomijajg dane miejsce, pomimo ze jest wolne. Z kolei ograniczenie
swobodnego wstawania i ktadzenia sie zwierzat jest czesto zwigzane ze zbyt niskim umieszczeniem
rury karkowej oraz zbyt wysoko zamontowang przegrodg kolanowg. Nieodosobnione przypadki to
rowniez zbyt krotkie stanowiska. Ograniczajgc naturalne zachowania kréw, przyczyniamy sie do
wzrostu ryzyka kulawizn. Wielu hodowcéw w trosce o komfort kréw decyduje sie m.in. na gumowe
posadzki w oborze. Niestety takie rozwigzanie, przy mato komfortowych legowiskach, moze is¢ w parze
z dtuzszym o ok. 30 minut/dobe czasem spedzonym w pozycji stojacej, co nie jest korzystne —
uzupetniat dr McConochie. W jego opinii dobrze sprawdzajg sie natomiast gumowe posadzki przy stole
paszowym, gdzie krowy spedzajg ok. 4,5 godziny/dobe.

Legowisko i miejsce przy stole. Krowa powinna odpoczywac co najmniej 12 godzin i jest to jedno z
najwazniejszych wyzwan wspotczesnego hodowcy. Déj i wszystkie zabiegi, ktére ograniczajg czas
lezenia krowy, nie powinny zajmowac wiecej niz 3 godziny w ciggu doby. Hodowca ma na to wptyw,
projektujgc obore czy zarzadzajgc stadem — moéwita dr Katarzyna Rzewuska z Centrum Genetycznego
PFHBiPM. W jej opinii dobrostan to znajomos¢ potrzeb kréw i umiejetno$¢ dostrzegania sygnatow,
ktore moga swiadczy¢ o niedociggnieciach w zakresie komfortu. Jedng z najbardziej niedocenianych
potrzeb jest lezenie, ktére nierzadko zwierzeta stawiajg nawet ponad pobieranie paszy. Odpoczynek
istotnie przektada sie na zdrowotnos¢, w tym kulawizny i zapalenia wymienia. Dostepna dla krow
przestrzen stanowi najdrozszy elementich hodowli, bo chcemy by¢ coraz bardziej efektywni w zakresie
produkcji mleka w przeliczeniu na 1 m2 obory — ttumaczyta dr Rzewuska, zwracajgc uwage na nierzadko
zbyt duzg obsade kréw w oborach. W obrebie legowisk z kolei nalezy zwrdcié¢ uwage na catg sekwencje
ruchéw podczas kfadzenia sie i wstawania, a nie tylko tzw. wyrzut gtowy. Wyznacznikiem
nieprawidtowosci moze by¢ m.in. zbyt dtugi (powyzej minuty) czas zajmowania miejsca na legowisku.

Przedstawicielka PFHBIPM nawigzata tez do rozwazanego obecnie przez wielu hodowcow przejscia z
uwieziowego na wolnostanowiskowy system utrzymania kréw. Oprdécz oczywistych barier, jakimi sg
wysokie koszty i formalnosci, pojawia sie takze lek przed nieznanym. — Obok nacisku spotecznego oraz
zapewnienia lepszego dobrostanu, w rozmowach z hodowcami wybrzmiewa cheé zwiekszenia
efektywnosci i warunkow pracy. Ci, ktorzy przeszli transformacje, méwig, ze ,nie wrdciliby juz do
tamtego” czy ,,majg mniej pracy fizycznej” — zwracata uwage dr Rzewuska.
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Uwaga na okres przejsciowy. O dobrostanie kréw wypowiedziata sie réwniez dr hab. Paulina Jawor z
UP we Wroctawiu, ktéra skupita sie na okresie przejsciowym. — Fizjologia zwierzecia nie stoi po jego
stronie. Jednym z gtéwnym probleméw, z jakimi musi sie zmierzyé hodowca, jest ograniczenie pobrania
suchej masy w ostatnich 3 tygodniach przed wycieleniem — méwita dr hab. Jawor. Zjawisko to rodzi
ryzyko wielu zaburzed metabolicznych i idzie w parze z gorszym funkcjonowaniem ukfadu
immunologicznego krowy. Co zrobié, zeby ograniczyé problemy? Wedtug prelegentki w pierwszej
kolejnosci powinnysmy przywigzywac wiekszg wage do kondycji kréw przed wycieleniem, tj. zbyt
wysoka poteguje ograniczenie pobrania s.m. w okresie przejsciowym i zwieksza ryzyko wystepowania
porazenia poporodowego, ketozy, mastitis, zapalenia macicy, problemoéw z ptodnoscia i racicami,
zatrzymania fozyska oraz przemieszczenia trawienca. Kolejna kwestia to dostep do stotu paszowego,
ktéry w okresie przejsciowym powinien wynosi¢ co najmniej 0,6 m/krowe, a optymalnie — 0,8
m/krowe. Znaczenie ma takze m.in. ograniczenie zmian miedzy grupami/kojcami, zmniejszenie
zageszczenia zwierzat, dobry dostep do wody czy niwelowanie zjawiska stresu cieplnego. W przypadku
tego ostatniego istotna jest predkos$¢ ruchu powietrza, ktéra powinna miescic sie w zakresie od 0,8 do
1,5 m/s, a dla kréw w okresie okotoporodowym 1,8-2,8 m/s. Ale uwaga: parametr ten nalezy mierzy¢
na wysokosci krowy!

Monitoring zwierzat. Zdaniem prelegentki bardzo wazine jest tez monitorowanie i wytapywanie
potencjalnie chorych zwierzat. Nalezy zwrécic szczegdlng uwage m.in. na krowy, ktére:

— nie spieszg sie do doju i idg na koricu grupy;

—nie podchodzg do stotu paszowego po zadaniu swiezej porcji paszy;

— lezg apatyczne na legowiskach i majg zimne uszy (moze by¢ to objaw hipokalcemii lub wstrzasu);
—majq wyciek z nosa (surowiczy, sluzowy lub ropny) i przyspieszony oddech;

— jest u nich obecny nieprawidtowy wyptyw z drég rodnych;

— maja zbyt zapadniete doty gtodowe lub nadmierne wypetnione (jako objaw przemieszczenia
trawierica w lewo lub w prawo);

— wydalajg nieprawidtowy kat (zbyt zbity, rozluzniony, obecnos¢ pecherzykdw powietrza, krwi,
niestrawione czgstki).

O dobrostanie krow moéwi sie tez w kontekscie ekoschematow. Jak podczas konferencji zaznaczat
Barttomiej Lubinski z KPODR, ideg wsparcia w ich ramach jest zrekompensowanie dostosowania obér
do podwyzszonych norm dobrostanu. — Rolnicy bardzo czesto pytajg o to, ile mogg zyskac, ale nie
zawsze zwracajg nalezytg uwage na szereg podstawowych norm, ktdre sie z tym wigzg — mowit
Lubinski. Ekspert, przedstawiajgc wszystkie warianty w ramach dobrostanu bydfa mlecznego,
wyszczegolniat wszystkie formalnosci. Kluczowy dokument to m.in. plan poprawy dobrostanu, ktéry
hodowca sporzadza z doradcg i sktada do 31 lipca (w roku ztozenia wniosku o przyznanie ptatnosci).
Jak podkreslat przedstawiciel KPODR, ekoschematy sg dobrowolne i nalezy sie na nie zdecydowac
dopiero wéwczas, kiedy jestesmy pewni, ze spetniamy wszystkie podstawowe warunki.

Obora z grubg kropla. Dobrostan kréw stanowi jeden z najwazniejszych priorytetow dla Magdaleny i
Jacka Kalakow z miejscowosci Gorzupia (woj. wielkopolskie), ktdrzy podczas spotkania w Minikowie
przedstawili swoje gospodarstwo i najwazniejsze rozwigzania zastosowane w oborze z niespetna 260
stanowiskami dla krow dojnych. Dzieki dobrej organizacji pracy i zapewnionemu krowom komfortowi
po ok. 2,5 roku od zasiedlenia obory zwierzeta zwiekszyty srednig wydajno$¢ mleczng z ok. 9500
|/szt./rok do ok. 13 200 |/szt./rok.
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— Staramy sie, zeby krowy w poczatkowym etapie laktacji miaty mozliwie duzo miejsca. W ich
przypadku zachowujemy ok. 15-20% wolnych legowisk. To bardzo wazne dla pierwiastek, ktore
dopiero uczg sie nowego srodowiska i muszg mieé dobry dostep do stotu paszowego — podkreslat Pan
Kalak. W prezentacji méwit m.in. o wygodnym legowisku i prewencji w zakresie stresu cieplnego.

Krowa na separacie. Hodowcy postawili na legowiska sScielone separatem, bo ich zdaniem takie
rozwigzanie ogranicza pracochtonnosc i koszty, a jednoczesdnie jest bardzo komfortowe dla kréw.
Materiat jest uzupetniany raz w tygodniu. Ponadto podczas doju (3 razy dziennie na karuzelowej hali
udojowej z 40 stanowiskami) puste stanowiska sg wyrdwnywane i posypywane wapnem w ilosci ok.
30-40 kg /dzieri/obore. Separat to rewelacyjne rozwigzanie, ktére idzie w parze z dobrg zdrowotnoscig
kréw. Przecietna LKS w naszym stanie nie przekracza 200 000/ml mleka, a krowy przebywajg na
legowisku przez ok. 60—65% doby — zwracat uwage Kalak.

System schtadzania. Bardzo waznym elementem decydujgcym o komforcie kréw jest tez odpowiedni
mikroklimat. Budynek ma 65 m dfugosci, 36 m szerokosci i 12 m wysokos¢ w kalenicy. Otwory
nawiewne w $cianach bocznych majg do 3,7 m wysokosci. Do tego dochodzi system wentylatoréw
sufitowych, ktére podobnie jak kurtyny pracujg na podstawie danych z tzw. pogodynki. Startujg od
temperatury 13°C. — W 2023 r. wentylatory wigczyty sie juz 1 stycznia! Zaskoczyto mnie to i poszedtem
sprawdzi¢, czy przypadkiem nie popsut sie sterownik. Mam watpliwosci, czy sam wpadtbym na to, zeby
uruchamia¢ system w srodku zimy — komentowat Pan Kalak. Panstwo Kalakowie zainwestowali tez w
system schtadzania kréw. Opiera sie na dyszach, ktére dajg grube krople, i wentylatorach z silnikami
szybkoobrotowymi. Catosc¢ zatacza sie, poczgwszy od temperatury 22°C, i pracuje w cyklach, tj. co 10
minut, w tym 30 sekund woda i 10 minut suszenie, a przy upatach — co ok. 5 minut (30 sekund woda i
5 minut suszenie). Efekt to brak réznic w parametrach produkcyjnych stada zimg i latem. Jak zaznaczali
podczas konferencji eksperci, w oborach najlepiej sprawdzajg sie tzw. gtebokie legowiska. Materiat na
nich musi by¢ wyréwnany, a krowa powinna mie¢ petng swobode ktadzenia sie i wstawania. Im dtuzej
zwierzeta lezg, tym mniej majg problemdéw zdrowotnych, w tym z racicami.

Ocena efektywnosci: Dziatania majace na celu propagowanie idei dobrostanu zwierzat w kontekscie
Wspdlnej Polityki Rolnej. Gtoéwny cel przedsiewziecia to progres wiedzy i Swiadomosci hodowcdw bydta
mlecznego na temat Scistej zaleznosci pomiedzy takimi czynnikami jak wptyw srodowiska bytowania
zwierzat i tzw. dobrych praktyk rolniczych na zdrowie zwierzat przy zachowaniu wysokiego poziomu
dobrostanu, ktdry przektada sie na utrzymanie dobrych wskaznikéw wydajnosci mlecznej co w
konsekwencji ma realny wptyw na utrzymanie wysokiej optacalnosci produkcji. Wysoka dbatos$¢ o
dobrostan zwierzat przektada sie na zwiekszenie produkcji mleka. Zdrowe krowy produkujg zdrowe
mleko. Cele szczegdétowe to podniesienie stanu wiedzy wsréd hodowcdw i wdrozenie w
gospodarstwach wtasciwych praktyk z zakresu poprawy dobrostanu utrzymywanych zwierzat. Przebieg
i forma konferencji w wiekszosci zaspokoita oczekiwania oséb biorgcych udziat w konferencji. Miejsce
konferencji zapewnito uczestnikom komfort. W konferencji wzieto udziat prawie 200 osdb, tak wiec
frekwencja dopisata i podczas debaty nie zabrakto pytan do prelegentéw. Konferencja spetnita
oczekiwania uczestnikow, zaleca sie dalszg organizacje konferencji o tematyce sugerowanej przez
uczestnikdw (odchdw cielat, zywienie, rozréd).
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OGOLNOPOLSKA SZKOtA MtODYCH HODOWCOW

Miejsce realizacji zadania: Bratoszewice
Termin realizacji zadania: 18.06.2024-22.06.2026 .
Grupa odbiorcéw: Miodzi hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: W dniach 18—-22 czerwca w Bratoszewicach odbytfa sie Ogdlnopolska Szkota Mtodych
Hodowcow edycja 2024. Wydarzenie przyciggneto miodych ludzi w wieku od 14 do 24 lat,
zainteresowanych hodowlg bydta iprzygotowaniem zwierzat do wystaw. Uczestnicy zdobywali
praktyczne umiejetnosci i wiedze ztego zakresu ale przy tej okazji nawigzali nowe znajomosci
i doswiadczenie na lata. Program obejmowat warsztaty i zajecia praktyczne, w tym techniki pielegnacji,
zywienia, strzyzenia oraz oprowadzania zwierzat na ringu. Szkolenie trwato trzy dni, a jego gtéwnym
prowadzgcym byt Wtoch Vki Singh, doswiadczony fitter i doradca genetyczny na catg Europe. VkiSingh
hojnie dzielit sie swojg wiedzg i doswiadczeniem z mtodymi hodowcami. Pierwszy dzien szkoleniowy
skupiat sie na przygotowaniach legowisk, myciu jatdwek oraz wprowadzaniu ich w rutyne przed
wystawg. Istotnym elementem byta integracja uczestnikédw, zapoznanie sie z opiekunami oraz
przetamanie barier jezykowych, poniewaz zajecia odbywaty sie po angielsku. Uczestnicy podzieleni na
czteroosobowe grupy, uczyli sie pracy zespotowej, odpowiedzialnosci za powierzone zadania, co
znaczaco wptywato na organizacje grupy i komfort zwierzat. Kolejny dzien rozpoczat sie wczesnym
rankiem od mycia jatdwek, poprawiania legowisk oraz karmienia zwierzat. Zajecia tego dnia skupiaty
sie przede wszystkim na strzyzeniu ioprowadzaniu. Uczestnicy musieli skoncentrowaé sie na
obserwacji instruktora podczas strzyzenia, a nastepnie odwzorowywac wszystko na swoich jatéwkach.
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Pomimo upalnej pogody, zwierzeta wykazywaty duzg cierpliwo$é, a uczestnicy dostosowywali tempo
pracy, zapewniajgc zwierzetom odpowiedni odpoczynek. Tego dnia odbyty sie réwniez pierwsze préby
na ringu, gdzie mtodzi hodowcy uczyli sie prawidtowej prezentacji zwierzat, trzymywania gtowy jatéwki
w odpowiedniej pozycji oraz reagowania na komendy sedziego poprzez przestawianie ndg i zmiany
miejsca w linii. Trzeci dzien przynidst jeszcze wieksze emocje zwigzane z zblizajgca sie wystawg bydta
hodowlanego oraz finatem szkoty. Uczestnicy konczyli strzyzenie, skupiajgc sie na przygotowaniu linii
grzbietu (tzw. topline). Uzycie odpowiednich ostrzy, lakieréw i nozyczek stanowito wyzwanie, jednak
cafa grupa spisata sie na medal. Na gtdwnym ringu odbywaty sie takze zajecia z sedziowania, gdzie
mtodziez prezentowata swoje umiejetnosci oceny jatéwek i krow, co moze byé zapowiedzig przysztych
sukcesow w tej roli. Sobotni finat przynidst szczyt emocji. Tego dnia odbyta sie Ogdlnopolska Wystawa
Bydta Hodowlanego oraz konkurs wiericzacy Ogdlnopolska Szkote Miodych Hodowcdw. Uczestnicy
prezentowali jatdwki hodowcdéw z wojewddztwa tédzkiego, ktdrzy dzieki swojej uprzejmosci i zaufaniu
powierzyli je naszym mtodym hodowcom na ringu podczas wystawy, a ich umiejetnosci zostaty wysoko
ocenione. Po potudniu odbyt sie konkurs w trzech kategoriach wiekowych: junior mtodszy (14-16 lat),
junior starszy (17—18 lat) oraz senior (19-24 lata). Mtodzi hodowcy rywalizowali o tytuty najlepszego
prezentera oraz najlepszego fittera, prezentujac swoje umiejetnosci praktyczne. Podczas
podsumowania kazdej grupy nasz nauczyciel, ale tez tego dnia sedzia na ringu, podkreslat bardzo szybki
rozwdéj naszej grupy i niewielkie réznice podczas swoich trudnych wyboréw. Mimo wszystko wygraé
mogt jeden. Prowadzacy warsztaty na Ogodlnopolskiej Szkole Miodych Hodowcéw zajmowat sie
szkoleniem mitodziezy z zakresu przygotowania bydta do wystawy, prawidtowego zywienia przed
wystawg oraz oprowadzania zwierzat na ringu. Prowadzit réwniez zajecia z sedziowania kréw i jatowic,
a jego celem bylo przekazanie jak najwiecej wiedzy na temat przygotowania bydta do wystaw.
Mtodziez, pod jego kierunkiem, przygotowywata takze postanie dla jatéwek (tzw. bedding), co byto
wazng rzeczg, aby zwierzeta miaty jak najwiekszy komfort przez caty okres wystawowy. Prowadzacy
warsztaty przeprowadzit pokazowe strzyzenie bydfa, ktére mtodziez miata za zadanie odtworzyé, co
pomogto im w zdobywaniu praktycznych umiejetnosci. Dzielit sie swoimi doswiadczeniami i pasjg do
hodowli, opowiadajac o swojej drodze do sukcesu, co napawato mtodziez entuzjazmem do dalszej
pracy w tej branzy. Podczas ostatniego dnia szkolenia petnit role sedziego, oceniajgc mtodziez, ktéra
prezentowata swoje umiejetnosci na ringu w ramach konkursu, podzielonego wedtug kategorii
wiekowych. Byt odpowiedzialny za wyznaczenie najlepszych oprowadzajacych oraz strzygacych, a takze
za wybdr najlepszej grupy, ktéra wyrdzniata sie najwiekszg pracowitoscig i zgraniem.
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Ocena efektywnosci: Wydarzenie, zorganizowane przez Polskg Federacje Hodowcéw Bydta
i Producentéw Mleka, miato na celu nie tylko edukacje, ale takze integracje mtodych hodowcéw
z catego kraju. Troska o zwierzeta przejawiana przez hodowcow jest wyrazem rozumienia ich potrzeb
zyciowych. Stanowi to podstawe do osiggania zréwnowazonych efektéw produkcyjnych. Edukacja
mtodego pokolenia podczas Szkoty Mtodych Hodowcdw to generowanie na przysztosé producentéw
mleka dbajacych o wszystkie aspekty poczawszy od odchowu cielat az do zakonczenia produkcji
dorostych kréw mlecznych. Krowy utrzymywane w przyjaznych warunkach osiggajg lepsze efekty
produkcyjne zaréwno ilosciowe i jako$ciowe. Te drugie sg bardzo wazne dla konsumentdéw. Dlatego
organizowane szkolenie podczas wystawy uczy nie tylko samych uczestnikow ale takze licznych
obserwatoréw wydarzenia. Poniewaz przygotowanie szkoty to sg zagadnienia ztozone, wymagane jest
stworzenie odpowiedniej bazy dydaktycznej i udziat specjalistébw z branzy. Stad potrzeba
zaangazowania niezbednych srodkéw, w tym finansowych. Uczestnicy szkoty pod okiem instruktoréw
nabyli niezbednych umiejetnosci zaktadanych w programie szkolenia. Dowodem s3 zdobyte
wyrdznienia oraz awans do szkoty o zasiegu miedzynarodowym. Zdobyta praktyka bedzie miata
rowniez przetozenie na codzienng prace ze zwierzetami, nie tylko podczas wystawy. Szkota Mtodych
Hodowcow jest bardzo dobrym wzorem do nasladowania przez mtodziez, ktéra jeszcze nie miata okazji
uczestniczyé. Duch rywalizacji podczas konkurséw jest trafiong forma ksztattowania i wychowania
mtodych ludzi. Natomiast zwiedzajgcy moga na zywo zaobserwowacé przyjazne formy wspétdziatania
cztowieka i zwierzat w petnym poszanowaniu jego potrzeb. Przedsiewziecie jednoznacznie zastuguje
na dalszg kontynuacje.
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Il REGIONALNA WYSTAWA BYDtA MLECZNEGO W ULEZU

Miejsce realizacji zadania: Utez

Termin realizacji zadania: 18-19.05.2024 r.
Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: Il Regionalna Wystawa Bydta Mlecznego, ktérg organizowaliSmy podczas Zielonego
Agro Show & Animal Show w 2024 r. pod wieloma wzgledami odniosta sukces. Dwudziestu hodowcéw
bydta rasy PHF wystawito 40 szt. bydta a wystawa przyciggneta wielu innych hodowcéw z
wojewddztwa lubelskiego i wojewddztw osciennych zaineresowanych hodowlg bydfa mlecznego.
Lubelszczyzna to region typowo rolniczy gdzie duzy udziat w produkcji rolniczej majg hodowcy bydta
i producenci mleka. Hodowcy mogli doktadnie przyjrzec sie efektom pracy swoich kolegéw, podzieli¢
sie doswiadczeniami. Organizacja wystawy w ramach wydarzenia jakim jest Zielone Agro Show -Animal
Show dodatkowo data mozliwos¢ zobaczenia i zapoznania sie z pracg maszyn rolniczych poniewaz w
pokazach prezentowaty sie rdwniez prace maszyn do zbioru zielonek jak: kosiarki, prasy zwijajace,
prasy- owijarki, przyczepy zbierajgce, sieczkarnie polowe, ktére to przyczynig sie do wzrostu
efektywnosci pozyskiwania paszy dla zwierzat tak w ilosci jak i jakosci. Regionalna Wystawa Bydta
Mlecznego to nie tylko wystawa w tradycyjnym znaczeniu, ale miejsce przekazania wiedzy w sposdb
praktyczny. Hodowcy lubelscy wystawili w ramach wystawy 40 szt. bydta mlecznego w tym 13 szt. kréw
w dwadch grupach oraz 21 szt. jatowic podzielonych na trzy grupy. Z posréd prezentowanych krow
Komisja Sedziowska wybrata nastepujgce czempionaty:

1. w grupie krow w | laktacji nr kat. 33 hodowli Pani Karoliny z Janopola;
2. wgrupie krow w Il i dalszych laktacjach nr kat. 43 hodowli Pana Kamila zam. Drgzgow.
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Z posrod jatowic:

1. wgrupie jatowic w wieku 9-14 miesiecy nr kat. 5 hodowli Pana Mariusza zam. Ciechomin;
2. w grupie jatowic w wieku 15-17 miesiecy nr kat. 12 hodowli Pani Krystyny zam. Ossowa;
3. wgrupie jatowic w wieku 18-23 miesiecy nr kat. 21 hodowli Pani Katarzyny zam. Kurzelaty.

Komisja Sedziowska dokonata tez wyboru superczempiona wystawy. Ten zaszczytny tytut otrzymata
krowa, nr kat. 33 hodowli Pani Karoliny zam. Janopol. Zdaniem sedziéw wszystkie przedstawione do
oceny na wystawie zwierzeta prezentowaty preferowany typ uzytkowy bydta rasy PHF.

Ocena efektywnosci: Sedzia wystawy podkreslit, ze wystawiane samice byly w pozadanym typie, a
stawki we wszystkich grupach byty wyréwnane, co dobrze wrézy przysztosci rasy. Jego zdaniem rasa
eksterierowo zmierza w bardzo dobrym kierunku. Widac¢ tez zaangazowanie i prace hodowcéw, ktérzy
bardzo dobrze przygotowali do ekspozycji swoje zwierzeta. Zaprezentowano bydto mleczne wybrane
specjalnie na to wydarzenie. Podczas prezentacji bydta na ringu hodowcy poznali najnowsze informacje
na temat oceny typu i budowy bydta ras mlecznych. Wystawa byta miejscem edukacji zaréwno
hodowcow jak i konsumentéw w tym turystow, ktérzy licznie odwiedzili plac wystawowy. Hodowcy
poszerzyli wiedze w zakresie nowoczesnej hodowli, zréwnowazonej ekonomicznie i z zachowaniem
dobrostanu zwierzat. Celem nadrzednym, ktéry zostat zrealizowany podczas wystawy byfta promocja
spozycia mleka oraz przetworéw mlecznych oraz wymiana doswiadczern hodowcdéw bydta mlecznego,
praktyczne porady i obserwacje ludzi bezposrednio zwigzanych z branzg mleczarska.

I KRAJOWA WYSTAWA BYDtA BIALOGRZBIETEGO W ULEZU

Miejsce realizacji zadania: Utez
Termin realizacji zadania: 18-19.05.2024 r.
Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.
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Opis projektu: Bydto biatogrzbiete nalezy do typu mleczno-miesnego, a swojg nazwe rasa zawdziecza
biatemu pasowi przechodzgcemu przez catg dtugosc grzbietu i rozszerzajgcemu sie od ktebu ku zadowi.
Biata sier$¢ obejmuje catg czes¢ miednicy, natomiast umaszczenie bokéw jest czarne lub czerwone.
Brzegi barwnego obrzezenia sg rasy, wysokos$¢ w krzyzu pierwiastki liczy 127-133 cm, u krowy dorostej
—134-138 cm. Krowy wazg 500-600 kg, buhaje 800-900 kg. Zaréwno krowy, jak i byki charakteryzuja
sie masywng budowg ciata: majg duze, ciezkie gtowy, prostokatne tutowia i krdtkie, silne nogi.
Sluzawice czystorasowych zwierzat sg ciemne. Biatogrzbiety to bydto o bardzo dobrej ptodnosci,
dtugowieczne i odporne na choroby i pasozyty. Zwierzeta dobrze przystosowuja sie do niekorzystnych
warunkéw Srodowiskowych, majg bowiem mate wymagania zywieniowe. Mleko od kréw tej rasy ma
duza przydatnosé technologiczna, dzieki wysokiej zawartosci biatka, ttuszczu i suchej masy. Moto Park
Utez jest juz dobrze znanym miejscem wszystkim, ktérzy zwigzani sg z hodowlg bydta lub produkcja
mleka, z uwagi na Zielone AGRO SHOW — pokaz maszyn i urzadzen rolniczych do zbioru i konserwacji
zielonek, ktdrego organizatorem jest Polska Izba Gospodarcza Maszyn i Urzadzen Rolniczych. W
wojewddztwie lubelskim ok. 30% pogtowia objete jest oceng uzytkowosci mlecznej, co oznacza, ze
populacja aktywna liczy tutaj okoto 32000 kréw utrzymywanych w 800 oborach. Oceniane krowy
osiggnety w ubiegtym roku srednig wydajnosci na poziomie 8971 kg mleka, o zawartosci biatka 3,5%
oraz ttuszczu 4,1%. Srednia wielko$¢ stada wynosi 40 kréw. Swoje najlepsze zwierzeta zdecydowato sie
zaprezentowaéw Utezu 22 hodowcodw, ktorzy przywiezli tgcznie 50 sztuk, zwierzat, 30 kréw i 20 jatowic.
Podzielono je tacznie na 7 grup. Krowy na cztery grupy a jatowice na trzy grupy. Po 20 latach od
otworzenia ksigg hodowlanych populacja biatogrzbietéw w Polsce liczy juz 1160 kréw. Taka liczebnos¢
pozwolita na zaprezentowanie wystarczajgco licznych stawek w kilku grupach wiekowych.
Na Il krajowej wystawie bydta biatogrzbietego wystawiono tgcznie 50 sztuk zwierzat w 7 kategoriach
(po 7-8 sztuk w kazdej). Krowy podzielono na 4 grupy:

o krowy w okresie trwania | laktacji,

e krowy w okresie trwania Il laktacji,

e krowy w okresie trwania laktacji lll i IV.

e Krowy w okresie Vi dalszych laktacji.

e W obrebie jatowic zaprezentowano 3 grupy:
e jatowice w wieku 12—13 mies.,

e jatowice w wieku 14—-16 mies.

e Jatowice w wieku 17-19 miesiecy.

W kazdej grupie Komisja Sedziowska wybrata czempiona i 2 wiceczempiony . Najpiekniejszymi
zwierzetami wystawy zostaty:

e w grupie jatowic w wieku 17-19 miesiecy, nr kat. 15 hodowli Pana Jarostawa zam. Hukowicze.
e wgrupie kréw w | laktacji nr kat.35 z hodowli Pana Sylwestra z Préochenek;

e w grupie kréw w Il laktacji nr kat. 40 hodowli Pana Krzysztofa z miejscowosci Jawor Solecki;

e wgrupie kréw w i IV laktacji nr kat.58 hodowli Pana Krzysztofa z miejscowosci Jawor Solecki;
e wgrupie kréw w V i dalszych laktacjach nr kat. 70 hodowli Pana Andrzeja z Krokowa.

Komisja Sedziowska dokonata wyboru dwdch superczempionéw, jednego sposrdod kréw i drugiego
sposrad prezentowanych jatowic. W kategorii krowy superczempionem wystawy zostata krowa nr kat.
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58 hodowli Pana Krzysztofa z miejscowosci Jawor Solecki. W kategorii jatowice zostata jatowica nr kat.
15 hodowli Pana Jarostawa z miejscowosci Hukowicze

Ocena efektywnosci: W Utezu swoje najpiekniejsze sztuki zdecydowali sie zaprezentowa¢ hodowcy z
wojewddztwa: wielkopolskiego, kujawsko-pomorskiego, warminsko-mazurskiego, podlaskiego,
lubelskiego, mazowieckiego, podkarpackiego. Sedzia wystawy podkreslit, ze wystawiane samice byty
w pozadanym typie, a stawki we wszystkich grupach byty wyréwnane, co dobrze wrézy przysztosci rasy.
Jego zdaniem rasa eksterierowo zmierza w bardzo dobrym kierunku. Widac¢ tez zaangazowanie i prace
hodowcow, ktérzy bardzo dobrze przygotowali do ekspozycji swoje zwierzeta. Potwierdzity sie nasze
obserwacje z zesztego roku, ze potgczenie wystaw zwierzat z wystawg maszyn, na ktérej prezentowane
sg przede wszystkim maszyny zielonkowe to bardzo dobry pomyst. Sg to wzajemnie uzupetniajace sie
obszary, ktére w przysztosci jeszcze bardziej chcemy rozwijaé. Ma to wptyw na atrakcyjnos¢ wystawy i
przektada sie tez na lepszg frekwencje. Co roku staramy sie aby wystawa przeprowadzona byta
profesjonalnie w coraz to lepszych warunkach, w tym roku zadbalismy o zadaszony ring dla zwierzat,
dzieki czemu prezentacje odbywaty sie w bardzo komfortowych warunkach. W tegorocznej wystawie
wzieto udziat niemal 160 wystawcéw, to kilkanascie firm wiecej niz przed rokiem. Wedtug szacunkéw
organizatora na wystawe mogta przyby¢ podobna liczba zwiedzajgcych jak przed rokiem, czyli ok. 25
000 osob.

XI LUBUSKA WYSTAWA BYDtA HODOWLANEGO

Miejsce realizacji zadania: Glisno

Termin realizacji zadania: 18-19.05.2024 r.
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Opis projektu: W dniach 18-19 maja 2024 r. w Lubuskim Osrodku Doradztwa Rolniczego Kalsk Oddzial
w Lubniewicach odbyta sie XI Lubuska Wystawa Bydta Hodowlanego. Na wystawie zaprezentowano
18 jatowic rasy holsztynsko fryzyjskiej. spotkanie hodowcéw zrzeszonych w PFHBiPM byto okazjg do
przedstawienia dorobku hodowlanego na ziemi lubuskiej. Zaprezentowane przez hodowcéw zwierzeta
byty bardzo dobrze przygotowane. dwudniowy czas trwania wystawy przy sprzyjajacej aurze sprawit,
ze frekwencja odwiedzajacych dopisata a hodowcy mieli okazje do wielu rozméw branzowych -
wymiany doswiadczen z zakresu wtasciwego wykorzystania doboru materiatu hodowlanego, metod
hodowli, zywienia itp. Wystawa spetnita rowniez swojg role edukacyjng dla mieszkaricéw okolicznych
miejscowosci, w tym dzieci i mtodziezy. Byta takze okazjg do przedstawienia postepu w polskiej
hodowli bydta ostatnich lat wladzom wojewddzkim, samorzgdowym oraz firmom pracujgcym na rzecz
rolnictwa. to realizowane rokrocznie przedsiewziecie umozliwia lubuskim hodowcom na dotarcie do
wiekszej rzeszy potencjalnych nabywcéw, nawigzania nowych kontaktéw branzowych, wymiany
doswiadczen z innymi uczestnikami wystawy, jak réwniez jest promocjg dla naszej firmy.

Komisja konkursowa oceniata pokrdj, charakter mleczny, pielegnacje i higiene oraz sposéb prezentacji.

Czempiony
kategoria nr kat. nazwa  nr rejestracyjny  ojciec x ojciec matki wystawca
Jatowice
HZZ Osowa Sien
MAGNIFIQUE x
2 E E L 1592
12-16 miesiecy JENTIE  PLO0S480915929 CASINO o 70.0
rasy PHF p-20.0.
HZZ Osowa Sien
Jatowice PELLEGRINO x
cielne rasy PHF 17 GIBKA PLO05470638890 CASINO

Sp. z o.o.

Ocena efektywnosci: hodowcy jednomyslinie stwierdzili, ze wystawa spetnita zaktadany cel i powinna
by¢ kontynuowana w kolejnych latach. Wystawe odwiedzito okoto tysigca zwiedzajgcych.
Zaprezentowano bydfo mleczne wybrane specjalnie na to wydarzenie. Podczas prezentacji bydta na
ringu hodowcy poznali najnowsze informacje na temat oceny typu i budowy bydta ras mlecznych.
Wystawa byfa miejscem edukacji zaréwno hodowcéw jak i konsumentéw w tym turystéw, ktoérzy
licznie odwiedzili plac wystawowy. Hodowcy poszerzyli wiedze w zakresie nowoczesnej hodowli,
zrownowazonej ekonomicznie i z zachowaniem dobrostanu zwierzat. Edukacja konsumentéw odbyta
sie poprzez promowanie waloréw odzywczych mleka i jego przetwordéw oraz zachety do wzrostu
konsumpcji. Celem nadrzednym, ktéry zostat zrealizowany podczas wystawy byta promocja spozycia
mleka oraz przetworéw mlecznych oraz wymiana doswiadczen hodowcéw bydta mlecznego ,
praktyczne porady i obserwacje ludzi bezposrednio zwigzanych z branzg mleczarska.
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X1l OGOLNOPOLSKA WYSTAWA BYDtA HODOWLANEGO

Miejsce realizacji zadania: Bratoszewice
Termin realizacji zadania: 20-23.06.2024 r.
Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego

Opis projektu: Xl Ogdlnopolska Wystawa Bydta Hodowlanego, miata za zadanie popularyzacje
chowu bydta mlecznego, prezentacje walordéw ras, oraz prezentowanie postepu hodowlanego dla
ktorych PFHBiIPM prowadzi ksiegi hodowlane. Wydarzenie miedzy innymi dzieki lokalizacji w sercu
Polski cieszyto sie duzym zainteresowaniem mieszkarncow obszaréw wiejskich z catej Polski, rolnikéw
i firm dziatajgcych na rzecz sektora rolniczego oraz doradcow i przedstawicieli instytucji
wspierajgcych rolnictwo. Na wiele tygodni przed OWBH doradcy hodowlani z PFHBiPM, wytypowali
do udziatu najlepsze zwierzeta z terenu catego kraju, zaréwno pod wzgledem pokroju jak i produkcji,
najbardziej zblizone do wzorcow rasowych. Wytypowane sztuki byly przygotowane przez
odpowiednig pielegnacje, specjalne zywienie, strzyzenie i mycie, by jak najlepiej zaprezentowac sie
na ringu podczas Xll OWBH. Przez kilka tygodni przed wystawg zwierzeta byty réwniez uczone
prawnego poruszania sie po ringu. Zajeli sie tym sami hodowcy, ale i tez specjalisci fittingu. Przed
wystawg zamieszczono reklamy w prasie ogdlnopolskiej jak i lokalnej oraz na portalach
internetowych w celu zachecenia do przyjazdu na wystawe jak najwiekszej liczby osdb. Na teren
wystawowy sztuki zostaty przywiezione specjalistycznymi samochodami razem z opiekunami, ktérzy
zapewniali krowa najbardziej optymalne warunki bytowe. Prezentacja zwierzat odbyfa sie na
wyremontowanym ringu, specjalnie przygotowanym na wystawe. Komisja Sedziowska dokonata
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wyboru najlepszych zwierzat w kazdej kategorii i rasie przydzielajagc im tytut czempiondéw i
wiceczempiondw wystawy. Sedzia Tamas Sebok — podkreslat, ze poziom, jaki prezentowaty
wystawiane krowy i jatowice, byt bardzo wysoki i bardzo wyréwnany. Ostatecznie, po zwyczajowym
sedziowskim , klepnieciu”, przyznano:

e tytut superczempiona wsrdd jatdwek — jatowicy odmiany czerwono-biatej o imieniu Osiecinka,
nalezgcej do Osrodka Hodowli Zarodowe;j ,,Gtogdwek” sp. z 0.0.;

e tytut superczempiona wsrdd kréw rasy PHF — G/G Rubicon Elka, nalezacej do Przedsiebiorstwa
Rolniczo-Hodowlanego ,Gatopol” sp. zo.0. Sztuka tazostata zgtoszona do wystawy
w kategorii: krowy w laktacjach Il i dalszych rasy PHF;

o tytut superczempiona wsréd kréw pozostatych ras mlecznych — krowie rasy simentalskiej
Ambrose 11, nalezgcej do Stadniny Koni ,,Pepowo” sp. z 0.0.

Ze wzgledu na wysoka range wydarzenia zdobywcy tytutdéw zostali uhonorowani pucharami.
Najwazniejszym momentem byt wybdr najpiekniejszej z najpiekniejszych sztuk bydta sposrod
czempiondw i wiceczempionéw wsrdd kréw, jatowic i bydta ,kolorowego”, ktdre otrzymaty honorowy
tytut superczempiondw wystawy. Oprowadzajgcy zwierzeta na ringu zaopatrzeni byli w jednolite
ubiory tj. biate spodnie, koszule i krawaty oraz w czapki z numerami katalogowymi oprowadzanych
sztuk. Kazdy element garderoby zaopatrzony byt w logo Funduszu Promocji. Na kazdej wystawie
hodowcy korzystajg z cateringu i ustug hotelowych.

Ocena efektywnosci: Gtéwnym celem byto zachecenie mtodziezy do kontynuowania produkcji mleka
poprzez zapewnienie im dostepu do wiedzy w zakresie trendéw produkcji mleka nowoczesnego chowu
i hodowli bydfa. Podczas XIl OWBH dostarczano informacje dotyczace chowu i hodowli bydta
mlecznego oraz sposobdéw i metod wspierania dziatan marketingowych promujgcych produkty
mleczarskie, a takze promowanie mleka i jego przetwordw jako najlepszego zrédta biatka i najtafiszego
wapnia, czyli budulcéw organizmu ludzkiego.

SLASKA WYSTAWA BYDtA HODOWLANEGO
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Miejsce realizacji zadania: Kamier Slgski

Termin realizacji zadania: 08-09.06.2024 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: W drugi weekend czerwca 2024 roku odbyta sie Slgska Wystawa Bydta Hodowlanego,
na ktérg przyjechato 130 sztuk bydta z trzech wojewddztw: opolskiego, slaskiego i dolnoslgskiego.
Krowy mleczne, najdoskonalsze i starannie wyselekcjonowane przez pracownikdéw Polskiej Federacji
Hodowcow Bydfa i Producentéw Mleka, mozna byto podziwia¢ na ringu. Niemiecki sedzia Holger
nie miat tatwego zadania — o wyborze najlepszych zwierzat, tak dobrze prezentujgcych sie na ringu,
decydowaty wiec drobne szczegdty, o ktédrych moéwit, uzasadniajac ustawienie zwycieskich stawek.
Superczempionem wsrdd kréw zostata sztuka w 4. laktacji — Golda 10 (PLO05332935235) rasy PHF
HO o numerze katalogowym 113. O wysokiej ocenie tej sztuki zadecydowata znakomita budowa: dtugi
tutdw, perfekcyjna miednica o harmonijnym i mobilnym ruchu i wyrézniajgce sie w stawce idealnie
utozone strzyki. Krowa nr 11 — Boksa 12 (PLO05456057240) — ustgpita miejsca zwyciezczyni i uzyskata
tytut wiceczempiona, tylko ze wzgledu na mtodszy wiek. Byto tak blisko! Obie wspaniate krowy
pochodzity z gospodarstwa KR Kietrz w Langowie. O superczempionat Golda 10 walczyta z dwoma
krowami z OHZ Gtogoéwek: Laurg (PL005516390850) w 1. laktacji i Biatkg (PLO05405930969) w 4.
laktacji. W kolejnej czesci wystawy wybierano czempiony sposrdd jatowek z az 11 stawek, w kazdej
po 3—10 zwierzat. Superczempion w grupie jatéwek zostat wytoniony ze stawki jatowic w wieku 16—-17
miesiecy rasy holsztyfisko-fryzyjskiej. — W tym zwierzeciu widzimy wszystko, co chcemy widziec:
charakter mleczny, duze ozebrowanie i piekny fundament — powiedziat sedzia Reimer. Zwycieska
jatowica o numerze katalogowym 60 to Bogusia (PL005514934087) z OHZ Gtogdwek. Wystawa jest
elementem integracji hodowcow z wojewddztw opolskiego, slgskiego i dolnoslgskiego, wchodzgcych w
sktad PFHBiPM region oceny zachdéd oraz okazja do wymiany pogladdw i doswiadczern wsrdd
hodowcdw. Projekt ten byt rowniez okazjg do przedstawienia najnowszych osiggnie¢ w hodowli bydta
i produkcji mleka oraz biezgcych wiadomosci na temat aktualnych problemdw polskiej hodowli bydta
mlecznego. Podczas trwania wystawy hodowcy mogli zapoznad sie z nowosciami dotyczacymi urzadzen
do produkcji mleka oraz zapoznad sie z ofertami spétek inseminacyjnych. zwiedzajgcy wystawe mieli
mozliwos$¢ degustacji artykutéw mlecznych na stoiskach mleczarn.

Ocena efektywnosci: Wystawa cieszyta sie bardzo duzym zainteresowaniem zwiedzajgcych, ktérzy
chetnie poznawali i poréwnywali nowoczesne technologie produkcji mleka. Pokazano tez osiggniecia
hodowli z trzech $lgskich wojewédztw (opolskie ,slgskie i dolnoslgskie). Wystawe odwiedzito okoto
40 tysiecy zwiedzajacych zaréowno hodowcéw- rolnikéw jak i mieszkancéw okolicznych gmin i
powiatdw oraz gosci z réznych regionéw Polski i Europy. Wystawa spetnita swojg role jako element
integracji i edukacji hodowcow. Spetnita zadanie w temacie przekazania informacji o walorach
prozdrowotnych mleka i jego przetwordéw. Byta okazjg do przedstawienia nowoczesnych rozwigzan
technologicznych, tym samym spetniajgc oczekiwania hodowcdw, zwiedzajgcych i organizatoréw.
Wystawa stuzyta edukacji dzieci i mtodziezy poprzez bezposredni udziat w jej organizacji. Przyblizony
zostat temat hodowli bydta mlecznego i tematdéw z nig powigzanych.
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XXVIII REGIONALNA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH
WROCEAW 2024

]
&
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Miejsce realizacji zadania: Wroctaw

Termin realizacji zadania: 06-07.07.2024 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: Jatowica rasy PHF Girlanda 23 ET z OHZ Przerzeczyn Zdréj oraz krowa rasy PHF Jadzia
11 OHZ w Kamiencu Zgbkowickim zdobyty tytuty superczempiondw XXVIII Regionalnej Wystawy
Zwierzat Hodowlanych Wroctaw 2024. Wroctawska wystawa to nie tylko najpiekniejsze dolnoslaskie
zwierzeta hodowlane, ale takze pokazy, konkursy, wystepy zespotéow ludowych, stoiska z lokalng i
regionalng zywnoscig oraz liczne atrakcje dla dzieci i dorostych. W sobote i niedziele 6-7 lipca do
Wroctawia przyjechali hodowcy, doradcy, przedstawiciele instytucji i firm rolniczych, a przede
wszystkim mitosnicy zwierzat hodowlanych. W tym roku wydarzenie zostato zorganizowane pod
hastem ,,Miasto poznaje wies$”. Podczas Wystawy mozna byto obejrzeé¢ najlepsze dolnoslgskie
zwierzeta hodowlane — bydto mleczne rasy Polskiej Holsztynsko-Fryzyjskiej, bydto miesne ras
Hereford, Charolaise, Limousine oraz Belgijska Biato-Btekitna, konie zimnokrwiste, kréliki, dréb
ozdobny i gotebie. Poza konkursem zaprezentowano alpaki, kozy i owce. Wystawa jest regionalnym
przedsiewzieciem, organizowanym co roku przez Dolnoslaski Osrodek Doradztwa Rolniczego,
realizowane razem ze zwigzkami hodowcéw — Polska Federacja Hodowcdéw Bydta i Producentow
Mleka, Polskim Zwigzkiem Hodowcéw i Producentéw Bydta Miesnego, Dolnoslaskim Zwigzkiem
Hodowcow Koni oraz Dolnoslaskim Stowarzyszeniem Hodowcéw Gotebi Rasowych i Drobnego
Inwentarza. To prezentacja osiggnie¢ dolnoslgskich hodowcéw i efektdw ich pracy i sposdb na ich
promocje. Spotkanie rozpoczeto sie od oceny zwierzat hodowlanych. Najlepsze z nich otrzymaty
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tytuty czempionéw i wiceczempionéw. Nie zabrakto pokazu nagrodzonych zwierzat i Konkursu
Mtodego Hodowcy, czyli pokazu cielgt prowadzonych przez dzieci. Kazdy uczestnik tego konkursu
przez kilka tygodni przygotowuje swoje ciele do pokazu. Wszyscy mtodzi hodowcy dostali nagrody.

Ocena efektywnosci: Podczas wystawy propagowano i promowano hodowle bydta mlecznego a co za
tym idzie produktéw mlecznych. Prezentowano ich walory zdrowotne oraz promowano ich
rozpowszechnianie ich spozycia wsrdd dzieci i dorostych. Wystawa przyblizata odwiedzajgcym tematy
zwigzane z hodowlg bydta mlecznego. Wystawa pokazata osiggniecia dolnoslaskich hodowcow
zwierzat gospodarskich. Podczas tego przedsiewziecia przedstawiane byty innowacyjne technologie w
produkcji zwierzecej oraz omawiane byto tworzenie inicjatyw na rzecz rozwoju obszaréw wiejskich.

XXX REGIONALNA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH W
SZEPIETOWIE

S b=

Miejsce realizacji zadania: Szepietowo

Termin realizacji zadania: 29-30.06.2024 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: Tradycyjnie ostatni weekend czerwca nalezy do Szepietowa. Juz po raz XXX w Podlaskim
Osrodku Doradztwa Rolniczego w Szepietowie odbyta sie Wystawa Zwierzat Hodowlanych. Jest
to najwieksze wydarzenia branzowe wschodniej Polski, ktorego wspétorganizatorem od poczatku jest
PFHBIPM, dawniej oddziat Krajowego Centrum Hodowli Zwierzat. Historia tej imprezy jest bogata,
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siega 1994 roku. Ring wowczas byt usytuowany w zupetnie innym miejscu, nie byt zadaszony. To byty
pierwsze doswiadczenia, dzieki ktorym sukcesywnie podnoszono poziom irange tego wydarzenia.
Obecnie, po wielu latach pracy z PODR nad wystawg, mozemy z duma rzec, ze infrastruktura, sposéb
organizacji tak ogromnego wydarzenia i poziom hodowlany prezentowanych na ringu wystawowym
kréw nie odbiegajg od najwyzszych standardéw europejskich. Doceniamy to i my, i przede wszystkim
wiasciciele zwierzat. Podlasie jest nazywane ,kraing mlekiem ptyngca” nie bez powodu. Tradycje
hodowlane siegajg tu gteboko i trwajg od pokolen. Odbyta sie tu takze V krajowa Wystawa Bydfa
Miesnego oraz wystawa koni i owiec. Gtdwnym punktem jak zwykle byta wycena bydta mlecznego.
Zaprezentowano prawie 120 kréw i jatowic w 14 kategoriach, z ktérych tylko dwie nie obejmowaty rasy
polskiej holsztyfAsko-fryzyjskiej. Byty to stawki krow ras rodzimych oraz po raz pierwszy stawka kréw
rasy brown swiss. Krowy oceniat czeski sedzia Zdenék S., ktédry miat okazje sedziowac podczas e-
wystawy krow zorganizowanej w 2020 roku w czasie obostrzen zwigzanych z COVID-19. Asystowat mu
Roman J., ekspert Polskiej Federacji z ogromnym doswiadczeniem. Panowie nie mieli fatwego zadania.
Sedzia wielokrotnie podkreslat, ze poziom hodowlany prezentowanych zwierzat jest niezwykle wysoki,
ich przygotowanie wzorowe, a o zwyciestwie decydujg niuanse, poniewaz wszystkie zwierzeta
prezentuje sie doskonale. W jego gtosie stychac byto szczery zachwyt nad zwierzetami i zadowolenie z
faktu, ze zostat zaproszony na to wydarzenie. Po dtugich ocenach, namystach i rzeczcowym ogladzie
zostato przyznanych: 14 tytutéw czempiona, 24 wiceczempiony oraz 3 superczempiony. Najwiecej
tytutdw zdobyty krowy z gospodarstwa panstwa D. z Tafit — 3 czempiony, 1 wiceczempion oraz
superczempion wystawy w kategorii jatowice mtodsze. Pan Andrzej z synem Emilem od lat hodujg
krowy rasy brown swiss, chwalgc sobie ich zdrowotnos¢ i wydajnosc¢. Jedna z ich kréw zdobyfa tytut
czempiona w tej wtasnie kategorii. O jedno odznaczenie mniej zdobyty sztuki nalezgce do gospodarstw
Adama Pietruszynskiego — 3 tytuty czempiona i superczempion w kategorii krowy. Warto podkreslic,
Ze superczempionem wystawy zostata krowa w 1V laktacji, co dobitnie Swiadczy o znakomitych cechach
juz niemtodego zwierzecia. W pieknym stylu do wystawiania zwierzat po kilkuletniej przerwie powrdcit
Tomasz K., ktérego cérka Gabriela profesjonalnie przygotowata jedng jedyng najpiekniejszg jatéwke ze
stada. Jatowica odmiany RW oczarowata sedziego. Zostata wybrana czempionem w stawce, a
nastepnie superczempionem w kategorii jatowic starszych. Czeski sedzia nie mdgt sie nachwali¢ urody
i wdzieku tej jatéwki. Nazwat jg wzorowa i bardzo obiecujgcg. Marek B. wystawit sztuki, ktore zdobyty
jeden tytut czempiona w kategorii jatowic 12—13 mies. i az 3 tytuty wiceczempiona, zatem wystawe
moze zaliczy¢ do sukceséw. Jedng z podlaskich rodzin o najwiekszych tradycjach hodowlanych s3
panstwo K. Pan Wiestaw od lat jest filarem podlaskiej hodowli, a jego synowie ramie w ramie kultywujg
rodzinng tradycje. | mimo ze prowadzg osobne gospodarstwa, to rado$¢ z wygranych jest wspdlna. W
tym roku Pawet i Anna Kuleszowie zdobyli za swoje sztuki 2 czempiony i wiceczempiona, natomiast
pan Grzegorz z zong Emilig — 2 tytuty wiceczempiona, do czego wydatnie przyczynita sie ich 13-letnia
corka Ola, ktdora z ogromnym poswieceniem i wytrwatoscig przygotowuje zwierzeta do wystawy.
Wszystkie wnuki pana Wiestawa to kolejne pokolenie zapalonych hodowcéw i widac juz teraz, ze
nastepcow nie zabraknie. Na wystawie wystgpit pan Dawid W. ze swoimi jatdwkami. Jatowica Vixa, w
Szepietowie zostata wybrana wiceczempionem. W sumie dwie jatowice pana tukasza otrzymaty tytuty
wiceczempiona w Szepietowie. Pan Dawid na krowiej urodzie zna sie jak mato kto, wiec spodziewamy
sie dalszych sukcesédw hodowlanych. Trzecim podlaskim wystawcgy, byt Piotr S. Jego pierwiastka Bianka
zdobyta tam czempiona wsrdod kréw w | laktacji. W Szepietowie zostata wiceczempionka, oddajac
podium pierwiastce ze Stradun. Poza tym panstwo Szeligowscy zdobyli wiceczempionat za krowe w IlI
laktacji. W tej rodzinie pasja do krow trwa od pokolen, a przysztos¢ hodowli zapowiada sie bardzo
optymistycznie. Wszyscy synowie lubig prace z krowami, pasjonujg sie hodowlg i pracujg nad
doskonaleniem stada. Ponadto dwaj mtodsi parajg sie fitterkg, wiec wystawy to dla ich chleb
powszedni. Z kolei najmtodsza coreczka po mistrzowsku oprowadza cielaczka po ringu. W drugim dniu
wystawy tradycyjnie powtdérnie zostaty zaprezentowane wszystkim zwiedzajgcym najpiekniejsze
krowie pieknosci wraz z komentarzem sedziego. Jednak jak zawsze najwieksze zainteresowanie budzit
Konkurs Mtodych Hodowcow z cielaczkami. Przez caty weekend Mleko$ nie préznowat! Zbudowano
setki zagrdd, obdr i kombajndéw z klockdw lego. Wygrano mnéstwo konkurséw Mlekosia, zdobyto setki
nagrod, wypito mnéstwo szklanek mleka na wyscigi oraz wymyslono dziesigtki haset promujgcych
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produkty mleczne w diecie. Wystawa w Szepietowie przez ostatnie 30 lat stata sie doniostym
wydarzeniem, na ktére podlascy hodowcy czekaja caty rok i do ktérego przygotowujg miesigcami.

Ocena efektywnosci: Wystawe odwiedzito kilkanascie tysiecy gosci. Regionalna Wystawa Zwierzat
Hodowlanych to spotkanie dedykowane branzy rolniczej, umozliwiajgce nawigzanie kontaktéw
sprzedazowych, prezentacje oferty handlowej i hodowlanej oraz bezposredni kontakt z klientem.
Obszary wiejskie w wojewddztwie podlaskim sg réznorodne i spetniajg wszystkie uwarunkowania do
rozwoju wielofunkcyjnego. Reformy rynku i szybki postep w produkcji zwierzecej wymagaja od
producenta rolnego systematycznego podnoszenia poziomu wiedzy i wdrazania innowacji. Dlatego tez
PFHBiPM szkoli rolnikow w zakresie nowoczesnych oraz efektywnych rozwigzan w produkcji roslinnej,
w chowie i hodowli zwierzgt, w tematyce budownictwa inwentarskiego, uwzgledniajgc obowigzujace
przepisy prawne i wymogi zoohigieniczne. Wydarzenie jest nie tylko okazjg do prezentacji
najpiekniejszych okazéw zwierzat, ale réwniez miejscem do wymiany wiedzy i doswiadczen pomiedzy
przedstawicielami reprezentujacymi sektor rolny. Dwudniowe spotkanie to promocja polskiego
rolnictwa, wystawcy prezentujg postep i dobre praktyki hodowlane. Tereny wystawowe zapetniajg sie
nowoczesnym i zaawansowanym technologiczne sprzetem do produkcji rolnej. Bogata oferta
handlowa maszyn i urzadzen sprawia, ze wydarzenie wyrdznia sie wysoka frekwencjg zwiedzajgcych i
doskonatg atmosferg. Agroarena w Szepietowie gosci rolnikdw krajowych i zagranicznych
przedstawicieli agrobiznesu. Prezentacja zwierzat hodowlanych od lat cieszy sie duzym
zainteresowaniem, zaréwno wsréd zwiedzajgcych, jak i wystawcow. W tym roku, ze wzgledu na VI
Krajowg Wystawe Bydfa Miesnego, zwiedzajgcych byto szczegdlnie duzo. Zwiedzajgcy mogli podziwiaé
piekne zwierzeta réznych ras, a takze porozmawia¢ z hodowcami i dowiedzie¢ sie wiecej o hodowli
zwierzgt. Tereny wystawowe to rowniez bogata oferta maszyn i urzadzen rolniczych. Wystawcy oferujg
szeroki wachlarz maszyn, srodkéw do produkcji rolniczej, nawozy, pasze oraz srodki do produkcji
rolniczej. Z réznorodng ofertg przybyli do Szepietowa wystawcy rekodzieta i lokalnych specjatéw.
Oproécz zwiedzania terendw wystawowych rodziny moga takze mito spedzi¢ czas w strefie animacyjnej
,Magia Dzieciom” oraz , Mlekos podrdézuje — Szepietowo” stoisko przygotowane przez Polska
Federacje Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka.

XVII SWIETOKRZYSKA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH

Miejsce realizacji zadania: Modliszewice
Termin realizacji zadania: 29-30.06.2024 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.
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Opis projektu: Swietokrzyska Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Modliszewicach mocno wpisata sie w
staly kalendarz waznych wydarzen. Bydto hodowlane stanowi istotng grupe sposrdod wszystkich
zwierzat wystawowych. Populacja aktywna utrzymuje sie na zblizonym poziomie a wydajnosc
systematycznie wzrasta. Na wystawie zostaty zaprezentowane zwierzeta wszystkich ras sposréd bydta
mlecznego na swietokrzyskim: Polskiej Holsztyrsko Fryzyjskiej, Polskiej Czerwonej, Simentalskiej czy
Jersey. Taka szeroka roéznorodnos¢ zwieksza atrakcyjnos¢ wystawy i podkresla jej edukacyjny
charakter. Kazda z tych ras dostosowana jest do potencjatu gospodarstw i posiada odmienne
mozliwosci produkcyjne. Wéréd wystawowych zwierzat zaprezentowano dorobek gospodarstw o
profilu ekologicznym. Zatem nic bardziej trafionego jak idzie o oczekiwania prozdrowotne
konsumentéw. Warto podkresli¢, ze wszystkie kategorie rasowe opierajg sie na gtebokich rodowodach
zgodnych z przyjetymi programami hodowlanymi i regulaminem oceny. W niedziele, 30 czerwca 2024
roku, w Swietokrzyskim O$rodku Doradztwa Rolniczego w Modliszewicach zorganizowany zostat Dzien
Otwartych Drzwi. W ramach tego wydarzenia odbyta sie takze XVII Swietokrzyska Wystawa Zwierzat
Hodowlanych, w ktérej braty udziat krowy rasy holsztyno-fryzyjskiej oraz jersey z michatowskiego
stada. Modliszewice w zwigzku z wystawg i Dniem Otwartym wizytowat Minister Rolnictwa i Rozwoju
Wsi Czestaw Siekierski, ktéry dekorowat najlepsze zwierzeta i podkreslat, ze odbywa sie tu Swieto
rolnikéw, ale i $wieto mtodziezy. Ocena zwierzat hodowlanych rozpoczeta sie juz w sobote, ktéra byta
dniem wewnetrznym. Takze w sobote jury wybrato czempiony i superczempiona wsrdd bydta, ktére
dekorowane byty w niedziele. Podczas tegorocznej swietokrzyskiej wystawy krowy SK Michatéow
odniosty sukces. Krowa Humana 31 otrzymata nie tylko tytut czempionki w rasie holsztyno-fryzyjskiej,
ale takze tytut superczempionki wystawy, natomiast Werbena 72 zostata uhonorowana tytutem
czempionki w rasie jersey. Modliszewicka niedziela na pewno byta bardzo udana dla michatowskich
krow. Warto wspomnieé, ze mleko od kréw jersey jest bardzo szczegdlne ze wzgledu na zawartosé
ttuszczu.
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Ocena efektywnosci: Wystawa w Modliszewicach pokazuje, ze hodowla jest po to aby stuzyta
konsumentom. Przyblizyta zagadnienia zywieniowe spoteczenstwa. Z drugiej strony poprzez swoj3
réznorodnos$¢ udowodnita, ze mozliwa jest hodowla w réznych warunkach zaréwno intensywne;j i
ekstensywnej produkcji. Najwazniejszy jest odpowiedni dobdr rasy. Aspekt edukacyjny zostat
spetniony, bo wystawa zgromadzita wielu zwiedzajgcych. Wida¢, ze popyt na produkty mleczne jest
wcigz aktualny. Konsumenci coraz lepiej rozrdézniajg cechy dobrego mleka i jego wyrobdow. Wystawa
spetnita poktadane oczekiwania i zastuguje na dalszg kontynuacje.

XXV REGIONALNA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH W
BOGUCHWALE

Miejsce realizacji zadania: Boguchwata

Termin realizacji zadania:15-16.06.2024 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: Realizacja zadania , XXV Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Boguchwale”
polegata na organizacji pokazu i prezentacji oraz wyceny krow i jatowic ras mlecznych i miesno-
mlecznych w dniach 15-16 czerwca 2024 na terenie PODR w Boguchwale.W kwietniu i maju odbyto
sie typowanie i wybdr zwierzat uczestniczacych w Wystawie. Nastepnie w dniu 15 czerwca 2024
Komisja Sedziowska w sktadzie: sedzia i asystent sedziego dokonata oceny 40 sztuk bydta mlecznego
(jatowic i krow) w siedmiu kategoriach. Z kazdej kategorii wybrano czempiona nastepnie sposréd
czempiondw wybrano superczempiona wystawy bydta mlecznego. Prezentacja sztuk na ringu
przebiegata sprawnie dzieki pracy oséb obstugujacych ring i wykonujgcych prace porzagdkowe wokét
ringu. Osoby prezentujgce sztuki na ringu posiadaty jednolite stroje zakupione w ramach realizacji

125



zadania, aby uniknga¢ identyfikacji i pochodzenia zwierzat. Hodowcy zostali uhonorowani pamigtkowa
statuetka za udziat w wystawie i zdobyte lokaty. Na placu wystawowym zorganizowano stanowisko
do doju kréw wraz z zamontowaniem dojarek. Na stoisku PFHBIPM dla Hodowcéw i oséb
obstugujacych wystawe zorganizowano positek na dwa dni (15-16.06). Organizacja zadania wigzata
sie z podjetg wspdtpracg z Podkarpackim Osrodkiem Doradztwa Rolniczego w Boguchwale w ktorej
tacznikiem i koordynatorem byt Komisarz Wystawy — Tomasz S. XXV Regionalna Wystawa Zwierzat
Hodowlanych w Boguchwale w tym roku organizowana byta w ramach V Krajowych Dni Pola, impreze
zaszczycit swojg obecnoscig Minister Rolnictwa Czestaw Siekierski. Tak duza impreza zgromadzita
wielu gosci i zwiedzajgcych, m.in. uczniéw Technikdw Rolniczych z catej Polski. Zorganizowany pokaz i
wycena bydfa pokazata dorobek hodowlany podkarpackich Hodowcéw, przyczynita sie do promocji
utrzymywania i prowadzenia gospodarstw mlecznych, pozwolita na spotkania réznych branz
zajmujgcych sie mleczarstwem oraz wymiany doswiadczen wsrdd uczestnikdw.

Superczempion

nr ojciec x
nazwa nr rejestracyjny wystawca
kat. ojciec matki
Krowa rasy polskiej MANO / FAKIR RWKS im. A. PASKI

28 KOMETAPL005462547926 EB

holsztynsko-fryzyjskiej H w DEBNIE

Ocena efektywnosci: Wystawa wyrdznia sie imponujgcg frekwencjg odwiedzajacych, rekordowa
liczbg wystawcow i wspaniatg atmosfera. Sedzia wystawy podkreslit, ze wystawiane samice byty w
pozadanym typie, a stawki we wszystkich grupach byty wyréwnane. Widac tez zaangazowanie i prace
hodowcow, ktérzy bardzo dobrze przygotowali do ekspozycji swoje zwierzeta. Wystawa w
Boguchwale stworzyta doskonatg okazje do nawigzywania nowych kontaktéw, wymiany doswiadczen
oraz promocji innowacyjnych rozwigzan.

XXXVI WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH MASZYN | URZADZEN
ROLNICZYCH W SITNIE k/ZAMOSCIA

Miejsce realizacji zadania: Sitno
Termin realizacji zadania: 06-07.07.2024 r.
Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: Tak jak w poprzednich latach w pierwszy weekend lipca odbyta sie juz XXXVI Wystawa
Zwierzat Hodowlanych, Maszyn i Urzgdzen Rolniczych w Sitnie. Celem wystawy w Sitnie jest pokazanie
dorobku w rolnictwie. Przede wszystkim hodowlanego, ale takze najnowszych osiggnie¢ w technice
rolniczej i technologii, a przede wszystkim docenienie najlepszych rolnikéow i wystawcéw. Poprzez
swojg role edukacyjng, promocyjng, biznesowa, czy kulturalng, petni funkcje integrujaca srodowiska
wiejskie i jest okazjg do wymiany doswiadczen i informacji. Lubelski Osrodek Doradztwa Rolniczego w
Koniskowoli Powiatowy Zespdt Doradztwa Rolniczego w Zamosciu z/s w Sitnie moze poszczycié sie
sporg liczbg wystawcow, zwykle okoto 400 firm z réznych branz i blisko 200 rolnikéw bierze w niej
udziat, nie nalezy réwniez zapomina¢ o licznie przybywajgcych zwiedzajgcych. W programie nie
zabrakto m.in. wystawy owiec, bydta i koni, ptakéw, sprzetu rolniczego. Impreza zgromadzita
wyjatkowo duzg liczbe hodowcow. Zaprezentowane zostaty rasy zwierzat przeznaczone zaréwno do
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intensywnej produkcji, ale réwniez rasy rodzime. Hodowcy do oceny wystawili ponad 100 sztuk bydfa
mlecznego, miesnego, koni, owiec i kdz

SUPERCZEMPIONY

kategoria nr kat. nazwa nrrejestracyjny ojciec x ojciec matki wystawca
Krowy PHF
w | laktacji 34 KANIA  PLO05466316016 FLAWER X BARUNA  DANIELK.

Jatowice PHF

16-21 26 ROGALA 4104 PL005518905144 ALTALANSING X AGROMAINA SP.
200

2 JCENTOW MLEKA

- ——gy 7

Ocena efektywnosci: Wydarzenie to jest okazjg do prezentacji najpiekniejszych okazéw zwierzat, ale
takze wymiany wiedzy i doswiadczen. Dwudniowe spotkanie to promocja polskiego rolnictwa.
Wystawcy prezentujg postep i dobre praktyki hodowlane. Tereny wystawowe zapetniajg sie
nowoczesnym sprzetem do produkgcji rolnej. Rolnicy co roku ttumnie odwiedzajg to miejsce. Wystawa
wyrodznia sie imponujgcy frekwencjg odwiedzajgcych, rekordowg liczbg wystawcow i wspaniatg
atmosferg. Kontakty zawarte w czasie Wystawy owocujg wieloma przedsiewzieciami, ktére budujg
infrastrukture polskiego rolnictwa. Tlumy zwiedzajgcych przyciggneta réwniez bogata oferta
wystawiennicza. Wystawcy oferowali srodki do produkcji rolniczej, nawozy, pasze oraz wiele innych.
Wystawa w Sitnie k/Zamoscia jest najstarszg wystawg bydta mlecznego w Polsce. Bydto mleczne
stanowi najliczniejszg reprezentacje tej wystawy. Odbywa sie tu prezentacja waloréw wybranych ras
mlecznych i miesno — mlecznych a takze zachowawczych bydta, dla zgromadzonych na wystawie oséb
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z branzy mleczarskiej a takze dla konsumentéw mleka i jego przetwdrcow. Wystawa ma na celu
przyblizenie tematyki hodowli bydta i produkcji mleka dla zwiedzajacych z terenu wojewddztwa
lubelskiego jak i z sgsiednich a takze licznych zwiedzajgcych z Ukrainy. Na wystawie dokonywany jest
wybor najlepszych kréow i jatowic z Lubelszczyzny. Tradycyjnie odbywa sie tez bardzo atrakcyjny dla
zwiedzajacych pokaz oprowadzania cieliczek przez dzieci hodowcdw w wieku 7-12 lat. Wystawa jest
istotnym elementem wsparcia hodowcéw bydfa mlecznego, jest okazjg do nagradzania najlepszych
producentdw mleka, wyzwalajgc wsrdd nich pozytywng sportowa rywalizacje.

XV REGIONALNA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH PUDLISZKI
2024

fehe

Miejsce realizacji zadania: Pudliszki

Termin realizacji zadania: 07.07.2024 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydfa mlecznego.
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Opis projektu: W niedziele 7 lipca odbyta sie XV Regionalna Wystawa Zwierzagt Hodowlanych w
Pudliszkach oraz jubileusz 25-lecia Wielkopolskiego Zwigzku Hodowcoéw i Producentéw Bydfa. Ponad
30 wystawcow na Regionalnej Wystawie Zwierzat Hodowlanych w Pudliszkach W 2024 roku mija 30
lat, odkad cyklicznie organizowana jest Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Pudliszkach. W
tym roku wzieto w niej udziat 36 hodowcow, wystawiajgc do oceny 75 sztuk bydta (nie tylko) z
Wielkopolski. Kilkakrotnie podczas imprezy podkreslano, ze nie odbytaby sie, gdyby nie hodowcy z
gospodarstw indywidualnych i czotéwka hodowli wielkostadnej. Po uroczystym otwarciu wydarzenia
nasi Hodowcy przedstawili stawke corek DANKO ALIANSA, ktorg zwyciezyta ULA 353 pochodzaca z
Gospodarstwa w Drzewcach. O godzinie 13 nasi najmtodsi Hodowcy wyruszyli na ring wraz ze swoimi
jatoweczkami, aby powalczy¢ o zwyciestwo w konkursie cieliczek. Jury miato przed sobg bardzo trudne
zadanie. Zwyciezyta Olga z HERA (O. BESTIA). Sztuka pochodzi z hodowli Pana Kamila z miejscowosci
Zalesie Wielkie. Tytut, najlepszego oprowadzajgcego” zdobyta Réza z cieliczkg o imieniu DILA 914 (o.
MARENGO) z GR Drzewce. Sktadamy ogromne gratulacje wszystkim, ktérzy wzieli udziat w naszym
konkursie. Mtodzi Hodowcy wtozyli w przygotowania cate swoje serca. W konkursie gtéwnym z duma
informujemy, ze jatowica IRMA (0. DANKO ALIANS) w kategorii 15-17 msc. Zdobyta tytut czempiona.
Czempionka pochodzi z hodowli Pan Krzysztofa z miejscowosci Chwatkowo. Tytut Super czempiona
wystawy w kategorii jatowic zdobytfa sztuka pochodzgca z hodowli Pana Artura z Pepowa, natomiast
wsrdd krow, pierwiastka pochodzgca z HZZ Osowa Sien.

Ocena efektywnosci: 7 lipca 2024, zaprezentowanych zostato 75 najpiekniejszych zwierzat
pochodzacych z hodowli indywidualnych i wielkostadnych. Podczas wystawy udato sie rozpropagowac
wsrdd zwiedzajacych oraz firm odpowiedzialnych za promocje regionalnych produktéw mleczarskich
osiggniecia wielkopolskiej hodowli bydta rasy mlecznej. Dokonano promocji produktéw mleczarskich,
a takze osiggnie¢ w dziedzinie technologii produkcji mleka oraz hodowli bydfa mlecznego. Podczas
ostatniej edycji wystawe odwiedzito ponad 6000 rolnikéw, a blisko 50 wystawcéw zaprezentowato
swoje produkty i ustugi. Wystawa cieszyta sie bardzo duzym zainteresowanie zwiedzajgcych, a
zwilaszcza mtodszego pokolenia, ktére w przysztosci ma przejaé¢ i kontynuowac¢ hodowle bydta
mlecznego. Wystawa cieszyta sie zainteresowaniem osdb, ktérzy chetnie poznawali i porownywali
nowoczesne technologie produkcji mleka. Na wystawie pokazano osiggniecia hodowli z catej
Wielkopolski. Wystawa zacheca do rozwoju i unowoczes$niania swoich gospodarstw.

WARMINSKO — MAZURSKA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH

Miejsce realizacji zadania: Gryzliny

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Termin realizacji zadania: 07-08.09.2024 r.
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Opis projektu: Warminsko — Mazurska Wystawa Zwierzat Hodowlanych odbyta sie w pierwszy
weekend wrzesnia w podolsztynskich Gryzlinach. Byto to idealne miejsce do prezentacji warminsko —
mazurskiego dorobku hodowlanego. Warminsko-Mazurska Wystawa Zwierzat Hodowlanych odbyta sie
w dniach 7 — 8 wrzesien po raz trzeci w nowej lokalizacji tj. na terenie lotniska w Gryzlinach (ul. Lotnicza
2, Gryzliny) .To dwudniowe wydarzenie skupito najlepszych hodowcéw z wojewddztwa warminsko-
mazurskiego prezentujgcych swoje zwierzeta. Podczas wydarzenia swdj dorobek hodowlany
zaprezentowato dwudziestu pieciu hodowcéw w dziewieciu  grupach wiekowych. Sposrod
prezentowanych zwierzat wytoniono czempiony i superczempiony. Tegorocznym Sedzig byt Dariusz
Pigtek w asyscie Katarzyny Sokotowskiej, ktéry nie miat tatwego zadania przy wyborze zwyciezcow
w grupach. Do decyzji musiata go motywowaé publicznos¢ tradycyjnymi oklaskami. Superczempionem
w grupie jatowic zostata JON LAMBDA BANTY A nr PLO05450167228, wfasno$¢ Panstwa Ewy i
Wojciecha z miejscowosci Garzewko. W grupie krow bezkonkurencyjna okazata sie BEEMER BANTY A
nr PLO05398906965, nalezgca réwniez do Panstwa J. Krowy ijatéwki panstwa Ewy i Wojciecha
Jorczykdw w sumie zdobyty 5 czempiondw i 2 superczempiony. Komisja stwierdzita, ze na Wystawie
przedstawiony zostat materiat hodowlany wysokiej jakosci, w pozgdanym typie, dobrym pokroju oraz
wiasciwie przygotowany pod wzgledem pielegnacji i umiejetnosci prezentowania na ringu. Organizacja
oceny byta sprawna. W trakcie wyceny najlepsze zwierzeta zostaty odznaczone kotylionami, a
czempion wystawy szarfa.

-..—-4\‘.

Superczempiony wystawy:

kategoria nr kat. nazwa nr rejestracyjny ojciec x ojciec matki wystawca
. JON LAMBDA BANTY DELTA LAMBDA X EWA
Jatowice 7 A PLO05450167228 BEEMER | WOJCIECH
BEEMER X EWA
Krowy 48 BEEMER BANTY A PLO05398906965 | WOICIECH
SUPREMAN

Ocena efektywnosci: Najwieksze rolnicze targi branzowe na Warmii i Mazurach. Komisja stwierdzita,
ze na Wystawie przedstawiony zostat materiat hodowlany wysokiej jakosci, w pozgdanym typie,
dobrym pokroju oraz wtasciwie przygotowany pod wzgledem pielegnacji i umiejetnosci prezentowania

130



na ringu. Organizacja oceny byfa sprawna. W trakcie wyceny najlepsze zwierzeta zostaty odznaczone
kotylionami, a czempion wystawy szarfa.

XXXVI BARZKOWICKIE TARGI ROLNE AGRO POMERANIA 2024, XXI
WYSTAWA BYDtA MLECZNEG!

‘s.-?.',"!',ll__‘ ; L H = \‘:‘ e

Miejsce realizacji zadania: Barzkowice
Termin realizacji zadania: 14-15.09.2024 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: W dniach 14 — 15 wrzesnia 2024 roku odbyta sie w Barzkowicach w ramach targéw
AGRO —POMERANIA, XXI Wystawa Bydta Mlecznego. Siedmiu wystawcéw zaprezentowato 40 zwierzat
w 7 kategoriach wiekowych. W szranki stanety zwierzeta rasy holsztyfisko-fryzyjskiej odmiany czarno
biatej. Swdj dorobek hodowlany prezentowaty zaréwno hodowle wielkostadne, jak i indywidualni
hodowcy. Oceny dokonata sedzia Matgorzata Lisiecka w asyscie Andrzeja Syczewskiego. W tym roku
niemal bezkonkurencyjnym zwyciezcg wystawy okazat sie Osrodek Hodowli Zarodowej w Lubianie. W
trzech najmtodszych kategoriach jatéwek dominowali hodowcy indywidualni. Sposréd jatéwek w
wieku od 0 do 3 miesiecy tytut wicecempiona przypadt w udziale jatéwce LUCERKA nr
PLO05535472261, ktérej wiascicielem jest P. Grzegorz, 4—6 miesiecznych tytut czempiona zdobyta
jatowka ILIADA, nr PL005549257762 (wtasciciel M. Wojciech). W grupie 7-9 miesiecy wiceczempion dla
jatéwki AJSZA 2 nr PLO05536014590 oraz czempion zdobyta jatéwka BASKA nr PLO05536014552.
Wszystkie te zwierzeta sg wtasnoscig Pana Zygmunta. Wiceczempionat w grupie wiekowej 4 — 6
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miesiecy jatdwka SEONICA nr PL0O05473123676 bedgce wtasnoscig Pana Grzegorza zamieszkatego w
Pstrowicach . W grupie jatowic w wieku 10-12 oraz 13-15 miesiecy zaszczytne tytuty czempiondw i
wiceczempionéw zdobyly zwierzeta z Osrodka Hodowli Zarodowej w Lubianie. W grupie 10-12 byty to
jatéwki DUMA ET nr PLO05538814273 i NERKA, nr PLO05538814525 a w grupie 13 — 15 miesiecy
DIAMANTSJE nr PLO05440162486 i JUSTICE nr PLO05440162646 W kategorii jatowic 16-17
miesiecznych czempionkg zostata BOP nr PL005520174095 z z Zaktadu Doswiadczalnego Instytutu
Zootechniki PIB w Kotbaczu, wiceczempionkg natomiast — jatowica JUSTICE nr PL005499646715 — z
Osrodka Hodowli Zarodowe] w Lubianie .W kategorii jatowic 18-19 miesiecznych czempionka zostata
ASTRA nr PL005499645244 z Osrodka Hodowli Zarodowej Lubiana Sp. Z 0.0., wiceczempiong natomiast
jatdwka CINDY nr PLO05499645534 — z Osrodka Hodowli Zarodowej w Lubianie. ASTRA uzyskata
rowniez tytut superczempionki wystawy w grupie jatowic i zdobyta puchar Prezydenta Polskiej
Federacji Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka.

Ocena efektywnosci: Zwierzeta biorgce udziat w XXI Wystawie Bydfa Mlecznego w ramach XXXVI
Barzkowickich Targédw Rolnych ,,AGRO POMERANIA 2024”, spetnity kryteria charakterystyczne dla typu
mlecznego. Zostaty one przygotowane i zaprezentowane w sposéb prawidtowy. Hodowcy z duzym
zaangazowaniem uczestniczyli w wystawie. Ocena bydfa na ringu przebiegta sprawnie. Targi AGRO
POMERANIA to nie tylko jedno z najwiekszych wydarzen rolniczych w Polsce, ale takze platforma
wymiany doswiadczend i wiedzy pomiedzy rolnikami, doradcami oraz przedstawicielami firm
zwigzanych z sektorem rolniczym. Jak co roku, wydarzenie przycigga ttumy — a dokfadnie ponad 100
tysiecy odwiedzajagcych AGRO POMERANIA to wydarzenie, ktére tgczy pokolenia. Oprécz licznych
pokazdéw i wystaw, na uczestnikdw czeka bogaty program artystyczny oraz konkursy, ktére wciggng nie
tylko dorostych, ale i najmtodszych. To wyjatkowa okazja, by mieszkaricy miast mogli blizej poznac zycie
na wsi i zrozumieé, jak powstajg ptody rolne oraz na czym polega hodowla zwierzat. Targi w
Barzkowicach to nie tylko szansa na zdobycie cennej wiedzy i nagrdd, ale takze prawdziwa uczta dla
zmystéw. mieli okazje sprobowad lokalnych specjatéw, ktére s3 dumg Pomorza Zachodniego. W
potaczeniu z niezwyktg atmosferg tego wydarzenia AGRO POMERANIA stanowi prawdziwg przygode,
ktora pozwala odkryé réznorodne oblicza zachodniopomorskiej wsi i tego pétnocnego regionu Polski.

XVIII REGIONALNA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH W
SIEDLCACH

Miejsce realizacji zadania: Siedlce
Termin realizacji zadania: 07-08.09.2024 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: Podczas VIl Regionalnej Wystawy Zwierzat Hodowlanych w Siedlcach przekazano
najnowsze informacje na temat oceny typu i budowy bydta mlecznego. Podczas wydarzenia
zaprezentowano wyselekcjonowane i przygotowane przez profesjonalny serwis pielegnacyjny
zwierzeta pochodzace z gospodarstw stosujgcych nowoczesne i efektywne metody chowu i hodowli
bydta mlecznego. Propagowano hodowle bydta mlecznego w wojewddztwie mazowieckim. Podczas
poszczegdlnych etapdw prezentacji podkreslano znaczenie hodowli i chowu bydta mlecznego w
gospodarce oraz zwracano uwage szczegolnie na prozdrowotne znaczenie wyrobéw mleczarskich i
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ich szczegdlne walory. Najwazniejszym celem jaki zostat spetniony byta promocja spozycia mleka jako
najzdrowszego i najtanszego zrddta sktadnikdéw zdrowotnych, a szczegdlnie wapnia.

Wystawa cieszgca sie duzym zainteresowaniem umozliwita réwniez przekazanie informacji na temat
wprowadzanych innowacji w pozyskaniu i produkcji mleka. Pokaz oprowadzania cieliczek przez
najmtodsze pokolenie — dzieci hodowcéw zyskat duzg publike, a tym samym pozwolit na promowanie
hodowli bydta i produkcji mleka od najmtodszych lat. Propagowano hodowle bydta mlecznego na
wojewddztwie mazowieckim oraz wizerunek hodowcy bydta jako producenta mleka o najwyzszej oraz
prozdrowotnej jakos$ci spozywcze;j.

e L i
i ili ;_J,li‘_!

Ocena efektywnosci: XVIII Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Siedlcach byta podobnie jak
w latach poprzednich miejscem promocji osiggnie¢ produkcyjno-hodowlanych w zakresie hodowli
bydta i mleczarstwa na terenie wojewddztwa mazowieckiego. Odbywajgce sie rownolegle z nig targi
rolnicze stuzyty promowaniu spozycia mleka od najmfodszych lat jako najzdrowszego i najtafiszego
zrédta sktadnikéw zdrowotnych oraz nowoczesnych technologii w pozyskiwaniu i produkcji mleka.
Uczestnicy tego wydarzenia podkreslajg znaczaca role i wage tego wydarzenia oraz potrzebe dalszej
jego organizacji i rozwoju w kolejnych latach. Wystawa cieszgca sie duzym zainteresowaniem
umozliwita réwniez przekazanie informacji na temat wprowadzanych innowacji w pozyskaniu i
produkcji mleka. Wazne byto takze promowanie dobrego wizerunku hodowcy bydta jako producenta
mleka o najwyzszej oraz prozdrowotnej jakosci spozywczej. Pokaz oprowadzania cieliczek przez
najmtodsze pokolenie — dzieci hodowcéw zyskat duze zainteresowanie, a tym samym pozwolit na
promowanie hodowli bydta i produkcji mleka od najmtodszych lat.
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X1 PODHALANSKA WYSTAWA ZWIERZAT HODOWLANYCH W
LU DiMIERZU

Miejsce realizacji zadania: Ludzmierz

Termin realizacji zadania: 13-14.07.2024 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: W dniach 13-14 lipca odbytfa sie XI Podhalariska Wystawa Zwierzat Hodowlanych
w Ludzmierzu. Wojewddztwo Matopolskie od wielu lat jest wspétorganizatorem wystawy. Tegoroczne
wydarzenie zgromadzito hodowcow zwierzat, wystawcow sprzetu rolniczego, przedstawicieli instytucji
zwigzanych z rolnictwem oraz producentéw wyrobéw mleczarskich. Podczas wystawy hodowcy
zaprezentowali bydto miesne, mleczne, konie, kozy. Podczas pierwszego dnia imprezy odbyta sie
ocena przywiezionych zwierzat. Na przygotowanym ringu przeprowadzone zostaty konkursy oceny
bydta oraz owiec i kdz. Krdliki i konie ocenione zostaty w specjalnie do tego celu przeznaczonych
miejscach i namiotach. W konkursach wybrano czempiondéw i superczempionéw poszczegdlnych
gatunkéw. W miedzyczasie odbywaty sie warsztaty ,Jak powstaje masto” ipokazy serowarskie.
Péznym popotudniem odbyt sie Wieczér Hodowcy, podczas ktorego przedstawiciele poszczegélnych
zwigzkow wreczyli swoim hodowcom dyplomy za udziat w wystawie. Drugi dzien Wystawy rozpoczat
sie uroczysta Msza Swietg w intencji Hodowcéw w Bazylice w LudZzmierzu. Po mszy rozpoczetfa sie
oficjalna cze$¢ Xl Podhalanskiej Wystawy Zwierzat Hodowlanych w LudZmierzu, ktéra zgromadzita
zaproszonych gosci, hodowcéw oraz widzéw. Na scenie pojawili sie przedstawiciele organizatoréw,
wspotorganizatoréw, samorzaddéw, sponsordw oraz instytucji wspierajacych. Wyrdznionym
hodowcom zostaty wreczone puchary oraz nagrody zwigzane z przyznanymi tytutami czempiona oraz
superczempiona wystawy. W ramach zadania zorganizowano XI Podhalanskg Wystawe Zwierzat
Hodowlanych- prezentacje oraz wycene kréw mlecznych i jatowic oraz pokaz cieliczek.
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Superczempionem wystawy zostata:

kategoria nr kat. nazwa nr rejestracyjny ojciec x ojciec matki wystawca
Zajac Stanistaw

Jatowice i krowy 32 BRUNETKA 1PL0O05427986951 LOUXOR X Dziat

Ocena efektywnosci: XI Podhalariska Wystawa Zwierzat Hodowlanych cieszyta sie ogromnym
zainteresowaniem zaréwno hodowcéw bydta mlecznego jak i turystéw odpoczywajacych na Podhalu,
ktorzy licznie odwiedzili plac wystawowy w LudZmierzu. Wystawa zwierzat gospodarskich w tym bydta
mlecznego pozwolita hodowcom na zaprezentowanie owocéw pracy hodowlanej, wymiane
doswiadczen i obserwacji. Konsumentom pozwolita zapoznac sie z produkcjg i przetwarzaniem mleka
w sposob przystepny, ciekawy i dostosowany do oséb w réznym wieku. Na placu wystawowym
prezentowaty swoje produkty lokalne mleczarnie a najmtodsi odwiedzajgcy wystawe mogli poprzez
zabawe oswoic sie z tematem produkcji mleka w namiocie PFHBiPM , Mlekos$”. Organizacja wystawy
zwierzagt hodowlanych w LudZmierzu ma na celu promowanie i zachecanie konsumentéw do
zwiekszenia spozycia mleka i jego przetworéw.

XVI KRAJOWA WYSTAWA CZERWONEGO BYDtA POLSKIEGO
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Miejsce realizacji zadania: LudZmierz

Termin realizacji zadania: 01-02.06.2024 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: 3 W dniach 1-2 czerwca 2024 roku w Szczyrzycu odbyfa sie Krajowa Wystawa Bydta
Czerwonego. Pierwszego dnia wystawy komisja sedziowska pod przewodnictwem Romana
Januszewskiego ocenita 55 zwierzat w 7 kategoriach. Drugi dzien rozpoczat sie mszg swietg w
szczyrzyckim opactwie o0o. Cystersdw, po czym nastgpito uroczyste otwarcie wystawy oraz wreczenie
nagrdéd, pucharéw i dyploméw. Wydarzenie, ktére tradycyjnie otworzyt woéjt gminy Jodtownik,
zgromadzito hodowcoéw i pasjonatow kréw oraz duze grono zwiedzajacych. Polskg Federacje
Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka reprezentowali m.in. wiceprezydent, sekretarz oraz dyrektor.
Organizatorami wydarzenia, obok Federacji i gminy Jodtownik, byt takze Krajowy Zwigzek Hodowcdéw
Czerwonego Bydta Polskiego. Hitem wystawy byt tradycyjnie Konkurs Mtodego Hodowcy. Dodatkowo
przeprowadzone zostaty konkursy wiedzy, sprawnosciowe i plastyczne, loterie oraz degustacja potraw
przygotowanych przez lokalne kota gospodyn wiejskich. W zwigzku z tym, ze wystawa przypadata w
Dzien Dziecka, najmtodsi mogli odwiedzi¢ namiot ,Mlekosia”, w ktérym Polska Federacja promuje
mleko iprodukty mleczne. Krajowy Zwigzek Hodowcoéw Bydta Czerwonego w swoim namiocie
zorganizowat poczestunek regionalny, ktérego podstawe stanowity produkty w duzej mierze
wytworzone na bazie surowca pochodzgcego od rasy polskiej czerwonej. Najwiece]j jednak dziato sie
na ringu. Hodowcy prezentowali wyjatkowg rase rodzimg, charakteryzujaca sie wieloma pozgdanymi
cechami. Bydto to jest przystosowane do trudnych warunkéw bytowania. Gtéwne cechy to odpornos¢
na choroby, dtugowiecznos¢, dobra ptodnosé, tatwe porody, wysoka mobilnosé¢, duza zywotnos¢ cielat
i tatwosc ich odchowu. Poza tym warunki do hodowli tej rasy sg w Matopolsce wprost idealne. Czeste
pastwiskowanie stad polskiego bydta czerwonego skutkuje wysokg wartoscig pozyskanego mleka.
Gospodarstwa hodujgce krowy czerwone mogg by¢ objete programami doskonalenia rasy i ochrony
zasobow genetycznych, ito nie tylko ze wzgledu na liczebno$¢, ale takze na mniejszg wydajnos¢
mleczng ras pierwotnych. W ramach zadania zorganizowano XVI wystawe Czerwonego Bydta
Polskiego:

Superczempiony

nr ojciec x
kategoria nazwa nrrejestracyjny wystawca
kat. ojciec matki
S.Mirostaw
JALOWICE 25 BRZOZAPL005489124070 PANEK X URMAK
Zawadka
GR
KROWY
K.Dami
33 CYGA2 PLO05477752759 E%F;TRER XVR amian
program doskonalenia rasy Stréza
KROWY GRL. Jan

. 103 KALINA PLO05170962806 UKLAD X
program ochrony zasobow

genetycznych Czarna Goéra
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Ocena efektywnosci: Podczas XVI Krajowej Wystawy Czerwonego Bydta Polskiego w Szczyrzycu
zaprezentowane zostato bydto wybrane specjalnie na to wydarzenie, pochodzace z gospodarstw
utrzymujacych to wszechstronne bydto w trudnych gérskich i podgérskich warunkach. Podczas dwdch
dni trwania, wystawa zgromadzita liczng widownie sktadajgcg sie zaréwno z hodowcdéw jak i
obserwatorow (konsumentdw). Na kazdym etapie prezentacji bydta podkreslano znaczenie hodowli i
chowu czerwonego bydta polskiego, ich cechy fizyczne jak zdrowotnos¢, dtugowiecznosé, bardzo dobra
ptodnos¢, duza zywotnosé cielat i tatwosc ich odchowu a przede wszystkim zwrdcono uwage na wysoka
jako$¢ biologiczng mleka. Celem nadrzednym, ktdry zostat zrealizowany podczas wystawy byta
promocja spozycia mleka oraz jego przetwordw, szczegdlnie od kréw rasy PC, ktérych mleko
charakteryzuje sie wysokg zawartoscig biatka, ttuszczu oraz suchej masy i ma duzg przydatnosé do
celdw serowarskich. Drugim waznym celem byfa promocja hodowli bydta czerwonego polskiego na
terenach trudnych i ubogich w pasze, co w przysztosci powinno skutkowac zwiekszeniem populacji tej
rasy w Polsce. Wystawe odwiedzito kilka tysiecy oséb. XVI Krajowa Wystawa Czerwonego Bydta
Polskiego po raz kolejny byta miejscem promocji hodowli i chowu jednej z nielicznych autochtonicznych
ras europejskiego bydfa czerwonego, ktérego cechy fizyczne predysponujg do utrzymywania w
trudnych warunkach. Wystawa oraz towarzyszace jej targi rolne byty okazjg do promocji nowoczesnych
technologii w pozyskiwaniu i produkcji mleka. Tradycyjnie, wystawa byla miejscem spotkania
hodowcow i producentdw mleka oraz przedstawicieli innych organizacji branzy mleczarskiej oraz
Swiata nauki. Pozwolito to na wymiane doswiadczen, prezentacje osiggnie¢ oraz przedstawienie
problemdw z jakimi borykajg sie hodowcy bydta mlecznego. Organizacja wystawy czerwonego bydta
polskiego ma wazny efekt dydaktyczny- informowanie konsumenta o walorach prozdrowotnych mleka
pochodzacego od kréw tej rasy.

XI POMORSKA WYSTAWA BYDtA MLECZNEGO
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Miejsce realizacji zadania: Bolestawowo
Termin realizacji zadania: 28.09.2024-29.09.2024 r.
Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: W dniach 28.-29.09.2024 roku odbyta sie XI Pomorska Wystawa Bydfa Mlecznego
w Bolestawowie. Gospodarzem obiektdw wystawowych byt Zespdt Szkét Rolniczych Centrum
Ksztatcenia Zawodowego im. Jdézefa Wybickiego w Bolestawowie. Wystawiono zwierzeta
w 7 kategoriach wiekowych, wtym pie¢ w jatéwkach idwie w krowach. Sedzia gtéwny wystawy
Tomasz Kostro wybrat sposréd nich siedem czempionek i dwanascie wiceczempionek. Sposréd
czempionek sedzia wybrat superczempionke, ktérg zostata jatéwka Wydra 71, bedaca wtasnoscig
Pana Kazimierza Jedrzejewskiego z Bietowa, a w kategorii kréw Kora 377, wtasnosé¢ OHZ Bobrowniki
Sp. z 0.0. Wystawione zwierzeta prezentowaty pozadany typ mleczny, co $wiadczy o prawidtowej pracy
hodowlanej na terenie wojewddztwa pomorskiego, ktdrej celem jest doskonalenie populacji
miejscowego bydta w kierunku jednostronnie mlecznym. Hodowcy wykazali duze zaangazowanie w
przygotowanie zwierzat. Ocena zwierzgt przebiegta sprawnie i zgodnie z regulaminem wyceny.

Ocena efektywnosci: Wystawione zwierzeta prezentowaly pozadany typ mleczny, co $wiadczy o
prawidtowej pracy hodowlanej na terenie wojewddztwa pomorskiego, ktérej celem jest doskonalenie
populacji bydta miejscowego w kierunku jednostronnie mlecznym. Hodowcy wykazali duze
zaangazowanie w przygotowaniu zwierzagt. Ocena bydta mlecznego przebiegata sprawnie i zgodnie z
regulaminem wyceny bydta mlecznego. Dziatajgc w oparciu o regulamin wyceny XI Pomorskiej
Wystawy Bydfa Mlecznego w Bolestawowie, komisja pod przewodnictwem Tomasza Kostro i asyscie
Janusza Tercjaka dokonata wyceny 35 jatéwek w 5 kategoriach oraz 9 kréw w 2 kategoriach.
Superczempiona jatdwek zdobyta Wydra 71, bedaca wtasnoscig Pana Kazimierza Jedrzejewskiego, a w
kategorii kréw Kora 377, wtasnos¢ OHZ Bobrowniki Sp. z 0.0. W niedziele odbyt sie Konkurs Mtodego
Hodowcy z 12 jatdweczkami, wszystkie oprowadzajgce dzieci otrzymaty pierwsze miejsca. Hodowcy
uczestniczacy w wystawie wykazali duze zadowolenie z organizacji (80% na 6, 20% na 5 ) pod wzgledem
miejsca, wyzywienia i udostepnionego sprzetu. W duzym procencie stwierdzili, ze przerosta ich
oczekiwania ( 90% na 6; 10% na 5 ). Kazdy byt uczestnikiem wystaw hodowlanych, takze mogt
porowna¢ warunki panujgce na innych wystawach lub w poprzednich latach w Bolestawowie. W
ankietach nie wskazano wystawy, ktdra spetnita wieksze oczekiwania, oraz co mozna poprawic przy
organizacji wystaw. Udziat wzieli mezczyzni, jak i kobiety. Ankieta byta skierowana do wystawcéw
(hodowcdw) uczestniczgcych w wystawie. Duze zadowolenie, czego nie kryli hodowcy, byto jesli chodzi
o utrzymanie zwierzat na Wystawie, hodowcy mieli na mysli odpowiedni budynek do tego
przystosowany i warunki w nim panujgce. Na Wystawie wszelkie oczekiwania spetnita grupa oséb,
ktore opiekowaty sie zwierzetami. Szkota w Bolestawowie ma réwniez idealne warunki noclegowe,
ktore sg na miejscu i hodowcy tam zakwaterowani mogg w kazdej chwili zaréwno sprawdzi¢ jak i
dopilnowad opieki nad zwierzetami. Positki, ktére serwowane sg dla uczestnikéw Wystawy i gosci
przygotowywane sg przez pracownikow i uczniéw szkoty. Jest to iScie domowa kuchnia, ktéra cieszy
sie uznaniem, zadowoleniem i profesjonalng obstugg.
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XXIII REGIONALNA KUJAWSKO-POMORSKA WYSTAWA ZWIERZAT
HODOWLANYCH — WYSTAWA BYDtA MLECZNEGO MINIKOWO 2024

sunuwvIc I e U

BYDGO™ -7

Miejsce realizacji zadania: Minikowo

Termin realizacji zadania: 06-07.07.2024 r.

Grupa odbiorcéw: hodowcy bydta mlecznego.

Opis projektu: W XXl Regionalnej Kujawsko — Pomorskiej Wystawie Zwierzagt Hodowlanych
uczestniczyto 18 wystawcow, przedstawiajgcych do wyceny 72 sztuki, w tym 20 krow mlecznych i 52
jatowice. Sedzig Gtéwnym pokazu zostat Dawid W. (Hodowca), a asystowat Marek S. z PFHBiPM.
Zwierzeta oceniane byty przez komisje sedziowskg w nastepujacych kategoriach: jatowic rasy PHF 8 —
9 miesiecy, jatowice rasy PHF 10 — 11 miesiecy, jatowice rasy PHF 12-13 miesiecy, jatowice rasy PHF 14-
15 miesiecy, jatowice rasy PHF 16-18 miesiecy, jatowice rasy PHF 19-21 miesiecy, krowy mleczne rasy
PHF w trakcie trwania | laktacji, krowy mleczne rasy PHF w trakcie trwania Il, krowy mleczne rasy PHF
w trakcie trwania lll laktacji i dalszych. Komisja sposrdd prezentowanych sztuk wytonita 9 czempionéw
i 16 wiceczempiondw, a nastepnie przystgpita do wyboru najpiekniejszych ,holsztynek” wystawy. W
kategorii kréw mlecznych tytut superczempiona zdobyta tadna 293 z Stadniny Koni w Dobrzyniewie sp.
z 0.0. W$rdd jatowic mlecznych najlepszg okazata sie O’Kalibra 9 nalezgca réwniez do Stadniny Koni w
Dobrzyniewie sp. z 0.0. Gtéwnym celem byto zachecenie mtodziezy do kontynuowania produkcji mleka
poprzez zapewnienie im dostepu do wiedzy w zakresie trendow produkcji mleka nowoczesnego chowu
i hodowli bydfa. Podczas XIl OWBH dostarczano informacje dotyczgce chowu i hodowli bydta
mlecznego oraz sposobdéw i metod wspierania dziatan marketingowych promujgcych produkty
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mleczarskie, a takze promowanie mleka i jego przetwordw jako najlepszego zrddta biatka i najtanszego
wapnia, czyli budulcéw organizmu ludzkiego.

Ocena efektywnosci: Jest to wydarzenie inspirowane checig prezentacji w jednym miejscu bogatej
oferty firm zaopatrujgcych polskie rolnictwo w s$rodki do produkcji polowej. Dla rolnikéw
przygotowaliSmy ponad 15 ha demonstracji prezentacji i pokazéw- ponad 500 obiektéw
demonstracyjnych, w tym blisko 400 odmian roslin uprawnych. W Minikowie podczas wystawy odbywa
sie praktyczna prezentacja dziatania nawozéw, S$rodkdw ochrony roslin, preparatéow
mikrobiologicznych i innych majgcych wptyw na jakos¢ i wielkos¢ plondw. Swojg oferte na terenie
kolekcji odmian zaprezentowato 54 wystawcéw. Wystawa Zwierzat Hodowlanych ma juz ponad
dwudziestoletnig tradycje. Od kilku juz lat odbywa sie w nowych, funkcjonalnych obiektach
wystawowych i stwarza doskonatg okazje do wymiany doswiadczen pomiedzy hodowcami oraz
specjalistami od hodowli, zywienia, weterynarii, zoohigieny oraz mechanizacji produkcji zwierzece;.
Wystawa zwierzat skupia wokot siebie réwniez firmy hodowlane i genetyczne, ktére oferujg
hodowcom materiat biologiczny najwyzszej jakosci.

SWIETO MLEKA

Miejsce realizacji zadania: Czarnkéw

Termin realizacji zadania: 31.08.2024

Podczas wydarzenia Swieto Mleka udato sie rozpropagowaé wéréd zwiedzajacych mleka oraz
produktow mleczarskich. Dokonano promocji produktéw mleczarskich poprzez mozliwos¢ degustacji
produktow przez kazdego uczestnika. Précz degustacji kazdy uczestnik miat mozliwos¢ degustacji
produktow mleczarskich. Celem pikniku, jak co roku, byto budowanie Swiadomosci konsumentéw
w zakresie pozytywnego wptywu mleka i przetworéow mlecznych na organizm cztowieka, promocja
produktow nabiatowych oraz zachecenie uczestnikéw do ich spozywania. Na impreze ttumnie
przybyli mieszkacy Czarkowa i okolic. Swieto Mleka w Czarnkowie po raz pierwszy byto
dofinansowane z Funduszu Promocji Mleka.

Wydarzenie Swieto Mleka cieszyto sie bardzo duzym zainteresowanie zwiedzajacych, a zwtaszcza
mtodszego pokolenia. Uczestnicy wydarzenia mieli okazje do zapoznania sie o walorach
prozdrowotnych mleka i jego przetwordéw. Udziat w wydarzeniu na pewno spowoduje wzrost spozycia
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w/w produktéw. Swieto Mleka to réwniez doskonata okazja do wymiany pogladéw oraz doéwiadczen
z zakresu produkcji mleka jak rdwniez o gotowych produktach mleczarskich.

Ocena efektywnosci: Swieto Mleka to wspaniate wydarzenie bedgce doskonata promocjg zachecajaca
spotfeczenstwo do spozywania mleka i jego przetwordw, zrealizowang w atrakcyjnej formie. Piknik ma
charakter otwarty i ogélnodostepny i kazda zainteresowana osoba moze wzig¢ w nim udziat. Przyciaga
on mnéstwo oséb, stanowi okazje dla rodzin do wspdlnego spedzania czasu i umozliwia dzieciom dobrg
zabawe. To z kolei pozwala na propagowanie wiedzy na temat mleka i przetworédw mlecznych oraz
zwiekszanie swiadomosci konsumentéw odnosnie walordéw i pozytecznego wptywu tych produktéw na
organizm cztowieka, co moze w dtuiszej perspektywie czasowej wpltyng¢ na zmiane zachowan
konsumentéw i zwiekszenie spozycia produktdw mleczarskich.

| GORLICKA WYSTAWA BYDtA MLECZNEGO AGRO GORLICE 2024
Miejsce realizacji zadania: Bystra
Termin realizacji zadania: 28 -29.09.2024 r.

Grupa odbiorcéow: konsumenci, hodowcy bydta mlecznego.

‘L RARARTY

—
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Opis projektu: Podczas | Gorlickiej Wystawy Bydfa Mlecznego Agro Gorlice 2024 zaprezentowano
bydto réznych ras mlecznych z terenu powiatu gorlickiego gdzie nadal wielu rolnikéw zajmuje sie jego
produkcjg. Podczas prezentacji bydfa przez pracownika PFHBiIPM hodowcy poznali najnowsze
informacje na temat oceny typu i budowy bydta ras mlecznych.

Kazda wystawa bydta jest miejscem edukacji zaréwno dla hodowcéw jak i konsumentéw, ktérzy bardzo
licznie odwiedzili plac wystawowy w Bystrej. Hodowcy poszerzyli wiedze w zakresie nowoczesnej
hodowli, zréwnowazonej ekonomicznie i zzachowaniem dobrostanu zwierzat. Edukacja konsumentow
odbyta sie poprzez promowanie waloréw odzywczych mleka i jego przetwordw. Promocja odbyta sie
na gtdwnej scenie wystawy oraz pod namiotem PFHBiPM gdzie cztonkowie Galicyjskiego Zwigzku
Hodowcow Bydta przeprowadzili degustacje wyrobdw mleczarskich pochodzacych od lokalnych kréw.
Celem nadrzednym, ktoéry zostat zrealizowany podczas wystawy byta promocja spozycia mleka,
wymiana doswiadczen hodowcéw bydfa mlecznego. AGRO Gorlice stata sie wydarzeniem wpisanym
w kalendarz imprez rolniczych. Organizowana jest w powiecie gorlickim po raz drugi. W roku ubiegtym
cieszyfa sie ogromnym zainteresowaniem. Dzieki zaprezentowanym ekspozycjom, zwiedzajgcy goscie
beda mogli po raz kolejny odby¢ podrdz po fascynujgcym i réznorodnym swiecie rolnictwa, hodowcéw
zwierzat, zywnosci i innowacji. Wspdtorganizatorami wystawy byli - Powiat Gorlicki, Gmina Gorlice,
Osrodek Kultury Gminy Gorlice, Zespot Szkét Centrum Ksztatcenia Rolniczego w Bystrej oraz Galicyjski
Zwigzek Hodowcéw Bydta wraz z Polskg Federacja Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka.

Ocena efektywnosci: | Gorlicka Wystawa Bydta Mlecznego Agro Gorlice 2024 w Bystrej cieszyta sie
ogromnym zainteresowaniem zaréwno hodowcéw bydta mlecznego jak i innych zwiedzajacych ktérzy

licznie odwiedzili plac wystawowy. Wystawa bydta mlecznego pozwolita hodowcom na
zaprezentowanie owocéw pracy hodowlanej, wymiane doswiadczen i obserwacji. Konsumentom
pozwolita zapoznac sie z produkcjg i przetwarzaniem mleka od lokalnych ras bydta w przewazajacej
mierze wypasanych na naturalnych pastwiskach. Wystawa kierowana byta do swiadomych
konsumentéw poszukujgcych dobrej, wartosciowej zywnosci.

KALENDARZ DLA DZIECI PROMUJACY SPOZYCIE MLEKA

Miejsce realizacji zadania: Caty kraj
Termin realizacji zadania: styczen — luty 2024 r.

Grupa odbiorcéow: Dzieci, rodzice

Opis projektu: W ramach realizowanego przedsiewziecia zleciliSmy opracowanie graficzne i wydruk
kalendarza planszowego — prace plastyczne nadestane na konkursy plastyczne w ramach SWIETA
MLEKA. Wydrukowano kalendarz w formacie: 320 mm x 670 mm, 13 kartowy, spiralowany, w ilosci
3000 egzemplarzy. Dystrybucja bezposrednia kalendarza odbyta sie do miejsc wskazanych przez
PFHBiPM (Regiony Oceny PFHBiPM oraz Zwigzki Hodowcéw zrzeszone w naszej Organizacji).
Bezposrednimi odbiorcami byli hodowcy bydta i producenci mleka.
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Ocena efektywnosci. Reklama kategorii produktu jest stosowana jako narzedzie ksztattowania rynku
niektorych produktéw spozywczych, a w szczegdlnosci mleka i przetwordw mlecznych. Analiza
doswiadczen w zakresie zastosowania reklamy kategorii produktu na polskim rynku zywnosciowym
wskazuje na jej pozytywny wptyw na rozwdj sektora zywnosciowego. Nalezy takie pamietaé, ze
kampanie wspierajgce spozycie mleka wsrdéd réznych grup konsumentéw, a szczegdlnie grup
wrazliwych na nieprawidtowe zywienie (jak dzieci i mtodziez) od dawna sg organizowane w krajach Unii
Europejskiej. Niektére z tych kampanii majg dtuga tradycje oraz dobrze ugruntowang pozycje w
Swiadomosci konsumentéw. Organizatorami tego typu akcji w poszczegdlnych krajach byty réine
podmioty rynkowe oraz instytucje: tworzone specjalne programy rzagdowe, odpowiednie programy
organizowane przez producentéw mleka i jego przetwordw oraz przez réznego rodzaju organizacje
pozarzadowe. Doswiadczenia kampanii ogdlnych na rzecz spozycia mleka wskazujg na duig
efektywnosc¢ tych dziatart marketingowych i realny wzrost podazy mleka, jego spozycia oraz dochodéw
producentédw. Jednak warunkiem ich powodzenia jest konsekwencja w prowadzeniu kampanii, jej
spojne przestanie i dostosowanie do potrzeb grupy docelowej, a takze wspétdziatanie podmiotéw,
prowadzacych na rynku takie kampanie. Cykliczne przedsiewziecie jakim jest wydruk kalendarza w
sposéb wtasciwy przyczynia sie do ksztattowania wsrdod dzieci i mtodziezy dobrych nawykéw
zywieniowych poprzez promowanie spozycia mleka i przetworéw mlecznych.
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DZIEN DZIECKA W KANCELARII PREZESA RADY MINISTROW
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Miejsce realizacji zadania: Warszawa

Termin realizacji zadania: 1 czerwca 2024 r.

Grupa odbiorcéow: Dzieci, rodzice

1 czerwca 2024 r. w Ogrodach Kancelarii Prezesa Rady Ministréw (Warszawa al. Ujazdowskie) na
stoisku firmowym PFHBiIPM na najmtodszych czekaty liczne zabawy i atrakcje edukacyjne, promujace
zdrowy styl zycia oparty na diecie mlecznej i ruchu na $wiezym powietrzu. Dla dzieci przygotowano
stoisko degustacyjne, na ktdrym czekaty pyszne i zdrowe mleczne desery z owocami, a dla
spragnionych zabawy — gry i konkursy. m.in. w kolorowaniu i przyozdabianiu figurek kréw czy
budowaniu z klockow. Czemu wybralismy akurat produkty mleczarskie? Odpowiedz jest bardzo prosta!
Produkty mleczarskie stanowig doskonate zrdodto witamin A, D, E, K oraz witamin z grupy B, jak réwniez
mineratow takich jak wapn czy potas. Wapn zawarty w mleku przyczynia sie do budowy mocnych kosci
i zebow, co jest bardzo wazne podczas wzrostu i rozwoju dziecka. Ponadto mleko dzieki swojemu
unikalnemu sktadowi dostarcza moc energii organizmowi, przyczyniajgc sie do jego prawidtowego
funkcjonowania. W trosce o dzieci juz od najmtodszych lat ksztattujemy zdrowe nawyki zywieniowe
naszych najmtodszych. Uczmy ich wybierac zdrowo i madrze. Jeden plasterek sera z6ttego, ktory jest
doskonatym Zrédtem wapnia, dostarcza 160-200 mg tego cennego pierwiastka. Mimo licznych atrakgji
na festynie stoisko PFHBiPM cieszyto sie ogromna popularnoscia. Organizacja obejmowata:

o Zakup m. in. gadzety i materiaty reklamowe - minimum trzy kategorie

. ustuga cateringowa, degustacja mleka i jego przetwordow (dla 1000 osdéb)
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Ocena efektywnosci. Zaplanowano szereg akcji, aktywnosci i wydarzen. Wszystko po to, aby w prosty
i zabawny sposéb przekaza¢ wiedze, ktéra zakrzewi w mitodych ludziach nawyk picia mleka i
spozywania produktéw mlecznych. Edukacja (przez zabawe) w zakresie waloréow odzywczych
mleka i produktéw mlecznych oraz zwiekszenie wiedzy na temat racjonalnego
odzywiania sie wéréd najmtodszych i ich opiekunéw. Promocja spozycia mleka wsrdd dzieci i
mtodziezy poprzez kontynuacje wieloletnich kampanii prowadzonych cyklicznie, dzieki czemu ksztatci
sie nawyki konsumenta od najmtodszych lat oraz promocja spozycia mleka wsréd dorostych
konsumentéw podejmujacych decyzje zakupowe.
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SKtADKI DO ORGANIZACII MIEDZYNARODOWYCH

Miejsce realizacji zadania: Warszawa

Grupa odbiorcéw: Hodowcy bydta.

Od 1 lipca 2004 roku Polska Federacja Hodowcéw Bydta i Producentéw Mleka w Warszawie jest
jedynym w Polsce podmiotem upowaznionym przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi do prowadzenia
ksigg dla bydta hodowlanego ras mlecznych. W zwigzku z tym PFHBiPM jest aktywnym cztonkiem
takich miedzynarodowych organizacji jak: Swiatowa Federacja  Holsztyrisko-Fryzyjska
(WHFF), Europejska Konfederacja Holsztyriskiego Bydta Czarno-Biatego i Czerwono-Biatego (EHRC),
Europejska Federacja Simentalska (ESF), Swiatowa Federacja Hodowcéw Bydta Simentalskiego (WSFF),
Europejski Zwigzek Hodowcow Ras Czerwonych (ERDBA) i Miedzynarodowa Federacja Hodowcéw Ras
Czerwonych (IRDBF). PFHBiPM jest cztonkiem Miedzynarodowego Komitetu do Spraw Oceny
Uzytkowosci Zwierzat (ICAR) oraz podkomitetu ICAR ds. miedzynarodowej oceny genetycznej buhajow
INTERBULL. ICAR — International Committee for Animal Recording czyli Miedzynarodowy Komitet ds.
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kontroli uzytkowosci zwierzat — jest miedzynarodowa organizacjg pozarzadowa, ktdérej celem jest
promowanie rozwoju ipoprawy identyfikacji zwierzat, doskonalenie dziatan zwigzanych
z rejestrowaniem wynikdéw i oceng w produkcji zwierzat gospodarskich. Zasady i standardy dotyczace
identyfikacji zwierzat, rejestracji ich pochodzenia, rejestrowania ich wynikdw oraz ich oceny
genetycznej i publikowanie tych wynikéw, a ponadto okreslenie cech systemdw produkcyjnych iich
wplywu na zdrowie zwierzat, opieke, produktywnosé, bezpieczeristwo zywnosci i sSrodowisko ICAR
przedstawia w postaci zbioru zalecen i wytycznych, ktdre organizacje cztonkowskie zobowigzujg sie
respektowad i wprowadza¢ w swoim dziataniu. ICAR obecnie ma 115 cztonkdéw z 57 krajow. Dzieki
ciggtemu doskonaleniu systemow produkcji zwierzecej, ICAR stara sie pomdéc swoim cztonkom
w osiggnieciu i utrzymaniu konkurencyjnosci, aby mogli oni swiadczy¢ odpowiednie ustugi dla swoich
klientéw (przede wszystkim rolnikow, a ostatecznie konsumentdow). Dziatania ICAR koncentrujg sie na
przetomowych innowacjach, utatwianiu dostepu do badan, zastosowaniu nowych technologii,
miedzynarodowej wymianie wiedzy iwspodtpracy w kluczowych aspektach hodowli zwierzat
gospodarskich, co uwzgledniania sie w opracowanych wytycznych i ofercie ustug. Polska Federacja
Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka jest cztonkiem ICAR od 2007 roku. PFHBiPM posiada od 2010
roku Certyfikat Jakosci ICAR, stopniowo uzupetniany o kolejne obszary dziatalnosci, w chwili obecne;j
obejmujacy identyfikacje isystem oceny wartosci uzytkowej bydta mlecznego, laboratoria analiz
sktadu chemicznego mleka, przetwarzanie danych z kontroli uzytkowosci, system oceny typu i budowy
oraz prowadzenie ksigg dla bydfa hodowlanego ras mlecznych. Pozytywna opinia audytora ICAR daje
naszej organizacji mozliwos¢ postugiwania sie tym prestizowym certyfikatem do 1 czerwca 2021 roku.
W dniach od 13 do 16 listopada 2023 r. odbyt sie petny, kompleksowy audyt w Polskiej Federacji
Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka, ktéry zostat zlecony przez ICAR — International Committee for
Animal Recording, ktérego PFHBIPM jest cztonkiem zwyczajnym. Efektem koficowym projektu (ICAR)
jest poprawa konkurencyjnosci polskich producentéw mleka na krajowym i miedzynarodowym rynku
poprzez transfer wiedzy od organizacji miedzynarodowych do struktur PFHBiPM, oraz poprzez jej
implementacje w gospodarstwach mlecznych w Polsce. Prowadzenie oceny bydta wg.
wystandaryzowanych wytycznych umozliwia tatwe i wiarygodne poréwnywanie osigganych efektéow w
skali europejskiej i Swiatowej. Optacanie sktadki z tytutu cztonkostwa w FIL/IDF, daje zapewniony
dostep do biezgcych informacji ze swiata rynku mleka, najnowszej wiedzy oraz mozliwosé wptywania
na decyzje dotyczace branzy mleczarskiej. Osiggniete efekty - dostarczenie podmiotom polskiego
sektora mleczarskiego wiedzy i informacji ze swiatowego rynku mileka. Mozliwos¢ udziatu w
konsultacjach dotyczacych zmian na rynku mleka. Opfacanie sktadek z tytutu cztonkostwa w EHRC
pozwala PFHBiPM by¢ w gronie statych cztonkéw tej organizacji, uprawnia do aktywnego
uczestniczenia w jej dziatalnosci oraz do posiadania waznego gtosu podczas Walnego Zgromadzenia
jako najwyzszej statutowej wtadzy EHRC. Dzieki optacaniu sktadki PFHBiPM w miata zapewniony dostep
do biezacych informacji ze swiata rynku mleka, najnowszej wiedzy oraz mozliwos¢ wptywania na
decyzje dotyczgce branzy mleczarskiej. Mozliwos$¢ udziatu w konsultacjach dotyczgcych zmian na rynku
mleka.

Cztonkostwo PFHBiPM w WHFF jest dziataniem na rzecz zintegrowania srodowiska hodowcéw bydta
holsztynskiego krajow zajmujgcych sie hodowlg bydta holsztyrskiego, wypracowania wspdlnych
standardéw prowadzenia ksigg hodowlanych i realizacji programu hodowlanego dla tej rasy oraz
promoc;ji polskiej hodowli bydta rasy PHF i przetwdrstwa mleka na arenie miedzynarodowe]. Miedzy
innymi dzieki temu zadaniu specjalisci PFHBiPM biorg udziat w spotkaniach harmonizujgcych ocene
typu i budowy kréw rasy holsztynsko-fryzyjskiej przeznaczonych dla klasyfikatoréw z catego swiata.
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ODKRYWANIE MOZLIWOSCI EKSPORTOWYCH — MODUL STRATEGII
POLSKIEGO MLECZARSTWA

Termin i miejsce realizacji zadania: 01.08.2024— 31.01.2025, Polska, UE

Grupa odbiorcow: podmioty branzy mleczarskiej (np. producenci i przetwdrcy mleka)
- opinia spoteczna

Opis projektu: W ramach tego przedsiewziecia PFHBiPM opracowata modut strategii dedykowany
podmiotom branzy mleczarskiej, przede wszystkim producentom i przetwércom mleka - ,,0Odkrywanie
mozliwosci eksportowych — modut strategii polskiego mleczarstwa” - nawigzujgcy w szczegdlnosci do
tematyki rynkéw globalnych - eksportu. Gtdwnym celem projektu byto wsparcie eksportu polskich
produktéw mleczarskich poprzez poprawe jego wynikéw. W okresie 2006-2023 spozycie i produkcja
mleka krowiego na Swiecie wykazaty Srednig ztozong roczng stope wzrostu (CAGR) na poziomie 2,5%.
Stopa ta moze wydawac sie niska, ale w okresie 17 lat produkcja mleka rosta o blisko 300 mld kg
rocznie. Blizsze spojrzenie na prognozy dotyczace bilansu mleka wskazuje, ze najpdzniej od 2030 r. w
wiekszosci krajow potkuli potudniowej wystgpi niedobdr mleka. Ogdlnie rzecz biorac, popyt na swiecie
przewyzszy produkcje, co doprowadzi do prognozowanego swiatowego niedoboru mleka na poziomie
—-10,5 min ton w ekwiwalencie mleka. Oznacza to, ze wsrdd wielu ludzi popyt na produkty mleczne
pozostanie niezaspokojony.

Kraje bedace tradycyjnymi eksporterami majg
tacznie okoto 880 min ludnosci, z czego 90%
mieszka w UE-27 i USA. Whniosek jest taki, ze w UE-
27 (taczne) spozycie mleka w czasie jest stabilne, a
w USA wzrasta (w ekwiwalencie mleka ptynnego) o
1,6% rocznie. Oznacza to, ze eksporterzy netto,
chcac nadal obstugiwa¢ rynek krajowy, a w
przypadku UE-27 rynek unijny, bedg mogli
przeznaczy¢ mate ilosci mleka surowego na
potrzeby eksportu do panstw trzecich. Z wyjgtkiem
niektdrych silnie chronionych rynkoéw, takich jak
Kanada czy Norwegia, wszystkie rynki mleczarskie
na Swiecie s3 w ostatecznym rozrachunku

potfaczone. Spowolnienie lub spadek dostaw mleka Strateglé
surowego z UE-27 i Nowej Zelandii przyniesie dla branzy- ;
efekty na calym $wiecie. Wielko$¢ importu mleczarskiej
pochodzgcego od duzych eksporterow w w Polsce

pofaczeniu z wielkoscig produkcji krajowej w
panstwach-importerach netto wskazuje, ze wzrost
spozycia nabiatu w tych krajach wynosi okoto 2,2%
rocznie. Wzrostowi ilosci spozywanego nabiatu o0 2,2% mozna sprostac tylko na trzy sposoby. Pierwszy
jest taki, ze gtéwni importerzy mogg skutecznie zwiekszy¢ wtasng krajowa produkcje mleka surowego.
Dla wiekszosci krajéw-importeréw nie jest to jednak rozwigzanie konkurencyjne pod wzgledem
kosztéw, co mogg potwierdzi¢ Chiny. Pomimo duzych projektéw rozwoju mleczarstwa realizowanych
w wielu krajach-importerach netto, udziat nabiatu pochodzacego od eksporteréw netto jest niezwykle
stabilny.

Autorzy strategii dla polskiego mleczarstwa zwrdcili uwage na przeptyw eksportu masta z UE, Nowe;j
Zelandiii USA do rdznych krajow-importerow. W badaniu tym podzielono importeréw na grupy wedtug
PKB na mieszkanca i parytetu sity nabywczej. Stwierdzono spadek ilosci masta importowanego w latach
2010-2023 przez kraje z grupy o najnizszym PKB na mieszkanca (w naszym badaniu byfa to grupa <
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5000 USD na mieszkanca rocznie). Najmniej zamozni konsumenci na Swiecie po prostu nie mogli juz
sobie pozwoli¢ na zakup masta, a ich kraje na jego import, poniewaz popyt na masto wzrastat szybciej
niz podaz. Zostaty one przelicytowane przez kraje o wyzszym rocznym PKB (PSN) na mieszkanca.
Wedtug autordw raportu istniejg rynki skoncentrowane na produktach (eksportowych) klasy premium
i sg one dostepne dla nabiatu produkowanego w Polsce. Jest jednak jedno ,,ale”. Obstuga tych rynkéw
wymaga od polskiego sektora mleczarskiego dwdch rzeczy. Po pierwsze, sektor ten musi mie¢ mleko.
Po drugie, musi wprowadzi¢ w gospodarstwach i zakfadach takie sposoby dziatania, aby sprostac
wymaganiom rynkéw premium.

Opracowany modut strategii zostat rozdystrybuowany do grupy docelowej w formie elektronicznej.
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Raport Ogolnopolskiego
Stowarzyszenia Przetworcow
i Producentow Produktow
Ekologicznych “Polska
Ekologia”

z zadan finansowanych ze

srodkow Funduszu Promocji
Mleka w roku 2024

POLSKA
EKOLOGIA
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WIELOFUNDUSZOWA PROMOCIJA ZYWNOSCI WYSOKIEJ JAKOSCI

nr decyzji: CEN.DRR.WOFP.705.40.2024.AP£.10
Budzet zadania: 598 408,00 zt
kwota wsparcia z Funduszu Promocji Mleka: 59 955,00 zt

Miejsce realizacji zadania:

| Festiwal Polskiej Zywnosci Wysokiej Jakosci, 07.09.2024 — 08.09.2024 r.

PGE Narodowy, al. Ksiecia Jézefa Poniatowskiego 1, 03-901 Warszawa

Termin realizacji zadania:

1.09.2024 -01.05.2025 r.

Grupa odbiorcow:

Konsumenci, osoby podejmujgce decyzje zakupowe w gospodarstwach domowych w tym czesto
wychowujace dzieci, mtodziez rozpoczynajgca podejmowanie decyzji zakupowych

Opis projektu:
Cele projektu:

e promocja polskich produktéw wysokiej jakosci,
e poszerzenie wiedzy spofeczeristwa na temat produktéw wysokiej jakosci,

e zachecenie uczestnikdow wydarzen do ich regularnych zakupéw produktéw wysokiej jakosci,

budowa swiadomosci zakupowej i zaangazowane]j postawy patriotyzmu

promocja znaku Produkt Polski.

W ramach projektu zostaty zrealizowane dziatania skupiajgce sie na promocji produktéw wysokiej
jakosci w tym tych z systemami jakosci. Promocja dotyczyta nastepujgcych grup produktowych: mleka,
miesa wieprzowego, miesa konskiego, miesa owczego, owocéw, warzyw, zbdz i przetwordw
zbozowych, miesa drobiowego, ryb, roslin oleistych, produktow pszczelich i ich przetworéw. W trakcie
festiwalu przeprowadzono 14 pokazéw kulinarnych, wydano 10 tys. porcji degustacyjnych,
przeprowadzono animacje dla dzieci, rozdysponowano 300 czapek i 2500 folderéw z informacjami o

polskich produktach.
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Ocena efektywnosci

Dzieki wybranym dziataniom
promocyjnym konsumenci sg
zacheceni do wykorzystania
w swoich gospodarstwach
domowych promowanych
produktéw i ich przetworéw
jako sktadnika potraw i
przekasek. Dziatania
informacyjne przyczynity sie
do wzrostu $wiadomosci
konsumentéw oraz wzrostu

wiedzy dotyczacej waloréw

smakowych i jakosciowych produktéw wysokiej jakosci. Dziatania zwrdécity uwage na przystepnosc
produktéw w otoczeniu konsumentow oraz mozliwosci wigczenia ich do regularnego jadtospisu.
Bezposrednie dotarcie do odwiedzajgcych pozwolito zacheci¢ konsumentéw do kupowania produktow
wysokiej jakosci. Edukacja konsumentdéw podkreslajaca role produktéw polskich w naszej diecie oraz
popularyzacja przetwordow znakowanych znakiem jakosci s wazinymi elementami budowania

patriotyzmu konsumenckiego w spotfeczenstwie.
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BYCIE FIT JEST GIT - EKOLOGIA | TRADYCJA

nr decyzji: CEN.DRR.WFP.705.293.2024.RC.11
Budzet zadania: 412 650,00 zt
kwota wsparcia z Funduszu Promocji Mleka: 72 213,75 zt.

Miejsce realizacji zadania:

20 spotkan w szkofach i na wydarzeniach szkolnych z mtodziezg w wieku 8- 16 lat

Termin realizacji zadania:

20.07.2024 - 30.06.2025

Grupa odbiorcéw:

mitodziez szkolna w wieku 8-16 lat. Sg to dorastajgcy konsumenci, ktérzy zaczynajg dokonywac

samodzielnych wybordéw zywieniowych.

Opis projektu:

Celem szczegdétowym projektu jest edukacja mtodziezy w zakresie korzysci ptynacych z
systematycznego spozycia polskiej wotowiny, wieprzowiny, ryb, mleka, owocéw i warzyw i produktéw
zbozowych oraz wyréwnanie réznic w wiedzy miedzy mtodziezg z réznych obszaréw.

Przedmiotem dziatan jest przeprowadzenie w 20 szkotach zaje¢ na ktérych przedstawilismy
réznorodnosc w ofercie polskiego mleka, miesa wieprzowego, wotowego, owocéw i warzyw, ryb oraz
produktow zbozowych.

Podjete dziatania majg na celu uswiadomienie mtodziezy bezposredni wptyw spozywanych produktéw
na zdrowie, wyglad czy samopoczucie; majg réwniez przekazac uczniom umiejetnos¢ postepowania z
mlekiem i jego przetworami, miesem wotowym, wieprzowym, owocami i warzywami, raybami i

produktami zbozowymi.

Ocena efektywnosci

Zasieg 20 spotkan: 1000 osdéb
Zasieg mediow spotecznosciowych: 60 posty - 100 tys. wyswietlen.

Rozdysponowano materiaty promocyjne: Lunch-box 800 szt.,
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Bycie FIT jest GIT
\Y 3marcao 12:47 - 3
| zakonczylismy kolejne warsztaty - Besko dziekujemy!

Projekt Sfinansowany z Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego,
Funduszu Promocji Migsa Wotowego, Funduszu Promocji Owocow i
Warzyw, Funduszu Promocji Ryb, Funduszu Promocji Ziarna

Zboz | Przetworow Zbozowych, Funduszu Promocji Mleka

atki... Wyéwiétl wiecej
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PRODUKTY MLECZNE NA SZLAKACH KULINARNYCH

nr decyzji: CEN.DRR.WFP.705.193.2024.RKA.23
Budzet zadania: 402 150,00 zt
kwota wsparcia z Funduszu Promocji Mleka: 402 150,00 zt

Miejsce realizacji zadania:

10 spotkan w punktach szlakéw kulinarnych

Termin realizacji zadania:

01.06.2024 - 30.06.2025
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Grupa odbiorcéw:

uczestnicy faricucha tras kulinarnych, rozpoczynajgc od producentéw i dostawcédw mleka, produktéw
mlecznych i innych towardw spozywczych przez przetwércédw i dystrybutordow zywnosci, do bedacych

na koncu tancucha konsumentdéw wykorzystujgcych kanaty dystrybucji szlakéw.

Opis projektu:

Gtéwnym celem sg dziatania informacyjne o walorach mleka i produktéw mlecznych.

Projekt ma za zadanie promocje polskiego mleka i produktéw mlecznych poprzez zwiekszenie
wiedzy zaréwno konsumentoéw jak i dostawcdw na temat waloréw odzywczych i prozdrowotnych
polskich produktdéw.

Cel szczegdtowy:

Dziatania informacyjne i edukacyjne, celem ktérych jest budowa pozytywnego wizerunku mleka i

jego przetwordw, a takze przetwdrcéw i producentdw mleka.

Realizacja projektu polega na organizacji 20 spotkan informacyjno-promocyjnych w punktach szlakéw
kulinarnych wojewddztw - podkarpackiego, matopolskiego, kujawsko — pomorskiego; przygotowaniu
nagran i emisji audycji sponsorowanych na temat mleka i jego przetwordéw w regionalnej telewizji oraz

radiu.

Ocena efektywnosci:

W spotkaniach wzieto udziat tgcznie ponad 1000 oséb

Emisja TVP 3 Rzeszéw i Audycja w radiu Rzeszdw — zasieg 80 tys. ogladajacych

Promocja w mediach spotecznosciowych (zasieg 50 tys. osdb): Jade i jem, Karpackie podrdze ze
smakiem, Stowarzyszenie Polska Ekologia, Polska potudniowa turystycznie, Podkarpackie restauracje,
Gdzie dobrze zjes¢, Wydarzenia kulinarne w Polsce i nie tylko, Kupuj u rzemieslnika, Dzien dobry

Rzeszow, Rzeszowskie restauracje, Jedzmy lokalne produkty)
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WYDARZENIE Z PROJEKTU
PRODUKTY MLECZNE
NA SZLAKACH KULINARNYCH

ODBEDZIE SIE W CZWARTEK 5.12.2024 r.
O GODZ.12:00 W INSTYTUCIE HISTORII
UNIWERSYTETU RZESZOWSKIEGO
35-310 RZESZOW, AL. TADEUSZA
REJTANA 16C
ORGANIZATOREM WYDARZENIA JEST
RESTAURACJA C.K ,GALICJA"

UL. MICKIEWICZA 15, 36-100
KOLBUSZOWA

— /
| % PROJEXT FINANSOWANY Z FUNDUSZU PROMOCI MLEKA
—

Krajowy Otrodek
Wigarcia Roinictus
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STAWIAMY NA PRODUKTY MLECZNE

nr decyzji: CEN.DRR.WFP.705.270.2024.Wt.10
Budzet zadania: 312 900,00 zt
kwota wsparcia z Funduszu Promocji Mleka: 312 900,00 zt

Miejsce realizacji zadania:

Polska, 10 spotkan w sanatoriach

Termin realizacji zadania:

01.07.2024 - 30.06.2025

Grupa odbiorcéw:

Konsumenci, osoby dojrzate, uczestnicy turnuséw w sanatoriach, pracownicy sanatoriow.

Opis projektu:

Gtéwnym celem sg dziatania informacyjne o walorach mleka i produktéw mlecznych prowadzone
wsrdd senoiordw. Projekt ma za zadanie promocje polskiego mleka poprzez zwiekszenie wiedzy

konsumentéw na temat waloréw odzywczych i prozdrowotnych polskich produktdow.

Cele szczegdtowe:
- edukacja spotfeczenstwa na temat witasciwo udziatu mleka w zréwnowazonej diecie
- zwiekszenie popytu na produkty mleczne wsrdéd szerokiej grupy docelowej konsumentéw

- promocja spozycia mleka wsréd dorostych konsumentéw podejmujacych decyzje zakupowe
Realizacja projektu polega na organizacji 10 spotkan informacyjno-promocyjnych w Sanatoriach;
przygotowaniu nagran i emisji audycji sponsorowanych na temat mleka i jego przetworow w

regionalnej telewizji oraz radiu. Liczba rozdysponowanych broszur informacyjnych — 2500 sztuk.

Ocena efektywnosci

W spotkaniach weZmie udziat tgcznie ok 500 osdb
Emisja TV i audycja w radiu — zasieg 80 tys. oglagdajgcych

Liczba rozdysponowanych broszur informacyjnych — 2500 sztuk.
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POLSKA SMAKUJE W NASZYCH REGIONACH

nr decyzji: CEN.DRR.WFP.705.307.2024.RKA.12
Budzet zadania: 817 844,98,00 zt
kwota wsparcia z Funduszu Promocji Mleka: 102 230,62 zt

Miejsce realizacji zadania:

e ,Krecg mnie Jasliska” w dniach 16-18.08.2024 r.,

e Pozegnanie Wakacji i Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego w Rudawce
Rymanowskiej w dniach: 23-25.08.2024 r.

e ,Matopolskie Targi Zywnosci” Zasmakuj z URK w Krakowie w dniach 14-5.09.2024 r.

III

e 12 Miedzynarodowe Targi ,,EKOstyl” — Zdrowa Zywno$¢, Styl Zycia, Eko Rodzina, Hala
pod Debowcem, Bielsko Biata w dniach 22-24 listopada 2024 r.

e Miasteczko Swiagteczne w Rzeszowie 19-21.12.2024 r.

Termin realizacji zadania:

01.08.2024 - 30.06.2025
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Grupa odbiorcow:

Konsumenci-osoby podejmujgce decyzje zakupowe w gospodarstwach domowych w tym

czesto wychowujgce dzieci, mtodziez rozpoczynajgca podejmowanie decyzji zakupowych.

Opis projektu:

Projekt ma za zadanie zaprezentowad polskie produkty w przyjazny sposodb i przekazaé informacje na
temat systemdéw jakosci zywnosci w naszym kraju. Przekonac uczestnikéw do zakupu lokalnych

produktéw oznaczonych znakami certyfikacji i powiekszyé wiedze spoteczeristwa na wskazany temat.

Cele gtédwne:

e Wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokdt mleka i produktéw mlecznych.

e Promocja produktéw oznaczonych znakiem Produkt Polski - Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego.
e Zwiekszenie wiedzy zaréwno konsumentéw jak i producentéw na temat waloréw odzywczych i
prozdrowotnych w zréwnowazonej diecie - Fundusz Promocji Miesa Wotowego.

e Promocja potencjatu sektora zbozowego poprzez organizacje i udziat w targach oraz wydarzeniach
branzowych - Fundusz Promocji Ziaren Zbdz i Przetwordw Zbozowych.

e Zwiekszenie spozycia krajowych owocéw i warzyw oraz ich przetwordw w tym produktéw
ekologicznych,

a takze produktéw wytwarzanych lokalnie lub pochodzgcych z lokalnych surowcéw, w wyniku zmiany
postrzegania warzyw i owocéw — edukacja konsumentéw w zakresie pierwszoplanowej ich roli w
diecie,

patriotyzm konsumencki - Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw.

e Zwiekszenie wiedzy spoteczenstwa o jakosci i cechach produktéow pszczelich (miodu, pytku
kwiatowego,

pierzgi, propolisu, mleczka pszczelego, wosku) oraz upowszechnianie wiedzy na temat Apiterapii,
przektadajgce sie na wzrost konsumpcji produktéw pszczelich do poziomu Sredniej europejskiej -
Fundusz

Promocji Roslin Oleistych.

Celami szczegdtowymi jest promocja polskich regionalnych i lokalnych produktéw w systemach jakosci,
poszerzenie wiedzy wsrdd spoteczenstwa na ich temat, zachecenie uczestnikow wydarzen do ich
regularnych

zakupdéw, budowa swiadomosci zakupowej i zaangazowanej postawy patriotyzmu konsumenckiego

wsrod

163



konsumentéw poprzez dotarcie z przekazem do grupy uczestnikdw zaplanowanych wydarzen

plenerowych.

Ocena efektywnosci

Podczas dotychczas przeprowadzonych dziatan
stoisko projektu zostato odwiedzone 25 tys. razy.

rozdano 2 500 ulotek oraz 500 toreb reklamowych.
Podczas przeprowadzonych wydarzen
zaobserwowalismy, ze konsumenci zwracajgcy
wiekszg uwage na jakos$¢ spozywanej Zywnosci,
bardziej zainteresowani sg tresciami zawartymi na
etykiecie, w pordwnaniu z latami ubiegtymi,
zauwazalny jest wzrost rozpoznawalnosci
systemdéw  jakosci,  szczegdlnie  rolnictwa
ekologicznego oraz jakos$¢ tradycja co wskazuje na

znaczacy wzrost swiadomosci w poréwnaniu do

poprzednich edycji. Rdwniez w kwestii wptywu oznakowania znakami jakosci zauwaza sie wyrazna
zmiane na korzy$¢ sSwiadomego wyboru. Wydarzenia odwiedzito kilkanascie tysiecy osdb

uczestniczacych w organizowanych wydarzeniach
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