Warszawa, 26 marca 2024 r.

Sprawozdanie rzeczowe Funduszu Promocji Roslin Oleistych za 2023 rok

Rosliny oleiste i produkty pszczele

Rosliny oleiste - 2023

Lp.

Tytut zadania

Okres
realizacji
zadania

Ocena merytoryczna zrealizowanego zadania

Audycje radiowe z
ekspertami

01.01.2023-
29.05.2023

Zakres: Emitowano audycje radiowe polegajgce na wywiadach z
ekspertami, w ktérych opowiadali oni o walorach oleju
rzepakowego. Dodatkowo emitowano jingiel informujacy o
finansowaniu audycji z FPRO. Audycje poswiecone olejowi
rzepakowemu to m.in.: Zdrowo i stylowo, Zdrowie na talerzu,
Zdrowie i uroda itp.

Wynik: Dotarcie do grupy 5,23 min stuchaczy, w tym 1,9 min
kobiet w wieku 25-60 lat.

Lokowanie oleju
rzepakowego w
programach kulinarnych
stacji tematycznych

01.01.2023-
30.06.2023

Zakres: Wyemitowano 7 odcinkéw programéw kulinarnych pt.
»,Domowa piekarnia Kucharskiego”, ,Zgrillowani” oraz ,,Stodka jak
sugar” na antenie Canal + Kuchnia wraz z powtérkami, czyli
tacznie liczba emisji wyniosta 38. W kazdym odcinku podkreslano
wtasciwosci kulinarne i zdrowotne oleju rzepakowego oraz
pokazywano jego zastosowanie w praktyce.

Wynik: Zasieg wyemitowanych odcinkow wynidst ok. 230 tys.
U takiej liczby osob zwiekszono wiedze na temat witasciwosci
oleju rzepakowego i znaczenia jego sktadnikdéw dla zdrowia.

Kampania w galeriach
handlowych

01.01.2023-
13.02.2023

Zakres: Zostata przygotowana specjalna animacja promujaca olej
rzepakowy, ktéra byta wyswietlona przez 2 tygodnie stycznia w
galeriach handlowych najwiekszych polskich miast: Warszawa,
Gdansk, Katowice, Poznan, Wroctaw, £édz itp.

Wynik: 202 powierzchnie, 1 mIn emisji, liczba kontaktéw 27,6
mIn. Gtéwny komunikat, ktéry docierat do odbiorcéw dotyczyt
zawartos$ci omega-3 w oleju rzepakowym.

Promocja oleju
rzepakowego wsréd
gospodyn wiejskich — I
edycja

01.01.2023-
30.06.2023

Zakres: Zadanie polegato na przeprowadzeniu kampanii medialnej
dedykowanej mieszkaricom wsi i rolnikom budujgc sSwiadomos¢
waloréw prozdrowotnych i kulinarnych oleju rzepakowego.

Wynik: 20 publikacji internetowych (artykuty, wywiady itp.), 3
reklamy w prasie drukowanej, banery reklamowe i 6 artykutéw w
prasie branzowej (TopAgrar, Farmer, Nasz rzepak)
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Zakres: W ramach kampanii influencerzy zaréwno zajmujgcy sie
kulinariami, jak i dietetyka i zdrowym stylem zycia przygotowali i
opublikowali réznorodne tresci na temat wiasciwosci oleju
rzepakowego i jego zastosowania. Podkreslali tez fakty i mity jakie
kragzg wokot oleju rzepakowego, a takze lepszy wptyw na zdrowie
oleju rzepakowego niz oliwy z oliwek w zakresie zawartosci

5. |Influencerzy 01.01.2023- wielonienasyconych kwasow ttuszczowych z rodziny omega-3.
09.05.2023
Wynik: Zaangazowano 35 influenceréw, zasieg po follow — 3,8
mlIn 0sdb, realny zasieg kampanii — 1,8 mln o0sdb, interakcje na IG
(komentarz, polubienie, udostepnienie) — 68 tys., zasieg
instastories — 157 tys.. Facebook — 10 postow, zasieg 54 tys., 5
artykutéw na blogach — 26 tys wyswietlen.
Zakres: W serwisie YouTube wyemitowano 6-sekundowy spot
video podkreslajgcy walory zdrowotne oraz okazje do uzycia oleju
01.01.2023- | rzepakowego.
6. |Bumper Ads 20.04.2023
Wynik: Spot zostat obejrzany 7,6 min razy przez grupe 3,76 min
0s6b.
Zakres: Sfinansowano 50% sktadki cztonkowskiej PSPO w
Czlonkostwo PSPO w Europejskiej Organizacji Przetwdrcéw Roslin Oleistych FEDIOL

7 Europejskiej Organizacji | 01.01.2023- ’
Pth.etworcow Roslin 31.12.2023 Wynik: Catoroczne cztonkostwo PSPO i rzecznictwo intereséw
Oleistych FEDIOL . . . . .

polskiego sektora roslin oleistych na arenie europejskiej.

8. | Dziatania informacyjne o | 01.04.2023- | Zakres: Przedmiotem zadania byta kampania w prasie rolniczej,
rzepaku w prasie —dobdr | 30.06.2023 |ktéra polegata na promocji Listy Odmian Zalecanych COBORU,
odmianowy — edycja Il stosowania kwalifikowanego materiatu siewnego profesjonalnie

zaprawionego, a takze informowania o jakosci i cechach rzepaku.
Wynik: Opublikowano 9 materiatéw o tgcznym nakfadzie 326 tys
egz. Dziatanie wptynie na zwiekszenie efektywnosci ekonomicznej
uprawy rzepaku.

9. |lingiel radiowy 01.01.2023- | Zakres: Przygotowany jingiel radiowy podkreslajgcy benefity oleju

20.04.2023 | rzepakowego wyemitowano w stacjach RMF FM.
Wynik: Emisja jingla 1125 razy, zasieg 13,3 miln oséb.

10. | Dziatania informacyjne o | 01.01.2023- | Zakres: Spot o dtugosci 30 sekund promujgcy uprawe soi zostat
zaletach soi — spot 14.04.2023 | wyemitowany po programie rolniczym Agrobiznes w lutym i marcu
edukacyjny w telewizji — 2022.
edycja lll

Wynik: Grupa docelowa mieszkancy wsi—ogladalnosé 1,7 min oséb
minimum raz, grupa rolnicy 600 tys. minimum raz.

11. | Wypieki z olejem 01.01.2023- | Zakres: Twoércy internetowi przygotowali przepisy na ciasta z
rzepakowym 26.05.2023 | wykorzystaniem oleju rzepakowego, ktére promowali wsrdd

swoich spotecznosci na Facebooku, Instagramie i Youtubie.

Wynik: - 30 postdw na Instagramie - zasieg samego Instagrama:
1,16 min, 48 tysiecy interakcji, 30 serii po minimum 3 kafelki z
instastories — zasieg 94 tys osdb, 2 posty na Facebooku — zasieg 5
tys, 8 artykutdow na blogach — 27 tysiecy wyswietlen, 10 filméw na
Youtube — 79 tys wyswietlen.
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12.

Natywne video

01.01.2023-
23.06.2026

Zakres: Przedmiotem zadania byta promocja oleju rzepakowego w
formie natywnego video-on line. Dziatanie polegato na stworzeniu
5 materiatéw filmowych i opublikowaniu ich na wybranych
portalach internetowych. Byta to forma nienachalnej reklamy
natywnej. Materiaty video ukazaty sie na: Onecie, WP Kuchnia i
Medonet.

Wynik: tgczna liczba wyswietlen materiatow video wyniosta: 2 min.
Zwiekszono Swiadomosé waloréow zywieniowych i zdrowotnych
oleju rzepakowego i upowszechniono mozliwosci jego
wykorzystania w kuchni.

13.

Olej rzepakowy w
telewizji

01.01.2023-
23.05.2023

Zakres: W ramach zadania informacje o oleju rzepakowym zostaty
wyemitowane w popularnych weekendowych programach: 2x
»Ewa Gotuje” (Polsat) i 3x ,,Pieknie przyprawiona” (TVP Kobieta)

Wynik: taczna ogladalnosé programoéw w grupie kobiet 25-65 lat
wyniosta 345 tys.

14.

Olej rzepakowy rzadzi —
spot edukacyjny

01.01.2023-
16.03.2023

Zakres: Emisja spotu edukacyjnego podkreslajacego benefity
zdrowotne oleju rzepakowego, jego zastosowanie do smazenia i
rekomendacje dietetykéw. Dziatanie miato miejsce w kanatach
VOD.

Wynik: Spot zostat wyemitowany 4,7 min razy do grupy 1,6 min
0s0b, czyli ze srednig czestotliwoscig ok.3.

15.

Youtuberzy dla rzepaku

01.01.2023-
23.06.2023

Zakres: W ramach kampanii youtuberzy zaréwno zajmujgcy sie
kulinariami, jak i dietetykg i zdrowym stylem Zzycia, ale takze
prowadzacy kanaty  popularno-naukowe  przygotowali i
opublikowali réznorodne tresci na temat witasciwosci oleju
rzepakowego i jego zastosowania. Podkreslali tez fakty i mity jakie
krazg wokaot oleju rzepakowego, a takze lepszy wptyw na zdrowie
oleju rzepakowego niz oliwy z oliwek w zakresie zawartosci
wielonienasyconych kwaséw ttuszczowych z rodziny omega-3.
Wsrad tworcdw znalazty sie takie kanaty jak: EkoBosacka, Planeta
Faktéw, Sylwetka od kuchni, Bardowska itd.

Wynik:

- zaangazowano 11 youtuberdw o tacznych zasiegach ponad 3,5
min

- wyswietlenia filméw na YT- ponad 260 tysiecy

16.

Seriale telewizyjne

01.01.2023-
23.06.2023

Zakres: Przygotowano scenariusze i wyemitowano sceny w 3
réznych serialach: ,M jak Mitos¢”, ,Klan” oraz ,,Na Wspdlnej” w
ktorych bohaterowie serialu przygotowywali dania z olejem
rzepakowym i edukowali w zakresie jego zastosowania do
smazenia.

Wynik: Dziatanie dotarto do blisko 4,8 min oséb ogladajacych te
seriale, u ktdérych zbudowano $wiadomo$¢ waloréw oleju
rzepakowego.

17.

Wegetarianie, weganie i
flexitarianie

01.01.2023-
26.05.2023

Zakres: W ramach kampanii twércy internetowi, ktérzy tworzg dla
spotecznosci wegan, wegetarian i flexitarian opublikowali
réznorodne tresci na temat wtasciwosci oleju rzepakowego i jego
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zastosowania w kuchni wege. Zachecali do wykorzystywania oleju
rzepakowego w przygotowywanych daniach.

Wynik: Zaangazowano 34 tworcéw wege, przygotowali oni 9 rolek
i 29 postéw na IG oraz serie instastories (realny zasieg na
Instagramie to 693 tys.), 7 postdw na FB (dotarcie 52 tys.) i 7
wpiséw na blogi (3 tys. UU).

18.

Prasa kobieca

01.01.2023-
16.03.2023

Zakres: W wyniku dziatania w szeroko zasiegowych tytutach prasy
kobiecej ukazata sie reklama, ktdrej kluczowym przekazem byta
informacja o zawartosci 10x wiecej omega 3 niz w oliwie z oliwek.
Reklamy ukazaty sie m.in. w Twoim Stylu, Poradniku Domowym,
Zwierciadle, Tele Tygodniu, Przyjaciotce itp.

Wynik: Opublikowano 9 reklam w pismach o tgcznym naktadzie 2,2
min egz.

19.

Advertoriale i dziatania
wspierajgce promocje na
portalach internetowych

01.01.2023-
23.06.2023

Zakres: Dziatanie polegato na stworzeniu 10 artykutéw/
advertoriali i opublikowaniu ich na wybranych portalach
internetowych. Byfa to forma nienachalnej reklamy natywnej.
Publikacje ukazaty sie na: Wp kuchnia, Wp kobieta, gazeta.pl
zdrowie, gazeta.pl kobieta, Interia, Smaker.

Wynik: taczna liczba uzytkownikéw, ktorzy przeczytali advertoriale
opublikowane w ramach tego zadania wyniosta: 130 tys, a liczba
odston 250 tys. Zwiekszono swiadomosc¢ i wiedze konsumentdow na
temat wartosci odzywczych i zdrowotnych oleju rzepakowego, a
zwilaszcza o zawartych w nim kwasach omega-3 itp.

20.

Reklama w social
mediach

01.01.2023-
20.04.2023

Zakres: Wykorzystano kreacje przygotowane do wczesniejszej
kampanii i wyemitowano je w kanatach Facebook, Instagram i
Messenger. Reklamy promowaty zawarto$¢ omega-3 w oleju
rzepakowym i wskazywaty na to, ze jest polecany przez dietetykdw.
Emitowano je przez okres 3 tygodni grupie kobiet 25-60 lat.

Wynik: Reklamy zostaty wyswietlone 22,2 min razy dla grupy 4,17
min kobiet budujgc u nich $wiadomos$¢ waloréw oleju
rzepakowego.

21.

Pisma dla dietetykow i
lekarzy

01.01.2023-
30.06.2023

Zakres: W ramach zadania ukazato eksperckie artykuty na
najbardziej poczytnych pismach dla lekarzy i dietetykdw: Gazeta
Lekarska (5 wydan), Food Forum (3w) i Wspodtczesna dietetyka

(3w).

Wynik: Zrealizowane dziatania przetozyty sie na zwiekszenie
wiedzy dietetykdw i lideréw opinii oraz poprzez nich konsumentow
o walorach oleju rzepakowego, jego sktadzie, zawartosci
nienasyconych kwasow ttuszczowych, steroli i witamin. tacznie

materiaty ukazaty sie w 11 pismach.

22.

Poczuj moc oleju
rzepakowego! — Il
Olejarska Dycha

01.01.2023-
30.06.2023

Zakres: Przygotowano i przeprowadzono impreze biegowg wsrod
kwitngcych poél rzepaku pt. Olejarska Dycha, w ramach ktdrej
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odbyty sie tez Il Mistrzostwa Polski Olejarzy w biegu na dystansie
10 km. Zawody odbywaty sie w Nieliszu, a ich promocja w licznych
mediach. Po zawodach ukazato sie szereg relacji. Impreza bedzie
cykliczna. Dodatkowo pojawity sie artykuty merytoryczne o oleju
rzepakowym skierowane do grupy biegaczy.

Wynik: Bieg ukoniczyto 280 osdéb. Wszyscy otrzymali pakiety
startowe i medale, a zwyciezcy poszczegdlnych kategorii nagrody i
statuetki. Zbudowano swiadomos¢ waloréw oleju rzepakowego w
grupie docelowej jaka sg biegacze.

23. | Sojowe stoisko 15.03.2023- | Zakres: Stoisko edukacyjno-degustacyjne podczas Spotkan
edukacyjno- 11.07.2023 |Rolnikéw na Lubelszczyznie, w tym koto fortuny z pytaniami i
degustacyjne nagrodami. Przygotowano broszure o uprawie soi — 5 artykutéw.

Wynik: wydano 300 porcji jedzenia z wykorzystaniem soi, 300
nagrod: koszulka+broszura, insert 700 egz. w Naszym rzepaku.

24. | Doradzamy w uprawie 27.04.2023- | Zakres:  Zorganizowano stoisko  edukacyjno-degustacyjne,
rzepaku 27.07.2023 | konsultacje eksperckie, wyktad uprawowy, koto fortuny z

nagrodami, materiat edukacyjny ,Rzepak — dla rolnika, dla
konsumenta, dla pszczelarza”.

Wynik: Wydano 300 porcji jedzenia z wykorzystaniem rzepaku, 150
nagrdd, 1000 szt. materiatu edukacyjnego.

25. | Soja —ocena 26.04.2023- | Zakres: Przygotowano zatozenia projektu badawczego w formie
skutecznosci szczepionek | 25.10.2023 | do$wiadczen polowych w 5 stacjach do$wiadczalnych.

Etap |
Wynik: Zatozono i zebrano doswiadczenie, wyniki zostang
przedstawione w Il etapie

26. | Programy $niadaniowe 01.03.2023- | Zakres: Dziatanie polegato na wywiadach kucharza i dietetyk oraz

09.05.2023 | przygotowywania dan z jego udziatem na wizji w programach:
»Pytanie na $niadanie”.
Wynik: Miaty miejsce 3 programy $niadaniowe w sobotnie poranki,
kiedy ogladalnos¢ programdéw $niadaniowych jest najwieksza.

27. | Kampania w metrze 01.03.2023- | Zakres: Kampania na ekranach LCD w wagonach metra

13.11.2023 | warszawskiego przez 4 tygodnie. Emitowano spot promujacy olej
rzepakowy.
Wynik: 9-10 spotdw na godzing, 3,2 min wyswietlen
28. | Citylighty uliczne 01.03.2023- | Zakres: Plakat méwigcy o 10-krotnie wyzszej zawartosci omega-3
09.05.2023 | w oleju rzepakowym niz w oliwie z oliwek w kwietniu widniat na

przystankach najwiekszych polskich miast: tddz, Krakéw,

Katowice, Gdansk, Wroctaw, Chorzow, Warszawa itd.

Wynik: Plakat widniat w 130 lokalizacjach, a osiggnieta liczba
kontaktéw wyniosta ok. 9,9 min.
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29.

Gotujemy z olejem
rzepakowym

01.03.2023-
29.12.2023

Zakres: Sceny z gotowaniem i wypowiedzi uczestnikéw i juroréw o
oleju rzepakowym pojawity sie w 3 odcinkach kultowego programu
,MasterChef”

Wynik: 3 programy, w tym konkurencja z olejem rzepakowym w
najpopularniejszym programie kulinarnym, ktérego emisja ma
miejsce w niedzielny wieczor.

30.

Reklama w pociggach

20.02.2023-
29.05.2023

Zakres: Przygotowano animacje do emisji na ekranach LCD w
pociggach

Wynik: Emisja trwata 30 dni, spot byt wyswietlany w ok. 1500
sktadach na ponad 50 tys ekranéw. Szacunkowa liczba kontaktow
1,288 min.

31.

Animacja w telewizji

01.03.2023-
10.05.2023

Zakres: Przygotowano 30 sekundowg animacje podkreslajaca
walory oleju rzepakowego i emitowano jg na antenie TVN Style
oraz Canal+.

Wynik: Animacja zostata wyemitowana 200 razy, obejrzato jg 411
tysiecy kobiet z grupy 25-64 lata z wyksztatceniem $rednim.

32.

Badania postrzegania
oleju rzepakowego

01.05.2023-
24.08.2023

Zakres: Przeprowadzono badania konsumenckie oraz specjalistow,
jakosciowe i ilosciowe. Zbadano drivery i bariery uzywania oleju
rzepakowego oraz zweryfikowano znajomosé kategorii, jego
wizerunek oraz dotychczas realizowane dziatania promocyjne —ich
znajomos¢, perswazyjnos¢ komunikatow i atrakcyjnoscé.

Wynik: Zweryfikowano aktualng swiadomos¢ Polakéw na temat
wtasciwosci oleju rzepakowego, przekazywanych komunikatow i
tresci, dajgce poglad na mozliwy potencjat rozwoju konsumpciji
oleju rzepakowego w Polsce.

33.

Panel rzepakowy
podczas Eurorzepak
2023

15.03.2023-
09.08.2023

Zakres: stacjonarny panel pt. ,Uprawa rzepaku w Swietle
aktualnych regulacji prawnych”, w trakcie Dnia Rzepaku
»Eurorzepak 2023” w Minikowie i promocja wydarzenia.

Wynik: Bezposredni udziat wzieto 300 oséb.

34.

Soja —influencer
marketing

01.04.2023-
31.08.2023

Zakres: Podjeto wspotprace z Grzegorzem Bardowskim, ktory
opublikowat materiaty informacyjne o uprawie soi na platformie
YouTube, Instagram i Facebook.

Wynik: Zasiegi kazdego z postéw i materiatéw filmowych wynosity
kilkadziesiat tysiecy.

35.

Product placement

01.07.2023-
20.11.2023

Zakres: Przygotowano scenariusze i wyemitowano sceny w 3
réznych serialach: ,,M jak Mitos¢”, , Ojciec Mateusz” oraz ,Na
dobre i na zte”, w ktérych bohaterowie serialu przygotowywali
dania z olejem rzepakowym podkreslajgc role zawartych w nim
cennych sktadnikéw dla zdrowia.
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Wynik: Dziatanie dotarto do blisko 5,16 min oséb ogladajgcych te

seriale, u ktdérych zbudowano s$wiadomos$¢ waloréw oleju
rzepakowego.

36. | Realizacja opracowania | 01.03.2023- | zakres: Przygotowanie kompleksowego opracowania dotyczacego
dotycza;ego' prawnych 31.08.2023 | mozliwoéci ewentualnych konsekwencji wprowadzenia rozwiazan
mechanizméw prawnych ukierunkowanych na zwiekszenie udziatu krajowych
zwiekszenia udziatu w . . ..

. komponentdéw paszowych z przerobu nasion soi i rzepaku.
strukturze dostaw biatka
paszowego krajowych Wynik: Szczegdtowa analiza sektora paszowego i upublicznienie jej
produktéw przerobu wynikow.
nasion roslin oleistych

37. | Dziatania informacyjne o | 15.03.2023- | Zakres: Przedmiotem zadania byta promocja soi w Internecie
zaletach soi w internecie | 14.09.2023 | poprzez przygotowanie eksperckich artykutéw o jakosci, cechach,
— agrotechnika — edycja a takze aspektach agrotechnicznych tej uprawy. Promocja
2 odbywata sie w ramach Google Ads, Facebook Ads i kampanii

banerowe;.
Wynik: Wynik wyswietlen Google Ads 12 min razy, FB Ads 4 min,
pop-up 300-550 tys/miesigc.

38. | Merytorycznie o soi 15.03.2023- | Zakres: Przedmiotem zadania byto przygotowanie materiatu

15.09.2023 | edukacyjnego ,Soja — 10 najwazniejszych aspektdw uprawy”
Wynik: Emisja w 2 tytutach prasy branzowej - rozktadéwki. taczny
naktad 100 tysiecy egzemplarzy.

39. | Ladies Night 01.07.2023- | Zakres: Promocja oleju rzepakowego na eventach dla kobiet w

20.10.2023 | kinach na terenie catej Polski.
Wynik: Udziat w 18 wydarzeniach w najwiekszych miastach Polski i
dystrybucja wsréd 4000 uczestniczek toreb, ksigzeczki z przepisami
z olejem rzepakowym i topatki do smazenia.

40. | Przepis na polskie oleje 01.05.2023- | Zakres: Promocja oleju rzepakowego i Inianego w programie TVP
roslinne 14.09.2023 |, Przepis dnia” oraz na stronie kalendarzrolnikow.pl

Wynik: Program obejrzato ponad 400 tys oséb

41. | Oleje w codziennej 01.05.2023- | Zakres: Promocja oleju rzepakowego i Inianego w programie TVP 3
diecie 16.10.2023 |, Alchemia zdrowia i urody”.

Wynik: Kampania odbyta sie w 8 odcinkach programu od czerwca
do wrzesnia. Kazdy odcinek obejrzato od 45 do 288 tys osdb.

42. |Prasa kobieca 01.07.2023- | Zakres: W wyniku dziatania w szeroko zasiegowych tytutach prasy

26.09.2023 | kobiecej ukazata sie reklama, ktérej kluczowym przekazem byta

informacja o zawartosci 10x wiecej omega 3 niz w oliwie z oliwek.
Reklamy ukazaty sie m.in. w Zwierciadle, Pani domu, Rewia, 100
rad itd.

Wynik: Opublikowano 11 reklam w pismach. Liczba kontaktéw 12
mln, zasieg 1+ 1,4 min osdb.
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43.

Programy telewizyjne

01.07.2023-
08.11.2023

Zakres: W ramach zadania informacje o oleju rzepakowym zostaty
wyemitowane w ramach popularnych weekendowych programow
prowadzonych przez Ewe Wachowicz w Polsacie o dwa wejscia w
show ,Para do gara”.

Wynik: taczna ogladalnosé dwdch programoéw wyniosta 1,164 min
0s6b.

44,

Emisja spotu
edukacyjnego

01.08.2023-
26.10.2023

Zakres: Emisja spotu edukacyjnego podkreslajagcego benefity
zdrowotne oleju rzepakowego, jego zastosowanie do smazenia i
rekomendacje dietetykdéw. Dziatanie miato miejsce w kanatach
VOD.

Wynik: Spot zostat wyemitowany 4,6 min razy do grupy 1,6 min
0s0b, czyli ze srednig czestotliwoscig ok.3.

45.

Dziatania informacyjne o
zaletach rzepaku w
Internecie —
agrotechnika — edycja 2

15.05.2023-
07.11.2023

Zakres: Opracowano 5 artykutéw merytorycznych, ktére zachecaty
do uprawy rzepaku, a takze edukowaly w zakresie
agrotechnicznym. Materiaty ukazaty sie na stronach KZPRIRB i
przeprowadzono ich szeroko zakrojong kampanie reklamowg z
uzyciem Google Ads, Facebook Ads i pop-up.

Wynik: Kampania reklamowa uzyskata zasieg 17,82 min
wyswietlen i 182 tys przejs¢ na strone docelowg z artykutami.

46.

Dziatania w
tematycznych stacjach
kulinarnych

01.07.2023-
02.12.2023

Zakres: Wyemitowano 7 odcinkéw programéw kulinarnych wraz z
ich powtdrkami, czyli tagcznie 71. Byly to programy: ,Bosacka daje
rade” oraz ,Dzien dobry, $niadanie”. W kazdym odcinku
podkreslano wtasciwosci kulinarne i zdrowotne oleju rzepakowego
oraz pokazywano jego zastosowanie w praktyce.

Wynik: Zasieg wyemitowanych odcinkéw wynidst ok. 700 tys. osdb
U takiej liczby oséb zwiekszono wiedze na temat wiasciwosci oleju
rzepakowego i znaczenia jego sktadnikdw dla zdrowia.

47.

Ciasta i ciasteczka z
olejem rzepakowym

01.08.2023-
02.11.2023

Zakres: Tworcy internetowi przygotowali przepisy na ciasta i
ciasteczka z wykorzystaniem oleju rzepakowego, ktdre promowali
wsrdd swoich spotecznosci na Facebooku, Instagramie i blogach.

Wynik: - 33 posty na Instagramie - zasieg samego Instagrama:
1,059 min, 36 tysiecy interakcji, 33 serii po minimum 3 kafelki z
instastories — zasieg 248 tys osbb, 5 postéw na Facebooku — zasieg
15 tys, 3 artykuty na blogach — 33 tysiecy wyswietlen

48.

Audycje radiowe

01.07.2023-
27.11.2023

Zakres: Emitowano audycje radiowe polegajgce na wywiadach z
ekspertem, dietetyk Anetg tancuchowska, w ktéorych podkreslano
walory oleju rzepakowego. Dodatkowo emitowano jingiel
informujacy o finansowaniu audycji z FPRO. Audycje poswiecone
olejowi rzepakowemu to m.in.: Zdrowo i stylowo, Zdrowie na
talerzu, Zdrowie i uroda itp.
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Wynik: Dotarcie do grupy 6,241 min stuchaczy, w tym 2,2 min
kobiet w wieku 25-60 lat.

49.

Galerie handlowe

01.07.2023-
06.10.2023

Zakres: Specjalna animacja promujaca olej rzepakowy bytfa
wyswietlana przez 2 tygodnie na totemach w galeriach
handlowych najwiekszych polskich miast: Warszawa, Gdansk,
Katowice, Poznan, Wroctaw, £édz itp.

Wynik: 272 powierzchnie, 685 tys. emisji, liczba kontaktéw 44,7
min. Gtoéwny komunikat, ktéry docierat do odbiorcéw dotyczyt
zawartosci omega-3 w oleju rzepakowym.

50.

Influencer marketing

01.08.2023-
26.10.2023

Zakres: W ramach kampanii influencerzy zaréwno zajmujacy sie
kulinariami, jak i dietetyka i zdrowym stylem zycia przygotowali i
opublikowali réznorodne tresci na temat witasciwosci oleju
rzepakowego i jego zastosowania. Podkreslali tez fakty i mity jakie
kragzg wokot oleju rzepakowego, a takze lepszy wptyw na zdrowie
oleju rzepakowego niz oliwy z oliwek w zakresie zawartosci
wielonienasyconych kwasdéw ttuszczowych z rodziny omega-3.

Wynik: Zaangazowano 31 influenceréw, zasieg po follow — 3,12
mlIn osdb, realny zasieg kampanii — 1,35 min osdb, interakcje
(komentarz, polubienie, udostepnienie) — 68 tys., zasieg
instastories — 388 tys. 0sdb., 14 postéw na FB — 72 tys, 5 artykutéw
na blogach

51.

Kampania w social
mediach

01.08.2023-
22.09.2023

Zakres: Wykorzystano sprawdzong kreacje na kanatach Facebook,
Instagram i Messenger. Reklamy promujace zawartos¢ omega-3 w
oleju rzepakowym i zastosowanie do smazenia emitowano przez
okres 4 tygodni grupie kobiet 25-60 lat.

Wynik: Reklamy zostaty wyswietlone 22 min razy dla grupy 4,4 min
kobiet budujac u nich swiadomos¢ waloréw oleju rzepakowego.

52.

Reklama na ulicach i
przystankach

01.07.2023-
18.10.2023

Zakres: Plakat méwigcy o 10-krotnie wyzszej zawartosci omega-3
w oleju rzepakowym niz w oliwie z oliwek w kwietniu zawist na
przystankach najwiekszych polskich miast: Warszawa, tddz,
Krakéw, Katowice, Gdarsk, Wroctaw, Chorzow itd.

Wynik: Plakat wisiat w 130 lokalizacjach, a osiggnieta liczba
kontaktéw wyniosta ok. 10 min.

53.

Dziatania informacyjne o
zaletach soi — spot
edukacyjny jesienig w
telewizji — edycja 2.

01.08.2023-
30.11.2023

Zakres: Spot o dtugosci 30 sekund promujgcy uprawe soi zostat
wyemitowany po programie rolniczym Agrobiznes w listopadzie
2022.

Wynik: Grupa docelowa mieszkancy wsi— ogladalnosé 2,2 min oséb
minimum raz, grupa rolnicy 389 tys. minimum raz.
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54,

Wakacje z telewizjg

10.07.2023-
25.08.2023

Zakres: Dziatanie polegato na gotowaniu z olejem rzepakowym
przed polskim zabytkami w Zelazowej Woli i na Zamku w Liwie.
Wejscia polegaty na wywiadach kucharza i dietetyk oraz
przygotowywaniu dan z jego udziatem na wizji w programach:
»Pytanie na $niadanie”.

Wynik: Miaty miejsce 2 programy $niadaniowe w lipcu i sierpniu.

55.

Oleje roslinne podstawg
zdrowego zycia

15.07.2023-
03.10.2023

Zakres: Plenerowe wydarzenie w formie pikniku w Szadku woj.
tédzkie, promocja oleju rzepakowego potgczona z degustacja.
Konkursy wiedzy o oleju i roslinach oleistych z nagrodami. Oprawa
muzyczna.

Wynik: Rotacyjnie wydarzenie odwiedzito 4000 oséb. Wydano
3500 porcji degustacyjnych. Wyprodukowano i rozdano liczne
gadzety, np. dtugopisy i smycze (po 2 tys.),

56.

Bumper Ads — kampania
wideo na Youtube

01.08.2023-
03.11.2023

Zakres: 6 sekundowy spot video podkreslajgcy benefity zdrowotne
oleju rzepakowego byt emitowany w serwisie YouTube.

Wynik: Spot zostat wyswietlony 7,2 mln razy przez grupe 2,87 oséb

57.

Soja w prasie rolniczej —
przygotowanie
stanowiska — edycja
jesienna — edycja 2

01.08.2023-
21.11.2023

Zakres: Wpykorzystano materiat merytoryczny z poprzedniej
kampanii, ktory miat pomadc w przygotowaniu pola pod uprawe soi
juz jesienig. Opublikowano go w 10 pismach branzowych np.
Wiesci Rolnicze, Top Agrar Polska, Farmerz itp. oraz promowano

go na Facebooku.

Wynik: Publikacje w 10 tytutach prasowych o tgcznym naktadzie
370 tys egzemplarzy. Zasieg promocji na Facebooku 260 tys.
uzytkownikéw. Dziatanie powinno wptyngé¢ na wzrost wolumenu
podazy nasion krajowej soi.

58.

Olej rzepakowy i
Youtuberzy

01.08.2023-
26.10.2023

Zakres: W ramach kampanii youtuberzy, zaréwno zajmujacy sie
kulinariami i zdrowym stylem Zzycia, ale takze prowadzgcy kanaty
popularne przygotowali i opublikowali réznorodne tresci na temat
wtasciwosci oleju rzepakowego i jego zastosowania. Podkreslali tez
fakty i mity jakie krgzg wokot oleju rzepakowego, a takze lepszy
wptyw na zdrowie oleju rzepakowego niz oliwy z oliwek w zakresie
zawartos$ci wielonienasyconych kwaséw ttuszczowych z rodziny
omega-3. Wsrdd twdrcow znalazty sie takie kanaty jak: 5 sposobow
na...,, Topowa dycha, Kuchnia Kwasiora, Smakowite Dania itp.

Wynik: Zaangazowano 11 youtuberdw o tgcznych zasiegach ok.
4,757 min. Wyswietlenia filméw na YT- ponad 191 tysiecy (w
momencie zamkniecia projektu)

59.

Natywne video na
portalach internetowych

01.08.2023-
29.12.2023

Zakres: Przedmiotem zadania byta promocja oleju rzepakowego w
formie natywnego video-on line. Dziatanie polegato na stworzeniu
5 materiatéw filmowych i opublikowaniu ich na wybranych
portalach internetowych. Byta to forma nienachalnej reklamy

& 10




natywnej. Materiaty video ukazaty sie na: Interia Kobieta — format
How To (2 odcinki) WP Kuchnia (3 odcinki).

Wynik: taczna liczba wyswietlen materiatow video wyniosta: 2,1
min. Zwiekszono $wiadomos¢ waloréw zywieniowych i
zdrowotnych oleju rzepakowego i upowszechniono mozliwosci
jego wykorzystania w kuchni.

60.

Kampania radiowa -
jingiel

01.08.2023-
18.10.2023

Zakres: Woykorzystano 15-sekundowy jingiel radiowy, ktory
podkresla benefity oleju rzepakowego i wyemitowano w stacjach
RMF FM — ogdlnopolskiej i sieci 23 stacji lokalnych.

Wynik: Emisja jingla 1170 razy, zasieg 13,6 mIn oséb.

61.

Reklama w pociggach

20.07.2023-
18.10.2023

Zakres: Przygotowano animacje do emisji na ekranach LCD w
pociggach. Animacja dotyczyta waloréw oleju rzepakowego.

Wynik: Emisja trwata 60 dni, spot byt wyswietlany 4 razy na godzine
w ok. 400 sktadach na ponad 50 tys ekrandéw. Szacunkowa liczba
kontaktow 2,2 min osdb.

62.

Kampania WEGE

01.08.2023-
02.11.2023

Zakres: W ramach kampanii twércy internetowi, ktérzy tworza dla
spotecznosci wegan, wegetarian i flexitarian opublikowali
réznorodne tresci na temat wtasciwosci oleju rzepakowego i jego
zastosowania w kuchni wege. Zachecali do wykorzystywania oleju
rzepakowego w przygotowywanych daniach

Wynik: Zaangazowano 35 twércéw wege, przygotowali oni 19
rolek i 16 postéw na IG oraz serie instastories (realny zasieg na
Instagramie to 648 tys.), 7 postdw na FB (dotarcie 49 tys.) i 5
wpiséw na blogi (1,5 tys. UU).

63.

Soja klasyfikacja odmian
prasa jesien

02.08.2023-
20.12.2023

Zakres: Przygotowano materiat merytoryczny z COBORU, ktory
przedstawit nowga klasyfikacje wczesnosci odmian soi. Materiat
promowano w prasie branzowej.

Wynik: Publikacje w 16 tytutach prasowych o tgcznym naktadzie
601 tys egzemplarzy.

64.

Dziatania informacyjne o
zaletach soi —film
edukacyjny

01.09.2022-
15.02.2023

Zakres: Przygotowano 2 materiaty edukacyjne w formie filmikow
skupiajgce sie na tematyce doboru odmianowego soi, a takze
rozwigzan zbioréw z plantacji. Materiaty zostaty zawieszone w
Internecie.

Wynik: W wyniku kampanii Google Ads materiat zostat obejrzany
125 tys razy, a w wyniku Facebook Ads 408 tys razy.

65.

Nasz rzepak — wydanie
specjalne

22.11.2022-
30.04.2023

Zakres: Wydanie specjalnego numeru czasopisma Nasz rzepak nr
4/2022. Przygotowanie artykutdéw merytorycznych i informacji
rynkowych.
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Wynik: 8 artykutéw, druk 2 tys egzemplarzy i promocja wydania
elektronicznego — 2,6 tys wejs¢ na strone z pismem.

66.

Doswiadczenia w
uprawie soi - prasa

11.07.2022-
31.12.2022

Zakres: Przygotowano materiat merytoryczny, ktéry miat pomac
zdiagnozowac rolnikom prawidtowe doswiadczenia oraz btedy w
uprawie soi, ktére moga wptyngé na plon. Opublikowano gow 10
pismach branzowych np. Nowoczesna Uprawa, Top Agrar Polska,
Farmer, Tygodnik Poradnik Rolniczy itp.

Wynik: Publikacje w 11 tytutach prasowych o tgcznym naktadzie
378 tys egzemplarzy.

67.

Jakos¢ i bezpieczenstwo
oleju rzepakowego

23.06.2022-
30.11.2022

Zakres: Przeprowadzono badania jakosciowe prébek oleju
rzepakowego od réznych producentdw, na ich podstawia powstata
opinia ekspercka. Zorganizowano tez Konferencje naukowa
,Postepy w  technologii ttuszczéw  roslinnych”  gdzie
zaprezentowano wyniki oraz sesje tematyczng ,,Olej roslinne” na

Kongresie Bezpieczenstwa Zywnosci

Wynik: 2 konferencje, opinia ekspercka, artykut w pismie
specjalistycznym ,,Przemyst spozywczy”.

68.

Dziatania informacyjne o
zaletach soi — spot
edukacyjny jesienig w
telewizji

01.09.2022-
31.12.2022

Zakres: Spot o dtugosci 30 sekund promujgcy uprawe soi zostat
wyemitowany po programie rolniczym Agrobiznes.

Wynik: Grupa docelowa mieszkancy wsi— ogladalnosé 2,2 min oséb
minimum raz, grupa rolnicy 389 tys. minimum raz.

Produkty pszczele - 2023

Okres
Lp. Tytut zadania realizacji Ocena merytoryczna zrealizowanego zadania
zadania
1. |Dziatania informacyjne o | 01.03.2023- | Zakres: W ramach kampanii wykorzystano spot o miodzie
zaletach miodu 01.06.2023 | rzepakowym przygotowany w ramach poprzedniej kampanii, ktory
rzepakowego — spot wyemitowano w Polskim Radiu Program 1.
edukacyjny w radio —
edycja ll Wynik: Czas trwania 3 tygodnie w maju, emisja 49 spotow, zasieg
3 min oséb.
2. | BIOFACH 2023 — 01.01.2023— | Zakres: Udziat w targach BIOFACH w lutym 2023 w Norymberdze i
Promocja polskich 01.01.2024 |promocja produktéw rolnictwa ekologicznego oraz 3 wyjazdy

produktdéw rolnictwa
ekologicznego w Europie

studyjne rolnikéw.
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Wynik: 4 dni targédw z pokazami degustacyjnymi, rozmowy z
ekspertami, polski Wieczér Wystawcéw. 3 wizyty studyjne po 28
rolnikéw do gospodarstw ekologicznych w Niemczech, Wtoszech i
Rumunii.

Biesiada miodowa

01.05.2023-
03.10.2023

Zakres: Zorganizowano spotkanie promujgce spozycie mioddéw i
produktow pszczelich w Folwarku Nadawki. W trakcie odbyty sie
konkursy z nagrodami, degustacje, stoisko informacyjne.
Wydrukowano broszure informacyjng i przygotowano gadzety. Byt
zatrudniony ekspert.

Wynik: Stoisko odwiedzito 350 osdb, wydrukowano 300 broszur,
przygotowano 1000 porcji degustacyjnych.

Dziatania edukacyjne w
placéwkach szkolnych —

miody i inne produkty

pszczelarskie — edycja 2

01.04.2023-
30.06.2023

Zakres: W ramach dziatania odbyty sie 62 warsztaty w szkotach po
45 minut kazdy. Tematyka dotyczyta odmian mioddéw, produktow
pszczelich i mozliwosci ich wykorzystania.

Wynik: Dziatania edukacyjne przeprowadzono wsréd 1387 dzieci,
wraz z nauczycielami i opiekunami szacuje sie, ze dziatanie dotarto
do 4161 osdb.

Miéd w telewizji
Sniadaniowej

15.03.2023-
15.06.2023

Zakres: Dziatanie polegato na kaciku kulinarnym w programie:
»,Dzien dobry TVN” i przygotowaniu potraw z wykorzystaniem
miodu rzepakowego.

Wynik: Ogladalnosé programu ok. 260 tys osdb, wsparcie w postaci
posta na Facebooku 15 tys odbiorcéw.

Miodowe rowery w
Warszawie

15.03.2023-
15.09.2023

Zakres: Dziatanie polegato na umieszczeniu reklamy miodéw na
»skrzydetkach” mocowanych na ostonach roweru z hastem ,Midéd
rzepakowy — Twoje naturalne zZrédto energii”.

Wynik: 153 rowery przez 4 miesigce od maja do konca sierpnia.
Liczba wypozyczen 117 tys.

Stoisko edukacyjno-
degustacyjne: miod
rzepakowy — edycja 2

15.03.2023-
15.06.2023

Zakres: Zorganizowano stoisko podczas imprezy rolniczej w
Minikowie. Uruchomiono kofo fortuny z pytaniami o miody,
pszczoty, wreczano nagrody - stoiczki miodu, odbyt sie tez pokaz
wytwarzania lodow.

Wynik: Przekazano 300 porcji degustacyjnych i rozdano 250 sztuk
stoiczkédw z miodem.

Edukacja miodowa w
szkotach — edycja lll

15.05.2023-
30.10.2023

Zakres: W ramach dziatania powstaty 3 plakaty edukacyjne i
kalendarze. Tematyka dotyczyta odmian mioddéw, produktow
pszczelich i mozliwosci ich wykorzystania. Dodatkowo nagrano na
pendrivy materiat filmowy przygotowanego wczesniej w ramach
innego programu z FPRO.

Wynik: Materiaty zostaty rozestane do 500 szkét w Polsce.

Zyj zdrowo i dbaj o
owady zapylajgce

01.06.2023-
30.10.2023

Zakres: Promocja w oparciu o plakaty i ulotki. Publikacja materiatu
o zapylaczach i produktach pszczelich poprzez Polskg Agencje
Prasowa.

Wynik: Rozdano 50 tys ulotek, 1000 plakatow
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10. | Midd rzepakowy —spot | 01.06.2023- | Zakres: W ramach kampanii emitowano spot radiowy o miodzie
w radio — edycja 2 20.10.2023 | rzepakowym w stacji VOX FM.

Wynik: emisja 67 spotéw 20 sekundowych, zasieg 1,87 min oséb.

11. | Chron owady zapylajgce i | 01.06.2023- | Zakres: Promocja i udziat w imprezie Ogélnopolskie Dni Pszczelarza
spozywaj produkty 30.09.2023 |w towiczu. Promocja wydarzenia poprzez plakaty, a w trakcie
pszczele! Dziatania scena, prelekcje, stoisko, pokaz kulinarny.
edukacyjno-promocyjne
o pszczotach i Wynik: Wydarzenie cieszyto sie duzym powodzeniem zaréwno
produktach pszczelich rolnikdw, konsumentéw jak i pszczelarzy.

12. | Midod w TV - felieton 01.06.2023- | Zakres: Promocja poprzez przygotowanie i emisje 4 minutowego

30.11.2023 | felietonu na antenie ,Dzien dobry TVN”. Felieton byt nagrywany w
Technikum Pszczelarskim w Pszczelej Woli.
Wynik: Ogladalnos¢ programu 379 tysiecy.

13. | Miodowe stoisko 26.11.2022- | Zakres: Stoisko edukacyjno-degustacyjne o miodach podczas
edukacyjno- 24.02.2023 | Targdéw Polagra Premiery 2023. Ekspert, degustacje, hostessy,
degustacyjne w Poznaniu stoiczki z miodem itp.

Wynik: wydano po 200 sztuk toreb i stoiczkdw z miodem

14. | Witosowe dni pola. 09.07.2022- | Zakres: Dwudniowa konferencja na temat waloréow produktéw

Spotkanie ogélnopolskie | 10.11.2022 | pszczelich. Przygotowano tez manual-online oraz 10 Przykazan nt.

pod hastem ,Pszczota
bohater”

dobrych Praktyk dla Pszczét i waloréw odzywczo-zdrowotnych
produktéw pszczelich oraz dwa odcinki filméw animowanych.
Prezentacja Platformy Sygnalizacji Agrofagow.

Wynik: Reklama FB ADs 128 tys. Dla pozostatych aktywnosci brak
danych mierzalnych w sprawozdaniu.
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