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Zamowienie realizowane na zlecenie Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego

ROZEZNANIE RYNKU

na zakupu czasu antenowego w ogélnopolskich stacjach telewizyjnych oraz zapewnienie

emisji spotu reklamowego celem przeprowadzenia kampanii spotecznej dotyczacej nadmiernej

predkosci.

l. INFORMACJE OGOLNE DOTYCZACE PROCEDURY ROZEZNANIA RYNKU

1.

Uzyte w niniejszym Rozeznaniu rynku (oraz w jego zatgcznikach) okreslenia majg nastepujgce
znaczenia:

1) Rozeznanie - niniejsze Rozeznanie rynku na zakup czasu antenowego w ogolnopolskich
stacjach telewizyjnych oraz zapewnienie emisji spotu reklamowego celem przeprowadzenia
kampanii spotecznej dotyczgcej nadmiernej predkosci;

2) Zamawiajgcy - Ministerstwo Infrastruktury (Sekretariat Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu
Drogowego), ul. Chatubinskiego 4/6, 00-928 Warszawa,;

3) Oferent - podmiot sktadajgcy trzy oddzielne oferty na dane zlecenie w ramach Rozeznania
i spetniajgcy warunek, o ktérym mowa w cz. Il ust. 1 pkt 1;

4) Wykonawca - Oferent, ktérego oferta zlozona na dane zlecenie zostanie wybrana jako
najkorzystniejsza;

5) SOZ - Szczegdtowy Opis Zamowienia stanowigcy zatgcznik nr 1 do Rozeznania;

6) Kampania - kampania spoteczna dotyczgca nadmiernej predkosci, o ktérej mowa w cz. V
SOZ.

Niniejsze Rozeznanie jest realizowane zgodnie z art. 4 pkt 3 lit. h ustawy z dnia 29 stycznia
2004 r. - Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2017 r. poz. 1579, z p6zn. zm.) i nie stanowi
oferty w rozumieniu przepisow ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny (Dz. U.
z 2018 r. poz. 1025, z p6zn. zm.), jak réwniez nie jest konkursem w rozumieniu przepiséw ustawy
z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zaméwien publicznych.

Celem Rozeznania jest wybdr Wykonawcy, ktéry zaplanuje, a nastepnie dokona emisji spotu
reklamowego w ogdlnopolskich stacjach telewizyjnych celem przeprowadzenia Kampanii
- zgodnie z wymaganiami Zamawiajgcego okreslonymi w SOZ i jego zatgcznikach, oraz ztozong
przez niego ofertg na dane zlecenie.

Wykonawca, ktérego oferta ztozona na dane zlecenie zostanie wybrana jako najkorzystniejsza,
zobowigzuje sie do zawarcia z Zamawiajgcym umowy na warunkach okre$lonych we wzorze
stanowigcym zatgcznik nr 2 do Rozeznania. Na podstawie umowy, o ktérej mowa w zdaniu
poprzednim, Wykonawca zobowigzany bedzie zrealizowaé Kampanie zgodnie ze ztoZzong przez
siebie ofertg na dane zlecenie.

Termin i miejsce sktadania ofert: do dnia 24 wrzesnia 2018 r. do godz. 12.00 na adres e-mail:
karol.michalski@mi.gov.pl. Oferty ztoZzone po tym terminie nie bedg rozpatrywane (decyduje data
i godzina otrzymania oferty drogg elektroniczng przez serwer Zamawiajgcego).

Zamawiajgcy nie ponosi odpowiedzialnosci za wszelkie ewentualne problemy techniczne majagce
wplyw na zilozenie ofert przez Oferentdw, w szczegdlnosci nie ponosi odpowiedzialnosci
za wadliwos¢ dziatania tgczy internetowych Iub potgczenie i funkcjonowanie sprzetu
telekomunikacyjnego.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do:

1) wprowadzenia zmian w tresci niniejszego Rozeznania i jego zatgcznikéw, w tym zmiany
terminu realizacji Kampanii, o ktérym mowa w cz. Ill SOZ - przed terminem, o ktérym mowa
w ust. 5;

2) skontaktowania sie (telefonicznie, e-mailowo, osobiscie lub poprzez fax) - w celu zapewnienia
poréwnywalnosci ofert - na etapie sktadania lub oceny ofert, z Oferentami, ktérych oferty bedg
wymagaty uzupetnienia, wyjasnienia lub doprecyzowania tresci - w wyznaczonym przez siebie
terminie;
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3) rezygnaciji z realizacji zamowienia bedacego przedmiotem Rozeznania poprzez uniewaznienie
postepowania albo braku rozstrzygniecia niniejszego Rozeznania (tj. bez wyboru oferty
najkorzystniejszej na dane zlecenie) albo niezawarcia umowy po rozstrzygnieciu wynikow
Rozeznania - w dowolnym czasie i bez podawania uzasadnienia. Zamawiajgcy zastrzega
rébwniez, ze w przypadku nastgpienia ktérej§ z powyzszych sytuacji, Oferentom
nie przystugujg zadne roszczenia wobec Zamawiajgcego. Ponadto, Zamawiajgcy zastrzega
réwniez, ze ewentualne rozstrzygniecie wynikow Rozeznania nie kreuje obowigzku zawarcia
umowy i nie moze stanowi¢ podstaw do zaciggania zobowigzan przez wybranego Wykonawce
ani do roszczen z jego strony wzgledem Zamawiajgcego.

Wszelkie ogtoszenia dotyczace Rozeznania zostang zamieszczone na stronie internetowej
Zamawiajgcego, na ktérej opublikowano niniejsze Rozeznanie,
tj. gov.pl/infrastruktura/zamowienia-publiczne w zakfadce ,Rozeznanie rynku i dialog techniczny”.

W przypadku pytan dotyczacych Rozeznania nalezy kontaktowaé sie drogg elektroniczng
z Karolem Michalskim (adres e-mail: karol.michalski@mi.gov.pl).

Integralng cze$¢ Rozeznania stanowig:

1) zatgcznik nr 1 - Szczegoétowy Opis Zaméwienia (SOZ);

2) zalacznik nr 2 - wzér umowy;

3) zatacznik nr 3 - wzor formularza ofertowego;

4) zatgcznik nr 4 - wzor oswiadczenia o spetnianiu warunku udziatu;

5) zatagcznik nr 5 - klauzula informacyjna dotyczaca przetwarzania danych osobowych.

. WARUNKI UDZIALU W PROCEDURZE ROZEZNANIA RYNKU ORAZ WYMAGANIA
DOTYCZACE OFERT

1.

3.

4,

Oferty moga skilada¢ podmioty, ktére spetnig tgcznie nastepujgce warunki (w_przeciwnym razie,
oferty nie bedg rozpatrywane):

1) majg petng zdolnos$¢ do czynnosci prawnych i kwalifikujg sie do katalogu podmiotéw objetych
wytgczeniem, o ktérym mowa w art. 4 pkt 3 lit. h ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo
zamowien publicznych, na podstawie ktérego prowadzone jest niniejsze Rozeznanie,
tj. sg ,dostawcag audiowizualnych lub radiowych ustug medialnych” w rozumieniu ww. ustawy
oraz przepisow:

a) art. 10 lit. b dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady 2014/24/UE z dnia 26 lutego
2014 r. w sprawie zaméwien publicznych, uchylajgcej dyrektywe 2004/18/WE (Dz. Urz.
UE L 94 7 28.03.2014, str. 65, z pézn. zm.),

b) art. 4 pkt 4 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2017 r. poz.
1414, z pézn. zm.)

- na potwierdzenie niniejszego warunku, Oferent dotgczy do oferty oswiadczenie, ktérego
wzér stanowi zatgcznik nr 4 do Rozeznania;

2) ziozag oferte zawierajgcy trzy oferty, po jednej na zlecenie I, Il i lll w terminie, o ktérym mowa
w cz. | ust. 5, zgodng z wymaganiami okreslonymi w Rozeznaniu i SOZ - z zastrzezeniem
cz. | ust. 7 pkt 2.

Oferta musi sktada¢ sie z:

1) wypetnionego formularza ofertowego (ktérego wzér stanowi zatgcznik nr 3 do Rozeznania),
wraz z planem mediowym Kampanii (ktérego wzoér stanowi zatgcznik nr 1 do formularza
ofertowego), ktéry musi by¢ podpisany przez Oferenta lub przez osobe nalezycie umocowang
do reprezentowania Oferenta (w_takim przypadku do oferty nalezy tez dotgczy¢ zeskanowany
dokument, z ktérego wynika umocowanie do reprezentowania Oferenta);

2) aktualnego wydruku z Centralnej Informacji Krajowego Rejestru Sgdowego albo z Centralnej
Ewidencji i Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej.

Wszystkie elementy oferty wymienione w ust. 2 muszg byc¢:
1) ztozone w jezyku polskim, w formie zapewniajgcej petng czytelnos¢;

2) przestane wylgcznie drogg elektroniczng, w terminie o ktérym mowa w cz. | ust. 5, na adres
e-mail: karol.michalski@mi.gov.pl, w formie zeskanowanych dokumentéw (ich maksymalny
rozmiar nie powinien przekracza¢ 10 MB).

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci ztozenia oferty warunkowe;j.
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Oferent musi uwzgledni¢ w oferowanej cenie wszelkie koszty zwigzane z prawidlowg realizacjg
Kampanii w stacjach telewizyjnych, w tym koszty:

1) zamieszczenia spotu (wraz z metryczkg) na FTP stacji telewizyjnych (pliki emisyjne zostang
przekazane Wykonawcy przez Zamawiajgcego);

2) biezgcego monitorowania Kampanii oraz jej modyfikowania w celu osiggniecia zaplanowanych
celow Kampanii zgodnie z postanowieniami umowy;

3) przedstawienia miesiecznych raportéw poemisyjnych w terminach wskazanych w umowie
oraz koncowego raportu poemisyjnego (postbuy) wraz z analizg skutecznosci Kampaniil)
w terminach wskazanych w umowie, zawierajgcych:

a) doktadny harmonogram emisji w dniach oraz catkowitg liczbe emisji,

b) parametry Kampanii w uktadzie planowane/zrealizowane (patrz: zatgcznik nr 1
do formularza ofertowego).

Ponadto, Oferent zobowigzuje sie do udzielenia Zamawiajgcemu wszelkiego rodzaju upustow,
znizek, rabatéw zwigzanych z realizacig zamowienia bedgcego przedmiotem niniejszego
Rozeznania.

Zamawiajgcy zastrzega, ze calosciowa oferowana cena stanowi informacje publiczng
w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informacji publicznej
(Dz.U. z 2018 r. poz. 1330) i w przypadku zastrzezenia jej przez Oferenta jako tajemnicy
przedsiebiorstwa lub tajemnicy przedsiebiorcy, jeqo oferta zostanie odtajniona.

W przypadku, gdy informacje zawarte w ofercie, z wytgczeniem informacji o ktérych mowa
w ust. 6, stanowig tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 16 kwietnia
1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2018 r. poz. 419, z pdzn. zm.),
co do ktérych Oferent zastrzegt nie pdzniej niz w terminie sktadania ofert, ze nie mogg by¢
udostepniane innym Oferentom, muszg by¢ oznaczone przez Oferenta klauzulg ,Informacije
stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu art. 11 ust. 2 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993
r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji". Zaleca sie, aby informacje stanowigce tajemnice
przedsiebiorstwa byty oddzielone od pozostatej (jawnej) czesci oferty np. stanowity oddzielny plik
elektroniczny w formie osobnego zatgcznika.

Ztozenie oferty jest rownoznaczne z akceptacjg tresci niniejszego Rozeznania i jego zatgcznikéw.
Oferty nie podlegajg zwrotowi.
Koszty przygotowania i ztozenia ofert ponoszg Oferenci.

Oferenci ponoszg odpowiedzialnos¢ za stan, kompletnosc¢ i jako$¢ ofert.

OCENA OFERT

Wybdr najkorzystniejszej oferty w ramach danego zlecenia (oddzielnie dla zlecenia I, 11 i IlI)
zostanie dokonany, przy spetnianiu przez oferte wszystkich warunkéw przedstawionych
w Rozeznaniu, w oparciu o ocene ofert ztozonych na dane zlecenie.

Zamawiajgcy dokona oceny ofert na dane zlecenie na podstawie nastepujgcych kryteriow oceny
ofert:

LP.

MAKSYMALNA
KRYTERIUM LICZBA
PUNKTOW

Udziat GRP w prime time na gtéwnej antenie

Punkty za to kryterium zostang obliczone wedtug wzoru:

GRPoPT
-------------- X 16 = liczba punktéw
GRPnPT

16

Koncowy wynik powyzszego dziatania zostanie zaokrgglony do dwdch miejsc po
przecinku.

1

Dane wskazane w raporcie dotyczacym emisji w stacjach telewizyjnych (patrz: zatgcznik nr 1 do formularza ofertowego)
muszg zosta¢ sporzgdzone na podstawie badan AGB Nielsen Audience Measurement. Raport musi by¢ przedstawiony
w formie pisemnej w 1 egzemplarzu podpisanym przez osobe upowazniong oraz w formie elektronicznej na adres e-mail
wskazany w umowie.



GRPOPT - warto$¢ wskaznika ,GRP w prime time na gtéwnej antenie” oferty ocenianej
GRPNnPT - warto$¢ wskaznika ,GRP w prime time na gtéwnej antenie” oferty
zawierajgcej najwiekszy udziat GRP w prime time na gtdwnej antenie

Liczba GRP w grupie docelowej

Punkty za to kryterium zostang obliczone wedtug wzoru:

--------- x 44 = liczba punktéw

Koncowy wynik powyzszego dziatania zostanie zaokrgglony do dwdch miejsc po
przecinku.

GRPo - warto$¢ wskaznika ,GRP w grupie docelowej” oferty ocenianej
GRPn- warto$¢ wskaznika ,GRP w grupie docelowej” oferty zawierajgcej najwyzsza
liczbe GRP w grupie docelowej

44

Catkowity planowany zasieg emisji 3+ w grupie docelowej

Punkty za to kryterium zostang obliczone wedtug wzoru:

------ X 40 = liczba punktow

Koncowy wynik powyzszego dziatania zostanie zaokrgglony do dwoch miejsc po
przecinku.

Ro - wartos¢ wskaznika ,catkowitego planowanego zasiegu emisji 3+ w grupie
docelowej” oferty ocenianej

Rn - warto$¢ wskaznika ,catkowitego planowanego zasiegu emisji 3+ w grupie
docelowej” oferty zawierajgcej najwyzszy catkowity planowany zasieg emisji 3+

40

w grupie docelowej

RAZEM 100

Sposob wylonienia najkorzystniejszych ofert, tj. .przedstawiajgcych najkorzystniejszy bilans
kryteriéw ich oceny, o ktérych mowa w ust. 2, jest nastepujacy:

1)

2)

3)

4)

5)

ocena ofert ztozonych na zlecenie I, 11 i Il bedzie dokonana po kolei, poczawszy od zlecenia I;

Oferent, ktory ztozy najkorzystniejszg oferte na | zlecenie - otrzymuje to zlecenie do realizacji,
z tym, ze jego oferta nie bedzie brana pod uwage przy ocenie ofert ztozonych na zlecenie I
i Ml

Oferent, ktory ztozy najkorzystniejszg oferte na Il zlecenie - otrzymuje to zlecenie do realizaciji,
z tym, Ze jego oferta nie bedzie brana pod uwage przy ocenie ofert ztozonych na zlecenie lli;

Zlecenie Ill zostanie powierzone Oferentowi, ktérego oferta ztozona na zlecenie | i na zlecenie
Il nie bedzie oceniona jako najkorzystniejsza;

w przypadku, gdy wptyng tylko dwie oferty, zlecenie Ill zostanie powierzone Oferentowi, ktory
ztozy najkorzystniejszg oferte sposrod ofert, ktére wptyng. Nie stosuje sie wowczas
wykluczenia, o ktérym mowa w pkt 2 i 3, w stosunku do zlecenia IIl.

Jezeli Oferent, ktérego oferta na dane zlecenie zostata uznana za najkorzystniejszg, uchyla sie
od zawarcia umowy, Zamawiajagcy moze wybra¢ najkorzystniejszg sposrod pozostatych ofert
ztozonych na dane zlecenie - bez przeprowadzenia ich ponownego badania i oceny. Nie stosuje
sie wéwczas zasad dotyczacych wykluczenia, o ktérych mowa w ust. 3.

O wynikach Rozeznania, Oferenci zostang powiadomieni pisemnie, e-mailowo lub faxem.

Wybdér Wykonawcy danego zlecenia (1, I, 1) przez Zamawiajgcego jest ostateczny i nie podlega
zaskarzeniu.



