Sprawozdanie rzeczowe z dziatan
zrealizowanych w ramach Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego
w roku 2016



Okres

Lp. Tytut zadania Nazwa podmiotu realizacji Ocena merytoryczna zadania
zadania
Promocja Polski Zwigzek 01.01.2016- | Cel: Udziati organizacja wydarzen o charakterze targowo-wystawienniczym
materiatu Hodowcdw i 31.12.2016
hodowlanego Producentéw Trzody Zakres dziatan:
podczas targéw i Chlewnej ,,POLSUS” » Organizacja i udziat w 23 imprezach o charakterze targowo-wystawienniczym
wystaw w 2016 » Organizacja stoisk informacyjnych POLSUS
roku » Produkcja i dystrybucja materiatéw reklamowych (m.in. zestawy grillowe,
diugopisy)

» Produkcja i dystrybucja materiatéw informacyjnych (ulotki: Przewodnik dla
Konsumenta, Miejsce wieprzewiny w zdrowej diecie, Publikacja: TOP GENETICS,
Jak postepowac z loszkg i knurkiem hodowlanym )

» Organizacja konferencji dotyczgce] wdrazania innowacyjnoéci w braniy trzody
chlewnej

» Organizacja konferencji pt. ,,Aktualna wartos¢ dietetyczna wieprzowiny”

» Prace administracyjno-programistyczne Zwigzane z udoskonaleniem
internetowego Katalogu Hodowcdw, ktory jest integralng czescia strony
www.polsus.pl

Sukces zadania:
Dziatanie miato wymiar informacyjno-edukacyjny, uczestnicy wystawy wzhogacili swojg
wiedze z zakresu hodowli Swin oraz otrzymali materiaty merytoryczne dotyczgce wartosci
dietetycznej wieprzowiny.
Polska Unia Producentow i 14.04.2016 Cel: Organizacja i udziat w Targach spozywczych SIAL Paryz 2016
Wieprzowina i Pracodawcéw 31.10.2016
Wotowina Przemystu Miesnego Zakres dziatan:




»# Organizacja wspolnego stoiska promocyjno-informacyjnego Unii Producentdw i
Pracodawcow Przemystu Migsnego, Polskiego Zrzeszenia Producentéw Bvdta
Miesnego, Stowarzyszenia Rzeznikéw i Wedliniarzy RP oraz Zwigzku Polskie Migso
na targach spozywczych SIAL Paryz 2016

» Wzmocnienie $wiadomosci | poszerzenie wiedzy przedstawicieli grup docelowych
na temat oferty polskiej branzy migsnej

Sukces zadania:

» Dotarcie z ofertg polskiegp miesa do grup docelowych: priorytetowej
przedsigbiorcéw, importeréw, dystrybutoréw i przetwércdw oraz grupy
posredniej - konsumentow

> Nawigzanie kontaktéw biznesowo —handlowych

Piknik Wieprzowy

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

02.03.2016-
15.11.2016

Cel: Promocja miesa wieprzowego i produktéw z tego miesa

Zakres dziatan:

~ Organizacja 18 piknikéw na terenie catego kraju, podczas ktérych promowano
spozycie miesa wieprzowego i przetworow

» Publikacja informacji o wydarzeniu na stronach izb rolniczych, lokalnej prasie oraz
w mediach spotecznosciowych

» Degustacja produktéw wieprzowych podczas piknikdéw

» Dystrybucja ulotek i materiatéw informacyjnych

»~ Przedstawienie prezentacji multimedialnej: ,Polskie smaki, czyli wszystko co warto
wiedziec¢ o wieprzowinie”

» Organizacja konkurséw wiedzy oraz plastycznych dla dzieci i dorostych

Sukces zadania:
» Dzieki zastosowaniu réznych narzedzi promocyjnych zarédwno typowych
materiatéw informacyjnych, jak rédwniei poprzez konkursy i zabawe, szerokie




grono konsumentow (dzieci i dorosli) miato okazje do poszerzenia swojej wiedzy z

zakresu miesa wieprzowego

Akcje promocyjno- | Zwigzek Polskie Migso | 22.02.2016- | Cel: Przeprowadzenie 9 szkoleri dla uczniéw szkét gastronomicznych z zakresu polskiego
informacyjne dla 31.03.2016 miesa wieprzowego
uczniow szkot
gastronomicznych Zakres dziatan:
—~stawiam na » Przeprowadzenie szkolen skierowanych do uczniow szkdét gastronomicznych z
wieprzowine zakresu jakosci polskiego miesa wieprzowego oraz przeprowadzenie instruktarzy z
zakresu techniki przyrzadzania tego miesa

» Przedstawienie prezentacji multimedialnych

» Pokazy kulinarne na bazie surowca wieprzowego z nastepujgcych zakresow:
podstawowe sposcby obrobki termicznej, tradycyjne metody obrébki
wieprzowiny, nowoczesne techniki

Sukces zadania:

» Dziatanie przyczynito sie do zwiekszenia wiedzy na temat jakosci polskiego miesa
wieprzowego wsréd uczniow szkdt gastronomicznych oraz nauczycieli. W grupie
docelowej zostaty rowniei podniesione umiejetnosci i kwalifikacje z zakresu
przygotowywania potraw migsnych

Wielkanoc- Stowarzyszenie 09.03.2016- | Cel: Promocja miesa wieprzowego w okresie wielkanocnym
Migsne Swieta — Rzeinikow i 08.04.2016
Polska Tradycja Wedliniarzy Zakres dziatan:
2016 Rzeczpospolitej » Organizacja 2 konferencji prasowych z udziatem mediéw ogdlnopolskich, lokalnych
Polskiej i branzowych celem nagtosnienia wydarzenia

» Przeprowadzenie eventow:
e |nauguracja ,Jarmarku Wielkanocnego” atrakcjami wydarzenia byty: Kociot

Wielkanocny, Wielkanocna Patelnia, Scena Kulinarna gdzie odbywaty sie

prezentacje znanych szeféw kuchni, Wielkanocna Wszechnica, Wielkanocna




Zagroda Miodych Hodowcow

o Wieczor Branzowy; Spotkanie hodowcdéw, producentow oraz handlowcéw branzy
migsnej

o Wieprzowina, Wotowina na Wielkanocnym Stole

e  Wielkanocny 5tét dla Dziennikarzy Krajowych i Zagranicznych
o Organizacja konferencji prasowej z udziatem dziennikarzy i korespondentéw z

zagranicy
o  Wielkanocny Show Kulinarny —pokaz przygotowania potraw wielkanocnych
e Wielkanocna Swieconka-pokaz uktadania koszykéw wielkanocnych
e Poczestunek w ramach specjalnie przygotowanego Stotu Wielkanocnego
Sukces zadania:

» Dzieki zastosowaniu zréznicowanych narzedzi promocyjnych (eventy, PR, reklamy)
dziatanie miato szeroki rozglos medialny, w wydarzeniu udziat wzieto 12 tysiecy
osob. Realizowana kampania miata wymiar edukacyjny, informacyjny oraz

promocyjny.

Program promocji
miesa
wieprzowego

Krajowy Zwigzek Grup
Producentéw
Rolnych- Izba
Gospodarcza

20.04.2016-
15.05.2016

Cel: Promocja miesa wieprzowego poprzez organizacje imprez plenerowych

Zakres dziatan:

» Organizacja pieciu imprez plenerowych pod wspdlnym tytutem ,Festiwal
Wieprzowiny” na terenie catej Polski:
o  Olsztyn woj. warminsko-mazurskie
o Kisielice woj. warminsko-mazurskie
e tasin woj. kujawsko-pomeorskie
e Koimin Wielkopolski woj. wielkopolskie
e Czempin woj. wielkopolskie

» Pokazyikonkursy kulinarne

» Dziatania medialne w rozgtosniach regionalnych, prasie regionalnej, Internecie

Sukces zadania:




» Dzieki prowadzonym dziataniom w réinych regionach Polski oraz intensywnym
kampaniom medialnym komunikat o wyjgtkowych walorach kulinarnych i
odzywczych migsa wieprzowego dotart do szerokiego grona konsumentéw

Dziatalnos¢ na
forum
europejskim II

Federacja Braniowych
Zwigzkdéw
Producentéw Rolnych

15.04.2016-
30.09.2016

Cel: Wsparcie dziatan na forum europejskim

Zakres dziatani:
» Udziat ekspertéw w posiedzeniach organizowanych przez COPA oraz inne
instytucje UE
» Wspoipraca z europejskimi organizacjami rolniczymi

» Udziat w konsultacjach spotecznych

Sukces zadania:
»  Aktywny udziat ekspertow Federacji Branzowych Zwigzkdw Producentéw Rolnych
w pracach Copa Coga i innych instytucji UE oraz mozliwos$¢ zaprezentowania opinii

i stanowisk polskich producentéw rolnych.

Migso i Wedliny
QAFP. Dobry smak
z natury

Unia Producentéw i
Pracodawcow
Przemystu Miesnego

04.05.2016-
10.07.2016

Cel: Kampania promocyjno-informacyjna podkreslajaca walory miesa wieprzowego i
wedlin wytworzonych w Systemie QAFP

Zakres dziatan:
» Dziatania reklamowe w Internecie, prasie oraz w social media kampanii

» Dziatania direct marketingowe skierowane do konsumentéw w punktach
sprzedazy -sie¢ sklepow ALMA (akcja informacyjna oraz degustacja i dystrybucja
gadzetow przez hostessy w sklepach)

» Organizacja konkursu ,,Zdrowa lekcja gotowania z QAFP” dla konsumentow sieci
handlowej z nagrodami dla 5 zwyciezcéw w postaci warsztatéw kulinarnych w

prestizowym studio kulinarnym

» Dziatania informacyjno - promocyjne podkreslajgce walory polskiej wieprzowiny J




i wedlin wytworzonych w systemie QAFP na fanpage’u Facebook oraz Pinterest
kampanii
Sukces zadania:

» Szerokie spektrum dotarcia w mediach spofecznosciowych i nowoczesnych
kanatach komunikacji. W ciggu miesigca (od 24 maja do 24 czerwca) reklame
internetowg obejrzato ponad 5,6 min osdb. Reklamy na Fb byty wyswietlone
ponad 4,4 min razy

» Dziatania promocyjne w sklepach cieszyly sie duzym zainteresowaniem klientow,
ktorzy chetnie kupowali produkty QAFP.

Promocja miesa
wieprzowego

Wedliniarzy
Rzeczpospolitej
Polskiej

9. Sktadka Zwigzek Polskie Mieso | 01.06.2016- | Cel: Uiszczenie optaty cztonkowskiej w UECBV
cztonkowska 19.07.2016
UECBV Sukces zadania:

» Przynaleznos¢ do organizacji UECBV umoiliwia na biezgco otrzymywanie
informacji dotyczagcych procesu legislacyjnego w UE, dajac przy tym mozliwosé
uczestniczenia w procesie konsultacyjnym unijnego prawa. Udostegpniane sa
rowniez dane statystyczne i analizy rynku wieprzowego i jego przetworow
zaréwno unijnego jak i $wiatowego. Czfonkostwo w UECBV pozwala uczestniczyc
w grupach roboczych oraz licznych spotkaniach branzowych na szczeblu Komis;ji i
Parlamentu UE.

10. Swiatowe Dni Stowarzyszenie 10.07.2016- | Cel: Organizacja wydarzenia ,Swiatowe Dni Mfodziezy. Promocja Wieprzowiny”
Mtodziezy Rzeinikow i 10.08.2016

Zakres dziatan:
» QOrganizacja konferencji prasowej

» Organizacja wydarzenia ,Swiatowe Dni Miodziezy. Promocja Wieprzowiny”
Strefa kulinarna oraz naukowa

e Kociof wieprzowy

e Mega Patelnia z Wieprzowing

e Grill Wieprzowy




o Wieprzowe Porady Praktyczne

e Wieprzowa Wszechnica

Sukces zadania:

>

»

Promocja polskiej wieprzowiny i jej przetwordw poprzez dziatania kulinarne i
artystyczne
Wydarzenie zgromadzito 12 tysigcy uczestnikow

11.

Miesna Arena

Stowarzyszenie
Rzeinikdw i
Waedliniarzy

Rzeczpospolitej

Polskiej

04.08.2016-
27.08.2016

Cel: Promocja miesa wieprzowego i produktdw z tego migsa podczas wydarzenia ,,Miesna

Arena”

Zakres dziatan:

>

v

v

Pozyskanie patronatow medialnych: Bilans Dodatni, Gospodarz.pl, Gospodarka
Miesna, Ogolnopolski Informator Masarski, Kalejdoskop Braniy Miesnej, Migsne
Technologie, Bezpieczenstwo i Higiena Zywnosci

Organizacja konferencji prasowej z udziatem mediéw ogolnopolskich, lokalhych i
branzowych

Reklama w prasie

Dystrybucja materiatéw reklamowych i gadietow promocyjnych: informator,
miesny poradnik kulinarny, fartuchy z nadrukiem, koszulki z nadrukiem

Strefa dla dzieci- ,Arena dla dzieci”- gdzie odbywaly sie konkursy z nagrodami,
warsztaty plastyczne oraz , Igraszki Kulinarne dla dzieci” w czasie ktdrych odbywaty
sie warsztaty kulinarne

Kociot Miesnej Areny oraz Patelnia Miesnej Areny, w ktérej przygotowywano
potrawy na bazie miesa wieprzowego, a nastepnie przekazano do degustacji
uczestnikom wydarzenia

Arena Smakdw- gdzie odbyly sie warsztaty kulinarne prowadzone przez
profesjonalistow

Miesa Wszechnica- strefa naukowa gdzie miaty miejsce konsultacje technologdw
Zywienia oraz specjalistéw ds. bezpieczeristwa Zywnosci i systemdw jakosci




» Opracowanie reportazu filmowego z imprezy, ktéry zostata zamieszczony na
stronie internetowej

Sukces zadania:
» W dziataniu udziat wziefo 5 tysiecy oséb, co umoiliwito zwiekszanie wiedzy na
temat waloréw miesa wieprzowego wéréd szerokiego grona konsumentéw

12. Mieso wieprzowe Zwigzek Zawodowy 13.07.2016- | Cel: Szkolenie dla dzieci i mtodziezy dt. migsa wieprzowego i jego walorow
na polskim stole Centrum Narodowe 30.09.2016
Mtodych Rolnikéw Zakres zadania:
» Organizacja 15 spotkan dla dzieci i miodziezy podczas wyjazddéw kolonijno-
wypoczynkowych oraz piknikow rodzinnych majacych na celu edukowanie w
zakresie waloréw miesa wieprzowego
» Degustacja produktéw z miesa wieprzowego
» Dystrybucja materiatéw promocyjno-informacyjnych (kubki, smycze, pendrive,
koszulki, torby ptécienne)
Sukces zadania:
» Zwiekszenie wiedzy na temat miesa wieprzowego wsréd miodych konsumentow
13; Jakosc i wiedza w Krajowy Zwigzek 01.09.2016- | Cel: Organizacja seminaridw nt. waloréw migsa wieprzowego
promocji Zzywnosci | Rewizyjny Spoétdzielni 10.12.2016
»Samopomoc Zakres dziatan:
Chtopska” » Przygotowanie i przeprowadzenie cyklu seminaridw nt. wartoéci odzywczych

miesa wieprzowego, umiejetnosci jego promocji i sprzedazy oraz funkcjonowania
systemow jakosci

» Przeprowadzenie warsztatdéw praktycznych z zakresu sposobu przygotowania dari
Z miesa

» Prowadzenie serwisu informacyjnego na stronie www.gs.oit.pl

# Produkcja materiatéw reklamowych

Sukces zadania:




W ramach zadania zorganizowano 4 seminaria z udziatem 212 osdb. Uczestnicy wzbogacili
swojg wiedze i umiejetnosci z zakresu promocji, sprzedaiy oraz walordw wieprzowiny

14.

Uczta u Neptuna.
Mieso z Pomorza

Stowarzyszenie
Rzeinikdow i
Wedliniarzy

Rzeczpospolitej

Polskiej

26.07.2016-
12.09.2016

Cel: Promocja miesa wieprzowego i produktow z tego miesa podczas imprezy plenerowej

Zakres dziatan:
» Udziat w konferencji prasowej
» QOrganizacja specjalnej strefy dla dzieci
» Atrakcje kulinarne- Patelnia ze smazong wieprzowing
» Otwarte warsztaty kulinarne
» Promocja migsa poprzez nauke- konsultacje technologdéw zywienia, dietetykdw
oraz specjalistow ds. systemow jakosci

» Dystrybucja materiatéw promocyjno-informacyjnych

Sukces zadania:
» Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia wiadomosci konsumentéw nt.
walorow smakowych i zdrowotnych miesa wieprzowego i jego przetwordow
» Woydarzenie cieszyto sie duzg popularnoscig, szacunkowa frekwencja wynosita 5
tys. oséb

15.

Migso z Polski —
Promocja na
Targach Polagra
Food

Zwiagzek Polskie Mieso

26.09.2016
-29.09.2016

Cel: Udziat w Targach Polagra Food 2016 na wspdlnym stoisku branzowym —Migso z Polski

Zakres dziatan:
» Udziat w targach Polagra Food, gdzie na wspdlnym stoisku wystawienniczym
prezentowali sie przedstawiciele poszczegdlnych firm z branzy miesnej

Sukces zadania:

» Wspdlne stoisko polskiej branzy migsne] przyczynito sie do zwigkszenia
rozpoznawalnodci branzy oraz byto doskonatg okazjg do zaprezentowania jej
potencjatu —tradycji i innowacyjnosci

» Targi byly okazjg do podtrzymania i nawigzania nowych kontaktéw handlowych
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16. Dziatania Zwigzek Polskie Migso | 12.10.2016- | Cel: Informowanie o Afrykanskim Pomorze Swin
informacyjne 31.12.2016
dotyczgce ASF Zakres dziatan:
» Zorganizowanie i utrzymanie punktéw informujgcych na nt. Afrykariskiego Pomoru
Swin
Sukces zadania:
» Zwiegkszenie swiadomosci wsréd konsumentdw, rolnikéw, producentdw oraz
przetworcow migsa wieprzowego na temat wirusa ASF
» Posrednio promocja miesa wieprzowego i jego przetwordow
17. Upowszechnienie Polski Zwigzek 01.11.2015- | Cel: Upowszechnienie opracowania ,Aktualna warto$¢ dietetyczna wieprzowiny, jej
wynikéw badan o Hodowcow i 31.05.2016 znaczenie i wplyw na zdrowie konsumenta”
aktualnej wartoéci | Producentéw Trzody
dietetycznej Chlewnej ,,POLSUS” Zakres dziatan:
wieprzowiny » Organizacja 3 konferencji, podczas ktérych przedstawiane byly wyniki badari o
aktualnej wartosci dietetycznej wieprzowiny
» Emisja reklam i artykutow sponsorowanych o zasiegu ogdélnokrajowym
» Dystrybucja publikacji, folderow, ulotek, plakatéw i kalendarzy
Sukces zadania:
# Przekazanie informacji na temat aktualnej wartosci dietetycznej polskiego miesa
wieprzowego
» Zmiana dotychczasowego wizerunku wieprzowiny i utrwalenie w $rodowisku
konsumentdw nowego, pozytywnego obrazu tego gatunku miesa
» Woydarzenie miato silny wymiar merytoryczny ze wzgledu na udziat znakomitych
naukowcow
18. Smaki Polskie — Krajowa Rada Izb 01.11.2015- | Cel: Promocja spozycia wieprzowiny poprzez realizacje projektu ,Smaki Polskie-
wieprzowina — Rolniczych 01.02.2016 wieprzowina —Polska tradycja” z wykorzystaniem portalu www.wieprzopedia.pl

Polska tradycja
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Zakres dziafan:

» Mini- degustacje produktéw wieprzowych na terenie woj. Swigtokrzyskiego,
mazowieckiego, wielkopolskiego, fédzkiego oraz zachednicpomorskiego

» Przeprowadzenie dziatan promujgcych portal. www.wieprzopedia.pl wérdd dzieci i
miodziezy w szkofach w wojewddztwie dolnoslgskim i mazowieckim

» Promocja portalu www.wieprzopedia.pl w takich magazynach jak Uroda Zycia,
Viva, Pani Domu Wydanie Specjalne, Polska Wie$ oraz na stronach internetowych:
www.gotujemy.pl i www.polki.pl

» Dystrybucja ulotek oraz broszur z przepisami

Sukces zadania:

> Wozrost popularnosci portalu www.wieprzopedia.pl co swiadczy o tym, ie portal

jest doskonatym narzedziem do przekazywania informacji nt. walorow
wieprzowiny w nowoczesnych mediach

19. Polacy gustujg w Krajowy Zwigzek 01.10.2015- | Cel: Prezentacja wyrobdw z miesa wieprzowego podczas lokalnych i krajowych wystaw
wieprzowinie Rewizyjny Spétdzielni 31.03.2016 oraz targow
»Samopomoc
Chtopska” Zakres dziatan:

» Prezentacja wyrobdw z miesa wieprzowego na stoiskach informacyjno-
degustacyjnych podczas:
e Xl Jarmark w Zdunskiej Woli
o Jarmark Bozonarodzeniowy w CH Atrium Reduta w Warszawie
e XVl edycja konkursu ,,Dobre, bo Bialskie 2016”
o Jarmark Wielkanocny w Domu Handlowym ,Fala” w Falenicy
e ,Targ Prawdziwy” w Warszawie
e Miedzynarodowe Targi Gospodarki Zywnosciowej, Rolnictwa i
Ogrodnictwa Griine Woche
» Prowadzenie serwisu internetowego
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~ Zakup sprzetu wystawienniczego
» Opracowanie materiatow informacyjnych i gadietdw promocyjnych

Sukces zadania:
Udziat w targach i wystawach byt szczegdlng okazjg do zaprezentowania wspaniatych
produktow z miesa wieprzowego wyprodukowanych przez gminne spofdzielnie.

20. Jakosc i Krajowy Zwigzek 01.03.2016- | Cel: Organizacja seminariow pt. ,Jakos$¢irédinorodnos$é w promocji Zzywnosci”
réznorodnosc w Rewizyjny Spétdzielni 30.04.2016
promocji zywnosci »Samopomoc Zakres dziatan:
Chtopska” » Przygotowanie i przeprowadzenie cyklu seminariow skfadajgcych sie z wyktaddw,
¢wiczen i warsztatow
# Prowadzenie serwisu informacyjnego promujacego zadanie
» Produkcja materiatéw reklamowych
Sukces zadania:

» W ramach zadania zorganizowano 6 seminariow z udziatem 238 osdb. Uczestnicy
wzbogacili swojg wiedze i umiejetnosci z zakresu promocji, sprzedazy oraz walordéw
wieprzowiny

21. Polskie Mieso- Unia Producentdéw i 01.03.2016- Cel: Zwiekszenie Swiadomosci i wzmocnienie przekazu informacyjnego na temat
Wybér Polaka Pracodawcow 10.06.2016 pochodzenia, tradycji i aspektéw jakosciowych produkcji migsa wieprzowego i wedlin

Przemystu Migsnego

w Polsce

Zakres dziatan:
» W okresie od 1 grudnia 2015 do 29 lutego 2016 w stacjach radiowych zardwno
ogolnopolskich, regionalnych jak rdéwniez w lokalnych emitowany byt spot
reklamowy dotyczgcy miesa wieprzowego

Sukces zadania:
# Dziatanie bylo realizowane w 3 ogdinopolskich pakietach radiowych: Barometr,

13




Trojwymiar Polskie Radio, RMF 3D {w sumie w 111 rozgtosniach)
» Komunikat reklamowy dotart do 16,5 min konsumentow

22. Wieprzowe Stowarzyszenie 15.12.2015- | Cel: Organizacja seminarium dt. miesa wieprzowego dla producentéw, przetworcow i
rewolucje na Rzeinikow i 27.01.2016 restauratorow
restauracyjnym Wedliniarzy
talerzu Rzeczpospolitej Zakres dziatan:
Polskiej » Organizacja wykfadéw poswieconych walorom i wartosciom odiywczym
wieprzowiny, sposobom promowania dan z miesa wieprzowego w restauracjach i
hotelach
» Pokaz kulinarny
Sukces zadania:

» W panelu szkoleniowym uczestniczyto 140 oséb. Obecnos$é na seminarium
przedstawicieli producentdw, przetwdrcéw i odbiorcéw miesa wieprzowego
pozwolita na nawigzanie bezposrednich kontaktow miedzy nimi.

23. | Wsparcie promocji | Federacja Branzowych | 30.06.2015- | Cel: Zwrdcenie uwagi na problem protekcjonizmu na rynku wewnegtrznym
polskiej zywnosci Zwigzkow 31.10.2016
poprzez Producentow Rolnych Zakres dziatan:
niwelowanie # Organizacja 3 konferencji/seminaridw oraz 3 konferencji prasowych
barier w eksporcie » Dziafania PR w mediach spofecznos$ciowych Facebook oraz Twitterze

» Dziatania PR z wykorzystaniem medidw prowadzone na terenie kraju oraz UE

(Bruksela, Czechy)
Sukces zadania
»  Przeprowadzone dziatania przyczynity sie do otwarcia debaty na poziomie Parlamentu
Europejskiego dt. protekcjonizmu na unijnym rynku.
24, Kompleksowa Krajowy Zwigzek Grup | 27.12.2013- | Cel: Przeprowadzenie cyklu szkolet z zakresu przygotowania wnioskéw na dziafania
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platforma Producentéw 31.03.2016 inwestycyjne zwiazane z produkcjg trzody chlewnej
szkoleniowa Rolnych- Izba
kiuczem do Gospodarcza Zakres dziatan:
odbudowy stada » Przeprowadzenie 5 szkolent z zakresu przygotowania kompletnych projektéw do
podstawowego aplikowania o srodki pomocowe 2014-2020
przez mate i »  Przygotowanie materiatéw merytorycznych —opracowanie ,Kompedium wiedzy
srednie fermy inwestora-producenta trzody chlewnej”
trzody chlewnej - » Przygotowanie aplikacji umozliwiajacej analizowanie danych i optymalizowanie
przygotowanie procesu produkcji
producentéw do
aplikowania o Sukces zadania:
srodki pomocowe » W organizowanych szkoleniach uczestniczyto 550 oséb, dziatanie przyczynito sie do
2014-2020 zwiekszenia wiedzy i nabycia umiejetnosci w zakresie realizacji inwestycji dt.
rozwoju produkcji prosigt w Polsce
25, Rozsmakuj siew | Zwigzek Polskie Migso 16.10.2015- Cel: Kampania promocyjno-informacyjna dot. Migsa wieprzowego Swiezego,
Europie 15.10.2016 schtodzonego, mrozonego oraz przetworow spozywczych wytwarzanych na bazie tych
produktéw realizowanego na rynku Japonii i Kanady
Zakres dziatan:
» Organizacja stoiska i udziat w ,Miedzynarodowych Targach Japan Meat Industry
Fairs” 13-15 kwietnia 2016 Tokio, Japonia
» Organizacja stoiska i udziat w Miedzynarodowych Targach Toronto Food +Drink
Market 8-10 kwietnia 2016 Toronto, Kanada
» Opracowanie, produkcja i dystrybucja materiatow informacyjno-promocyjnych
» Organizacja pokazéw wraz z degustacjami
Sukces zadania:
»  Wozrost zainteresowania europejska wieprzowing na rynku Japonii i Kanady
26. Smaki Europy — Stowarzyszenie 21.10.2015- | Cel: Promocja migsa wieprzowego i wolowego oraz przetwordw z tego migsa na rynkach
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jakos¢ i tradycja Rzeinikéw i 21.10.2016 krajow trzecich
Wedliniarzy
Rzeczpospolitej Zakres dziatan:
Polskiej » Organizacja stoiska i udziat w targach World of Food Beijng 16-18 listopada 2015
w Pekinie, Chiny
» Organizacja stoiska i udziat w Miedzynarodowych Targach Spoiywczych Agripro
Asia 2015
» Organizacja stoiska i udziat w Miedzynarodowych Targach Spozywczych SIAL
China 5-7 maja 2016
» Produkcja filmu reklamowego
» Organizacja stoiska i udziat w Miedzynarodowych Targach DJZAGRO 18-21
kwietnia 2016 Algieria
» Organizacja imprez PR: spotkanie o charakterze biznesowym dla grup docelowych
oraz konferencji prasowe;j
» Opracowanie, produkcja i dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych
» Reklama outdoor
» Promocja w prasie i kanatach elektronicznych
Sukces zadania:
»# Wazrost zainteresowania europejskg wieprzowing na rynkach docelowych
27. Gwarancja jakosci Unia Producentéw i 03.02.2016- | Cel: Poinformowanie o walorach wysokojakosciowego kulinarnego miesa wieprzowego i
QAFP Pracodawcow 03.11.2016 wedlin sygnowanych znakiem QAFP konsumentdw, przedstawicieli branzy HoReCa

Przemystu Miesnego

oraz dziennikarzy i lideréw opinii

Zakres dziatan:
» Pozycjonowanie zaktadki na stronie www.qgafp.pl
~ Przeprowadzenie konkurséw ,,Przeslij przepis”
> Kampania w prasie kobiecej, ,Swiat kobiety”, ,Olivia”, ,Przeélij przepis” , ,Kobieta
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i zycie” oraz prasie braniowej ,Hotelarz”, ,Food Service”, ,Poradnik
Restauratora”, ,Przeglad Gastronomiczny”, ,Restauracja”
» Kampania w TV lokowanie produktu w ,Dzier Dobry TVN” i ,,Ewa gotuje”
» Kampania outdoorowa
» Kampania w internecie przepisy.net, smakre.pl, wielkiezarcie.com, gazeta.pl
{pakiet kulinarny), gotujemy.pl
Warsztaty QAFP dla szefow kuchni oraz dla konsumentdéw

Y

v

Udziat w targach , EuroGastro”

Sukces zadania:
»  Zwiekszenie $wiadomosci znaku/marki QAFP wsrdd konsumentdw jak réwniez

branzy HoReCa

28.

Smak jakosci i
tradycji prosto z
Europy

Unia Producentow i
Pracodawcow
Przemystu Migsnego

21.10.2015-
20.10.2016

Cel: Promocja miesa wieprzowego i wotowego oraz przetwordw z tego miesa na rynku

Nowej Zelandii, Kazachstanu, Singapuru, RPA oraz Tajwanu

Zakres dziatan:

» Produkcja filmu promocyjnego

» Produkcja gadzetdw i materiatéw promocyjnych

» Opracowanie, redagowanie i zamieszczanie cyklicznych informacji na stronie
serwisu www.meatfromeurope.eu
Organizacja wizyty studyjnej oraz konferencji dla przedstawicieli delegacji z

v

rynkéw docelowych

» Organizacja stoiska i udziat w targach Food and Hotel Asia w Singapurze 12-
15.04.2016

» Organizacja stoiska i udziat w targach Food and Hospitality Africa 2016 w
Johannesburgu 2-5.05.2016

» Organizacja stoiska i udziat w targach Fine Food New Zeland w Auckland 26-
28.06.2016
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Sukces zadania:
»  Wozrost zainteresowania europejskg wieprzowing na rynkach docelowych
» Nawigzanie relacji biznesowych z przedstawicielami rynkéw docelowych

29.

Tradycja i jakos¢
europejskiego
miesa

Unia Producentéw i
Pracodawcéw
Przemystu Miesnego

24.10.2015-
23.07.2016

Cel: Promocja migsa wieprzowego i wotowego oraz przetwordw z tego migsa na rynku
USA, Korei Potudniowej oraz Wietnamu

Zakres dziatan:
# Produkcja 12 filméw dedykowanych na YouTube dotyczacych europejskich
przepisow kulinarnych oraz europejskiej produkcji miesa
» Kampania reklamowa
» Opracowanie, redagowanie i zamieszczanie cyklicznych informacji na stronie
serwisu
~ Organizacja stoiska udziat w targach Seul Food&Hotel 2016
» Cykl eventéw ,Smak europejskiej tradycji” w Chicago:
e Seminarium informacyjne dla profesjonalistéw, bankiet
e Indywidualne spotkania informacyjne B2B
e Europejskie warsztaty kulinarne w Robert Morris

Sukces zadania:
»  Woykorzystanie w kampanii pefnej gamy narzedzi promocji bezposrednie]j,
pofaczone z dziataniami PR-owymi oraz reklamowymi znaczgco wplynety na
postrzeganie i opinie na temat europejskiej wofowiny i wieprzowiny.

»  Gtéwny komunikat kampanii - europejskie mieso jako bezpieczny produkt wysokiej
jakosci o niepowtarzalnym smaku — zostat wzmocniony i przekazany zardwno
przedsiebiorcom z branizy (importerom, dystrybutorom, restauratorom,
hotelarzom), jak i szerokiej opinii publicznej
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30.

EkoEuropa-jakosc i
tradycja

Ogdlnopolskie
Stowarzyszenie
Przetwdrcow i
Producentéw
Ekologicznych ,,Polska
Ekologia”

22.01.2016-
22.07.2016

Cel: Promocja miesa wieprzowego i przetwordw z tego miesa na rynku krajéw trzecich:

Japonia, USA, Singapur

Zakres dziatan:
» Uczestnictwo w Miedzynarodowych Targach Organic Expo together with Biofach
Japan
~ Organizacja stoiska oraz udziat w Miedzynarodowych Targach Summer Fancy Food
Show w dniach 26-28.06.2016
» Uczestnictwo w Miedzynarodowych Targach Food and Hotel Asia 2016 w
Singapurze

v

Produkcja materiatéw promocyjnych

Y

W ramach dziatarih PR adbyto sie spotkanie z przedstawicielami grup docelowych w
Konsulacie Generalnym RP w Nowym Jorku

v

Promocja w kanatach elektronicznych
Reklama outdoor

AT 4

Promocja w prasie

Sukces zadania:
» Wzrost zainteresowania europejska wieprzowing na rynﬁach docelowych
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