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Sprawozdanie rzeczowe Funduszu
Promocji Miesa Drobiowego
z zadan zrealizowanych w 2022r.
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Nazwa Tytut zadania Miejsce

podmiotu realizacji  realizacji

. zadania zadania
Unia irErania migsna Od Warszawa,
Producentdw i —szansel 01.07.2020 | Hotel Bellotto
Pracodawcdw  wyzwania 'do
Przemystu 30.06.2022
Miesnego

|

!
Unia | Polska |Od Sklepy sieci
Producentdw | | Akademia 01.07.2021 Intermarche na
Pracodawcow  Certyfikowaneg do terenie calego
Przemysiu o Miesa QAFP - 10.01.2022 kraju
Migsnego kontynuacja

2020

| Migdzynarodow
|8 Wystawa

| Zywnosdci |
Mapojdw,

| Przetwarstwa
|5pni1.muego i
Pakowania Food
|Week 2022 -
Czerwiec 2022 -
‘Taszkient

Opis efektywnosci dzialania pod
katem osiggniecia zatozonych
celéw

Dziatania zrealizowane w ramach
zadania to:

- przygotowanie materiatdw
konferencyjmych (teczka z
broszurg i gadzetem)

- organizacja spotkania
branfowego

- prrygotowanie i dystrybucja
raproszen.

Zadania zrealizowane w314

etapie dzialania:

- reklama w gazecie sieci

handlowej

- kampania na bilbordach sieci
handlowej |
|- przygotowanie projektow
graficznych reklam w gazecie |
promocyjnej oraz projektow
graficznych bilborddw wraz z |
poprawkami, przekazaniem praw
autorskich oraz wykonaniem lub |
zakupem 2djec
- badanie efektywnosci wykonane
przez niezaleiny podmiot
badawczy BIOSTAT,
Gtownym celem zadania jest:
uzyskanie do korica trwania
zadania dalszego wirostu
rozpoznawalnoic wiedzy o
asortymencie | ich cechach oraz
pozytywnym skojarzen nt.
polskiego certyfikowanego migsa i
wedlin.

W etapie 2 zrealizowano zadania:

- ppracowanie | thumaczenie |
materiatow informacyjno —
promocyjnych, gadiety (etui do
kluczy), 150 szt., upominki
brandowe (skdérzane etui na karty i
dokumenty), 50 szt.

Wszystkie zadania odbyly sie |
zgodnie z zaplanowanym
harmonogramem i byly niezbedne |
' do zapewnienia realizacji zadania. |




Krajowa Rada Promacja Od \Paryi, Polska  Dziatania zrealizowane w ramach |
Drobiarstwa — | polskiego 01.07.2022 projektéw:
Izba idn:hiu na do - opublikowano reklame prasowg
Gospodarcza | targach SIAL  131.10.2022 - praygotowano stoisko | materiaty
Pary: 2020 | I \informacyjno - promacyjne
- uiszczono oplaty za udziat w
targach
- wiszz .ono optaty za wynajem
 powierzchni
|- zrealizowano inne dziatania
'niezbedne do realizacji projektu
- zapewniono niezbedne sprzety i
inne
- zorganizowano przeloty na trasie
Polska-Francja-Polska
' - pokryto koszty zakwaterowania
I | |- - pokryto koszty pobytu. .
Krajowa Rada  Skiadki do Od lWarslawa, Dziatania zrealizowane w ramach |
Drobiarstwa — miedzynarodo 01.10.2021 | Poznan, | przedmiotowego lll etapu zadania
lzba wych do Barcelona, objety organizacje oraz udziaf
Gospodarcza | organizacjl 07.10.2022 Bruksela, Przedstawicieli polskiej branzy
| braniowych Bordeaux drobiarskiej w 2022 roku w
| AVEC, Zgromadzeniu Ogdlnym ELPHA,
| CLITRAVI, CLITRAVI oraz zjeidzie cztonkiw
iELFHA, IPC IPC.
|Wraz z | Dziatania objely:
organizacjy = transport delegacji podczas
wyjazdu | Zgromadzenia Ogdinego CLITRAVI |
 przedstawicieli | - zakup biletéw lotniczych
, polskie] branty - koszty zakwaterowania |
' drobiarskiej na - ttumaczenie na jezyk polski '
| Zgromadzenie podczas Zgromadzenia Ogdlnego
Ogdlne AVEC, ELPHA
CLITRAVI, ‘ I transport delegacji podczas
ELPHA, IPC oraz Zgromadzenia Ogdlnego ELPHA
zjazd czlonkdw | - 2gloszenie i uiszczenie oplaty
[IPC rejestracyjnej u organizatora

st 3

IZgrnma:l:enEa Ogdlnego ELPHA |
dla uczestnikow wyjazdu .
- transport delegacji podczas
zjazdu IPC
- 2ptoszenie i viszczenie oplaty
rejestracyjnej u erganizatora
‘ cztondw IPC dla uczestnikdw
wyjazdu. |
Poprzez uczestnictwo w '
wydarzeniach nawigzane zostaty |
kontakty, ktére w prayszlosci moga |




przyniesc daleko idgce korzyéci.

Stowarzyszenie Udzial w {Od Targi Agro Food W ramach wydarzenia
|Innowatordw  targach Agro !EII.DE'.IUIH | Drink Tech Expo  zrealizowano:
Wi Food Drink do 2022 w Thilisi | - organizacja stoiska
ITech Expo 2020 01.01.2023 | - zakup biletow lotniczych
- misja - zakwaterowanie oraz
gospodarcza rapewnienie diet zgodnych 2

| obowigzujacymi przepisami
- ppracowanie merytorycine i
graficzne oraz druk materialow
promocyjnych.
| Cele marketingowe w
realizowanym zadaniu to przede
|wszy'51klrn prezentacja polskiego
' | produktu eraz moiliwosc
| produkeyjnych, technologicznych i
| jakoéciowych polskich
producentdw migsa drobiowego i
zainteresowanie polska oferta
‘ gruzinskiego rynku.
| Dziatania marketingowe zostaty

| osiggmiete,
:Ejﬂwa -Ewainanie ‘ﬂd | Terytorium | Podczas |l etapu zadania zostaly
Federacja mitéw wirdd | 02.09.2021 Rzeczpospolitej zrealizowane poniisze zadania:
Hodowcdw lekarzy o do  Polskiej - reklama na portalach
Drobiu i szkodliwodcd  |30.03.2022 spotecznodciowych Facebook
Producentdw | migsa | reklama prasowa w czasopismie
| . A

Jaj drobiowego |l | branzowym

|- promocja filméw na kanale

| YouTube

|- zabudowa stoiska podczas 35
| Kongresu Naukowego Polskiego
| Towarzystwa Ginekologéw i
Potoinikdw
i - rezerwacja | wynajem
powierzchni
- kalendarze trdjdzielne
- wysytka broszur
- pomiar efektywnosd 2 analizg
- wynagrodzenie dietetyka
- henorarium znanego kucharza
- honorarium kucharza
|- nagranie, montak, post
produkcja filmilodw
- wynagrodzenie hostess
a5 mnagrﬂdﬁ:EﬂiE koordynatora
| projektu

51r. &




Twigzek
Polskie Migso

st 5

| ma dréb

IAIt:je | (l etap)Od Wybrane

- monitoring dyskusji w mediach

| spofecznosciowych wraz z
|interakcja z zainteresowanymi
'osobami.
Il etap kampanii zostal
rrealizowany prawidiowo.
Gldwnym celem projektu bylo
: rwiekienie sprzedaiy miesa

 drobiowego, poprzez poszerzenie

swiadomodci konsumenckie] |
rachecenie konsumentdw do
i spoiywania migsa drobiowego
\oraz podniesienie zaufania do

W ramach | etapu dziatania

promocyjno— | 01.10.2021 zespely szkot o | przygotowano materiaty

informacyjne | do
dla ucznidw

szkit (I etap) Od | m, kanat
gastronomiczny 01.04.2022 | YouTube

ch —stawiam  do |
01.07.2022

 profilu _
131.03.2022  gastronomiczny |- uaktualniono materiaty

| promocyjno - informacyjne, tj:

edukacvjne

- przygotowano upominek dia
pracowni szkolnej

- uaktualniono prelekcje

- przygotowano fartuchy dia
uczestnikow

- przygotowano certyfikaty
imienne

- przygotowano przepisy szefa
kuchni

- wydrukowano materiaty

| informacyjne, przepisy i
|ceﬂ-.rﬁkat~,r.

W ramach przygotowania filmdw

|na kanal YouTube:

- wynajeto studio do nagrania
Tilrridow

- Opracowano scenariusie i
opracowano koncepcje filmow i
logo prajektu

- nagrano filmy i zmontowano je

oraz puszczono post produkcje
- wyemitowano filmy na kanale
YouTube.
W ramach |l etapu dziatania
przeprowadzono 6

| profesjonalnych szkolen dia
ucznidw wybranych szkdt

| gastronomicznych.

Na podstawie obserwacji mozna |




Krajowa
Federacja
Hodowcow
Drobiw i
Producentdw

laj

Unia

|Fmdu::entdw i |jakosé na
Pracodawcéw  polskim stole - |do
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Od Terytorium

Bitwa ma

drobiowe 01.10.2021 Rzeczpospolitej
smaki 1. do | Polskiej
Konkurs 30.11.2022

kulinarmy dla

uczniow szkot

gastronomiczny |

ch

|
Certyfikowana (3 etap) Od | Platforma
16.01.2022 zakupowa
\www.frisco.pl,

wnioskowaé, te dzialanie przynosi
planowane rezultaty.

Podczas | etapu zadania zostaty
zrealizowane zadania:
- aktualizacja | dostosowanie
fanpage'a do Il edycji konkursu
- reklama na portalach
spolecrnodciowych Facebook
- emisja filmow na YouTube wraz z
platnymi reklamami
- przygotowane koncepcji
kampanii, publikacji i mat.
| promocyjnych
- opracowanie regulaminu
konkursu
- zakup domeny
- wynajem powierzchni na
konkursy
- wydruk publikacji
- plakaty

|- wykonanie identyfikatorow dla

uczestnikdw

- teczki na materialy

- koperty 2 nadrukiem

- wysfanie mat. promocyjnych do
szkol

|- druk ankiet

|- obstuga techniczna

- zakup nagrod

- produkcja i nagranie filmdw na
kanat YouTube

- wynagrodzenie dietetykdw

- zakup bazy danych szkot [
- serwis kawowy

- zakup rekawic, maseczek oraz
srodkdéw dezynfekeyjnych

- nocleg

- wylywienie dla przedstawiciela
Federacji.

Etap przebiegl zgodnie z

| zatozeniami, wszystkie zadania
zostaty zrealizowane. |
IGtﬁwnym celem kampanii jest .
utrzymanie wysokiego poziomu |
sprzedaiy drobiu w Polsce. [

Zadania rrealizowanew 3 i 4 |
etapach dziatania:
- reklama na stronie www.frisco.pl |




30.04.2022 Internat
(4 etap) Od
|01.05.2022 |
do
130.04.2022 |

| Przemyslu . 3 edycja

Miesnego

Krajowa Drob zdrowy,  Od Terytorium
Federacja | antywirusowy
Hodowcow do
Drobiu i 30.06.2022
Producentow
Jaj
Krajowa
Federacja
Hodowcdw
Drobiu i
Producentdow

Jaj

Polskiej

Drobiowa dieta | Od | Terytorium

jedz by szybciej |do Polskiej
biec i 30.06.2022

| . 4

Polski Zwigzek | Dzied Dziecka z Od

E Zrzeszer Indykiem |01.05.2021
Hodowedw | ‘do |

. Fn:r_dycenr:jw | 01.02.2022 |

Moscibrody

sir 7

- newsletter

- post na profilu FB Frisco

|- przygaotowane plikdw

graficznych,

Gldwnym celem zadania jest

wzrost sprzedaty i konsumpc]i

wieprzowiny i drobiu oraz

rwigkszenie swiadomosci | wiedzy
wirdd konsumentow.

Podczas realizacji | etapu zadania

01.10.2021 Rzeczpospolite] | przygotowano materiaty

promocyjne = maseczki, ktdre
bedq rozdawane podczas 2 etapu
kampanii.

Podczas | etapu zadania zostaty

biegacza — Drob | 01.09.2021 Rrzeczpospolitej  zrealizowane zadania:

- ppracowanie listu przewodniego,
roll-ug .., ankiet, broszury
informacyjnej, gadietdw,
kalendarzy

- aktualizacja strony www
|- wynajem studio na nagranie
filmikow

- wydruk broszury, listu
przewodniego, ankiet

- karta survivalowa z
oznakowaniem

- zakup bazy teleadresowe|

| klubdw fitness i sowni
|~ 2akup i obrdbka zdjed

|- zakup produktéw do pokazu
- wynagrodzenie dla kucharza i
biegacza | dietetyka
- nagranie, montaz i post
produkeja filmow na platforme
YouTube
- opracowanie strategii kampanii.
Gléwnym celem projektu jest |
rwigkszenie sprzeday miesa
drobiowego poprzez podniesienie
kensumpcji na rynku polskim
\wirdd oséb prowadzacych
\aktywny tryb fycia.
Dziatania ujgte w budiecie
zadania zostaly zrealizowane przez |
wykanawce w tym m.in.;
- reklama w mediach lokalnych




| Drobiu - gadiety

- redagowanie i publikacja

| materiatéw na stronie

|internetowej

|- materialy informacyjno -

; promocyjne
- animacje, konkursy dla dzieci
- dokumentacja fotograficzna i
video imprezy
- warsztaty kulinarne dla dzieci
degustacja potraw z migsa

[indyczego.

| Zadanie zrealizowano zgodnie z

\zasadg S.M.A.R.T. Na podstawie

' badanej dokumentacji, wnioskdw,
sprawozdan gromadzonych praez
PZZHIPD, naleiy stwierdzic, ie cel
zostal szczegdlowo opisanych, jest
mierzalny, moiliwy do kontroli i
oceny, jest wainy. Zostal
rrealizowany w ramach
zatwierdzonego budietu.
Wsrystkie zaplanowane dzialania

| wykonano wg przyjetych zatoien,
|okredlonych co do czasu i terminu
[ wykonania.

Unia Jakosé z Od Internet, profile | Przeprowadzone zostaty dziatania:
Producentow i | polskim 01.10.2022 | QAFP na FB, IG, |~ kampanie na Facebooku,
Pracodawcdw | certyfikatem —  do IN | Instagramie, Linkedin
 Przemystu '3 edycja 31.03.2022 | konkurs na Facebooku

Miesnego |- kampania na platformie

!meszajqcej mikroinfluencerow

|- obstuga graficzna profili

| spotecznosciowych

- zakup licencji na dostarczenie
wdjec do postow |
- copywriting

| = przygotowanie | promocja |
animacji |
|- prowadzenie strony www.gafp.pl |
- przeprowadzenie kampanii SEQ | |
|SEM |
- zapewnienie narzedzia do
pomiaru efektywnosci dziatan
- koordynacja agenc]i realizujace]
kampanie nad wykonaniem
\dziatan w etaple zadania

|- nawigzanie wspolpracy 2

sir. 8




Polski 2wiazek |Kurczak éw.

Irzeszen !Jakuha
Hodowcdw i
| Producentdw
Drobiu
Iwigrek |Marka Polskie
Polskie Migso | Mieso [/ Polska
Smakuje —
[ kentynuacja
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Od

do
102.02.2022

| Od

|02.04.2022
do

131.07.2022

Wojewddrtwo
01.04.2021 Pomorskie,

Lebork

-Pul:sha

zatoione cele.

influencerem i przeprowadzenie |

dziatan z jego udziatem

- badanie efektywnosci.

Zadanie realizowane bylo zgodnie
2 zasadami 5.M_A.R.T.
Zrealizowano dziatania:

- przygotowanie | degustacja
potraw 2 miesa kurzego

- konkursy | zabawy dla
publicznosci

- stanowisko porad dietetycznych
- wystawa drobiu ozdobnego z
prelekcja

- wystgpy zespolu artystycznego
oraz popularyzatordw spodycia
migsa drobiowego na oficjalnej
stronie Jarmarku

- konferencja popularno =

nauko ‘2

- wydanie broszury

= promowanie wydarzenia w
lokalnej prasie, radiu i tv

- zrealizowane materiatdw |
promocyjnych

- wydanie dokumentacji
fotograficznej

- reportai telewizyjny z emisjg

- bankiet dla VIP

- wyprodukowanie i wydanie
gadzetow.

Zrealizowano wszystkie
zaplanowane dziatania | osiggnieto |

W ramach realizacji etapu zadania
przeprowadzono nastepujace I
dziatania:

- lokowanie w programach TV
|- artykuly i lokowanie w prasie

- opracowanie graficzne i

koncepcji kampanii [
- prowadzenie strony internetowej I
- badanie efektywnodci zadania
wykonane przez niezaleiny
podmiot |
- organizacja aktywnosci dia ,
dziennikarzy w formie spotkania.
\Celem kampanii jest zachecenie
‘do aktualizacji wiedzy na temat |




Od Warszawa,

Krajowa Rada | Ochrona
Drobiarstwa — | wizerunku 05.12.2021 Polska
Izba polskiego |do
Gospodarcza  sektora |31.08.2022
| drobiarskiego
| na rynku | |
;kl"ﬂjﬂ-\lﬁfm |
|
Unia 'Polska smakuje 0d  Restauracja

Producentdw i |jakodcig QAFP — 01.04.2022 Czerwony
Pracodawcow | 2 edycja do | Wieprz,

Przemystu 31.07.2022 Warszawa
Miesnego |

| |

=) =t

Unia Polska smakuje Od |Ftestaumnja

Producentow i | jakoscig QAFP - 01.08.2022 | Czerwony
| Pracodawcéw |2 edycja do Wieprz i Elixir -
' Przemysiu 31.12.2022 Warszawa

|drobiu | wieprzowiny poprzez

' szereg dziatar majacych na celu
prezentowanie walordow
kulinarnych i wartoscl odiywezych

| migsa.

| Kampania cleszy sie
zainteresowaniem, docierajac do
potencjalnych konsumentdw w
Polsce.

| Gléwnym celem projektu bylo
prostowanie | ograniczanie
rozpowszechniania publikacji
zawierajgcych nieprawdziwe
informacje na temat jakosci miesa
drobiowego, warunkdw, chowu
drobiu czy aspektdw

| Ssrodowiskowych zwiazanych z

| hodowla zwierzat na mieso.

Etap objat realizacje
nastepujacych dziatan:
aktualizacja, rozwdj i promocja

| serwisu internetowego,

| prowadzenie monitoringu

|medidw , dziatanie biura

| prasowego oraz kancelarii
prawnej, opracowanie opinii
ekspertdw, kampania
informacyjno-promocyjna w

|internecie, preygotowanie i

' produkeja materialéw koniecznych

|do realizacji zadan, organizacja
spotkar z grupami docelowymi,

'badanie efektywnodcl zadania |
wykonane przez niezaleiny
podmiot.

— J

Przeprowadzone zostaly dziaftania:
- opracowanie graficzne projektdw
{menu lub wkiadek do menu
- warsztaty kulinarne
|- wydruk karty menu lub wkiadek |
'do menu '
- opracowanie receptur potraw do |
menu

W ramach realizacji zadania
wykonane zostaly nastepujace
dzialania: spotkania tematycine
QAFP, konferencja prasowa,

str. 10




| Migsnego

Unia
Producentdw i
Pracodawcow
Przemysfu
Migsnego

Unia
Producentdw |
Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

Unia

Producentdw i | jakoscig QAFP | 01.04.2022 Meating 2022,

Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

§ir. 11

spotkanie dla restauratordw i

| spotkanie dla szefdw kuchni.
\QAFP dla od | Internet, profile  Zrealizowane zostaty zadania:
miodych lna.mzcrn QAFF na FB, I1G, |- kampanie promocyjne na social

'do T 'mediach

‘ua.m.zu:z - wykonanie 3 filméw
‘promocyjmych
- preygotowania raportow
dotyczacych filmow

- zaangaiowanie ostb do
produkeji | popularyzacii filméw
Grupg docelowa kampanii byty
osoby miode w wieku od 13 do 18
lat.

T : :
Internet, profile |Zrealizowane zostaty zadania:

- kampanie promocyjne na social
mediach

- wykonanie 3 filmow
promocynych

- przygotowanie raportow
dotyczgcych filmaw

- zaangatowanie osob do
produkcji | popularyzac]i filmdw
|Grupa docelowq kampanii byty
asoby miode w wieku 13-44 lat
|lat.

QAFP dia Od
mtodych 04.01.2022 QAFP na FB, IG,
do [TT
04.04.2022
|Spotkania z ‘od Internet,

‘do | DZardw

131.07.2022  Mazowiecki

I Dziatania wykonane w 3 etapie

| programu to:

|- reklamy na stronach
|internetowych

|= udziat w Meatingu 2022

|- transport | montai stanowiska na
targi

- bieigca praca agencji
marketingowej i pr

|- zapewnienie hostessy

- zapewnienie narzedzi do
pomiaru efektywnosci kampanii
reklamowych w mediach

- wynajem,/zakup stoiska na targi.
Dziatanie umotliwi przekazanie
|informacji grupom docelowym nt.
| produktdw wytwarzanych w
|Systemie Jakosci i przyczyni sie do
| zwiekszenia wiedzy wirdd

| przedstawicieli zaktadéw i
hurtownikéw/detalistéw nt. cech i

| zalet produktdw wytworzonych w |

ke




‘Spotkaniaz | Od Internet —

.UnLa
Producentéw i jakodcia QAFP | 01.12.2022 YouTube
Pracodawcdw (do
Przemystu 131.03.2022 |
Miesnego |
.Pndsl;t Zwiqz_ek | Dni ﬁl‘ﬁna: _jﬂd. rCentrum
Zrzeszen Polskim 01.02.2022 starego miasta
Hodowedwi | Drobiem =du Wilna
Producenttw 101.12.2022 | .
Drobiu
|
|
| ‘
;F"nlslu:im-iqze;: '-nmﬁ ..Eﬂd ‘Warszawa -
|Zrzeszen Prezydenckie 15.06.2022 Belweder
Hodowcaw i do
| Producentdw 15.11.2022

| Drobiy ' |

| Systemie Jakodci, a tym samym do
wirostu zainteresowania.

Zostat wyprodukowany film
promocyjny Oraz zapewnione
zostaly narzedzia de monitoringu
mediow,

| Dziatanie umodliwi przekazanie

' informacji grupom docelowym nt.

| produktow wytwarzanych w

Systemie jakosci | przyczyni sie do '

awiekszenia wiedzy wirdd
przedstawicieli zaktaddw i
hurtownikdw/detalistow nt. cech i
|2alet produktow wytworzonych w
Systemie jakodci, a tym samym do |
wzrostu zainteresowania.

Gtowny cel zl:astal osiggniety m.in.
poprzez realizacje peniiszych
celdw:
- zorganizowano stoisko
promocyjne z punktem
degustacyjnym

- przygotowano i przeprowadzono
| konkursy dla uczestnikdw
- przekazano informacje o
walorach miesa drobiowego
- wyprodukowano | wystano
zaproszenia i ulotki
- zorganizowano konferencje
prasowa i bankiet dla VIP-ow
- wyemitowano spot reklamowy
- sporzgdzono dokumentacje
fotograficzna | filmowg
Wszystkie zaplanowane dziatania
rostaty w pelni wykonane. Cel,
zostat osiagniety, a dziatania byt
skuteczne.
Badanie i ocena efektywnosci
zostaly przeprowadzone przez
niezaleiny podmiot.

Cel gldwny zostal osiggniety

| poprzez realizacje nastepujacych
dziatan:
- zorganizowanie stoiska
promocyjnego
- wydanie porcji degustacyjnych
- przekazanie informacji o
'walorach smakowych migsa

-




droblowego

- sporzgdzono dokumentacje
fotograficzng i video

| Gléwnym celem badania byto

| okreslenie skutecznedci i
efektywnodci dziatan
infromacyjno-promocyjnych
dotyczaeych realizacji zadania.
|Zadanie zrealizowano rgodnie z
| zasadg 5.M.A.R.T,, zaplanowanym
| budietermn i wykonano wszystkie
| dziatania ujete w planie.

—_— - 5

Zwigzek Dréb Od Srewce W ramach realizacji | etapu
Zawodowy niezastapiony | 01.08.2022 Nadolne, zadania wykonano czynnodci:
Rolnikdw na talerzu dao |Warszawa, - reklama na portalach

Ojczyzna” 01.11.2022 | Lewiczyn | spotecznosciowych I

- ppracowanie materiatow
dydaktycznych, ulotek, ankiet i
materiufuw promocyjnych

- zakup fartuchdw dla uczestnikdw
oraz rekawic

- wynajem studia na potrzeby
nagrania filmikow

= wiynajem powierzchni z obstugg
wydruk materialow

informacyjnych
- opracowanie hasta i logotypu

|- wynagrodzenie osob
realizujacych | obstugujacych
eventy
- koordynator projektu
Przeprowadzono 3 akcje
promocyjno — informacyjne na
temat migsa drobiowego. |
Dziatania miaty na celu
berposrednie dotarcie do

| konsumentow i uswiadomienie na |

temat zalet ptyngcych ze
I spoiywania miesa drobiowego.

|Federacja Dziatalnoéé na |Od |COPA, COGECA, |Eksperci brali udziat w wielu

Braniowych | forum 10.04.2022 instytucje UE, |posiedzeniach.

Zwigzkiw europejskim | do internet, media W ramach realizacji zadania
|Producentéw 2022 10.10.2022 tradycyjne zatrudniono profesjonalng firme z

| Rolnych | braniy medialnej, ktdra pomogla

l | ' w przygotowaniu informacji

' prasowych, przekazywanych w
| Internecie, mediach
| spofecznosciowych | mediach |

str. 13




tradycyjnych. Dzieki tej
wspotpracy udato sie
upowszechnié informacje i
istarmwiska ekspertdw na

[
posiedzeniach.

Krajowa Rada Festiwal drobiu | Od 'I{rasn'grstaw Gtéwnym celem imprezy bylo
Izb Rolniczych 01.05.2022 promowanie produktow
do drobiowych oraz zwiekszenie
|31.1ﬂ.2022 Swiadomodci konsumentdw na
temat walordw odiyweczych miesa
drobiowego.

W trakcie przygotowania imprezy
wydrukowano zaproszenia, ulotki,
plakaty, banery, przygotowano
gadiety, ustalono asortyment
niezbedny do prezentacji i
degustacji, wykonano

| harmonogram oraz prezentacje
multimedialng i przygotowano
zabawy i konkursy dla
uczestnikow.

Dziafania i cele zostahy

| zrealizowane. Rezultatem bylo
uzyskanie przez uczestnikow
wiedzy na temat walordw
zdrowotnych | wartosci

odiywczych miesa drobiowego.

| Oczekiwanym efektemn bedzie

| zwiekszenie zaufania do miesa
drobiowego, wzrost

zainteresowania i podtrzymanie

'dobrych nawykdw konsumenta.

Unia lakosé z od Internet, Polska Dzialania zrealizowane w ramach
Producentdw i | polskim 01.07.2022 zadania:
Pracodawcdw  certyfikatem - do - publikowanie, moderowanie i
Przemystu |4 edycja 30.11.2022 | raportowanie na profilach w
Miesnego ' | mediach spolecznosciowych
|- kampania na FB, I1G i Linkedin
|- kampania Google Ads
|- opracowanie tresci | grafik do
| postow
- optymalizacja strony ;
internetowej
- koordynacja wszystkich dziatan w
zadaniu '
| - opracowanie ankiet do badania
. efektywnosci

!_r{rajnwa Rada |Kaczka na !{Jd Witdrek Podczas zorganizowane) imprEI'lfJ
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|Izb Rolniczych  talerzu 01.06.2022 ‘odbyly sig nastepujace
‘do \wydarzenia: degustacja potraw z
14&5.2:}22; ‘kaczki, pokazy kulinarne, prelekcja
dotyczgca wartosci dietetycznyeh
migsa kaczego, konkurs kulinarny
oraz konkursy dla dzieci.
I Zatrucniono konferansjera,

Zapewniono oprawe muzycino-

. artystyczng, rozdano ulotki
zawierajgce przepisy na potrawy z |
kaczki i plakaty do dalszej
dystrybucji.

Dziatania i zatoione cele zostaty
wykonane, a rezultatem imprezy
bylo uzyskanie przez
konsumentdw wiedzy na temat
walordw zdrowotnych | wartosci
odiywczych potraw z miesa
drobic Jsgo,

Oczekiwanym efektem bedzie

| zwiekszenie zaufania do miesa

|droblowego, werost
zainteresowania i podtrzymanie
dobrych nawykdw konsumenta.

Krajowa Rada Kulinaria Od Jarocin Celem zadania bylo promowanie

lzb Rolniczych | drobiowe 01.05.2022 wirdd konsumentdw spoiycia
do migsa drobiowego i jego
30.03.2022 | | przetwordw oraz zwiekszenie ich

‘spoiycia w codziennej diecie.
Podczas imprezy odbyty sie
konkursy, degustacja potraw, a
takie zainteresowanym zostaty |
udzielone informacje o miesie

| droblowym. |

Dziatania | cele zostaly '

zrealizowane. Ich rezultatem bylo

‘uzyskanie przez uczestnikiw

|wiedzy na temat walordw
| zdrowotnych i wartodci
| odiywerych potraw z miesa
. drobiowego.
Zwigzek Kurczak w \0d Obliwice W pierwszym etapie realizacji
Zawodowy biegu 10.07.2022 ' zadania zostat wybrany
Rolnikow do ! | wykonawca zadania, ktory

| (koszulki, czapki, kubki), rollupdw,
' banerdw, ulotek | zaproszen oraz
' _ imnaja_l powierzchnie pod |

!,ﬂj czyzna” | | 10.10.2022 : dokonat zakupu gadietow |
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Krajowa Rada |Mieso

Izb Rolniczych | drobiowe
poiywne i
zdrowe

.Pn-lsll:il"wiq:ek Ih'l-lgdz'y'naradn (I etap)Od Réian, Hotel

Zrzeszefi wa Konferencja  10.02.2022 Avangarda
Hodoweow i | Droblarska do
Producentdw 15.05.2022
Drobiu ! (Il etap) Od
ilﬁ.ﬂﬁ-.!ﬂﬂ
|-|:|l::l
(15.07.2022

str. 16

od
|01.05.2022 | Inewroctaw

do

[12.09.2022

organizacje imprezy. W lokalmych
mediach zostala nadana
informacja ¢ nadchodzgeym
Ewudarzeniu, zapraszajgca do
uczestnictwa,

Podczas wydarzenia odbyly sie
degustacje potraw, konkursy oraz
| bankiet dia Vip-tw.
| Gtdwnym celem zadania bylo
utrzymanie wysokiego poziomy
konsumpecji drobiu. Zrealizowane

dziatania w petni osiagala cel.

Zadanie polegato na
zorganizowaniu dwdch imprez, a
jego celem byta promocja migsa

|drobiowege oraz jego produktow

| ze szczegdinym uwzglednieniem

\waloréw odiywczych,

i:dmwntnl.n:h i dietetycznych oraz

| pedniesienie swiadomodcl

| konsumentdw z zakresu zdrowego

!cn:lt-,m}ania.

|W ramach dziatai promocyjnych

|wn.|imnanu projekty i

| wydrukowano plakaty, zaproszenia
i banery.

W lokalnej prasie ukazaty sig

linformacje na temat wydarzenia.
Przygotowane zostaty porcje
przeznaczone do degustacji.
Zorganizowano konkursy dla
uczestnikow wydarzenia.

Zafotone dziatania i cele zostaty
wykonane. Ich rezultatem byio
uzyskanie przez uczestnikow

'wiedzy na temat walorow

\zdrowotnych | wartodci

|odiywczych potraw z migsa

I_drnhiuwegn.

W | etapie realizacji dokonano

:-.wbnru wykonawcy zadania ktory,
zakupit gadiety, materiaty
konferencyjne, dokonat rezerwacji
i optaty wynajmu sali
konferencyjnej a takie naboru
iu::zestnikﬁw. do ktorych zostaty

| dostarczone zaproszenia oraz

| przygotowat i opracowat




Krajowa Rada Obchody Dnia -Eh:t |

Ewar::zawa

Drobiarstwa —  Dziecka 18.05.2022 |
|lzba podczas Pikniku | do
\Gospodarcza | ,Poznaj Dobrg | 30.06.2022

Zywnode”

«Polska

smakuje”
\Krajowa Rada | Organizacja \od kotwa (Ryga),

|Drobiarstwa — | wyjazdu 10.08.2022 | Polska

|lzba przedstawicieli do I{Wars:awa,
‘Gospodarcza | polskiej brandy | 16.09.2022 |Poznan)
| drobiarskiej na | '
|Zgromadzenie
| Ogolne AVEC
str, 17

prezentacje wykladow. Wyklady

| prowadzone byly zardwno w
jezyku polskim jak i angielskim
diatego zatrudniono 2 thumaczy.
W Il etapie zadania wykonawca

| doknnat rozliczenia realizacji
zadan:a.

\Badanie ankietowe rostato
przeprowadzone przez niezaletny
podmiot | wykazalo, ie ta forma
edukacji cieszy sie duia
popularnoscig wirdd hodowcdw i
producentow.

Stosownie do zasad SM.ART
stwierdzono, e cel zostat
szczegdfowo opisany, jest
mierzalny, moiliwy do kontroli i
oceny, Zrealizowany w ramach

‘zamie.d._nnega budietu,
wykonany wg przyjetych zatoien.

Cel zostat osiggniety.

Dziatania w ramach realizacji
zadania skupione byly wokdt
edukac]i | promocji polskiego

| miesa drobiowego i skierowane
zostaty do wszystkich grup
'docelowych zadania poprzez m.in.
|zachecanie do spoiyeia drobiu,

W ramach wydarzenia
rorganizowano atrakcje dla
dorostych | dzieci - stoiska z
moiliwosciy degustacji potraw,
strefa multimedialna, prezentacje
|kulinarne, strefa VIP,

| Wszystkie dziatania zrealizowane |
w ramach projektu byly efektywne
|| pedporzadkowane osiggnieciu
\celu, jakim byto podniesienie
swiadomosci o walorach
smakowych, jakodci | |
lhe:piﬂﬂeﬁstwie polskiego drobiu.

Zrealizowane dziatania objeby:
|- dokonanie zgloszenia i uiszczenie |
I optaty rejestracyjnej u |
|nrganil.atnra dla uczestnikiw ,
wyjazdu I
- lumaczenie na jezyk polski oraz
|obstuga tlumaczenia podczas




Krajowa Rada | Piknik z okazji  Od | Waiiszawa

Drobiarstwa —  Dnia Dziecka na 18.05.2022
lzba dziedzincuw | do
Gospodarcza  ogrodach i na |08.06.2022
dziedzincu
| Kancelarii
Prezesa Rady
Ministrow
Krajowa Rada |Polska smakuje Od Telewizja,

Izb Rolniczych | miesem 15.07.2022 Internet

drobiowym |do
02.11.2022

wszystkich spotkan oficjainych
przez caly okres pobytu
- zakup biletéw lotniczych dia
uczestnikow
- pokrycie kosztéw transportu
| dEIEEﬂl:ji
Dziatania zrealizowane w ramach
zadania stuiyty celom
| edefiniowanym w dokumencie
Strategii Promocji dla braniy
migsa drobiowego na rok 2022,
Przyczynig sie one do znacznego
poglebienia integracji rodzimych
hodowcow, producentdw i
przetwdrcow drobiu.
Potrzymano | zbudowano relacje z

organami administracji unijnej.

Podczas Pikniku zrealizowano
nastepujace dziatania:

- atrakeje dla dzieci

- pokaz baniek mydlanych

- charakteryzacje twarzy

- motliwosc degustacji potraw
Dziatania w ramach zadania
skupione byly na promocji

 polskiego miesa drobiowego oraz

produktow 2 tego rodzaju miesa i
skierowane zostaly do wszystkich

grup docelowych,

Celem realizacji kampanii
edukacyjno-informacyjnej byto
‘wiadomosd spoteczedstwa o
walorach iywieniowych i
' zdrowotnych migsa drobiowego i
Iego przetwordw oraz sposobow
ich uiycia, przedstawienie prosty,
zdrowych przepiséw z
‘wkorzystaniem tych produktéw,
Dziatania podejmowane w ramach |
‘zadania miaty na celu
informowanie o jakoéci i cechach
|miesa drobiowego pochodzacego
!nd polskich producentéw,
'W ramach zadania zrealizowano
nastgpujgce dziatania:
- kampania w telewizji
|- produkcja kampanii na stronie
i internetowej




Polski Zwigzek Promocja {Od Ciechocinek
Zrzeszen | miasa {01.05.2021
Hodowedw i | drobiowege  do
Producentow  podczas 25 31.12.2022 |
Drobiu Miedzynarodo

wego Festiwalu

Piosenki

Miodziety

Miepelnospraw

nejw

Ciechocinku
Krajowa Rada | Promocja |Od | Polska,

Drobiarstwa —
lzba
Gospodarcza

'Krr.tjuwa Rada ;Prnrnn::ia
_Dmbiarsl:wa— polskiego

str, 19

| 26.08.2022 | Warszawa

| miesa
kurczecego na |do
| rynku 118.11.2022|
'krajowym
Od Warszawa,

07.01.2022 Londyn

- zatrudnienie eksperta do spraw
tywnoic | tywlenia
- koordynacja zadania.
Oczekiwanym efektem bylo
priede wsrystkim rwiekszenie
raufania do spoiycia produktow
drobiowych, wzrost
zainteresowania konsumentow i
| utrzymanie poziomu sprzedaty.

W ramach realizacji zadania
wykonano nastepujace dziatania:
- wybrano i podpisano umowsg 2
wiykonawcy

- zareklamowano wydarzenie w
mediach lokalnych

- rozdano ulotki informacyjne

- przygotowano informacyjno-
promoyine (banery, rollupy,
gadzety, ulotki)

- rozestano zaproszenia

- przygotowano stoiska do
degustacji potraw 1 migsa
drobiowego

Zadanie realizowane bylo zgodnie
z zasadami S.M.ART

W ramach realizacji zadania
realizowano nastepujace
|-:‘raiahnia:

- przeprowadzono kampanie TV
oraz kampanie uzupetniajaca
(radio)

- wykonano badanie efektywnodci
projektu przez niezalezny podmiot |
- pokryto koszty zwigzane 2
wynagrodzreniem agencji
odpowiedzialne] za realizacje
projektu.

Kampania miata na celu m.in.
rozwiac obawy konsumentdw
rwigzane 2 jakoscia polskiego
miesa kurczecego.

Gtownym celem zadania byto
utrzymanie wysokiego poziomu
konsumpcji drobiu.

Cel osiggniety 2godnie 2 zasady
SMART

W ramach realizacji zadania
zrealizowano nastepujace




Izba
Gospodarcza

drobiu i jego

targach IFE

"Ugﬁlnnpulskr | Pytanie o

Cech
| Rzeinikow
| Wedliniarzy
| Kucharzy

str. 20

 podroby

| drobiowe.

| Dzialania
informacyjne,
linternet, radio,
‘telewizja

|do
| przetwordw na iﬂ?.ﬂ#.:ﬂn _

[ O Warszawa,

|01.03.2022 telewizja, radio,

do media

|30.06.2022 | spotecznoiciow
g, internet

dziatania:

- priveotowano stoisko oraz
materialy informacyjno-
promecyjne

- uiszczono opfaty za udzial w
targach oraz wynajem
powierzchni

- podniesienie kosztow
wynagrodzenia dostawcy towarow
lub ustug niezbednych do realizacji |
radania

[~ wynajem sprzgiu
|- zakup biletdw lotniczych

- pokrycie kosztow
zakwaterowania

- pokrycie kosztdw pobytu na
miejscu.

Wezystkie dziatania zrealizowane
w ramach projektu byty efektywne
i podporzadkowane osiagnigciu
celu, jakim byta intensyfikacja
eksportu polskiego drobiu na rynki
Wielkie] Brytanil | UE, a takie
krajow trzecich.

Dzieki uczestnictwie w targach
polskie firmy drobiarskie miaty
okazje do zaprezentowania swoich
produktdw odbiorcom
miedzynarodowym, nawigzania
relacji biznesowych oraz

wzmocnienia relacji handlowych.

Przedmiotem zadania byto
prowadzenie dziatan
infermacyjnych dotyczacych
podrobdw drobiowych —ich
wartosci odiywezych | walordw
smakowych oraz tatwosic obrobki
kulinarmej.

Realizacja projektu obejmuje |

nastepujace dziatania:

- prrygotowanie stoiska ba
 potrzeby audycji TV
- elementy scenografii
| gadiety
[~ strona internetowa
|- zapewnienie surowca
|- koncepcja i scenariusz

- zapewnienie obshugi technicznej




Krajowa F.ada_

Drobiarstwa —
Izba
Gospodarcza

Krajowa Rada
Droblarstwa -
Izba
Gospodarcza

st 21

Segmentacja Od

Warszawa,

rynku drobiu | 28.03.2022 OZardw
do Mazowiecki
07.10.2022
'skladkido  Od Polska,

miedzynarode | 24.01.2022 Warszawa
wych l do

organizacji | 23.09.2022
braniowych |

AVEC,

CLITRAVI,

ELPHA, IPC

- rezyseria dzialan promocyjnych

- wykonawcy

- koordynacja zadania

- monitoring realizacji programu
telewizyjnego i audycji radiowych
- transport techniczny

- fartuchy dla obstugi

- rzecznik prasowy zadania
|- monitoring i ewaluacja
|- transport osobowy
|= noclegi.
|Majac na uwadze liczbe
|odbiorcow, realizatorzy uznajy, ie
nastapito znaczne zwigkszenie
wiedzy konsumenta nt. jakosci
polskiege miesa drobiowego i jego
wartosci odiywerych, co jest
rgodnie z glownym celem
strategii. |

| Wezystkie zaplanowane dziatania

| zrealizowane zostaty w pelnym

| zakresie | zgodnie z
harmonogramem. Proces realizacji

|wygladat nastepujaco:

|- pokryto koszty wynagrodzenia

(ekspertow, organizacji 3 spotkan

: roboczych, opracowania

|graficznego | druku dokumentdw

|- dostarczono zebrane materiaty

|do zainteresowanych

| producentdw i dystrybutoréw,

| Przygotowany material jest spdjny,

| kompleksowy | rozbudowany.

| Wiszystkie cele zostaty asiggniete.
W ramach realizacji zadania
uregulowaneo naleinosci
wynikajgce z faktur zwigzanych ze

| sktadkami czlonkowskimi, '

| przynaletnosci do organizacji
migdzynarodowych (AVEC,
CLITRAVI, ELPHA, IPC).
Dziatania podjete w tamach
realizacji zadania przynosza wiele |

| korzyici dla krajowego sektora |

| drobiarskiego. Cztonkostwo w

' miedzynarodowych organizacja
daje moiliwosé czynnego udziatu
w posiedzeniach grup | szanse




Polski Zwigzek State

Trzeszen | ttumaczenia
Hodowcdwi | materiafldw
Producentow | brantowych na
Drobiu potrzeby
uczestnictwa w
miedzynarodo
wiych
organizacjach
drobiarskich
Polski Zwigzek Szkolenie
Zrzeszen Hodowcow i
|Hodoweow | | Producentdw
|Producentow | Drobiu
'Drobiu

:Stnwarwszenie -l.lcl:lal w

[ Innowatordw
Wi

st 22

targach Agro
Food Drink

Od Warszawa
16.06.2022

do '
16.12.2022 |

(I etap) Od || etap -
01.02.2022 |wojewddztwo
do dlaskie,
01.07.2022 wojewddztwo
(Il etap) od podlaskie
02.07.2022 Il etap —

do wojewddzrtwo
16.12.2022 {6dzkie

:Cld ;Eru:}a,aﬁsi
01.09.2020

do

Tech Expe 2020 01.01.2023

= misja
gospodarcza

podejmowania dziatan na rzecz
polskie], unijne] i dwiatowej
braniy drobiarskie].
| Cele zadania byly zgodnie z zasady
S.MART

IW czasie realizacji Il etapu
zadania:

- wykonano bieigce tlumaczenia
przedmiotowych materiatdw

- przygotowano | przekazano
informacje na ternat polskiej
branzy drobiarskiej do COPA
COGECA

- uczestniczono w zdalnych wideo-
posiedzeniach.

Wspdtpraca z instytucjami
zewnetrznymi jest niezbedna dla
prawidtowego, dalszego wzrostu
oraz sukcesywnego rozwoju
braniy. Thumaczone materiaty

| stuzg wymianie informacji |
 przekazywaniu wiedzy.

W etapie | | 1l dokonano wyboru
\wykonawcy zadania, ktéry podjat
|dziatania organizacyjne i
priygotowawcze (wynajem sali,
‘zakup zestawu
materiatow,oplacenie noclegu i
wytywienia uczestnikow i
wykladowcdw), a nastepnie
przeprowadzit szkolenia.

Zadanie jest realizowane zgodnie 2
zasadami S.M.A.R.T.

Zadanie zrealizowano w catosci
zgodnie z planem i budietem, a
wiec cel zostal osiggniety.

W ramach wydarzenia
frealizowano:

- prganizacja stoiska | uiszczenie
optat obligatoryjnych

- dokonanie zakupy biletow
lotniczych

- zakwaterowanie oraz
zapewnienie diet zgodnych 2 |
obowigzujacymi przepisami

- ppracowanie merytoryczne i
graficzne oraz druk materiatow |
\promacyjnych (foldery, rollupy,




upominki, gadzety).
Stawiane cele marketingowe to
I |m.in. prezentacja polskiego
\produktu oraz moliwodci
produkcyjnych, technologicznych i
jakosciowych polskich
producentow miesa drobiowego,
zainteresowanie polsky oferty
dystrybutordw na rynku
gruziriskim | medidw gruzifskich
| oraz nawigzanie kontaktdw

'handlowych.
| | . | Zatotone cele zostaty osiggniete,
Polski Zwigzek |Wielkopolski | Od Sareniawa W pierwszym etapie realizacji
Zrzeszen |drdb smakuje | 15.06.2022 zadania dokonano wyboru
Hodowedw i | do wykenawcy zadania, ktéry podjai
Producentdw 15.09.2022  dziatania przygotowawcze i
Drobiu (organi 4 yjne do przeprowadzenia

 promocji migsa drobiowego
(zakup reklamy w lokalnej gazecie
|oraz radiu, zakup i druk
materialdw informacyjno-
promaocyjnych, zabezpieczenie
terenu | organizacji zabaw i
konkursdw dla dzieci, zapewnienie
potraw do degustacii.
| Ocena efektywnosici pod katem
ratotonych celdw bedzie zostanie
dolgczona do korficowego
| rozliczenia zadania.

—

Krajowa Rada Zdrowe | Od Dabie, Kalsk | Gléwnym celem imprez byla

lzb Rolniczych  drobiowe 101.05.2022 |  popularyzacja spodycia miesa
do |drobiowego wirdd konsumentdw.
31.10.2022 | Wydarzenia zostaty

| zareklamowane za pomocy
plakatéw oraz poprzez wystane
zaproszenia. Uczestnikom
zapewniono oprawe artystyczna,
degustacje oraz dostep do
informacji na temat miesa
drobiowego.
Dziatania i cele zostaty
zrealizowane, Rezultatem
promocji bylo uzyskanie przez
konsumentow wiedzy na temat
waloréw zdrowotnych i wartosci
odiywczych potraw z migsa |
drobiowego. ﬂn:ze!tEm-.rm ]
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efektem bedzie zwiekszenie
zaufania do drobiu, wzrost

| zainteresowania, a takie

| padtrzymanie dobrych nawykow

| tywnosciowych.
'Krajowa Rada  Swigto droblu | Od Kolobrzeg Celem zorganizowanej imprezy
Izb Rolniczyeh 01.05.2022 bylo propagowanie drobiu i jego
;du | przetwordw, poprzez zwiekszenie
|31.10.2022 E udziatu spoiycie miesa

| drobiowego w codzienne] diecie.
Gléwnym punktem wydarzenia
byta degustacja potraw na bazie

\drobiu. Podczas imprezy

| przeprowadzono rowniei konkurs
z nagrodami oraz rozdano
uczestnikom imprezy materiaty
informacyjne promujgce
przetwory drobiowe i zachecajgce
do stosowania ich w codziennej
diecie oraz materiaty promocyjne
— gadiety.

|Cele i dziatania zostaby
zrealizowane. Rezultatem
promaocji byto uzyskanie przez
konsumentow wiedzy na temat
walordw zdrowotnych i wartosci
odiywczych potraw z miesa
drobiowego. Oczekiwanym
efektem bedzie zwiekszenie
zaufania do drobiu, wzrost
zainteresowania, a takie

| podtrzymanie dobrych nawykdw !

| Zywnosciowych, '

Sprawozdanie sporzgdzono na 24 ponumerowanych stronach.
Warszawa dnia 27 marca 2023r.

._..-"._.a-" 2/
Przewodniczacy Komisji Zarzadzajacej
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego
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