UCHWALA Nr 3/2014
Komisji Zarzgdzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
z dnia 04 marca 2014 r.
w sprawie zmiany Planu Finansowego Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego
na rok 2013

Dziatajgc na podstawie art. 8 ust. 5, art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy z dnia 22 maja
2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2009 r., Nr 97, poz.
799, ze zm.), w zwigzku z § 5 ust. 1 Regulaminu Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocg;ji
Migsa Wieprzowego, stanowigcego Zatacznik do Uchwaty nr 01/2012 Komisji Zarzadzajacej
Funduszu Promociji Migsa Wieprzowego z dnia 03 lutego 2012 r. oraz zgodnie z Zasadami
gospodarowania $rodkami finansowymi Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
stanowigcymi Zatgcznik do Uchwaty nr 01/10 Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promociji
Migsa Wieprzowego z dnia 21.01.2010 r., uchwala sig, co nastepuje:

§1
Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego postanawia zmienié¢ Plan
Finansowy Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego i wykresli¢ z niego:
1. zadanie pt. ,Gwarancja Jakos$ci QAFP" w kwocie 5 418 000,00 PLN.

§2

Plan Finansowy Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego na rok 2013, po dokonaniu zmian,

stanowi zatacznik do niniejszej uchwaty.

§3

Uchwata wchodzi w sze w dniu podjecia.
RZEW | SEKRETARZ KOMISJI
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Zatgcznik

do uchwaty nr 1/2014

Komisji Zarzgdzajacej Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego

z dnia 04 marca 2014 r.

Plan Finansowy
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
nha rok : 2013

1. Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktow rolno -
spozywczych, srodki Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego moga zostac¢ przeznaczone na:

a) dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa wieprzowego,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia miesa wieprzowego i jego przetworow,

c¢) udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg swin oraz produkcjg lub przetworstwem
miesa wieprzowego,

d) badania rynkowe dotyczgce spozycia miesa wieprzowego oraz jego przetworow,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci miesa wieprzowego oraz jego
przetwordw, a takze prowadzagce do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentow i przetworcow miesa wieprzowego,

g) dziatalnosc krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetow organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowymi organow tych organizacji, zajmujgcych sie problemami rynku miesa wieprzowego.

2. Stan srodkéw Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego na dzien | 11 617 227,56 zt
01.01.2013 r. wynosi:

3. Stan $rodkéw Funduszu Promociji Miesa Wieprzowego na dzien |
31.12.2013 r. wynosi,

z uwzglednieniem:

1155512165z

1) zobowigzan Funduszu wyptaconych w 2013 r. z planu finansowego | 5949 834,97 zt
na rok 2010, 2011 i 2012: S
2) zobowigzan Funduszu wyptaconych w 2013 r. z planu finansowego

- 5739638,46 z!

na rok 2013: - - -
3) zobowiazan Funduszu zwigzanych z kosztami Agencji Rynku | 421677821z
Rolnego: . ‘

4) naleznosci Funduszu (dochody) wptaconych w roku 2013: L ' 12 047 937,72 zt
4. na realizacje poszczegolnych zadan (szczegdtowe zestawienie 13 168 044,94 zt

zadan finansowanych lub wspéffinansowanych ze srodkow Funduszu |
Promocji Migsa Wieprzowego zawarte jest w zatgczniku do planu !
finansowego) przeznacza sie facznie kwote:

5. Wysokosé limitu, o ktorym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy zdnia22 1975 206,74 zt
maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych i
wynosi: I

6. Wykorzystanie limitu, o kidrym mowa w pkt 5 wynosi: .. 1UHD05E00 o



Szczegolowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéffinansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2013

Nazwa zadania

Cel
ustawy

(_)pls

Budze!
zadania
[ PLN]

Vysokosé

wsparcia

2 e

[w PLN]

Nr uchwaly Uwagi

Diugosc
trwania
W
latach

1 Tradycja i jako$¢ europejskiego

2 :I\/‘Iieso zPolski

' Bd éwietomies Polski 2013
\

b

c

b

_Przemystu Miesnego.

Kampania promocyjne-informacyjna |
ina rynkach krajow trzecich Korea |
Potudniowa, Wietham i USA.
Zadanie zgtoszone przez Unie ‘
Producentow i Pracodawcow
Promocja polskiego miesa i jego
przetworéw planujemy
przeprowadzic¢ podczas |
Miedzynarodowych Targow
Wyrobow Spozywczych Polagra ‘
Tech 2013. Zadanie zgtoszone
\przez Stowarzyszenie Rzeznikdéw i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej

\Polskiej.

Organizacja imprezy promocyjnej
"Swietomies Polski". Zadanie
zgtoszone przez Stowarzyszenie
Rzeznikéw i Wedliniarzy
Rzeczypospolite] Polskig].

21 000 000,00

520 000,00

J
|
i
767 964,75
|

3 200 000,00

|

8/2012

206 830,00

]

271 040,36

82012

4 Promocja materiatu hodowlanego
podczas targdw i wystaw 2013 roku,

! 5 .'Miés-omi jego przetwafy w év\;lajéczinej
‘tradygji

|
|

6 Promocja Wyrobéw z-miesa
wieprzowego poprzez udziat w !
pokazach i targach - kontynuacja 1

. C)}-IZI seminariow - ucz'yimry sn;-\ F?rdmooji
migsa wieprzowego i jego przetwordw
- w teorii i praktyce - kontynuacja

c

b

f

POLSUS",

Kontynuacja akcji promocyjnej z lat :
poprzednich. Zadanie zgtoszone |
przez Polski Zwigzek Hodowecéw i |

Producentéw Trzody Chlewnej
ISzkolenia potaczone z festynami. —
‘Zadanie zgloszone przez Krajowy |
Zwigzek Rewizyjny Spéifdzielni
"Samopomoc Chiopska"

‘Udziat w lokalnych, krajowych i
‘miedzynarodowych targach i
‘wystawach. Zadanie zgtoszone
przez Krajowy Zwigzek Rewizyjny
Spétdzielni "Samopomoc Chiopska” |
Kontynuacja seminariéw. Zadanie
zgtoszone przez Krajowy Zwigzek
‘Rewizyjny Spoldzielni "Samopomoc |
Chiopska" _ _

626 850,00

120 015,00

626 850,00

s b
120 015,00

10/2012

10/2012

178 080,00

35114600

178 080,00/

351 146,00

10/2012 ‘

10/2012



Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw

Lp Nazwa zadania

Cel
. ustawy

Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2013

Opis

Budzet
zadania
[w PLN]

Wysokosc

wsparcia
zFP

[w PLN]

Nruchwaly

- Uwagi

I ﬁD!Lig osic'r :

trwvania
w
latach

1
1

8 | Program promocji migsa wieprzowego b

"9 ' Piknik Wieprzowy
|
i

10 Promoqa ras zachowawczych

11 Szkolenia z zé-l;'rgsu--il:ltensyﬁkacji T

- f

wykorzystania potencjatu rozrodczego

/1 technik rozrodu

,‘Gospodarcza

Gospodarcza. _

‘Kampania ma na celu zwigkszenie
'spozycia miesa wieprzowego 5
poprzez organizacje Ogélnopolskich |
{Festiwali Wieprzowiny. Zadanie
zg{oszone przez Krajowy Zwigzek |
‘Grup Producentéw Rolnych lzba !
‘Organizacja 17 imprez plenerowych
‘promujgcych spozycie wieprzowiny. !
‘Zadanie zgtoszone przez Krajowg

Radc—; Izb Rolniczych

‘Kampania promocyjna skup| SIE!
‘gtéwnie na zarekomendowaniu |
‘wieprzewiny z ras zachowawczych |
w $rodkowisku restauratoréw, |
posrednio takze konsumentom, I
{Realizowana bgdzie w |
wo;ewodzctwach mazowieckim,
Iubelsknm i wielkopolskim, Zadanie
izgloszone przez Polski Zwigzek .
Hodowcow i Producentéw Trzody |
iChlewnej "POLSUS". B |
Celemzadania jest - —-—
przeprowadzenie Cyklu szkolen |
skierowanych do hodowcow, |
producentow prosiat izywca :
wieprzowego z zakresu teoretycznej |
wiedzy i praktycznych umiegjetnosci
'w zakresie nowoczesnych technik
rozrodu trzody chlewnej. Zadanie
realizowane przez Krajowy Zwigzek |
Grup Producentéw Rolnych izba |

Akcja promocyjna w ramach
Krajowej Wystawy Zwierzat
Hodowlanych na terenie
‘Miedzynarodowych Targow ‘
{Poznanskich w dniach 10-12 maja ‘
|
|

12013. Zadanie zgloszone przez
‘Stowarzyszenie Rzeznikow i
W@dlmlarzy Rzeczypospolitej \
__iPolskiej.

© 984 795,00

1050 000,00

~ 400-050,00 ——

~382200,00

820 000,00

820 000,00

98479500

1 050 000,00

10/2012

10/2012

102012

400 050,00

114 891,12

10/2012

212013

Zwuakszenle kwoty |

‘dofinansowania z
kwoty 379 050,00
PLN - Uchwata
2/2013 z dnia 14
lutego 2013 1.
Zmiana opisu
zadania - Uchwata
4/2013 z dnia 19
tkwietnia 2013 r.

]

N

2/5



Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspdtfinansowanych ze sSrodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2013

el
Lp Nazwa zadania

ustawy
1

Opis

Budzet
zadania
[w PLN}

Wysokose
wsparcia

ZFP
lw PLN]

Diugosc
trwania
W
- latach

13 Wielkanoc - Migsne swieto - Polska | b
tradycja 2013 \

14 Organizacja czterech konferencji 4| f
dotyczacych produkcji miesa !

| wieprzowego wysokiej jakosci oraz [

| |walorow migsa wieprzowego
|

115 Jakosc¢ jest sztuka - Spotkaniaz ‘ b
'QAFP
|

Akcja promocyjna w ramach |
"Gardenii: Targéw Ogrodnictwa i |
'Architektury Krajobrazu na terenie |
‘Miedzynarodowych Targéw '
Poznanskich w dniu 23 lutego 2013
r.

‘Organizacja czterech konferencji |
dotyczgeych produkeji i przetwdrstwa
‘miesa wieprzowego wysokiej

jakoéci oraz jego waloréw. Bedg

one przeprowadzone przez
ekspertéw dla grup producentéw w
czterech wojewddztwach:
mazowieckim, kujawsko-pomorskim,

_.zachodniopomorskim i lubeiskim. |

127 890,00,
|

~ 131670,00
|

IKontynuagja akgji informacyjnej |

"Moje wielkie zdrowe grilowanie - !
Pawet Krolikowski rekomenduje”

oraz "Piotr i Pawet czyli QAFP na ‘
Swieta i od $wieta". i

1400 000,00,

1400 000,00

127 890,00 2/2013

13167000  2/2013

2/2013

I
|
_ —

16 Nasza zdrowa wieprzowina b

17 Gwarangja jakosci QAFP — | b

I
|

» |

18 Smaki polskie - Wieprzowina - po!ské ﬁ a

tradycja ‘

Zadanie obejmuje szkolenia, targi i
\akcje promocyjne. Zadanie
izgtoszone przez Ogélnopolska
Spoldzielnia Grup Producentéw
Rolnych.

Kampania realizowana na rynku-——
Polski z uwzglednieniem dziatan
ATL i BTL. Gtéwnym zatozeniem
kampanii jest zwiekszenie wiedzy na
‘temat kulinarnego miesa
wieprzowego wytwarzanego w
systemie QAFP wsréd grup
docelowych oraz promowanie
$wiadomego kupowania i
‘'spozywania migsa wieprzowego
wysokiej jakosci. -
‘Kontynuacja prowadzenie portalu
linternetowego www.wieprzopedia.pl.
Zadanie zgloszone przez Krajowa
Rade lzb Rolniczych.

S

711 800,00
[

|
12 600 ooo,ocﬂ|

|
|
715 207,50
|

711 900,00/ 2/2013

5418 000,00  2/2013

Zadanie
‘przeniesione z PF

‘FPMWop na rok !

12012, pozycja nr
20.

Zadanie
przeniesone z PF

FPMWp na rok ‘

2012, pozycjanr 13

|

715207.50,  4/2013




Szczegodlowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2013

Lp Nazwa zadania .

Cel

ustawy

- Opis

Budzet
zadania
[w PLN]

Wysokosé
waparcia

zFP
w PLN]

Nr uchwialy

Uwag:

D}ugidsic
trwania
w

latach

19. EKOEUROPA - Jako$c¢ i Tradycja

l i
20 Kompleksowa platforma szkoleniowa

kluczem do odbudowy stada

podstawowego przez mate i $rednie

i fermy trzody chlewnej - przygotowanie

producetntéw do aplikowania o $rodki

| pomocowe 2014-2020 |
| i

21 Budujemy marke polskiej wieprzowiny |

|
22 QAFP na obcasach T

| i
23 Migsna lekga

a

Propozycja zlozona przez- -~ -
i0godlnopolskie Stowarzyszenie
Przetworcow i Producentow
Produktéw Ekologicznych "Polska
Ekologia". Dziatania w ramach
kampanii obejmujg premocje
polskich produktéw ekologicznych
na rynkach pozaunijnych w tym
Japonii, Singapuru oraz Stanow

Zjednoczonych Ameryki Poinocnej.

|Szkolenia skierowane do matych i
$rednich producentéw trzody
chlewnej zainteresowanych

‘programami wsparcia sektora trzody

[chlewne;.

‘Cykl seminariow dla przedértév\iricri'eiiﬂ

branzy miesa wieprzowego oraz
\bezposrednie dziatania promujgce
wieprzowine.

Dziatanie majacé- promocyjno -

edukacyjnym na rzecz kulinarnego

imigsa wieprzowego i wedlin
‘wytworzonych w ramach Systemu
Gwarantowanej Jakosci Zywnosci.

Akcja p?dmocyjna zwfézé{ﬁa z

13 358 230,71

' 607 240,00

428 443,16

|
145 362,00

23647365

rzemiesinika przetworcy miesnego. |

upowszechnieniem wiedzy o miesie ‘
i jego przetworach dla uczniow szkot

gimnazjalnych. Ma ona réowniez na

celu przyblizenie mtodziezy zawodu

~—300 000,00

607 240,000

42844316

236 473,65

' 50876,70]

4/2013

5/2013

52013

8/2013

‘Zadanie

wykreslone |
Uchwata nr 1/2014 |

z dnia 07.01.2014 r. |

N

4/5



Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2013

Diugosc

cel ; iy Budzet ‘fﬁ;?::f"; e - trwania
Lp -Nazwa zadania ustawy . Qpis zadania 2 EP Nr uchwaly | ~ Uwagi W
i : | fw PLN] [w PLN] : lata_ch {
24, Smak Jakosci QAFP a Dziatanie o charakterze | 834 696,45 834 696,455 8/2013 2
i promocyjno-edukacyjnym na rzecz | | | |
‘ kulinarnego miesa wieprzowego i | I
‘ wedlin wytworzonych w ramach | ‘
Systemu Gwarantowane]j Jakosci - |
Zywnosci poprzez identyfikacje | [
‘ ‘wizualng w punktach dystrybucji, } |
rozpowszechnianie materiatéow | I
‘ informacyjno - edukacyjnych,
| | szkolenia dla kierownikéw sklepéw |
' | oraz kampanie telewizyjna. | } | -‘
R S S i -, N R J
32 139 933,51 13 168 044,94

5/5



