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PROJEKT NOTATKI

Zrzeczenie sie: Niniejszy dokument powstat wytgcznie dla celéw informacyjnych
i nie jest w jakimkolwiek wzgledzie interpretacjg prawng odpowiednich aktow
prawnych.

Pytania i Odpowiedzi

Reforma polityki dot. srodkow informacji i promocji dla produktéow
rolniczych na rynku wewnetrznym oraz w krajach trzecich: Komisja
przyjeta roczny plan pracy, jak rowniez akt wykonawczy i akt
delegowany
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1. GLOWNE ZASADY PODSTAWOWEGO AKTU, DELEGOWANEGO I AKTOW
WYKONAWCZYCH

1.1. Wprowadzenie i definicje
Co to jest program promocyjny?

UE pomaga profesjonalistom sektora finansowa¢ kampanie informacyjne i
promocyjne. Przez wyjasnianie konsumentom i importerom standardéw oraz jakosci
produktéw rolno-spozywczych UE, promocyjne programy UE moggq pomoc
europejskim producentom w Swiecie coraz bardziej ukierunkowanym na
kompetencje.

Program promocyjny jest spdjnym zbiorem dziatan, ktére moga obejmowac
kampanie reklamowe w prasie, telewizji, radiu lub na Internecie; Promocje w
punkcie sprzedazy; kampanie public relations; udziat w wystawach i targach oraz
zakres innych czynnosci. To moze by¢ kampania B2B lub kampania B2C. Bedzie
realizowana przez okres przynajmniej roku, ale nie wiecej niz trzy lata.

Program promocyjny ma na celu:

« podkreslic okreslone cechy metod produkcji rolnej w Unii, szczegdlnie pod
katem bezpieczenstwa zywnosci, mozliwosci $ledzenia, autentycznosci,

oznakowania, aspektéw zywieniowych i zdrowotnych, dobra zwierzat,
poszanowania $rodowiska i zrownowazonego rozwoju, oraz cech produktow
rolnych i zywnosciowych, szczegdlnie pod wzgledem jakosci, smaku,

réznorodnosci, lub tradycji;

+ podnie$¢ sSwiadomos¢ autentycznosci europejskich chronionych oznaczen
pochodzenia, chronionego geograficznego oznaczenia i gwarantowanych
tradycyjnych specjalnosci.



Dlaczego polityke promocji reformowano w 2014?

Polityka promocji byta ostatnio reformowana z przyjeciem Rozporzadzenia (UE) Nr
1144/2014, ktére bedzie obowigzywac od 1 grudnia 2015. Nowa polityka promociji,
ktéra korzysta z bardziej znaczacego budzetu, ma na celu dziata¢ jak klucz do
otwierania nowych rynkdéw i dywersyfikacji partneréw handlowych. O wspdlnym
mianowniku "Korzystaj, to z Europy", polityka ma na celu pomoc profesjonalistom
sektora przebi¢ sie na lub skonsolidowa¢ miedzynarodowe rynki i bardziej
uswiadomi¢ konsumentom wysitki poniesione przez europejskim rolnikdw. Nowa
polityka bedzie ukierunkowana na promocyjne czynnosci z wartoscia dodang UE w
oparciu o autentyczng strategie ustalong na poziomie europejskim, uproscic¢ i
zmniejszy¢ biurokracje.

Jakie sa gtowne zmiany w porownaniu do obecnego systemu?

Rozporzadzenie 3/2008 Rozporzadzenie 1144/2014

Stworzenie strategii promocji:
coroczny program pracy Komisji oktajacy
Wytyczne ustalone w aneksie do rozpodizenig priorytety strategiczne (grupy docelowe, produkty,

wdrazajacego regulacja tematy lub rynki docelowe) prayy jako akt
Europejska strategia i tylko okazjonalnie aktualizowane. wykonawczy
promociji
Brak ré&znicy migdzy wewrgtrznym
rynkiem i krajami trzecimi. W
praktyce, propozycje zione przez
sektor obejmuy:
- Rynek wewstrzny: 2/3 dziata Priorytet nadany programom ukierunkowanym jna
Rynek docelowy - Kraje trzecie: 1/3 dziata kraje trzecie.
Brak specyfikacji Wadrazony w co najmniej dwoch patwach
cztonkowskich lub w jednym patwie
Proste programy cztonkowskim, jéli jest inne od pastwa
na rynku wewnetrznym pochodzenia wnioskggej (wnioskugcych)
organizaciji.

Wyjatki dla (1) systemow jakai Unii
i (2) komunikatéw, dotyezych
Witasciwych praktykzywieniowych.

Wszystkie produkty rolne aneksu | do
TFUE, z wyhczeniem tytoniu.

Pewne przerobione produkty, takie jak
piwo, czekolada, chleb i ciasto, makaron,
s6l, kukurydza cukrowa oraz bawetna.
Napoje alkoholowe z oznaczenit
geograficznym

Produkty rybotéwstwa jdi zwigzane z
innym produktem.

Wino powizane z innym produktem lub
samo, jéli jest powkzane z programem
ielokrajowym

Pozytywny wykaz restrykcyjny w aneksie do
rozporadzenia wykonawczego

ograniczony dakreslonych produktéw rolnych
Wymienionych w Aneksie | do TFUE.

Kwalifikuj ace sé produkty i
tematy




To musi by wino z
oznaczeniem pochodzenia lub chronione
geograficznym oznaczeniem i wino

posiadajce informaa} 0 odmianie winordli.
Krajowe systemy jakizi.

Wzmianka o pochodzeniu
i widocznaosci
marki

Ogodlne kampanie

Elastyczné¢, by podé marki i pochodzenie
na okrélonych warunkach:

Podanie pochodzenia produktéw:

- na rynku wewgtrznym, jesli pochodzenie ma
znaczenie wtorne do przestania gtéwnej kampa
- na rynkach trzecich: mbtwe w

przestaniu gtéwnej kampanii,jeeuropejskie
przestanie wyspuje na tym samym poziomie
Podanie marek:

- tylko podczas pokazéw lub degustaciji

- na banerze pokazigym przynajmniej 5 marek.

Beneficjenci

Zawodowe organizacje

Zawodowe organizacje
Organizacje producentéw

Grupy producentéw w znaczeniu
Art. 3 Rozp. 1151/2012 dot. systemow jébio

Organizmy zaangawane W misj
publicznego interesu odpowiedzialne za promg
produktéw rolniczych

(przyktad: Agence Bio, Izby rolnicze)

Wsparcie techniczne

Utworzenie wsparcia technicznego, by

poméc operatorom uczestnicay
wspolfinansowanych programach, przygotéwa
sprawne kampanie lub rozwgihdziatania na
rynkach eksportu.

Kierownictwo

Dwustopniowaselekcja programéw
(paistwo cztonkowskie, a nagie
Komisja).

Zarzadzanie programem dzielone z
paistwami cztonkowskimi.

Jednostopniowa selekcja programéw przez
Komisje.

Wielokrajowe programyezpdrednio
zarzdzane przez Komigj

Proste programy wspélne

zarzdzane z pastwami cztonkowskimi.

Zarzgdzanie kryzysem

Srodki dla sektoréw, ktore
okreslone lub tymczasowe problemy.

Wspomniane w celach ogélnych.

Stawka wspéifinansowania UE 85% dla
programoéw kryzysowych

Okreslone uzgodnienia w programie pracy.

Mozliwa odpowied poprzezrodki
zorganizowane inicjatywy Komis;ji.




Stawka wspéifinansowania

50% UE + min. 20% proporage
organizacja + maks. 30% MS

2 wyjatki z 60% stawk UE:
- F&V w szkotach

- wino (wzorce odpowiedzialnego picia)

Zakaiczenie krajowego wspoéifinansowania.

Stawka wspéifinansowania UE 70% dla prosty:
programow.

Stawka wspoéifinansowania UE 80% dla
multiprograméw i programéw ukierunkowanych
na kraje trzecie.

Stawka wspoéifinansowania UE 85% dla
programow kryzysowych.

Putap 5% dla beneficjentow z MS
w ramach pomocy finansowe;.

Grupa nasipcza

Ocenal Okreslenie globalnych wskanikow nasgpczych
kontynuacja
Budiet 2013 : 61 M€ (1 M€ w bezp@dnim Wydatki szacowane na 200 M€ rocznie
udze

zarzdzanie i 60 M€ w dzielonym
zarzdzaniu)

od 2019.

Reguly dotyczace promocyjnego systemu pomocy sa w 4 réznych tekstach
legislacyjnych, gdzie moge znalez¢ bardziej przyjazna dla uzytkownika

kompilacje regut?

Jest w istocie kilka aktéw prawa (podstawowy akt, akt delegowany, akt wykonawczy,
i roczny program pracy), ktore sg zwyklta legislacyjng struktura.

Odpowiednie przepisy sq podsumowane z pewnymi ilustracjami w prezentacji power
point dostepnej w Internecie.

Czym jest "prosty" program promocyjny i czym jest program promocyjny

"multi”

Prosty program jest programem promocyjnym, przedtozonym przez jedng lub kilka
organizacji wnioskujacych z tego samego Panstwa Cztonkowskiego.

Multiprogram jest programem, przedtozonym przez co najmniej dwie organizacje
wnioskujace, z przynajmniej dwoch Panstw Czionkowskich lub jedng albo wiecej
organizacji europejskich.

Jaka powinna by¢ wielkosé programu promocyjnego pod katem budzetu?

Nie ma wymogu co do budzetu dla programu promocyjnego. Doswiadczenie
pokazuje, ze catkowity budzet programu promocyjnego, wynosi srednio 2 min EUR
dla prostych programoéw i 4 min EUR dla multiprogramoéw.

Czy mozna podac przykiady udanych promocyjnych programoéw
wspolfinansowanych przez UE?

Niektore przyktady dawnych promocyjnych programoéw sg dostepne tutaj.



1.2. Kwalifikowalnos¢
Jakie sg kwalifikowalne produkty i systemy?

Program promocyjny moze obja¢ nastepujace produkty:
e produkty wymienione w Aneksie I do TFUE, z wytaczeniem tytoniu;

e nastepujgce produkty przetwarzane: piwo, czekolada i produkty
pochodne, chleb, ciasto, ciasta, wyroby cukiernicze, ciastka i inne
wyroby piekarnicze, napoje wykonane z ekstraktow roslinnych, makaron,
s6l, naturalne gumy i zywice, musztarda, kukurydza cukrowa, bawetna.

« Napoje spirytusowe o chronionym oznaczeniu geograficznym

e Wino z oznaczeniem pochodzenia Iub chronionym geograficznym
oznaczeniem statusu i wino z oznaczeniem odmiany winorosli; w
przypadku prostych programow, wino bedzie powigzane z jednym lub
kilkoma innymi produktami

+ Produkty rybotéwstwa, jesli s powigzane z jednym Ilub kilkoma
produktami.

Program promocyjny moze obja¢ nastepujace systemy:

+ Systemy jakosci UE, czyli PDO (chronione oznaczenie pochodzenia), PGI
(chronione oznaczenie geograficzne) i TSG (gwarantowana tradycyjna
specjalnosé)

e Logo EU na metodzie produkcji organicznej

+ Logo UE RUP dla najdalszych regionéw

+ Krajowe systemy jakosci, pod warunkiem, ze ilustracje przestrzegaja regut
dot. pochodzenia

Program, obejmujacy system, moze by¢ ilustrowany przez jeden lub kilka
produktéw. Na rynku wewnetrznym, produkty te pojawig sie we wtérnej wiadomosci
wzgledem gtéwnego przestania Unii.

Kwalifikuje sie wino?

Wino z nazwg pochodzenia lub chronionym geograficznym oznaczeniem statusu
i wino z oznaczeniem odmiany winorosli jest kwalifikowalne. Mimo to, w przypadku
prostych programoéw, wino musi by¢ powigzane z innymi produktami: wino i ser na
przyktad.

Ponadto, w przypadku kampanii promocyjnych wina (to samo dotyczy napojow
spirytusowych i piwa) ukierunkowanych na wewnetrzny rynek, bedzie ograniczone do
informowania konsumentéw o systemach jakosci i odpowiedzialnej konsumpcji tych
napojéw.



Czy produkty rybotowstwa i akwakultury sa kwalifikowalne?

Tak, produkty rybotéwstwa i akwakultury sg kwalifikowalne, jesli sg wymienione
w Aneksie I do Rozporzadzenia (UE) Nr 1379/2013 i jezeli sq powigzane z innymi
produktami.

Ktore z wnioskujacych organizacji sa kwalifikowalne?

+ Branzowe Ilub miedzybranzowe organizacje, ustanowione w Panstwie
Cztonkowskim /ub na poziomie Unii i reprezentujgce dany sektor (sektory)
w tym Panstwie Cztonkowskim /ub na poziomie Unii, i grupy producentéw
i przetworcow aktywne w geograficznych oznaczeniach. Branzowa Ilub
miedzybranzowa organizacja, bedzie uznana za przedstawiciela (i), gdy
stanowi co najmniej 50% jako czes¢ liczby producentow, badz
50% wielkoséci lub wartosci produkcji rynkowej wyrobu (wyrobow) Ilub
danego sektora, w danym Panstwie Cztonkowskim lub na poziomie Unii;
jednak nizsze wartosci procentowe mogq by¢ akceptowane, jesli sg
uzasadnione lub (ii), gdy przebiega to w miedzybranzowej organizacji,
uznanej przez Panstwo Cztonkowskie;

e Organizacje producenckie lub stowarzyszenia organizacji producenckich,
ktore zostaty uznane przez Panstwo Cztonkowskie;

Rolno-spozywcze organy zaangazowane w misje dobra publicznego,
odpowiedzialne za promocje. Te organy muszg by¢ prawnie ustanowione
w danym Panstwie Czionkowskim, co najmniej dwa lata przed datg
zaproszenia do sktadania wnioskow. Bedg one reprezentatywne dla
produktu/sektora, poprzez posiadanie przedstawicieli produktu/sektora
miedzy jego cztonkostwami (z wyjatkiem programéw prowadzonych
po stracie zaufania konsumentow).

Organizacja wnioskujgca bedzie mie¢ konieczne techniczne, finansowe i zawodowe
zasoby do wykonania programu skutecznie.

W celu wzmocnienia konkurencji i zapewnienia najszerszego mozliwego dostepu do
finansowania z UE, organizacja wnioskujgca nie otrzyma wsparcia odnos$nie
informacji dla tej samej kampanii wiecej niz dwa kolejne razy. Oznacza to, ze
kampania moze trwa¢ maksymalnie szes¢ lat.

Jak moge znalez¢ dane o reprezentatywnosci organizacji wnioskujacej, aby
wykazaé¢ 50% prog? A jesli nie moge go wykazac?

Organizacje branzowe na ogdt majg dane o rynku. Ogdlnie to jeden z ich celdw:
doskonalenia wiedzy oraz przejrzystosci produkcji i rynku sektora, w tym przez
publikacje zebranych danych statystycznych, dot. kosztow produkcji, cen, itp.



Nie ma potrzeby prosi¢ panstwowych wiladz o poswiadczenie tych danych.
We wniosku o dofinansowanie z UE, dane bedg tatwo dostepne (wyciag z badan lub
link ze stronami internetowymi, itd.).

Dodatkowo, wystepuje druga mozliwos¢ wykazania Panstwa reprezentatywnosci.
Nizsze progi mogg by¢ dopuszczane w nalezycie uzasadnionych przypadkach, takich
jak struktura rynku.

Co znaczy "posiadanie niezbednych technicznych, finansowych
i zawodowych zasobow do realizacji programu skutecznie"? Czy beneficjent
bedzie mie¢ rownowazng kwote programu na swoim koncie bankowym?

Bedzie to ocenione przy uwzglednieniu charakteru pracy, wykonanej przez
wnioskujgcq organizacje.

Ponadto, kazdy potencjalny beneficjent, bedzie zobowigzany do autotestu, po
dedykowanej aplikacji juz uzytej do badan lub programdw zdrowotnych:

https://ec.europa.eu/research/participants/portal/desktop/en/organisat ions/Ifv.html

Jestem prywatna spotka, czy jestem uprawniony do finansowania UE dla
promocyjnych programow?

Nie, tylko wnioskujgce organizacje, wymienione powyzej mogq by¢ kwalifikowalne.
Polityka promocji nie ma na celu finansowania firmy reklamowej lub prywatnej.
Ma w zamierzeniu zapewnia¢ ogolne kampanie dot. produktéw lub systemow
korzystnych dla catego sektora.

Jestem nowy w systemie, czy moge wnioskowac?

Tak, pod warunkiem, ze respektujesz warunki kwalifikowalnosci. Kampanie
promocyjne wspotfinansowane przez Unie powinny dazy¢ do otwarcia nowych
rynkéw i powinny by¢ podjete przez wiecej réznych organizacji.

Jakie sa gtéwne kryteria kwalifikowalnosci programu promocyjnego?

Programy proste i multiprogramy musza mie¢ wymiar unijny, zarowno w zakresie
zawartos$ci wiadomosci i wptywu, w szczegolnosci zapewniac¢ informacje, dotyczace
norm produkcji europejskiej, jakosci i bezpieczenstwa europejskich produktow
zywnosciowych i europejskich zywieniowych praktyk oraz kultury, promowac obraz
europejskich produktéw na rynku wewnetrznym, a takze na miedzynarodowych
rynkach, podnies¢ swiadomosc¢ o europejskich produktach i ich logo



wérod ogdtu spoteczenstwa oraz w przedsiewzieciach handlowych. Oznacza to
w szczegolnosci, dla programu na wewnetrznym rynku, obejmujacego jeden lub
wiecej systemow (PDO-PGI-TSG, organiczne, Rup), by skupi¢ sie na systemie
(systemach) w jego gtownym przestaniu Unijnym, jednym lub kilku produktach
ilustrowanych przez jeden lub kilka produktéw w przestaniu wtornym.

Ponadto, proste programy beda mie¢ istotng skale, zwtaszcza pod katem
przewidzianego wymiernego transgranicznego wptywu. Na wewnetrznym rynku
oznacza to, ze program bedzie realizowany w przynajmniej dwoch panstwach
cztonkowskich z jasnym udziatem przydzielanego budzetu, badz bedzie realizowane
w jednym panstwie cztonkowskim, jesli to panstwo cztonkowskie rdézni sie od
panstwa cztonkowskiego, z ktérego pochodzi wnioskujgca organizacja (wnioskujgce
organizacje). Ten wymog nie dotyczy programow, polegajacych na przestaniu, ktére
dotyczy systemodw jakosci Unii i programdw, polegajacych na przestaniu, ktore
dotyczy wiasciwych praktyk zywieniowych.

Czy program przekazuje przestanie dot. zdrowia?

Tak, ale to przestanie bedzie, na rynku wewnetrznym, zgodne z Aneksem do
Rozporzadzenia (WE) Nr 1924/2006, badz bedzie zaakceptowane przez krajowy
organ odpowiedzialny za zdrowie publiczne w Panstwie Cztonkowskim, gdzie
odbywaja sie operacje. W krajach trzecich, bedzie zaakceptowane przez krajowy
organ odpowiedzialny za zdrowie publiczne w kraju, gdzie prowadzone s dziatania.

1.3. Finansowanie

Jakie sa stawki wspéitfinansowania?

Stawki wspéifinansowania UE sg o wiele wyzsze w poréwnaniu do poprzedniego
systemu. Stawka wspotfinansowania UE wynosi 70% dla prostych programéw, 80%
dla multiprograméw i programow ukierunkowanych na kraje trzecie, 85% dla
programéw w przypadku powaznych zaktocen rynku. Istnieje rowniez 5 procentowe
wsparcie dla beneficjentéw z Panstw Cztonkowskich, w ramach pomocy finansowej.
Reszta jest finansowana wylacznie przez organizacje wnioskujaca.

Krajowe wspotfinansowanie znika, tworzac rowne szanse.

Jakie koszty kwalifikuja sie do finansowania unijnego?

Koszty kwalifikowalne musza by¢ poniesione przez organizacje wnioskujacg w trakcie
wdrazania programu, z wyjatkiem kosztow zwigzanych z koncowymi raportami
i oceng.

Gtéwne kategorie kosztéw, uprawnione do finansowania unijnego:

+ koszty zwigzane z gwarancjg z goéry udzielong przez bank lub
instytucje finansowgq i ztozone przez organizacje wnioskujaca;



« koszty, dotyczace zewnetrznych audytéw tam, gdzie takie audyty sg
wymagane na poparcie wnioskéw o ptatnos¢;

+ koszty personelu, ograniczone do pensji, ptatnosci ubezpieczenia
spotecznego oraz inne koszty ujete w wynagrodzeniu personelu
przypisanego do wdrozenia programu;

+ podatku od towardw i ustug, gdzie nie jest odzyskiwalny zgodnie
z obowigzujacym w ustawodawstwie krajowym dot. VAT i jest ptacony
przez beneficjenta innego niz niepodlegajaca opodatkowaniu osoba;

+ koszty badania, w celu oceny wynikow dziatan promocyjnych
i informacyjnych.

+ Posrednie koszty kwalifikowalne zostang okreslone przez zastosowanie
stawki zryczattowanej 4% catosci kwalifikowalnych bezposrednich
kosztéw personelu organizacji wnioskujacej.

Co jest uwazane za podwoéjne finansowanie?

Whnioskujaca organizacja, ktéra juz otrzymuje finansowanie unijne dla tych samych
dziatan informacyjnych i promocyjnych, nie bedzie uprawniona do finansowania
unijnego dla tych dziatan, w ramach Rozporzadzenia (UE) Nr 1144/2014 dot.
promociji.

1.4. Wdrozenie programu

Kto moze wdrozy¢ program?

Dla prostych programow, istnieje wymadg prawny, by wdrozy¢ program przy wsparciu
organu wdrazania.

Whnioskujgca organizacja wybierze organy, ktére wdroza program w szczegdlnosci
z my$la o zapewnieniu, ze $rodki sg skutecznie realizowane.

Niemniej, organizacja wnioskujgca moze wdraza¢ pewne czesci programu, jezeli
wnioskujgca organizacja ma co najmniej trzy lata doswiadczenia we wdrazaniu
dziatan informacyjnych i promocyjnych i jezeli organizacja wnioskujgca gwarantuje,
ze koszt dziatania, ktory planuje przeprowadzi¢, nie przekracza zwyktych stawek
rynkowych.

Jak wybiera sie organ wdrazania?

Inicjujace organizacje muszg wybra¢ organy odpowiedzialne za wdrazanie
programéw poprzez odpowiednig procedure kompetycyjng zapewniajacq najlepszy
stosunek wartosci do ceny. Robigc to, musza unika¢ sytuacji, gdy bezstronne i
obiektywne wdrozenie programu jest zagrozone z przyczyn dot. interesu
ekonomicznego, powinowactwa politycznego lub narodowego, wiezi rodzinnych lub
emocjonalnych oraz wszelkich innych intereséw wspdlnych ("konfliktu interesow").
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Jezeli wnioskujaca organizacja jest organem regulowanym przez prawo publiczne
zgodnie z Art.2 (1)(4) Dyrektywy 2014/24/UE, musi wybra¢ organy odpowiedzialne
za wdrazanie prostych programéw zgodnie z krajowymi aktami prawnymi
transponujacymi Dyrektywe.

1.5. Gtéwne przestanie kampanii

Co oznacza "gtéwne przestanie Unii" programu promocyjnego?

System promocyjny Unii powinien uzupetnia¢ systemy promocji Panstw
Cztonkowskich lub sektorow prywatnych i powinien koncentrowac sie na przestaniu
Unii. W tym wzgledzie, programy promocji wspoéffinansowane przez Unie powinny
wykazywac okreslony wymiar unijny.

Wymiar unijny ocenia sie zardwno w zakresie zawartosci przestania i wptywu. W
szczegdblnosci zapewni informacje dot. norm produkcji europejskiej, jakosci i
bezpieczenstwa europejskich produktow zywnosciowych i europejskich zywieniowych
praktyk i kultury, bedzie promowac wizerunek europejskich produktéw na rynku
wewnetrznym oraz miedzynarodowych rynkach, podnosi¢ $wiadomos¢ dot.
europejskich  produktow i logo ws$réd opinii  publicznej oraz handlowych
przedsiewziec.

Mozna znalez¢ przyktady "przestania Unii" na stronie Europy w poprzednich albo
biezagcych promocyjnych kampaniach wspdtfinansowanych przez UE, takie
jak"I'Europe signe les produits de ses terroirs"na logo PDO PGI," sery Europy, uczyn
to magnifique, Legendy z Europy na PDO PGI TSG, "Europejska zywnos¢ jakosciowa
- Jedzenie piecioma zmystami", itp.

Dlaczego i jak stosowac podpis "Korzystaj, to z Europy"?

Podpis "Korzystaj, to z Europy" bedzie wspolnym podpisem wszystkich UE
wspotfinansowanych programow. Bedzie pokazywany na materiale kampanii.

1.6. Wzmianka o pochodzeniu

Jak mozna poda¢ pochodzenie w materiale promocyjnym?

Dziatania informacyjne i promocyjne nie beda zorientowane na pochodzenie. Takie
$rodki nie majg na celu zacheca¢ do spozycia produktu wytacznie w oparciu o jego
pochodzenie. Niemniej, bedzie mozliwe, by pochodzenie produktéw byto widoczne w
materiale informacyjnym i promocyjnym, z zastrzezeniem nastepujqcych zasad:

« Na wewnetrznym rynku, wzmianka o pochodzeniu zawsze musi by¢ wtérna
wzgledem gtéwnego przestania unijnego kampanii.

« W krajach trzecich, wzmianka o pochodzeniu moze by¢ na tym samym
poziomie jak gtidwne przestanie unijnej kampanii.
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« Dla produktéw uznanych w ramach systeméw jakosci wspomnianych w
punkcie (a) Art. 5(4), pochodzenie zarejestrowane w denominacji mozna
poda¢ bez zadnego ograniczenia.

Gitéwny przekaz programu bedzie przestaniem Unii i nie bedzie koncentrowac¢ sie na
okreslonym pochodzeniu. Gtdwne przestanie unijne programu nie bedzie zastoniete
przez materiat zwigzany z pochodzeniem produktu, taki jak zdjecia, kolory, symbole,
lub muzyka.

Wzmianka o pochodzeniu w materiale informacyjnym i promocyjnym bedzie
ograniczona do narodowosci, czyli nazwy Panstwa Czionkowskiego, lub wspodlnego
ponadnarodowego pochodzenia (takiego jak $rédziemnomorskie, alpejskie,
nordyckie, battyckie, itp.). Wzmianka o pochodzeniu moze by¢ explicite (nazwa
kraju) lub implicite (flaga).

Kazda wzmianka o pochodzeniu nie bedzie sie sprowadza¢ do ograniczenia
swobodnego ruchu produktéw rolnych i zywnosciowych, bedzie uzupetniaé¢ gtéowne
przestanie Unii. Wzmianka o pochodzeniu pojawi sie w oddzielnym obszarze niz ten
poswiecony gtdwnemu przestaniu Unii.

Wzmianka o pochodzeniu w materiale informacyjnym i promocyjnym bedzie
ograniczona do materiatu wizualnego. Wzmianka o pochodzeniu pojawi sie tylko w
materiale pisemnym. W istocie, nie mozna miec¢ "gtdwnego" i "wtérnego" przestania
w - na przyktad - spocie radiowym lub lektorskim nagraniu wideo.

Dlaczego wzmianka o regionalnym pochodzeniu nie jest dozwolona?

Wzmianka o pochodzeniu w materiale informacyjnym i promocyjnym bedzie w istocie
ograniczona do narodowosci, czyli nazwy panstwa cztonkowskiego, lub wspdlnego
ponadnarodowego pochodzenia.

Umozliwianie wzmianki o pochodzeniu nie powinno podwazaé polityki UE dot.
systemow jakosci (PDO, PGI, STG, RUP). Jezeli wzmianka o lokalnym pochodzeniu
byta dozwolona dla produktu, ktory nie ma logo jakoséci UE, mogtyby to tworzy¢
zamieszanie w catej polityce jakosci UE: generyczna Angielska Jagniecina Vs
specjalna Walijska Jagniecina PGI na przyktad. Cata polityka logo jakosci zostatyby
wowczas ostabiona. W celu ograniczenia tego problemu, mozna poda¢ tylko
narodowosc.

Niemniej, pochodzenie regionalne mozna wspomnie¢, jesli jest w logo krajowego
systemu jakosci, pod warunkiem, ze respektuje zasady dot. pochodzenia okreslone
w akcie podstawowym (we wtérnym przestaniu poréwnane do gtdwnego unijnego
przestania kampanii, na tym samym poziomie, co gtdwne unijne przestanie).

1.7. Wzmianka o markach

Jak mozna podawac¢ marki?

Dziatania informacyjne i promocyjne nie beda zorientowane na marki. Niemniej,
bedzie mozliwe, by marki handlowe byty widoczne podczas pokazdéw lub degustacii
oraz na drukowanym materiale informacyjnym i promocyjnym pokazanym Ilub
rozprowadzanym podczas
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pokazéw i degustacji, pod warunkiem, ze zasada niedyskryminacji bedzie
przestrzegana, oraz ze ogolny, niezorientowany na marki charakter dziatan
pozostanie bez zmian. Zasada niedyskryminacji zapewni rowne traktowanie i dostep
do wszystkich marek wnioskujacej organizacji. Oznacza to, ze wnioskujaca
organizacja zachowa dowody na to, ze wszyscy cztonkowie danej wnioskujacej
organizacji dostaty rowng szanse, by przedstawi¢ swoje marki. Kazda marka bedzie
rownie widoczna i jej prezentacja graficzna uzyje osobnego i mniejszego formatu niz
gtowne przestania unijne kampanii. Co najmniej 5 marek bedzie pokazanych, z
wyjatkiem uzasadnionych okolicznosci odnoszacych sie do okreslonej sytuacji danych
Panstw Cztonkowskich.

Podczas pokazow i degustacji, marki moga by¢ pokazywane tylko:

« razem na banerze zlokalizowanym 2z przodu kontuaru stanowiska Ilub
rownowaznego podparcia. Baner nie przekroczy 5% catosci powierzchni
przodu kontuaru stanowiska lub réownowaznej konstrukcji; lub

+ indywidualnie, w oddzielnych i identycznych stanowiskach w neutralny i
identyczny sposob, z przodu kontuaru stanowiska Ilub réwnowaznej
konstrukcji dla kazdej marki. W tym przypadku, prezentacja nazwy marki nie
przekroczy 5% catosci powierzchni przodu kontuaru stanowiska Iub
rOwnowaznego wsparcia.

« Na drukowanym materiale rozprowadzanym podczas pokazow lub degustacii,
marki moga by¢ pokazywane razem na banerze u dotu strony, co nie
przekroczy 5% catosci powierzchni tej strony.

« W przypadku stron internetowych, marki moga by¢ pokazywane razem w
jeden z nastepujacych dwdch sposobdw:

+ w banerze zlokalizowanym u dotu strony internetowej, co nie przekroczy 5%
catej powierzchni strony internetowej, gdzie kazda marka bedzie mniejsza niz
godto Unii odnoszace sie do wspotfinansowania Unii;

+ na dedykowanej stronie internetowej innej niz strona gtéwna, w neutralny i
identyczny sposob dla kazdej marki.

Zasady dot. marek sa dosyc¢ sciste: Dlaczego narzuca¢ co najmniej 5 marek
razem, a nie mniej? Dlaczego tylko 5% powierzchni przeznaczono dla
marek?

Co najmniej pie¢ marek bedzie pokazywane, tak aby kampania promocyjna
pozostata ogdlng kampanig, a nie kampanig reklamowg dla ograniczonej liczby
prywatnych przedsiebiorstw. Niemniej, mozliwa jest prezentacja mniej niz pieciu
marek, jezeli jest mniej marek w panstwie czlonkowskim, z ktdrego pochodzi
wnioskujgca organizacja dla produktu lub systemu podlegajacego programowi; i jesli
nie byto
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mozliwe zorganizowanie wieloproduktowego Ilub wielopanstwowego programu
umozliwiajgcego pokazywanie wiecej marek.

Podobnie, aby zagwarantowac, ze pokazywanie marek nie ostabi ani nie zmieni
gtdwnego europejskiego przestania, nalezy ustali¢ maksymalnie 5% dla powierzchni
komunikatu przeznaczonej dla marek.

Te wymagania gwarantujg bazowa zasade podstawowego aktu stwierdzajgcego, ze
programy promocyjne nie powinny byc¢ zorientowane na marki.

1.8. Jakie jest wsparcie techniczne?

Komisja zamierza rozwija¢ ustugi wsparcia technicznego, w szczegolnosci z myslg o:

- wspierania $wiadomosci o poszczegdlnych rynkach, przez dostarczanie badan
rynku krajowego i raportow statystycznych dotyczacych gtéwnych panstw
docelowych wymienionych w rocznym programie pracy,

- utrzymywania dynamicznej zawodowej sieci wokdt polityki informacyjnej i
promocyjnej, w tym zapewnianie porady dla sektora i najlepszych praktyk,

- poprawie znajomosci zasad Unii dot. rozwoju i wdrozenia programu, gtéwnie
przez zapewnienie odpowiedniej informacji online, organizacje lub udziat w
zdarzeniach i wsparcie rozwoju sieci operatoréw rolno-spozywczych aby
pomoc operatorom wzigé udziat we wspoffinansowanych programach, by
prowadzi¢ skuteczne kampanie lub rozwijac ich dziatania eksportowe.

2. WNIOSKOWANIE, WYBOR I ZARZADZANIE PROGRAMAMI
2.1. Wnioskowanie

Jak moge wnioskowac?

Whniosek powinien by¢ wypetniony online za posrednictwem dedykowanego portalu.
Potencjalny beneficjent powinien zarejestrowac sie i uzyska¢ Kod Identyfikacyjny
Uczestnika (PIC).

Przewodnik dla wnioskodawcy zostanie sporzadzony ze wszystkimi praktycznymi
szczegdtami. W miedzyczasie, w celu lepszego zaznajomienia sie z portalem i tymi
zasadami, wskazane jest sprawdzenie obecnych praktyk do zastosowania w ramach
innych programow, takich jak program lub badanie Konsumenta lub Zdrowotne.

http://ec.europa.eu/research/participants/portal/desktop/en/funding/in dex.html

Czy mozliwe jest przedlozenie programu droga elektroniczna?

Tak, propozycja programu bedzie sktadana tylko drogq elektroniczng. Formularz
wniosku obejmowac bedzie dwie czesci.
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Pierwsza cze$¢ jest standaryzowanag czescia, ktéra obejmuje informacje
administracyjng. Jak mowi nazwa, organizacja wnioskujgca bedzie wypetniac
ustalone pola wyboru, rozwijane listy, itp.

Druga cze$¢ to aneks techniczny. Bedzie to dokument pdf, ktéry organizacja
wnioskujgca bedzie sktada¢, by opisa¢ propozycje wg standardowego szablonu z
okreslonymi sekcjami opisujacymi cele, wymiar Unii, przewidziane dziatania, budzet,
itp.

W jakim jezyku mozna skiadaé program?

W zasadzie, wnioski z propozycjq projektu mozna sktada¢ w kazdym oficjalnym
jezyku Unii Europejskiej. Niemniej, jezeli techniczna czes$¢ aplikacji jest napisana w
innym oficjalnym jezyku UE niz angielski, powinna takze zawiera¢ angielskie
ttumaczenie, aby utatwi¢ ocene przez osoby oceniajace.

Czy moge skontaktowac sie z moim krajowym Ministerstwem po porade i
informacje?

Tak. Panstwa Cztonkowskie nie sg juz wiecej zaangazowane w procedure wyboru, ale
sq odpowiedzialne za zarzadzanie prostymi programami promocyjnymi. Dzieki swojej
wiedzy, mogq odgrywac role doradcy w koncepcji programu dla organizacji
wnioskujacej (zaréwno dla prostych, jak i multiprograméw) Ilub dzieli¢ sie
najlepszymi praktykami z poprzednich programow.

2.2. Wybor

Jak sa wybierane i zarzadzane proste programy i multiprogramy?

Komisja oceni i wybierze propozycje prostych i multiprograméw otrzymane w
odpowiedzi na zaproszenie do skfadania propozycji.

Jakie sa gtéwne kryteria przyznawania?

Aby by¢ ocenianymi wzgledem kryteridw przyznania, propozycje spetnig kryteria
kwalifikowalnosci, wytaczenia i wyboru (tzn. stabilne i wystarczajagce zrddta
finansowania).

3 niezaleznych ekspertéw zbada wniosek wg kryteriow przyznawania definiowanych
W rocznym programie pracy.

W przypadku pierwszego zaproszenia do sktadania wnioskéw, nastepujace kryteria
przyznawania bedg stosowane, by oceniac propozycje:

wktadu w ogodlne i okreslone cele dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz

znaczenie tresci i celow propozycji dla priorytetow, celéw i oczekiwanych
wynikéw ogtoszonych w ramach rocznego programu pracy

0 znaczenie proponowanych dziatan informacyjnych i promocyjnych
dla priorytetéw, celdw i
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oczekiwanych wynikéw ogtoszonych w ramach rocznego programu
pracy

0 znaczenie proponowanych dziatan informacyjnych i promocyjnych

dla ogdlnych i okreslonych celdw wymienionych w Art.2
Rozporzadzenia (UE) Nr 1144/2014;

0 znaczenie proponowanych dziatan informacyjnych i promocyjnych
dla celéw wymienionych w Art.3 Rozporzadzenia (UE) Nr
1144/2014;

o Wymiar unijny programu.

« techniczna jakos$c¢ projektu

o jako$¢ analizy (opis rynkow docelowych, wyzwania dla
konkurentow z Unii, Swiadomosci konsumentéw, itd.);

o przydatnos¢ strategii programu, SMART ((konkretne, wymierne,
osiggalne, skoncentrowane na wynikach, i terminowe) cele,
kluczowe przestania;

0 jasny i szczeg6towy opis czynnosci;

o odpowiedni wybdr czynnosci wzgledem celéw i grup docelowych,
komplementarnosci dla innych prywatnych lub publicznych
czynnosci wykonywanych na rynku docelowym;

0 jakos$¢ proponowanych metod oceny i wskaznikdéw.

* jakos¢ zarzadzania
0 organizacja projektu i struktura zarzadzania;

o mechanizmy kontroli jakosci i zarzadzanie ryzykiem.

« optacalnosé
o zréwnowazony podziat budzetu wzgledem zakresu dziatan;

0 spojnos¢ miedzy szacowanym kosztem a odpowiadajacym opisem
dziatan;
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o realistyczne oszacowanie osoby/dni dla czynnosci realizowanych
przez organizacje wnioskujaca, z uwzglednieniem Kkosztow
koordynacji projektu.

Odrebna lista rankingowa bedzie ustalona dla kazdego priorytetowego tematu
wymienionego w rocznym programie pracy.

2.3. Zarzadzanie (platnos¢, kontrola, raportowanie)

Jak sa wybierane i zarzadzane proste programy i multiprogramy?

Po wybraniu, proste programy beda zarzadzane we wspdlnym zarzadzaniu z
panstwami  cztonkowskimi.  Multiprogramy bedq zarzadzane w ramach
bezposredniego zarzadzania przez Komisje oraz agencje wykonawczg CHAFEA. To
zarzadzanie poprzez jedno okienko w Komisji (agencji wykonawczej) ufatwi
zarzadzanie multiprogramoéw, ktére ogdlnie trudniej koordynowaé poprzez panstwa
cztonkowskie, jako ze beneficjenci sg zlokalizowani w kilku krajach.

Wybdr i zarzadzanie prostymi i multiprogramami:

PROGRAM ROBOCZY
Przyjty przez Komis}

WEZWANIA DO SKEADANIA
PROPOZYCJI
Sktadane przez Komisj
PROSTY MULTI

PRZEDLOZENIE propozycji programéw
SUBMISSION of programmes proposals PRZEZ organizacje proponige
BY propoesing organisations DO Komisji
TO Commission

[ ]
WYBOR
Akt wykonawczy przez Komisg
Procedura badania
Implementing #ct (}mu‘ihi‘:f;ems Umowy dotacji
Examination protedyire

) PROSTE SIMPLE MULTI
PANSTWA CZtONKOWSKIE MEMBER-STATES KOMISJA

Wspdlne zargdzanie Shared management Bezpdrednie zaradzanie

Jaka jest rola CHAFEA?

Agencja Wykonawcza ds. Konsumentdéw, Zdrowia, Rolnictwa i Zywnosci jest agencjq
wykonawczg Komisji Europejskiej. CHAFEA juz wprowadza Unijny Program Ochrony
Zdrowia, Program Konsumenta i inicjatywe Lepsze Szkolenie dla Bezpieczniejszej
Zywnosci. Od 2016 bedzie takze
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wdrazac programy promocyjne dot. produktéw rolnych. Ma siedzibe w Luksemburgu.
http://ec.europa.eu/chafea/index.html

Dlaczego wykonawcze i delegowane akty gtéwnie odnosza sie do prostych
programoéw, a nie multiprograméw?

Proste programy nalezy wdrozy¢ we wspélnym zarzadzaniu z Panstwami
Cztonkowskimi, zgodnie z zasadami ustanowionymi w akcie podstawowym,
delegowanych i wykonawczych aktach, i poziomymi zasadami finansowymi
ustalonymi w Rozporzadzeniu (UE) Nr 1306/2013 Parlamentu Europejskiego oraz
Rady. Multiprogramy majg by¢ zarzadzane na zasadach bezposredniego zarzadzania
zgodnie z Rozporzadzeniem Finansowym (UE, Euratom) Nr 966/2012 Parlamentu
Europejskiego oraz Rady. Dlatego dla multiprogramoéw obowigzuje Rozporzadzenie
Finansowe.

Jako ze ta sama organizacja wnioskujaca moze miec proste i multiprogramy, zasady
wdrazania dla obu programéw powinny sie rézni¢ w tak niewielkim stopniu jak to
mozliwe.

W tym celu proste programy beda podlega¢ zasadom, ktére sg réwnowazne z
postanowieniami  Rozporzadzenia Finansowego dot. grantéw, ktéore majq
zastosowanie do multiprogramoéw. Na przykfad, wymdg ulokowania zabezpieczenia,
aby zapewni¢ zadowalajacq realizacje umowy wymagang w ramach Rozporzadzenia
3/2008 zostat usuniety.

Kiedy nalezy podpisa¢ umowy i kiedy programy powinny by¢ wdrazane?

Dla prostych programow, Panstwa Czionkowskie zawrg umowy dla wdrozZenia
programdéw z wybranymi wnioskujagcymi organizacjami w ciggu 90 kalendarzowych
dni od powiadomienia Komisji o wybraniu programoéw (pod warunkiem, ze organy
wdrazajgce zostaty prawidtowo wybrane). Po tym terminie, umowy nie moga byc¢
zawierane bez uprzedniej autoryzacji przez Komisje.

Ten sam termin obowigzuje dla multiprogramow: do podpisania umow o granty z
wnioskodawcami lub powiadomienia ich o decyzji przyznania, obowigzuje
maksymalnie trzy miesieczny termin od dnia poinformowania wnioskodawcdéw, ze
zostali wybrani.

Dniem rozpoczecia realizacji programu normalnie bedzie pierwszy dzien miesigca po
dacie podpisania umowy. Jednakze, data rozpoczecia moze by¢ odtozona az do 6
miesiecy, w szczegolnosci, by uwzgledni¢ sezonowos¢ produktu, ktorego dotyczy
program lub udziat w okreslonym wydarzeniu lub targach.

Jaki jest rytm platnosci?
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Whnioskujace organizacje przedtoza wniosek o ptatnos¢ Panstwu Cztonkowskiemu w
przypadku prostych programoéw i Komisji (CHAFEA w Luksemburgu) w przypadku
multiprogramow.

W ciggu 30 dni od daty podpisania umowy w przypadku prostych programow,
organizacja wnioskujgca moze przedtozy¢ wniosek o przedptate do 20%
maksymalnego wktadu finansowego Unii, wraz z zabezpieczeniem. W przypadku
multiprogramdw, nie ma terminu przedtozenia wnioskdw, a zabezpieczenie zaliczki
jest wymagane tylko, gdy jest uznawane za konieczne, by ograniczy¢ ryzyko
finansowe zwigzane z tg ptatnoscia.

Dla prostych i multiprograméw, wnioski o okresowg ptatnos¢ normalnie bedq
sktadane przez organizacje wnioskujacga w ciggu 60 dni od dnia, w ktérym realizacja
roku programu zostata wykonana. Takie wnioski obejma kwalifikowalne koszty
poniesione podczas danego roku i bedzie im towarzyszy¢ raport okresowy,
zawierajacy okresowy raport finansowy i okresowy raport techniczny.

Whnioski o ptatnos$¢ salda bedg przediozone przez organizacje wnioskujacg Panstwu
Cztonkowskiemu w ciggu 90 dni od zakonczenia programu. Do wniosku bedzie
dotaczony koncowy raport okresowy, raport koncowy i badanie oceniajace wyniki
promocyjnych i informacyjnych dziatan.

Kto kieruje inspekcjami i kiedy?

Kontrole realizacji programow beda prowadzone przez Panstwa Cztonkowskie dla
prostych programow, i przez Agencje lub Komisje dla multiprogramow.

Kontrole administracyjne odbywaé sie beda dla kazdego wniosku o ptatnosc.
Ponadto, kontrole na miejscu (kontrole techniczne i rachunkowosci) w obiektach
organizacji wnioskujacej i, w razie potrzeby, organu odpowiedzialnego za wdrazanie.
Bedzie co najmniej jedna kontrola na miejscu podczas jego realizacji pomiedzy
pierwszg ptatnoscig okresowgq a ptatnoscia salda.

Ponadto, dla prostych programow, procedura, aby wybraé¢ organy wdrazajace
zostanie sprawdzona przez Panstwa Cztonkowskie przed podpisaniem umowy.

Dla multiprogramoéw, Agencja lub Komisja sprawdza wiasciwe wdrozenie programu
oraz zgodno$¢ z obowigzkami w ramach umowy o przyznaniu dotacji, w tym ocenia
dostarczane produkty i raporty.

W jaki sposob jest oceniany wpltyw programow?

W celu oceny skutecznosci i wydajnosci programow informacyjnych i promocyjnych,
wskazniki wynikdéw do oceny programoéw zostang ustalone w przeditozonej propozyciji.
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Te wskazniki skutecznosci obejmuja wskazniki produktu (takie jak liczba
zorganizowanych zdarzen, liczba spotéw na antenie TV/radia lub opublikowanego
druku), wskazniki wyniku (takie jak liczba
profesjonalistow/ekspertow/importerow/konsumentow,  ktérzy  uczestniczyli w
zdarzeniach, do ktorych dotarty telewizyjne/radiowe spoty/druk lub reklama online,
liczba odwiedzajacych strone internetowg lub polubien na ich stronie Facebook) i
wskazniki wptywu (takie jak trendy sprzedazy w sektorze, wartosci i ilos¢ eksportu
Unii promowanego produktu; zmiana w udziale w rynku produktéw Unii; zmiana w
poziomie uznania logo systemow jakosci w Unii).

Badanie koncowe oceniajagce wyniki programu promocyjnego beda podjete przez
niezalezny organ zewnetrzny, wykorzystujac wskazniki podane w programie.

3. ROCZNY PLAN PRACY NA 2016
3.1. Definicja

Jaki jest cel rocznego planu pracy?

Roczny plan pracy to narzedzie, aby mie¢ dynamiczng i ukierunkowang polityke
promocji, dostosowang do potrzeb sektora.

Celem rocznego planu pracy jest okreslenie priorytetéw strategicznych dla polityki
promocji pod wzgledem populacji, produktéow, schematéw, lub rynkéw docelowych
oraz charakteru informacji i wiadomosci promocyjnych do przekazania.

Ustanowienie priorytetéw strategicznych dla polityki promocji byto zaleceniem
Europejskiego Trybunatu Obrachunkowego, aby unikna¢ dyspersji zasobdw i
zwiekszy¢ widocznos$¢ Europy przez te dziatania informacyjne i promocyjne.

3.2. Czas

W jaki sposob program AWP bedzie realizowany i kiedy?

Program pracy zostanie wdrozony poprzez publikacje zaproszen do skfadania
propozycji dla prostych i multiprograméw na poczatku 2016 z celem, aby wybrac
kampanie promocyjne dla finansowania. Harmonogram bedzie szczegétowo podany
w zaproszeniu. Rysunek ponizej podaje wstepny kalendarz dla procedury wyboru.
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Possible dates
October 2015 January April April -June October Nov/D§

Year(n-1) Vears

1 | o=
Adoption of the Deadline for ‘

work programme submission of the m
proposals
Publication of the Eval N Grants
calls for agreement

proposals for multi
Possible dates Mozliwe terminy
October/January/April/lJune/ Nov/Dec Pazdziernik/styczen/kwiecien/czerwiec/listopad/grudzien
Year Rok
Adoption of the work programme Przyjecie program roboczego
Publication of the calls for proposals Publikacja wezwan do sktadania propozycji
Deadline for submission of the proposals Termin sktadania propozyciji
Max: [...] months Maks: [...] miesiecy
Evaluation Ocena
Selection Wyboér
Grants agreement for multi Umowa dotacji dla multi

3 miesieczny termin jest dos¢ krotki na przygotowanie i przedtozenie
propozycji?

Ogtoszenie zaproszenia to techniczny moment rozpoczecia sktadania aplikacji.

Docelowe priorytety sa znane z duzym wyprzedzeniem wzgledem zaproszenia;
roczny plan pracy zostat przyjety w pazdzierniku 2015 i omawiane z Panstwami
Cztonkowskimi oraz interesariuszy w petnej przejrzystosci od maja 2015.

Warsztaty zostaty zorganizowane w niemal wszystkich Panstwach Cztonkowskich, by
poinformowac potencjalnych beneficjentdéw o mozliwosciach oferowanych przez nowg
polityke promocii.

3.3. Budzet

Dlaczego kwota przewidziana do multiprogramow jest nizsza niz dla
prostych programéw w 2016?

Proste programy sg finansowane ze srodkéw niezréznicowanych. Zaproszenia do
sktadania wnioskéw na 2016 bedg realizowane tylko w nastepnych latach i dlatego,
powigzane wydatki wystapia od 2017, wraz z pierwszg deklaracja Panstw
Cztonkowskich. Srodki przewidziane w budzecie na 2016 bedgq wykorzystywane do
optacania projektow i kampanii promocyjnych z lat poprzednich.

Multiprogramy sg finansowane poprzez zrdéznicowane s$rodki. Jako takie, ujete w
budzecie zobowigzania w danym roku pokrywaja catkowity wkiad Unii na rzecz
programdéw wybranych na caty czas ich trwania. Na 2016, kwota wynosi 14M€.

Kwota przeznaczona na multiprogramy znacznie wzrosnie w nadchodzacych latach w
sposob przewidziany w reformie: Od okoto 50 min w 2017, do okoto 100 min od
2019.

3.4. Priorytety

Jak Komisja okreslita priorytety dla AWP z 2016?

Priorytety rynkowe okreslono na podstawie celow Rozporzadzenia (UE) Nr
1144/2014, ktére ma zwiekszy¢ liczbe czynnosci ukierunkowanych na kraje trzecie
tam, gdzie istnieje najwyzszy potencjat
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wzrostu oraz, na rynku wewnetrznym, poinformowac¢ konsumentéw o wysokich
standardach produktow UE i systemach jakosci UE. Komisja rowniez otrzymanta
wiele wkitadéw od interesariuszy, konsultowanych przez Grupe Dialogu Cywilnego o
Jakosci i Promocji. Dla krajow trzecich, DG AGRI przeprowadzito makroekonomiczng
analize przewidywanego zwiekszenia importu, wraz z potencjatem wzrostu importu,
jak réwniez ocene polityki Porozumien o Wolnym Handlu i spodziewane usuniecie
sanitarnych i fitosanitarnych barier. Komisja réwniez uwzgledniata program trudng
sytuacje sektoréw mlecznego i miesa wieprzowego.

Z sumg 111 M€ dostepng dla programéw promocyjnych w 2016, UE pomoze
profesjonalistom sektorow sfinansowa¢ kampanie informacyjne i promocyjne, aby
zyskac¢ nowe rynki w coraz bardziej kompetycyjnym Swiecie.

Jakie sg priorytety w 2016?

Przewidziana
kwota
Proste programy — Rynek Wewmtrzny 26 M€
Dziatanie 1* - Programy informacyjne i promocyjn@jate na celu zwkszenieiwiadomdaci i rozpoznawania 10 M€
unijnych programéw jakiei w rozumieniu art. 5 ust. 4 lit. a, b i ¢ Rozpgizenia (UE) 1144/2014
Dzialanie 2* - Programy informacyjne i promocyjmajace na celu podkétenie specyficznych cech metod 7 M€
rolniczych na terenie Unii i cechy europejskichgarktéw rolno-spaywczych
Dziatanie 3 — Programy informacyjne i promocyjné. gwoduktéw mlecznych, wieprzowych i ich kombiracj 9 M€
Proste programy — w krajach trzecich 68 M€
Dziatanie 4* - Programy informacyjne i promocyjnigarunkowanych na Chiny, JapenKore; Potudniovy i 12 M€
terytorium celne Tajwany
Dziatanie 5* - Programy informacyjne i promocyjnigerunkowane na USA i/lub Kanad 12 M€
Dziatanie 6* - Ameryka&rodkowo-Potudniowa i Karaiby 7 M€
Dziatanie 7* - Azja Potudniowo-Wschodnia, tj. Brunéamboda, Indonezja, Laos, Malezja, Myanmar, Filipiny, 7 M€
Singapur, Tajlandia, Timor Wschodni i Wietham
Dziatanie 8* - Afryka i Bliski Wschéd 4.5 M€
Dziatanie 9* - inne obszary geograficzne 45 M€
Dziatanie 10 — Programy informacyjne i promocyjm. groduktéw mlecznych/wieprzowych lub ich komlgjia 12 M€
ukierunkowane na kay kraj trzeci
Programy multi 14 M€
Proste programy — w przypadku powanych zaburzei rynku 13M€
*Te programy nie obejmagjproduktéw mlecznych/wieprzowych i ich kombinédfigy jednak obejmowaprodukty | Suma 111
mleczne/wieprzowe i ich kombinacjglijeg powigzane z innymi produktami. M€

Dlaczego jest nacisk na rynki zewnetrzne?

W latach 2001-2011 tylko 30% budzetu przeznaczonego na dziatania informacyjne i
promocyjne, zostato wydanych na s$rodki ukierunkowane na rynki krajow trzecich,
mimo ze te rynki oferujg gtdwny potencjat wzrostu. Uzgodnienia sg zatem
niezbedne, by wesprze¢ wiekszg ilos¢ dziatan informacyjnych i promocyjnych dla
produktéw rolnych Unii w krajach trzecich, koncentrujac sie nie tylko na stolicach
tych krajéw, ale takze na innych miastach. Dlatego tez roczny plan pracy przydziela
okoto 70% budzetu dla programoéw informacyjnych i promocyjnych w krajach
trzecich.
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Jak Komisja ustalita liste priorytetowych krajéw dla zewnetrznych rynkow?

Aby okres$li¢ priorytety dla rynkow trzecich, stuzby Komisji wykonaty
makroekonomiczng analize przewidywanego zwiekszenia importu na istniejacych lub
wschodzacych rynkach, wraz z potencjatem wzrostu importu. Makroekonomiczne
wyniki krzyzowano z oceng polityki Porozumien o Wolnym Handlu i spodziewanym
usunieciem sanitarnych i fitosanitarnych barier. W Swietle dywersyfikacji eksportu
Unii, liczbe wspoffinansowanych promocyjnych programéw obecnie dziatajacych w
przeliczeniu na obszary geograficzne rowniez uwzgledniono. Zgodnie z tg analiza, za
najbardziej obiecujace rynki uwaza sie nastepujgce: (i) Chiny, Japonia, Korea
Potudniowa, Tajwan; (ii) USA, Kanada; (iii) Ameryka tacinska; (iv) Azja Potudniowo-
Wschodhnia, (v) Bliski Wschod i Afryka.

Dlaczego na rynku wewnetrznym jest nacisk na GI i produkty organiczne?

Programy informacyjne i promocyjne ukierunkowane na systemy jakosci Unii
powinny by¢ kluczowym priorytetem na rynku wewnetrznym: poprawig one
widoczno$¢ i zrozumienie polityki UE. Takie systemy zapewniajq konsumentom
pewnos$¢ jakoséci i cech produktu lub stosowanego procesu produkcyjnego, i
zwiekszajq ich mozliwosci rynkowe.

Jednym z oczekiwanych wynikdéw jest zwiekszenie poziomdéw uznawania logo
zwigzanego z systemami jakosci Unii przez europejskich konsumentéw wiedzac, ze,
wedtug specjalnego Eurobarometru (n°389), tylko 14 %/(z zakresem od 3 do 36%w
zaleznosci od danego panstwa cztonkowskiego) europejskich konsumentéw
rozpoznaje logo produktéw, ktére korzystajag z zabezpieczonego oznaczenia
pochodzenia (PDO) lub chronionego geograficznego oznaczenia(PGI), one stanowig
gtowne systemy jakosci Unii.

Dlaczego dedykowana kwota dla produktow nabiatowych i wieprzowych?

Polityka promocji jest przydatnym narzedziem we wspieraniu rolnikow w ich
staraniach podbijajacych nowe rynki, zdobyciu udziatdw rynkowych i zwiekszaniu
eksportu z perspektywg srednioterminowag przywrdcenia sytuacji rynku. Dlatego
promocyjne programy pomogga producentom zajac¢ sie niezbilansowaniami rynku,
oraz stworzy¢ nowe mozliwosci rynku, zwtaszcza w krajach trzecich.

Aby reagowac na trudng sytuacje dla sektoréw nabiatu i wieprzowego, Komisja
zdecydowata we wrzesniu 2015 zapewni¢ dodatkowg kwote 30 M€ dla kampanii
promocyjnych nabiatu i miesa wieprzowego w 2016.

Przez wyodrebnienie promocji nabiatu i miesa wieprzowego, sektory te rowniez majq
istotng zalete, ze pula srodkéw jest wydzielona: kampanie promocji nabiatu i miesa
wieprzowego nie konkurujg juz o finansowanie z projektami z innych sektoréw.
Jednoczesnie, inne sektory posrednio rowniez skorzystajg, jako Zze nie bedq
konkurowac z programami dot. nabiatu i miesa wieprzowego.
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3.5. Roczny plan pracy w praktyce

Czy mozliwe jest przedlozenie programu dot. nabiatu lub miesa
wieprzowego poza przeznaczonymi 30M?

W istocie jest mozliwe przedtozenie programu dot. nabiatu i/lub miesa wieprzowego
poza dedykowanym tematem przeznaczonym dla tych sektordw. W tym przypadku,
programy obejmujace produkty mleczne/nabiatowe, produkty wieprzowe Ilub
kombinacja tych dwoch beda powigzane z innymi produktami.

3.6. Elastycznos¢ miedzy kwotami

Czy istnieje elastycznos¢ miedzy kwotami?
Istnieje budzetowa elastycznos$¢ w ramach kazdego typu programow:

Dla prostych programéw, istnieje duza budzetowa elastycznos¢. Jezeli dla
okreslonego dziatania jest ma dostatecznie duzo propozycji na liScie rankingowej
zuzycia catej orientacyjnej kwoty, pozostata kwota moze by¢ przeniesiona na inne
dziatania zgodnie z wczes$niej zdefiniowanymi kryteriami.

Dla multiprograméw, réwniez pojawi sie elastyczno$¢ miedzy priorytetami w
przysztosci (Dla 2016, istnieje tylko jeden priorytet).

Jakie sa kryteria przeniesienia kwot, ktére nie zostaly uzyte w ramach
prostych programow?

Jezeli dla okreslonego tematu nie ma dostatecznie duzo propozycji na liscie
rankingowej, by wykorzysta¢ catg przewidziang kwote, pozostata kwota moze byc¢
przeniesiona na inne tematy wedtug nastepujacych kryteriow:

« Catkowita pozostata przewidziana kwota dla trzech tematéw na rynku
wewnetrznym zostanie przydzielona do projektow ukierunkowanych na
wewnetrzny rynek o najwyzszym wyniku jakosci, niezaleznie od tematu, na
ktory byty zgtoszone.

« Stosowane bedzie to samo podejscie wobec projektéw ukierunkowanych na
kraje trzecie.

+ Jezeli przewidziana kwota nie bedzie wyczerpana, pozostate kwoty dla rynku
wewnetrznego i krajow trzecich beda scalone i przypisane do projektéw o
najwyzszym wyniku jakosci, niezaleznie od pierwszenstwa i tematu, do
ktorego byty zgtoszone.

Kolejnos¢ list rankingowych bedzie Scisle przestrzegana.

3.7. Powazne zaklocenia rynku

Co dzieje sie w przypadku nieoczekiwanego kryzysu w 2016?

W przypadku nieoczekiwanego powaznego zaktdcenia rynku, straty zaufania
konsumentéw lub innych konkretnych problemdéw, Komisja moze uruchomié, na
okreslonych warunkach, dodatkowe zaproszenie do sktadania wnioskow dedykowane
wyborowi prostych programow, by reagowac¢ na mozliwe powazne
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zaktdécenie, wraz z zastrzezong kwotg 3,35 miIn EUR i stawki wspoéffinansowania 85%.
Te dziatania ograniczajg sie do prostych programow, ktore wymagajg mniej czasu do

ustanowienia i dlatego sg bardziej odpowiednimi $rodkami, aby pomédc przywrdcic
zaufanie konsumenta i normalne warunki rynkowe.

3.8. Przydatne informacje

Gdzie moge znalez¢ przydatne informacje?

Prosze zapoznac sie ze strong internetowg Europy: _
http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/index en.htm

Strona CHAFEA bedzie regularnie aktualizowana o promocji, z elektronicznym
formularzem do sktadania propozycji. Bedzie takze zawiera¢ Przewodnik dla
wnioskodawcéw.

http://ec.europa.eu/chafea/

W przypadku dalszych pytan dot. polityki promocji, prosze pisa¢ na adres:
agri-b5@ec.europa.eu
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