Podsumowanie naboru do Programu Ministra Kultury, Dziedzictwa Narodowego
i Sportu Promocja kultury polskiej za granicq

Edycja 2021

Instytucja zarzadzajgca programem: Departament Wspotpracy z Zagranica

w MKDNiS

1. Informacje ogdlne

W naborze do programu Promocja kultury polskiej za granicg na rok 2021 do instytucji
zarzadzajacej wptyneto tacznie 320 wnioskdw o dofinansowanie. Do rozpatrzenia
dopuszczono 306 wnioskéw poprawnych formalnie. W 14 wnioskach stwierdzono btedy
formalne. W ramach procedury oceny 104 zadania (32,5%) uzyskato ocene pozytywng na
poziomie 70 punktow lub wyzszym. W procedurze konkursowej dofinansowano 34 projekty.
Dodatkowo 13 wnioskéw uzyskato dofinansowanie w procedurze odwotawczej. Budzet
programu wynosit 3 450 000 zt.

2. Ocena whnioskow

Ocena wartosci organizacyjnej

Ocena wartosci w tej kategorii zostata dokonana przez instytucje zarzadzajgcg — Departament
Wspdipracy z Zagranicg. Punktacja maksymalna wynosita 10 pkt. i skfadata sie
z dwdch kryteridéw — C1 oraz C2 opisanych szczegétowo w specyfikacji programu.

W ramach kryterium C1 (maksimum 6 pkt.) wysoko punktowane byty aplikacje przygotowane
spdjnie, rzeczowo oraz zawierajgce przejrzysty kosztorys, harmonogram i opisy merytoryczne
zadania. Zwracano rowniez uwage na spoéjnos¢ informacji zawartych we wskaznikach
z realizacji zadania z budzetem i czescig opisowg zadania. Natomiast najczesciej
wystepujgcymi btedami, powodujgcymi obnizenie oceny byty:

e mato przejrzysty preliminarz kosztéw catkowitych zadania i ich nieprecyzyjny opis
(nieuzasadnione tagczenie réznych kategorii wydatkéw, brak sposobu kalkulacji pozycji
kosztowej, zbyt ogdlne nazwy kosztéw);

e brak powigzania preliminarza z trescig wniosku, tj. brak uzasadnienia w opisie
dla planowanych kosztéw;

e przeznaczenie wnioskowanej dotacji na koszty niekwalifikowane;

e btedne przyporzgdkowanie zrédet finansowania zadania;

e niespdjnos¢ poszczegdlnych elementdw wniosku (w tym wskaznikow z trescig
whniosku, a takze dat realizacji zadania w harmonogramie);

e niewystarczajgce wypetnienie istotnych pdl aplikacji np. wspdtorganizatoréw
w realizacji zadania, partneréw medialnych, opisu promocji wydarzen etc.



Podczas okreslania wartosci organizacyjnej, istotng kwestig byta ocena procentowego
poziomu zaangazowania w realizacje zadania innych srodkéw finansowych niz wnioskowana
dotacja MKDNIS (np. srodki wtasne, srodki pozyskane od sponsoréw, srodki samorzagdowe
etc.). Schemat punktowania tego poziomu okresla kryterium C2 (maksimum 4 pkt.). Dla
uzyskania wysokiej punktacji w tej podkategorii (3-4 pkt.) nalezato przedstawi¢ budzet,
w ktorym udziat dotacji MKDNiS byt nizszy niz 45%. Taki poziom dofinansowania
zadeklarowato zaledwie 6 wnioskodawcow. Niska punktacja uzyskana w tej czesci oceny
organizacyjnej wynikata najczesciej z braku odpowiednio wysokiego wktadu wtasnego,
rozumianego zgodnie z regulaminem, jako srodki, ktére na etapie realizacji zadania zostang
ujete w ewidencji ksiegowej wnioskodawcy.

Punktacja na poziomie 7 pkt. lub wyzszym w ocenie warto$ci organizacyjnej oznaczata wysokg
ocene wniosku. Takg ocene uzyskato 28 wnioskow (8,75%).

Ocena zgodnosci ze strategicznymi celami priorytetu

Ocena wartosci w tej kategorii zostata dokonana przez instytucje zarzadzajgcg — Departament
Wspdipracy z Zagranicg. Punktacja maksymalna wynosita 30 pkt. i skfadata sie
z trzech kryteriow szczegétowo opisanych w specyfikacji programu.

Czynniki wptywajgce na wysokg punktacje:

e wykazanie bogatego doswiadczenia w organizacji zagranicznych wydarzen, ze
szczegdlnym uwzglednieniem kraju/krajow realizacji przedmiotowego zadania;

e prestiz strategicznego partnera zagranicznego, w tym informacje o jego wkitadzie
w zadanie (finansowym, rzeczowym, merytorycznym czy promocyjnym) oraz
wykazanie mozliwosci kontynuacji wspétpracy po zakoriczeniu projektu;

e szczegdtowa informacja na temat miejsca realizacji zadania w tym wskazanie miasta
oraz przestrzeni, w ktérej realizowane bedzie zadanie;

e zadeklarowanie wspodtpracy z polska placéwka dyplomatyczng, jako partnerem
dodatkowym w zadaniu. Przedstawienie listu intencyjnego z placowki
(nieobligatoryjnie) skutkowato wyzszg punktacjg strategiczng wniosku.

Czynniki wptywajgce na obnizenie punktacji:

e mate doswiadczenie wnioskodawcy w realizacji zagranicznych projektéw kulturalnych;

e wskazanie jako miejsca realizacja zadania dtugiej listy krajéw bez wyraznego klucza ich
doboru;

e zadania o charakterze stricte lokalnym, matym zasiegu, niskiej randze;

e zadeklarowanie partnera zagranicznego, ktéry prowadzi dziatalnos¢ kulturalng
w ograniczonym zakresie;

e brak wspodtpracy z polskg placéwkya dyplomatyczng;



jednorazowe wydarzenia, w ktérych brak elementéw Swiadczacych o mozliwosci

kontynuacji wspoétpracy w kolejnych latach.

Punktacja na poziomie 24 pkt. lub wyzszym oznaczata wysokg ocene wniosku. Takg ocene

uzyskato 67 wnioskéw (prawie 21 %).

Ocena wartosci merytorycznej

Ocena wartosci merytorycznej zostata przeprowadzona przez 6 ekspertéw, na podstawie

3 kryteridw szczegdtowo opisanych w specyfikacji programu. Ocena koricowa byta wyliczana
jako srednia ocen od kazdego eksperta. Maksymalna ocena w tej kategorii wynosita 60 pkt.

Eksperci wymienili kilka czynnikéw, ktére wptywaty na niskg ocene wartosci merytorycznej:

brak kreatywnosci i innowacyjnosci;

brak doktadnych informacji na temat elementéw sktadowych zadania (nazwisk
wykonawcow, programoéw, repertuaréw);

brak adekwatnosci kosztorysu w stosunku do planowanego zadania, w tym zawyzanie
kosztow;

brak znajomosci uwarunkowan lokalnych, w tym zawieranie we wnioskach deklaracji,
z ktérych organizatorzy nie sg w stanie sie wywigzac.

Punktacja na poziomie 44 pkt. lub wyzszym w ocenie wartosci merytorycznej oznaczata

wysokg ocene wniosku. Takg ocene uzyskato 75 wnioskéw (23%).

Najczestsze btedy formalne wnioskow

zadanie niezgodne z zakresem kwalifikujgcych sie zadan, wskazanym w specyfikacji
programu np. ztozenie wniosku na targi sztuki czy konkursy. Specyfikacja programu
zawiera katalog wytgczen, ktére trzeba brac¢ pod uwage przy aplikowaniu do programu.
brak strategicznego partnera zagranicznego. Przy czym nalezy pamietaé, ze polska
placéwka zagraniczna moze wystepowaé jedynie w roli dodatkowego partnera
w zadaniu.

ztozenie wniosku przez podmiot nieuprawniony do sktadania wnioskéw w programie

np. przez osoby fizyczne.

Podsumowanie

Na podstawie ztozonych wnioskdow do Programu Ministra KDNiS ,,Promocja kultury polskiej za
granicg”, mozna sformutowac szes$¢ zasadniczych zalecen, ktérych dotrzymanie moze wptyngc

na wyzszg ocene wniosku:

zagraniczni partnerzy strategiczni — nalezy pamieta¢, ze prestiz partnera wptywa takze
na range zadania, dlatego warto starac sie o pozyskanie jak najbardziej prestizowych



wspodtorganizatorow, dzieki ktdrym znaczgco wzrasta mozliwos¢ dotarcia do szerszego
i dobrze zdefiniowanego grona odbiorcéw;

wspotpraca dwustronna — bardziej korzystne jest przygotowywanie projektow, ktore
beda stanowi¢ realng, dwustronng wspodtprace z partnerami zagranicznymi, niz
jednostronng prezentacje dokonan;

priorytety geograficzne — dobierajgc miejsca realizacji kraju nalezy bra¢ pod uwage
wskazania obszardow priorytetowych, zawartymi w specyfikacji programu. Lista krajow
priorytetowych nie jest lista zamknietg, jednak wybdr kraju o wyzszym priorytecie
skutkuje wyzszg oceng wniosku;

promocja zadania — nalezy pamieta¢, iz celem priorytetu jest rozpowszechnianie
polskiej kultury, dlatego istotne jest przedstawienie skutecznej kampanii promocyjne;j
w mediach zagranicznych;

odbiorcy zadania — nalezy pamietaé, ze program stuzy promocji kultury polskiej wéréd
odbiorcéw zagranicznych, dla ktorych kultura polska nie jest kulturg rodzima. Polonia
i Polacy za granicg chetnie bywajg obecni na wydarzeniach realizowanych w ramach
programu, jednak nie stanowia strategicznej grupy docelowej. Srodki na realizacje
zadan polonijnych sg gtéwnie w dyspozycji Ministra Spraw Zagranicznych oraz
Kancelarii Prezesa Rady Ministréow.

wspotpraca z polska placowka zagraniczng w kraju realizacji zadania -
zadeklarowanie placowki w formie listu intencyjnego skutkuje wyzsza oceng
strategiczng wniosku. Placéwki moga zaangazowac sie m.in. w formie wsparcia
merytorycznego, logistycznego czy promocyjnego.



