Warszawa, 28 marca 2019 r.

OCENA RZECZOWA ZADAN DOFINANSOWANYCH ZE SRODKOW FUNDUSzu PRomoci MIESA DROBIOWEGO

ZREALIZOWANYCH W 2018 ROKU.

TYTUL ZADANIA

Oris

Dziatalnosc na
forum
europejskim 2018
-V

Organizator: Federacja Branzowych Zwigzkdw Producentéw Rolnych

Czas trwania zadania: 02.01.2018 do 30.06.2018

Miejsce realizacji zadania: Komitet Rolniczy Organizacji Zawodowy w UE — Copa,
instytucje UE, biuro Federacji (w Brukseli i Warszawie)

W ramach realizacji zadania zrealizowano nastepujgce dziatania:

Udziat ekspertéow w posiedzeniach organizowanych przez Copa:

09.01.2018 - Prezydencja Copa

19.01.2018 - Grupa Robocza Copa ,Ziemniaki”

07.02.2018 - Grupa Robocza Copa ,tancuch zywnosciowy”

23.03.2018 - Grupa Robocza Copa ,Zdrowie i dobrostan zwierzat”

26-27.04.2018 - Prezydencja i Prezydium Copa oraz Prezydium Cogeca.

W biurze Federacji w Brukseli zaangazowano statego przedstawiciela, ktdrego
zadaniem byto koordynowanie pracy ekspertéw, udziat w posiedzeniach
organizowanych przez Copa oraz inne instytucje UE, wspotpraca z europejskimi
organizacjami  rolniczymi, udziat w konsultacjach spotecznych oraz
przygotowanie materiatow.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Dofinansowanie z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego dziatalnosci na forum
europejskim pozwolito na czynny i aktywny udziat ekspertow Federacji w
pracach Copa i innych instytucji UE, przedstawienie opinii i stanowiska polskich
producentéw rolnych oraz kontynuowanie statej wspotpracy z Copa i innymi
europejskimi organizacjami poprzez zaangazowanie statego przedstawiciela w
biurze w Brukseli.

Dalsze rekomendacje:

Organizator uwaza, ze konieczne jest zachowanie ciggtosci dziatan ekspertow i
pracy statego przedstawiciela w Brukseli, w celu reprezentowania intereséw
polskich rolnikow.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy lub
— Wartosé zrealizowanego
zanonimizowane dane
: .| Siedziba zadania lub jego etapu
LP | osoby fizycznej wybranej Zakres zrealizowanego zadania lub jego etapu Ieg P
L ) wykonawcy finansowana z
do realizacji zadania lub
1 Funduszy Promocji
jego etapu
MM Bruksela siap przedstawiciel w Brukseli koordynowa 30 000,00
prace ekspertdw, uczestniczy)w posiedzeniach
organizowanych przez Copa oraz inne|
instytucje UE, wspotpracowat z europejskimi
organizacjami  rolniczymi, uczestniczyt w|
konsultacjach spotecznych oraz,
1. przygotowywaniu materiatow.




TimedTravel Sp. z 0.0. Warszawa Poprzez biuro podrozy TimedTravel 2 240,00
zostaty zakupione bilety lotnicze dlal
% ekspertow.
Motel One Brussels Bruksela Zakwaterowanie eksperta 284,97
3.
Motel One Brussels Bruksela Zakwaterowanie eksperta 302,85
4.
Hotel Mozart Bruksela Zakwaterowanie eksperta 393,06
5.
AD Warszawa |q;iat w posiedzeniu Grupy Roboczej 481,59
5. Copa "Zdrowie i dobrostan zwierzat"
M3 Warszawa |4,iat w posiedzeniu Prezydencji Copa 620,46
7 oraz Prezydium Copa-Cogeca
ZG Warszawa |[Udziat w posiedzeniu Grupy Roboczej 277,07
8. Copa "Ziemniaki"
Liczba wykonawcdw : tacznie PLN:
' yenaw 8 2 34 600,00

Jakosc z polskim
certyfikatem

Organizator: Unia Producentdw i Pracodawcdw Przemystu Miesnego
Czas trwania zadania: zadanie trzyetapowe

| etap: 10.01.2018 do 30.06.2018,

Il etap: 01.07.2018 do 30.09.2018,

lll etap: 01.10.2018 do 31.12.2018

Zasieg zdania: ogélnopolski

Miejsce realizacji zadania: Internet, teren catego kraju.

Zadanie ,Jakos¢ z polskim certyfikatem” dotyczytlo kulinarnego miesa
wieprzowego i drobiowego oraz wedlin produkowanych w systemie QAFP.
Celem programu byto:

- edukacja, budowanie Swiadomosci w zakresie wyboru produktow oraz
zbudowanie dialogu pomiedzy konsumentem, a producentem (organizacja);

- ukazanie wyznacznikow jakosciowych produktéw ze znakiem QAFP i
poinformowanie o tym, skad sie bierze jako$¢ oraz jak jest ksztattowana
w systemie;

- podtrzymanie wysokiej renomy produktdw ze znakiem QAFP i wzrost
sprzedazy w catym asortymencie.

Kampania miata charakter informacyjny, a zaplanowany przekaz dotyczyt:
krajowego systemu jakosci QAFP, zasad produkcji kulinarnego miesa
wieprzowego, drobiowego i wedlin wytwarzanych w systemie QAFP oraz
prezentacja walorow jakosciowych produktéw objetych certyfikatem.
Przekazywane wiadomosci majg wpltynaé na budowanie pozytywnego
wizerunku miesa wieprzowego i drobiowego w oczach konsumenta.

Z racji charakterystyki systemu QAFP w ramach zadania okreslone zostaty dwie
podstawowe grupy odbiorcéw, do ktérych zostang skierowane dziatania:

1. Profesjonalisci, rozumiani jako - odbiorcy handlowi i dystrybutorzy miesa i
przetwordw miesnych, osoby decydujace o asortymencie wprowadzanym do
sieci handlowych, sieci handlowe, przedstawiciele/ wilasciciele restauracji,
hoteli, firm cateringowych.

2. Konsumenci, czyli osoby w wieku 25-65 lat, w duzym stopniu korzystajace z
Internetu, czy mediow spotecznosciowych, odpowiedzialne za zakupy w
gospodarstwie domowym, dla ktérych wartoscig sg rodzina i zdrowie, dbajacy o
jakos¢ codziennego zycia i starajacy sie stale jg powieksza¢, bedacy w stanie
zaptaci¢ wiecej za produkt wysokiej jakosci, ktérych gtdéwnym wyznacznikiem
wyboréw zakupowych sg wartosci odzywcze produktéow, podejmujacy czesto
decyzje zakupowe pod wptywem reklamy.




Gtownym celem kampanii byto zatem dotarcie do grup docelowych odbiorcow
poprzez kanaty Facebook, Instagram i LinkedIn.
Zadanie podzielone zostato na 2 gldwne dziatania:

1. przebudowa strony www.gafp.pl - dziatania wspolne dla obu grup
docelowych

2. kampania reklamowa w social media - Facebook, Instagram - dziatania
kierowane do Konsumentdéw, Linkedln - dziatania kierowana do

Profesjonalistow.

W ramach realizacji dziatan w | etapie zadania wykonano:

1. przebudowe strony www.gafp.pl

Wstepna analiza dotychczasowej strony internetowej systemu QAFP wykazata
szereg przestarzatych rozwigzan niedopasowanych do dzisiejszego sposobu
komunikowania informacji m.in. brak responsywnosci, czy skalowania do
urzadzen mobilnych, brak parametréw Title i Description, czy mapy strony dla
robotow - XML Sitemaps oraz zbyt dtugi czas odpowiedzi serwera to tylko
niektore czynniki, ktére mogly powodowac¢ zmniejszone zainteresowanie
uzytkownikdw Internetu dang strong.

Przebudowa strony internetowej miata wiec na celu umoiliwienie
przekazywania informacji dotyczacej systemu QAFP w bardziej przejrzysty
sposéb oraz w formie i tresci dostosowanej do aktualnych standardow
pozycjonowania i prezentowania tresci jakie w ostatnich dwdch latach
wprowadzito Google.

Ze wzgledu na zupetnie inne potrzeby obu grup docelowych (Profesjonalisci i
Konsumenci) waznym aspektem zmian byto klarowne dostosowanie strony do
potrzeb obu grup docelowych, poprzez rozbudowanie tresci na temat
certyfikatu QAFP.

Plan gtéwnych zmian przedstawia sie nastepujgco:

- wprowadzenie przejrzystego, jasno okreslonego podziatlu na zaktadki dla
konsumentéw i producentow;

- uaktualnienie oprawy oraz efektdw wizualnych;

- uaktualnienie tresci, ze szczegdlnym naciskiem na podstrone ,Korzyici dla
konsumenta”.

Prowadzona kampania SEM/SEQ wybrata jako stowa kluczowe w tym okresie
okreslenia - QAFP, jako$é miesa, jakos¢, certyfikat jakosci, system zarzadzania
jakoscia, przepisy, przepisy kulinarne, przepisy na obiad, mieso, obiad, kurczak,
wieprzowina, kurczak pieczony, pulpety, mielone, kotlet, kotlet mielony, ceny
miesa, grillowanie. Prowadzone dziatania trafity do prawie 60 tys.
Uzytkownikow Internetu.

2. kampanie reklamowa w social media

Kampania prowadzona w okresie od potowy marca do korica czerwca br. oparta
byta na 2 motywach przewodnich / tematach komunikacyjnych zwigzanych ze
swietami wielkanocnymi i majéwka. Prowadzenie dziatan za posrednictwem
social mediéw podyktowane byto faktem:

- rosnacej popularnosci kanatow w social mediowych w Polsce,

- mozliwosci bardzo precyzyjnego targetowania (kierowania) komunikacji do
grup docelowych,

- mozliwosci bardzo precyzyjnego mierzenia zasiegdw kampanii i efektow
dziatan.

Polska zajmuje trzecie miejsce na $wiecie w rankingu uzytkownikdw, ktdrzy
codziennie korzystajg z social media. Az 70 proc. Polakéw jest aktywnych
codziennie na tej platformie, co oznaczato, zaplanowane dziataniach PR dotra
do zatozonej grupy odbiorcow.

Facebook - dziatania prowadzone byty na profilu juz istniejacym i dotyczacym




jakosci QAFP, ktéry posiadat ponad 4200 fanow. W okresie od 15 marca do 30
czerwca 20181 roku zamieszczono 47 postdw, o zasiegu dotarcia na poziomie 3
283 656 0s6b oraz pozyskano ok. 700 nowych fandw.

Instagram - profil zatozony na potrzeby kampanii, w okresie od 15 marca do 30
czerwca 20181 roku zamieszczono 38 postow, o zasiegu dotarcia 766 676 osob
oraz pozyskano 406 followerséw.

Linkedin - profil zatozony na potrzeby kampanii, w okresie od 15 marca do 30
czerwca 20181 roku  zamieszczono 29 postdéw, o zasiegu dotarcia 105 016
0sob oraz pozyskano 32 followersdw.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatoZzonych we wniosku
celdw:

Dotychczasowe rozpoznanie prowadzone pod katem znajomosci systemow
jakodci produktow spoiywczych dostarczyto wnioskéw, ze Polacy w duzej
mierze nie majg $wiadomosci istnienia certyfikatdw i systemdéw jakosci i stad
wynika fakt, ze nie kupuja certyfikowanego miesa. Umieszczenie jedynie znaku
certyfikatu na opakowaniu niewiele znaczy dla konsumenta, jak i rowniez nie
wptywa na jego decyzje zakupowe. Stad uzasadniona potrzeba realizacja
zadania informujgcego o systemie QAFP, jako certyfikacie kulinarnego migsa
wieprzowego, drobiowego i wedlin. Konsument swiadomy istnienia certyfikacji
bedzie magt dokonad swiadomego i racjonalnego wyboru pomiedzy migsem o
gwarantowane] jakosci a miesem nie podlegajacym zadnemu systemowi.

W ramach zatozonych we wniosku zasiegdw dla kampanii reklamowej
prowadzonej w social mediach na wszystkich 3 kanatach promocji Facebook,
Instagram i LinkedIn zaktadane wartosci zostaty przekroczone. W przypadku FB i
IG zasieg wiekszy od planowanego jest na poziomie 9,4%, a na LI o 5%. Oznacza
to, ze wiecej niz planowano os6b zetkneto sie z kampanig i zapoznato sie z
promowanymi tresciami. Sposéb przekazywanych informacji spowodowat duze
zaangazowanie w interakcji odbiorcow postow. Zaangaiowanie w dziatania
widaé byto m.in. po bardzo duzym zainteresowaniu konkursem majéwkowym
prowadzonym na FB.

W przypadku dziatan prowadzonych na FB i IG odbiorcami, ktérzy polubili
profile w 71% okazaty sie kobiety. Az 40% kobiet stanowig panie w wieku 25 -
44 lata, a 22% panie w wieku 45-64 lata. Meiczyzn zainteresowanych
promowang tematyka jest 29% z czego najwiekszg grupe stanowig panowie w
wieku 25 - 44 lata (17%). Statystycznie grupa bardziej aktywna, bardziej
zaangazowang w interakcje okazali sie mezczyini, ai 62% pandw, ktdrzy polubili
profile zareagowali na wyswietlane tresci, wsrod pan ten odsetek wyniost 38%.
Powyzsze dane statystyczne pokazuja, ze zaplanowane dziatania w Internecie
spotkaty sie z duzym zainteresowaniem grup odbiorcow, do ktorych byty
kierowane, co oznacza, ze przekaz byt trafiony, ciekawy i interesujacy dla
uzytkownikow.

Dalsze rekomendacje:

Przeprowadzenie dziatar w kolejnych 3 etapach projektu, w szczegdlnosci:

1. dziatania promocyjne w social mediach na kanatach FB, IN, LI w temacie
komunikacyjnym sezon letni - wakacje/ wesele

2. dziatania promocyjne w social mediach na kanatach FB, IN, LI w temacie
komunikacyjnym swieta Bozego Narodzenia

3. dziatania promocyjne w social mediach na kanatach FB, IN, LI w temacie
komunikacyjnym karnawat

4. kampania SEIW SEO.




Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy lub

zanonimizowane dane osoby Wartos¢ zrealizowanego

Zakres zrealizowanego zadania lub | zadania lub jego etapu

LP fizycznej wybranej do Siedziba wykonawcy :
realizacji zadania lub jego Jego etapu finansowana z Funduszu
Promocji
etapu
1|Partner of Promotion Sp. Z 260 553,00

ul. Belgradzka 8/1 02- |Kampania FB, IN, LI - budowanie
i 793 Warszawa zasiegu, pozyskiwanie fanow;
obstuga graficzna 3 profili,
coopywriting; kampania reklamowa
temat komunikacyjny Wielkanoc/
majowka;

modyfikacja, opracowanie tresci i
redakcja tekstdw na strone www;

prowadzenie strony www.qafp.pl;

kampania SEM/SEQ; koordynacja

Liczba wykonawcdw: 1 tacznie PLN: 260 553,00

W ramach realizacji dziatan w Il etapie zadania wykonano:

1. kampania reklamowa w social media FB. IG. IN

Kampania prowadzona w okresie od 1 lipca do konca wrzesnia br. oparta byta
na motywach przewodnich / tematach komunikacyjnych zwigzanych z
wakacjami i sezonem weselnym. Prowadzenie dziatan za posrednictwem social
medidw podyktowane byto faktem:

- rosnacej popularnosci kanatéw w social mediowych w Polsce,

- mozliwosci bardzo precyzyjnego targetowania (kierowania) komunikacji do
grup docelowych,

- motzliwosci bardzo precyzyjnego mierzenia zasiegdw kampanii i efektow
dziatan.

Polska zajmuje trzecie miejsce na swiecie w rankingu uzytkownikdw, ktorzy
codziennie korzystajg z social media. Az 70 proc. Polakdow jest aktywnych
codziennie na tej platformie, co oznaczato, zaplanowane dziataniach PR dotrg
do zatozonej grupy odbiorcow.

Facebook - dziatania prowadzone byty na profilu juz istniejagcym i dotyczacym
jakosci QAFP, ktéry na koniec wrzesnia posiadat juz 5431 fandw. W okresie od 1
lipca do 30 wrzesnia 2018 roku zamieszczono 41 postdw, o zasiegu dotarcia na
poziomie 3 239 431 oséb oraz pozyskano 402 nowych fandw.

Instagram - profil zatozony na potrzeby kampanii, w okresie od 1 lipca do 30
wrzesnia 20181 roku zamieszczono 30 postdw, o zasiegu dotarcia 766 676 osob
oraz pozyskano 138 nowych followersow, co oznacza, ze profil obserwuje 544
0séb.

LinkedIn - profil zatozony na potrzeby kampanii, w okresie od 1 lipca do 30
wrzesnia 20181 roku zamieszczono 27 postdw, o zasiegu dotarcia 280 659 oséb
oraz pozyskano 19 nowych followersow, a profil obserwuje 51 osab.

2. kampania SEM/SEQ

Prowadzona kampania SEM/SEQ wybrata jako stowa kluczowe w tym okresie
okreslenia m.in. QAFP, jakos$¢ miesa, jakos¢, certyfikat jakosci, certyfikat,
wesele, przystawki weselne, mieso wieprzowe, menu propozycje weselne, stot
wiejski na wesele, przyjecie weselne, obiad z kurczakiem, pomyst na piers z
kurczaka, przystawki na zimno na wesele, przepis na zapiekanke, mielone




przepis.

Prowadzone dziatania trafity do ponad 110 tys. uzytkownikéw Internetu i w
ogromnej wiekszosci byly sledzone przez uzytkownikéw w lipcu i sierpniu na
urzadzeniach mobilnych (telefony komdrkowe, tablety).

3. administrowanie strony www

W Il etapie projektu prowadzone byly czynnosci zwigzane z poprawnoscig
dziatania strony www i eliminowane byly ewentualne btedy kodu CMS, a takze
aktualizowano komponenty strony. W pierwszej potowie wrzesnia odbyto sie
takze kilkugodzinne szkolenie w siedzibie Beneficjenta dotyczace obstugi panelu
uzytkownika systemu CMS Wordpress portalu gafp.pl.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Dotychczasowe rozpoznanie prowadzone pod katem znajomosci systemow
jakodci produktow spoiywczych dostarczyto wnioskéw, ze Polacy nie maja
jeszcze ugruntowanej swiadomosci istnienia certyfikatoéw i systemow jakosci a
stad wynika fakt, ze rzadko kupujg certyfikowane mieso. Umieszczenie samego
znaku certyfikatu na opakowaniu niewiele nie wiele mdéwi konsumentowi i nie
ma wptywu na jego decyzje zakupowe. Stagd uzasadniona potrzeba realizacja
zadania informujgcego o systemie QAFP, jako certyfikacie kulinarnego miesa
wieprzowego, drobiowego i wedlin.

W ramach zatozonych we wniosku zasiegéw dla kampanii reklamowej
prowadzonej w social mediach na wszystkich 3 kanatach promocji Facebook,
Instagram i LinkedIn zaktadane wartosci zostaty przekroczone. W przypadku FB
zasieg wiekszy od planowanego jest na poziomie 9,2%, nalG 0 8,3 %, anallo
3,9%. Oznacza to, Zze wiece] niz planowano osdb zetkneto sie z kampania i
zapoznato sie z promowanymi tresciami. Sposob przekazywanych informacji
spowodowat duze zaangazowanie w interakcji odbiorcéw postow.

W przypadku dziatan prowadzonych na FB i |G odbiorcami, podobnie jak w 1
etapie, ktdrzy polubili profile w 70% okazaty sie kobiety. Ok. 40% kobiet
stanowig panie w wieku 25 - 44 lata, a 22% panie w wieku 45 - 64 lata.
Mezczyzn zainteresowanych promowang tematyka jest 30% z czego najwieksza
grupe stanowig panowie w wieku 25 - 44 lata (17%). Statystycznie grupa
bardziej aktywna, bardziej zaangazowanag w interakcje w 2 etapie dziatania
okazaty sie kobiety, ponad 78% pan, ktore polubity profil zareagowato na
wyswietlane tresci, wérdd pan ten odsetek wynidst 22%. Z pewnoscig na taki
rozktad zainteresowania wptyw miata tematyka 2 etapu dziatania poswiecona w
duze] mierze weselom, przyjeciom weselnym i tematom zwigzanym z tym
najwazniejszym dniem w Zyciu. Powyisze dane statystyczne pokazuja, Ze
zaplanowane dziatania w Internecie spotkaty sie z duzym zainteresowaniem
grup odbiorcdw, do ktdrych byty kierowane, co oznacza, ze przekaz byt trafiony,
ciekawy i interesujgcy dla uzytkownikow.

Dalsze rekomendacje:

Przeprowadzenie dziatan w kolejnych 2 etapach projektu, w szczegélnosci:

1. dziatania promocyjne w social mediach na kanatach FB, IN, Liw temacie
komunikacyjnym swieta Bozego Narodzenia

2. dziatania promocyjne w social mediach na kanatach FB, IN, LI w temacie
komunikacyjnym karnawat

3. kampania SEM/ SEO.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:




Nazwa wykonawcy lub Wartos¢

zanonimizowane dane . : - zrealizowanego zadania
. . e Zakres zrealizowanego zadania lub jego 3
L-P| osoby fizycznej wybranej | Siedziba wykonawcy SEF lub jego etapu
do realizacji zadania lub finansowana z
jego etapu Funduszy Promocji

1[partner of Promotion 5p. 2 |\ 512 rka 8/102- [kampania £8, IN, U - budowanie

> 793 Warszawa zasiegu, pozyskiwanie fanéw, obstuga
graficzna 3 profili, coopywriting,
kampania reklamowa temat|
komunikacyjny wesela, wakacje;
189 155,31
Liczba wykonawcdw: 1 tacznie PLN: 189 155,31

W ramach realizacji dziatari w il etapie zadania wykonano:

1. kampania reklamowa w social media FB. IG. IN

Kampania prowadzona w okresie od 1 pazdziernika do korica grudnia ub. roku
oparta byta na motywach przewodnich / tematach komunikacyjnych
zwigzanych z wakacjami i sezonem weselnym. Prowadzenie dziatann za
posrednictwem social mediow podyktowane byto faktem:

- rosngcej popularnosci kanatéw w social mediowych w Polsce,

- mozliwosci bardzo precyzyjnego targetowania (kierowania) komunikacji do
grup docelowych, s moziliwosci bardzo precyzyjnego mierzenia zasiegdéw
kampanii i efektow dziatan.

Polska zajmuje trzecie miejsce na $wiecie w rankingu uzytkownikdw, ktdrzy
codziennie korzystajg z social media. Az 70 proc. Polakéw jest aktywnych
codziennie na tej platformie, co oznaczato, zaplanowane dziataniach PR dotra
do zatozonej grupy odbiorcow.

Facebook - dziatania prowadzone byty na profilu juz istniejagcym i dotyczacym
jakosci QAFP, ktéry na koniec grudnia posiadat 5569 fanéw. W okresie od 1
| paidziernika do 31 grudnia 2018 roku zamieszczono 37 postow, o zasiegu
dotarcia na poziomie 5 295 133 0s6b oraz pozyskano 132 nowych fandw,
Instagram - profil zatozony na potrzeby kampanii, w okresie od 1 paZdziernika
do 31 grudnia 2018 roku zamieszczono 30 postow, o zasiegu dotarcia 872 771
oséb oraz pozyskano 145 nowych followersdw, co oznacza, ze profil obserwuje
689 0sdb.

LinkedIn - profil zatozony na potrzeby kampanii, w okresie od 1 pazdziernika do
31 grudnia 2018 roku zamieszczono 25 postdw, o zasiegu dotarcia 158 118 oséh
oraz pozyskano 12 nowych followerséw, a profil obserwuje 63 oséb.

2. kampania SEM/SEO

Prowadzona kampania SEM/SEQ wybrata jako stowa kluczowe w tym okresie
okreslenia m.in. gafp, jakosé¢ miesa, jakosé, certyfikat jakosci, drob, zdrowa
zywnos¢, mieso, wedliny, pieczenie miesa, zaktad miesny, wysoka jakosé, polska
zywnos¢, schab, swieta, boze narodzenie, Swigteczne przepisy, pieczend,
karkdwka, haccp w restauracji, kulinaria czy szynka.

Prowadzone dziatania wyswietlity sie prawie 305 tys. uzytkownikow Internetu i
wywofaty interakcje ponad 2,5 tys. uzytkownikow.

3. administrowanie strony www

W 3 etapie projektu prowadzone byly czynnosci zwigzane z poprawnoscig
dziatania strony www i wykonywania kopii zapasowych strony. Prowadzono
takze czynnosci aktualizacji komponentdw strony internetowe;.




Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku
celow:

Dotychczasowe rozpoznanie prowadzone pod katem znajomosci systemdw
jakosci produktéw spozywczych dostarczyto wnioskow, ze Polacy nie majg
jeszcze ugruntowanej Swiadomosci istnienia certyfikatow i systemow jakosci a
stad wynika fakt, ze rzadko kupuja certyfikowane mieso. Umieszczenie samego
znaku certyfikatu na opakowaniu niewiele moéwi konsumentowi i nie ma
wptywu na jego decyzje zakupowe. 5tad uzasadniona potrzeba realizacja
zadania informujacego o systemie QAFP, jako certyfikacie kulinarnego miesa
wieprzowego, drobiowego i wedlin.

W ramach zatoionych we wniosku zasiegdw dla kampanii reklamowej
prowadzonej w social mediach na wszystkich 3 kanatach promocji Facebook,
Instagram i LinkedIn zaktadane wartosci zostaty przekroczone. W przypadku FB
zasieg wiekszy od planowanego o0 44%, na IG o 20 %, a na LI o 37%. Oznacza to,
ze wiecej niz planowano o0sdéb zetkneto sie z kampanig i zapoznato si¢ z
promowanymi tresciami. Sposob przekazywanych informacji spowodowat duze
zaangazowanie w interakcji odbiorcéw postow.

W przypadku dziatann prowadzonych na FB i IG odbiorcami, podobnie jak w 1
etapie, ktorzy polubili profile w 69% okazaty sie kobiety. 36% kobiet stanowig
panie w wieku 25 - 44 lata, a 22% panie w wieku 45 - 64 lata. Mezczyzn
zainteresowanych promowang tematyka jest 31% z czego najwieksza grupe
stanowig panowie w wieku 25 - 44 lata (18%). Statystycznie grupa bardziej
aktywna i bardziej zaangazowana w interakcje w 3 etapie dziatania okazaty sie
kobiety, okoto 60% pan, ktore polubity profil zareagowato na wyswietlane
tresci, wsroéd pandw ten odsetek wynidst 40%. Z pewnoscig na taki rozktad
zainteresowania wplyw miata tematyka 3 etapu dziatania poswiecona
przygotowaniom S$wigt Bozego Narodzenia. Powyisze dane statystyczne
pokazuja, ze zaplanowane dziatania w Internecie spotkaty sie z duzym
zainteresowaniem grup odbiorcow, do ktérych byty kierowane, co oznacza, e
przekaz byt trafiony, ciekawy i interesujgcy dla uzytkownikéw.

Dalsze rekomendacije:

Przeprowadzenie dziatan w ostatnim etapie projektu, w szczegélnosci:

1. dziatania promocyjne w social mediach na kanatach FB, IN, LI w temacie
komunikacyjnym karnawat

2. kampania SEM/ SEO.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

L-p Nazwa wykonawcey lub | Siedziba wykonawcy | Zakres zrealizowanego zadania lub Wartos¢
zanonimizowane dane jego etapu zrealizowanego
osoby fizycznej wybranej zadania lub jego etapu
do realizacji zadania lub finansowana z
jego etapu Funduszy Promocji

1fpartner of Promotion ul. Belgradzka 8/1 02- [Kampania FB, IN, Ll - budowanie) 188 354,00
Sp.zo.0.
793 Warszawa zasiegu, pozyskiwanie fandw, obstuga
graficzna 3 profili, coopywriting,
kampania reklamowa temat
komunikacyjny  wesela,  wakacje;
Liczba wykonawcow: 1 tacznie PLN: 188 354,00




Polska Akademia
certyfikowanego
miesa QAFP

Organizator: Unia Producentéw i Pracodawcow Przemystu Miesnego

Czas trwania zadania: zadanie czteroetapowe

| etap: 10.01.2018 do 09.04.2018,

Il etap: 10.04.2018 do 09.07.2018,

Il etap: 10.07.2018 do 09.10.2018

IV etap: 10.10.2018 do 09.01.2019

Zasieg zdania: ogdlnopolski

Miejsce realizacji zadania: sklepy sieciowe KAUFLAND na terenie catego kraju

W ramach realizacji | etapu zrealizowano nastepujgce dziatania:

1. Projekty reklam w gazetkach reklamowych KAUFLAND oraz projekty
bilbordéw przy sklepach KAUFLAND

2. Ekspozycja bilbordéw w 80 lokalizacjach w terminie od 01.03. - 28.03.2018
Kampania bilbordowa przeprowadzona byta na nosnikach KAUFLAND
zamieszczonych bezposrednio na sklepach lub w najblizszej okolicy. W 80
lokalizacjach rozmieszczonych na terenie catego kraju przez 4 tygodnie
eksponowano bilbord kampanii. Wedtug badan Market Side, w 2017 roku
KAUFLAND znalazt sie na 3 miejscu najpopularniejszych sieci handlowych, gdzie
Polscy najchetniej dokonujg zakupéw. Srednio w sklepach tej sieci zakupy robi
34 proc. Polakdw. To wysoka pozycja majgc na uwadze fakt, ze

Polacy nie sa lojalnymi klientami, a przecietny Polak robi zakupy w czterech
réznych sieciach miesiecznie.

Wedtug raportu firmy Euromonitor International KAUFLAND to najlepigj
oceniana przez klientow siec handlowa.

3. Reklama w gazetce reklamowej w terminie od 22.03. - 28.03.2018

Gazetki reklamowe Kauflandu sg wydawane przecietnie w naktadzie 5 min
egzemplarzy tygodniowo. Dystrybucja nastepuje w kazdg $rode, a grupa
docelowa jest precyzyjnie dobrana - gazetka dociera do 93 proc. klientéw sieci.
O efektywnosci tej formy reklamy najlepiej $wiadczy wysoki wskaznik
czytelnictwa gazetki Kaufland; ktéry wynosi az 67 proc.

W 2017 roku kapituta programu Ad Retail Inspirio (eksperci ds. handlu i
reklamy) przeanalizowata gazetki reklamowe sieci handlowych. Kaufland wygrat
w kategorii hipermarketow ze wzgledu na atrakcyjne i przejrzyste ukazywanie
produktéw. Przy ocenie gazetek brano pod uwage takie cechy, jak atrakcyjnosé
rynkowa i wizualna, oryginalnos¢, innowacyjnosé, walory estetyczne,
funkcjonalnosé.

4. Pierwsza tura ,Badania rozpoznawalnosci oraz wiedzy nt. certyfikowanego
miesa QAFP”

Gtéwnym celem badania byta ocena aktualnej rozpoznawalnoéci i wiedzy nt.
certyfikowanego migsa QAFP wsrod respondentéw w wieku 25-65 lat oraz
ewaluacja kampanii pt. ,Polska Akademia Certyfikowanego Miesa QAFP”.
Badanie prowadzone jest w dwdch turach. Niniejszy raport dotyczy pierwszej
tury badania, zrealizowanej w | kwartale 2018 r. Druga tura zostanie
zrealizowana w IV kwartale 2018 r. Podziat badania na dwie tury pozwoli na
poréwnanie wskaznikdw z poczatku kampanii i po jej zakonczeniu.

Grupg docelowa badania byli kensumenci o okreslonych nizej cechach:

> Osoby w wieku 25-65 lat;

> Osoby odpowiedzialne za zakupy w gospodarstwie domowym;

> Wyznawane wartosci: rodzina, zdrowie;

> Dbajgcy o jakosc codziennego Zycia, starajgcy sie stale jg powiekszac;

> Bedgcy w stanie zaptaci¢ wiecej za produkt wysokiej jakosci;

> Gtownym wyznacznikiem ich wyboréw zakupowych sq wartosci odzywcze produktéw;




> Czesto podejmujq decyzje zakupowe pod wplywem reklamy.

Préba badawcza liczyta 600 oséb dobranych z uwzglednieniem miejsca zamieszkania
(wojewddztwo), pfci | wieku. Badanie realizowano technikq wspomaganego
komputerowo wywiadu internetowego (CAWI). Wyniki badania wskazujg, ze
respondenci z wyselekcjonowanej grupy przychylnie odnoszq sie do certyfikowanej
Zywnosci. Wyniki analizy wskaznikowej wykazaty, ze:

> 46,3% badanych szuka na opakowaniach zywnosci znakdw jakosci

>dla 67,2% badanych zywnosc certyfikowana jest godna zaufania

> dla 63,3% badanych certyfikat stanowi gwarancje wysokiej jakosci Zywnosci

>53,8% badanych jest gotowych zaptaci¢ wiecej za Zywnos¢ z certyfikatem

> 11,8% badanych twierdzi, ze certyfikat to wytqcznie ,,chwyt marketingowy”.

Respondentdw poproszono m.in. o wskazanie znanych im certyfikatow/znakéw
jakosci zywnosci. Znak QAFP uplasowat sie na miejscu trzecim (znajomosé
spontaniczna na poziomie 4,0% w badanej grupie docelowej) i na poziomie
spontanicznego zapamietywania jest to najbardziej rozpoznawalny certyfikat
zywnosciowy zwigzany z produktami miesnymi. Na poziomie zapamigtywania
wspomaganego znak QAFP osiggnat odsetek rozpoznawalnosci réwny 52,6% i
ustepuje wytgcznie symbolowi Produkcja Ekologiczna (65,4%).

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celéw:

Realizacja dziatan w sieci, ktdra posiada w swojej ofercie mieso wieprzowe oraz
mieso drobiowe scertyfikowane w Systemie QAFP pozwolita skutecznie dotrze
z informacja o znaczeniu jakosci tworzonej ramach polskiego Systemu QAFP i
wsparta jg dostepnoscig produktu, ktéry mozna od razu sprawdzi¢. Pozwolito to
uzyskaé bezposredni efekt w postaci powigzania konsumenta z produktem oraz
kryjaca sie za nim wartoscig jakosciowa i polskim pochodzeniem.

Z analizy ,Badania rozpoznawalnosci oraz wiedzy nt. certyfikowanego miesa
QAFP” wynika, ze az 57,6% badanych poprawnie identyfikujacych znak QAFP
zetkneto sie z kampania pt. Polska Akademia Certyfikowanego Miesa QAFP”
prowadzong w sieci sklepéow Kaufland. Zdecydowanie wiekszy odsetek
rozpoznajgcych kampanie ujawniono w przypadku statych klientéw sieci, w
przypadku ktorych wynidst on 67,4%. W gronie okazjonalnych klientdw odsetek
rozpoznajgcych kampanie wynidst 32,4%. Analiza wynikéw badania przekonuje,
ze na poczatkowym etapie kampanii skuteczniejszym nosnikiem tresci okazata
sie gazetka handlowa.

48,7% osdb rozpoznajacych kampanie potrafito z pamieci poprawnie przywotac
co najmniej jeden rodzaj miesa objetego kampanig (wieprzowine i/lub dréb).
58,3% 0s6b poprawnie rozpoznajgcych symbol QAFP dotychczas kupito mieso
wyrédznione tym certyfikatem. Odsetek kupujgcych mieso jest zdecydowanie
wyizszy wsrdd statych klientéw sieci Kaufland (62,1%) niz wsrod okazjonalnych
klientow sieci Kaufland (48,6%).

Skutecznosé pierwszego etapu kampanii w odniesieniu do statych klientéw sieci
sklepéw Kaufland potwierdza Pakt, ze 77,1% sposrdd statych klientow, ktérzy
kupili mieso oznaczone znakiem QAFP, zostato do zakupu przekonanych
prowadzong kampanig. W przypadku okazjonalnych klientéw analogiczny
odsetek wyniost /wytacznie 37,5%.

Dalsze rekomendacije:

Przeprowadzenie dziatan w kolejnych 3 etapach projektu, w szczegdlnosci:

1. (2 etap) reklama w gazetce w terminie 24.05. - 31.05.2018

2. (3 etap) reklama w gazetce w terminie 23.08. - 29.08.2018

3. (4 etap) reklama w gazetce w terminie 06.12.-12.12.2018 oraz

reklama na bilbordach w terminie 15.11. - 12.12.2018 w 80 lokalizacjach na
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terenie kraju.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykanawcy lub s
Wartosc zrealizowanego
zanonimizowane dane osoby . ) .
i i o Zakres zrealizowanego zadania lub | zadania lub jego etapu
L.P. fizycznej wybranej do Siedziba wykonawcy .
jego etapu finansowana z Funduszy
realizacji zadania lub jego "
Promocji
etapu
1[partner of Promotion 5p. 7 galgradzka 8/01, 02-jprzygotowanie projektéw graficznych 11.070,00
0.0.
793 Warszawa reklam (4 szt.) i bilbordow (2 szt.) wraz
2 2akupem zdjec¢ wraz z poprawkami
oraz przekazaniem praw autorskich
2k aufland Polska Markety Sp.[al. Armii Krajowej 47jzakup powierzchni na promocje 391 324,50
z0.0.5p. k 50-541 Wroctaw reklamowgq w gazetce Kaufland format|
1 strona 198x279 mm wraz z
dystrybucja oraz zakup powierzchni na
kampanie bilbordowa zamieszczonych
na sklepach Kaufland wraz z logistyka,
przygotowaniem powierzchni,
wydrukiem i naklejeniem
3[BiostatiSpiz oo, ul. Kowalczyka 17, 44-[przygotowanie planu oraz wykonanie 11.992,50
206 Rybnik 1 tury badania rozpoznawalnosci oraz|
wiedzy nt. certyfikowanego miesa
QAFP
Liczba wykonawcdw: 3] tacznie PLN: 414 387,00

W ramach realizacji dziatari w Il etapie zadania wykonano:

1. Reklama w gazetce reklamowej w terminie od 24.05. - 31.05.2018

Gazetki reklamowe Kauflandu sa wydawane przecietnie w nakfadzie 5 min
egzemplarzy tygodniowo. Dystrybucja nastepuje w kaidg $rode, a grupa
docelowa jest precyzyjnie dobrana - gazetka dociera do 93 proc. klientdw sieci.
O efektywnosci tej formy reklamy najlepiej swiadczy wysoki wskainik
czytelnictwa gazetki Kaufland, ktory wynosi az 67 proc.

W 2017 roku kapituta programu Ad Retail Inspirio (eksperci ds. handlu i
reklamy) przeanalizowata gazetki reklamowe sieci handlowych. Kaufland wygrat
w kategorii hipermarketéw ze wzgledu na atrakcyjne i przejrzyste ukazywanie
produktéw. Przy ocenie gazetek brano pod uwage takie cechy, jak atrakcyjnosé
rynkowa i wizualna, oryginalnos¢, innowacyjnosé, walory estetyczne,
funkcjonalnosc.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zalozonych we wniosku
celdw:

Realizacja dziatan w sieci, ktéra posiada w swojej ofercie mieso wieprzowe oraz
migso drobiowe scertyfikowane w Systemie QAFP pozwolita skutecznie dotrzeé
z informacja o znaczeniu jakosci tworzonej ramach polskiego Systemu QAFP i
wsparfa ja dostepnoscia produktu, ktéry mozna od razu sprawdzié. Pozwolito to
uzyska bezposredni efekt w postaci powigzania konsumenta z produktem oraz
kryjaca sie za nim wartoscig jakosciowa polskim pochodzeniem.

Dalsze rekomendacje:

Przeprowadzenie dziatari w kolejnych 3 etapach projektu, w szczegdlnosci:
1. (3 etap) reklama w gazetce w terminie 23.08. - 29.08.2018

2. (4 etap) reklama w gazetce w terminie 06.12. - 12.12.2018 oraz
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reklama na bilbordach w terminie 15.11. - 12.12.2018 w 80 lokalizacjach na
terenie kraju.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy lub Wartos¢ zrealizowanego
zanonimizowane dane o Zakres zrealizowanego zadania lub | zadania lub jego etapu
L.P. . Siedziba wykonawcey i
osoby fizycznej wybranej do jego etapu finansowana z Funduszy
realizacji zadania lub jego Promaocji

Ukaufland Polska Markety Sp.jal. Armii Krajowej 47,zakup powierzchni na promocie 137 760,00

z 0.0. 5p. k 50-541 Wroctaw reklamowg w gazetce Kaufland

format 1 strona 198x279 mm wraz z
Liczba wykonawcow: 1 tacznie PLN: 137 760,00

W ramach realizacji dziatan w Il etapie zadania wykonano:

1. Reklama w gazetce reklamowej w terminie od 23.08. - 29.08.2018

Gazetki reklamowe Kauflandu sg wydawane przecietnie w naktadzie 5 min
egzemplarzy tygodniowo. Dystrybucja nastepuje w kazda $rode, a grupa
docelowa jest precyzyjnie dobrana - gazetka dociera do 93 proc. klientow sieci.
O efektywnos$ci tej formy reklamy najlepiej S$wiadczy wysoki wskaznik
czytelnictwa gazetki Kaufland, ktéry wynosi az 67 proc.

W 2017 roku kapituta programu Ad Retail Inspirio (eksperci ds. handlu i
reklamy) przeanalizowata gazetki reklamowe sieci handlowych. Kaufland wygrat
w kategorii hipermarketow ze wzgledu na atrakcyjne i przejrzyste ukazywanie
produktéw. Przy ocenie gazetek brano pod uwage takie cechy, jak atrakcyjnos¢
rynkowa i wizualna, oryginalnos¢, innowacyjnos¢, walory estetyczne,
funkcjonalnosé.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Realizacja dziatan w sieci, ktéra posiada w swojej ofercie mieso wieprzowe oraz
mieso drobiowe scertyfikowane w Systemie QAFP pozwolita skutecznie dotrze¢
z informacja o znaczeniu jakosci tworzonej ramach polskiego Systemu QAFP i
wsparta jg dostepnoscig produktu, ktéry moina od razu sprawdzié. Pozwolito to
uzyskac bezposredni efekt w postaci powigzania konsumenta z produktem oraz
kryjgca sie za nim wartoscia jakosciows i polskim pochodzeniem.

Dalsze rekomendacje:

Przeprowadzenie dziatart w kolejnych 3 etapach projektu, w szczegdlnosci:

1. (4 etap) reklama w gazetce w terminie 06.12. - 12.12.2018 oraz

reklama na bilbordach w terminie 15.11. - 12.12.2018 w 80 lokalizacjach na
terenie kraju.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy lub Wartos¢ zrealizowanego
zanonimizowane dane osoby - Zakres zrealizowanego zadania lub jego etapu
L.P Siedziba wykonawcy . .
fizycznej wybranej do realizacji zadania lub jego etapu finansowana z Funduszy
zadania lub jego etapu Promocji
Ukaufland Polska Markety Sp. zfal. Armii Krajowej 47zakup  powierzchni  na 137 760,00
0.0. 5p. k 50-541 Wroctaw promocje  reklamowg  wj|
gazetce Kaufland format|
1/2 strony  wraz  z
dystrybucja
Liczba wykenawcdw: tacznie PLN: 137 760,00
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W ramach realizacji dziatan w 1V etapie zadania wykonano:

1. Reklama w gazetce reklamowej w terminie od 29.11. - 05.12.2018

Gazetki reklamowe Kauflandu s3 wydawane przecietnie w nakfadzie 5 min
egzemplarzy tygodniowo. Dystrybucja nastepuje w kazidg srode, a grupa
docelowa jest precyzyjnie dobrana - gazetka dociera do 93 proc. klientow sieci.
O efektywnosci tej formy reklamy najlepiej swiadczy wysoki wskaznik
czytelnictwa gazetki Kaufland, ktéry wynosi az 67 proc.

W 2017 roku kapituta programu AdRetail Inspirio (eksperci ds. handlu i reklamy)
przeanalizowata gazetki reklamowe sieci handlowych. Kaufland wygrat w
kategorii hipermarketéw ze wzgledu na atrakcyjne i przejrzyste ukazywanie
produktow. Przy ocenie gazetek brano pod uwage takie cechy, jak atrakcyjnosé
rynkowa i wizualna, oryginalnos¢, innowacyjnos¢, walory estetyczne,
funkcjonalnos¢.

2. Ekspozycja bilbordéw w 80 lokalizacjach w terminie od 15.11. - 12.12.2018
Kampania bilbordowa przeprowadzona byta na nosnikach KAUFLAND
zamieszczonych bezposrednio na sklepach lub w najblizszej okolicy. W 80
lokalizacjach rozmieszczonych na terenie catego kraju przez 4 tygodnie
eksponowano bilbord kampanii.

Wedtug badan Market Side, w 2017 roku KAUFLAND znalazt sie na 3 miejscu
najpopularniejszych sieci handlowych, gdzie Polscy najchetniej dokonujg
zakupow. Srednio w sklepach tej sieci zakupy robi 34 proc. Polakéw. To wysoka
pozycja majgc na uwadze fakt, ze Polacy nie s3 lojalnymi klientami, a przecietny
Polak robi zakupy w czterech rdinych sieciach miesiecznie. Wedtug raportu
firmy Euromonitor International KAUFLAND to najlepiej oceniana przez
klientdw sie¢ handlowa.

3. Druga tura ,Badania rozpoznawalnosci oraz wiedzy nt. certyfikowanego
migsa QAFP"

Gtéwnym celem badania byta ocena aktualnej rozpoznawalnosci i wiedzy nt.
certyfikowanego miesa QAFP wsrod respondentéw w wieku 25-65 lat oraz
ewaluacja kampanii pt. ,Polska Akademia Certyfikowanego Miesa QAFP".

Badanie prowadzone byfo w dwdch turach. Druga tura zrealizowana zostata w
IV kwartale 2018 r. i rozpoczeta sie po zakonczeniu dziatann kampanii. Podziat
badania na dwie tury pozwolit na poréwnanie wskaznikow z poczatku kampanii
i po jej zakonczeniu.

Grupg docelowa badania sg konsumenci o okreslonych nizej cechach:

> Osoby w wieku 25-65 lat;

> Osoby odpowiedzialne za zakupy w gospodarstwie domowym;

> Wyznawane wartosci: rodzina, zdrowie;

> Dbajgcy o jakosé codziennego Zycia, starajgcy sie stale jq powiekszad;

> Bedgcy w stanie zaptacic wiecej za produkt wysokiej jakosci;

> Gféwnym wyznacznikiem ich wyboréw zakupowych sq wartosci odzywcze produktow;
> Czesto podejmujq decyzje zakupowe pod wpfywem rekiamy.

Préba badawcza liczyta 600 osob dobranych z uwzglednieniem miejsca zamieszkania
(wojewddztwo), pfci [ wieku. Badanie realizowano technikg wspomaganego
komputerowo wywiadu internetowego (CAWI). Wyniki badania wskazujg, ze
respondenci z wyselekcjonowanej grupy przychylnie odnoszq sie do certyfikowanej
Zywnosci. Wyniki analizy wskaznikowe] wykazaty, ze:

>45% badanych szuka na opakowaniach zywnosci znakow jakosci (46,3% w | tu rze oraz
44,5% w |l turze)

> 64% badanych Zzywnos¢ certyfikowana jest godna zaufania (67,2% w | turze oraz
61,0% w Il turze)

> 63% badanych certyfikat stanowi gwarancje wysokiej jakosci Zywnosci (63,3% w |
turze oraz 62,0% w Il
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turze)
> 54% badanych jest gotowych zaptaci¢ wiecej za Zywnosc z certyfikatem (53,8% w |
turze oraz 53,7% w Il turze)

Na podstawie pytan z kwestionariusza wyliczono wskaZnik NPS (Net Promoter
Score). Wskazinik jest pomocny w okresleniu rzeczywistej lojalnosci
konsumentdw. Zgodnie z metodologig wskaZnika potencjalnych konsumentéw
marki mozna podzieli¢ na trzy gtdwne kategorie: promotordw marki (klientéw
lojalnych), obojetnych marce oraz krytykdéw marki. Regularnie monitorowane
proporcje pomiedzy wielkoscia wymienionych grup pomagajg w prognozie
przysztosci marki.

Odsetek promotordéw migsa ze znakiem jakosci QAFP wynidst 53,2% w | turze i
62,6% w Il turze badania. Zidentyfikowano takze 33,8% obojetnych marce w |
turze i 29,0% w Il turze. Krytycy marki stanowili 13,0% w | turze oraz 8,4% w Il
turze badania. Wskainik NPS w | turze przyjat zatem warto$¢ 40,2, co jest
zdecydowanie dobrym rezultatem. W Il turze jego wartos¢ wyniosta z kolei
54,2. Najbardziej tubiane $wiatowe marki osiaggajg wartos¢ wskaznika w
okolicach 60-80 punktow.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Wedtug raportu Roland Berger ,,Polski rynek handlu spozywczego w 2010-2020
roku" jest sze$¢ kluczowych trenddéw konsumenckich wpfywajacych na
zachowania zakupowe i preferencje klientéow we wszystkich segmentach
sklepowych i sg to:

> popyt na produkty wysokiej jakosci,

> wieksza swiadomos¢ zdrowotna i produktowa,

> szybki tryb zycia,

> nowy model rodziny,

> oraz rozwdj regionalny.

Ponadto wg. analizy Roland Berger na podstawie PMR, EMIS, Euromonitor,
stron internetowych i wywiaddw eksperckich do jednych z najwazniejszych
zachowan zakupowych/preferencji  klientéw  wynikajagcych z  trendéw
konsumenckich naleza:

> rosngca czestotliwos¢ zakupow spozywczych,

> wzrost znaczenia jakosci i swiezosci produktow,

> wzrost znaczenia dostepnosci unikalnego asortymentu,

> rosngca popularnosé zdrowych, swiezych i organicznych produktéw.
Realizacja dziatan projektu w sieci, ktéra posiada w swojej ofercie miegso
wieprzowe oraz mieso drobiowe scertyfikowane w Systemie QAFP pozwolita
skutecznie dotrzec¢ z informacjg o znaczeniu jakosci tworzonej ramach polskiego
Systemu QAFP i wsparta jg dostepnoscig produktu, ktéry moina od razu
sprawdzi¢. Pozwolito to uzyska¢ bezposredni efekt w postaci powigzania
konsumenta z produktem oraz kryjaca sie za nim wartoscig jakosciows i polskim
pochodzeniem.

ROZPOZNAWALNOSC | WIEDZA NT. CERTYFIKOWANEGO MIESA QAFP
Dotychczas prowadzone dziatania informacyjno - promocyjne wygenerowaty
znaczgca $wiadomosé systemu QAFP. W |l turze badan Znak QAFP uplasowat sie
na drugim miejscu po Produkcji Ekologicznej (znajomos¢ spontaniczna na
poziomie 4,3% w badanej grupie docelowej) i na poziomie spontanicznego
zapamietywania jest to najbardziej rozpoznawalny certyfikat zywnosciowy
zwigzany z produktami miesnymi.

Na poziomie zapamietywania wspomaganego znak QAFP osiagnat w Il turze
odsetek rozpoznawalnosci réwny 59,2% i nadal ustepuje wytacznie symbolowi
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Produkcja Ekologiczna (68,5%). Kampania informacyjna zwijzana z
certyfikatem QAFP prowadzona na grupie docelowej przetozyta sie na blisko
siedmiopunktowy wzrost znajomosci wspomagane;j.

Pogtebiona analiza wartosci wskaZnika znajomos$ci wspomaganej znaku QAFP
sporzadzona na przestrzeni obu tur badania ujawnita ponadto, ze:

> Kampania informacyjna przetoiyta sie na wieksza rozpoznawalnos¢ znaku
QAFP szczegélnie w dwéch grupach konsumentdéw. Sg to osoby w wieku 25-34
lata (wzrost o 9 punktow procentowych, do wartosci 65,0%) oraz osoby w
wieku 55-64 lata (wzrost o 11 punktow procentowych, do wartosci 59,7%). W
grupie konsumentéw miedzy 35 a 54 rokiem Zzycia odnotowano wzrost
wynoszgcy okoto 3 punktdw procentowych (do wartosci okoto 55%).

> Przekaz kampanii dotart nie tylko do statych, ale réwniez okazjonalnych
klientéw sieci sklepow Kaufland. W przypadku statych klientéw wskaznik
rozpoznawalnosci wzrdst o 7 punktéw procentowych (osiggajac wartosé
61,1%). W grupie klientdéw okazjonalnych rozpoznawalnosé¢ wzrosta o 6
punktéw procentowych (osiggajac wartosc 54,2%).

WIEDZA NT. CERTYFIKOWANEGO MIESA | ODBIOR KAMPANII
> 45,9% osdéb rozpoznajacych certyfikat QAFP potrafi poprawnie przypisaé go
do miesa,
> 65,6% o0sob poprawnie rozpoznajacych symbol QAFP kupito mieso wyrdznione
tym certyfikatem.
> 69,3% badanych poprawnie identyfikujagcych znak QAFP zetkneto sie z
kampanig pt. Polska Akademia Certyfikowanego Miesa QAFP"
> 52,2% o0s0b rozpoznajacych kampanie potrafito z pamieci poprawnie
przywota¢ co najmniej jeden rodzaj miesa objetego kampania (wieprzowine
i/lub dréb).
> Skuteczno$¢ kampanii w odniesieniu do statych klientéw sieci sklepow
Kaufland potwierdza fakt, ze ponad 70% sposrdd statych klientéw, ktérzy kupili
mieso oznaczone znakiem QAFP, zostato do zakupu przekonanych prowadzong
kampania.
Pomiar badawczy uzupetniono o metode DAGMAR. Pierwsza fala badania, w
poczatkowym etapie kampanii, ujawnita nastepujace wskazniki:
> w | turze 47,4% wszystkich badanych to osobhy, ktdre nigdy nie zetknety sie z
certyfikatem QAFP (osoby nieswiadome istnienia certyfikatu). W Il turze
analogiczny odsetek wynidst 40,8%;
> w | turze 30,5% wszystkich badanych to osoby, ktére wiedzg, ze znak QAFP
istnieje, ale nie wiedzg jakie produkty sg nim wyrdiniane (osoby Swiadome). W
Il turze analogiczny odsetek wyniodst 17,3%;
> w | turze 22,0% wszystkich badanych to osoby, ktére znajg certyfikowane
mieso QAFP (osoby rozumiejace). W drugiej turze analogiczny odsetek wynidst
27,2%;
> w | turze 12,8% wszystkich badanych to osoby, ktore dokonaty zakupu
certyfikowanych mies QAFP (aktywni nabywcy). W Il turze analogiczny odsetek
wyniost 17,8%.

Ponadto wyniki badania potwierdzajg, ze cechy miesa eksponowane w
kampanii pokrywaja sie z tym jak migso ze znakiem jakosci QAFP odbieraja
jego konsumenci. Jest to bardzo istotne w kontekscie autentycznosci przekazu
kampanii. Konsumenci zgadzajg sie przede wszystkim z tym, Ze mieso ma
szerokie zastosowanie kulinarne, jest soczyste i ma odpowiednig strukture.
Badanie ujawnito bardzo wysokie wartosci wskaznika zgody z poszczegdlnymi
twierdzeniami.
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Konsumenci wybierajgcy produkty ze znakiem QAFP sg przekonani o:

> gwarantowanej jakosci miesa,

> kontroli jakos$ci na kazdym etapie produkcji,

> pewnosci sprawdzonego pochodzenia produktu, oraz ze jego jakosé zawsze
jest taka sama,

> tym, ze kupujgc mieso ze znakiem jakosci QAFP, wybiera PRODUKT POLSKI.

Dalsze rekomendacie:

Rosngca $wiadomos¢ konsumentéw oraz ich zainteresowanie zdrowym,
zbilansowanym zywieniem, jak réwniez jakoscig i pochodzeniem kupowanych
produktéw zwieksza zapotrzebowanie na przekazywanie i utrwalanie informacji
nt. produktdw wytwarzanych w polskim systemie jakodci oraz znaczenia
certyfikacji zywnosci.

Jednoczes$nie szum informacyjny oraz funkcjonowanie mitéow nt. miesa,
szczegblnie w aspekcie jego szkodliwosci zdrowotnej oraz zawartosci
antybiotykéw i hormonow wzrostu wymaga szczegolnego i zdecydowanego
podkreslenia aspektow jakosci i pochodzenia, gwarantowanych polskim
systemem jakosci oraz niezalezng certyfikacjg i nadzorem Polskiego Centrum
Akredytacji. Jednak podstawowym ograniczeniem dla wiarygodnego dotarcia z
informacja nt. jakosci polskiego, certyfikowanego miesa i wedlin, jak réwniez
dalszego rozwoju ich produkcji jest wcigz ograniczona dostepnosé¢ tych
produktéw w szerszej sprzedazy. Obecnos¢ produktow gtéwnie w sieci sklepow
wilasnych oraz w niektérych w sieciach handlowych utrudnia dotarcie do
szerokiego grona odbiorcow. Jednoczesnie prowadzenie dziatan promocyjnych
nie powigzanych z miejscem sprzedazy powoduje, ze poszukujgcy konsument
nie ma bezposredniego odniesienia do miejsca, w ktoérym certyfikowany
produkt moze zakupi¢. Realizacja dziatan w sieci, ktora posiada w swojej ofercie
mieso wieprzowe, mieso drobiowe oraz wedliny wyprodukowane w polskim w
Systemie QAFP pozwoli skutecznie dotrze¢ z informacjg o znaczeniu jakosci
tworzonej w ramach polskiego Systemu QAFP i wsparcie jej dostepnoscig
produktu, ktéry mozna od razu sprawdzi¢. Pozwoli to uzyskac bezposredni efekt
w postaci powigzania konsumenta z produktem oraz kryjacg sie za nim
wartoscig jakosciowg i polskim pochodzeniem. Pozytywne nastawienie
konsumentdéw do zakupu certyfikowanego miesa musi zosta¢ wsparte ciggtymi
dziataniami w punktach sprzedazy komunikujacymi jego jakosc i pochodzenie.
Wszystkie dotychczasowe dziatania o charakterze informacyjno-promocyjnym,
zmierzajgce do zwiekszania wiedzy, produkcji oraz dostepnosci, a co za tym
idzie sprzedazy produktow wytwarzanych w polskim systemie jakosci QAFP,
znajdujg  odzwierciedlenie zarédwno we wzroscie produkcji, jak i
rozpoznawalnosci i poziomu wiedzy nt. certyfikowanego miesa. Wyniki
dotychczasowych badan potwierdzajg, ze cechy miesa eksponowane w
kampaniach i dziataniach edukacyjnych pokrywajg sie z tym jak mieso ze
znakiem jakosci QAFP odbierajg jego konsumenci. Konsumenci sg przekonani o
gwarantowane]j jakosci miesa, o kontroli jakosci na kazdym etapie produkgji,
nabywaja pewnos¢ sprawdzonego pochodzenia produktu oraz sg przekonani, ze
jego jakosc¢ zawsze jest taka sama. Duza grupa konsumentéw, przekonana jest o
tym, ze kupujac mieso ze znakiem jakosci QAFP, wybiera produkt polski.

Konieczna jest zatem kontynuacja dziatan informacyjnych i promocyjnych nt.
migsa wieprzowego, migsa drobiowego i wedlin produkowanych w krajowym,
certyfikowanym systemie jakosci akredytowanym przez Polskie Centrum
Akredytacji. Jedynie rzetelne, systematyczne i diugookresowe dziatania
zwigzane z przekazywanie wiedzy nt. sprawdzonego pochodzenia surowca,
certyfikowanej produkcji i jakosci przyczyni sie do utrzymania dotychczas
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osiggnietych wynikéw i budowania wsréd konsumentdw swiadomosci i
wiedzy na temat polskiego certyfikatu QAFP. Zaniechanie takich dziatan
bedzie oddziatywato negatywnie na producentdw tworzgcych wartosé¢ dodana
dla polskiej branzy miesne;j.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Wartosc
Nazwa wykonawecy lub zrealizowanego
zanonimizowane dane ! zadania lub jego
. . . i ) Zakres zrealizowanego
L.P.| osoby fizycznej wybranej| Siedziba wykonawcy . . etapu
zadania lub jego etapu .
do realizacji zadania lub finansowana z
jego etapu Funduszy
Promocji
A Kaufland Polska Marketylal. Armii Krajowej 47,[zakup powierzchni  na 274:290,00
Sp.z0.0.5p. k 50-541 Wroclaw promocje reklamowa W
gazetce Kaufland format 1
strona wraz z dystrybucja
% Kaufland Polska Marketylal. Armii Krajowej 47 [zakup powierzchni na 117:03%:50
Sp. z 0.0.5p. k 50-541 Wroctaw kampanie bilbordowsy
zamieszczonych nal
sklepach Kaufland wraz z
logistyka,
przygotowaniem
powierzchni, wydrukiem i
A{BigSEALSp. (200, ul. Kowalczyka 17, 44-j\wykananie 2 tury badania 1199230
206 Rybnik rozpoznawalnosci oraz
wiedzy nt.
certyfikowanego miesa
Liczba wykonawcow: 1] tacznie PLN| 403 317,00

Dozynki
Prezydenckie w
Spale 2018

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcéw i Producentdw Drobiu

Czas trwania zadania: 15.04.2018 do 30.09.2018

Miejsce realizacji zdania: Spata

W ramach realizacji zdania zrealizowano:

Przygotowawcze dziatania organizacyjne do Dozynek Prezydenckich w Spale
2018 poprzedzone zostaly wyborem wykonawcy w trybie zapytania
ofertowego. Osoba wyznaczona z ramienia PZZHIiPD pozostawata w
bezposrednim kontakcie z wykonawcg zadania i na biezaco monitorowata
postepy w realizacji poszczegoélnych dziatan. Uzupetniano informacje w
prowadzonym serwisie internetowym, sporzadzono dokumentacje imprezy w
postaci nagrania wideo, ktdrg umieszczono w serwisie You Tube. Ponadto
sporzadzono dokumentacje fotograficzna.

Promocja polegata na zorganizowaniu stoiska z potrawami przyrzadzonymi z
réznych gatunkéw miesa drobiowego dla gosci z catej Polski biorgcych udziat w
Ceremoniale Dozynkowym corocznych Dozynek Prezydenckich w Spale.
Przygotowano stoét z potrawami z miesa drobiowego miedzy innymi dla szefow
instytucji rzadowych, samorzadowych, biznesowych i pozostatych gosci.
Podczas poczestunku na ,przyjeciu koktajlowym” wydano ponad 200 porgji
degustacyjnych. Na stoisku przyrzadzano mieso drobiowe z grilla. Wydano
5.000 porcji do degustacji.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatoZzonych we wniosku
celow:

Zadanie byto realizowane zgodnie z zasadami S.M.A.R.T. Zadanie bylo
przemyslane, zaplanowane. Okreélono konkretny cel, to jest: przygotowanie 5
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tys. porcji degustacyjnych miesa drohiowego dla uczestnikéw Dozynek oraz
przygotowanie Poczestunku Dozynkowego dla VIP-0w i wydanie 200 porgcji
degustacyjnych z réznych gatunkdéw miesa drobiowego. Cel zaplanowany byt
realny, mierzalny i mozliwy do osiggniecia. Bezspornym jest, ze degustacja
potraw przyrzadzonych z réinych gatunkéw miesa drobiowego, estetycznie
podanych na tak duzej i waznej imprezie zwraca uwage, podkresla walory
smakowe miesa oraz wptywa na preferencje zakupowe. Cel byt okreslony w
czasie.

Mierzenie efektywnosci promocji polega na ocenie skutecznosci promogji.
Skutecznos¢ promocji, jako stopien realizacji celu:

- celem promocji byto zwrécenie uwagi, realizacja celu oznacza catkowite
osiggniecie celu,

- cel promogji zostat zrealizowany w ramach budzetu zadania.

Bezposredni cel ma charakter komunikacyjny - promocja powodujaca
zwrocenie uwagi, zmiane swiadomosci, postawy, preferencji, wyobrazen o
promowanym produkcie tj. miesie drobiowym. Promocja miesa drobiowego na
stoisku organizowanym przez Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow i
Producentéw Drobiu wzbudzata i wzbudza wiele pozytywnych emaocji. Z uwagi
na fakt, iz byta realizowana juz po raz szésty, stanowi wazny punkt dla gosci z
catej Polski, ktérzy odwiedzajg Dozynki Prezydenckie w Spale, w tym rowniez
hodowcy i producenci drobiu. Jest to waine dziatanie dla branzy drobiarskiej.
Goscie Dozynek, a czesto s3 to cate rodziny, mieli okazje posmakowac
specjatéw z polskiego miesa drobiowego. Promowano walory smakowe i
wizualne degustowanych potraw. Do naszego stoiska ustawialy sie bardzo
dfugie kolejki chetnych degustacji potraw z miesa drobiowego.

Cel, gtowny przekazywanie informacji o walorach smakowych migsa
drobiowego miedzy innymi poprzez bezposrednie serwowanie porgcji
degustacyjnych zostat osiggniety. Realizacja celu wptywa na wzmocnienie
zaufania konsumentéw do miesa drobiowego.

Dalsze rekomendacje:

Polski Zwiazek Zrzeszen Hodowcdw i Producentow Drobiu od szesciu lat
promuje walory smakowe miesa drobiowego podczas uroczystosci Dozynek
Prezydenckich w Spale. Nasze stoisko z potrawami przyrzadzonymi z miesa
drobiowego obok tradycyjnej wojskowej grochdwki wpisato sie, jako staty
element tak duzej imprezy plenerowej dla gosci z catej Polski.

Gtéwnym celem branzy drobiarskiej jest utrzymanie wysokiego poziomu
dotychczasowej konsumpcji drobiu, a dziatanie informacyjno - promocyjne
waloréw smakowych miesa drobiowego podczas Doiynek Prezydenckich w
Spale stanowi sposdb osiggniecia tego celu.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

L.p. Nazwa wykonawcy lub siedziba wykonawcy | zakres zrealizowanego zadania wartoé¢
zanonimizowane dane osoby lub jego etapu zrealizowanego
fizycznej wybranej do realizacji zadania lub jego
zadania lub etapu etapu finansowana z

Funduszu Promocji

L,FLAUTA” Renata Olszewska Goreczyno Przygotowanie i realizacja 142.700 24
zadania p.n.:.Dozynki
Prezydenckie w Spale 2018."

Liczba wykonawcow: 1 tacznie PLN 142.700 zi|
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Akcje promocyjno
- informacyjne dla
ucznidow szkaot
gastronomicznych
- Stawiam na
dréb"

Organizator: Zwigzek Polskie Mieso

Czas trwania zadania: 19.01.2018 do 01.06.2018

Miejsce realizacji zdania:

1.19.02.2018 r.

Zespot Szkét Zawodowych nr 1 im. Komisji Edukacji Narodowej, ul. Marszatka
Jozefa Pitsudskiego 36, 21-500 Biata Podlaska

2.20.02.2018 .

Zespot Szkét Nr 3 w tukowie, ul. Miedzyrzecka 7021-400 tukow

3.21.02.2018

ZSRCKU w Sochaczewie, ul. Marszatka Jézefa Pitsudskiego 63, 96-500
Sochaczew

4.22.02.2018

Zespot Szkot Zawodowych nr 2 im. dr. Antoniego Troczewskiego,
ul. Kosciuszki 11, 99-300 Kutno

5.23.02.2018 .

Zespot Szkét Ponadgimnazjalnych nr. 3 im. W.S. Reymonta, ul. Powstancéw
1863 r 12 D, 99-400 towicz

6.5.03.2018r.

Zespot Szkot nr 4 w Suwatkach, ul. Sejneniska 14,16- 400 Suwatki

7.19.03.2018 .

Zespot Szkot Centrum Ksztatcenia Rolniczego w Janowie, ul. Biatostocka 22,16-
130 Janow

8.20.03.2018 r.

Zespot Szkot nr 6, ul. Kajki 6,19-300 Etk

9. 26.03.2018 r.

Zespot Szkél nr 2 im Wiadystawa Jagietty, ul. Mrongowiusza 13B, 11-700
Mragowo

10. 27.03.2018 r.

Zespot Szkot Spozywcezych i Gastronomicznych w Olsztynie

W ramach realizacji zdania zrealizowano:

Projekt polegat na przygotowaniu dziesieciu profesjonalnych szkolern dla
uczniéw wybranych szkét gastronomicznych z zakresu jakosci polskiego miesa
drobiowego oraz przeprowadzenie instruktarzy obrdbki technologicznej miesa.
Szkolenia odbywaty sie w systemie jednodniowym. Kazde spotkanie sktadato sie
z dwdch czesci: teoretycznej i praktycznej.

Czesc I: Prelekcja merytoryczna

Czesc¢ przeprowadzona dla catej szkoty lub dla kilku klas - w zaleznosci od
mozliwosci technicznych placowki. Placéwki posiadaty odpowiednie zaplecze
techniczne, niezbedne do przeprowadzenia czesci merytorycznej.

Czas trwania szkolenia merytorycznego ok. 1 godz. 30 min.

Formuta: prelekcja.

Zakres tematyczny:

e Podziat i prezentacja drobiu

* Rozbidr drobiu na elementy kulinarne

» Sktad chemiczny drobiu

* Podstawowe obrébki termiczne drobiu

¢ Chtodzenie i mrozenie drobiu

* Walory kulinarne drobiu

Czed$¢ merytoryczna przeprowadzona byta przez doswiadczonego kucharza i
zawierata wykiad dietetyka na temat wartosdci odiywczej miesa drobiowego i
jego przetwordw.

Wszyscy uczniowie biorgcy udziat w szkoleniu otrzymali materiaty szkoleniowe
na temat miesa drobiowego, zawierajgce podsumowanie z prezentacji oraz
przepisy i porady szefa kuchni.
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Czesc Il - praktyczna Czas trwania ok. 2 godz.

Formuta: min. 20 oséb. Osoby wytypowane wg. najwyzszej sredniej ocen
(najlepsi uczniowie). Dwie grupy po ok. 10 oséb. Rezultatem dziatania ma by¢
szersza edukacja ucznidw szkot gastronomicznych z zakresu jakosci i waloréw
polskiego miesa drobiowego a takze poszerzenie ich praktycznych umiejetnosci
kulinarnych.

Kazdy wuczestnik szkolenia otrzymat specjalne przygotowane wydruki
zawierajgce informacje o:

- Podziale drobiu

- Technikach obrébki drobiu

-Wyréinikach jakosci sensorycznosci miesa drobiowego

- Walorach kulinarnych drobiu

Ponadto uczestnicy czesci praktycznej dla podtrzymania dziatania promaocyjno-
informacyjnego otrzymali gadiety kulinarne z logo projektu i stopka
finansowania, fartuchy z logo ,Stawiam na drob" i stopka finansowania oraz
imienne certyfikaty.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Wyedukowanie i podniesienie swiadomosé ucznidw szkét gastronomicznych
odnosnie waloréw polskiego miesa drobiowego i mozliwosci jego wykorzystania
w kuchni. Nabycie umiejetnosci praktycznych przez uczniéw, ktére zostaty
przekazane przez szefa kuchni Marcina Budynka. Zostaly podniesione
umiejetnosci i kwalifikacje zawodowe przysztych szeféw kuchni, kucharzy i
pomocnikow kuchni poprzez zaprezentowane nowych technik kulinarnych,
innowacyjnych dodatkow i form podawania.

Zaobserwowany poziom wiedzy wsrdod uczniow szkét gastronomicznych z
zakresu jakosci miesa, w tym miesa drobiowego przed szkoleniami byt na
nizszym poziomie niz po szkoleniach. Potwierdzity to przeprowadzone wsrod
ucznidw ankiety, przed i po szkoleniach. Z przeprowadzonych ankiet wynika, ze
nastapit wzrost poziomu wiedzy na temat jakosci polskiego miesa drobiowego
oraz sposobodw jego przyrzadzania wsrod ucznidw szkoét gastronomicznych.

Dalsze rekomendacije:

Akcje promocyjno-informacyjne w szkotach gastronomicznych cieszyly sie
ogromnym  zainteresowaniem i aplauzem  ws$rdd  ucznidw  szkot
gastronomicznych, a takie wérdd kadry nauczycielskiej.

Ponadto dzieki udziatowi w projekcie doswiadczonego szefa kuchni uczniowie
mogli poznaé¢ nowoczesne i innowacyjnej techniki obroki miesa drobiowego.
Wielu ucznidw przyznato, ze wykorzystywad je bedzie w swojej przysztej pracy a
takze licznych konkursach, w ktérych biorg udzial, co poszerza efekty
promocyjne projektu.

Przeprowadzone ankiety satysfakcji oraz wiedzy dla ucznidw szkot
gastronomicznych sprawdzity ilos¢ przyswojonych przez ucznidow informacji oraz
poziom satysfakcji ze szkolen. Z ankiet wyraznie wida¢ wzrost wiedzy uczniow w
zakresie miesa drobiowego, co potwierdza stusznos¢ realizacji szkolen i ich
dalsza rekomendacje.

Analiza ankiet pozwoli takie na dopasowanie przysztych szkolen i ich
ewentualng modyfikacje w trakcie realizacji kolejnego projektu tak by
zwiekszyé/udoskonali¢ realizowang formute szkolenia.

Dalsze ksztattowanie pozytywnego wizerunku i rozpoznawalnosci polskiego
drobiu. Jednoczesnie budowa wartosci bedacych podstawag trwatej, poza
cenowej przewagi konkurencyjnej: jakos¢, bezpieczenstwo, aspekty
prozdrowotne, promocja miesa drobiowego jako wartosciowego irodta biatka,
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wpisujgcego sie w nowoczesny, zdrowy styl zycia i aktywnosé¢ fizyczna,
zrownowazona produkcja, wartosci narodowe. Z czasem wprowadzenie
wiekszej ilosci polskiego miesa drobiowego do kart menu w restauracjach.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Nazw a wykonawcy lub Wartos¢ zrealizowanego

zanonimizowane dane osob! zadania lub jego etapu
Lp Y Siedziba wykonawcy 156 P

fizycznej w y branej do

Zakres zrealizowanego
zadania lub jego etapu | finansowana z Funduszu

realizacji zadania lub jego Promocji

1 Ga:tro ; - Party Marcin|25 Stycznia 5, 7adanie zrealizowane w 136 358,00 zf
Budyne 62-080 Tarnowo Podgdrne |catoéci przed  danegol
wykaonawce
Liczba wykonawcow: 1 tacznie PLN;| 136 358,00

State ttumaczenia
materiatéw
branzowych z i do
COPA

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow i Producentdw Drobiu
Czas trwania zadania: 26.01.2018 do 31.12.2018, zadanie dwuetapowe
| etap: 26.01.2018 do 31.07.2018

Il etap: 26.01.2018 do 31.12.2018

Miejsce realizacji zdania: Warszawa

W ramach realizacji | etapu zdania zrealizowano:

Przedstawiciel Polskiego Zwigzku Zrzeszen Hodowcdw i Producentéw Drobiu
petni spoteczng funkcje w COPA COGECA:

1. Staly przedstawiciel PZZHiPD w COPA COGECA w Grupie Roboczej ,Jaja i
Drob”, petnigcej funkcje V-ce przewodniczacej grupy.

2. Ekspert w Grupach Dialogu Spotecznego d.s. Produkcji Zwierzece;j:

a) ,JajaiDrob”,

b) Grupa Prognostyczna.

W ramach obowigzkéw przedstawiciel przygotowywat i opracowywat oraz
przekazywat informacje, uwagi, opinie i stanowiska z polskiej branzy
drobiarskiej. Przedstawiciel uczestniczyt czynnie podczas odbywajacych sie
regularnie posiedzen w/w grup.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku
celow:

Aktywne uczestnictwo przedstawiciela Polski w pracach miedzynarodowych
organizacji branzowych w sposéb wtasciwy zabezpiecza interesy polskiej branzy
drobiarskiej na szczeblu krajowym, unijnym i globalnym.

Dalsze rekomendacje:

Wspotpraca z instytucjami zewnetrznymi - KE oraz COPA COGECA jest
niezbedna dla prawidtowego, dalszego wzrostu

oraz sukcesywnego rozwoju branzy.

Wykaz wykonawcodw wybranych do realizacji zadania:

Lp. Nazwa wykonawcy lub siedziba wykonawcy zakres zrealizowanego zadania Wartosé
zanonimizowane dane osoby lub jego etapu zrealizowanego
fizycznej wybranej do realizacji zadania lub jego
zadania lub etapu etapu finansowana z
Funduszu Promacji
= Umowa o dzieto Nr 1/ST/18  [Tomaszow Maz. Sale Humaczednla 5.000 zHf
korespondencji oraz
materiatow przestanych przez
2. : i iatd
Umowa o dzieto Nr 2/5T/18 Warszawa [Humaczenia materiatow 3.000 z
przesfanych przez COPA
Liczb ki dw:
cZba wykanawcow 2 tacznie PLN 8.000
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W ramach realizacji Il etapu zdania zrealizowano:

Przedstawiciel Polskiego Zwigzku Zrzeszenn Hodowcdw i Producentéw Drobiu
petni spofeczna funkcje w COPA COGECA:

1. Staty przedstawiciel PZZHiPD w COPA COGECA w Grupie Roboczej ,Jaja i
Drob”, petnigcej funkeje V-ce przewodniczacej grupy.

2. Ekspert w Grupach Dialogu Spotecznego d.s. Produkcji Zwierzecej:

a) ,JajaiDréb”,

b) Grupa Prognostyczna.

W ramach obowigzkéw przedstawiciel przygotowywat i opracowywat oraz
przekazywat informacje, uwagi, opinie i stanowiska z polskiej branzy
drobiarskiej. Przedstawiciel uczestniczyt czynnie podczas odbywajgcych sie
regularnie posiedzen w/w grup.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku
celow:

Aktywne uczestnictwo przedstawiciela Polski w pracach miedzynarodowych
organizacji branzowych w sposdb wtasciwy zabezpiecza interesy polskiej branzy
drobiarskiej na szczeblu krajowym, unijnym i globalnym.

Dalsze rekomendacije:

Wspétpraca z instytucjami zewnetrznymi - KE oraz COPA COGECA jest
niezbedna dla prawidtowego, dalszego wzrostu

oraz sukcesywnego rozwoju branzy.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy lub Wartosc
zanonimizowane dane osoby zakres zrealizowanego zadania|  zrealizowanego
LD fizycznej wybranej do realizacji SiRgzibanikorawcy lub jego etapu etapu
zadania lub etapu koricowego
State ttumaczenia
1 Umowa o dzieto Nr 1/5T/18 Tomaszow Maz. korespondencji oraz 5.000 zH
materialéw przestanych przez
Ttumaczenia materiatow
2. | Umowa o dziefo Nr 2/ST/18 Warszawa przestanych przez COPA 2.000z
Liczba wykonawcow: 2 tacznie PLN 7.000z

Indyk smakuje

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcdw i Producentéw Drobiu

Czas trwania zadania: 01.09.2018 do 17.01.2019

Miejsce realizacji zdania: Moscibrody k/Siedlec

W ramach realizacji zdania zrealizowano:

Zadanie zrealizowano jako wydarzenie plenerowe, ktdre odbyto sie dnia 23
wrzesnia 2018 roku dla kilku tysiecy mieszkancow i gosci miejscowosci
Moscibrody k/Siedlec.

W ramach przydzielonych srodkow realizacje zadania podzielono na dziatania,
dzieki ktorym informacja o walorach miesa indyczego dotarta do grupy
docelowej.

Na biezgco nadzorowano i kontrolowano wykonywanie poszczegoélnych dziatan
zapisanych w planie finansowym.

Poprzez plakaty, banery reklamowe oraz media lokalne rozreklamowano
informacje o imprezie, dzieki czemu frekwencja dopisata. Zgodnie z pkt 5 Planu
finansowego Fpz O zostaty wykonane wszystkie zaplanowane dziatania.

Piecze nad prawidtowym przebiegiem, realizacjg imprezy sprawowata agencja
eventowa.

Ocena efektywnosdci dziatania pod katem osiggniecia zatoZonych we wniosku
celow:
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Grupg docelowa zadania byli mieszkaricy, goscie i turysci miejscowosci
Moscibrody k/Siedlec, do ktérych skierowana byta informacja i promocja
podczas przebiegu, trwania catego wydarzenia.

Beneficjentem byli réwniez hodowcy i producenci dziatajacy na lokalnym rynku
ktérzy podczas imprezy promocyjno- informacyjnej nawigzywali kontakty
biznesowe.

Bezposrednim celem zadania byta - promocja miesa indyczego powodujaca
zwrécenie  uwagi, zmiane $wiadomosci, preferencji zakupowych u
potencjalnych konsumentéw. Cel zostat zrealizowany. W badaniach promogji
wykorzystano ankiety anonimowe rozdane wsrod uczestnikow imprezy w
trakcie jej trwania. Dokonano zestawienia i analizy wypetnionych ankiet.

Nalezy pozytywnie oceni¢ dziatania organizacyjne PZZHiPD w odniesieniu do
nadzoru nad dziataniami informacyjno- promocyjnymi realizowanego zadania
»Indyk smakuje."

Dalsze rekomendacije:

Impreza promocyjna pod nazwa ,Indyk smakuje”, polega na organizowaniu
degustacji potraw przyrzadzonych z miegsa indyczego dla gosci oraz turystéw z
catej Polski podczas Mazowieckiego Swieta Indyka w Moscibrodach k/Siedlec.
Swieto Indyka odbywa sie cyklicznie od 2015 roku.

Zasadnym jest kontynuacja dziatan promocyjnych realizujgcych art. 2 ust. 2 pkt.
8 lit. b) ustawy z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw
rolno-spozywczych tj. dziatania majace na celu promocje spoiycia miesa
drobiowego i jego przetworow.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

L.p. Nazwa wykonawcy lub siedziba wykonawcy |zakres zrealizowanego zadania wartosc
zanonimizowane dane osoby lub jego etapu zrealizowanego
fizycznej wybranej do realizacji zadania
zadania lub etapu finansowanego z

Funduszu Promocji

1. |[METRO Promotion Sp. z 0.0. 08-] Siedlce Przygotowanie i realizacja 192.500)
110 Siedlce zadania
2. |Koszty ogdine + koszty podréiy| 17.500
(del).
Liczba wykonawcdw: 1§ tacznie PLN 210.000 z¢

Gesina w
restauracji

Organizator: ltawskie Stowarzyszenie Producentéw Gesi

Czas trwania zadania: 01.02.2018 do 31.05.2018

Miejsce realizacji zdania: Ostréda woj. warminsko — mazurskie 17.04.2018 r.
(GASTRO Arena)

W ramach realizacji zdania zrealizowano:

Po przeprowadzonym naborze i kampanii informacyjnej w Internecie w dniu
17.04.2018r. zostat przeprowadzony konkurs kulinarny dla restauracji z catej
Polski. Do udziatu przystapito 16 uczestnikéw. Kazdy z uczestnikdw gotowat w
specjalnie do tego wypozyczonym i wyposazonym w niezbedny sprzet
gastronomiczny boksie (mini kuchnia) i dostgpnym dla odwiedzajgcych targi. W
jury konkursowym udziat brali najznakomitsi szefowie kuchni z catej Polski pod
przewodnictwem Pana Strucinskiego, szefa kuchni hotelu Wers w Starych
Jabtonkach. Konkurs poprowadzit rowniez Karol Okrasa, znany z programoéw
telewizyjnych. Szefowie kuchni przygotowywali potrawe z gesiny. Znane twarze,
jak i mozliwo$¢ degustacji potraw przygotowanych przez znakomitych szefow
kuchni przyciggneta sporg rzesze zainteresowanych. Uczestnicy konkursu
chetnie udzielali porad, jak i opowiadali o walorach zdrowotnych gesiny,
zachecajgc tym samym do zwiekszenia poizycia go w naszych gospodarstwach
domowych. Targi odwiedzito wg szacunkdw organizatoréw okoto 2000 osdh, w
gtownej mierze byli to restauratorzy, uczniowie szkét astronomicznych, a takze
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rodziny z dzieémi. Za zajecie pierwszego miejsca w konkursie trzymali nagrody
rzeczowe (AGD - komplety nozy), a za trzy pierwsze miejsca rowniez kuchary.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatoZzonych we wniosku
celow:

Dzieki konkursowi kulinarnemu udato nam sie dotrze¢ do sporej ilodci szkot
gastronomicznych, restauracji jak i gospodarstw domowych. Targi odwiedzita
rowniez ekipa TVP zainteresowana podjetymi przez nas dziataniami.
Przeprowadzone dziatania promocyjne przyczynity sig do zmiany postrzegania
miesa gesiego przez polskich konsumentéw. Przeprowadzone dziatania
pozwolity dotrze¢ do kilku tysiecy osob, ktdre miaty bezposrednia moiliwosé
sprébowania dan z miesa gesiego, jak i obserwowania jak je przygotowac
samodzielnie w domu.

Dalsze rekomendacije:

Duza ilo$¢ zgtoszeri do konkursu oraz rosngca ilo§é odwiedzajacych targi
HoReCa Mazury sygnalizuje jednoznacznie, Ze istnieje dalsza potrzeba
promowania zdrowej kuchni opartej na polskiej gesinie.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:
Mazwa  wykonawcy  lub Wartosé zrealizowanego
zanonimizowane dane| o Zakres zrealizowanego zadania lub jego etapu
t-P) . j Siedziba wykonawcy
osoby fizycznej zadania lub jego etapu | finansowana z Funduszy
wybranej do realizacji Promocji
GRUPA MEDIALNA MKKM SP.
1] Z UL. BARCZEWSKIEGO 1,10-061|PRODUKCJA FILMU 5 000,00,
UL. GRUNWALDZKA 55, 14-/WYPOSAZENIE STOISK]
2|EXPO MAZURY S.A. 30 000,00
100 OSTRODA KONKURSOWYCH
3|GRUPA PRODUCENTOW|UL WYSZYNSKIEGO 31C/2, 14- [POKAZY/WARSZTATY, 10 500,00
ROLNYCH
4|GASTROMEDIA SP. Z .0. UL. H. DEMBINSKIEGO 8,01- |NAGRODY DLA 2952,00]
5|PHU NEFRE UL PIEKASKA 2, 14-200 FARTUCHY, PUCHARY 5 301,55
6|(KZ) WIKIELEC 38, 14-200 ILAWA  |OBSEUGA DEGUSTACII 210,00
7|(AJ) ROSTKI PIOTROWICE 2, 07-320/0BStUGA DEGUSTACII, 1 378,00
8|(MF) UL. OGRODOWA 13, 14-200 |OBSEUGA DEGUSTACII 327,00,
S|(AT) SZWARCENOWOQ 58, 13-340  |JOBStUGA DEGUSTACII, 1 378,00
10/(AF} UL KASPROWICZA 5A/13, 10- |OBSEUGA DEGUSTACII 210,00
Liczba wykonawcow: tacznie PLN: 57 256,55

Wsparcie
ekspansji
polskiego sektora
drobiarskiego na
wybranych
rynkach panstw
trzecich

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza
Czas trwania zadania: zadanie trzyetapowe

| etap: 13.02.2018 do 20.05.2018

Il etap: 21.05.2018 do 31.08.2018

Il etap: 01.09.2018 do 31.03.2019

Zasieg zdania: kraje trzecie (Singapur, Chiny, Republika Potudniowej Afryki
Indonezja (ostateczny dobdr rynkéw zadania moze ulec zmianie w zaleiznosci od
rozwoju sytuacji rynkowej, epidemiologicznej (wirus grypy ptakéw) i dziatari stuib
weterynaryjnych (np. kontrole weterynaryjne, pozwolenia eksportowe).

Miejsce realizacji zdania | i |l etapu:
Singapur 24-27.04.2018 r., Chiny/Szanghaj 13.05.2018 r.

W ramach realizacji | etapu zdania zrealizowano:

- organizacje delegacji branzy drobiarskiej wzieta udziat w targach Food and
Hotel Asia w Singapurze wraz z organizacjg stoiska o powierzchni 54 m. kw. ze
strefa live cooking i organizacjg seminarium oraz koktajlu promocyjnego.
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Zrealizowane dziatania szczegdtowe:

= stworzono projekt i opracowano koncepcje kreatywng stoiska, wykonano
prace graficzne, zapewniono nadzér autorski nad budowa, opracowano projekt
dekoracji stoiska, zakupiono prawa autorskie, stworzono projekt techniczny;

* wynajeto powierzchnie wystawiennicza 54 m kw. uiszczono optate
rejestracyjng, za wpis do katalogu, optaty obligatoryjne za ubezpieczenie,
sprzatanie itp. oraz opfaty za prad i wode;

* wynajeto sprzet kuchenny;

¢ wykonano zabudowe stoiska o pow. 54 m kw. Wraz z montaiem i
demontazem, oswietleniem i podtgczeniami do pradu i wody

e optacono transport produktéw spoiywczych i materiatéw z polski;

e optacono prace 2 hostess na stoisku i podczas koktajlu 2 x 4 dni;

e optacono transporty delegacji — przejazdy na targi, spotkania, seminarium i
lotnisko;

e zorganizowano seminarium dotyczgce jakosci i bezpieczenstwa polskiego
drobiu dla 35 gosci ze strony singapurskiej, 5-cioosobowej delegacji krd-ig, 2
przedstawicieli ambasady RP, 2 przedstawicieli zagranicznego biura
handlowego w Singapurze oraz 5-osobowej delegacji MRIRW. Przygotowano
zaproszenie dla uczestnikow i przeprowadzono rekrutacje; wynajeto sale wraz
ze sprzetem konferencyjnym w prestizowym hotelu Fullerton, zapewniono
napoje i przekaski przed, w przerwie i po seminarium;

¢ zorganizowano koktajl promocyjny wspdlnie z Ambasadg RP z pokazem
kulinarnym w wykonaniu szefa kuchni Artura Moroza i degustacjg dan z polskiej
gesi.

W koktajlu wzieli udziat uczestnicy z grup docelowych: dystrybutorzy (hurt, sieci
handlowe), przetwadrcy, HORECA, stuzby panstwowe odpowiedzialne na import
drobiu (AVA) oraz polscy producenci drobiu obecni na misji.

e w ramach wydarzenia ‘Polish Food Festival’ bedgcego.czescig World Gourmet
Summit, optacono pakiet sponsorski oraz przygotowano i wyemitowano
reklame promujacg udziat krd-ig jako sponsora World Gourment Summit (w
ramach ktérego organizowany byt Polish Food Festival) w publikacji
promocyjnej Ambasady RP;

¢ opracowano merytorycznie i graficznie oraz  wydrukowano i
rozdystrybuowano materialy promocyjne:

- foldery 500 szt.

- rollupy 2 szt.

- pendrive'y 60 szt.

- teczki konferencyjne 60 szt.

- upominki brandowane 60 szt.

- smycze 300 szt.

e zakupiono bilety lotnicze na trasie warszawa-singapur-warszawa dla 2
organizatordw, 2 ekspertow branzowych: oraz kucharza;

e zorganizowano i optacono zakwaterowanie oraz zapewniono diety zgodne z
ustawa dla 2 organizatorow, 2 ekspertow branzowych i kucharza.

Pozostate zrealizowane dziatania:
» opracowano graficznie i wyprodukowano smycze do wejscidwek w ilosci 300
szt.

Dziatania zrealizowane w | etapie, ktdre zostaty przedstawione do rozliczenia w
kolejinym etapie:

- delegacja branzy drobiarskiej - udziat w targach Food and Hotel Asia w
Singapurze wraz z organizacjg stoiska o powierzchni 54 m. kw. ze strefa live
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cooking i organizacjg seminarium oraz koktajlu promocyjnego.

s poniesiono koszty wynagrodzenia kucharza za udziat w targach FHA oraz
Polish Food Festival;

o zakupiono produkty spozywcze niezbedne do degustacji na stoisku podczas
koktajlu

s zorganizowano spotkania biznesowe na stoisku oraz poza stoiskiem: z
kluczowym klientem Fair Price oraz z singapurska weterynarig AVA, jak réwniez
storechecki i poniesiono koszty ich organizacji;

e zatrudniono ttumacza podczas targow;

- delegacja polskiej branzy drobiarskiej - udziat w konferencji pn.
»International Import & Export Food Policy, Laws and Regulations Summit”
(IFPS) w chinach w dniu 13 maja 2018 r. w Szanghaju.

Zrealizowane szczegétowe dziatania:

* opfacono pakiet sponsorski dajacy moiliwosé prezentacji przewag
konkurencyjnych polskiego drobiu na forum IFPS oraz bezposredniego
spotkania z najwyzszym managementem chiriskich stuzb kontrolnych: AQSIQ,
CIQA.

* zorganizowano wizyte polsiej delegacji branzy drobiarskiej na towarzyszacych
konferencji tragach ‘China International Food, Meat And Aquatic Products
Exhibition” (FMA), gdzie odbyly sie nieformalne, indywidualne spotkania
biznesowe;

* zapewniono transport delegacji podczas wydarzen;

e zorganizowano spotkania biznesowe oraz storecheck; optacono
wynagrodzenie organizatora i wynajem sal;

e opracowano merytorycznie i graficznie, wydrukowano  oraz
rozdystrybuowano nastepujgce materiaty promocyjne:

- foldery 300 szt.

- upominki brandowane 30 szt.

- rollupy 2 szt.

e zakupiono bilety lotnicze na trasie warszawa-szanghaj-warszawa dla 2
organizatoréw;

e zapewniono zakwaterowanie i diety zgodne z ustawg dla 2 organizatorow.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:

Dziatania zrealizowane w pierwszym etapie projektu ,Wsparcie ekspans;ji
polskiego sektora drobiarskiego na wybranych rynkach panstw trzecich” stuza
celom zdefiniowanym w dokumencie strategii promocji dla branzy miesa
drobiowego na lata 2017/2018.

Prowadzac dziatania rozwijajace eksport na rynkach krajow trzecich osiggamy
kompleksowy efekt: zapewniamy z jednej strony dotarcie do decydentow w
zakresie dopuszczenia produktu na rynek, zapewniajgc jego podai, a
jednoczesnie poprzez dziatania edukacyjne i budowanie relacji biznesowych na
poziomie przedsiebiorstw zapewniamy zbyt na polski dréb na rynkach
docelowych.

Zrealizowane w ramach | etapu projektu dziatania na rynkach Singapuru i Chin
przyniosty wymierne rezultaty:

- Singapur: tuz przed udziatem polskiej branzy drobiarskiej w targach food hotel
ASIA i przed umowionym spotkaniem kurtuazyjnym z singapurska weterynarig
‘AVA" rynek Singapuru zostat otwarty dla polskiego miesa drobiowego. Na
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chwile obecng uprawnionych jest 5 zaktaddw. Jednoczesnie podczas spotkania
w Singapurze przedstawiciele AVA przekazali krd-ig informacje, ze pozostate
zaktady mogg ubiegad sie o zezwolenia na zasadzie prelistingu. Tuz po spotkaniu
zostaty przekazane do krd-ig ze strony AVA odpowiednie dokumenty.

- chiny: mimo, Ze rynek pozostaje wcigz zamkniety dla polskiego drobiu, to w
dniu 04 czerwca 2018 r. Strona chinska przestata polskim wladzom
weterynaryjnym dtugo wyczekiwany projekt nowelizacji protokotu bilateralnego
dotyczacego drobiu. Kwestia szybkiego przestania dokumentu byta efektem
wspolnych dziatan resortu rolnictwa oraz krd-ig m.in. W ramach misji
realizowanej w Szanghaiju.

Wszelkie podjete dziatania informacyjne — czy to seminarium, czy materiaty
promocyjne, czy spotkania na stosiku targowym - zwiekszyty Swiadomosé
pozacenowych przewag konkurencyjnych polskiego drobiu na rynku azjatyckim.

Dalsze rekomendacije:

KRD-IG_rekomenduje prowadzenie dalszych dziatari promujacych polski dréb na
rynkach Azji i Afryki, w tym kontynuacje dziatan zaplanowanych w ramach
programu: RPA, Indonezji i Chin, oraz — w ramach innych budzetow - na rynku
Singapuru.

Rynek Chin:

W lipcu br. Planowana jest w Polsce wizyta konstytucyjnego ministra CHRL
odpowiedzialnego za obszar rolnictwa. Przedmiotowa wizyta moze stanowic
okazje do podpisania ostatecznej wersji protokotu bilateralnego miedzy polska
a CHRL i w efekcie ponowne otwarcie rynku chin dla polskiego drobiu.

Rynek RPA:

W drugiej potowie maja br. Strona potudniowoafrykanska przekazata do
gtéwnego inspektoratu weterynarii projekt raportu z lutowej wizyty inspekcji
weterynaryjnej. Whadze GIW spodziewajg sie, ze odpowied? strony polskiej na
uwagi zawarte w projekcie raportu zostanie zaakceptowana przez strone
potudniowoafrykarska i rynek RPA powinien zosta¢ ponownie otwarty na polski
drdb do konca lata tego roku.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Wartosé
zrealizowanego
zadania lub etapu
finansowana z
Funduszu Promocji

Nazwa wykonawcy
L.p. wybranego do realizacji
zadania lub jego etapu

Siedziba
Wykonawcy

Zakres zrealizowanego zadania lub
jego etapu

3.1. Singapur projekt i opracowanie
koncepcji kreatywnej stoiska, prace
graficzne, nadzor autorski nad
budowa, projekt dekoracji stoiska
wraz z zakupem praw autarskich,
projekt techniczny

3.2. Singapur najem sprzetu
kuchennego

3.3. Singapur zabudowa stoiska 54 m
kw. Wraz z montazem i demontazem,
oswietleniem i podigczeniami do
pradu i wody

5.1. Singapur organizacja seminarium
i koktajlu z pokazem kulinarnym dla

ul. Belgradzka 8/01
PARTNER OF PROMOTION g /
1 02-793 Warszawa,
Sp.z0.0.
Polska

126 673,04 zt

PARTNER OF PROMOQTION
SP.20.0.

ul. Belgradzka 8/01
02-793 Warszawa,
Polska

50 osob, wraz z wynajmem sal i
sprzetu.

5.3. Singapur: udziat w wydarzeniu
Polish Food Festival: live cooking, inne
dziatania promujace polski dréb

78 200,00 zt

PARTNER OF PROMOTION
SP.Z0.0.

ul. Belgradzka 8/01
02-793 Warszawa,
Polska

7.1. Singapur: najem powierzchni
stoiska 54 m kw. wraz z oplata
rejestracyjna, za wpis do katalogu,
optatami obligatoryjnymi za
ubezpieczenie, sprzatanie itp. oraz
optatg za prad i wode

120 729,60 zt
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8.1. Singapur: przygotowanie
materiatéw informacyjno -
ul. Belgradzka 8/01 | promacyjnych: opracowanie
4 :sﬂggEg SREROMOTION 02-793 Warszawa, merytoryczne i graficzne, foldery 500 11 300,00 zt
T Polska szt., rollupy 2 szt., pendrive'y 60 szt.,
teczki konferencyjne 60 szt., upominki
brandowane 60 szt.
FARTNER.BF PROMGTION ul. Belgradzka 8/01 8.5:'S@vcze brand::)wane KRD do
S $P.Z0.0. 02-793 Warszawa, wg]scwowek na wyjazdy 950,00 zt
Palska miedzynarodowe 300 szt.
10.1. Singapur: transporty produktow
spozywczych i materiatdw z Polski.
10.8. Singapur: wynagrodzenie
PARTNER OF PROMOTION Ul Belgradzka 6/01 hostess na stoisku i podczas koktajlu:
6 02-793 Warszawa, , 13 600,00 zt
SP.Z0.0. poleka 2x4 dni
10.16. Singapur: transport delegacji-
przejazdy na targi, spotkania,
seminarium, lotnisko
14.1. Singapur: bilety lotnicze dla 2
Roam AL 7F, Chita {;Lg:n;:tzmuf' bilet lotniczy dla
7 | cOM & CHAN Overseas Building, ku;h'arzag par ¥ 25 000,00 zt
Hong-Kong - - -
14.8. Singapur: bilety lotnicze dla
ekspertow branzowych (2 osoby)
14.16. Singapur: koszty
zakwaterowania organizatorow (1
osaba x 5 dni, 1 asoba x 7 dni, w
sumie 12 dob)
Room A, 7F, China 14.21. Singapur: koszty
8 | COM & CHAN Overseas Building, zakwaterowania kucharza (1 osoba x & 13 555,00 zt
Hong-Kong dni)
14.23. Singapur: koszty
zakwaterowania przedstawicieli
branzy, ekspertéw braniowych, ew.
Liderdw opinii {2 osoby x 5 dni)
14.26. Singapur: diety dla
PARTNER OF PROMOTION | | Belgradzka 8/01 organizat(frépw, kuch:rza i
9 02-793 Warszawa, R : 2 5 5546,24 zt
SP.Z0.0. Polska przedstawicieli branzy, ew. Liderow
opinii (28 osobodni, 56 USD/dzien)
Room A, 7F, China . .
10 | COM & CHAN GverseasBiilding, |+ - oinys Kaszly kwataruuinid 4852,60 2t
organizatorow (2 osoby x 5 dni) — IFPS
Hong-Kong
Liczba Wykonawcow: | 2 tacznie PLN: 400 406,48 zt

W ramach realizacji Il etapu zdania:
Dziatania zrealizowane w | etapie, przedstawione do rozliczenia w Il etapie:

- delegacja branzy drobiarskiej - udzial w targach food and hotel ASIA w
Singapurze wraz z organizacjg stoiska o powierzchni 54 m. kw. ze strefa live
cooking i organizacjg seminarium oraz koktajlu promocyjnego.

* poniesiono koszty wynagrodzenia kucharza za udziat w targach FHA oraz
POLISH FOOD FESTIVAL;

e zakupiono produkty spozywcze niezbedne do degustacji na stoisku podczas
koktajlu

e zorganizowano spotkania biznesowe na stoisku oraz poza stoiskiem: z
kluczowym klientem FAIR PRICE oraz z singapurska weterynarig AVA, jak
réwniez storechecki i poniesiono koszty ich organizacji;

¢ zatrudniono ttumacza;

- delegacja polskiej branzy drobiarskiej - wudziat w konferencji pn.
»International Import & Export Food Policy, Laws and Regulations Summit”
(IFPS) w chinach w dniu 13 maja 2018 r. w Szanghaju.

Zrealizowane szczegotowe dziatania:

e optacono pakiet sponsorski dajacy mozliwos¢ prezentacji przewag
konkurencyjnych polskiego drobiu na forum IFPS oraz bezposredniego
spotkania z najwyzszym managementem chiiskich stuzb kontrolnych: AQSIQ,
CIQA.

e zorganizowano wizyte polskiej delegacji branizy drobiarskiej na
towarzyszacych konferencji tragach ‘China International Food, Meat and
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Aquatic Products Exhibition’ (FMA), gdzie odbyty sie nieformalne, indywidualne
spotkania biznesowe;

* zapewniono transport delegacji podczas wydarzen;

e zorganizowano spotkania biznesowe oraz storecheck; opfacono
wynagrodzenie organizatora i wynajem sal;

. opracowano merytorycznie i graficznie,  wydrukowano  oraz
rozdystrybuowano nastepujace materiaty promocyjne:

- foldery 300 szt.

- upominki brandowane 30 szt.

- rollupy 2 szt.

¢ zakupiono bilety lotnicze na trasie Warszawa-Szanghaj-wWarszawa dla 2
organizatorow;

 zapewniono diety zgodnie dla 2 organizatordw (10 osobodni, 55 euro/dzien)
kalkulacja wg kursu 1 euro = 4,268 PLN.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiaggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Dziatania zrealizowane w dwdch pierwszych etapach projektu ,Wsparcie
ekspansji polskiego sektora drobiarskiego na wybranych rynkach panstw
trzecich” stuzg celom zdefiniowanym w dokumencie strategii promocji dla
branzy miesa drobiowego na lata 2017/2018.

Zrealizowane w ramach i etapu projektu dziatania na rynkach Singapuru i Chin
zrealizowane | etapie, zafakturowane w |l etapie, przyniosty wymierne
rezultaty:

- Singapur: tuz przed udziatem polskiej branzy drobiarskiej w targach food hotel
Asia i przed uméwionym spotkaniem kurtuazyjnym z singapurska weterynaria
‘AVA’ rynek Singapuru zostat otwarty dla polskiego miesa drobiowego. Na
chwile obecng uprawnionych jest 5 zaktadow. Jednoczesnie podczas spotkania
w Singapurze przedstawiciele AVA przekazali KRD-IG informacje, ze pozostate
zakfady mogg ubiegac sig o zezwolenia na zasadzie prelistingu. Tuz po spotkaniu
zostaty przekazane do krd-ig ze strony AVA odpowiednie dokumenty.

- chiny: w dniu 3 lipca uzgodniono obustronnie protokét bilateralny dotyczacy
eksportu polskiego drobiu do chin, skad tylko

1 krok dzieli Polske od ponownego otwarcia rynku chinskiego dla rodzimego
drobiu. Kwestia szybkiego przestania dokumentu byta efektem wspdinych
dziatan resortu rolnictwa oraz krd-ig m.in. W ramach zrealizowanej misji do
Szanghaju oraz misji china Meat Association do Polski, sfinansowanej ze sktadek
firm drobiarskich.

Wszelkie podjete dziatania informacyjne zwiekszyty swiadomosé pozacenowych
przewag konkurencyjnych polskiego drobiu na rynku azjatyckim.

Dalsze rekomendacje:

Ze wzgledu na zmiany sytuacji rynkowej oraz nowe mozliwosci zwigzane z
celebracjg 100 rocznicy niepodlegtosci polski, krd-ig rekomenduje prowadzenie
dalszych dziatan promujacych polski dréb na rynkach Azji i Afryki, jednak w
zmodyfikowanym uktadzie:

- zmiana terminu misji do RPA na 1 kwartat 2019 r. — rynek zostat otwarty,
polscy przedsiebiorcy rozpoczeli eksport w oparciu o relacje handlowe
nawigzane przed blokada rynku zwigzang z atakiem grypy ptakow. W ciggu
kwartatu sytuacja eksportowa do obecnych partnerow powinna sie
ustabilizowaé, bedzie mozna oceni¢ srednie wielkosci dostaw na rynek RPA w
oparciu o biezace relacje i oszacowa¢ nadwyzke. Dlatego moment ten bedzie
odpowiedni, aby nawigza¢ nowe relacje biznesowe w celu zagospodarowania
nadwyzki eksportowej i prowadzi¢ rozmowy o docelowych asortymentach i
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wolumenach.

- zmiana charakteru misji do Indonezji na wyjazd studyjny sfinansowany ze
srodkéw przeznaczonych na dwuosobowg wizyte w chinach. Chiny objete sg
projektem unijnym, w ramach ktérego sfinansowano w dniach 18-22 09 udziat
w targach china International Meat Industry Exhibition, oraz projektem pn.
yudziat w targach CIIE w Szanghaju”, ktéry da krd-ig szanse powtornego
odwiedzenia rynku chin w ostatnim kwartale 2018 r. Przy okazji targéw china
International Import Exhibition.

— realizacja w ramach budietu na misje do Indonezji — misji do Japonii, z
uwzglednieniem wszystkich zatozonych w projekcie dziatad, z organizacja
bankietu promujgcego polski dréb w Osace na poktadzie statku ,dar
mtodziezy”, ktory bedzie cumowaé w Osace w dniach 13-18 listopada w czasie
rejsu niepodlegtosci. Misja ma szanse rozpoczgc¢ cykl dziatan skierowanych na
rynek japonski, zgtoszonych do funduszu promocji miesa drobiowego do
realizacji w 2019 r.

Proponowany powyzej uktad realizacji dziatan bedzie optymalny z punktu
widzenia wsparcia rozwoju eksportu polskiego drobiu do krajow trzecich.

O wszystkie powyisze zmiany KRD-IG zawnioskowata do KOWR osobnym
pismem.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy
lub zanonimizowane

Wartosé
zrealizowanego

dane osoby fizycznej Siedziba Zakres zrealizowanego zadania lub jego . X
Lp 5 o zadania lub jego
wybranej do realizacji wykonawcy etapu
5 : etapu finansowana
zadania lub jego 3
z Funduszy Promoc;ji
etapu
. Bel k : = : i
1 Partner of Promotion tﬁkB: graczka s Chiny: Pakiet Sponsorski - Udziat w
! 3 . nferencji F mmi
E00 02-793 Warszawa konfErencii FaocizLaws summit 120 000,01 zt
Chiny :Wynajem sal na spotkania biznesowe
N . -
) UL, Belgradzka 8 odcz‘as S?ermt, V\-:vnagrodzeme’ za
2 Partner of Promotion p-— organizacje spotkar b2b, spotkan z
Sp. 20,0. 02__;’93 T, administracjg poszas Suwmit oraz
transport delegacji - przejazdy na
seminarium, spotkania, lotnisko 15 000,00 zt
Partner of Promotion | . Belgradzka 8 i
3| sp.z0,0. Lok fi?;iny: Przygctowanie r!'late!:iatow
nformacyjno-promocyjn
02-793 Warszawa HIOFMACYINO=promocy iy 6 100,00 zt

Partner of Promotion
Sp.zo,0. Ul. Belgradzka 8
4 Lok. 1

02-793 Warszawa

Singapur: Wynagrodzenie kucharza oraz
zakup produktow spozywczych do
przygotowania degustacji na stoisku i

podczas koktajlu 40 000,00 zt

Partner of Promotion | Ul. Belgradzka 8 Singapur: Wynagrodzenie ttumacza na
5| Sp.zo,0. Lok. 1 stoisku i podczas koktajlu oraz na
02-793 Warszawa dodatkowy dzier spotkar biznesowych 5 000,01 zt
Partner of Promotion | . elgradzka 8 Singapur: Wynagrodzenie organizatora za
6 | Sp-zo0,0. Lok. 1 organizacje spotkan b2b, spotkar z
02-793 Warszawa administracja i storecheck’ow 20 000,69 zt

Room A, 7F, China
Com & Chan Overseas Building,

7 2 G 139 Hennessy
Marketing Limited Road, Wanhai,

Chiny: Bilety lotnicze dla 2 organizatoréw —
Przelot Summit

Hong-Kong 9 000,00 zt
5 Ul Belgradzka 8
Partner of Promotion Lok. 1 Chiny: Diety Dla Organizatorow — Summit
Sp.zo0,0.
02-793 Warszawa 2347,391zt
i S ie PLN:
Liczba wykonawcow 3 tacznie 217 448,10 2t

Promocja
polskiego drobiu
na targach Sial
Paryz 2018

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 13.02.2018 do 15.11.2018

Zasieg zdania: UE-28, Paryz

Miejsce realizacji zadania: Targi Sial odbyty sie w Paryzu / Francja / w dniach
21-25.10.2018 r. Realizacja zadania objeta takze proces przygotowawczy, ktéry
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miat miejsce w Polsce oraz we Frangji.

W ramach realizacji zadania:

1. Wynajeto powierzchnie wystawienniczg o wielkosci 232,5 m?, w tym:

- wynajeto powierzchnie wystawienniczej w hali w formie 2 wysp o
powierzchniach 170,5 m? i 62,0 m? oraz miejsca parkingowego dla samochodu
dostawczego z dostepem do pradu, petnigcego funkcji zewnetrznej chtodni;

- optacono ryczafty za media (70kw prad oraz woda),

- poniesiono koszty optat obowigzkowych: ubezpieczenia, prac porzadkowych,
optat rejestracyjnych, podatkdw oraz pakietu marketingowego;

Powierzchnia zostata zakupiona bezposrednio od wifasciciela powierzchni
targowej — Comexposium, po stawkach nie zawierajacych zadnych marz ani
narzutow zwigzanych z posrednictwem w sprzedazy powierzchni.

Stoisko zostato usytuowane w tym samym miejscu, w ktérym znajdowato sie w
poprzedniej edycji targéw i ktére zyskato aprobate braniy i gosci. Zostato
skonstruowane w sposdb zapewniajacy, aby kazda z firm potrzebujacych
wiasne] wydzielonej przestrzeni do rozmdw biznesowych, taka przestrzen
otrzymata do dyspozycji. Précz przestrzeni biznesowej na stoisku znalazta sie
strefa rozmoéw VIP oraz strefa kulinarna, gdzie odbywaty sie pokazy i degustacje
dan na bazie polskiego drobiu.

Aktywnosci kulinarne przyciggnety uwage zwiedzajacych, a poczestunki dla
gosci odwiedzajacych stoisko pomogly stworzy¢ pozytywng atmosfere rozmow
biznesowych.

2. Przygotowano projekt stoiska oraz zrealizowano jego budowe, w tym:

- przygotowano ogdélne i szczegbtowe projekty stoiska, w tym projekt
techniczny, rozplanowanie przytaczy mediéw i ich rozprowadzen;

- przygotowano konstrukcje stoiska zgodnie z projektem,

- zaprojektowano i wydrukowano elementy graficzne uwzglednione w
projekcie,

- przetransportowano elementy stoiska na trasie polska-Francja-polska,

- wykonano montaz przed targami oraz demontaz stoiska po targach,
przygotowano i rozebrano strefe kulinarng wraz z zapleczem kuchennym;

- wyposazono stoisko w meble i rekwizyty, takie jak stoty krzesta, kanapy,
hokery, szafki, ekspozytory na foldery, witryny ekspozycyjne itp.

Stoisko zostato przygotowane z wysokiej klasy materiatow, aby zapewni¢ jego
jakos¢ i estetyke Swiadczaca o sile polskiej branzy drobiarskiej. Poprzez
wykonane dekoracje zwracato uwage wyraznie komunikujgc przynaleznosé
branzowa, podwieszone banery powodowaty, ze stoisko byto rozpoznawalne z
daleka. Araniacja stoiska odzwierciedlata uporzadkowanie, site oraz
nowoczesnosc.

W grafikach wykorzystano motyw identyfikacji polskiej zywnosci (,,Poland
Tastes Good”).

Elementy konstrukcyjne i graficzne stoiska, ze wzgledu na optymalizacje
kosztow i lepsza mozliwos¢ kontroli jakosci, wyprodukowano w Polsce, stad
konieczny byt ich transport na miejsce targéw.

3. Wynajeto personel pomocniczy: ekipe montazowg, obstuge kuchni oraz
hostessy (3 kucharzy, 1 osoba — pomoc kuchenna, 4 hostessy, 2 osoby do
obstugi technicznej, 1 osoba logistyka, 1 osoba — koordynator).

- ekipa montazowa odpowiadata za przygotowanie stoiska do uzytkowania
podczas targow, sprawne jego funkcjonowanie i jego demontaz po zakonczonej
imprezie.

- kucharze odpowiadali za przygotowanie pokazdéw kulinarnych oraz porcji
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degustacyjnych;

- hostessy odpowiadaty za obstuge recepcji stoiska, informowanie
zwiedzajacych o produktach polskiej branzy drobiarskiej i kierowanie
odwiedzajgcych do odpowiednich producentéw, zgodnie z oczekiwaniami gosci,
oraz obstuge degustacji na stoisku.

4. Przygotowano i przeprowadzono pokazy kulinarne na stoisku oraz
przygotowywano na bieigco porcje degustacyjne przeznaczone dla
odwiedzajgcych:

- zakupiono sktadniki i przygotowano potprodukty do degustacji w Polsce,
przetransportowano je do Frangji

- zakupiono niezbedne sktadniki we Francji

- zakupiono drobny sprzet do kuchni, naczynia i sztuéce, szklanki, filizanki itp.
Oraz srodki czystosci,

- przetransportowano produkty miesne do degustacji w Paryzu

- przygotowano dania i wyserwowowano ok. 720 porcji degustacyjnych podczas
kazdego z 5 dni targowych

- wyptacono wynagrodzenie obstudze kuchni

Pokazy kulinarne sg tradycyjnie juz wykorzystywanym elementem polskiego
stoiska drobiarskiego. Dajg one szanse degustacji polskiego drobiu gosciom
przebywajgcym na stoisku oraz przyciggaja uwage osob odwiedzajacych.
Odwotuja sie bezposrednio do polskiej kultury kulinarnej i polskiej goscinnosci.

5. Przygotowano materiaty promocyjne:

- przygotowano merytorycznie i graficznie folder ,Polish Poultry” dedykowany
targom Sial Paris 2018

- wydrukowano 1.000 szt. Folderdw

- przetransportowano materiaty promocyjne KRD oraz indywidualne materiaty
reklamowe producentow.

6. Zorganizowano przeloty (Warszawa/Gdansk-Paryz-Warszawa/Gdansk),
zakwaterowanie oraz pokryto koszty pobytu dla ekipy obstugujacej stoisko
(przelot 8 osdb, zakwaterowanie/pobyt na miejscu: 40 osobodni - 8 osdb x 5
déb/dni).

7. Zorganizowano zakwaterowanie (organizatorzy - 2 osoby x 5 ddb; eksperci
branzowi— 2 osoby x 2 doby) oraz pokryto koszty pobytu dla organizatordw (10
osobodni: 2 os. x 5 dni) i przedstawicieli branzy (ekspertdw branzowych) (4
osobodni: 2 os. x 2 dni).

Organizatorzy przebywali na stoisku przez caty okres targdw, delegacja VIP —
przez 2 dni. Ekipa obstugujgca stoisko — kucharze, hostessy — przez okres
targow, montazysci, nadzér techniczny — przez 7 dni poprzedzajacych targi,
czesciowo przez okres targéw oraz 2 dni po wydarzeniu.

Tak rozplanowana obecnosé¢ byta niezbedna dla prawidtowego funkcjonowania
stoiska wraz z czescig degustacyjna. Budzet pokryt tylko czes¢ przelotow
i zakwaterowania ekipy.

Ocena_efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Obecno$¢ KRD-IG na najwiekszych miedzynarodowych targach spoiywczych
SIAL 2018 w Paryzu, na stoisku stanowigcym powierzchnie wystawienniczo-
targowa dla rekordowej ilosci dwudziestu trzech wspétywstawcéw branzy
drobiarskiej (dla poréwnania najwieksza dotychczas Anuga zgromadzita 16
producentow), oceniamy jako przynoszacg wymierne korzysci hiznesowe.
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Wspdlne stoisko umozliwito 23 firmom, z ktérych czesé¢ indywidualnie nie
zdecydowatyby sie na wykupienie wtasnej powierzchni, aktywna obecnos¢ na
targach i nawigzanie cennych kontaktéw biznesowych. Spotkania na stoisku
dajg takze firmom mozliwo$é podtrzymania relacji handlowych z partnerami, z
ktérymi wspotpracujg na co dzien, rzadko jednak majg okazje spotkac sie i
porozmawiac face to face, co znacznie podnosi w pdiniejszym okresie jakosc
kontaktéw za posrednictwem kanatow internetowych i telefonu.

Dzieki lokalizacji w hali miesnej, znaczacej wielkosci, doskonatej lokalizacji i
ciekawie rozwigzanej strefie kulinarnej, stoisko Polish Poultry przyciggato
uwage i jasno komunikowalo site polskiej branzy drobiarskiej. Koncepcja
zabudowy nawigzywata do rdinorodnosci oferty polskiego drobiu (artystyczne,
kolorowe zdjecia ptakdw na pylonach) i jasno zakomunikowata charakter
dziatalnosci wystawcow — eksponowane rodzaje drobiu wspdigraty z
asortymentem oferowanym przez poszczegdline firmy.

Idea serwowania na stoisku potraw na bazie polskiego drobiu, podkreslajacych
polska tradycje kulinarng oraz polskg narodowg goscinnosé, byta zardwno
elementem zachecajgcym gosci do odwiedzenia stoiska, jak réwniez cenionym
przez rozméwcow  elementem  wizyty, umozliwiajgcym  zwiekszenie
efektywnosci rozmow. Podczas 5 dni targéw wydano ok. 3.600 porgji
degustacyjnych, co stanowito absolutny rekord w pordwnaniu z
dotychczasowymi imprezami targowymi (dla pordéwnania podczas targow
Anuga wyserwowano ok. 2.000 porcji degustacyjnych).

Przygotowane na targi SIAL 2018 stoisko KRD-IG byto funkcjonalnie
zaprojektowanym (dzieki wyznaczeniu indywidualnych stref rozméw dla
wystawcdw oraz wspblnej przestrzeni VIP) i sprawnie funkcjonujgcym miejscem
umozliwiajgcym wspdtwystawcom prowadzenie efektywnych spotkan oraz
rozmow z partnerami zainteresowanymi polskimi produktami drobiowymi.
Forma 2 wysp umozliwiata odwiedzajgcym bezposredni dostep do stoisk 22 z 23
wystawcow, co wplyngto na zwigkszenie ruchu na stoisku. Dzigki zatrudnieniu i
odpowiedniemu przeszkoleniu hostess w zakresie oferty polskiej branzy
drobiarskiej oraz przygotowaniu foldera informacyjnego zawierajacego
przystepnie zaprezentowane najwainiejsze informacje o branzy i wystawcach,
stoisko Polish Poultry stanowito takie dobrze zorganizowany punkt
informacyjny dla zwiedzajacych.

W projekcie osiggnieto wszystkie zatozone cele operacyjne:

Cel 1: obecnosc na stoisku min. 15 firm: w targach Sial Paryz wzieto udziat 23
producentéw z branzy drobiarskiej.

Cel 2: odbycie $rednio przez kaida z firm min. 15 istotnych spotkan
handlowych, ktére dadza potencjat rozwoju wspdtpracy w zakresie eksportu w
roku 2019: na podstawie 11 zwrdconych ankiet od firm, ktére uczestniczyty w
targach sial 2018, firmy odbyty $rednio po 22,82 spotkania, ktére ocenione
zostaly jako skuteczne — majgce potencjat rozwoju wspotpracy w 2019 r.
Spotkania skuteczne stanowity 23% ogotu odbytych spotkan.

- realizacja celu zmierzona na grupie polskich przedsiebiorcow z branzy
drobiarskiej - uczestnikach targéw sial 2018 w oparciu o deklaracje ilosci i
jakosci spotkan zamieszczong w ankiecie na podstawie pytania: ,ile spotkan
handlowych odbyli panstwo w czasie targdw Sial?” ,ile ze spotkan oceniliby
panstwo jako skuteczne - majace potencjat rozwoju eksportu w 2019 roku?”

Dalsze rekomendacje:
Ze wzgledu na bardzo duze zainteresowanie producentdw z branzy drobiarskiej
udziatem we wspolnym stoisku branzowym podczas targéw Anuga i sial
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rekomendujemy podtrzymanie inwestowania srodkéw FPMD w organizacje
wspolnych stoisk p.n. ,polski drob”, stwarzajacych wszystkim zainteresowanym
podmiotom z branizy szanse uczestnictwa w najwiekszych i najwaziniejszych
europejskich targach spozywczych.

Ze wzgledu na znaczacy wzrost zainteresowania firm drobiarskich udziatem w
targach (wzrost z 16 do 23 firm w obecnym roku) stoiska powinny miec
wielkosé minimum 230 m kw, a w przypadku rosngcego w dalszych latach
zainteresowania, nawet wiekszych.

Niezbednym elementem organizacji stoiska branzowego jest strefa kulinarna,
ktora juz tradycyjnie przyciaga odwiedzajgcych, podkreslajac typowo polskg
goscinnosC i sprawiajac, ze stoisko jest rozpoznawalne i zapamietywane, a
prowadzone na nim rozmowy zyskujg na efektywnosci.

Waznym elementem wydarzenia jest bankiet — zrealizowany podczas sialu 2018
ze Srodkéw pochodzacych spoza programu, na ktérym w roku obecnym KRD-IG
goscita ponad 200 gosci. Bankiet doskonale buduje wizerunek silnej i gotowe]
do nawigzywania scislejszych relacji biznesowych polskiej branzy drobiarskiej.
Bankiet promocyjny powinien odbywaé sie w hali migsnej, na stoisku
branzowym.

Branding ,Polska Smakuje” tworzacy parasol nad wszystkimi produktami
spozywczymi pochodzacymi polski, jest wainym elementem budowani marki
polskiej Zywnosci. Brak jest regut wykorzystywania tego znaku przez polskich
producentéw i organizacje branzowe (istnieje tylko manual korzystania ze
znaku towarowego), co KRD-IG postrzega jako stracong szanse zbudowania
silnej marki polskiej zywnosci, na wzér np. ,made in France, made with love”.
Rekomendujemy stworzenie jasnych regut uzycia znaku ‘Polska Smakuje’, co
zapewni odpowiednio silng ekspozycje znaku na stoiskach. Rekomendujemy
takze obligatoryjne stosowanie tego znakowania przez polskie organizacje
branzowe sektora spoiywczego wystawiajgce sie na miedzynarodowych
targach.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Wartosé
zrealizowanego
N dania lub j
azwa wykona\n{cv . Siedziba Zakres zrealizowanego zadania lub jego zadamia Wb jego
L.p. wybranego do realizacji Wykonaw atapu etapu
zadania lub jego etapu Y o P finansowana z
Funduszy
Promaogji
3.1. Projekt i opracowanie kancepcji
SOS Music Remigiusz . . kreatywnej stoiska, prace graficzne,
1. Trawiriski | Wojciech ul Jagielloriska ,20' nadzdr autorski nad budowa, projekt 8 400,00 zt
3 87-100 Torun T
Zaguta sp. j. dekoracji stoiska wraz z zakupem praw
autorskich
SOS Music Remigiusz i 3 3.2. Projekt techniczny stoiska, w tym
G s ul. Jagielloriska 20, | : 2 bt
2 Trawiriski i Wojciech 3 instalacji elektrycznej i wodno- 3 600,00zt
2 87-100 Torun Q -
Zaguta sp. j. kanalizacyjnej
SOS Music Remigiusz 7 3 yE 7 :
3. Trawiriski | Wojciech ul. Jagielloriska '20, 3.3. Czesc kosvztc:w‘ zabudowgf' stoiska 82 000,00 2t
] 87-100 Toruri wraz z montazem i demontazem
Zaguia sp. j.
S0OS Music Remigiusz ul. Jagielloriska 20 3.4. Wykonanie instalacji wodno-
4. Trawiriski i Wojciech .08 .| kanalizacyjnej i elektrycznej wraz z 19 000,00 zt
4 87-100 Torun b & .
Zaguta sp. j. oswietleniem stoiska
=05 Music Remiglusz ul. Jagielloriska 20 '\3n-?clnrt;?ceyﬁtlg-r::kcliar;ﬁ)nv;:zi‘?:;iod\t‘:r
3 Trawiniski i jci : it : i § 4 045,00 24
2 rawzlgstll; \;MO]AC'ECh 87-100 Torun "Polish Poultry (1.000 szt.), zaproszenie
g p-J (tylko wersja elektroniczna)
SOS Music Remigiusz Ty T 3.6. Wykonanie wydrukéw
6. Trawinski i Wojciech 2R " | wielkoformatowych oraz elementéw 18 130,00 zt
3 87-100 Torun ,
Zaguta sp. j. przestrzennych na stoisku
0S Music Remigi SR
# i .USI.C. em-lg'tusz ul. Jagielloriska 20, | 4.1. Wejsciowki dla organizatorow i ekipy
7. Trawiriski i Wojciech X I 870,00 zt
Zagula sp. j 87-100 Torun obstugujacej stoisko (15 szt.)
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70 av. du Général | 4.2. Optata rejestracyjna W ramach tego
SIAL Salon International De Gaulle kosztu kwota netto wyniosfa 3 618,92
8. de \’AI'\mnentat'tl)n 92058 Paris La PLN; naledny podatek VAT 797,91 PLN, 4416,83 zt
1
Défense Cedex— | co fqcznie dato kwotg 4 416,83 PLN
France brutta.
7.1. Najem powierzchni stoiska wraz z
TG sRsRl pak.netem r_narkfetmgowyn_w, opia_tam\
) D& GaillE nbllgatorymyml za ubezpieczenie, )
9 SIAL S?Io-n Internaponai 92058 Paris La sprzatanie itp. Oraz oplata za prad i wode 473279.98 2t
de I'Alimnentation T —— W ramach tego kosztu kwota netto
France wyniosta 387 756,07 PLN; naleiny
podatek VAT 85 523,31 PLN, co fgcznie
dato kwote 473 279,98 PLN brutto.
SOS Music Remigiusz s 7.2. Najem dodatkowej powierzchni
I i ul. Jagielloriska 20, i . .
10. Trawinski i Wojciech . magazynowej lub miejsca na parkingu z 9 480,00 zt
A 87-100 Torun .
Zaguta sp. J. podtaczeniem do pradu
508 Music Remigiusz ; 2 s i
i B ki
1. Trawiriski i Wojciech ul. Jagiellonska '20, 10 11 Trapsparty ciezarowe z polski na 17 000,00 zt
: 87-100 Torun targi sial i z powrotem
Zagufa sp. j.
SOS Music Remigiusz " ; i ;
1. Trawiriski i Wojciech ul. Jagielloriska '20, 10.2. T_ranspcrty produktow spozv_wczych 9.000,00 2t
. 87-100 Torun specjalistycznym sprzetem chtodniczym
Zaguta sp. j.
505 Music Remigiusz ' ) 10.3. Obstuga stoiska: 3 kucharzy, 1
P o ul. Jagielloriska 20, | osoba - pomoc kuchenna, 4 hostessy, 2
13. Trawirski i Wojciech F b i ? 65 000,00 zt
Zaglitaisp. 87-100 Torun osoby do obstugi technicznej, 1 osoba
e logistyka, 1 osoba — koordynator
505 Music Remigiusz ul. Jagielloriska 20 1?2.4. s:;iz:izlfi:ctsi;t"di?kts::a\d:
14. Trawifski | Wojciech 288 24y f PIRYED BUStaclll RO, 14 500,00 24
. 87-100 Torun napojow, zakup produktow na miejscu
Zaguta sp. j. : i
targow we Francji
S0S Music Remigiusz . P . .
15. Trawifskd | Wojciech | - agiellenska 20, | 121 Najervmeli sprzge 27 000,00 2t
i 87-100 Torun magazynowego i innych rekwizytow
Zagula sp. j.
SOS Music Remigiusz . ; i E
6, | T e | U ete . | 12 e s Do 00
Zaguta sp. j. pozycyjneg| gazy! B
S0OS Music Remigiusz 7 3 < .
17, Trawiriski i Wojciech ul. Jagielloniska .20, 12.3. Najem specjalistycznego sprzetu 13 200,00 4
. 87-100 Torun gastronomicznego
Zagula sp. j.
SOS Music Remigiusz , F: i i P ‘
18 Trawifiskii Woiclech ul. Jagiellofiska ’20, l-'l._l Bilety Io’tmcze dla czedci obstugi 9600,00 2t
? 87-100 Torun stoiska (8 osob)
Zagufa sp. j.
SOS Music Remigiusz ul. Jagiellofiska 20 14.4. Koszty zakwaterowania dla czesci
21. Trawinski i Wojciech 028 .’ | obstugi stoiska (40 osobodni — 8 0sdb x 5 19 200,00 zt
i 87-100 Torun 2
Zaguta sp. j. dob)
14.5. Koszty zakwaterowania
organizatorow (1 osoba x 5 déb, 1
Furnel Travel K ka3 ba 3 doby) - koszt 2 B
22, International Uperisdie, 95049 G. V) KOSZL POz 3 840,00 zt
00-367 Warszawa | konkurencying procedurg wyboru
Sp.zo.0. 5
wykonawcy 1 organizator 20-
25.10,2018; 1 organizator 21-24.10.2018
14.5. Koszty zakwaterowania
Earmen Hiskorzata ul. Stokrotki 9, organizatorow (1 osoba 2 doby) - koszt
23. Leszez nika 05-500 Nowa poza konkurencyjng procedurg wyboru 960,00 zt
¥ Iwiczna wykonawcy 1 oerganizator
19-21.10.2018
14.6. Koszty zakwaterowania ekspertéw
Furnel Travel branzowych (2 osoby x 2 doby) - koszt
24 International Kopernika 3, oza konkurencyjng procedurg wyboru 1920,00 zt
' 00-367 Warszawa | © vina p R '
Sp.zo.0. wykonawcy
2 ekspertow braniowych 21-23.10.2018
SOS Music Remigiusz . . . .
2. Trawirski | Wojciech ul. Jagielloriska ’20, 14.7. Kosztv‘pcbytu mgamzat.orow (10 2070,00 2t
: 87-100 Torun osobo dobni - 2 osoby x 5 dni)
Zaguta sp. j.
SOS Music Remigiusz . . 14.8. Koszty pobytu ekspertow
I llorisk
26. Trawinski i Wojciech ul: Jagiellonska ,20' branzowych (4 osobo dobni - 2 osoby x 2 828,00 zt
i 87-100 Torun 3
Zaguta sp. j. dni)
Music Remigi Ki Sci ekipy —
S8 _ ,USE_? Em,'g,'”“ ul. Jagielloriska 20, 14:2. haszty prvFu CZQS{,:I exlgy " ryc.z.aft
27: Trawiriski i Wojciech . za 40 osobo dobni ( 8 0séb x 5 dni) (nizszy 8000,00 zt
g 87-100 Toruri o
Zagula sp. j. ni? stawka ustawowa)
Liczba wykonawcéw: 4 tacznie PLN: 829 139,81 zt

Piknik drobiowy

Organizator: Krajowa Rada lzb Rolniczych
Czas trwania zadania: 02.08.2018 do 15.12.2018

Zasieg zdania: caty kraj
Miejsce realizacji zadania:

Zrealizowano pikniki w nastepujacych miejscowosciach:
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18.08.2018 w Jeleniej Gorze (woj. dolnoslaskie)

01.09.2018 w Brodnicy (woj. kujawsko-pomorskie)
02.09.2018 w Odolanowie (woj. wielkopolskie)

02.09.2018 w Gabinie (woj. mazowieckie)

08.09.2018 w Ostrowie Lubelskim (woj. lubelskie)
16.09.2018 w Ostrzeszowie (woj. wielkopolskie)

23.09.2018 w Prostkach (woj. warminsko-mazurskie)
23.09.2018 w Nakle nad Notecig (woj. kujawsko-pomorskie)
07.10.2018 w Kraczkowej (woj. podkarpackie)

30.11.2018 w Cekanowie (woj. mazowieckie)

W ramach realizacji Il etapu zadania:

Zgodnie z zatozeniami projektu w Il etapie zorganizowano 10 Piknikow
Drobiowych promujacych spozycie miesa drobiowego. Pikniki przeprowadzono
w  wojewddztwach: dolnoslgskim, mazowieckim, warmifAsko-mazurskim,
lubelskim, podkarpackim, wielkopolskim i kujawsko-pomorskim, dla ktérych
wybrano wykonawcéw w trybie konkurencyjnego wyboru wykonawcow na
kompleksowe zorganizowanie danego Pikniku.

Pikniki zostaty zorganizowane w ramach zapytan ofertowych przez roinych
wykonawcdw, w roznych miejscach Polski, przy duzej frekwencji zwiedzajgcych.
Impreza byta reklamowana za pomocg plakatdw, ulotek.

Na wszystkich materiatach, w tym przekazach audiowizualnych umieszczano
informacje, ze zadanie zostato zrealizowane ze srodkéw Funduszu Promagji
Miesa Drobiowego.

W trakcie kaidego z piknikéw konferansjer przedstawiat program i cel
odbywajgcej sie imprezy, prezentowat wystawcow biorgcych w niej udziat, ich
osiggniecia produkcyjne oraz przygotowane produkty.

Jedng z form promocji spozycia miesa drobiowego i niewatpliwg atrakcja
piknikéw byta bezptatna degustacja potraw przygotowanych z migsa
drobiowego. Wszystkie potrawy oceniane byly przez degustujacych jako
smaczne.

Hostessy zachecaty rowniez do udziatu w pikniku, zapraszaty na bezptatng
degustacje produktow drobiowych i rozdawaty materiaty promocyjne.

Przybyli na pikniki konsumenci dowiedzieli sie o wyjatkowych walorach
zywieniowych miesa drobiowego. Mieli takze okazje porozmawiaé o sposobach
przyrzadzania produktéw drobiowych. Rozdawane byly rowniez materiaty
informacyjne i promocyjne dotyczace miesa drobiowego. Na materiatach
widniata informacja, ze zostaty sfinansowane ze srodkéw Funduszu Promog;i
Miesa Drobiowego.

Duiym zainteresowaniem cieszyly sie konkursy z nagrodami dla dorostych i
dzieci, ktdrych tematyka zwigzana byta z drobiem.

Na wszystkich nagrodach znajdowata sie informacja o sfinansowaniu przez
Fundusz Promocji Miesa Drobiowego.

Ocena_efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku
celow:

Wszystkie dziatania zatozone we wniosku dotyczgcym zadania Piknik Drobiowy
zostaty wykonane. Licznie bioracy udziat w imprezach uczestnicy zapoznali sie z
wartosciami odzywczymi miesa drobiowego oraz poznali nowe smaki potraw
przyrzadzonych z miesa drobiowego. Poprzez reklame w mediach lokalnych
oraz relacje z imprez, materiaty reklamowe, a takze przez bezposredni przekaz
od uczestnikéw imprez informacja promujaca dotarta do szerokiego kregu
odbiorcow.

Biorac powyisze pod uwage nalezy stwierdzi¢, ze zatozone cele zadania zostaty
osiggniete.
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Dalsze rekomendacje:

Organizowane Pikniki w ramach funduszu promocji miesa drobiowego, majace
na celu wspieranie spozycia krajowych produktéw z drobiu, spetniajg swoja
gospodarczg role. Spoiycie produktédw co roku rosnie. W 2015 r. eksport
osiggnat rekordowa wielko$é¢ blisko 24 mld euro. Realizowany przez KRIR w
latach 2011-2016 cykl imprez promujacych spoizycie miesa drobiowego cieszy
sie ogromnym zainteresowaniem konsumentdw i jest skutecznym sposobem
promowania polskiej Zywnosci w kraju. Dlatego tez, KRIR rekomenduje tg droge
dostepu do konsumentdw i uwaza, ze zasadne jest kontynuowanie promoc;ji
spozycia polskich wyrobdw z miesa drobiowego. 7 dotychczasowych
doswiadczen KRIR i przeprowadzonego rozeznania rynku PR wynika, ze wybrany
sposob realizacji zadania, wspdlnie z izbami rolniczymi, jest najskuteczniejszym,
najbardziej wiarygodnym i najtariszym sposobem dotarcia do konsumentow.
Skierowanie akcji promocyjnej do polskich odbiorcow pozwala maksymalnie
wykorzystac srodki finansowe na kampanie reklamowa, realizowang przez akcje
spoteczne, przy wspdtpracy z wojewodzkimi izbami rolniczymi. W ten sposdb
wykorzystywane sg lokalne kanaty dystrybucji, co pozwala maksymalnie
wykorzystac srodki finansowe.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

LP Nazwa wykonawcy lub Siedziba wykonawey | Zakres zrealizowanego zadania lub | Wartosé zrealizowanego
zanonimizowane dane jego etapu zadania lub jego etapu
osoby fizyczne) wybranej finansowana z Funduszy
do realizacji zadania lub Promocji
Jego etapu
1 ul. Szara 14, 10 534,21

AUH ELWIRA - Dariusz druk kalendarzy, opracowanie

00-420 Warszawa
Ptaczkiewicz materiatéw promocyjnych

2 |MRUCON GROUP Sp. z 0.0. |ul. Krétka 8, ) — 83 905,06
kompleksowa organizacja pikniku
62-030 Lubon
3 [MPERIUMIGROLIP Al KEN 93, kompleksowa organizacja pikniku 4390010
Sp. z 0.0.
02-777 Warszawa
4 IAGRO-LIR Sp. z 0.0. Pogodna 50z, _ 38900,00
kompleksowa organizacja pikniku
20-337 Lublin
i 7
& PRESTO Biuro Projektowe RetIGhKA T, kompleksowa organizacja pikniku 58.000,00
87-300 Brodnica
Irena Betlejewska
6 |'P jak Pysznie" Pawet 40 600,00

% Grunwaldzka 2a/10, kompleksowa organizacja pikniku
Powroznik

63-500 Ostrzeszow

7 MULTIGRAF DRUKARNIA Bielicka 76c, druk broszur 4 575,60
85-135 Bydgoszcz

Sp. z 0.0.

8 [SUN&MORESp.z0.0. ul. Ogrodowa 25, kompleksowa organizacja pikniku 43.480,50
71-037 Szczecin

% [RELWIRSD, o ul. Goleciriska 9, kompleksowa organizacja pikniku 40.000,00
60-626 Poznan

10 | [eleiMedia Hause-Spzio.0: Kilinskiego 4, kompleksowa organizacja pikniku 36 900,00
58-500 Jelenia Géra

Liczba wykonawcow: 10) tacznie PLN]] 410795,37
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Z talerzem gesiego

Organizator: Stowarzyszenie Rzeznikéw i Wedliniarzy Rzeczypospolitej Polskiej
Czas trwania zadania: 01.02.2018 do 26.07.2018

Zasieg zdania: kraj

Miejsce realizacji zadania: Polska, wojewddztwo kujawsko-pomorskie,
Bydgoszcz

W ramach realizacji zadania:

Program ,Z talerzem gesiego” byt potgczeniem kulinarnego show i programu
edukacyjnego.

Prowadzgcg program byta lwona Komisarek - dziennikarka telewizyjna i radiowa
a w kuchni gotowali:

* Agata ) edraszczak - blogerka kulinarna

» Barttomiej Witkowski - profesjonalny kucharz, uczestnik programu , Top Chef’
W ramach akcji promocyjnej powstato 5 odcinkow, ktore trwaty okoto 23 minut,
w ktdrych pokazywany byt sposdb przyrzadzania potraw z gesiny:

Nagrania do programu odbywaty sie w kwietniu i w maju 2018 roku. Odcinki
zostaty wyemitowane na antenie TYP 3 Bydgoszcz oraz TYP 3 w nastepujgcych
terminach:

odcinki |[premiera powtdrka powtdrka Powtdrka Powtdrka
1 26.05.2018 27.05.2018 29.05.2018 13.06.2018 13.06.2018
2 02.06.2018 05.06.2018 07.06.2018 20.06.2018 20.06.2018
3 09.06.2018 10.06.2018 12.06.2018 27.06.2018 27.06.2018
4 16.06.2018 17.06.2018 19.06.2018 04.07.2018 04.07.2018
5 23.06.2018 24.06.2018 26.06.2018

Odcinki byly publikowane w Internecie tuz po emisji. Mozna je zobaczy¢ pod
nastepujacym linkiem: http://wieprzapieprzem.pl/obeirzvi-online.html|

W celu zwiekszenia zainteresowania akcjg promocyjng zostato utworzone konto
na Facebooku, na ktérym bylty umieszczane ciekawostki o programie oraz
przepisy wykorzystane w poszczegélnych odcinkach.

Poszczegdlne odcinki prezentujace wykorzystanie gesiny w rdéznych sytuacjach
zostaty rowniez umieszczone na kanale Youtube.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celéw:
Ogladalnosé poszczegdlnych odcinkdéw "Z talerzem gesiego" przedstawiata sie

nastepujgco:
Odcinki | Ogladalnos¢
1 188 549
2 187 138
3 173148
4 177 289
5 75716

Odcinki akcji promocyjnej umieszczone zostaty na YouTube, a ich statystyki na
tym kanale przedstawialy sie nastepujaco:

Odcinki | Ogladalnosc
1 57
2 49
3 29
4 88
5 27

Konto na Facebooku:
Zasieg: 21-2 700 osoéb Klikniecia postéw: 1-105 Reakcje na posty: 1-22. Zadanie
udostepnito mieszkaricom Polski sprawdzone informacje z zakresu konsumpcji
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miesa drobiowego, w tym z gesiny, poszerzylo wiedze uczniow
ponadgimnazjalnych szkét spozywczych z zakresu obrébki i konsumpcji miesa
gesiego; rozbudzito zainteresowania widzéw regionalnej telewizji TVP3
audycjami o charakterze edukacyjno-informacyjnym w dziedzinie konsumpcji
miesa  drobiowego, oraz zwiekszyto  zainteresowania internautéw
odwiedzajgcych strone internetowa materiatami o charakterze edukacyjno -
informacyjnym w dziedzinie konsumpcji miesa drobiowego.

Dalsze rekomendacje:

Prezentacja walorow gesiny w programie kulinarnym przyczynita sie do
poprawy jej wizerunku a zaproponowane przepisy kulinarne odswiezyty kuchnie
statystycznego Polaka. Majac na wzgledzie osiggniecie zatozonych we wniosku
celéw uznaje sie kontynuowanie w/w zadania za zasadne.

Wvykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:
L.p. Nazwa wykonawcy lub Wartos¢ zrealizowanego
zanonimizowane dane osoby o Zakres zrealizowanego zadania lub jego etapu
Siedziba wykonawcy .
fizycznej wybranej do realizacji zadania lub jego etapu finanowana z Funduszy
zadania lub jego etapu Promocji
[Telewizj Polsk 5.A.[85-
* ee\a.m]a ania 20031 Bydgosziy Emisja na TVP 3 Regionalna,
Oddziat w Bydgoszczy ul. Kujawska 7
umieszczenie na stronie TVP,
lopracowanie scenariusza dla
kazdego odcinka, koszty|
scenografii, koszty,
ekspertow, monitoring i
ewaluacja, przegranie na
nosnik xdcam, dvd, koszty 106 285,71 zi|
2 A A koncepcja projektu wraz|
z prawami autorskimi 8 000,00 zi|
Liczba wykonawcow: tacznie PLN: 114 285,71 zi}

Wielkanoc Migsne
Swieta Polska
Tradycja — Dréb
na wielkanocnym
stole

Organizator: Stowarzyszenie Rzeznikow i Wedliniarzy Rzeczypaospolitej Polskiej
Czas trwania zadania: 05.03.2018 do 16.04.2018 :

Miejsce realizacji zdania: Polska. Wojewddztwo Wielkopolskie, Poznan. Plac
Wolnosci. Taras Arkadii; Poznan, Miedzynarodowe Targi Poznanskie, Ul
Gtogowska 14; Wojewddztwo Mazowieckie, Warszawa, Centrum Prasowe Pap,
ul. Bracka 6/8,

W ramach realizacji zadania:

Akcja promocyjna ,Wielkanoc Miesne Swieta Polska Tradycja - Dréb na
wielkanocnym stole” zorganizowana przez Stowarzyszenie Rzeinikow i
Wedliniarzy RP przy wspotpracy Zwigzku Rzemiosta Polskiego, Wielkopolskiej
Izby Rzemieslniczej w Poznaniu oraz Ogolnopolskiego Cechu Rzeinikow -
Wedliniarzy - Kucharzy w Poznaniu odbyta sie w dniach: 18 marca 2018
LJarmark Wielkanocny” Plac Wolnosci, Taras Arkadii; 23-25 marca 2018
Miedzynarodowe Targi Poznarskie, podczas Targéw Edukacyjnych, 26 marca
2018 siedziba Polskiej Agencji Prasowej, przy ul. Brackiej w Warszawie.
Dziatania zwigzane z przygotowaniem i realizacjg Akcji Promocyjnej ,, Wielkanoc
Miesne Swieta Polska Tradycja - Dréb na wielkanocnym stole” obejmowaty:
m.in. opracowanie koncepcji dziatan promocyjnych poprzedzajgcych impreze
(radio, telewizja) oraz w trakcie jej realizacji, opracowanie koncepcji i rezyserii
dziatan artystycznych dot. przebiegu imprezy, przygotowanie media planu
dziatan promocyjnych i reklamowych, dziatania organizacyjne, powotanie
zespotu pracownikéw i wykonawcow, prace zwigzane z obstugg medialng,
powotanie stanowiska Rzecznika Prasowego imprezy - ukierunkowanie promocji
na media lokalne i ogdlnopolskie oraz branzowe, przygotowanie wspdtpracy z
Polska Agencja Prasowg, zapewnienie obstugi video oraz obstugi fotograficznej,
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przygotowanie  koncepcji  wydawnictw i komunikacji  imprezowej,
przygotowanie programu artystycznego i nawigzanie wspotpracy z
wykonawcami.

W celu nadania wysokiej rangi imprezie Patronat nad nig objeli:

e Krzysztof Jurgiel - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

* Witold Strobel - Dyrektor Generalny Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa
W celu nadania wysokiej rangi zostat utworzony Komitet Honorowy. W jego
sktad weszli:

e Wojewoda Wielkopolski

e Marszatek Wojewddztwa Wielkopolskiego

e Prezydent m.st. Poznania

e Starosta Poznanski

e Inspekcja Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych

s Panstwowa Inspekcja Sanitarna

s Gtowny Inspektorat Weterynarii

s Rektor Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu

* Prezes Miedzynarodowych Targdéw Poznanskich

e Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

e UPEMI

* Polskie Mieso

* Pomorski Cech Rzeznikéw i Wedliniarzy

e Cech Producentéw Zywnosci w Katowicach

» Cech Wedliniarzy i Rzeznikdw w m.st. Warszawie

¢ Cech Przedsiebiorcéw Branzy Miesnej Ziemi todzkiej

W celu zwiekszenia dostepu do informacji o dziataniach promocyjnych
realizowanych w ramach wszystkich akcji promocyjnych pozyskano Patrondw
medialnych:

. Polska Agencja Prasowa

. TVP 3 Poznan

. Radio Poznan

,Polska The Times. Gtos Wielkopolski”

. Naszemiasto.pl

. Wielkopolski RzemiesInik

. Bilans dodatni

. Ogolnopolski Informator Masarski

. Gospodarka Miesna

10. Kalejdoskop Branzy Miesnej

11. Gospodarz.pl

12. Miesne Technologie

13. Bezpieczenstwo i Higiena Zywnosci

14. Rzeinik Polski

15. Przeglad Gastronomiczny

Wtasciwa akcja promocyjna sktadata sie z nastepujacych aktywnosci:

| cze$é projektu ,Wielkanoc Miesne Swieta Polska Tradycja. Dréb na
wielkanocnym stole” 18 marca 2018,

LJarmark Wielkanocny”, Plac Wolnosci Taras Arkadii

Program

1. Wielkanocna Patelnia Drobiowa, poczestunek i degustacje,

2. Wielkanocna Scena Kulinarna, prezentacje znanych kucharzy, degustacje

3. Wielkanocna Wszechnica Drobiowa, konsultacje

4. Zagroda Mtodych Hodowcow, animacje i zabawy dla dzieci

5. Drobiowy Stét Wielkanocny, prezentacja tradycyjnego stotu wielkanocnego
zastawionego potrawami przygotowanymi na podstawie miesa drobiowego.

Il czes¢ projektu 23 - 25 marca 2018, teren Miedzynarodowych Targéw
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Poznanskich, podczas Targow Edukacyjnych

Przygotowania do realizacji |l czesci imprezy obejmowaty opracowania
koncepcji wystroju i scenografii; dobdér wykonawcéow do programu
artystycznego; opracowanie strategii marketingowej dla promocji idei
Drobiowego Stotu Wielkanocnego w polskiej tradycji; nawigzanie wspdtpracy z
Zespotem Szkot Gastronomicznych w Poznaniu.

Akcja promocyjna byta zlokalizowana na zewnatrz przy pawilonie nr 15 na
terenie  Miedzynarodowych Targédw Poznanskich. Jej najwainiejszym
elementem byt Drobiowy Stét Wielkanocny odpowiednio udekorowany
$wigtecznie, z zastawa, zaopatrzony w tradycyjne polskie produkty
wielkanocne. Centrum dziatani byt show kulinarny, podczas ktérego moderator
informowat o tradycji prezentowanych produktow oraz przeprowadzat
konkursy z nagrodami. W czasie akcji promocyjnej odbywaty sie prezentacje
kulinarne z udziatem zawodowych kucharzy. W czasie imprezy odbywaty sie
réwniez degustacje i poczestunek dla publicznosci.

Il cze$é Projektu ,Wielkanocny Drobiowy Stot dla Dziennikarzy Krajowych i
Zagranicznych”, 26 marca 2018 siedziba Polskiej Agencji Prasowej, przy ul.
Brackiej w Warszawie.

Dziatanie zostato zorganizowane w formule $niadania wielkanocnego
potgczonego z show artystycznym oraz Konferencja Prasowa.

Z jednej strony byto to podsumowanie catej akcji ,,Wielkanoc Migsne Swieta
Polska Tradycja. Dréb na wielkanocnym stole” dla medidw, z drugiej zas -
swoista promocja polskich drobiowych wyrobdéw wedliniarskich zwigzanych
z naszg tradycja wielkanocng. Adresatem dziatan byli dziennikarze
i korespondenci z zagranicy akredytowani w Polsce.

Impreza zorganizowana zostata przy wspdtudziale Ministerstwa Rolnictwa
i Rozwoju Wsi, z udziatem Dyrektora Departamentéw Rolnych Jerzego
Dabrowskiego.

Program obejmowat:

- Briefing dla dziennikarzy.

- Poczestunek w ramach specjalnie przygotowanego Drobiowego Stotu
Wielkanocnego

Podczas tej czesci akcji promocyjnej swoje wystapienie miat Pan dr Ryszard
Kowalski z Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu nt. ,Wspobtczesnego
konsumenta miesa i jego przetwordw, charakterystyka i oczekiwania”.

W ramach programu przygotowana zostata rowniez specjalna audycja
telewizyjna, podczas ktérej uczestnicy omawiali tradycyjne potrawy
wielkanocne, skupiajac sie gtéwnie na potrawach z drobiu.

Ocena_efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Gtéwnym celem programu byfto utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji
drobiu w Polsce.

Cele szczegotowe:

a) podtrzymanie polskiej tradycji wielkanocnej i obecnosci w niej miesa
drobiowego i jego przetwordw jako podstawowego skfadnika Stotu
Wielkanocnego

b) ksztattowanie postaw konsumenckich przez dziatania edukacyjne -
konsultacje z naukowcami (dietetykami, technologami zywienia itd.) odnoszace
sie do miesa drobiowego i jego przetwordw, adresowane zaréwno do dorostych
konsumentdw jak rowniez do dzieci i mtodziezy

c) ksztattowanie postaw konsumenckich i nauka gotowania oraz przyrzadzania
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potraw wielkanocnych z miesa drobiowego, animacje kulinarne (warsztaty i
pokazy prowadzone przez doswiadczonych kucharzy) dla dorostych, dzieci i
miodziezy

d) ksztattowanie pozytywnych nawykow przy wyborze gatunkdéw miesa oraz
jego elementdéw na podstawie rozbioru tuszki drobiowe;j.

Wyzej wymienione cele zostaly osiagniete poprzez wysokg frekwencje na
wszystkich czesciach akcji promocyjne;j:

e cz. | ,Jarmark Wielkanocny” Plac Wolnosci, Taras Arkadii - 5 tys. 0sob,

e cz. Il ,Targi Edukacyjne”, teren Miedzynarodowych Targdéw Poznanskich, - 10
tys. os. (wg obliczen stuzb porzadkowych)

e cz. Il ,Drobiowy Wielkanocny Stét dla Dziennikarzy Krajowych i
Zagranicznych” - udziat wzieto 49 dziennikarzy oraz zaproszonych gosci.

Wysoka frekwencja zapewniona zostata poprzez:

s audycje telewizyjna ,,Drob na Wielkanocnym Stole” zrealizowang w studio TYP
3 Poznan - emisja 21 marca 2018 o godzinie 19.08 (zasieg 33 427 tysiecy
widzdw)

* spoty reklamowe w Polskim Radiu Regionalnym Rozgtosnia w Poznaniu Radio
Poznan taczny zasieg informacji radiowych i telewizyjnych oblicza sie na okoto
50 tys. odbiorcow.

Uczestnicy akcji promocyjnej ,,Wielkanoc Miesne Swieta Polska Tradycja. Dréb
na wielkanocnym stole” spotkali sie z licznymi atrakcjami kulinarnymi
(degustacje i poczestunek podczas ,Jarmarku Wielkanocnego” - wielkanocna
patelnia drobiowa, drobiowa wielkanocna scena kulinarna, podczas Targow
Edukacyjnych na MTP - prezentacje w ramach Sceny Kulinarnej oraz
Warsztatow Kulinarnych z udziatem zawodowych kucharzy).

W ramach w/w atrakcji wydano okoto 10 000 porcji potraw przygotowanych na
podstawie miesa drobiowego. Uczestnicy mogli postuchaé rad jak przyrzadzaé
wielkanocne potrawy z miesa drobiowego podczas prezentacji kulinarnych w
ramach drobiowej wielkanocnej sceny kulinarnej oraz uzyskaé informacje o
jakosci odiywczej oraz walorach odiywczych migsa drobiowego w strefie
+Wielkanocna Wszechnica Drobiowa”.

Dalsze rekomendacje:

Z uwagi na wysoka frekwencje oraz szeroki rozgtos medialny, bardzo dobre
oceny w przekazach prasowych, oraz pozytywne reakcje na atrakcje kulinarne,
nalezy uznaé akcje promocyjna ,Wielkanoc Miesne Swieta Polska Tradycja.
Dréb na wielkanocnym stole” za udana.

Organizatorzy widzg zatem potrzebe doskonalenia takiego wtasnie sposobu
promocji i dotarcia do szerokiego grona odbiorcow.

Wykaz wykonawcoéw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy lub Wartosc zrealizowanego
zanonimizowane dane osoby i i i zadania lub jego etapu
Lp . . siadziba wykonawey Zakres zrealizowanego zadania lu%ggga leg P!
fizycznej wybranej do finansowana z Funduszy
realizacji zadania lub jego Promocji
Telewizja Polska S.A. Oddzialle1-144 Poznan kampania informacyjno-edukacyjna
i Poznaniu ul. Serafitek 8 4920,00z
Polskie Radio Regionalna 60-765 Poznan produkcja materiatu promocyjnego.
2[Rozgtosnia w Poznaniu Radio |y, erwiriskiego 5  [k@mpania reklamowa, produkcja 2999,99 7
Poznan S.A. reklamy, materiat promocyjny
ABC Kuchni PLSp. z 0.0. 5p. K. [62-002 Suchy Las  |przygotowanie stoisk, infrastruktura
ul. Obornicka 55A lgastronomiczna, hale namiotowe 9 060,00 zf
3 (wynajem). Surowiec przetworzony
J[MEEZQI'\I%%UE o By S&,@Eg%‘ggﬁ“k Przygotowanie stoisk, wydawnictwa —
erzy rlipla Albertowsko 26 dystrybucja, producent wykonawczy,
4 obstuga sanitarna, obstuga techniczna 23 515,00 2
- p . wynajem owierzchni na  targach|
Mwedz\fna_rodcwe Targil60-734 Poznar b ukécvjnyc &
5 Poznariskie Sp. z 0.0. ul. Gtogowska 14 1 845,00 zi
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Firma Prasowo-Wydawnicza  |98-200 Sieradz rzecznik prasowy
6|Regiony Bozena tuczak- ul. kokietka 19/56 1000,00 z
Polska Agencja Prasowa S.A.  |00-502 Warszawa ggﬁggqm sallkonferencyjnej wraz z
7 ul. Bracka 6/8 5000,00 2
STAMPA Agencja Reklamowal61-287 Poznari gadzety, wydawnictwa
P Olga Moskwiak Os. Czecha 28/4 6 100,00 z
01-875 Warszawa ul. [badania efektywnosci - monitoring 1
TPMJ Tomasz Parzy but %grliggwama Zmija  |ewaluacja
9 af 3000,00z
Zakiad Miesny Konarczak Sp. J.|63-860 Pogorzela ul. |surowiec
10| Gostyriska 5 6 995,78 7
"IDEA" Agencja Artystycznai  |62-081 Chyby ul. strona Internetowa, koncepcja i
11|Reklamowa Andrzej tyszyk szkolna 25 scenariusz, rezyseria dziatar 18 214,00 2
Tz i
A A 8ra‘ée org\gnlz'acyine‘ ! !
12| 1300,00z
TZEPTOWa Zeﬂ_et—KR_r'l—S'ﬁTll acm
B B
1 R0 tama ycznyc 1800,002
C C wykonanie prelekcji podczas
14 konferencji 1185,74 7
IMT Polska Sp. 2 0.0. 52-052 Komorniki ul. Ps'hca"lle?‘anamnotowe, komplety fawo stoly,|
15 Fabianowska 6 000,06 z{|
‘TUR'  Zaklad  Uslugowyl61-562 Poznari ul.  [(orotPrictenie  Snerel  elektryczne]
16/Grzegorz Glebocki Zupariskiego 2/9 1000,00 zi
Obstuga Imprez Estradowych|60-555 Poznari ul,
17|Wojciech Szopka Bukowska 31/11A  |technika estradowa 1 000,00z
Liczba wykonawcow: 17 tacznie PLN:] 94 935,57 z

Dieta drobiowa
zawsze zdrowa

Organizator: Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi

Czas trwania zadania: 01.04.2018 do 14.06.2018

Miejsce realizacji zdania:

W dniu 28.05.2018 na obiekcie Sportowym Termy Uniejow
W dniu 01.06.2018 podczas Dni Dziecka w teczycy

W dniu 03.06.2018 podczas Dnia Dziecka w Opocznie

W ramach realizacji zadania:

Przygotowanie i organizacja eventu w Uniejowie - zaproszenie i rekrutacja
uczestnikdw, organizacja turnieju pitki noinej, zapewnienie infrastruktury:
scena, nagfosnienie, oswietlenie, zakontraktowanie, sedziéw, prowadzgcego,
kucharza prowadzacego pokaz kulinarny, dietetyka, ktéry przeprowadzit
prelekcje dot. drobiu, zapewnienie upominkéw dla uczestnikdw eventu,
organizacja stref gier, zabaw, animacji z obstuga, zapewnienie wejs¢ na teren
basenéw termalnych, organizacja bezptatnego poczestunku,
zapewnienie :ochrony, ratownikéw WOPR, ratownikdw medycznych.
Przygotowanie i organizacja stoiska w ramach eventu w teczycy - zapewnienie
strefy gier, zabaw i animacji z obstugg, zakontraktowanie kucharza
prowadzacego pckaz kulinarny, organizacja bezpfatnego poczestunku,
przygotowanie i organizacja stoiska w ramach eventu w Opocznie - zapewnienie
strefy gier, zabaw i animacji obstuga, zakontraktowanie kucharza prowadzacego
pokaz kulinarny, organizacja bezptatnego poczestunku.

Dziatania marketingowe w social media - przeprowadzenie kampanii
promocyjnej w postaci obstugi wydarzenia utworzonego w serwisie
spotecznosciowym Facebook, przygotowywanie postoéw (tekst, grafika, wideo,)
o charakterze promocyjnym, realizacja zatozonych celdw.

Opracowanie oraz druk materiatdw informacyjno-promocyjnych - folder
informacyjny dla dzieci i rodzicow, zaproszenia dla szkdt, materiaty dla kacika
dla dzieci, system ekspozycyjny roll up, upominki dla dzieci, nagrody w
konkursach.

Przygotowanie ankiet oraz przeprowadzenie badania - wypetniono 500 arkuszy
ankietowych podczas eventu w Uniejowie oraz po 250 arkuszy podczas
eventow w Opocznie i teczycy, opracowano raport z przeprowadzonego
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badania.

Obstuga fotograficzna oraz video - wykonano ponad 100 zdje¢ podczas eventu
w Uniejowie i po 30 zdje¢ podczas eventu w Opocznie i teczycy, wykonano 30-
sekundowe spoty z kaidego eventu oraz 1 film 3-minutowy wyemitowany w
TVP3 tédi.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:

Dziatania w ramach projektu Dni Dziecka w Wojewddztwie tdédzkim pt. ,Dieta
drobiowa zawsze zdrowa" zostaty przeprowadzone zgodnie z zatozonymi we
wniosku celami.

Gtoéwnym celem byto utrzymanie wysokiego wskaznika konsumpcji miesa
drobiowego. W tym celu przeprowadzone zostaty prelekcje na temat waloréw,
wiasciwosci i pozytywnego wplywu tego produktu na zdrowie. W celu
podniesienia swiadomosci uczestnikédw festynow na temat zdrowego i
zbilansowanego odzywiania, zostata wykonana broszura informacyjna na temat
miesa drobiowego oraz pokaz gotowania, aby najmtfodsi oraz ich rodzice mogli
zobaczyé, jak w prosty i smaczny sposéb mozina przygotowaé danie na bazie
miesa drobiowego.

Uczestnicy mogli dowiedziec sie dlaczego nalezy wiaczyé mieso drobiowe do
swojej diety, dlaczego warto kupowaé¢ od producentéow z Polski,. Osoby
uczestniczace w piknikach mogty zasiegnac profesjonalnej rady dietetyka.
Podczas wydarzenia zostaty przeprowadzone ankiety mierzgce miedzy innymi:
informacje demograficzne, motywy spoiywania miesa drobiowego i oceng
dostepnosci réinych rodzajéw miesa drobiowego w miejscowosci, w ktdrej
mieszkaja.

Dalsze rekomendacje:

Ze wzgledu na duzg popularnos¢ zaleca sie zorganizowanie wydarzen o
podobnych charakterze, promujacych mieso drobiowe, szczegdlnie wsrdd
najmtodszych, ktérzy lubig mieso drobiowe.

Dziatania zwigzane z Dniami Dziecka w Wojewddztwie tdédzkim pt. ,Dieta
drobiowa zawsze zdrowa" przyniosty wysokie efekty. Zaleca sie dalszego
prowadzenia dziatan informacyjno- edukacyjnych a takze aktywnosci w social
mediach.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Wartos¢é
Nazwa wykonawcy lub i
zrealizowanego
zanonimizowane dane . X ] .
: 5 Siedziba Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
L.P. osoby fizycznej )
. o wykonawcy jego etapu etapu
wybranej do realizacji

. . finansowanego z
zadania lub jego etapu

Funduszu Promocji

1 :
= PHIN Consulting 5p. 2 Czestochowska realizacja wszystkich dziatari w 230,580,00
0.0.
63,93-121 tédi zadaniu "Dieta drobiowa zawsze
zdrowa"
Liczba wykonawcaw 1 tacznie PLN: 290 680,00
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Zwalczanie mitéw
wsrod lekarzy o
szkodliwosci
miesa drobiowego

Organizator: Krajowa Federacja Hodowcow Drobiu i Producentow Jaj

Czas trwania zadania: 16.03.2018 do 16.07.2018, zadanie etapowe

Zasieg zdania: Polska

W ramach realizacji | etapu zadania zrealizowano:

- Przygotowanie koncepcji kampanii, opracowanie graficzne logotypu
i opracowanie hasta kampanii promocyjnej,

- Przygotowanie graficzne i merytoryczne broszury informacyjnej skierowanej
do lekarzy i potoznych,

- Przygotowanie graficzne materiatéw promocyjnych (roll-upu, kalendarzy,
notesow, toreb sktadanych, teczek, reklamy prasowej),

- Wysytka i przygotowanie merytoryczne i graficzne zaproszen na konferencje
(wydruk oraz wysytka ),

- Przygotowanie graficzne i merytoryczne ankiety,

- Rezerwacja i wynajem powierzchni na targi XXXIII Kongres naukowy Polskiego
Towarzystwa Ginekologdw i Patoznikdw,

- Sktad i druk broszury informacyjnej (48 stron, kolor 4+4, format A4),

- Torby sktadane,

- Kalendarze tréjdzielne,

- Teczki z filcu (organizer),

- Notesy z oznakowaniem,

- Druk ankiety konferencje,

- Wynagrodzenie dietetyka (konsultacje na stoisku podczas XXXIII Kongresu
naukowego Polskiego Towarzystwa Ginekologow i Potoinikéw, konsultacje
medyczne do broszury dla lekarzy i potoznych),

- Zakup bazy danych lekarze ginekolodzy + szkoty rodzenia,

- Wynagrodzenie koordynatordw projektu- 2 osoby.

Zadania zostaty zrealizowane zgodnie z zatozeniami i w planowanych terminach
harmonogramow.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku
celow:

Z uwagi na fakt ze etap | byt etapem przygotowawczym skupilismy sie produkcji
materiatéw niezbednych do realizacji zadania, rezerwacji powierzchni oraz
zawarciem umoéw z osobami niezbednymi do ich realizacji. Produkcja
materiatéw to realizacja punktéw budietu zadania nr 3,7,8 i 10. Zadanie na
| etapie produkcji osiggneto zakltadane cele, materiaty zostaty wyprodukowane
w zaktadanej ilosci oraz zawieralty oczekiwane tresci merytoryczne do
osiggniecia zainteresowania miesem drobiowym. Realizacja zadania nie jest
zagrozona a ostateczne wnioski zawrzemy po realizacji zadania w ostatecznym
raporcie.

Dalsze rekomendacje:
Rekomendacje i ostateczne wnioski zawarte zostang po realizacji zadania
w ostatecznym raporcie.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Wartos¢
Nazwa wykonawcy lub .
zrealizowanego
zanonimizowane dane .
Siedziba Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
L.P. osoby fizycznej
wykonawcy jego etapu etapu
wybranej do realizacji
; \ finansowanego z
zadania lub jego etapu
Funduszu Promocji

INTER TEST Ul Mieszka 1 6A | Nagranie, montaz, post produkcja 24 600,00 zt
1 SEBASTIAN PIEKA 96-500 Sochaczew | filmikdw

INTER TEST Ul. Mieszka 1 6A | Przygotowanie graficznei 2 460,00 zt

SEBASTIAN PIEKA 96-500 Sochaczew merytoryczne ankiety
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INTER TEST Ul. Mieszka 1 6A | Przygotowanie graficzne 1230,00 zt
SEBASTIAN PILKA 96-500 Sachaczew | materiatéw promocyjnych
INTER TEST Ul. Mieszka 1 6A | Przygotowanie graficzne i 8 610,00 zt
SEBASTIAN PILKA 96-500 Sachaczew | merytoryczne broszury
informacyjnej

INTER TEST Ul. Mieszka 1 6A | Przygotowanie koncepcji kampanii, 11 300,00 z¢
SEBASTIAN PItKA 96-500 Sochaczew | opracowanie graficzne logotypu
INTER TEST Ul. Mieszka 1 6A | Rezerwacjaiwynajem powierzchni 5000,00 z¢
SEBASTIAN PIEKA 96-500 Sachaczew | nawydarzenie targowe
INTER TEST Ul. Mieszka 1 bA 69 372,00 zt
SEBASTIAN PIEKA 96-500 Sochaczew | Skiad i druk broszury informacyjnej
INTER TEST Ul. Mieszka 1 6A | Wynagrodzenie koordynatora - 14 760,00 2t
SEBASTIAN PILKA 96-500 Sochaczew | biezaca obstuga projektu
INTER TEST Ul. Mieszka 1 6A Torby skfadane - 1000 szt. 5499,99 z{
SEBASTIAN PILKA 96-500 Sochaczew
INTER TEST Ul. Mieszka 1 6A Kalendarze trojdzielne 15 990,00 zt
SEBASTIAN PIEKA 96-500 Sochaczew
INTER TEST Ul. Mieszka 1 6A | Teczkiz filcu - 100 szt. 1950,01 zt
SEBASTIAN PIEKA 96-500 Sochaczew
INTER TEST Ul. Mieszka 1 6A Notesy z oznakowaniem 1 845,00 zt
SEBASTIAN PIEKA 96-500 Sochaczew
INTER TEST UL Mieszka 1 6A | Druk ankieta konferencyjna 123,00 zt
SEBASTIAN PIEKA 96-500 Sochaczew
INTER TEST Ul. Mieszka 1 6A | Honorarium znanego kucharza 26901,01zt
SEBASTIAN PItKA 96-500 Sochaczew
INTER TEST Ul. Mieszka 1 6A | Wynagrodzenie dietetyka 4518,00 zt
SEBASTIAN PIEKA 96-500 Sochaczew
INTER TEST Ul. Mieszka 1 6A | Zakup bazy danych 3 690,00 zt
SEBASTIAN PItKA 96-500 Sochaczew

Liczba wykonawcow 1 tacznie PLN: 197 849,01 zt

Ksztattowanie
wzorcow
konsumenckich
nt. migsa
drobiowego
poprzez edukacje i
zaangaiowanie
we wspdlne
dziatania

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza
Czas trwania zadania: 01.04.2018 do 30.09.2018

Zasieg zdania: Polska

Miejsce realizacji zadania: Sielinko, Szepietowo, Barzkowice

W ramach realizacji zadania:

Stworzono system edukacji oraz zaangaiowano konsumentdw w zdobywanie
wiedzy o miesie drobiowym poprzez zwiedzanie ekspozycji drobiu na 3
wystawach w Polsce, udziat w $cieice edukacyjnej oraz rozwigzanie quizu
drobiarskiego na stronie www, jak réwniez zachecenie konsumentéw do
publikowania wtasnych przepiséw na potrawy z miesa drobiowego.
Zrealizowane dziatania:

Przygotowanie roll-updw informacyjnych, ulotek i folderow stworzenie strony
internetowej www.apetytnadrob.pl

Organizacja ekspozycji krd-ig wraz ze ekspozycja drobiu i $ciezka edukacyjna na
3 wystawach

Zamdwienie puchardéw/grawertondw dla wystawcow zamowienie artykutow
rzeczowych

Zorganizowanie noclegdw podczas wystaw dla pracownikow i wystawcow
Fingerfoody na 3 wystawy - poczestunki dla zwiedzajacych

Zamodwienie ustugi sedziowskiej do oceny stadek drobiu

Rozdano ulotki i foldery dotyczgce miesa drobiowego

Przeprowadzenie quizu drobiarskiego i ankiety nt. Miesa drobiowego

Udziat 52 hodowcdw na 3 wystawach drobiu
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Prezentacja 83 stadek drobiu na 3 wystawach drobiu

Stworzenie drobiowego ebooka kulinarnego

Nagrodzenie 15 najlepszych przepisow

Realizacja zadania w trybie ciggtym 01.04-30.09.2018 online oraz w terenie
podczas wystaw regionalnych:

09-10.06.2018, Sielinko, woj. Wielkopolskie 23-24.06.2018, Szepietowo, woj.
Podlaskie 07-09.09.2018, Barzkowice, woj. Zachodniopomorskie.

Ocena_efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie z planem. Stworzono system edukacji nt.
Migsa drobiowego w serwisie www (Sciezka edukacyjna online oraz quiz
drobiarski) oraz podczas wystaw regionalnych drobiu ($ciezki edukacyjne w
terenie).

Analiza smart: Konkretny (zorganizowano 3 wystawy drobiu ze $cieika
edukacyjng oraz stworzono serwis www.apetytnadrob.pl), Mierzalny
(sporzadzono protokoty z oceny stad drobiu podczas wystaw oraz raporty
google analytics z serwisu www (liczba osob odwiedzajacych strone www),
Akceptowalny (system edukacji online i offline w terenie zlikwidowat bariery
komunikacyjne i jest ogélnodostepny), Wtasciwy (byly zasoby ekspertéw, ktérzy
przygotowali sciezke edukacyjna. Zostata zrealizowana edukacja w terenie),
Okreslony w czasie (tryb ciggty (online) oraz w terenie wg harmonogramu)

Cele szczegbtowe zadania sg zgodne ze strategig promocji miesa drobiowego na
rok 2018, tj. Budowa wartosci bedacych podstawa trwatej, pozacenowej
przewagi konkurencyjnej. Dokumentacja z osiggnietych celéw protokoty z oceny
stad drobiu z 3 wystaw katalogi drobiu z 3 wystaw zdjecia, dane ze strony www,
dane z ankiety konsumenckie;j.

Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania:

Wartosé
Nazwa wykonawcy lub :
zrealizowanego
zanonimizowane dane
Siedziba

wykonawcy

Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego

L.P. osoby fizycznej i
) . . jego etapu etapu
wybranej do realizacji

3 . finansowanego z
zadania lub jego etapu

Funduszu Promocji

1
=2 Migdzynarodowe Targi | ul. Glogowska 14 | Zrealizowano cate zadanie zgodnie 213166,00 2t

Poznariskie Sp. z 0.0. 60-734 Poznar z umowg nr KRD- IG.DR.FP.01.2018

z dnia 08 czerwca 2018 .
tacznie PLN:

Liczba wykonawcow 1 213 166,00 zt

Drdb na polskim
stole

Organizator: Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Rolnych — Izba Gospodarcza
Czas trwania zadania: 01.04.2018 do 30.05.2018

Zasieg zdania: Polska

Miejsce_realizacji zadania: Ostrdda woj. Warminsko-Mazurskie 18.04.2018r.
{(Gastro Arena)

W ramach realizacji zadania:

Po przeprowadzonym naborze i kampanii informacyjnej w Internecie w dniu
18.04.2018 r. zostat przeprowadzony konkurs kulinarny dla szkét
gastronomicznych z catej Polski. Do udziatu przystgpito 16 uczestnikéw. Kazdy z
uczestnikéw gotowat w specjalnie do tego wypozyczonym i wyposazonym w
stanowisku dostepnym dla odwiedzajacych targi. W jury konkursowym udziat
brali najznakomitsi szefowie kuchni z catej Polski pod przewodnictwem Pana
Strucinskiego, szefa kuchni hotelu Anders w Starych Jabtonkach. Konkurs
Doprowadzit réwniez Karol Okrasa, znany z programdéw telewizyjnych. Miodzi
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przyszli szefowie kuchni przygotowywali potrawe z miesa indyczego. Znane
twarze, jak i mozliwosé degustacji potraw przygotowanych przez uczniow szkot
gastronomicznych przyciggneta sporg rzesze zainteresowanych. Uczestnicy
konkursu chetnie udzielali porad, jak i opowiadali o walorach zdrowotnych mies
drobiowych, zachecajac tym samym do zwiekszenia spozycia go w naszych
gospodarstwach domowych. Targi odwiedzito wg szacunkow organizatorow
okoto 2000 oséb, w gtéwnej mierze byli to restauratorzy, uczniowie szkof
gastronomicznych, a takze rodziny z dzie¢mi. Za trzy pierwsze miejsca otrzymali
nagrody rzeczowe (ADG) i puchary.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdow:

Dzigki konkursowi kulinarnemu udato nam sie dotrze¢ do sporej ilosci szkot
gastronomicznych, restauracji jak i gospodarstw domowych. Targi odwiedzita
réwniez ekipa TVP zainteresowana podjetymi przez nas dziataniami.
Przeprowadzone dziatania promocyjne przyczynity sie do zmiany postrzegania
miesa drobiowego przez polskich konsumentéw. Przeprowadzone dziatania
pozwolity dotrze¢ do kilku tysiecy osdb, ktore miaty bezposrednig mozliwosé
sprobowania dan z miesa drobiowego, jak i obserwowania jak je przygotowac
samodzielnie w domu.

Dalsze rekomendacje:

Duza ilo$¢ zgloszen do konkursu oraz rosngca ilos¢ odwiedzajacych targi
HoReCa Mazury Festiwal Smakéw sygnalizuje jednoznacznie, ze istnieje dalsza
potrzeba promowania zdrowej kuchni opartej na polskim drobiu.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Wartosc
Nazwa wykonawcy lub '
zrealizowanego
zanonimizowane dane . i . .
i o Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
LP. | osoby fizycznej wybranej Siedziba wykonawcy .

L ) jego etapu etapu
do realizacji zadania lub g
finansowanego z

jego etapu
Funduszu Promocji
Grupa Medialna Mkkm Ul. Barczewskiego Produkcja Filmu Promocyjnego
1 5 000,00
Sp.zo0.0. 1,10-061 Qlsztyn

Ul Grunwaldzka 55, Wyposaienie Stoisk Konkursowych
2 Expo Mazury S.A. 30 000,00

14-100 Ostroda

Grupa Producentéw Ul Wyszynskiego Pokazy/Warsztaty, Ustuga

3 9 500,00
Rolnych Marpal Sp. z 0.0. 31¢/2, 14- 200 ltawa Cateringowa
Ul. Krélowej Jadwigi Nagrody Dla Uczestnikéw
4 Media Expert Terg S.A. 1299,97
18, 14- 200 ltawa Konkursu
Ul. Piekaska 2, 14-
5 Phu Nefre 200 Fartuchy,Puchary 5301,55
Wikielec 38,14-200 =
6 (Kz) s Obstuga Degustacji 210,00
Rostki Piotrowice 2,
. Obstuga Degustacji, Producent
7 () 07-320 Matkinia 1378,00
Wykonawczy
Gérna
Ul. Ogrodowa 13,
8 (Mf) Obstuga Degustacji 210,00
14-200 ltawa
Szwarcenowo 58, Obstuga Degustacji, Producent
9 (A1) 1621,49
13-340 Biskupiec Wykonawczy
Ul. Kasprowicza
10 (Af) 5a3/13, 10- 219 Obstuga Degustacji 210,00

Olsztyn
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Liczba wykonawcow 10 tacznie PLN: 54 731,01 zt

Dréb jedz by dalej
biec

Organizator: Krajowa Federacja Hodowcow Drobiu i Producentow Jaj

Czas trwania zadania: 26.03.2018 do 26.06.2018

Zasieg zdania: Polska

Miejsce realizacji zadania: Wejherowo

W ramach realizacji zadania:

Przygotowanie materiatdw promocyjnych i reklamowych do planowanych
imprez plenerowych- wydrukowano 3250 szt. broszury informacyjnej,
przygotowano 1 000 szt. gadzetow reklamowych (kubki) przygotowano szt. 100
szt. gadzetow Premium (karta survivalowa).

Wykaz wykonawcoéw wybranych do realizacji zadania:

Wartosé
Nazwa wykonawcy lub "
zrealizowanego
zanonimizowane dane . .
Lo Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
LP. | asoby fizycznej wybranej | Siedziba wykonawcy )
= ) jego etapu etapu
do realizacji zadania lub
finansowanego z

jego etapu
Funduszu Promaocji
1 Zaklad handlowo- | Sobieskiego 227 84- | Przygotowanie gadietéw oraz 18 750,00 zt
ustugowy J.S. Szymariski 200 Wejherowo druk broszury informacyjnej
Liczba wykonawcow 1 tacznie PLN: 18 750,00 zt

Promocja miesa
drobiowego na
Centralnych
Targach
Rolniczych w
Nadarzynie 2018

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcéw i Producentéw Drobiu

Czas trwania zadania: 15.04.2018 do 15.07.2018

Miejsce _realizacji _zadania: _Impreza promocyjna odbyta sie w dniach
30 listopada - 2 grudnia 2018 roku w Nadarzynie podczas Centralnych Targéw
Rolniczych.

W ramach realizacji zadania:

Wszystkie ustugi i dostawy sktadajace sie na zadanie ,Promocja miesa
drobiowego na CTR w Nadarzynie 2018” podlegaja konkurencyjnej procedurze
wyboru wykonawcow. W zwigzku z tym PZZHiPD w dniu 15 czerwca 2018 roku
zaprosit 3 potencjalnych wykonawcéw do udziatu w procedurze wyboru
wykonawcy w trybie zapytania ofertowego. Procedura zostata upubliczniona na
stronie zamawiajgcego. W dniu 4 lipca 2018 roku z wybranym wykonawca
zostata zawarta umowa na realizacje zadania. Umowa oraz komplet
dokumentacji z przeprowadzonej procedury stanowi zatacznik do wniosku o
ptatnos¢ Fpz_f4. Wykonawcy przekazano zaliczke w wysokosci 64.600 zt na
realizacje zadania. Trwajg uzgodnienia szczegotowe i techniczne poszczegdlnych
dziatann zadania, w tym: najmu sali i powierzchni promocyjnej, projektu
dekoracji stoiska, wykonania dekoracji, merytoryczne przygotowanie
materiatow informacyjno - promocyjnych, gadzetdéw i zaproszed. Réwniei na
stronie internetowej PZZHiPD trwa promocja dziatania. Komplet wytworzonych
materiatow informacyjno- promocyjnych zostanie dostarczony po realizacji
catego zadania. Trwajg rowniez uzgodnienia i dopracowywane s3 szczegoty
dotyczgce degustacji potraw przyrzadzonych z miesa drobiowego.

Ocena efektywnosci dziatania _pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku
celow:

Zadanie jest realizowane zgodnie z metodologig S.M.A.R.T. Uczestnicy imprezy
promocyjnej, ktora odbedzie sie w terminie 30 listopada - 2 grudnia 2018 roku
stanowic¢ bedg grupe docelowa zadania. Beda to potencjalni konsumenci migsa
drobiowego.

Realizacja zaplanowanych dziatain przebiega bez zakiécen, zgodnie z planem.
Osiggniecie zaplanowanego celu zadania nie jest zagrozone.

Ocena efektywnosci przeprowadzona zostanie na podstawie anonimowych
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ankiet zebranych wsréd uczestnikow imprezy. Trwa opracowanie metodyki
badania, przygotowanie i druk ankiet. Wszystkie materialty promocyjne i
informacyjne zawierajg wyrazne oznakowanie oraz informacje o finansowaniu
zadania ze $rodkow Funduszu Promocji Miesa Drobiowego. Zebrane informacje,
ich analize oraz opracowane wnioski zostana zfozone po zakonczeniu realizacji
catego zadania.

Dalsze rekomendacije:
Dotychczasowe duze zainteresowanie targami potwierdza zasadnos¢ udziatu w
ich organizacji oraz promowanie walorow miesa drobiowego.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Wartosc
Nazwa wykonawcy lub .
L zrealizowanego
zanonimizowane dane . . . )
i . . N Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
L.P. osaby fizycznej wybranej Siedziba wykonawcy )
L . jego etapu etapu
do realizacji zadania lub
finansowanego z

jego etapu
Funduszu Promocji
FLAUTA Renata Goreczyno, Prace organizacyjne oraz 64 600,00 zf
Olszewska ul. iatowcowa is. przygotowawcze  poprzedzajace
1 zorganizowanie promocji miesa
drobiowego podczas (TR w
Nadarzynie 2018 r., w dniach 30
listopada.- 2 grudnia 2018 r.
Liczba wykonawcow 1 tacznie PLN: 64 600,00 zt

Dréb na fali

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszern Hodowcéw i Producentéw Drobiu

Czas trwania zadania: zadanie etapowe

| etap: 01.04.2018 do 30.06.2018

Il etap: 01.07.2018 - 21.10.2018

Miejsce realizacji zadania: teba

W ramach realizacji | etapu zadania:

Stosownie do gbowigzujgcych przepisow wszystkie ushugi i dostawy sktadajgce
sie na zadanie ,Dréb na fali” podlegajg konkurencyjnej procedurze wyboru
wykonawcow. W zwigzku z tym PZZHiPD w dniu 9 maja 2018 roku zaprosit 3
potencjalnych wykonawcdéw do udziatu w procedurze wyboru wykonawcy, w
trybie zapytania ofertowego. Procedura zostata upubliczniona na stronie
zamawiajgcego. W dniu 23 maja 2018 r. z wybranym wykonawca zostata
zawarta umowa na realizacje zadania pn.: ,Dréb na fali”. Umowa oraz komplet
dokumentacji z przeprowadzonej procedury stanowi zaftgcznik do wniosku o
ptatnos¢- Fpz_f4. Wykonawcy przekazano zaliczke w wysokosci 200.000 zt na
realizacje zadania. Trwa ciggly nabor uczestnikow regat, trwaja rdwniez
uzgodnienia szczegotowe i techniczne poszczegdlnych dziatan zadania, w tym:
zabezpieczenia miejsca imprezy-festynu w tebie w dniu 14 lipca 2018 roku,
organizacji regat. Dokonano rezerwacji noclegow. Wysytane sg zaproszenia,
trwa potwierdzanie udziatu oraz koordynacja rozlokowania uczestnikow.
Opracowany scenariusz jest dopracowywany i uzgadniany w szczegotach.
Opracowano logo, zamdéwiono gadiety. Trwa bieigca promocja
organizowanego wydarzenia w mediach lokalnych i spofecznosciowych.
Roéwniez na stronie internetowej PZZHiPD trwa promocja dziatania. Komplet
wytworzonych materiatéw informacyjno-promocyjnych zostanie dostarczony
po realizacji calego zadania nie pdZniej niz 31 paZdziernika 2018 r.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:
Zadanie jest realizowane zgodnie z metodologig S.M.A.R.T. Uczestnicy imprezy
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plenerowej - ktdra odbedzie sie 14 lipca 2018 roku, w petni sezonu wakacyjnego
w tak popularnej miejscowosci wypoczynkowej jaka jest teba, stanowi¢ beda
grupe docelowg zadania. Bedg to potencjalni konsumenci miesa drobiowego.
Informacje przekazane uczestnikom imprezy oraz doznania smakowe
degustowanych potraw wptyng na kreowanie pozytywnej opinii o produktach z
miesa drobiowego przez co zwiekszy sie jego spoiycie. Zwiekszenie spozycia
miesa drobiowego stanowi cel branzy. Informacje przekazywane bedg w formie
ulotek informacyjno - promocyjnych, materiatéw promocyjnych, oraz degustacji
sporzadzonych potraw drobiowych.

Realizacja zaplanowanych dziatan przebiega bez zaktdcen, zgodnie z planem.
Osiggniecie zaplanowanego celu zadania nie jest zagrozone.

Ocena efektywnosci przeprowadzona zostanie na podstawie anonimowych
ankiet zebranych wsrdd uczestnikéw imprezy. Trwa opracowanie metodyki
badania, przygotowanie i druk ankiet. Wszystkie materiaty promocyjne i
informacyjne zawierajg wyrazne oznakowanie oraz informacje o finansowaniu
zadania ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

Zebrane informacje, ich analize oraz opracowane wnioski zostang ztozone po
zakoniczeniu realizacji catego zadania.

Dalsze rekomendacije:

Trwa biezgce monitorowanie realizowanych dziatan, szczegétowo rozpisanych
w planie finansowym. Wyznaczona osoba d.s. realizacji zadania pozostaje w
bezposrednim kontakcie z poszczegdlnymi wykonawcami dziatan, pozyskuje
informacje niezbedne do nadzorowania, kontrolowania realizacji zadania
zgodnie z prawidtowoscig i terminowoscia.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Wartos¢
Nazwa wykonawcy lub .
zrealizowanego
zanonimizowane dane . y .
. Lo Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
L.P. osoby fizycznej wybranej Siedziba wykonawcy )
L i jego etapu etapu
do realizacji zadania lub .
finansowanego z

jego etapu
Funduszu Promocji
FLAUTA Renata Goreczyno, Prace organizacyjne oraz 200 00,00 zt
Olszewska ul. Jalowcawa 15. przygotowawcze  poprzedzajace
1 zorganizowanie festynu - imprezy
plenerowej p.t.: ,Drdab na fali”, w
tebie, w dniu 14.07.2018 r.
Liczba wykonawcow 1 tacznie PLN: 200 000,00 zt

W ramach realizacji Il etapu zadania:

Zadanie ,,Drob na fali” realizowane byto w okresie od dnia 01 kwietnia 2018
roku. Wykonawce wybrano w procedurze konkurencyjnej. Pierwszy etap zostat
zrealizowany zgodnie z zaplanowanym harmonogramem i budzetem. Miejscem
imprezy-festynu byta teba. Doskonaty okres wakacyjny i pogoda w dniu 14 lipca
2018 r. przyczynity sie réwniez do tego, ze kampania promocyjna byta bardzo
udana. Odbyty sie regaty, wiele konkurséw, zabaw dla dzieci i catych rodzin.
Obecni na imprezie mieszkancy teby i okolic oraz liczni turysci, wczasowicze
mieli mozliwo$¢ skosztowad potraw przyrzadzonych z polskiego miesa
drobiowego, uczestniczy¢é w réinych zawodach sportowych, konkursach oraz
mogli bezposrednio kontaktowac sie z przedstawicielami polskich producentéw
drobiu. W taki miedzy innymi sposéb zwiekszmy zaufanie do rodzimej produkcji
drobiarskiej, przekazujac informacje o produkcji, walorach i zaletach miesa
drobiowego. Bezposredni kontakt producent - konsument jest waznym
elementem strategii dla branzy drobiarskiej. Realizacja zadania poprzedzona
byta promocjg w mediach lokalnych i mediach spotecznosciowych. PZZHiPD na
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biezgco informowat o realizacji zadania na swojej stronie internetowej.
Link do przekazywanych informacji w zakladce promocja drobiu:
http://pzzhipd.pl/Dromocia-drobiu

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku
celow:

Zadanie zostato realizowane zgodnie z metodologig S.M.A.R.T. Uczestnicy
imprezy plenerowej stanowili grupe docelowg zadania, czyli potencjalnych
konsumentdw miesa drobiowego.

Informacje przekazano uczestnikom imprezy w formie materiatéw
informacyjno-promocyjnych, ulotek oraz degustowanych potraw. W imprezie
uczestniczyto okoto 5.000 oséb. Zaplanowane dziata zrealizowano w 100%,
zgodnie z planem. Osiggnieto zaplanowany cel zadania. Wszystkie materiaty
promocyjne i informacyjne zawierajg wyrazne oznakowanie oraz informacje o
finansowaniu zadania ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.
Raport oraz opracowane wnioski z realizacji catego zadania stanowia zatgcznik
do sprawozdania. ( w komplecie materiatow).

Dalsze rekomendacje:

Produkcja miesa drobiowego w Polsce jest wysoka. Zgodnie ze strategig branzy
obok promocji na rynkach zewnetrznych, nalezy zwiekszy¢ promocje
spozywania miesa drobiowego w kraju. Naszej organizacji zalezy, aby mieso
drobiowe byto kojarzone z miesem zdrowym, dietetycznym, smacznym i
szybkim w przyrzadzaniu.

W dziataniach, ktére prowadzimy staramy sie poprzez rézne formy promocyjne
zacheca¢ do spozywania produktow drobiowych.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Wartosc
Nazwa wykonawcy lub .
- zrealizowanego
zanonimizowane dane . . n "
3 : x o i Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
LP. osoby fizycznej wybranej Siedziba wykonawcy )

. jego etapu etapu

do realizacji zadania lub
finansowanego z

jego etapu
Funduszu Promacji
i FLAUTA Renata Goreczyno, 476 200,00 z¢
Olszewska ul. Jalowcowa 15. 100%
Liczba wykenawcow 1 tacznie PLN: 476 200,00 zt

Szkolenie
hodowcdw i
producentow
drobiu

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszern Hodowcdw i Producentéw Drobiu

Czas trwania zadania: 01.05.2018 do 31.12.2018

Miejsce realizacji zadania: Moscibrody k/Siedlec

W ramach realizacji zadania:

Budzet zadania wynosi 265.146 zi. PZZHIPD w oparciu o wytyczne: ,,Zasady
obstugi funduszy promocji produktéw rolno - spozywczych”, zawarte w
zataczniku do Zarzgdzenia Nr 142/2018/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia
4.09.2018 r. przeprowadzit dwukrotnie procedure wyboru wykonawcy zadania.
W zwigzku z brakiem ofert nie dokonano wyboru wykonawcy w procedurze
konkurencyjnej.

Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcdw i Producentéow Drobiu jest zobowigzany
sukcesywnie doskonali¢ wiedze producentéw, jak rowniez udziela¢ pomocy w
trudnych sytuacjach, co czyni miedzy innymi poprzez organizacje szkolen
finansowanych z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

Realizujac pierwszy etap szkoler zaplanowanych na 2018 rok przeprowadzono
jedno szkolenie w miejscowosci Moscibrody k/ Siedlec. Szkolenie odbyto sie w
dniach 15 i 16 listopada 2018 r. W szkoleniu wzieto udziat 66 osdb.
Zrealizowano wszystkie zaplanowane dziatania. Dziatania zaplanowane do
realizacji w pierwszym etapie zadania , Szkolenie hodowcow i producentéow
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drobiu,” wykonano zgodnie z planem. Wszyscy uczestnicy otrzymali materiaty
szkoleniowe, wystuchali prezentacji wyktadéw z zakresu istniejgcych systemodw
jakosci, wymogdw weterynaryjnych i systemow bezpieczenstwa produkcji
Zywnosci.

Ocena efektywnosdci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

W oparciu o przeprowadzone badanie ankietowe odbytego szkolenia oraz
pozostatych zaplanowanych na 2 etap szkolen, zostanie oceniony poziom
rezultatow, na ktérym identyfikuje sie korzysci osiggane przez realizacje
zadania. Raport z catosci zostanie ztozony przy rozliczeniu koficowym.

PZZHiPD dokonywat bezposredniej kontroli oraz nadzoru nad realizacjg dziatan
pierwszego etapu zadania. Pozyskiwana wiedza oraz informacje pisemne stuzyty
do bezposredniej kontroli oraz nadzoru nad realizacjg dziatan.

Dalsze rekomendacije:

Duza konkurencja i sytuacja na rynku drobiowym wymaga ciagtego edukowania
w dziedzinie systemdéw jakosci, wymogow weterynaryjnych i systemoéw
bezpieczenstwa produkcji zywnosci, co jest niezbedne dla utrzymania co
najmniej na dotychczasowym poziomie produkcji oraz konsumpcji miesa
drobiowego.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Wartos¢
Nazwa wykonawcy lub i
zrealizowanego
zananimizowane dane ' ;
L Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
LP. | osoby fizycznej wybranej | Siedziba wykanawcy .
jego etapu atapu
do realizacji zadania lub
: finansowanego z
jego etapu
Funduszu Promocji
i Umowa o dzielo Nr | Gdynia Wyklad, prezentacja, konsultacje
1/52/2018 1 600,00
2 Umowa o dzieto Nr | Gdansk Wyklad, prezentacja, konsultacje
2/52/2018 1 600,00
5 Umowa o dzieto Nr | Warszawa Wyktad, prezentacja, konsultacje
3/5z/2018 1600,00
4 Umowa o dzielo Nr | Siedlce . Wyklad, prezentacja, konsultacje
4/52/2018 - 1 600,00
5 Umowa o dzielo Nr | Stare Pole Wyklad, prezentacja, konsultacje
5/52/2018 1 600,00
6 Umowa o dzieto Nr | Murzynowo Whykiad, prezentacja, konsultacje
6/52/2018 1600,00
5 Umowa o dzielo Nr | Gdynia Wyktad, prezentacja, konsultacje
7/52/2018 1 600,00
3 Umowa o dzielo Nr | Tomaszow Wyktad, prezentacja, konsultacje
8/52/2018 Mazowiecki 1 600,00
9 Umowa o dzielo Nr [ Stare Pole Wyktad, prezentacja, konsultacje
9/52/2018 1 600,00
1 Umowa o dzielo Nr | Tomaszéw Wyktad, prezentacja, konsultacje
10/52/2018 Mazowiecki 1 600,00
1 Umowa o dzieto Nr 1 | Warszawa Wyktad, prezentacja, konsultacje
1/52/2018 1 600,00
12 Umowa o dzielo Nr | Murzynowo Wykiad, prezentacja, konsultacje
12/52/2018 1 600,00
13 Umowa o dzielo Nr | Pruszcz Gdarski Wykiad, prezentacja, konsultacje
13/52/2018 1 600,00
14 Umowa o dzielo Nr | Tomaszow Opracowanie materiatow 10 093,00
14/52/2018 Mazowiecki szkoleniowych
15 Umowa o dzieto Nr | Tomaszow Nabdr uczestnikow + zaproszenia
15/52/2018 Mazowiecki +znaczki 2 215,00
16 Umowa o dzielo Nr | Gdarisk Przeprowadzenie oceny 3 000,00
16/52/2018 efektywnosci
17 Umowa o dzieta Nr | Gdarsk Producent wykonawczy
17/52/2018 6 000,00
Dworskie Smaki Sp. z 0.0. Moscibrody Ustuga noclegowa +ustuga 32 000,00
18 gastronomiczna +wynajem sal
szkoleniowych
19 PZZHiPD Warszawa Koszty podrozy wyktadowcow i czt. 7 486,90
zarzadu
20 Drukarnia Cyfrowa Warszawa Ustuga drukowania 3355,50
DRUKPOINT S C
21 PZZHiPD Warszawa Zakup materiatéw biurowych 15910,51
Liczba wykonawcow 21 tacznie PLN: 100,860,90 zt
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Sktadki do
miedzynarodowyc
h organizacji
branzowych
a.v.e.c., ELPHA
oraz zjazd
cztonkéw IPC

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 09.04.2018 do 14.09.2018

Zasieg zdania: Kraje UE

Miejsce realizacji zadania: Polska (Warszawa)

W ramach realizacji zadania:

W ramach realizacji przedmiotowego zadania uregulowane zostaty naleznosci
wynikajace z faktur VAT zwigzanych ze sktadkami cztonkowskimi przynaleznosci
do czterech organizacji miedzynarodowych: Association ff Poultry Processors
And Poultry Trade in the UE Countries (a.v.e.c.), Liaison Center For The Meat
Processing Industry in the European Union (CLITRAVI), European Live Poultry
and Poultry Hatching Egg Association (ELPHA) oraz International Poultry Council
(IPC).

Wysokos¢ sktadek w EURO/USD oraz wysokos¢ po ich optaceniu ksztattowata
sie nastepujgco:

- przynaleznos¢ do organizacji a.v.e.c.: 62 957,00 euro:

Ptatnosé | czesci: 20 000,00 euro dokonana w dniu 28.06.2018 po kursie 4,5120 PLN
Ptatnos¢ Il czesci: 20 000,00 euro dokonana w dniu 07.08.2018 po kursie 4,4110 PLN
Ptatnosé Il czesci: 22 957,00 euro dokonana w dniu 10.09.2018 po kursie 4,4774 PLN
- przynaleznos¢ do organizacji CLITRAVI: 8 682,00 euro:

Ptatnos¢ | czesei: 4 341,00 euro dokonana w dniu 05.07.2018 po kursie 4,4083 PLN
Ptatnosc Il czesci: 4 341,00 euro dokonana w dniu 13.09.2018 po kursie 4,4776 PLN

- przynaleznos¢ do organizacji ELPHA: 3 051,00 euro:

Ptatnos¢ dokonana w dniu 26.04.2018 po kursie 4,3872 PLN

- przynaleznosé do organizacji IPC: 3 300,00 USD:

Ptatnosé dokonana w dniu 07.08.2018 po kursie 3,8123 PLN

Kwota wsparcia w wysokosci 250 000,00 PLN byta czesciowym wsparciem
finansowym zwigzanym z pokryciem w/w sktadek cztonkowskich.

Ocena efektywnodci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Podjete dziatania w ramach realizacji zadania, czyli -cztonkostwo w
miedzynarodowych organizacjach braniowych, pozwala na czynny udziat w
posiedzeniach grup roboczych oraz grup prognozujgcych komisji europejskiej
m.in. ds. Drobiu i jaj oraz promocji, jak réwniez daje szanse podejmowania
dziatan agitacyjnych na rzecz polskiej, unijnej i swiatowej branzy drobiarskiej, a
takze mozliwosé wymiany poglgddw i doswiadczen zwigzanych z problemami
oraz perspektywami, jakie niesie branza. Uczestnictwo w miedzynarodowych
organizacjach niesie za soba mozliwos¢ uczestnictwa w dyskusjach na tematy
zwigzane z tym sektorem w UE i na swiecie (np. priorytety branzy, gtéwne
wyzwania, zwtaszcza komunikacyjne, dotyczace producentow drobiu, czy tez
potencjalne zagrozenia), jak réwniez zakomunikowa¢ wyzwania branzy
drobiarskiej w Polsce oraz przedstawi¢ krajowe interesy i dziatania. Wainym
elementem jest takze udziaf krd-ig w dyskusjach na temat realizowanej strategii
zréwnowazonego rozwoju dla drobiarstwa w UE.

Realizacja dziatar tego zadania zgodna byta z celami efektywnosci zadania
zgodnie z regutq smart:

1. Uwzgledniono postulaty polskiego sektora drobiarskiego w dyskusji na temat
zwiekszenia $wiadomosci branzy drobiarskiej wsrdd decydentow w Europie w
kontekscie wartosci drobiu dla gospodarki europejskiej, znaczenia jego eksportu
oraz obalanie powszechnych w ogdlnym dyskursie mitéw dotyczacych drobiu
Skonkretyzowany: zawarcie postulatow polskiego sektora drobiarskiego
w stanowisku UE

Mierzalny: fakt wigczenia postulatéw strony polskiej do rozméw
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Osiggalny: prowadzone rozmowy z negocjatorami unijnymi
Realny: istotny, dla rozwoju polskiego sektora drobiarskiego
Okreslony w czasie: moment podjecia dyskusji

2. Uwzgledniono postulaty polskiego sektora drobiarskiego w dyskusji na temat
realizowane] strategii zrownowazonego rozwoju dla drobiarstwa w UE
z naciskiem na zdrowie konsumentdw, jako$¢, procedury zwigzane z hodowla
czy transportem zwierzat;

Skonkretyzowany: zawarcie postulatdw polskiego sektora drobiarskiego
w dyskusji na temat realizowanej strategii zrownowazonego rozwoju
dla drobiarstwa w UE

Mierzalny: fakt wtgczenia postulatéw strony polskiej do rozméw

Osiggalny: prowadzone rozmowy

Realny: istotny, dla rozwoju polskiego sektora drobiarskiego w kontekscie
realizowanej strategii UE

Okreslony w czasie: moment podjecia postulatow podczas dyskusji UE

3. Uwzgledniono stanowisko polskiego sektora drobiarskiego w kwestii
dobrostanu drobiu w Unii Europejskiej i mozliwosci wznowienia wspdtpracy
europejskich producentéw drobiu na rynkach, ktére pozostawaty dotychczas
zablokowane z powodu grypy ptakéw — zwtaszcza Chin i RPA.

Skonkretyzowany: zawarcie postulatdow polskiego sektora drobiarskiego
w stanowisku UE

Mierzalny: fakt wtgczenia postulatdéw strony polskiej do rozmadw

Osiggalny: prowadzone rozmowy, otwarcie rynku RPA dla polskiego drobiu
m.in. Dzieki $cistej wspdtpracy KRD-IG z organizacja a.v.e.c. w zwigzku z misjg
tamtejszych stuzb weterynaryjnych RPA w wybranych krajach UE, w tym
w Polsce,

Realny: istotny, dla rozwoju polskiego sektora drobiarskiego

Okreslony w czasie: moment podjecia dyskusji

Informujemy Ze w przypadku realizowanego projektu nie byto konieczne
przeznaczenie dodatkowych srodkéw na ocene efektywnosci zadania.
Potwierdzamy, ze metody oceny efektywnosci dostosowane byly do zatozonych
celdw i charakteru dziatan.

Potwierdzamy, ze ocena efektywnosci zadania realizowana byta bezposrednio
przez KRD-1G.

Dalsze rekomendacje:

Rekomenduje sie dalsze uczestnictwo w miedzynarodowych organizacjach
drobiarskich, ktére niesie za sobg bardzo wiele korzysci dla krajowego sektora
drobiowego. Przedmiotowe organizacje, do ktdrych przynalezy krd-ig,
reprezentuja interesy branzy drobiarskiej w unii europejskiej i na $wiecie. Dzigki
cztonkostwu w unijnych organizacjach branzowych KRD - IG, a tym samym cata
branza krajowa, otrzymuje na biezgco informacje dotyczace branzy, a takze
przepisow prawa UE.

Aktywny udziat w miedzynarodowych organizacjach branzowych to nieodzowny
element pozwalajgcy chroni¢ interesy polskiej branzy drobiarskiej na szczeblu
krajowym, unijnym i $wiatowym.

Cztonkostwo w miedzynarodowych organizacjach to szansa na wymiane opinii z
wybitnymi ekspertami sektora drobiarskiego z catego swiata oraz dzielenie sig
nowymi, inspirujgcymi pomystami i biezacg aktualizacje wiadomosci o
najnowszych trendach i zmianach w branzy. Cztonkowie krd-ig biorg udziat w
opiniowaniu aktow prawnych dotyczacych branizy, a takie majg dostep do
analiz rynkowych zwigzanych z branzg, maja wplyw na rozwigzywanie
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probleméw branzy drobiarskiej na szczeblu globalnym, zarédwno w kwestii
handlu, nauki, jak rowniez relacji miedzynarodowych poprzez np. Wzmocnienie

komunikacji

miedzy

przemystem

réznych

krajow,

opracowywaniem

i rekomendowaniem polityki wplywajacej na branie oraz promowaniem
wspolnego globalnego zrozumienia i zaufania do produktéw drobiarskich jako
preferowanego zrodta biatka zwierzecego.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Wartoscd
Nazwa wykonawcy lub zrealizowanego
zanonimizowane dane osob Zakres zrealizowanego zadania lub jego
L.P. v Siedziba wykonawcy & g
fizycznej wybranej do realizacji zadania lub jego etapu etapu
zadania lub jego etapu finansowanego z
Funduszu Promocji
ASSOCIATION OF POULTRY 47-51, RUE DU igigDNT(gWSKA
1 PROCESSORS AND POULTRY TRADE LUXEMBOURG 1050 PRZYNELEZNOSCI DO 207 000,00 zt
IN THE EU COUNTRIES (A.V.E.C.) BRUXELLES BELGIUM ORGANIZACH!
CLITRAVI CENTRE DE LIAISON DES
INDUSTRIES TRANSFORMATRICES DE ﬂEZF;_SIKALPAD 15, igtgili((‘?)WSKA
VIANDES DE L'U.E. LIAISON CENTRE 3 23 000,00 zt
2 LANDSMEER, THE PRZYNELEZNOSCI DO 2
FOR THE MEAT PROCESSING NITHERLANDS ORGANIZAC)!
INDUSTRY IN THE E.U.
RUE DU SKLADKA
3 ELPHA EUROPEN LIVE POULTRY AND LUXEMBOURG 47- CZLONKOWSKA 11.000.00 2t
HATCHING EGG ASSOCIATION vzw 51, BTE 6 - 1050 PRZYNELEZNOSCI DO 2
BRUSSELS ORGANIZACJ!
2300 WEST PARK
PLACE BLVD. SUITE f:z:g?lll((‘gWSKA
4 INTERNATIONAL POULTRY COUNCIL 100, STONE : < 9000,00 zt
PRZYNELEZNOSCI DO
MOUHTAING ORGANIZACI
GEORGIA USA 30087
Liczba wykonawcow 4 tacznie PLN: 250 000,00 zt

Szlakiem
polskiego miesa
drobiowego

Organizator: Zwigzek Polskie Mieso

Czas trwania zadania: 24.04.2018 do 30.06.2018

Miejsce realizacji zadania: Polska Hotel Galery69, Dorotowo 38

W ramach realizacji zadania:

Kontynuujac projekt ,Szlakiem Polskiego Miesa” Zwigzek Polskie Mieso,
zorganizowat kolejne w tym roku, wyjazdowe spotkanie dla dziennikarzy
medidow ogolnopolskich, reprezentujagcych prase, radio i telewizje.
Przedstawiciele mediow life stylowych, kulinarnych, poradnikow, medioéw
informacyjnych, branzowych oraz blogow kulinarnych wzieli udziat w
wydarzeniu, ktére odbyto sie w dniach 11-13 czerwca w Hotelu Galery69 w
urokliwej miejscowosci Dorotowo. Celem spotkania z cyklu ,Szlakiem Polskiego
Miesa”, byla promocja miesa drobiowego. Projekt to interesujace i
niespotykane wydarzenie, pozwalajgce przyblizy¢ opiniotwdrczej grupie
dziennikarzy merytoryczne informacje, dotyczace polskiej produkcji miesa
drobiowego.

Pierwszego dnia wydarzenia zorganizowano gosciom wspdlng biesiade
przygotowang przez szefa kuchni Marcina Budynka, specjalizujgcego sie w
daniach miesnych, ktéry zaserwowat gosciom bogate menu w postaci: kurczaka
szarpanego z mifoda kapusta i maslang brioszka, graviaxu z kaczki z
truskawkami, kaczke z kaszg bulgur, pieczone ziemniaki i mtoda marchew z
miodem i tymiankiem z grilla, baba ganoush z pieczonego baktazana, szasziyki z
watrobki w ketjap manis, kociotek z gesimi zotadkami i serem z Zarnowa, chleb
pieczony z mielonym indykiem, ogérki matosolne, pomidory ze $mietang oraz
réznorodne sataty. Podczas biesiady goscie poznali nowa odstone i mozliwosci
wykorzystania drobiu na ognisku i grillu oraz ciekawe potgczenia miesa
drobiowego z bogactwem sezonowych warzyw, owocoéw i ziét. Wieczor
zwienczyto spotkanie z wiascicielami Hotelu Galery69, ktorzy opowiedziel
historie powstania wymarzonego przez siebie kompleksu hotelowego.
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Kolejny dzien ,Szlakiem Polskiego Miesa - SMAKUJ DROB!” byt peten atrakgji,
rozpoczat sie, bowiem czasem wolnym, korzystaniem z urokow hotelu i okolicy.
Nastepnie organizatorzy zaproponowali uczestnikom wycieczke pod hastem
,wehikut czasu i powrdt do epoki PRL” i uczestnicy wybrali sie do tanska -
dawnego osrodka rzadowego.

W czasie lunchu goscie podziwiali i smakowali propozycje kulinarne powstate z
potaczenia polskiego drobiu i jadalnych kwiatow przygotowane przez Panig Ewe
Pe, pasjonatke gotowania oraz autorke btoga.

Po chwili odpoczynku przyszedt czas na konferencje, w ktérej panelu
eksperckim zasiedli: Adam Kurowski - zastepca dyrektora ds. zakupow
produkcyjnych SuperDrob S.A., znawca rynku drobiarskiego, obserwator
trenddéw spozywczych, ktory wygtosit wyktad pt. ,Cata prawda o migsie
drobiowym - czyli fakty i mity na temat antybiotykéw w drobiu, a takze biezgca
sytuacja rynkowa polskiego migsa” oraz dr inz. Janusz F. Pomianowski -
nauczyciel akademicki na Wydziale Nauk o Zywnosci Uniwersytetu Warmirsko-
Mazurskiego w Olsztynie, ktdry przedstawit prezentacje pt. ,Drob - znany i
nieznany”.

Podsumowaniem dnia byty druzynowe warsztaty gotowania, na ktoérych
krélowat polski dréb na wytrawnie. Przygotowane potrawy, zostaly wigczone
do menu uroczystej kolacji degustacyjnej serwowanej przez szefa kuchni
Marcina Budynka. Na stofach znalazty sie zimne przystawki takie jak: mus z
wedzonego kurczaka podawany z butka maslang i piklowana rzodkiewka oraz
watrobka w porto serwowana z grzankg korzenna, pieczarkg portobello a takze
ciepte consomme z kaczki z biatymi szparagami i pierozkiem wypetnionym
podrobami. Daniami gtdwnymi kolacji byly przepiérka z blinami ziemniaczanymi
i chipsem warzywnym oraz bon bon z perliczki i piers z perliczki podawane z
mtoda kapusta, piang ziemniaczang wzbogacone swiezym majerankiem. Jako
intermezzo zaserwowano gazowane, biate winogrona. Na deser podano stodki
budyn wzbogacony w ganash czekoladowy i przyozdobiony malinami.

Na zakonczenie spotkania kazdy z uczestnikéw otrzymat upominek i
pamigtkowy dyplom, wreczony przez Prezesa Zwigzku Polskie Mieso Witolda
Choinskiego.

Trzeci dzied wydarzenia ,Szlakiem Polskiego Miesa - SMAKUJ DROB!”
poswiecony zostat na odwiedziny w zaktadzie produkcji migsa drobiowego
Indyk Mazury w Ostrédzie. Dzieki zaangazowaniu i doswiadczeniu wtasciciela
oraz dyrektora zaktadu, zaproszeni przedstawiciele medidow mogli zapoznac¢ sie
z informacjami na temat catego przedsiebiorstwa Indyk Mazury, a takie na
wiasne oczy zobaczyé proces rozbioru miesa indyczego. Oprocz tego goscie
mogli zdegustowaé wyroby z indyka produkowane bezposrednio w zaktadzie.

Ocena efektywnoéci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

,Szlakiem Polskiego Miesa drobiowego” to unikalne wydarzenie, ktére pomaga
budowaé pozbawiony mitéw wizerunek polskiego miesa drobiowego,
przedstawiajgc merytoryczne informacje w przystepny sposéb, a tym samym
edukujgc dziennikarzy nt. waloréw smakowych i jakosciowych migsa
drobiowego. Poprzez kulinaria: degustacje i warsztaty gotowania, pokazujemy
dziennikarzom wysoka jakos¢ polskiego drobiu. Spotkanie i prelekcje pomagaja
w zakulisowych rozmowach o aspektach gospodarczych rynku miesa
drobiowego, dzigki temu media informacyjne i gospodarcze mogg czerpac
wiedze na temat sytuacji tego sektora miesa w Polsce.

Wydarzenia przektada sie nie tylko na wzrost publikacji na temat migsa
drobiowego, ale rowniez na edukacje grupy docelowej oraz zacie$nianie
kontaktéw grupy opiniotwdrczej z przedstawicielami sektora miesa
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drobiowego.

Dalsze rekomendacje:

Projekt powinien by¢ kontynuowany dla podtrzymania relacji z
przedstawicielami mediéw. Trwafa relacja z przedstawicielami mediéw jest
wazna z punktu widzenia sytuacji kryzysowych, bowiem pozyskane kontakty
dzieki temu wydarzeniu pozwalajg na sprawniejsza komunikacje z mediami i
ograniczajg realizacje przez media nieprawdziwych informacji. Ponadto
kontynuacja wydarzenia pozwoli zebrac innych przedstawicieli grupy docelowej.

Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania:

mfoda kapustg, piang ziemniaczang wzbogacone $wiezym majerankiem. Jako
intermezzo zaserwowano gazowane, biate winogrona. Na deser podano stodki
budyn wzbogacony w ganash czekoladowy i przyozdobiony malinami.

Na zakonczenie spotkania kazdy z uczestnikdw otrzymat upominek i
pamigtkowy dyplom, wreczony przez Prezesa Zwiazku Polskie Mieso Witolda
Choiniskiego.

Trzeci dzied wydarzenia ,Szlakiem Polskiego Miesa - SMAKUJ DROB!”
poswiecony zostat na odwiedziny w zaktadzie produkcji miesa drobiowego
Indyk Mazury w Ostrédzie. Dzieki zaangazowaniu i doswiadczeniu wiasciciela
oraz dyrektora zaktadu, zaproszeni przedstawiciele mediow mogli zapozna¢ sie
z informacjami na temat catego przedsiebiorstwa Indyk Mazury, a takie na
wtasne oczy zobaczy¢ proces rozbioru miesa indyczego. Oprocz tego goscie
mogli zdegustowac wyroby z indyka produkowane bezposrednio w zakfadzie.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatoZzonych we wniosku
celow:

»Szlakiem Polskiego Miesa drobiowego” to unikalne wydarzenie, ktdre pomaga
budowaé¢ pozbawiony mitdw wizerunek polskiego miesa drobiowego,
przedstawiajgc merytoryczne informacje w przystepny sposdb, a tym samym
edukujac dziennikarzy nt. walorow smakowych i jakosciowych miesa
drobiowego. Poprzez kulinaria: degustacje i warsztaty gotowania, pokazujemy
dziennikarzom wysoka jakos¢ polskiego drobiu. Spotkanie i prelekcje pomagaja
w zakulisowych rozmowach o aspektach gospodarczych rynku miesa
drobiowego, dzieki temu media informacyjne i gospodarcze moga czerpac
wiedze na temat sytuacji tego sektora miesa w Polsce.

Wydarzenia przektada sie nie tylko na wzrost publikacji na temat miesa
drobiowego, ale réwniez na edukacje grupy docelowej oraz zaciesnianie
kontaktéw grupy opiniotworczej z przedstawicielami sektora miesa
drobiowego.

Dalsze rekomendacje:

Projekt powinien bhy¢ kontynuowany dla podtrzymania relacji z
przedstawicielami mediow. Trwata relacja z przedstawicielami mediow jest
wazna z punktu widzenia sytuacji kryzysowych, bowiem pozyskane kontakty
dzieki temu wydarzeniu pozwalajg na sprawniejsza komunikacje z mediami i
ograniczaja realizacje przez media nieprawdziwych informacji. Ponadto
kontynuacja wydarzenia pozwoli zebraé innych przedstawicieli grupy docelowej.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy Wartosé
lub zanonimizowane zrealizowanego
dane osoby fizycznej N Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
L.P. Siedziba wykonawcy
wybranej do realizacji jego etapu etapu
zadania lub jego finansowanego z
etapu Funduszu Promocji
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Aleksandra UL, Jadwigi 25 05-807 Opracowanie materialow 3 600,00 zt
Szempruch graficznych - spéjnych z koncepcja
Podkowa Lesna wydarzenia - przygotowanie
pakietu materiatéw zawierajacych:
1 zaproszenia do druku i zaproszenia
mailowe, rollup, torby na
upominki, materialty promocyjno-
informacyjnych,  tj.  broszury
informacyjne).
Janusz Pomianowski " ) 2 500,00 zt
5 Ul. Dywizjonu 303 5/5 Udziat ekspertéw merytorycznych
Qlsztyn
Qar TGfT_l'rJSZ UL, Mokotowska 22/12 Przeprowadzenie  ankiety/testu 2460,00 zt
. Mocarski wiedzy  wéréd  dziennikarzy
00-561 Warszawa (uczestnikéw) przed i po
wydarzeniu
Katarzyna Oponowicz Ul. Kemorowska 8a/89 . . 3460,00 zt
4 Koordynacja wydarzenia
05-803 Pruszkow
Hotel Galery69 BointoncS G Ustuga hotelowa, gastronomiczna 29 046,00 zt
(lunch i przerwa  kawowa
5 Stawiguda przygotowane dla 40 oséb), optata
za miejsce spotkania (noclegi, sala
konferencyjna).
Gastro-Party Marcin 25 Stycznia 5, 62-80 Organizacja kolacji grillowej wraz z 33984,00zt
Budynek Tarnowo Podgdrne obstuga dla dziennikarzy oraz
catering podczas podroiy.
Organizacja uroczystej biesiady z
indywidualnie opracowanym
6 menu wraz 2z profesjonalng
obstugg oraz dekoracja miejsca.
Warsztaty gotowania (organizacja,
produkty, wynajem  sprzetu,
obstuga, udziat szefow kuchni).
Fartuchy dla dziennikarzy i obstugi
warsztatow.
Raf Trans UL Pasa? Ursynowski Transport dziennikarzy, wynajem 4 860,00 zt
autokaru
7 9/paw 4b 02-784
Warszawa
PROFI - Pagve+ UL, Przasnyska 16/12 01- Pradukcja  pakietu materiatéw 11 648,98z
8 Kunikowski graficznych  z  transportem
756 Warszawa upominki z logowaniem
Kama Bork, Kamilla . Fotorelacja z eventu 3 000,00 zt
Borkowska Stanistawa Kazury 2C
9 lok. 29,
02-795 Warszawa
Liczba wykonawcow 9 tacznie PLN: 94 559,98 zt

11 Ogdlnopolski

Festiwal Smakéw -
Jarmark Sw. Wita

Organizator: Zwigzek Zawodowy Rolnikow ,Qjczyzna”
Czas trwania zadania: 01.06.2018 do 08.07.2018

Miejsce realizacji zadania: Polska, Zywiec, Rynek Miejski
W ramach realizacji zadania:

Gtownym organizatorem |l Ogdinopolskiego Festiwalu Smakow- Jarmarku SW.
Wita byt Zwigzek Zawodowy Rolnikdw ,Ojczyzna" przy wsparciu urzedu miasta i
Miejskiego Centrum Kultury w Zywcu.

Przedsiewzigcie ma charakter imprezy cyklicznej, ktérej pierwsza edycja odbyta
siew 2016,

Impreza od samego poczatku odbywa sie pod honorowym patronatem Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, o ktory to kazdorazowo wystepuje ZZR ,,Ojczyzna".
Fakt ten powoduje, ze Festiwal Smakow jest przedsiewzigciem rozpoznawalnym
na terenie catej Polski.

W tegorocznej edycji Festiwalu Smakow uczestniczyto ponad 80 wystawcow.
Przedsiewziecie ma charakter imprezy trzy dniowej i odbywa sie na zywieckim
rynku, kazdego dnia od 9.00 do godziny 19.00

Dodatkowo kazdy dzie Festiwalu Smakdw, poczynajgc od godziny 12.00 ma
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bogata oprawe artystyczna, jaka tworza wystepujace zespoly artystyczne,
pokazy gotowania, konkursy, do ktorych uczestnictwa zapraszana jest
publiczno$é zgromadzona na rynku.

W trakcie Festiwalu odbywa sie Konkurs Smakéw do. ktérego swoje potrawy,
czy tez wyroby zgtaszajg firmy i osoby indywidualne prowadzgce handel
podczas jarmarku. Tegorocznym motywem przewodnim konkursu byta
promocja drobiu. Warunkiem dopuszczenia danej potrawy do zmagan
konkursowych jest sprzedawanie jej podczas 3 dni trwania Festiwalu Smakéw.
Nad prawidfowym przebiegiem Konkursu Smakdéw czuwa jury powotane przez
organizatora imprezy.

W tegorocznej edycji konkursu funkcje te petnita Pani Bogustawa Kaienik,
kierowniczka stotéwki w Bielskim Centrum Ksztatcenia Ustawicznego i
Praktycznego w Bielsku- Biatej, placowki przygotowujgcej m.in. 700 obiaddw dla
bielskich przedszkoli i szkot.

Do konkursowej rywalizacji ostatecznie organizatorzy dopuscili 10 wystawcow,
3 zgtoszonych nie spetniato kryteriéw regulaminowych.

Uroczyste wreczenie nagrod laureatom odbyto sie w dniu 7.07.2018r o
godz.12.00. Aktu wreczenia dokonywali zaproszeni goscie w osobach posta na
Sejm RP lJerzego Jachnika, burmistrza Zywca Antoniego Szlagora,
przedstawiciela ZZR"Ojczyzna Pawta Augustyna i innych zaproszonych gosci.
Zwyciezcy otrzymali cenne nagrody rzeczowe i okolicznosciowe dyplomy. Dobra
frekwencja zwiedzajacych mozliwa byta dzieki duzej kampanii reklamowej, na
ktdra ztozyta sie reklama radiowa wykupiona w Radiu Bielsko i Polskim Radiu
Katowice. Ponadto przez 2 wydania weekendowe w Dzienniku Zachodnim
ukazata sie reklama festiwalu. Uzupetnieniem promocji Festiwalu Smakoéw byto
uruchomienie wtasnej strony internetowej, druk 1000 plakatéow, ktére
rozwieszone zostaty na terenie miasta Zywiec, powiatu zywieckiego, bielskiego i
suskiego oraz banery wywieszone w miejscach gdzie przemieszcza sie duzio
ludzi.

Pigtek /6.07.2018/

godz.12.00-wystep kapeli Pana Jacka godz. 13.00 -kapela goralska godz. 14.00-
kapela Pana Jacka godz. 15.00-gotowanie na estradzie godz.16.00 - gry i zabawy
zbdjnickie godz.17.00- zespot Retro

Sobota /7.07.2018/

godz. 11.30 -wystep orkiestry OSP Miedzybrodzie Bialskie

godz.12.00 - uroczyste otwarcie jarmarku

godz. 13.00-kapela Pana Jacka

godz. 14.00 - gry i zabawy zbdjnickie

godz. 15.00-gotowanie na estradzie

godz.16.00- kapela gdralska godz.17.00 - zespdt Retro godz.18.00 -kapela Pana
Jacka Niedziela/8.07.2018/ godz.12.00- kapela Pana Jacka godz.13.00 -kapela
goéralska godz.14.00 -gry i zabawy zbdjnickie godz.15.00 -gotowanie na
estradzie godz.!6.00-kapela Pana Jacka godz.|7.00-zespat Retro.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:

Cele akcji promocyjnej - umozliwienie producentom dotarcia do konsumentow
ze swoimi wyrobami poprzez promocje walorow zdrowotnych i smakowych
polskiego drobiu, a w szczegdlnosci miesa gesiego, indykow i kaczek, zostaty
osiggniete. Szacujemy, ze podczas 3 dni festiwalu zywiecki rynek odwiedzito
okoto 20 000 oso6b, ktdre dokonaty tu zakupow, uczestniczyto w programie
artystycznym i pokazach kulinarnych czy tez ograniczyto sie tylko do zwiedzania
stoisk.
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Dalsze rekomendacje:

W opinii wielu uczestnikdw, ale takie w oparciu o komentarze miejscowych
mediow Il Festiwal Smakéw -Jarmark Sw. Wita uzna¢ naleiy za impreze udana,
wzbogacajacg zycie spoteczne miasta i dobrze stuiacg promocji drobiu,

zdrowego zywienia.

Wykaz wykonawcow w

branych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy lub

zanonimizowane dane

kP osoby fizycznej wybranej

do realizacji zadania lub
jego etapu

Siedziba wykonawcy

Zakres zrealizowanego zadania lub
jego etapu

Wartos¢
zrealizowanego
zadania lub jego

etapu
finansowanego z

Funduszu Promocji

A en?!a Autorska Radia
BIELSKO Jerzy

1 Handzlik&Media Brzesko | #3-309 Bielsko Biata reklama w Radio Bielsko
Sp. 2 0.0. Sp.C. ul. Olszéwka 62 3 630,00 zt
j 40-036 Katowi l.
2 Qgﬁ?ac'xaa?fm?}’aﬂﬁf; AIESS reklama w Polskie Radio Katowice
Kurek Ligania 29 3 321,00 zt
3 02-672 Warszawa ul. | reklama prasowa w Dziennik
Polska Press Sp. Z 0.0. Domaniewska 45 Zachodni 2999,99 zt
1 P.P.H.U, "TARONIK" 34-300 Zywiec ul. druk dyplomow i regulaminow
Grzegorz Nikiel Krasinskiego 13 restiwalu-lartzelosten 999,99 zt
g }'pwa_rﬁvstwok{w_iigs’nikgw 34-300 Zywiec ul. "
Y
A e Zamkowa 4 WyERRY I 2 100,00 zt
CERLA Katarzyna +
6 . ¥ 34-383 Kamesznica wystepy artystyczne
Gonciarczyk ul.Podgérska 1030 1400,00z¢
. : 34-300 Zywiec 0$.
7 Bacowka u Wiecha . yw wystepy artystyczne
Wiestaw Wrdblewski 700 lecia 5/45 2100,00zt
wystepy artystyczne opracowanie
8 Agencja Reklamowao- 34-300 Zywiec 05. kwestionariusza, przeprowadzenie
Wydawnicza "IWA" Mtodych 13/7 wywiadow z mieszkaricami 7 282,22 1t
& 34-300 Zywiec ul. 3 kup domeny, opracowanie i
Firma TENIT Jan Wozniak | Maja 18/1 zalpZeniE strony W 2927,40 2t
10 Firma "PLUS" Grzegorz 34-300 Zywiec os.
Szumlas Parkowe 9 3 099,99 zt
E'Estkldﬁkl‘i'cffntwm 3;1-325ttodvgowme
11 iotechniki Grzegorz ul. Postepu i i
Suchonek Rolniczego 1/5 wikananie:preinidu plakaty 984,00 zt
it\Fél Agencja Rskl\%mowaj AL allarﬂva
12 nformacyjna P. Wrega, J. 6rnicza ul. 5
Zasucha Listopada 13 wydrukplalatow 123000zt
13 34-300 Zywiec ul. dystrybucja plakatow na obszarze
Beskid Zywiec Sp. Z 0.0. Kabaty 2 mizstalpowiaty 264,50 zt
dystrybucja plakatow na obszarze
14 ] A A miasta i powiatu 2089,50 zt
15 Eleﬁtmakustyk@ JUstuey SEANG Sy el wynajem i obstuga naglosnienia
ektroniczne Krzyszto
Caputa Y Nowa 12 3 700,00 zt
16 34-300 2ywiec ul. wynajem powierzchni rynku
Miasto Zywiec Rynek 2 miasta 4920,00 z4
02-676 Warszawa ul.
17 ubezpieczenie imprezy
Generali T.U. S.A. Postepu 15 B 324,00 zt
4- Zywiec ul.
18 34-300 Zywiec u nagrody rzeczowe dla laureatow
TERG S.A. Zielona 3 3 488,94 zt
E]eskl%zkle Ceg‘lcrung 4?—%%0 E\elsko Biafa
arzedziowe Almel ul. T.A. Lenartowicza 5
19 tukagz How S3/h6 nagrody rzeczowe dla laureatow 899,00 7t
Tradycyjne Jadto 87-603 Wielgie ul.
20 . . < wystgpy
Mirostawa Wilk Lipnowska 34 1750,00 zt
Liczba wykonawedw 20 tacznie PLN: 49 510,53 zt

Promocja miesa
gesiego

Organizator: tawskie Stowarzyszenie Producentow Ggsi
Czas trwania zadania: 16.06.2018 do 14.12.2018
Miejsce realizacji zadania: Biskupiec K. Itawy 14.07.2018, ltawa 9-10.12.2018

(woj. Warmirisko- Mazurskie),
W ramach realizacji zadania:

Dnia 14.07.2018r roku zostato zorganizowane doroczne ,,§wieto Gesi”, ktore
jest informacjg dla konsumentéw o rozpoczeciu sezonu gesiego w kraju oraz
mozliwoscig i zacheceniem konsumentéw do zakupu tego towaru.
Impreza ta organizowana byta przez stowarzyszenie juz po raz trzynasty, wzieto
w niej udziat ok. 6000 oséb z catej Polski.
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Poprzez organizacje imprezy masowej dotarlismy do szerokiej grupy
konsumentéw. Stworzylismy mozliwos¢ udziatu w degustacjach, konkursach
kulinarnych i przekonywali§my potencjalnych konsumentéw o wyjatkowych
walorach kulinarnych i wartosciach odzywczych gesiny. Zorganizowanie
atrakcyjnego programu artystycznego przyciagneto duzg grupe uczestnikdw tej
imprezy. Program artystyczny oprocz wystepu znanych zespotdw artystycznych
zaktadat rowniez organizacje wielu konkurséw i zabaw dla publicznosci nt. gesi,
czego efektem bedzie progres zainteresowania gesing. Uczestnicy sSwieta
otrzymali gadiety promujgce gesing. Zaangazowane firmy cateringowe do
obstugi tej imprezy oferowaty na swoich stoiskach dania z gesiny. Natomiast
inne stoiska pozwolg na dokonanie zakupow tuszek gesich i wyrobow
gotowych.

Integralng czescig tej imprezy byt konkurs kulinarny kierowany do gospodyn
domowych.

Ideq konkurséw byto zachecenie zaréwno oséb prywatnych jak i restauracji do
spozywania gesi i wiaczenia ich do swojego menu. W Jury konkursowym wzieli
udziat wylonieni sposréd publicznodci uczestnicy. Impreza ta zostata
nagfosniona w mediach (prasa regionalna - gazeta nowomiejska, Internet, TVP -
Smaki Polskie), poprzez co dotarliSmy do szerokiej masy spoteczeristwa w catym
kraju. Zrealizowane programy telewizyjne ,Smaki Polskie" osiggnat oglgdalnosé
$rednio okoto 500 tys. widzow z jednokrotnej emisji i byt wielokrotnie
powtarzany w programach TVP 1 oraz TVP Polonia.

Ponadto gesina promowana byta podczas Targow Mazury HoReCa festiwal
smakdw, gdzie zorganizowany zostat konkurs kulinarny dla restauratorow.

W dniach 9-10.11.2018r. zostata zorganizowana konferencja walory miesa
gesiego, potaczona z warsztatami kulinarnymi. W konferencji udziat wzieto 87
0s6b.

Ocena efektywnosdci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Dzieki zrealizowanym odcinkom dotarlismy kazdorazowo do ok 500tys osdb,
Swieto Gesi odwiedzito ok. 6 tys. 0séb z catej Polski, a w konferencji wzieto
udziat 87 osob. Prowadzone dziatania przyczynity sie zmiany postrzegania
gesiny, umozliwity sprobowanie specjatéw z niej wykonanych, a tym samym
zachecity do kupna i samodzielnego przygotowywania jej w domu.

Dalsze rekomendacje:

Obserwujgc wzrost spozycia gesiny w kraju uwazamy, ze konieczne jest
kontynuowanie dziatan informacyjnych.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy Wartos¢

lub zanonimizowane zrealizowanego

dane osoby fizycznej Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego

LP Siedziba wykonawcy
wybranej do realizacji

jego etapu etapu

zadania lub jego

finansowanego z

20.0.

UL. SIKORSKIEGO

18/117, 10- 088

etapu Funduszu Promocji

VIDI 5.C. DOROTA UL. BISKUPSKA 5, 14- NOCLEG 1 WYZYWIENIE GOSCI 26 600,00
1 STADNICKA, PIOTR 200 ILAWA KOONFERENCYJNYCH

STADNICKI

% 12 000,00

AGENCJA PRODUKCI UL. STAWIGODZKA 8A DZIALANIA PROMOCYINE,
) FILMOWEJ 1 15, 10- 687 JAROTY ORGANIZACIA KONFERENCII

TELEWIZYINE) KADR

MACIEJ WROBEL

WORD SMITH PR. SP. 180 000,01

DZIALANIA PROMOCYINE,

ORGANIZACIA SWIETA GESI,
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OLSZTYN MATERIALY PROMOCYINE
Liczba wykonawcow 3 tacznie PLN: 218 600,01 zt

Ges w trzech
aktach z
antraktem

Organizator: Stowarzyszenie Rzeznikow | Wedliniarzy Rzeczypospolitej Polskiej
Czas trwania zadania: 18.06.2018 do 31.07.2018

Miejsce realizacji zadania: Polska, Wojewodztwo Slqskie, Zywiec, larmark
Swietego Wita Ogélnopolski Festiwal Smakdéw, Rynek W Zywcu; Wojewddztwo
Kujawsko-Pomorskie, Lipno, Nowe Centrum Lipna - Festiwal Smaku, Ul. 3-Go
Maja 1le; Torun, Rynek Nowomiejski 25, Wolny Jarmark Torunski

W ramach realizacji zadania:

Zgodnie z przyjetym programem akcji promujgcej gesine w ramach zadania
,Ges w trzech aktach z antraktem" zrealizowano cykl zaplanowanych
przedsiewzie¢ promocyjnych:

1. Il Jarmark $w. Wita - Ogélnopolski Festiwal Smakéw na Rynku w Zywcu - 6-8
LIPCA 2018; WOJEWODZTWO SLASKIE, ZYWIEC

2. Nowe Centrum Lipna ul. 3-go Maja 1E Lipno - Festiwal Smaku 21 lipca 2018
WOJEWODZTWO KUJAWSKO-POMORSKIE

3. WOLNY JARMARK TORUNSKI jarmark produktéw lokalnych - zdrowej
zywnosci i rekodzieta. 22 LIPCA 2018; WOJEWODZTWO - KUJAWSKO -
POMORSKIE TORUN, RYNEK NOWOMIEJSKI 25,

Akcja promocyjna byta prowadzona kaidorazowo wg. przyjetego schematu:
Edukacja - Demonstracja - Degustacja.

Aby sprostac celom zadania wykonano m.in.:

e materiat edukacyjny w postaci prezentacji w power point - ,Ges regionalny
rarytas na szlaku Niech Cie Zakole" - walory zdrowotne i kulinarne gesiny,

e przygotowano roll-up informacyjno-promocyjny - ,Ges Na 6 - w Kuchni
Objazdowej ,Niech Cie Zakole" oraz ulotki informacyjne rozprowadzane w
trakcie akcji;

» przeprowadzono degustacje przewidzianych potraw z gesiny: pofgesek,
leberka, gesia kietbasa, rosét, czernina, flaczki; potrawy z gesi pieczonej i gesiny
konfitowanej, pierogi;

Zapewniono rowniez infrastrukture logistyczng, gastronomiczno - promocyjna
w tym namiot z wyposazeniem gastronomicznym, deski drewniane w formie
gesi do serowania potraw degustacyjnych, transport oraz personel niezbedny
do przeprowadzania akcji zgodnie z zaplanowanym budzetem.

Akcja promocyjna w wytypowanych miejscach i wydarzeniach:

. Zywiec Ill Jarmark Sw. Wita 6-8 lipca Dziatanie promocyjne byto realizowane
kazdego dnia i obejmowato:

1. Pokaz kulinarny pn. ,W jeden kwadrans ges na stcle na hasto Niech Cie
Zakole", ktory byt realizowany kazdego dnia na scenie od godziny 15.00 do
16.30. Kazdy pokaz zawierat rozhior gesi na elementy oraz pokaz przygotowania
tuszki gesi do pieczenia w catosci. Kazdego dnia pokaz konczyt sie degustacja
okrasy gesiej i ges - burgera wykonywanych na biezaco.

2. Degustacje, ktore odbywaly sie bezposrednio ze sceny gdzie potrawy
serwowat prowadzacy pokaz Piotr Lenart wystepujacy w stroju Napoleona
zgodnie z 2yczeniem organizatoréw, a takze pod namiotem w ,Karczmie Gesi
Pipek". Degustacje prowadzono kazdego dnia z nastepujacych potraw: okrasa
czyli gesi tatar, czernina, gesie flaki, pierogi z gesing, potgesek, gesia szyjka
faszerowana, gesina konfitowana oraz ges pieczona luzowana faszerowana
kaszg i gesimi podrobami. Potrawy serwowano na deskach rzezbionych w
formie gesi.

3. Ankietowanie grupy 50 oséb zaproszonych przez organizatora Jarmarku, dla
ktérych zorganizowana byta prezentacja multimedialna pn. ,Ges$ - regionalny
rarytas na szlaku ,,Niech Cie Zakole".

[I. LIPNO - Festiwal Smaku w Nowym Centrum Lipna - 21 lipca Bylo to
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wydarzenie dwudniowe 21 -22 lipca przy czym akcja promocyjna byt
realizowana w pierwszym dniu na specjalnie przygotowanym do tego celu
stoisku Mirostawy Wilk - Lansjerki Kulinarnej marki kulinarnej Niech Cie Zakole i
prawdziwej ikony folkloru i kuchni dobrzynskiej. Stoisko opatrzono
promocyjnym roll-up'em. Publicznos¢ byta informowana o planowanym pokazie
i dofinasowaniu z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego z czestotliwoscig co 30
minut poczawszy od godziny 13.00. Program rozpoczat sie o godzinie 17.00 i
trwat do godz. 20.00. Akcja promocyjna od pokazu ,W jeden kwadrans ges na
stole"... przez kolejne ,akty", az do degustacji byta prezentowana na telebimie
wobec ok. tysigca ludzi. Na pokazie wokot stoiska zgromadzita sie grupa ok 200
oséb. Pokaz, prezentacje i degustacje przeprowadzono w duecie Mirostawa
Wilk i Piotr Lenart. Prezentacja spotkata sie z bardzo duzym zainteresowaniem
publicznosci i medidw lokalnych. Na degustacje przeznaczono 8 gesich tuszek.
W ramach degustacji zaserwowano czernine, flaczki gesie, pierogi, gesie pipki,
potgesek, gesig kietbase oraz gesi pieczone faszerowane. Ze stoiska nie
prowadzono sprzedazy, a wytgcznie degustacje zaréwno jednego jak i drugiego
dnia. Klientom stoiska dawano do wypetnienia ankiete.

W ramach realizowanych dziatari promocyjnych Mirostawa Wilk - partnerka
akcji promocyjnej, zgtosita do konkursu kulinarnego organizowanego na
Festiwalu przez znanego kucharza Robert Sowe przystawke z gesiny - ,,Wariacje
z migsa gesiego”. Na przystawke sktadaty sie potgesek, okrasa gesia i gesi pipek
z lokalnymi dodatkami. Danie to zyskato ,| miejsce w konkursie w kategorii
Lprzystawki”.

IIl. Torun - Wolny Jarmark Torunski - 22 lipca 2018

Akcja promocyjna zostata przeprowadzona na organizowanym cyklicznie co dwa
tygodnie Wolnym Jarmarku Torunskim gdzie sprzedawane sg regionalne
wyroby wprost od rolnikéw i lokalnych producentéw. Odbiorcg jest wymagajacy
konsument skfonny ptacié¢ wyisza cene za produkt prawdziwy o wysokiej
jakosci. Partnerem w prowadzone akcji promocyjnej byt sklep produktéow
regionalnych POWSINOGA z Torunia - Lansjer produktu lokalnego marki ,Niech
Cie Zakole". Przedsiewziecie zostato przeprowadzone pod oznakowanym
namiotem na wyeksponowanym centralnym miejscu Rynku Nowomiejskiego.
Pokaz przeprowadzono o godz. 13.00 w trakcie najwiekszego naptywu klientow.
Pokaz obserwowato ok. 30 osdb, natomiast w degustacji uczestniczyto co
najmniej 100 osob. Na degustacje przeznaczono 7 gesich tuszek. Serwowano:
czerning, gesie flaczki, pasztet gesi - leberke, okrase, potgesek oraz pieczyste w
ramach zintegrowanej oferty ,,Ge$ na 6" czyli gotowych darn na A/ynos/catering.
Ponadto zaserwowano rdwniez pierogi. Uczestnikéw degustacji poddano
ankietowaniu.

Ocena efektywnosci dziatania_pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:

Celem akgji byto

» Wypromowanie gesiny jako kulinarnej marki lokalnej na szlaku krajoznawczo -
kulinarnym Niech Cie Zakole.

* Zwiekszenia spozycia gesiny w regionie dzieki wprowadzeniu jej do obrotu od
lipca az do lutego.

e Zwiekszenia przychodéw hodowcdw, przetwdrcow/gastronomow i
agroturystyk na szlaku.

* Nabycia przez konsumentéw wiedzy o sposobie na ges i likwidacji
niekorzystnych stereotypdw kulinarnych.

Akcja bedac skierowana do koricowych nabywcow, konsumentdow:

= upowszechnita bardzo praktyczny sposéb na ges z efektywnym
wykorzystaniem kazdego elementu tuszki.

» przekonata konsumenta o niezwykle korzystnych dla zdrowia walorach miesa
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gesiego;

e przeciwdziatata utartym stereotypom o matej wydajnosci konsumenckiej
tuszki gesiej oraz niekorzystnym stereotypom dot. smaku czy trudnosci w
obrobce;

e przekonata o dostepnosci gesiny na praktycznie kazdg kieszen pod warunkiem
stosowania prezentowanej metody na tuszke;

Zaktadane cele akcji nalezy uznac za osiaggniete. Akcja spotkata sie z bardzo
dobry odbiorem publicznosci.

Bezposrednimi efektami akcji w poszczegélnych miejscach jest:

1. Zainteresowanie miejscowych czlonkin Koét Gospodyn Wiejskich z
Zywiecczyzny powrotem do hodowli gesi w swych gospodarstwach oraz
zainteresowanie przeprowadzaniem dla nich i lokalnej gastronomii warsztatéw
kulinarnych, tak aby mogly je przetwarzaé i komercjalizowaé w ramach
Rolniczego Handlu Detalicznego. Warsztaty kulinarne majg by¢ prowadzone na
ZywiecczyZnie jui na przetomie paZdziernika i listopada.

2. Wprowadzenia do sprzedazy na lokalnym rynku w Lipnie potraw z gesiny.
Bedzie ona dostepna od tej pory w kaidg sobote na stoisku Mirostawy Wilk.
Ponadto w trakcie akcji zgtosity sie osoby zainteresowane zakupem pisklgt
gesich oraz hodowlg. Gesina wchodzi réwniez do ofert na szlaku Niech Cig
Zakole na Ziemi Dobrzynskiej: Tradycyjne Jadto Mirostawa Wilk w Wielgiem;
Patacyk Gozdawa w tochocinie, Zagroda pod Zachrypnietym Kogutem w Glewie
oraz Folwark Matera w Wielgiem. Hodowcy stad gesich z powiatu lipnowskiego
praktycznie maja zapewniong sprzedaz gesi do gastronomii na szlaku Niech Cie
Zakole. W trakcie akcji zrodzita sie inicjatywa zorganizowania Festiwalu Smaku z
gesing w ostatni weekend wrzesnia przy Patacyku Gozdawa oraz Gesina na sw.
Marcina w Willowej Chacie - ,Ge$ na wilczy apetyt" a takie Uczty gesiej w
Folwarku Matera.

3. W Toruniu akcja zaowocowata dotarciem do grona docelowych klientow i
poszerzeniem grona odbiorcow. Dosé powiedzie¢, ze w trakcie akcji sklepik
otrzymat zamdwienia na 5 cateringéw Ges na 6. Akcja promocyjno -
degustacyjna odniosta wiec zamierzony skutek. Skorzystaty na niej réwniez inne
stoiska z gesing na Rynku Nowomiejskim, albowiem tego dnia sprzedaty
praktycznie caty towar.

Dalsze rekomendacje:

Ze wzgledu na powodzenie akcji promocyjnej oraz osiggniecie zamierzonych
celéw zasadnym wydaje sie kontynuowanie takiego sposobu promocji miesa
drobiowego, ze szczegdlnym uwzglednieniem gesiny.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy Wartosé

L.P.

lub zanonimizowane
dane asoby fizycznej

Siedziba wykonawcy

Zakres zrealizowanego zadania lub

zrealizowanego

zadania lub jego

wybranej do realizacji jego etapu etapu
zadania lub jego finansowanego 2
etapu Funduszu Promocji
1 PHS "Lenart" 85-793 Bydgoszcz ul. 28 065,00 zt
Bortnowskiego 8/3
2 A A delegacje 496,28 it
Liczba wykonawcow 2 tgcznie PLN: 28 561,28 zt
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Polska
Niepodlegta
smakuje

Organizator: 0Ogdlnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow i Producentéow
Ekologicznych ,Polska Ekologia”

Czas trwania zadania: 16.06.2018 do 30.09.2018

Miejsce realizacji zadania: Piknik PDZ ,Poznaj Dobra Zywnos¢" -Tor Wyscigow
Konnych Stuiewiec w Warszawie przy ulicy Putawska 266; XXV Regionalna
Wystawa Zwierzat Hodowlanych i Dni z Doradztwem Rolniczym w
Szczepietowie - Szepietowo Wawrzyrice; Miedzynarodowe Targi Rolno-
Przemystowe AGRO-TECH w Minikowie - Minikowo k. Nakta; Targi Agro-Eko-
Turystyczne w Augustowie - Augustdw przy Rynku Zygmunta Augusta, Krajowa
Wystawa Bydta Simentalskiego w Rudawce Rymanowskiej w woj.
Podkarpackim; V Matopolskie Targi Zywnosci pt. "Zasmakuj z Uniwersytetem
Rolniczym" w Krakowie przy ulicy Balicka 253.

W ramach realizacji zadania:

W ramach Projektu Promocji Polskiego Rolnictwa i Produktéw Zywnogciowych z
okazji 100lecia Niepodlegtosci Paristwa Polskiego ,,Polska Niepodlegta Smakuje”
w terminie 16 czerwca - 30 wrzesnia 2018 r. przeprowadzono dziatania
promujace polskie produkty rolne i spozywcze wysokiej jakosci w tym produkty
ekologiczne, pogtebiajace swiadomosé konsumentdw o ich wysokiej jakosci.
Strategia Projektu nawigzywata w dziataniach promujgcych do historii polskiego
rolnictwa i polskiej kuchni podczas 6 wazniejszych krajowych wystaw i imprez
plenerowych. Prowadzone dziatania skierowane byly do konsumentow,
przedsiebiorcéw, rolnikéw i medidw. Podczas spotkan z grupami docelowymi
interesujgco i kreatywnie pogtebiano wiedze potencjalnych klientdw o
systemach jakosci polskiej zywnosci podczas pokazéw gotowania tradycyjnych
polskich potraw, potaczonych z degustacjami i prezentacjg polskich produktow
wysokiej jakosci. W trakcie spotkan w pawilonie Projektu przeprowadzano
konkursy kulinarne oraz stworzono moiliwosci otrzymania wyczerpujacych
informacji o polskich produktach spozywczych i zywnosciowych od ekspertéw w
tematycznych strefach produktowych. W ramach strefy odwiedzajacy
konsumenci i rolnicy mogli uzyska¢ pomoc merytoryczng wraz z informacjami
na temat: Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego, Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego, Funduszu Promocji Miesa Wotowego, Funduszu Promocji Miesa
Owczego, Funduszu Promocji Mleka, Funduszu Promocji Owocow i Warzyw

Do efektywnej promocji i przekazania informacji o wysokiej jakosci polskich
produktéw, uzywanych do jej oznakowania systemach jakosci oraz o
Funduszach Promocji, zostaty opracowane i wyprodukowane spoty reklamowe
w ilosci 6 sztuk o dtugosci 40 sekund kazdy. Nastepnie zostat wykonany montaz
taczacy wszystkie w/w spoty w jeden modutowy materiat filmowy dostosowany
do emisji na telebimie w trakcie imprez plenerowych w Projekcie Polska
Niepodlegta Smakuje.

Opracowano i wydrukowano foldery informacyjne w ilosci 3.500 sztuk oraz
torby reklamowe w ilosci 3.500 sztuk, ktore dystrybuowane byly podczas
imprez plenerowych.

Na potrzeby promocji wyprodukowano parasole reklamowe w ilosci 3.500 sztuk
brandowane logo i nazwa Projektu oraz logo 7 krajowych systeméw jakosci i 3
oznaczenia pochodzenia geograficznego produktéw rolnych w ilosci 170 sztuk.
Na potrzeby zaproszenia na kolejne kampanie w Projekcie PNS zostaty
opracowane i wykonane specjalne banery internetowe, ktére przed kazdg z
imprez zamieszczane byly w mediach na portalach spotecznosciowych takich jak
Facebook. Banery zawieraty rzeczowe informacje dotyczgce dziatari w ramach
projektu (degustacje, pokazy kulinarne), nazwe projektu, informacje na temat
funduszy promocji, miejsce i daty kolejnych wydarzen promocyjnych. Specjalnie
opracowana grafika banera nawigzywata do dwudziestolecia miedzywojennego.
Pierwsza kampania w Projekcie Polska Niepodlegta Smakuje zostata
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przeprowadzona podczas Pikniku PDZ Poznaj Dobrg Zywno$é¢ na Torze
Wyscigdw Konnych Stuzewiec w Warszawie w dniu 16 czerwca 2018 roku,
corocznej imprezie plenerowej organizowanej przez Ministerstwo Rolnictwa i
Rozwoju Wsi.

W ramach dziatarh promocyjnych zostata wynajeta modutowa hala namiotowa
(wystawiennicza) o powierzchni 525 m2, na potrzeby stworzenia Pawilonu
promocyjnego. Modut hali miat wymiary 15 metréw szerokosci i 5 metrow
diugosci. Pawilon sktadat sie z 7 modutéw montowanych na wytyczonej
powierzchni wraz z drewniang podtoga na aluminiowym stelazu. Zgodnie z
projektem pawilon posiadat wyposazenie techniczne, uzbrojenie w przytacza w
tym: elektryczne, wode, instalacje systemu wentylacji.

Pawilon zostat zabudowany i wyposazony zgodnie z indywidualnym projektem i
sktadaf sie z: 6 stref produktowych i wsparcia merytorycznego, strefy pokazéw
kucharskich, strefy degustacji oraz konkursow kulinarnych. Kazda strefa zostala
kompletnie umeblowana i wyposazona w odpowiednie elementy, niezbedne do
przeprowadzenia przewidzianych na niej dziatan promocyjnych.

Koncepcja wizerunkowa opracowana dla potrzeb wielkoformatowe] grafiki
pawilonu i poszczegélnych stref zawierata i przedstawiata m.in. kolaz zdjeé z
okresu dwudziestolecia miedzywojennego, ilustracje produktowe, logo i nazwe
Projektu Polska Niepodlegta Smakuje, krajowe symbole, loga systemow i
znakéw jakosci produktéw spoiywczych, zdjecia odpowiednie dla strefy
produktowej i funduszu promocji.

W strefie produktowej i merytorycznej znajdowato sie 6 stanowisk specjalnie
zaprojektowanych i wyposazonych przeznaczonych dla: Funduszu Promogji
Migsa Wieprzowego, Funduszu Promocji Miesa Drobiowego, Funduszu
Promocji Miesa Wotowego, Funduszu Promocji Miesa Owczego, Funduszu
Promocji Mleka, Funduszu Promocji Owocow i Warzyw. Na stoiskach byto
obecnych 5 ekspertéw, udzielajgcy wyczerpujacych, merytorycznych informacji
na temat danej branzy konsumentom, przedstawicielom rolnikéw,
producentom oraz przetwdrcom. Kazde stoisko oznaczone byto nazwa funduszu
a grafika nawigzywata do branzy, ktérg fundusz reprezentowat. Wyposazenie
stoiska stanowity: lada informacyjna, hoker, stét, 4 krzesta.

V strefie kulinarnej z zapleczem kuchennym kompletnie wyposazonym w
profesjonalny sprzet gastronomiczny i zastawe stotowg, prowadzone byly
pokazy gotowania polskich tradycyjnych dani na bazie polskich produktéw
wysokiej jakosci w tym ekologicznych. Pokazy kulinarne prowadzone byty przez
zatrudnionych 6 profesjonalnych szeféw kuchni, posiadajgcych wiedze na temat
polskiej kuchni okresu dwudziestolecia miedzywojennego. Scene kulinarng
pokazéw stanowita lada do gotowania o dtugosci ok. 8 m z wmontowanymi
kuchniami indukcyjnymi i piecami konwekcyjnymi.

W strefie degustacyjnej stanowigcej miejsce do poczestunku, przez caly dzien
pikniku w planowanych odstepach czasowych organizowano degustacje potraw
i produktéw dla odwiedzajgcych pawilon.

Obstugg odwiedzajgcych pawilon gosci w strefie degustacji i pokazéw
kucharskich zajmowato sie 16 wynajetych hostess.

W strefie degustacyjnej odbyly sie réwniez konkursy kulinarne, w ktdrych brali
udziat uczniowie 3 Szkoét Gastronomicznych, z Warszawy, Karkowa i Rzeszowa.
Konkursy prowadzone byly przez konferansjera, specjaliste w dziedzinie
gastronomi. Jury konkursu stanowito 3 degustatoréw, dokonujgcych oceny
przygotowanych  dan. Zwyciezcy i uczestnicy konkursu  otrzymali
okolicznosciowe dyplomy i wyrdznienia.

Do przygotowania pokazéw kucharskich, degustacji i konkurséw kulinarnych
zostaly zakupione i przetransportowane niezbedne surowce i produkty oraz
napoje, ktére byty przechowywane w warunkach chtodniczych.
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Recepcja przy wejéciu do pawilonu obstugiwana byta przez 4 wynajete hostessy,
witajgce odwiedzajgcych i gosci oraz przeprowadzajace specjalnie opracowane
ankiety dotyczace Projektu Polska Niepodlegta Smakuje. Ankiety
przeprowadzono wsrod gosci, ktérzy uczestniczyli w dziataniach promocyjnych
na terenie pawilonu tj. degustowali potrawy przygotowane przez szefow kuchni
w ramach pokazéw gotowania, zapoznali sie z materiatami informacyjno-
promocyjnymi prezentowanymi w pawilonie, skorzystali z wiedzy i porad
ekspertow na stoiskach produktowych funduszy promocji. Ankietowani goscie
pawilonu otrzymali upominek projektu w postaci parasola brandowanego logo i
nazwa projektu oraz logotypami 7 krajowych systemoéw jakosci i 3 oznaczeniami
pochodzenia geograficznego produktdw rolnych w ilosci 170 sztuk.

Obstuga pawilonu (hostessy, konferansjer) swoim strojem nawigzywata do
epoki dwudziestolecia miedzywojennego. Szefowie kuchni prezentowali sie w
kitlach kucharskich w narodowych barwach biato-czerwonych z czerwong
zapaska z umieszczonym na niej logo i nazwa Projektu Polska Niepodlegta
Smakuje.

Zapewniono noclegi dla 10 oséb na 2 doby.

W trakcie pikniku PDZ dla potrzeb promaocji wykorzystano foldery informacyjne
w ilosci 500 sztuk oraz torby reklamowe w ilosci 500 sztuk.

W poblizu ekspozycji pawilonu projektu PNS, w miejscach do tego
przeznaczonych oraz na samym pawilonie, zostaty powieszone plakaty
reklamowe specjalnie opracowane i wydrukowane, informujace o dziataniach
promocyjnych przeprowadzanych w namiocie w ilodci 10 sztuk.

Pawilon projektu otrzymat odpowiednie oswietlenie i nagtosnienie, niezbedne
do prowadzenia dziali konferansjera oraz stworzenia odwiedzajacym klimatu
dwudziestolecia miedzywojennego poprzez towarzyszacg w tle muzyke i
piosenki z lat dwudziestych i trzydziestych.

W najblizszym otoczeniu pawilonu projektowego zostat zamontowany
zewnetrzny telebim o wymiarach 5m x 3m, wysoko gérujgcy ponad namiotem.
Zostat on wykorzystany do wyswietlania specjalnie opracowanego i
wyprodukowanego filmu reklamowego oraz nadawania cyklicznie z kamery do
realizacji live transmisji na zywo z dziatan promocyjnych odbywajacych sie w
namiocie. Nad caftoscig dziatan wizji i diwieku oraz rejestracjg nagrywanego
materiatu filmowego w programie promocji czuwata specjalistyczna ekipa
mediowa.

W trakcie Pikniku gosémi w pawilonie Projektu Polska Niepodlegta Smakuje byt
w-ce minister rolnictwa, przedstawiciele wtadz rzgdowych, samorzgdowych i
lokalnych oraz przedstawiciele organizacji rolniczych, ale przede wszystkim
rzesze odwiedzajacych pawilon z zainteresowaniem konsumentow.

Druga kampania w Projekcie Polska Niepodlegta Smakuje zostata
przeprowadzona podczas XXV Regionalnej Wystawy Zwierzat Hodowlanych i
Dni z Doradztwem Rolniczym w Szepietowie w dnia'-'" 23-24.06.2018 roku.

W ramach dziatarn promocyjnych zostata wynajeta powierzchni targowa i
modutowa hala namiotowa (wystawiennicza) o powierzchni 525 m2, na
potrzeby stworzenia Pawilonu promocyjnego. Modut hali miat wymiary 15
metréow szerokosci i 5 metrow diugosci. Pawilon sktadat sie z 7 modutow
montowanych na wynajetej powierzchni wraz z drewniang podiogg na
aluminiowym stelazu. Zgodnie z projektem pawilon posiadat wyposazenie
techniczne, uzbrojenie w przytagcza w tym: elektryczne, wode, instalacje
systemu wentylacji.

Pawilon zostat zabudowany i wyposazony zgodnie z indywidualnym projektem i
sktadat sie z: 6 stref produktowych i wsparcia merytorycznego, strefy pokazow
kucharskich, strefy degustacji oraz konkurséw kulinarnych. Kazda strefa zostata
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kompletnie umeblowana i wyposazona w odpowiednie elementy, niezbedne do
przeprowadzenia przewidzianych na niej dziatarh promocyjnych.

Koncepcja wizerunkowa opracowana dla potrzeb wielkoformatowej grafiki
pawilonu i poszczegdlnych stref zawierata i przedstawiata m.in. kolaz zdjec z
okresu dwudziestolecia miedzywojennego, ilustracje produktowe, logo i nazwe
Projektu Niepodlegta Polska Smakuje, krajowe symbole, loga systemodw i
znakow jakosci produktdéw spoiywczych, zdjecia odpowiednie dla strefy
produktowej i funduszu promocji.

W strefie produktowej i merytorycznej znajdowato sie 6 stanowisk specjalnie
zaprojektowanych i wyposazonych przeznaczonych dla: Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego, Funduszu Promocji Miesa Drobiowego, Funduszu
Promocji Miesa Wotowego, Funduszu Promocji Miesa Owczego, Funduszu
Promocji Mleka, Funduszu Promocji Owocdéw i Warzyw. Na stoiskach byto
obecnych 5 ekspertow, udzielajacy wyczerpujacych, merytorycznych informacji
na temat danej branzy konsumentom, przedstawicielom rolnikow,
producentom oraz przetwdrcom. Kazde stoisko oznaczone byto nazwg funduszu
a grafika nawiagzywata a do branzy, ktdrg fundusz reprezentowat. Wyposazenie
stoiska stanowit: lada informacyjna, hoker, stét, 4 krzesta.

V strefie kulinarnej z zapleczem kuchennym kompletnie wyposazonym w
profesjonalny sprzet gastronomiczny i zastawe stotowa, prowadzone byly
pokazy gotowania polskich tradycyjnych dan na bazie polskich produktow
wysokiej jakosci w tym ekologicznych. Pokazy kulinarne prowadzone byly przez
zatrudnionych 3 profesjonalnych szeféw kuchni, posiadajgcych wiedze na temat
polskiej kuchni okresu dwudziestolecia miedzywojennego. Scene kulinarng
pokazéw stanowita lada do gotowania o diugosci ok. 8 m z wmontowanymi
kuchniami indukcyjnymi i piecami konwekcyjnymi.

W strefie degustacyjnej stanowigcej miejsce do poczestunku, przez caly dzien
pikniku w planowanych odstepach czasowych organizowano degustacje potraw
i produktow dla odwiedzajgcych pawilon.

Obstugg odwiedzajgcych pawilon gosci w strefie degustacji i pokazow
kucharskich zajmowato sie 8 wynajetych hostess.

W strefie degustacyjnej odbyly sie réwniez konkursy kulinarne, w ktérych brali
udziat uczniowie 3 Szkoét, Gastronomicznej z Rzeszowa i Krakowa oraz Rolniczej
z Sokotki. Konkursy prowadzone byly przez konferansjera, specjaliste w
dziedzinie gastronomi. Jury konkursu stanowito 3 degustatoréw, dokonujgcych
oceny przygotowanych dan. Zwyciezcy i uczestnicy konkursu otrzymali
okolicznosciowe i dyplomy i wyrdznienia.

Do przygotowania pokazéw kucharskich, degustacji i konkurséw kulinarnych
zostaty zakupione i przetransportowane niezbedne surowce i produkty oraz
napoje, ktore byty przechowywane w warunkach chtodniczych.

Recepcja przy wejsciu do pawilonu obstugiwana byta przez 2 wynajete hostessy,
witajgce odwiedzajgcych i gosci oraz przeprowadzajgce specjalnie opracowane
ankiety dotyczace Projektu Polska Niepodlegta Smakuje. Ankiety
przeprowadzono wsrdd gosci, ktdrzy uczestniczyli w dziataniach promocyjnych
na terenie pawilonu tj. degustowali potrawy przygotowane przez szeféw kuchni
w ramach pokazoéw gotowania, zapoznali sie z materiatami informacyjno-
promocyjnymi prezentowanymi w pawilonie, skorzystali z wiedzy i porad
ekspertéw na stoiskach produktowych funduszy promocji. Ankietowani goscie
pawilonu otrzymali upominek projektu w postaci parasola obandowanego logo
i nazwa projektu oraz logo 7 krajowych systemoéw jakosci i 3 oznaczenia
pochodzenia geograficznego produktow rolnych w ilosci 170 sztuk.

Obstuga pawilonu (hostessy, konferansjer) swoim strojem nawigzywata do
epoki dwudziestolecia miedzywojennego. Szefowie kuchni prezentowali sie w
kitlach kucharskich w narodowych barwach biato-czerwonych z czerwong
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zapaskg z umieszczonym na niej logo i nazwa Projektu Polska Niepodlegta
Smakuje.

Zapewniono noclegi dla 10 oséb na 3 doby.

W trakcie Tragédw w Szepietowie dla potrzeb promocji rozdystrybuowano
foldery informacyjne w ilosci 500 sztuk oraz torby reklamowe w ilosci 500 sztuk.
W poblizu ekspozycji pawilonu projektu PNS, w miejscach do tego
przeznaczonych oraz na samym pawilonie, zostaly powieszone plakaty
reklamowe, specjalnie opracowane i wydrukowane, informujace o dziataniach
promocyjnych przeprowadzanych w namiocie w ilosci 10 sztuk.

Pawilon projektu otrzymat odpowiednie o$wietlenie i nagtosnienie, niezbedne
do prowadze, ..a konferansjerki oraz stworzenia odwiedzajgcym klimatu
dwudziestolecia miedzywojennego poprzez towarzyszacg w tle muzyke i
piosenki z lat dwudziestych i trzydziestych.

W najblizszym otoczeniu pawilonu projektowego zostat zamontowany
zewnetrzny telebim o wymiarach 5m x 3m, wysoko gorujacy ponad namiotem.
Zostat on wykorzystany do wyswietlania specjalnie opracowanego |
wyprodukowanego filmu reklamowego oraz nadawania cyklicznie z kamery do
realizacji live transmisji na Zywo z dziatan promocyjnych odbywajacych sie w
namiocie. Nad catoscig dziatan wizji i diwieku oraz rejestracjg nagrywanego
materiatu filmowego w programie promocji czuwata specjalistyczna ekipa
mediowa.

W trakcie Targéow w Szepietowie gos$¢mi w pawilonie Projektu Polska
Niepodlegta Smakuje byt w-ce minister rolnictwa, przedstawiciele wiadz
rzadowych, samorzadowych i lokalnych oraz przedstawiciele organizacji
rolniczych, ale przede wszystkim rzesze odwiedzajgcych pawilon z
zainteresowaniem konsumentow.

Trzecia kampania w Projekcie Polska Niepodlegta Smakuje zostata
przeprowadzona podcz®' Miedzynarodowych Targéw Rolno-Przemystowych
AGRO-TECH w Minikowie w dniach 30.06 - 1.07.2018 roku.

W ramach dziatan promocyjnych zostata wynajeta powierzchni targowa i
modutowa hala namiotowa (wystawiennicza) o powierzchni 525 m2, na
potrzeby stworzenia Pawilonu promocyjnego. Modut hali miat wymiary 15
metrow szerokosci i 5 metrow dtugosci. Pawilon sktadat sie z 7 modutéw
montowanych na wynajetej powierzchni wraz z drewniang podtoga na
aluminiowym stelazu. Zgodnie z projektem pawilon posiadat wyposazenie
techniczne, uzbrojenie w przytacza w tym: elektryczne, wode, instalacje
systemu wentylacji.

Pawilon zostat zabudowany i wyposazony zgodnie z indywidualnym projektem i
sktadat sie z: 6 stref produktowych i wsparcia merytorycznego, strefy pokazow
kucharskich, strefy degustacji oraz konkurséw kulinarnych. Kazda strefa zostata
kompletnie umeblowana i wyposazona w odpowiednie elementy, niezbedne do
przeprowadzenia przewidzianych na niej dziatarn promocyjnych.

Koncepcja wizerunkowa opracowana dla potrzeb wielkoformatowej grafiki
pawilonu i poszczegolnych stref zawierata i przedstawiata m in, kolaz zdjeé z
okresu dwudziestolecia miedzywojennego, ilustracje produktowe, logo i nazwe
Projektu Polska Niepodlegta Smakuje, krajowe symbole, loga systeméw i
znakéw jakosci produktow spozywczych, zdjecia odpowiednie dla strefy
produktowej i funduszu promocji.

W strefie produktowej i merytorycznej znajdowato sie 6 stanowisk specjalnie
zaprojektowanych i wyposazonych przeznaczonych dla: Funduszu Promocji
Migsa Wieprzowego, Funduszu Promocji Miesa Drobiowego, Funduszu
Promocji Miesa Wotowego, Funduszu Promocji Miesa Owczego, Funduszu
Promocji Mleka, Funduszu Promocji Owocdéw i Warzyw. Na stoiskach byto
obecnych 5 ekspertow, udzielajacy wyczerpujgcych, merytorycznych informacji
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na temat danej branzy konsumentom, przedstawicielom rolnikdw,
producentom oraz przetwdrcom. Kazde stoisko oznaczone byto nazwa funduszu
a grafika nawigzywata a do branzy, ktérg fundusz reprezentowat. Wypasazenie
stoiska stanowit: lada informacyjna, hoker, stét, 4 krzesta.

W strefie kulinarnej z zapleczem kuchennym kompletnie wyposazonym w
profesjonalny sprzet gastronomiczny i zastawe stotows, prowadzone byly
pokazy gotowania polskich tradycyjnych dai na bazie polskich produktéw
wysokiej jakosci w tym ekologicznych. Pokazy kulinarne prowadzone byty przez
zatrudnionych 3 profesjonalnych szeféw kuchni, posiadajacych wiedze na temat
polskiej kuchni okresu dwudziestolecia miedzywojennego. Scene kulinarng
pokazéw stanowita lada do gotowania o dtugosci ok. 8 m z wmontowanymi
kuchniami indukcyjnymi i piecami konwekcyjnymi.

W strefie degustacyjnej stanowigce] miejsce do poczestunku, przez caty dzien
pikniku w planowanych odstepach czasowych organizowano degustacje potraw
i produktow dla odwiedzajacych pawilon.

Obstugg odwiedzajacych pawilon gosci w strefie degustacji i pokazdw
kucharskich zajmowato sie 8 wynajetych hostess.

W strefie degustacyjnej odbyly sie réwniez konkursy kulinarne, w ktérych udziat
wzigly 3 cztonkinie Kota Gospodyn Wiejskich z Buczka gmina Jezewo. Konkursy
prowadzone byty przez konferansjera, specjaliste w dziedzinie gastronomi. Jury
konkursu stanowito 3 degustatoréw, dokonujgcych oceny [ ygotowanych dan.
Uczestniczki konkursu otrzymaty okolicznosciowe dyplomy i wyréznienia.

Do przygotowania pokazéw kucharskich, degustacji i kankurséw kulinarnych
zostaty zakupione i przetransportowane niezbedne surowce i produkty oraz
napoje, ktére byty przechowywane w warunkach chtodniczych.

Recepcja przy wejsciu do pawilonu obstugiwana byta przez 2 wynajete hostessy,
witajace odwiedzajacych i gosci oraz przeprowadzajace specjalnie opracowane
ankiety dotyczgce Projektu Polska Niepodlegta Smakuje. Ankiety
przeprowadzono wsrod gosci, ktdrzy uczestniczyli w dziataniach promocyjnych
na terenie pawilonu tj. degustowali potrawy przygotowane przez szeféw kuchni
w ramach pokazow gotowania, zapoznali sie z materiatami informacyjno-
promocyjnymi prezentowanymi w pawilonie, skorzystali z wiedzy i porad
ekspertdw na stoiskach produktowych funduszy promocji. Ankietowani goscie
pawilonu otrzymali upominek projektu w postaci parasola obandowanego logo
i nazwag projektu oraz logo 7 krajowych systemdw jakosci i 3 oznaczenia
pochodzenia geograficznego produktéw rolnych w ilosci 170 sztuk.

Obstuga pawilonu (hostessy, konferansjer) swoim strojem nawigzywata do
epoki dwudziestolecia miedzywojennego. Szefowie kuchni prezentowali sie w
kitlach kucharskich w narodowych barwach biato-czerwonych z czerwong
zapaskg z umieszczonym na niej logo i nazwg Projektu Polska Niepodlegta
Smakuje.

Zapewniono noclegi dla 10 oséb na 3 doby.

W trakcie Targow w Minikowie dla potrzeb promocji rozdystrybuowano foldery
informacyjne w ilosci 500 sztuk oraz torby reklamowe w ilogci 500 sztuk.

W  poblizu ekspozycji pawilonu projektu PNS, w miejscach do tego
przeznaczonych oraz na samym pawilonie, zostaly powieszone plakaty
reklamowe, specjalnie opracowane i wydrukowane, informujgce o dziataniach
promocyjnych przeprowadzanych w namiocie w ilosci 10 sztuk.

Pawilon Projektu otrzymat odpowiednie oswietlenie i nagtosnienie, niezbedne
do prowadzenia konferansjerki oraz stworzenia odwiedzajacym klimatu
dwudziestolecia miedzywojennego poprzez towarzyszacg w tle muzyke i
piosenki z lat dwudziestych i trzydziestych.

Dodatkowa atrakcja w pawilonie Projektu byty przy$piewki i muzyka regionalna
w wykonaniu Zespotu Ludowego przy Kole Gospodyn Wiejskich z Buczka gmina
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Jezewo.

W najblizszym otoczeniu pawilonu projektowego zostal zamontowany
zewnetrzny telebim o wymiarach 5m x 3m, wysoko gérujacy ponad namiotem.
Zostat on wykorzystany do wyswietlania specjalnie opracowanego i
wyprodukowanego filmu reklamowego oraz nadawania cyklicznie z kamery do
realizacji live transmisji na zywo z dziatan promocyjnych odbywajacych sie w
namiocie. Nad cafoscig dziatan wizji i dZwieku oraz rejestracjg nagrywanego
materiatu filmowego w programie promocji czuwata specjalistyczna ekipa
mediowa.

W trakcie Targéw w Minikowie gos¢mi w pawilonie Projektu Polska Niepodlegta
Smakuje byt Minister Rolnictwa, przedstawiciele wtadz rzadowych,
samorzadowych i lokalnych oraz przedstawiciele organizacji rolniczych, ale
przede wszystkim rzesze odwiedzajgcych pawilon z zainteresowanie™
konsumentow.

Czwarta kampania w Projekcie Polska Niepodlegta Smakuje zostata
przeprowadzona podczas Targéw Agro-Eko-Turystycznych w Augustowie w
dniach 7-8.07.2018 roku, przy Rynku Zygmunta Augusta.

W ramach dziatan promocyjnych zostata wynajeta powierzchni targowa i
modutowa hala namiotowa (wystawiennicza) o powierzchni 375 m2, na
potrzeby stworzenia Pawilonu promocyjnego. Modut hali miat wymiary 15
metréow szerokosci i 5 metrdw dtugosci. Pawilon sktadat sie z 5 modutow
montowanych na wynajetej powierzchni wraz z drewniang podtoga na
aluminiowym stelazu. Zgodnie z projektem pawilon posiadat wyposazenie
techniczne, uzbrojenie w przytacza w tym: elekiryczne, wode, instalacje
systemu wentylacji.

Pawilon zostat zabudowany i wyposazony zgodnie z indywidualnym projektem i
sktadat sie z: 6 stref produktowych i wsparcia merytorycznego, strefy pokazéw
kucharskich, strefy degustacji oraz konkursow kulinarnych. Kazda strefa zostata
kompletnie umeblowana i wyposazona w odpowiednie elementy, niezbedne do
przeprowadzenia przewidzianych na niej dziatan promocyjnych.

Koncepcja wizerunkowa opracowana dla potrzeb wielkoformatowej grafiki
pawilonu i poszczegdlnych stref zawierata i przedstawiata m in. kolaz zdjec¢ z
okresu dwudziestolecia miedzywojennego, ilustracje produktowe, logo i nazwe
Projektu Polska Niepodlegta Smakuje, krajowe symbole loga systemdw i znakéw
jakosci produktow spozywczych, zdjecia odpowiednie dla strefy produktowej i
funduszu promogji.

W strefie produktowej i merytorycznej znajdowato sie 6 stanowisk specjalnie
zaprojektowanych i wyposazonych przeznaczonych dla: Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego, Funduszu Promocji Migsa Drobiowego, Funduszu
Promocji Miesa Wotowego, Funduszu Promocji Migsa Owczego, Funduszu
Promocji Mleka, Funduszu Promocji Owocow i Warzyw. Na stoiskach byto
obecnych 5 ekspertdw, udzielajgcy wyczerpujgcych, merytorycznych informacji
na temat danej branizy konsumentom, przedstawicielom rolnikow,
producentom oraz przetwdrcom, Kazde stoisko oznaczone b,.o0 nazwg funduszu
a grafika nawigzywata a do branzy, ktdrg fundusz reprezentowat. Wyposazenie
stoiska stanowit: lada informacyjna, hoker, stét, 4 krzesta.

W strefie kulinarnej z zapleczem kuchennym kompletnie wyposazonym w
profesjonalny sprzet gastronomiczny i zastawe stotowa, prowadzone byty
pokazy gotowania polskich tradycyjnych dan na bazie polskich produktow
wysokiej jakosci w tym ekologicznych. Pokazy kulinarne prowadzone byty przez
zatrudnionych 3 profesjonalnych szeféw kuchni, posiadajgcych wiedze na temat
polskiej kuchni okresu dwudziestolecia miedzywojennego. Scene kulinarna
pokazow stanowita lada do gotowania o dtugosci ok. 8 m z wmontowanymi
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kuchniami indukcyjnymi i piecami konwekcyjnymi.

W strefie degustacyjnej stanowigcej miejsce do poczestunku, przez caty dzien
pikniku w planowanych odstepach czasowych organizowano degustacje potraw
i produktow dla odwiedzajgcych pawilon.

Obstuga odwiedzajgcych pawilon gosci w strefie degustacji i pokazow
kucharskich zajmowato sie 8 wynajetych hostess.

V" strefie degustacyjnej odbyty sie réwniez konkursy kulinarne, w ktérych brali
udziat uczniowie 4 szkét, gastronomicznych i rolniczych z Sokétki, Suwatk, Rudki
k/Brafiska oraz Sejn. Konkursy prowadzone byly przez konferansjera,
profesjonaliste w dziedzinie gastronomi. Jury konkursu stanowito 3
degustatoréw, dokonujacych oceny przygotowanych dan. Zwyciezcy i
uczestnicy konkursu otrzymali okolicznosciowe dyplomy i wyrdznienia.

Do przygotowania pokazéw kucharskich, degustacji i konkurséw kulinarnych
zostaty zakupione i przetransportowane niezbedne surowce i produkty oraz
napoje, ktdre byty przechowywane w warunkach chtodniczych.

Recepcja przy wejsciu do pawilonu obstugiwana byta przez 2 wynajete hostessy,
witajgce odwiedzajgcych i gosci oraz przeprowadzajgce specjalnie opracowane
ankiety dotyczace Projektu Polska Niepodlegta Smakuje. Ankiety
przeprowadzono wérod gosci, ktdrzy uczestniczyli w dziataniach promocyjnych
na terenie pawilonu tj. degustowali potrawy przygotowane przez szeféw kuchni
w ramach pokazéw gotowania, zapoznali sie z materiatami informacyjno-
promocyjnymi prezentowanymi w pawilonie, skorzystali z wiedzy i porad
ekspertéw na stoiskach produktowych funduszy promocji. Ankietowani goscie
pawilonu otrzymali upominek projektu w postaci parasola obandowanego logo
i nazwg projektu oraz logo 7 krajowych systemdw jakosci i 3 oznaczenia
pochodzenia geograficznego produktéw rolnych w ilodci 170 sztuk.

Obstuga pawilonu (hostessy, konferansjer) swoim strojem nawigzywata do
epoki dwudziestolecia miedzywojennego. Szefowie kuchni prezentowali sie w
kitlach kucharskich w narodowych barwach biato-czerwonych z czerwona
zapaska z umieszczonym na niej logo i nazwa Projektu Polska Niepodlegta
Smakuje.

Zapewniono noclegi dla 10 o0séb na 3 doby.

W trakcie Targéw w Augustowie dla potrzeb promocji rozdystrybuowano
foldery informacyjne w ilosci 500 sztuk oraz torby reklamowe w ilogci 500 sztuk.
W  poblizu ekspozycji pawilonu Projektu PNS, w miejscach do tego
przeznaczonych oraz na sarnim pawilonie, zostaty powieszone plakaty
reklamowe, specjalnie opracowane i wydrukowane, informujagce o dziataniach
promocyjnych przeprowadzanych w namiocie w ilosci 10 sztuk.

Pawilon projektu otrzymat odpowiednie oswietlenie i nagtosnienie, niezbedne
do prowadzenia konferansjerki oraz stworzenia odwiedzajgcym klimatu
dwudziestolecia miedzywojennego poprzez towarzyszacg w tle muzyke i
piosenki z lat dwudziestych i trzydziestych.

Dodatkowa atrakcja w pawilonie Projektu byt koncert muzyki regionalnej i
patriotycznej w wykonaniu Zespotu ,Melodia”.

W najblizszym otoczeniu pawilonu projektowego zostat zamontowany
zewnetrzny telebim o wymiarach 5m x 3m, wysoko gorujacy ponad namiotem.
Zostat on wykorzystany do wyswietlania specjalnie opracowanego i
wyprodukowanego filmu reklamowego oraz nadawania cyklicznie z kamery do
realizacji live transmisji na zywo z dziatari promocyjnych odbywajacych sie w
namiocie. Nad cafoscig dziatan wizji i diwieku oraz rejestracjg nagrywanego
materiafu filmowego w programie promocji czuwata specjalistyczna ekipa
mediowa.

W trakcie Targow w Augustowie gosémi w pawilonie Projektu Polska
Niepodlegta Smakuje byli w-ce minister rolnictwa, przedstawiciele witadz
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rzadowych, samorzadowych i lokalnych oraz przedstawiciele organizacji
rolniczych, ale przede wszystkim rzesze odwiedzajgcych pawilon z
zainteresowaniem konsumentdw.

Pigta kampania w Projekcie Polska Niepodlegta Smakuje zostata
przeprowadzona podczas Krajowej Wystawy Bydta Simentalskiego w Rudawce
Rymanowskiej w dniach 25-26.08.2018 roku. Wystawy i Pokazy Zwierzat
Hodowlanych byty okazjg do przedstawienia dorobku hodowlanego a zarazem
produkcyjnego. Byta to rowniez okazja do wymiany mysli, poglagddw oraz
doswiadczen w trakcie prowadzonych spotkan i dyskusji w ktérych wzieli udziat
rolnicy, hodowcy i przedstawiciele zwigzkéw hodowlanych, stuzby rolnej a takie
pracownicy naukowi instytutéw i uczelni zwigzanych z rolnictwem.

W ramach dziatan promocyjnych zostata wynajeta powierzchni targowa i
modufowa hala namiotowa (wystawiennicza) o powierzchni 525 m2, na
potrzeby stworzenia Pawilonu promocyjnego. Modut hali miat wymiary 15
metrow szerokosci i 5 metréw dtugosci. Pawilon sktadat sie z 7 modutéow
montowanych na wynajetej powierzchni wraz z drewniang podtoga na
aluminiowym stelazu. Zgodnie z projektem pawilon posiadat wyposazenie
techniczne, uzbrojenie w przytgcza w tym: elektryczne, wode, instalacje
systemu wentylacji.

Pawilon zostat zabudowany i wyposazony zgodnie z indywidualnym projektem i
sktadat sie z: 6 stref produktowych i wsparcia merytorycznego, strefy pokazéw
kucharskich, strefy degustacji oraz konkurséw kulinarnych. Kazda strefa zostata
kompletnie umeblowana i wyposazona w odpowiednie elementy, niezbedne do
przeprowadzenia przewidzianych na niej dziatan promocyjnych.

Koncepcja wizerunkowa opracowana dla potrzeb wielkoformatowej grafiki
pawilonu i poszczegolnych stref zawierata i przedstawiata m.in. kolaz zdjec¢ z
ckresu dwudziestolecia miedzywojennego, ilustracje produktowe, logo i nazwe
Projektu Polska Niepodlegta Smakuje, krajowe symbole, loga systemow i
znakow jakosci produktow spozywczych, zdjecia odpowiednie dla strefy
produktowej i funduszu promocji.

W strefie produktowej i merytorycznej znajdowato sie 6 stanowisk specjalnie
zaprojektowanych i wyposazonych przeznaczonych dla: Funduszu Promocji
Migsa Wieprzowego, Funduszu Promocji Miesa Drobiowego, Funduszu
Promocji Miesa Wotowego, Funduszu Promocji Miesa Owczego, Funduszu
Promocji Mleka, Funduszu Promocji Owocow i Warzyw. Na stoiskach byto
obecnych 5 ekspertow, udzielajgcy wyczerpujacych, merytorycznych informacji
na temat danej branzy konsumentom, przedstawicielom rolnikow,
producentom oraz przetwércom. Kazde stoisko oznaczone byto nazwg funduszu
a grafika nawigzywata a do branzy, ktéra fundusz reprezentowat. Wyposazenie
stoiska stanowit: lada informacyjna, hoker, stét, 4 krzesta.

W strefie kulinarnej z zapleczem kuchennym kompletnie wyposazonym w
profesjonalny sprzet gastronomiczny i zastawe stotowa, prowadzone byty
pokazy gotowania polskich tradycyjnych dan na bazie polskich produktow
wysokiej jakosci w tym ekologicznych. Pokazy kulinarne prowadzone byty przez
zatrudnionych 3 profesjonalnych szeféw kuchni, posiadajgcych wiedze na temat
polskiej kuchni okresu dwudziestolecia miedzywojennego. Scene kulinarng
pokazéw stanowita lada do gotowania o dtugosci ok. 8 m z wmontowanymi
kuchniami indukcyjnymi i piecami konwekcyjnymi.

" strefie degustacyjnej stanowigcej miejsce do poczestunku, przez caly dzien
pikniku w planowanych odstepach czasowych organizowano degustacje potraw
i produktéw dla odwiedzajacych pawilon.

Obstugg odwiedzajacych pawilon gosci w strefie degustacji i pokazow
kucharskich zajmowato sie 8 wynajetych hostess.

W strefie degustacyjnej odbyly sie konkursy kulinarne. Pierwszy konkurs
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kulinarny odbyt sie z udziatem dwéch ekip z Kota Gospodyn Wiejskich w Nowej
Wsi k. Trzebowniska oraz z Kota Gospodyn Wiejskich w Posady Jacmierskiej.
Drugi konkurs kulinarny odbyt sie z udziatem dwéch zespotdw kucharzy-
amatorow z Ochotniczych Straizy Pozarnych 2z Podkarpacia. Zespoty
reprezentowaty Ochotnicza Straz Pozarna Pielnia, Ochotnicza Straz Pozarna
Niebieszczany, Ochotnicza Straz Pozarna Nowosielce. Konkursy prowadzone
byty przez konferansjera, specjaliste w dziedzinie gastronomi. Jury konkursu
stanowito 3 degustatordw, dokonujgcych oceny przygotowanych dan.
Zwyciezcy i uczestnicy konkursu otrzymali okolicznosciowe dyplomy i
wyroéznienia.

Do przygotowania pokazow kucharskich, degustacji i konkurséw kulinarnych
zostaty zakupione i przetransportowane niezbedne surowce. i produkty oraz
napoje, ktore byty przechowywane w warunkach chtodniczych.

Recepcja przy wejsciu do pawilonu obstugiwana byfa przez 2 wynajete hostessy,
witajgce odwiedzajgcych i gosci araz przeprowadzajgce specjalnie opracowane
ankiety dotyczace Projektu Polska Niepodlegta Smakuje. Ankiety
przeprowadzono wsrod gosci, ktdrzy uczestniczyli w dziataniach promocyjnych
na terenie pawilonu tj. degustowali potrawy przygotowane przez szefow kuchni
w ramach pokazéw gotowania, zapoznali sie z materiatami informacyjno-
promocyjnymi prezentowanymi w pawilonie, skorzystali z wiedzy i porad
ekspertédw na stoiskach produktowych funduszy promocji. Ankietowani goscie
pawilonu otrzymali upominek projektu w postaci parasola obandowanego logo
i nazwg projektu oraz logo 7 krajowych systemow jakosci i 3 oznaczenia
pochodzenia geograficznego produktow rolnych w ilosci 170 sztuk.

Obstuga pawilonu (hostessy, konferansjer) swoim strojem nawigzywata do
epoki dwudziestole i miedzywojennego. Szefowie kuchni prezentowali sie w
kitlach kucharskich w narodowych barwacn biato-czerwonych z czerwong
zapaskg z umieszczonym na niej logo i nazwg Projektu Polska Niepodlegta
Smakuje.

Zapewniono noclegi dla 10 oséb na 3 doby.

| W trakcie Wystawy w Rudawce Rymanowskiej dla potrzeb promociji
rozdystrybuowano foldery informacyjne w ilosci 500 sztuk oraz torby
reklamowe w ilosci 500 sztuk.

W poblizu ekspozycji pawilonu projektu PNS, w miejscach do tego
przeznaczonych oraz na samym pawilonie, zostaty powieszone plakaty
reklamowe, specjalnie opracowane i wydrukowane, informujace o dziafaniach
promocyjnych przeprowadzanych w namiocie w ilosci 10 sztuk.

Pawilon projektu otrzymat odpowiednie o$wietlenie i nagtosnienie, niezbedne
do prowadzenia konferansjerki oraz stworzenia odwiedzajgcym klimatu
dwudziestolecia miedzywojennego poprzez towarzyszacg w tle muzyke i
piosenki z lat dwudziestych i trzydziestych.

W najblizszym otoczeniu pawilonu projektowego zostat zamontowany
zewnetrzny telebim o wymiarrach 5m x 3m, wysoko gérujacy ponad namiotem.
Zostat on wykorzystany do wyswietlania specjalnie opracowanego i
wyprodukowanego filmu reklamowego oraz nadawania cyklicznie z kamery do
realizacji live transmisji na zywo z dziatan promocyjnych odbywajacych sie w
namiocie. Nad catoscig dziatan wizji i diwieku oraz rejestracjag nagrywanego
materiatu filmowego w programie promocji czuwata specjalistyczna ekipa
mediowa.

W trakcie Wystawy w Rudawce Rymanowskiej gos¢mi w pawilonie Projektu
Polska Niepodlegta Smakuje byli przedstawiciele witadz rzadowych,
samorzadowych i lokalnych oraz przedstawiciele organizacji rolniczych, ale
przede wszystkim rzesze odwiedzajgcych pawilon z zainteresowaniem
konsumentdw.
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Szésta  kampania w  Projekcie Polska Niepodlegta Smakuje zostata
przeprowadzona podczas V Matopolskich Targow Zywnosci pt. "Zasmakuj z
Uniwersytetem Rolniczym" w Krakowie w dniach 29- 30.09.2018 roku.
Gtéwnym celem Targdow byto propagowanie idei zdrowego stylu zycia oraz
promocja produktéw regionalnych i tradycyjnych. Nie zbrakto promocji
rolnictwa ekologicznego oraz branz z nim zwigzanych. Podczas Targow
zaplanowano wiele atrakeji dla zwiedzajgcych miedzy innymi bezptatne porady
zywieniowe oraz pokazy kulinarne.

W ramach dziatan promocyjnych zostata wynajeta powierzchni targowa i
modutowa hala namiotowa (wystawiennicza) o powierzchni 525 m2, na
potrzeby stworzenia Pawilonu promocyjnego. Modut hali miat wymiary 15
metréw szerokosci i 5 metréw dtugosci. Pawilon sktadat sie z 7 modutow
montowanych na wynajetej powierzchni wraz z drewniang podfogg na
aluminiowym stelazu. Zgodnie z projektem pawilon posiadat wyposazenie
techniczne, uzbrojenie w przytgcza w tym: elektryczne, wode, instalacje
systemu wentylacji.

Pawilon zostat zabudowany i wyposazony zgodnie z indywidualnym projektem i
sktadat sie z: 6 stref p duktowych i wsparcia merytorycznego, strefy pokazéw
kucharskich, strefy degustacji oraz konkurséw kulinarnych. Kazda strefa zostata
kompletnie umeblowana i wyposazona w odpowiednie elementy, niezbedne do
przeprowadzenia przewidzianych na niej dziatari promocyjnych.

Koncepcja wizerunkowa opracowana dla potrzeb wielkoformatowej grafiki
pawilonu i poszczegélnych stref zawierata i przedstawiata m.in. kolaz zdje¢ z
okresu dwudziestolecia miedzywojennego, ilustracje produktowe, logo i nazwe
Projektu Polska Niepodlegta Smakuje, krajowe symbole, loga systemdw i
znakéw jakosci produktow spoizywczych, zdjecia odpowiednie dla strefy
produktowej i funduszu promocji.

W strefie produktowej i merytorycznej znajdowato sie 6 stanowisk specjalnie
zaprojektowanych i wyposazonych przeznaczonych dla: Funduszu Promogji
Miesa Wieprzowego, Funduszu Promocji Miesa Drobiowego, Funduszu
Promocji Miesa Wotowego, Funduszu Promocji Miesa Owczego, Funduszu
Promocji Mleka, Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw. Na stoiskach byto
obecnych 5 ekspertéw, udzielajgcy wyczerpujgcych, merytorycznych informacji
na temat danej braniy konsumentom, przedstawicielom rolnikdw,
producentom oraz przetwdércom. Kaide stoisko oznaczone bWo nazwa
funduszu a grafika nawigzywata a do branzy, ktérg fundusz reprezentowat.
Wyposazenie L Jska stanowit: lada informacyjna, hoker, stét, 4 krzesta.

W strefie kulinarnej z zapleczem kuchennym kompletnie wyposazonym w
profesjonalny sprzet gastronomiczny i zastawe stotowg, prowadzone byty
pokazy gotowania polskich tradycyjnych darn na bazie polskich produktéw
wysokiej jakosci w tym ekologicznych. Pokazy kulinarne prowadzone byty przez
zatrudnionych 6 profesjonalnych szeféw kuchni, posiadajacych wiedze na temat
polskiej kuchni okresu dwudziestolecia miedzywojennego. Scene kulinarng
pokazow stanowita lada do gotowania o dtugosci ok. 8 m z wmontowanymi
kuchniami indukcyjnymi i piecami konwekcyjnymi.

W strefie degustacyjnej stanowigcej miejsce do poczestunku, przez caty dzien
pikniku w planowanych odstepach czasowych organizowano degustacje potraw
i produktow dla odwiedzajacych pawilon.

Obstuga odwiedzajgcych pawilon gosci w strefie degustacji i pokazéw
kucharskich zajmowato sie 8 wynajetych hostess.

W strefie degustacyjnej przeprowadzone zostaty réwniez konkursy kulinarne,
Pierwszego dnia odbyt sie konkursu blogeréw kulinarnych oraz konkurs
mtodych kucharzy z Zespotu Szkét Centrum Ksztatcenia
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KOWR

Sprawozdanie z realizacji zadania lub jego etapu Fpz_f6

Zatacznik nr 6 do Zasad Obstugi Funduszy Promocji Produktéw Rolno-
Spozywczych Wersja: 3.0 z dnia: 04.09.2018 r.

Rolniczego w Rzemieniu i Zespotu Szkét Centrum Ksztatcenia Rolniczego w
Nowosielcach. Konkursy prowadzone byty przez konferansjera, profesjonaliste
w dziedzinie gastronomi. Jury konkursu stanowito 3 degustatordw,
dokonujacych oceny przygotowanych dan. Zwyciezcy i uczestnicy konkursu
otrzymali okolicznosciowe dyplomy i wyréznienia.

Do przygotowania pokazow kucharskich, degustacji i konkurséw kulinarnych
zostaty zakupione i przetransportowane niezbedne surowce i produkty oraz
napoje, ktére byty przechowywane w warunkach chtodniczych.

Recepcja przy wejsciu do pawilonu obstugiwana byta przez 2 wynajete hostessy,
witajace odwiedzajacych i gosci oraz przeprowadzajace specjalnie opracowane
ankiety dotyczace Projektu Polska Niepodlegta Smakuje. Ankiety
przeprowadzono wiérdd gosci, ktérzy uczestniczyli w dziataniach promocyjnych
na terenie pawilonu tj. degustowali potrawy przygotowane przez szeféw kuchni
w ram? s pokazéw gotowania, zapoznali sie z materiatami informacyjno-
promocyjnymi prezentowanymi w pawilonie, skorzystali z wiedzy i porad
ekspertow na stoiskach produktowych funduszy promocji. Ankietowani goscie
pawilonu otrzymali upominek projektu w postaci parasola cbandowanego logo
i nazwa projektu oraz logo 7 krajowych systemdéw jakodci i 3 oznaczenia
pochodzenia geograficznego produktéw rolnych w ilosci 170 sztuk.

Obstuga pawilonu (hostessy, konferansjer) swoim strojem nawigzywata do
epoki dwudziestolecia miedzywojennego. Szefowie kuchni prezentowali sie w
kitlach kucharskich w narodowych barwach biato-czerwonych z czerwona
zapaska z umieszczonym na niej logo i nazwg Projektu Polska Niepodlegta
Smakuje.

Zapewniono noclegi dla 10 oséb na 2 doby.

W trakcie Targdw w Krakowie dla potrzeb promocji rozdystrybuowano foldery
informacyjne w ilosci 500 sztuk oraz torby reklamowe w ilosci 500 sztuk..

W poblizu ekspozycji pawilonu projektu PNS w miejscach do tego
przeznaczonych oraz na samy pawilonie, zostaty powieszone plakaty
reklamowe, specjalnie opracowane i wydrukowane, informujgce o dziataniach
promocyjnych przeprowadzanych w namiocie w ilosci 10 sztuk.

Pawilon projektu otrzymat odpowiednie o$wietlenie i nagtosnienie, niezbedne
do prowadzenia konferansjerki oraz stworzenia odwiedzajgcym klimatu
dwudziestolecia miedzywojennego poprzez towarzyszaca w tle muzyke i
piosenki z lat dwudziestych i trzydziestych.

Dodatkowg atrakcjs w pawilonie Projektu byt mini-koncert utworéw
patriotycznych w wykonaniu Natalii uczennicy szkoty muzycznej oraz Zespotu
»Zboje Beskidéw”.

W najblizszym otoczeniu pawilonu projektowego zostat zamontowany
zewnetrzny telebim o wymiarach 5m x 3m, wysoko goérujacy ponad namiotem.
Zostat on wykorzystany do wyswietlania specjalnie opracowanego i
wyprodukowanego filmu reklamowego oraz nadawania cyklicznie z kamery do
realizacji live transmisji na zywo z dziatan promocyjnych odbywajacych sie w
namiocie. Nad catoscig dziatan wizji i dZwieku oraz rejestracjg nagrywanego
materiatu filmowego w programie promocji czuwata specjalistyczna ekipa
mediowa.

W trakcie Targéw w Krakowie gos¢mi w pawilonie Projektu Polska Niepodlegta
Smakuje byt w-ce minister rolnictwa, przedstawiciele wtadz rzadowych,
samorzadowych i lokalnych oraz przedstawiciele organizacji rolniczych, ale
przede wszystkim rzesze odwiedzajgcych pawilon z  zainteresowaniem
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konsumentow.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku
celdw:

Nadrzednym celem Projektu bylo zwiekszenie swiadomosci konsumenckiej o
wysokiej jakosdci polskich produktach w tym ekologicznych oraz wzrost
zainteresowania polskimi produktami w kraju.

Powyzszy cel zostat osiggniety poprzez spotkania z przedstawicielami grup
docelowych, konsumentami, przedstawicielami rolnikéw, producentami oraz
przetworcami. Zrealizowane zadania zwiekszyly rozpoznawalnosé polskich
produktdw wysokiej jakosci w tym ekologicznych poprzez pogtebienie wiedzy o
sposobie produkcji a zrealizowane degustacje pozwolity na poznanie walorow
smakowych polskich produktéw wysokiej jakosci w tym rolnictwa ekologicznego
oraz uswiadomity o wysokosci standardéw jakosci wymaganych przy ich
wytwarzaniu

Dalsze rekomendacje:

Zrealizowane dziatania pogtebity wiedze w zakresie korzysci ptynacych ze
spozycia polskich produktéw wysokiej jakosci w tym ekologicznych. Tak
zorganizowane strefy merytoryczne i degustacyjne pozwolity na zdobycie i
poznanie wiedzy na temat spozywania polskich produktéw wysokiej jakosci w
tym ekologicznych, a co za tym idzie daty mozliwos¢ poznaé konsumentom
walory smakowe i odzywcze prezentowanych produktdw co finalnie ma wptyw
na wzrost sprzedazy.

Rekomenduje sie utrzymanie promocji polskich produktéw wysokiej jakosci w
tym ekologicznych w wersji cyklicznej na podobnie wysokim poziomie.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy Wartos¢

L.P.

lub zanonimizowane

dane osoby fizycznej

wybranej do realizacji
zadania lub jego

etapu

Siedziba
wykonawcy

Zakres zrealizowanego zadania lub jego
etapu

zrealizowanego

zadania lub jego
etapu

finansowanego z

Funduszu Promocji

Krajowa Izba
Gospodarcza
Centrum Promocji
Sp.20.0.

00-074 Warszawa,
ul. Trebacka 4

XXV Regionalna Wystawa Szepietowo -
hostessy, indywidualna zabudowa
powierzchni wystawienniczej,
koordynacja przygotowan i logistyki
udziatu w targach, kucharze, noclegi,
organizacja i obstuga oprawy
audiowizualnej, organizacja i obstuga
strefy kulinarnej, podiaczenie medidw,
transpart i przechowanie chiodnicze
produktdw, wynajecie ekspertow,
wynajecie hali wystawowej, wynajecie
powierzchni

Miedzynarodowe Targi Minikowo -
hostessy, indywidualna zabudowa
powierzchni wystawienniczej,
koordynacja przygotowari i logistyki
udziatu w targach, kucharze, noclegi,
organizacja i obstuga oprawy
audiowizualnej, organizacja i abstuga
strefy kulinarnej, podigczenie mediow,
transpart i przechawanie chtodnicze

produktow, wynajecie ekspertow,

2034 655,00zt
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wynajecie hali wystawowej, wynajecie
powierzchni

Krajowa Wystawa Rudawka
Rymanowska - hostessy, indywidualna
zabudowa powierzchni wystawienniczej,
koordynacja przygotowan i logistyki
udziatu w targach, kucharze, noclegi,
organizacja i obstuga oprawy
audiowizualnej, organizacja i obstuga
strefy kulinarnej, podtaczenie medidw,
transport i przechowanie chfodnicze
produktow, wynajecie ekspertow,
wynajecie hali wystawowej, wynajecie
powierzchni

Targi Agro-Eko Augustdw - hostessy,
indywidualna zabudowa powierzchni
wystawienniczej, koordynacja
przygotowan i logistyki udziatu w
targach, kucharze, noclegi, organizacja i
obstuga oprawy audiowizualnej,
organizacja i obstuga strefy kulinarnej,
podtgczenie medidw, transport i
przechowanie chtodnicze produktow,
wynajecie ekspertdw, wynajecie hali
wystawowej, wynajecie powierzchni

V Matopolskie Targi Krakéw - hostessy,
indywidualna zabudowa powierzchni
wystawienniczej, koordynacja
przygotowan i logistyki udzialu w
targach, kucharze, noclegi, organizacja i
obstuga oprawy audiowizualnej,
organizacja i obstuga strefy kulinarnej,
podfaczenie  mediéw, transport i
przechowanie chfodnicze produktow,
wynajecie ekspertéw, wynajecie hali
wystawowej, wynajecie powierzchni
Piknik Poznaj Dobra Zywnos¢ - hostessy,
indywidualna zabudowa powierzchni
wystawienniczej, koordynacja
przygotowan i logistyki udzialu w
targach, kucharze, noclegi, organizacja i
obstuga oprawy audiowizualnej,
organizacja i obstuga strefy kulinarnej,
podigczenie  medidw, transport i
przechowanie chlodnicze produktéw,
wynajecie ekspertéw, wynajecie hali
wystawowej, wynajecie powierzchni

druk ankiet, druk plakatdw,

opracowanie i druk folderdw
informacyjnych, opracowanie i
produkcja toreb reklamowych,

opracowanie  koncepcji  konkursow
kulinarnych, opracowanie merytoryczne
funkcjonowania i zaprojektowanie strefy
kulinarnej, opracowanie scenariusza

dziatania pawilonu, opracowanie
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spotéw i produkcja filmu promocyjnego,
opracowanie strefy wsparcia
merytorycznego, upominek dla

ankietowanych
Liczba wykonawcow 1 tgcznie PLN: 2034 655,00

Wsparcie branzy
drobiarskiej na
obszarze Azji

i Kaukazu przez
udziat w targach -
Uzbekistan

Organizator: Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi

Czas trwania zadania: 01.09.2018 do 10.12.2018

Miejsce realizacji zadania: Miedzynarodowa Wystawa Zywnosci i Napojow,
Przetwdrstwa Spozywczego i Pakowania Food Week w dniach 7-9 listopada
2018 R. odbyta sie w Taszkencie.

W ramach realizacji zadania:

Food Week Uzbekistan jest jednym z najwazniejszych wydarzen w azjatyckim
przemysle spoiywczym i jest jedng z najstarszych wystaw w tej dziedzinie.
Wystawa stuizy jako platforma dla miedzynarodowych sieci, przyciggajac
dodatkowe inwestycje, wprowadzenie negocjacji handlowych i udanej
demonstracji sprzetu i technologii dla przemystu spozywczego, ostatnich latach
Food Week odnidst sukces w taczeniu producentéw i konsumentéw, na co
wskazuje duza liczba odwiedzajacych: 6000-8000 osob w ciggu trzech dni
wystawy. Uczestniczyto w nim réwniez ponad 80 firm z 17 krajow, ;ich jak
Biatorus, Wegry, Kazachstan, Malezja, Turcja, Indie, Korea, Rosja, Butgaria, USA,
Chiny i wiele innych. Umoiliwia producentom i dystrybutorom S$ledzenie
najnowszych osiggnie¢ w przemysle spoizywczym, a takie daje szanse na
zwiekszenie mozliwosci biznesowych.

Grupy produktéw: zywnos$¢ dla niemowlat, piwo, napoje, zboza, czekolada,
kawa, zywnosc¢ dietetyczna, maka, zywnosé, swieze ryby, swieze mieso, Swieze
warzywa, ryby mrozone, migso mrozone, warzywa mrozone, sok, maszyny do
etykietowania, kontenery do pakowania, opakowania sprzet, maszyny
pakujace, materiaty opakowaniowe, ustugi pakowania, opakowania PET, oleje
rodlinne, folie z tworzyw sztucznych, ryz, kietbasy i wedliny, napoje
bezalkoholowe, spirytualia, cukier, stodycze, herbata, konserwy rybne,
konserwy miesne, warzywa konserwowe, woda, wino, i inne. Organizator
targow prowadzi szeroko zakrojong kampanie reklamowa, w tym reklame w
gazetach i czasopismach Uzbekistanu i WNP, reklame radiows i telewizyjng,
banery uliczne, a takie dystrybucje 10000 kart z zaproszeniami i marketing
telefoniczny. Pawilony wystawowe "Uzexpocentre" bedgce miejscem targdw
catkowicie spetniajg miedzynarodowe standardy organizacyjne dla najwiekszych
imprez wystawienniczych.

W podsumowaniu imprezy targowej przygotowano raport dla polskich
przedsiebiorcéw - potencjalnych eksporteréw na rynki docelowe projektu,
obejmujacy:

- opis sytuacji eksportowej,

- specyfike rynku, wymagania,
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- oczekiwania importerow.

UZBEKISTAN - Miedzynarodowa Wystawa Zywnosci i Napojéw, Przetworstwa
Spozywczego i Pakowania FOOD WEEK 2018 zrealizowano:

o organizacja stoiska o powierzchni 30 m2 w tym zakup powierzchni oraz
uiszczenie wszelkich optat obligatoryjnych,

e dokonanie zakupu biletéw lotniczych na trasie Warszawa - Taszkent -
Warszawa dla 5 oséb.

e zakwaterowanie oraz zapewnienie diet zgodnych z obowigzujgcymi
przepisami

 opracowanie merytoryczne i graficzne oraz druk materiatéw promocyjnych

- foldery 250 szt.

- rollupy 1 szt.

- upominki 50 szt.

- gadzety 250 szt.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:

W nowoczesnym centrum wystawowym stolicy Uzbekistanu, blisko 80
wystawcow z 17 krajow prezentowato produkty zywnosciowe, opakowania i
technologie rolnicze. Wsparcie wystawie udzielity Ministerstwo Rolnictwa i
Zasobéw Wodnych Republiki Uzbekistanu i Rada Farmeréw i Drobnych
Rolnikdw Uzbekistanu. W czasie targdw rozstrzygnieto konkurs na najlepszy
zywnosciowy produkt uzbecki w 2018 r. Nasze Stowarzyszenie po raz pierwszy
wzieto udziat w targach prezentujgc osiggniecia polskich producentéw miesa
drobiowego. Dzieki wspdtpracy z Krajowym O$rodkiem Wsparcia Rolnictwa i
Funduszem Promocji Miesa Drobiowego, stoisko Stowarzyszenia prezentowato
sie okazale i wzbudzato zainteresowanie potencjalnych kontrahentow i
odwiedzajacych targi gosci. Pierwszy dzien targdéw byt dniem zamknietym dla
publicznosci i wystawe odwiedzali przede wszystkim fachowcy zainteresowani
eksponowanymi produktami. Wsrdd nich byli przedstawiciele uzbeckich firm
handlowych, producenci drobiu, rolnicy zainteresowani rozwojem drobiarstwa i
handlowcy dopytujacy sie o walory smakowe i ceny polskiego miesa
drobiowego. Targi wzbudzity spore zainteresowanie medidw, a nasi
przedstawiciele udzielili wywiadow dla giéwnego kanatu informacyjnego
telewizji Uzbekistanu i dla lokalnych stacji radiowych. Pytania odwiedzajacych
dotyczyty nieraz bardzo konkretnych kwestii zwigzanych z dostawg konkretnych
rodzajow miesa z Polski, dostepnoscig rdznych rodzajéw miesa i produkcjg
drobiu nowoczesnymi metodami przemystowymi. Niestety, nie zawsze
mogliémy zaspokoi¢ zainteresowanie i udzieli¢ satysfakcjonujgcej odpowiedzi, w
szczegblnosci gdy pytania dotyczyly mozliwosci zakupu prezentowanych przez
nas wyrobéw na rynku Uzbekistanu. Nastepne dziatania polskich producentow
miesa drobiowego powinny wiec koncentrowac sie na realizacji konkretnych
umoéw  handlowych. Dane dotyczace potencjalnych partnerdw handlowych
uzyskane w wyniku targdw Stowarzyszenie przekaze firmom produkcyjnym w
kraju. Z przeprowadzonych przez nas w toku targdw ankiet wynika, ze
zainteresowanie produktami z Polski bytoby duze, a nasze produkty
zywnosciowe cieszg sie dobra opinig konsumentow i uznawane sg za towary
wysokiej jakosci, pomimo ich stabej dostepnosci na rynku. To, czy polskie migso
drobiowe trafi ostatecznie na chtonny rynek Uzbekistanu zalezy jednak przede
wszystkim od aktywnosci polskich producentow i eksporteréw. Jak sie wydaje,
mozliwa jest takze wspétpraca produkeyjna z rolnikami Uzbekistanu a rozmowy
w tej sprawie toczyty sie z producentami drobiu i pasz dla drobiu z odlegtej
Karakatpackiej Republiki Autonomicznej i producentami z regionu lezacego JZ
przy granicy afganskiej. Oprécz czysto fachowych spotkan wspomnie¢ nalezy o
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setkach zwyklych mieszkaficow Uzbekistanu odwiedzajgcych nasze stoisko i -
mamy nadzieje - powiekszajgcych grono przysztych konsumentdw polskiego
migsa drobiowego, no i o spotkaniach z naszymi rodakami lub ich potomkami,
ktorych losy rzucity do odlegtej Azji Centralnej. Z przyjemnoscia przyjmowalismy
ich na stoisku i szczegdlnie cieszyta nas niektamana rado$é, z jaka witali
obecnosc¢ polskich firm w Taszkencie.

godnie z dekretem prezydenckim priorytetami rozwoju branzy drobiarskiej w
tym kraju sa:

stabilne zaopatrzenie ludnosci w produkty drobiowe w wystarczajgcej ilosci i po
rozsadnych cenach i zwiekszenie potencjatu eksportowego poprzez produkcje
konkurencyjnych produktéw drobiowych,

organizacja gospodarstw drobiarskich wykorzystujacych najlepsze praktyki
zagraniczne, powszechne wprowadzanie innowacyjnych technologii,

gtebokie przetwarzanie produktow drobiowych, w tym odpadéw z drobiu,
produkcja produktow drobiowych o wysokiej wartosci dodanej dzieki
aktywnemu przycigganiu inwestycji w terenie, podejmowanie dziatan na rzecz
wczesnego wykrywania i zapobiegania chorobom u ptakdw poprzez
organizowanie naukowych laboratoriéw diagnostycznych,

ekspansja zaopatrzenia w zywnos¢, produkcja pasz zastepujacych import i
witaminy itp.

W przysztym roku podmioty gospodarcze otrzymajg 137,5 tys. ha gruntow
przeznaczonych pod uprawe pasz dla drobiu, z czego 104,2 tys. ha pod pszenice
a 32,5 tys. ha pod kukurydze. Uzpromstroybank sfinansuje rozwdj branzy
drobiarskiej w raju. W tym celu panstwo zwiekszy swoj udziat w kapitale
zaktadowym banku o kwote 50 milionéw dolaréw (USD) poprzez paristwowy
Fundusz Odbudowy i Rozwoju. Jak wynika z tego dokumentu, w 2019 r.
powstanie 13 klastrow drobiu w regionach obejmujgcych caty cykl produkcyjny
w tym produkcje ptactwa, przetwdrstwo produktéw drobiowych, dystrybucje i
sprzedazi.

W ramach tego programu, do 1 listopada 2021 r. zwolnione z cta beda:

kury nioski, sprzet przetwdrczy, wyposazenie specjalne, czesci zamienne i inne
$rodki trwate niezbedne do organizowania chowu drobiu, przetwarzania i
przechowywania produktow drobiowych, zaktadania zaktadéw wylegu, a takze
budowy i rekonstrukcji budynkéw do produkeji drobiu, karmy dla ptakéw i
dodatki do zywnosci, leki weterynaryjne, preparaty diagnostyczne importowane
z zagranicy na potrzeby ferm drobiu.

Poczawszy od 2019 r. we wrze$niu w Uzbekistanie organizowana bedzie
doroczna wystawa drobiu, z wudziatem kredytowanych w Uzbekistanie
przedstawicielstw handlowych i gospodarczych oraz specjalistow i ekspertow w
dziedzinie hodowli drobiu z réznych krajow. Nalezy zwrdci¢ uwage, ze bedzie to
pierwsze tego rodzaju wydarzenie w Azji Centralnej, kierowane wytgcznie do
branzy drobiarskiej i odrebne od organizowanych corocznie.

Dalsze rekomendacje:

Rynek Uzbekistanu jest chtonny, gospodarka ma tendencje wzrostowe i
(przynajmniej w najblizszych latach) popyt na zywnos$¢ nie zmaleje. Co wiecej,
mieso drobiowe jest jednym z podstawowych sktadnikéw diety, jest w
Uzbekistanie popularne i uwazane za zdrowe i smaczne. Opinia ta dotyczy
miesa kurzego, miesa indykow ( uwazanego za produkt wyzszej klasy) i miesa
innych rodzajéw drobiu ( przede wszystkim kaczek). Mieso kurczaka - oprdcz
spozywanego bezposrednio w formie grillowanej, pieczonej czy gotowane;j - jest
takze jednym ze skfadnikéw tradycyjnych dari kuchni uzbeckiej, takich jak
uzhecki szaszlyk (kebab) czy pilaw. W gastronomii znane sg wszystkie klasyczne
dania z miesa drobiowego spotykane w Europie, a uzbekistafiscy kucharze
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chetnie uczg sie nowych przepiséw. Zapytania konsumentow w okresie targow
dotyczyty gtéwnie poziomu cen polskiego drobiu i mozliwosci nabycia go na
rynku uzbeckim. Generalnie, wiekszo$¢ pytajacych miata pozytywna opinig o
polskiej zywnosci i dotyczyto to takie miesa drobiowego, pomimo braku
kontaktu z tym asortymentem produktow. Te pozytywne doswiadczenia oparte
byty w przewazajacej mierze na kontaktach z importowanymi z Polski do
Uzbekistanu produktami cukierniczymi ale takze w przypadku starszych oséb na
pozytywnych doswiadczeniach z czasow ZSRR. Targi wzbudzity takie spore
zainteresowanie medidow, a przedstawiciele SIW udzielili wywiadow dla
gtéwnego kanatu informacyjnego telewizji Uzbekistanu i dla lokalnych stacji
radiowych. Do przedstawicieli SIW zglosili sie takie przedstawiciele uzbeckich
doméw mediowych i firm reklamowych zainteresowani mozliwoscia wspotpracy
z polskimi firmami przy wprowadzaniu polskiej Zywnosci na rynek Uzbekistanu.
Nastepne dziatania SW powinny wigc wykorzystywac to zainteresowanie a
dziatania polskich producentow migsa drobiowego w Uzbekistanie powinny sig
koncentrowaé na przygotowaniu i realizacji konkretnych uméw handlowych.
To, czy polskie mieso drobiowe trafi ostatecznie na chfonny i interesujgcy
cenowo rynek Uzhekistanu zalezy przede wszystkim od aktywnosci polskich
producentow i eksporterow.

Jak sie wydaje, mozliwa jest takie wspotpraca produkcyjna z rolnikami
Uzbekistanu a rozmowy w tej sprawie toczyty sie z producentami drobiu i pasz
dla drobiu z odlegtej Karakatpackiej Republiki Autonomicznej i producentami z
regionu lezgcego tuz przy granicy afganskiej. Farmerzy Uzbekistanu sg
potencjalnymi odbiorcami polskich technologii hodowlanych, materiatow
budowlanych i sprzetu oraz potencjalnymi wspdlnikami w spotkach
produkcyjnych. Zmiany prawa i polityki gospodarczej sprzyjac bedg rozwojowi
wzajemnych relacji.

Oprocz czysto fachowych spotkan wspomnie¢ nalezy o setkach zwyktych
mieszkancéw Uzbekistanu odwiedzajgcych nasze stoisko i - mamy nadzieje -
powiekszajgcych grono przysztych konsumentéw polskiego migsa drobiowego,
no i o spotkaniach z naszymi rodakami lub ich potomkami, ktérych losy rzucity
do odlegtej Azji Centralnej. Z przyjemnos$cig przyjmowalismy ich na stoisku i
szczegdlnie cieszyta rados¢ z jaka witali obecnosé polskich firm w Taszkencie.

Szczeg6towa analiza znajduje sie w zatgczonym do wniosku raporcie
podsumowujacym targi oraz zaleinosci rynkowe Uzbekistanu.
Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:
Nazwa wykonawcy Wartosé
lub zanonimizowane zrealizowanego
dane osoby fizycznej 5w Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
L.P. Siedziba wykonawcy
wybranej do realizacji jego etapu atapu
zadania lub jego finansowanego z
etapu Funduszu Promocji
ANDRZEJ 11 THE COURTYARD, OBStUGA VIDEC (OPERATOR, 4 200,00
L PASZEWICZ CITY SQARE, FOTOGRAF, MONTAZ)
WATERCOURSE ROAD
CO. CORG. IREALAND
ANDRZEJ FILIPOWICZ UL. MALEJ £AKI S; 02- SPORZADZENIE RAPORTU NT, 6 000,00
2 793 WARSZAWA WAR. EKSPORTOWYCH DROBIU Z
POLSKI DO UZBEKISTANU
ANDRZEJ FILIPOWICZ UL. MALEJ LAKI 5; 02- WYKONANIE OBOWIAZKOW 4 239,80
: TIBWARSZAWA KOORDYNATORA PROJEKTU
BIS BIORO PODROZY AL. KOSCIUSZKI 27; 90- | ZAKWATEROWANIE PODCZAS 6 506,00
. JLE\CMAN':ZULCSP' 418 £002 TARGOW FOOD WEEK 2018 W
TERMINIE 5.11-10.11.2018
UZBEKISTAN
ABDUSAMADOV 100066 TASKIENT CITY OBSSLUGA STOISKA 11317,00 2t
5 SDU;LN‘ATBEK raek ST. USMUR 32, ZLECENIODAWCY NA TARGACH
UZBEKISTAN FOOD WEEK UZBEKISTAN 2018 W
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TASZKIENCIE, TEUMACZENIA,
ZAPEWNIENIE WYZYWIENIA
CZLONKOW DELEGACII W CZASIE
TRWANIA TARGOW, POMIAR
EFEKTYWNOSCI
EXPO - POSITION ARCHELOGICKA 2256/1, | WYNAJEM POWIERZCHNI 30 M2 43076,79 zt
6 SR0 155 00 PRAHA 5, CZECH
REPABLICK
PPHY LEDO GRAFICS | UL. KS. JOZEFA ZABUDOWA STOISKA 7923,00
” C. D.BURCHACKA, SIERADZANA 9, 62-800
P.BURCHACKI, KALISZ
T.BURCHACKI
BIS BIORO PODROZY | AL KOSCIUSZKI 27; 90- BILETY LOTNICZE 14 821,90
8 LCC A. SZULC SP. 418 £ODZ
JAWNA
PPHY LEDO GRAFICS C. | UL. KS JOZEFA GADZETY, ROLL UP, DRUK 16 164,22
" D BURCHACKA, SIERADZANA 9, 62- 800 | ANKIETY. OPRACOWANIE 1
P.BURCHACKI, KALISZ TEUMACZENIE MATERIALOW
T.BURCHACKI INFORMACYJNYCH
Liczba wykonawcow 9 tacznie PLN: 114 248,71

Swieto indyka

Organizator: Krajowy Zwigzek Grup Producentdow Rolnych - Izba Gospodarcza
Czas trwania zadania: 15.08.2018 do 31.12.2018, zadanie etapowe

Miejsce realizacji zadania: Itawa

W ramach realizacji zadania:

W | etapie zostaty zrealizowane filmy kulinarne promujace spozywanie miesa
indyczego. Zostaty one zamieszczone w regionalnej telewizji RE TV oraz
facebooku. Cieszg sie oglgdalnoscig zarowno oséb starszych jak i mtodziezy.
Kolejnym etapem prac w pierwszym etapie byto zwerbowanie chetnych do
udziatu w konkursie kulinarnym podczas Swieta Indyka. Udato sie wstepnie
zwerbowac 11 chetnych druizyn. Wszystkie druzyny biorace udziat w konkursie
otrzymaty regulaminy konkursu, ktére zostaty oméwione z ww druzynami.
Ocena_efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

| etap pozwolit nam poprzez kampanie medialng dotrze¢ do potencjalnych
konsumentéw. Do czasu realizacji pikniku promujgcego mieso indycze,
programy kulinarne beda promowaly dziatania poprzez warsztaty
przygotowywania dan z migsa indyczego. Zstepne przygotowanie konkursu
kulinarnego powoduje podniesienie jego rangi.

Dalsze rekomendacje:

Nadal istnieje potrzeba kontynuacji podjetych juz dziatan aby osiggnac
wymierne efekty.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy

Wartos¢

lub zanonimizowane zrealizowanego
dane osoby fizycznej
LP. VLAY J Siedziba wykonawcy
wybranej do realizacji

Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
jego etapu etapu

zadania lub jego finansowanego z

etapu Funduszu Promocji
PIKSEL. PAWEL KLEWNOQ 70, 11-440 8000,00 zt.
: WAGNER RESZEL DWA FILMY PROMUJACE MIESO
INDYCZE
(AT} 4 2061,02t
SZWARCENOWO 58, 13- ZWERBOWANIE UCZESTNIKOW
2 340 BISKUPIEC KONKURSU KULINARNEGO,
REGULAMINY KNKURSU
Liczba wykonawcow 2 tacznie PLN: 10 061,00 zt

84




Gesina na
imieninach

Organizator: Krajowa Federacja Hodowcéw Drobiu i Producentow Jaj

Czas trwania zadania: 01.10.2018 do 01.12.2018

Miejsce realizacji zadania: Miejsce: Stary Rynek w Poznaniu, ulica Sw. Marcin w
Poznaniu, Scena Gtéwna przy Centrum Kultury ,,Zamek”

W ramach realizacji zadania:

11 listopada 2018 roku, w stulecie odzyskania przez Polske niepodlegtosci, po
raz kolejny zachecaliémy mieszkaricow Poznania i wszystkich turystéw, do
sprobowania potraw z gesiny. Nasza cykliczna akcja - ,Ggsina na imieninach”
spowodowata, ze 11 listopada nie kojarzy sig w Poznaniu tylko z rogalami, ale i z
gesing wiasnie.

Tym razem, z racji na uroczystg, okragta rocznice, musielismy nieco zmienic
miejsce naszej promogji, ustgpujac wystawie przedstawiajace] dzieje odzyskania
przez Polske niepodlegfosci. Nasze namioty nie staty, jak zwykle przed
ratuszem, ale w ciagu ulicy Paderewskiego. Ta lokalizacja okazata sie chyba
jeszcze lepsza - bioracy udziat w gtéwnych uroczystosciach na Placu Wolnosci,
schodzac na rynek trafiali od razu na nasze stoiska. Przetozylo sig to
niesamowicie na frekwencje. Kolejki na nasze stoiska ustawiaty sie jeszcze przed
oficjalnym poczatkiem imprezy i staly do samego korica bez przerwy. W
szczytowym momencie siegaty ponad 200 metrow.

Na najmtodszych czekata ,zagroda mtodych hodowcéw”, w ktdrej czekaty gry i
zabawy z naszymi animatorkami. Dla nieco starszych, zftaknionych wiedzy,
przygotowaliémy punkt informacyjno-konsultacyjny, w ktérym moina byto
dowiedzie¢ sie wszystkiego o zaletach migsa gesiego. Oprécz tego oczywiscie
podstawa byta degustacja. Przygotowalismy dwa punkty. W jednym, z wielkiego
kotta, czestowaliémy wysmienita zupg na bazie gesich zotadkéw, w drugim w
ramach ,kulinarnych igraszek”, na Zywo kucharze przygotowywali réine
warianty potraw na bazie miesa gesiego.

Kulminacyjnym punktem $wietowania, byta parada na czes¢ swigtego Marcina.
Z racji setnej rocznicy, jednym z zaproszonych do Poznania gosci byt byty
prezydent, pan Bronistaw Komorowski, ktéry wraz z prezydentem Poznania
Jackiem Jaskowiakiem, przekazat swietemu Marcinowi klucze do miasta.

Na scenie nie mogto zabraknaé réwniez gesi. Przewodniczacy Krajowej Federacji
Hodowcéw Drobiu i Producentéw Jaj Andrzej Sieradzki, przekazat ja
symbolicznie prezydentowi Bronistawowi Komorowskiemu, a nastgpnie
wspolnie przekazali jg na rzecz fundacji Barka.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Wszystkie dziatania zostaty zrealizowane zgodnie z harmonogramem czasowym.
Jestesmy przekonani, ie wskazana we wniosku grupa docelowa zostafa
skutecznie poinformowana o prowadzonej kampanii (poznata walory
zdrowotne gesiny, przepisy kulinarne), dietetyk wyjasniata dobroczynny wptyw
miesa gesiego w diecie dzieci, 0séb aktywnych fizycznie, oséb starszych, obalata
mity na temat GMO, hormondw i antybiotykéw w miesie drobiowym.

Cata kampania spotkata sie z pozytywnym odbiorem wsréd grupy docelowej,
uczestnicy ,Gesiej wszechnicy” dopytywali o walory zdrowotne ggsiny, jak ja
zdrowo przyrzadzad, o dzienne zapotrzebowanie organizmu itp.

Powyisze jednoznacznie wskazuje, Ze spoteczeristwo potrzebuje aktualnych
informacji na temat gesiny i miesa drobiowego w ogodle, chce poznawac jego
wartosci odiywcze, wiedzie¢ w ktérej pozycji mieso drobiowe plasuje sig w
piramidzie zywieniowej, ktora réwniez ewaluuje.

Jestedmy przekonani, ze poprzez przeprowadzone dziatania zwigkszy sig
sprzedaz migsa ggsiego oraz miesa drobiowego w ogdle drobiowego, a obrana
przez nas grupa docelowa na trwale wpisze je swojego programu
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Zywieniowego.

Dalsze rekomendacje:

Kontynuowanie zadania w przysztym roku wydaje sie celowe. Cykliczne taczenie
Swieta Niepodlegtosci z gesing wptywa na wzrost konsumpcji tego miesa.

Jednoczesnie buduje pozytywne skojarzenie z miesem gesim.
Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy
) ‘UP Wartos¢ zrealizowanego
zanonimizowane
LP. dane osoby Siedziba Zakres zrealizowanego zadania zadania lub jego etapu
O Y. wykonawcy lub jego etapu finansowanego z Funduszu
do realizacji zadania Hemaci
lub jego etapu
1 #IDEA" Agencja ul. Szkolna 25 62- | Promocja- ogloszenie ,Glos 1.000,00 zt
Artystyczna 081 Chyby | Wielkopolski”
Reklamowa Andrzej k. Poznania Wystréj  platformy  wraz  z
tyszvk projektem 5000,00 zt
Gadzety okolicznosciowe 4000,00 zt
Wydawnictwa reklamowe 4 000,00 zt
Banery 2 000,00 zt
Ubezpieczenie 1000,00 zt
Oprawa artystyczna 680,00 zt
Koncepcja imprezy 6 000,00 zt
Producent wykonawczy 10 000,00 zt
Strona internetowa 770,00 zt
Zabudowa ,Gesia zagroda” 1200,00 zt
TUR zakiad 61-562 Poznan ul. Zabezpieczenie energetyczne 3 700,00 zt
2 ustugowy Grzegorz Zupaniskiego 2/9 imprezy
Gtebocki
Obstuga Imprez Oprawa artystyczna 1300,00 zt
60-555 Poznan ul.
3 Estradowych
Bukowska31m. 11a
Woijciech Szopka
4 Zaktad Miesny ul. Gostyriska 5 63- Dziatania kulinarne- produkty 11 999,85 zt
Konarczak SP.J. 860 Pogorzela
Polskie Radio 60-765 Poznar ul. Reklama radiowa 2000,00 zt
Regionalna Berwiriskiego 5
5 Rozgtosnia w
Poznaniu Radio
Poznar SA
. Blus Marcin 62-030 Lubon ul. Dziatania kulinarne 3000,00 zt
Sadowski Jasminowa 12
Marekom Marzena 61-695 Poznan UL Dokumentacja foto-video 1770,00ztY
7 Rutkowska-Katisz Stefana Grota- Materiaty na strong internetowa 230,00 zt
Roweckiego 28
Wielkopolska Izba 61-874 Poznan, Al. Wynajem terenu 2 000,00 2t
8 Rzemieslnicza w Niepodleglosci 2
Poznaniu
Przedsiebiorstwo Albertowsko 26 62- | Ochrona, obsluga sanitarna, 9 300,00 zt
Handlowo- 065 Grodzisk Wikp. sprzatanie
9 Ustugowe Inter- Koordynacja zadan 4000,00 zt
Food Poland Jerzy
Filipiak
i RODAK Tomasz | 61-608 Poznari, | Gesia parada- aktorzy 2 460,00 zt
Rodak Boranta 15a/37
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IMT POLSKA | 62-052 Komorniki | Infrastruktura - hale namiotowe 11 000,50 zt

1 sp.z 0.0. ul Fabianowska
151/153
i ABC Kuchni Pl Sp. 62-002 Suchy Las | Wyposaienie gastronomiczne 3 000,00 zt
z0.0. ul. Obornicka 55a Dziatania kulinarne 7 185,00 zt
- Bat-Trans Igor | 62-070 Dabréwka, | Wynajem platformy na korowdd 1500,00 zt
Wozniak Komornicka 32A/4
de”GUSTATOR PR | 60-688 Poznar os. | Organizacja konferencji 1230,00 zt
14 | JULIUSZ PODOLSKI Jana Il Sobieskiego | prasowej
401/68
5 Do Concept Dorota | 60-573 Poznan, | Organizacja gesiej parady 1230,00 zt
Bartnik Niemcewicza 14a
Hotel Rzymski ALK. noclegi 752,00 zt
16 | sp.zo.o. Marcinkowskiego Wyzywienie 46,50 zt

22 61-827 Poznan

17 Mateusz W XXX Aktor 480,00 zt
18 Andrzej K XXX Oprawa artystyczna 1100,00 zt
19 | PiotrG XXX Aktor 480,00 zt
20 | Karol K XXX Aktor 480,00 zt
21 | petrK XXX Aktor 480,00 zt
22 | JacekK XXX Aktor 480,00 7t
23 | Anitaz XXX Gesia zagroda - obstuga 1800,00 2t
24 Bozena G XXX Gesia wszechnica - prowadzenie 1100,00 zt
25 Joanna J XXX Aktorzy - horeografia 330,00 2t
26 Maciej B XXX Delegacja 629,70zt
27 | Andrzejs XXX Delegacja 456,34 2t
28 Jerzy Ch XXX Delegacja 412,88 zt
Liczba wykonawcow 28 tacznie PLN: 114 036,27 zt

Promocja
polskiego miesa
drobiowego i jego
przetworow
podczas targéw
China
International
Import Expo 2018

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 31.08.2018 do 30.11.2018

Zasieg zdania: Kraje Trzecie, Chiriska Republika Ludowa

Miejsce realizacji zadania: Szanghaj, Chiny

W ramach realizacji zadania:

¢ zorganizowano podczas targéw China International import expo 2018 (CIIE
2018), przy wspotudziale 5 polskich producentéw drobiu, strefe drobiarska na
250-metrowym polskim stoisku spozywczym polskiej agencji inwestycji

I handlu, zarzadzanym przez KOWR.

Strefa objefa 6 modutéw: KRD-IG, DROBEX, DROSED, DROBIMEX, INDYKPOL
oraz MADAMA, jak réwniez strefe kulinarna, gdzie prowadzone byly pokazy
zespotu kucharzy KOWR oraz krd-ig (ze strony KRD pokazy prowadzili Artur
Moroz oraz Piotr Tarasiuk).

* pokryto koszt udziatu w targach w formie ryczattu za modut krd-ig optconego
do PAIH, zgodnie z podpisang umowag;

* zorganizowano live cooking z udziatem polskich kucharzy w strefie kulinarnej
stoiska i zapewniono degustacje polskich dan z drobiu.

* pokryto koszty wynagrodzenia kucharzy oraz transportu i zakupu na miejscu
produktow do przygotowania degustacji;

Pokazy i degustacje cieszyty sie ogromnym zainteresowaniem gosci, zaréwno
wsrod osdb prowadzacych rozmowy biznesowe na stoisku, jak i zwiedzajacych.
Degustacje pozytywnie wptynely na wzrost zainteresowania polskim drobiem
oraz na wizerunek polskiej branzy spozywczej.

* zorganizowano spotkania na b2b na stoisku oraz poza stoiskiem, jak réwniez
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storechecki; optacono wynagrodzenie organizatora;

Na stoisku na biezgco odbywaty sie spotkania z zaproszonymi gosc¢mi oraz
odwiedzajgcymi zainteresowanymi ofertg polskiego drobiu. Zorganizowano
réwniez 3 spotkania poza stoiskiem: z Szenzenskg Izbg Importeréw Produktow
Mroznych, z ktéra podczas bankietu, w obecnosci ministra Jana Krzysztofa
Ardanowskiego podpisano dokument Memorandum of Understanding, jak
réwniez w siedzibach firm: z dystrybutorem YUM TOWN oraz z przetworcy
importowanego drobiu — HORMEL, gdzie takze zwiedzono hale produkcyjna.

» zapewniono na stoisku i podczas spotkan poza stoiskiem obecnosé ttumaczy
(Radostaw Szczepaniski, Piotr Sierzputowski), pokryto koszty ich wynagrodzenia.
Zapewnienie ustugi tfumaczenia w chinach jest niezbedne dla sprawnego
przebiegu spotkan biznesowych — wiele oséb decyzyjnych — wyzej postawionych
w hierarchii stuzbowej — nie postuguje sie swobodnie jezykiem angielskim.
Zatrudnieni ttumacze wspomagali w spotkaniach przedstawicieli wszystkich 5
polskich producentéw drobiu obecnych na targach.

¢ zorganizowano koktajl promocyjny dla ok. 80 uczestnikéw z grup docelowych
tgl, tg2 oraz polskich producentéow iywnosci, z pokazem kulinarnym i
degustacja polskich dan z drobiu.

Bankiet wstepnie planowany byt na poktadzie zaglowca ‘dar mtodziezy”, ktory
miat cumowaé w Szanghaju bezposrednio przed otwarciem targéw. Jednak
ostatecznie statek nie zawinat do portu w Szanghaju, bankiet zorganizowano
wiec w sali 5* hotelu Kerry w Szanghaju. W bankiecie wzieta udziat delegacja
ministerstwa rolnictwa i rozwoju wsi wraz z ministrem panem Janem
Krzysztofem Ardanowskim oraz dyrektorem generalnym KOWR - panem
Piotrem Serafinem.

e opracowano merytoryczne i graficzne oraz wyprodukowano nastepujace
materiaty promocyjne:

- foldery 500 szt.

- roll-up’y 2 szt.

- upominki brandowane 100 szt.

Foldery zostaty rozdystrybuowane na targach oraz czesciowo podczas bankietu,
natomiast upominki zostaty wreczone gosciom przybytym na bankiet. Takie
podczas bankietu wykorzystano oba rollupy.

e optacono transporty uczestnikéw z i na lotnisko, na targi i spotkania
biznesowe w siedzibach firm HORMEL i YUM TOWN oraz na bankiet;

¢ zakupiono nastepujgce bilety lotnicze:

- na trasie Warszawa-Szanghaj oraz Osaka-Warszawa dla 1 organizatora — w
zwigzku z realizacjg kolejnego projektu organizator udat sie do Osaki (przelot
Szanghaj — Osaka optacony w ramach drugiego projektu), dlatego powrot do
warszawy nastgpit z Osaki, nie z Szanghaju.

- na trasie warszawa-Szanghaj-Beijing-Warszawa dla 1 organizatora

- na trasie Warszawa-Szanghaj-Gdansk dla 1 eksperta branzowego

- na trasie Warszawa-Szanghaj-Warszawa dla 1 kucharza

s optacono zakwaterowanie i zapewniono diety zgodne z ustawg dla 2
organizatordw, 1 eksperta branzowego

i 1 kucharza —w sumie 21 osobodni.

Ocena_efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:

Dziatania zrealizowane w ramach projektu ,promocja polskiego miesa
drobiowego i jego przetwordw podczas targow China International Import Expo
2018" stuza wprost celom zdefiniowanym w dokumencie strategii promocji dla

88




branzy miesa drobiowego na rok 2018, przyczyniajac sie do rozwoju eksportu
polskiego drobiu na rynki panstw pozauninych.

China International Import Expo China to kolejne po wrzesniowych China
International Meat Industry Exhibition (CIMIE), ktére odbyty sie w Pekinie, po
odblokowaniu rynku chiniskiego dla eksportu drobiu z polski.

Do chwili obecnej polska jest jedynym europejskim krajem posiadajgcym
zezwolenie na eksport drobiu na rynek chirski, co stanowi dla nas szczegélne
wyrodznienie i ustawia nas na doskonatej pozycji konkurencyjnej.

Udziat w targach przynidst nastepujace rezultaty:

- ruszono z eksportem drobiu na rynek chifski, realizujgc zamowienia ze strony
chiniskich partneréw, w tym YUM TOWN.

Wg. Wstepnych danych izby celnej do konca listopada 2018 r. Z polski
wyptyneto do chin 2 326 ton drobiu.

- szacujemy, ze w 2019 r., m.in. Na bazie kontaktéw handlowych z partnerami
nawigzanych podczas CIIE i wizyt w firmach poza targami, bez trudu uda sig
przekroczy¢ poziom eksportu drobiu z polski do chin z 2016 .

Ponadto warto zaznaczyé, ze udziat w targach CIIE miat charakter prestizowy,
jako ze targi odbyty sie z inicjatywy i pod patronatem prezydenta Xi Jingpinga.
Udziat polskiego sektora drobiarskiego byt oczekiwany przez administracjg
publiczna chin oraz struktury celne (GENERAL ADMINISTRATION OF CUSTOMS
OF THE PEOPLE'S REPUBLIC OF CHINA — GACC), odpowiedzialne za import
produktéw rolno-spozywczych na rynek chinski.

Dalsze rekomendacje:
KRD-IG rekomenduje kontynuacje dziatari promujgcych polski dréb na rynku

chiniskim, jako niezbedna dla zwigkszania eksportu i wykorzystania potencjatu
tego ogromnego rynku o strategicznym znaczeniu dla polskiej gospodarki.
Kultura biznesowa chin, podobnie jak wielu innych paristw azjatyckich, wymaga
kontaktéw face to face i budowania bezposrednich relacji z partnerami
biznesowymi. Wydarzenia targowe sg doskonaty okazjg budowania nowych i
podtrzymywania istniejacych relacji.

Cennym elementem organizacji stoiska targowego w chinach jest strefa
kulinarna i degustacja dar przygotowanych na sposéb europejski z drobiu
pochodzacego z polski. Chinczycy uwielbiaja wszelkie przekaski i s3 otwarci na
europejskie smaki. Warto procz miesa kurczecego promowa¢ w ten sposob
mieso indycze oraz kaczke i ges, ktére budzg szczegélne zainteresowanie
degustujacych.

Elementem, ktéry takie pomaga w zaciesnianiu relacji biznesowych, jest
bankiet promocyjny z degustacja potraw z polskiego drobiu. Azjatycka kultura
wdziecznosci sprawia, e zaproszeni goscie jeszcze pozytywniej odnoszg sig do
perspektyw dtugofalowej wspotpracy.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Wartosé
Nazwa wykonawcy lub .
zrealizowanego

zanonimizowane dane ) ) )
- Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
L.P. osoby fizyczne] Siedziba wykonawcy .
: - jego etapu etapu
wybranej do realizacji
. - finansowanego z
zadania lub jego etapu

Funduszu Promocji

Polska Agencja ul. Bagatela 12 4.1 Udziat KRD-IG w targach —

Inwestycji i Handlu S.A. 00-585 Warszawa optata ryczattowa PAIH 7:380.00
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"ANDRYJOWICZ IT"

Ul. Zotnierzy 2 Armii
Wojska Polskiego

Przygotowanie materiatow
informacyjno-promocyjnych:

2 Krzysztof Andryjowicz 64A, 02-495 8.1 opracowanie merytoryczne i 984,00
Warszawa graficzne
Przygotowanie materiatow
5 PROFI - Pawet ul. Przasnyska 16/12, informacyjno-promocyjnych: 1783.50
Kunikowski 01-756 Warszawa 8.1 opracowanie merytoryczne i !
graficzne
PROFI - Pawet ul. Przasnyska 16/12, _Przygotowiame matena\iow
4 i 01-756 Warszawa informacyjno-promocyjnych: 3 591,60
8.2 foldery 500 szt.
715,07
W ramuach tege
kosztu kwota netto
wyniosfo 584,31
PLN; naleiny
podatek VAT 130,16
MIMIC (HK) Group 2231815’ 8/F star Przygotowanie materiatow PLN, co tgcznie dato
5 Trading 3 Salisbury Road informacyjno-promocyjnych: kwote 715,07 PLN
and Consulting Co.Ltd. Tsim Sha Tsui, HK 8.3 roll-up’y 2 szt. brutto. Poda?ek
naleiny
odprowadzony
zostaf do US w dniu
27.12,2018 r, Nota
ksiegowa nr
NKS/2018/11/004
. Przygotowanie materiatow
6 INTER ... TEST ;IE'_?(;;S;E:A:;ZEW informacyjno-promocyjnych: 3622,35
8.4 upominki brandowane 100 szt.
Przygotowanie materiatéw
g PROFI - Pawet ul. Przasnyska 16/12, informacyjno-promocyjnych: 430.50
Kunikowski 01-756 Warszawa 8.5 zaproszenie na koktajl (wersja '
elektroniczna)
8 MOROZ Artur Moroz Al.Mamuszki 22, 81- 10.1. Transporty proguktdw 10 000,00
718 Sopot spozywczych z Polski
9 MOROZ Artir Moroz Al.Mamuszki 22, 81- 1.0.2 Wyl_'wagrodzenie kucharza za 8000,00
718 Sopot life cooking
. 10.3 Zakup produktow
10 | MOROZ Artur Maroz AMamusthi2E 8L | s wezych do przygotowania 13 500,00
718 Sopot i 2
degustacji na stoisku
25510,38
W ramach tego
kosztu kwota netto
wyniosfa
20921,00 PLN;
naleiny podatek
MIMIC (HK) Group Room 815, 8/F Star o ) VAT 4 589,3.8 PLN,
1 Trading Hous'e 10.4 Org?nlzaqa koktajlu co tqcznie dafo
and Consulting Co.Ltd. 3 Sallsbury R(.]Hd, promocyjnego kwote 25 510,38
Tsim Sha Tsui, HK PLN brutto. Podatek
naleiny
odprowadzony
zostat do US w dniu
26.11.2018 r. Nota
ksiegowa nr
NKS/2018/10/006
6 686,49
W ramach tego
kosztu kwota netto
wyniosta 5 483,57
PLN; naleiny
odatek VAT 1
MIMIC (HK) Group RpamBLs8/F St ; 502,92 PLN, co
. House 10.5 Wynagrodzenie tlumacza na s
42 | drading 3 Salisbury Road stoisku 1x 5 dni fqcznie dafo kwotg
and Consulting Co.Ltd. i P & 686,49 PLN brutto.
Tsim Sha Tsui, HK X
Podatek naleiny
odprowadzony
zostof do US w dniu
26.11.2018 r. Nota
ksiegowa nr
NKS/2018/10/006
4 CARMEN Matgorzata ul. Stokrotki 9, 10.6 Wynagrodzenie organizatora 129519
Leszczyriska 05-500 Nowa lwiczna za organizacje spotkail B28 !
3641,56
W ramach tego
kosztu kwota netto
wyniosta 2 975,00
MIMIC (HK) Group zoom 3150 BiF st 10.6 Wynagrodzenie organizatora i :ii;’:g;?;;
14 Trading ouse za organizacje spotkari B2B, fodace 4

and Consulting Co.Ltd.

3 Salisbury Road,
Tsim Sha Tsui, HK

spotkan z administracjq - | rata

PLN, co fqcznie dafo
kwote 3 641,56 PLN
brutto. Podatek
naleiny
odprowadzany
zostei do US w dniu
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27.12.2018r. Nota
ksiegowa nr
NKS/2018/11/003

MIMIC (HK) Group

Room 815, 8/F Star
House

10.6 Wynagrodzenie organizatora

8938,64

W ramach tego
kosztu kwota netto
wyniosta 7 311,57
PLN; naleiny
podatek VAT moina
zokwalifikowad
tylko w wysokosci

15 Trading = za organizacje spotkar B28B, 1627,07PLN, co
. 3 Salisbury Road, s " . 5
and Consulting Co.Ltd. Tsim Sha Tsui, HK spotkarn z administracja - Il rata fgcznie dafo kwote
® gl 8 938,64 PLN brutto.
Podatek naleiny
odprowadzony
zostaf do US w dniu
27.12.2018r. Nota
ksiegowa nr
NKS/2018/11/004
R 81
MIMIC (HK) Group G ExS, B/F Stir L
16 Tradin House 10.7 Transport delegacji- przejazdy 5 443,83
srid Cagnsultin coittd 3 Salisbury Road, na targi, spotkania, lotnisko 2
i Tsim Sha Tsui, HK
MIMIC {HK) Group Room 815, 8/F Star )
. House 14.1 Bilety lotnicze dla 1
17 Trading : : 4 764,87
and Consulting Co.Ltd 3 Salisbury Road, arganizatora
6 £0-HE | 15im sha Tsui, HK
18 Partner of Promotion Belgradzka 8/01, 14.1 Bilety lotnicze dla 1 5505.40
Sp.z0.0. 02-793 Warszawa organizatora !
R 8
MIMIC (HK) Group oo e G
19 Trading X 14.2 Bilet lotniczy dla kucharza 4764,87
and Consulting Co.Ltd 3 Salishury-Road,
BLO-HE | 15im Sha Tsui, HK
R 815, 8, . .
MIMIC (HK) Group sz:; St 14.3 Bilet lotniczy dla eksperta
20 Trading % branzowego, ew. lidera opinii (1 4 764,86
and Consulting Co.Ltd 3 sallsuny fost, osoba)
B-OHR Tsim Sha Tsui, HK
5984,51
W ramach tego
kosztu kwota netto
Ri F r . :
MIMIC (HK) Group SO ais, &/F 5 14.4 Koszty zakwaterowania wyniosfa 5 984,51
: House A 3 z ;
21 Trading 3 Salisbury Road, organizatordw (1 osoba x 7 déb, 1 PLN; naleiny
and Censulting Co.Ltd. . ¥ o osoba x 3 doby) podatek VAT 0,00
Tsim Sha Tsui, HK .
PLN, co fqcznie dafo
kwote 5 984,51 PLN
brutto,
478761
W ramach tego
Room 815, 8/F Star sessfmtruety
MIMIC {HK) Group Oy ) wyniosta 4 787,51
_ House 14.5 Koszty zakwaterowania i
ad Trading 3 Salisbury Road, kucharza {1 osoba x 8 ddb) PEN, haiesi i
and Consulting Co.Ltd. i il o podatek VAT 0,00
Tsim Sha Tsui, HK .
PLN, co fgcznie dalo
kwote 4,787,61 PLN
brutto.
1795,36
W ramach tego
kosztu kwota netto
R 815, 8/F . R
MIMIC (HK) Group oom /F Star 14.6 Koszty zakwaterowania wyniosta 1 795,36
2 House : 2
23 Trading 3 Salisbury Road eksperta branzowego (1 0s. x 3 PLN; naleiny
and Consulting Co.Ltd. Tsim Shar;sui HI'( doby) podatek VAT 0,00
' PLN, co fgcanie dato
kwote 1 795,36 PLN
brutto.
4977,03
W ramarch tego
kosztu kwota netto
wyniosta 4 066,02
PLN; naleiny
podatek VAT 911,01
MIMIC (HK) Group :':'3"’8315' Ly 14.7 Diety dla organizatoréw, PLN, co fgcznie dato
24 Trading o s kucharza i eksperta branzy, ew. kwote 4 977,03 PLN
and Consulting Co.Ltd 3 salisbury Road, lidera opinii (21 osobodni) hrutto. Padatek
B0, Tsim Sha Tsui, HK =e:on LR
naleiny
odprowadzony

zostaf do US w dniu
27.12.2018r. Noto
ksiegowa nr
NKS/2018/11/003

Liczba wykonawcow

tacznie PLN:

138 867,62zt
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Kulinarny puchar
polskiego migsa
drobiowego

Organizator: Zwigzek Polskie Mieso

Czas trwania zadania: 10.09.2018 do 10.12.2018

Miejsce realizacji zadania: Dora Metal ul. Racjonalizacji 5, 02-640 Warszawa

W ramach realizacji zadania:

Projekt polegat na przygotowaniu eventu: Kulinarny Puchar Polskiego Miesa
Drobiowego. Do udziatu w wydarzeniu zaproszonych zostato 10 druzyn
(3 osobowych) z wybranych szkét gastronomicznych.

Na konkurs zostali zaproszeni réwniez opiekunowie - kadra nauczycielska oraz
uczniowie z klasy (min. 20 oséb z kaidej szkoty), ktérzy przypatrywali sie
konkursowi, tgcznie 200 osdb, ktére w trzech blokach przeszli - w czasie trwania
konkursu - na szkolenie w formie wyktadu na temat waloréw danego rodzaju
miesa (panel ok. 1,5 h).

Uczniowie otrzymali profesjonalne kitle z logo projektu i stopkg finansowania.
W czasie wyktaddw rozdano takze materiaty promocyjno-informacyjne na
temat polskiego miesa, zawierajgce porady i przepisy profesjonalnych kucharzy.
W Jury konkursu zasiedli:

® Jerzy Pasikowski - Prezes Elitarnej Fundacji Klubu Szeféw Kuchni. Pracowat
m.in. w kuchniach hoteli: ,Europejski’, ,Grand", Mercure Fryderyk Chopin,
Polonia Palace czy Patac Sobanskich i innych 9 Teo Vafidis - Z pochodzenia Grek,
z zawodu Szef Kuchni i Ekspert Kulinarny, z pasji ambasador kultury i kuchni
greckiej w Polsce i osobowos¢ telewizyjna.

» Giancarlo Russo - Jeden z najbardziej znanych kucharzy w Polsce. Ekspert i
doradca kulinarny oraz ambasador znanych wtoskich marek w Polsce.

e Jarostaw Walczyk - Prezesa Fundacji Klub Szeféw Kuchni. Nalezy do grona
najlepszych mistrzéw kulinarnych w kraju.

e Robert Sowa - kucharz, restaurator i autorytet w dziedzinie sztuki kulinarne;j.
Kreator menu najwiekszych wydarzen kulturalno-kulinarnych w Polsce. Znany z
programow telewizyjnych i audycji radiowych.

e Katarzyna Oponowicz - dyrektor Zwiazku Polskie Mieso

Wszyscy uczestnicy zostali zaproszeni na degustacyjny lunch z miesem
drobiowym w roli gtdwnej przygotowanym przez szefa kuchni Marcina
Budynka, co byto dodatkowg atrakcja dla uczestnikow.

Do dyspozycji uczestnikdw konkursu przez caty czas trwania zmagan byli
dostepni kucharze, ktérzy pomagali i przekazywali porady na temat
przygotowania danego rodzaju miesa.

Wydarzenie zostato zakoriczone uroczystym ogfoszeniem wynikow, wreczeniem
puchardw, certyfikatow a takie nagrdd, ktére bedg stuzyty placowkom
gastronomicznym w dalszej pracy i edukacji.

Do wudzialu w wydarzeniu zostaly takie zaproszone media, celem
rozpropagowania idei promocji polskiego miesa drobiowego.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:

Dotychczas ZPM zrealizowat szkolenia w szkotach gastronomicznych z zakresu
miesa drobiowego, wotowego i wieprzowego. Wszystkie cieszyty sie ogromnym
zainteresowaniem ws$rod zardwno ucznidw jak i nauczycieli szkot
gastronomicznych. Kulinarny Puchar Polskiego Miesa byt swojego rodzaju
podsumowaniem dotychczas przeprowadzonych dziatan szkoleniowych.
Wydarzenie cieszyto sie wielkim zainteresowaniem. Uczniowie wyrazali che¢
udziatu w kolejnych edycjach. Wszyscy zgodnie stwierdzili, e dziatania
konkursowe oraz wyktady byly bardzo wartosciowe pod wzgledem nabytej
wiedzy i doswiadczenia. Uczniowie nabyli umiejetnosci praktyczne, ktére
zostaty przekazane przez najlepszych szefow kuchni. Dzieki konkursowi
uczniowi mieli mozliwos¢ edukacji i zwiekszenia Swiadomosc odnosnie waloréw

92




polskiego miesa i mozliwosci jego wykorzystania w kuchni. Cata wiedze beda
mogli w przysztosci wykorzysta¢ i promowac polskie migso drobiowe. Konkurs
wptywat takie na ksztattowanie pozytywnego wizerunku i rozpoznawalnosci
polskiego drohiu. Dzieki ksztatceniu mtodego pokolenia budowano w nim
przekonanie o wartosci bedgcych podstawa trwatej, poza cenowej przewagi
konkurencyjnej: jakos¢, bezpieczenstwo, aspekty prozdrowotne, promocja
miesa jako warto$ciowego Zrodfa biatka, wpisujacego sie w nowoczesny,
zdrowy styl zycia i aktywnos¢ fizyczng, zrdwnowazona produkcja, wartosci
narodowe. Bardzo prawdopodobne, ze dzieki wiedzy zdobytej na konkursie
i podczas wyktadéw uczniowie szkét gastronomiczny wprowadzg wigkszg ilosci
polskiego miesa do kart menu w swoich przysztych restauracjach.

Dalsze rekomendacje:

Rekomendujemy organizowanie kolejnych edycji programu ,Kulinarny Puchar
Polskiego Miesa Drobiowego". Woydarzenie cieszytlo sie ogromnym
zainteresowaniem oraz otrzymaliémy wiele sygnatdw, zardwno ze strony szkot
gastronomicznych, jak i innych zaproszonych gosci, o checi wziecia udziatu w
kolejnych eventach. Z pewnoscig tego typu wydarzenia przyczynig sie do
utrzymania wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy Wartosc
lub zanonimizowane zrealizowanego
Lp dane osoby fizycznej Siedziba Zakres zrealizowanego zadania lub jego zadania lub jego
" | wybranej do realizacji wykonawcy etapu etapu
zadania lub jego finansowanego z
etapu Funduszu Promocji
ik Gastro-Party Marcin UL 25 Stycznia 5 | Obsluga eventu wraz z udziatem szefow
Budynek 62-80 Tarnowo kUChI‘!I = Jurv. i wynajem sprzetu oraz 70 000,00 zt
) wynajeciem obiektu
Podgorne Przygotowanie prezentacji do wyktadu 3 690,00 zt
(ekspert czedci wyktadowej)
Opracowanie materiatdow  promocyjno- 2 000,00 zt
informacyjnych (materiaty szkoleniowe z
przepisami, scianka/rall’'up, certyfikat) :
Przeprowadzenie  testdw wiedzy na 6 150,00 zt
uczestnikach prze prelekcja i po prelekeji -
apracowanie raportu
Produkty do konkursu, w tym miesa 28 000,00 2t
i dodatki
Koordynacja PR - kontakt z mediami, 4.000,00 z4
dobér medidw, zaproszenie, opracowanie
informacji
Prasowej po wydarzeniu
Lunch /degustacja - catering dla 250 oséb 25 000,00 zt
Transport dla uczestnikdw konkursu i 25 000,00 zt
wyktadowcdw
Koordynacja eventu, w tym wynagrodzenie 6 150,00 zt
dla moderatora konkursu
2 4e Sebastian UL. 42 Putku Sktad materiatow promocyjno-
Jakubecki Piechoty 8, informacyjnych (materialy szkoleniowe z 1 660,00 zt
15-181 przepisami,
Biatystok Scianka/roll’up, certyfikat)
Opracowanie koncepcji graficznej dla 3 690,00 zt
materiatéw promocyjno- informacyjnych,
w tym logo
Upominki dla uczestnikéw (gadzety) 3 000,00 zt
- 30 sztuk
Zapaski/kitle dla uczestnikdw konkursu - 4500,00 2t
30 sztuk
Odziei ochranna dla oséb z obstugi z logo 2 500,00 zt
projektu - 10 sztuk
3 nagrody dla wygranych zespotéw w 15 000,00 zt
trzech kategoriach, w tym puchary dla
trzech miejsc ( I, I, Il miejsc) oraz inne
nagrody rzeczowe zgodnie ze specyfikacjg
Produkcja materiatow promocyjno- 12 300,00 zt
informacyjnych - pakiet (materialy
szkoleniowe 230 szt., $cianka 1szl, roll'upy
2 szt., przepisy 230 szt., certyfikaty 230
szt.)
Liczba wykonawcow 2 tacznie PLN: 212 640,00 zt
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Wyjazd
szkoleniowy na
temat zwalczania
choréb zakainych
u drobiu

Organizator: Zrzeszenie Rolnikéw i Producentéw , Indyk Lubuski”

Czas trwania zadania: 30.09.2018 do 02.10.2018

Miejsce realizacji zadania: Wildeshausen - (Niemcy, Dolna Saksonia)

W ramach realizacji zadania:

1. Zorganizowano spotkanie Zarzadu Zrzeszenia z producentami zywca
drobiowego w celu ustalenia terminu wyjazdu szkoleniowego,

2. Wybrano firme , ktora podjeta sie organizacji wyjazdu szkoleniowego,

3. Dokonano niezbednych ustalen odnosnie szczegdtowego harmonogramu
wyjazdu z organizatorem Biurem Podrézy ,MAX-HOLIDEY” M. Gotebiowska z
Sulechowa,

4. Sporzadzono liste oséb biorgcych udziat w wyjeidzie szkoleniowym do
Niemiec.

5. Zorganizowano wyjazd szkoleniowy do Niemiec w ustalonym terminie.

6. Dokonano rozliczenia finansowego za wykonang ustuge z organizatorem
wyjazdu,

7. Za rzad Zrzeszenia zorganizowat spotkanie podsumowujgce realizacje zadania
na ktorym dokonano analizy i celowosci zrealizowanego zadania szkoleniowego.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:

Dnia 30 wrzednia 2018 roku zostat zorganizowany trzydniowy wyjazd
szkoleniowy do Niemiec dla producentdw Zywca drobiowego zrzeszonych w
ramach ,Indyka Lubuskiego”.

Poniewaz Zrzeszenie skupia gtownie hodowcéw drobiu, ktéorzy produkujg na
duza skale zywiec indyczy, zgtaszali potrzebe realizacji szkolern w zakresie
wystgpienia wirusa ptasiej grypy, poniewaz problem ten dotknat wielu
hodowcow na przetomie 2016/2017 roku.

Realizacja zadania szkoleniowego przyczynita sie do pogtebienia wiedzy w
zakresie wystgpienia chorob zakaznych u drobiu oraz jej skali wystepowania na

| terenie Polski i Niemiec, zapoznano sie z przepisami prawnymi jakie stosowane

s3 w Niemczech oraz dokonano poréwnania ich do ustawodawstwa w Polsce).
Hodowcy i przetwdrcy drobiu pogtebili wiedze w/w temacie w jaki sposob
stuzby weterynaryjne Niemiec walczg z problemami choréb zakaznych u drobiu
(gtownie wirusa ptasiej grypy u drobiu),oraz skutecznosci podejmowanych
dziatan.

Uczestnicy wyjazdu szkoleniowego poprzez wyktady zapoznali sie od stuzb
weterynaryjnych Niemiec jaki jest wdrazany u nich harmonogram dziatan
podejmowanych przez niemieckich hodowcdéw i stuzby weterynaryjne w
przypadku wystapienia wirusa ptasiej grypy u drobiu,

{mozliwosé poréwnania strategii podejmowanych dziatan stuzb niemieckich do
dziatarh podejmowanych przez stuzby polskie),

Realizacja wyjazdu szkoleniowego przyczynita sie poznania przez polskich
hodowcéw w jaki sposéb prowadzona jest hodowla drobiu przez niemieckich
hodowcéw (zwiedzanie fermy drobiu w Niemczech) w jaki sposdb wdrozony
jest system bioasekuracji na fermie w tym zakresie przez hodowcow.

Wyjazd szkoleniowy w zakresie zwalczania chorob zakainych u drobiu
realizowany ze srodkéw Funduszu Promocji Migsa Drobiowego zrealizowat cel
podjetego zadania w temacie pogtebienia wiedzy na temat zwalczania choréb
zakaznych u drobiu poprzez zdobyta na ten temat wiedza od zachodniego
sgsiada.

Dalsze rekomendacije:
Realizacja zadania wyjazdu szkoleniowego organizowanego przez Zrzeszenie
Rolnikow i Producentow , Indyk Lubuski” nie doszedtby do skutku, bez uzyskania
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$rodkow na jej realizacje z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.
Przeznaczenie $rodkow z FPMD na zadania w zakresie szkolenia hodowcdw,
przetworcodw zakresie zwalczania choréb zakainych u drobiu w Polsce,
przyczyni sie do usprawnienia podejmowanych dziatan w sytuacjach
kryzysowych w tym zakresie.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy Wartosé
lub zanonimizowane zrealizowanego
dane osoby fizycznej o Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
L.P. Siedziba wykonawcy
wybranej do realizacji jego etapu etapu
zadania lub jego finansowanego z
etapu Funduszu Promaocji
Biuro podrézy ,Max- | 66-100 Sulechéw ul. 8. Realizacja calego zadania 66 563,16 21
1 holiday” Matgorzata
p Krzywoustego 6
Golebiowska
Liczba wykonawcow i £ tacznie PLN: 66 563,16 zt

Wsparcie branzy
drobiarskiej na
obszarze Azji i
Kaukazu przez
udziat w targach -
Gruzja

Organizator: Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi

Czas trwania zadania: 01.10.2018 do 31.12.2018

Zasieg zdania: Kraje UE

Miejsce realizacji zadania: Agro Food Drink Expo 2018, 20-22 listopada 2018
roku w Thilisi

W ramach realizacji zadania:

W centrum wystawienniczym Expo - Georgia w Thilisi odbyty sie 20-22 listopada
2018 roku targi Agro Food Drink Tech :po 2018. To najwigksza wystawa rolno -
spozywcza w regionie Kaukazu. Wystawcy to firmy z szeroko rozumianego ktéra
rolno-spozywczego, m.in. z branz: zywnos¢, napoje, opakowania, nasiennictwo,
ochrona roslin, sadownictwo, maszyny rolnicze, urzadzenia zwigzane z
sektorami rolnym i spozywczym z catego regionu Kaukazu, Europy z Azji. Targi
ExpoGeorgia to 18-te juz tego rodzaju miedzynarodowe zapewniajgce idealng
szanse dla dostawcow produktéw rolnych, technologii rolniczych i ustug na
spotkanie z gruzifskimi rolnikami, przedsiebiorstwami i przedstawicielami
administracji panstwowe] i samorzgdowej, wymiane informacji i negocjowanie
umoéw. AgroFoodDrinkTech Expo 2018 organizowane sprawnie i z ogromnym
doswiadczeniem, byto dobrym miejscem spotkan umozliwiajgcym skuteczne
prowadzenie promocji kazdego sektora polskiego rolnictwa, zywnosci, napojow
i technologii, miedzynarodowe znaczenia targdw potwierdza certyfikat UFI
(Global Association of Exhibition Industry) zapewniajacy uczestnikom pewnosé,
ze wezma udziat w profesjonalnie zaplanowanym i zarzadzanym wydarzeniu
targowym. Stowarzyszenie Innowatordw Wsi udziatem w targach
zapoczatkowato dziatania zmierzajgce do otwarcia dla polskiego drobiu rynkow
pafistw Kaukazu. W tym regionie rynkiem najbardziej bliskim dla polskich
produktdw rolnych i polskiego przemystu spozywczego jest Gruzja, z ktdra
Polska ma dobre relacje polityczne i gospodarcze. Stowarzyszenie rozpoczefo
promocje polskiego miesa drobiowego na rynku gruzinskim od organizacji
stoiska i udziatu piecioosobowe] grupy reprezentujacej polskich producentow
drobiu w targach AgroFood/Drink/Tech w Thilisi w dniach 20 -23 listopada 2018
r. w ramach zadania sfinansowanego z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.
Obszerne i znajdujgce sie w dobrym punkcie hali targowej stoisko, ktérego
wystrdj przyciggat zainteresowanych, pozwalato - oprdcz tradycyjnej dystrybucji
materiatéw informacyjnych i marketingowych - na zorganizowanie konferencji z
potencjalnymi odbiorcami polskiego miesa drobiowego, spotkania z oficjalnymi
goscmi i przeprowadzenie rozmow dla zainteresowanych mediéw.

W ramach wydarzenia Agro Food Drink Tech Expo 2018 zrealizowano:

s organizacja stoiska o powierzchni 25 m2 w tym zakup powierzchni oraz
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uiszczenie wszelkich optat obligatoryjnych,

* dokonanie zakupu biletow lotniczych na trasie Warszawa - Tibilisi - Warszawa
dla 3 organizatoréw, ttu mac: koordynatora.

e Zakwaterowanie oraz zapewnienie diet zgodnych z obowigzujacymi
przepisami

e opracowanie merytoryczne i graficzne oraz druk materiatéw promocyjnych

- foldery 250 szt.

- rollupy 1 szt.

- upominki 50 szt.

- gadzety 250 szt.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Targi byly istotnym wydarzeniem marketingowym pozwalajacym potencjalnym
klientom z Gruzji na poznanie mozliwosci eksportowych i technologicznych
polskiego drobiarstwa. Zainteresowanie wyrazajgce sie w licznych rozmowach z
lokalnymi przedsiebiorstwami handlowymi powinno przynies¢ efekty w postaci
ofert zakupu polskiego drobiu na rynek gruzinski. Wazny byt takze przekaz
informacyjny dla gruzinskiej publicznosci licznie odwiedzajgcej targi i
zainteresowanie medidéw polska oferta. Nasze stoisko byto dobrze widoczne, a
obstuga w jezyku gruzirniskim pomagata w nawigzywaniu dobrych kontaktéw z
klientami. Nalezy odnotowaé takie wizyty na stoisku Stowarzyszenia,
handlowcow z krajow sgsiadujacych z Gruzjg (Azerbejdzan, Armenia), waine z
punktu widzenia dalszych relacji handlowych i mozliwosci utworzenia w G ji
centrum logistycznego dla eksportu polskiego drobiu. Ta sprawa byta takie
przedmiotem dyskusji z przedstawicielami administracji rzadowej Gruzji. Udziat
Stowarzyszenia w targach w stolicy Gruzji spotkat sie z duizym
zainteresowaniem ze strony czynnikdw oficjalnych. Przedstawiciele
Stowarzyszenia i producenci drobiu wzieli udziat w spotkaniu w Ministerstwie
Ochrony Srodowiska i Rolnictwa Gruzji z pierwszym zastepca ministra,
wiceministrem Nodarem Kereselidze. Stoisko Stowarzyszenia odwiedzit
wiceminister Giorgi Khanishvili odpowiedzialny w ministerstwie za sprawy
rolnictwa nastepnie wzigt udziat w dyskusji z producentami i udzielit wywiadu
naszym przedstawicielom. Udziat Stowarzyszenia w targach w Thilisi zostat
takze zauwazony | dobrze oceniony przez naszych przedstawicieli
dyplomatycznych. Ambasador Rzeczpospolitej w Thilisi, Mariusz Maszkiewicz
spotkat sie z przedstawicielami Stowarzyszenia i producentami, udzielajgc takze
wywiadu dla polskich mediéw rolniczych na naszym stoisku. Takie radca
handlowy Ambasady Przemystaw Pierz i dyrektor Biura Polskiej Agencji
Inwestycji i Handlu, Karolina Zareba posdwiecili wiele uwagi naszemu udziatowi
w targach i przekazali nam wiele cennych spostrzezen dotyczacych rynku
gruzinskiego. Stowarzyszenie podpisato takie porozumienie o wspdtpracy z
Polsko Gruzinska lzbg Przemystowo-Handlowa, reprezentowang w Gruzji przez
Prezesa Marcina Rutowicza. Praca stoiska przebiegata sprawnie takie dzieki
Jagodzie Mrozek-Myszkowskiej i Michatowi Khomasuridze zapewniajgcym
obstuge w jezykach gruzifskim i rosyjskim. W ramach dziatari marketingowych
przeprowadzone zostalo badanie ankietowe na grupie 100 respondentdw,
ktérego wyniki opracowano w odrebnej analizie. Zadanie zostato zrealizowane z
nalezyty starannoscig a wszystkie zaktadane do realizacji cele zadania zostaty
osiggniete.

Dalsze rekomendacje:

Polscy producenci miesa drobiowego majg realne szanse eksportu na rynek
gruzinski. Nie jest to moze najwiekszy moiliwy rynek do zdobycia dla polskiego
miesa drobiowego, ale:

e Rynek jest rozwojowy a polskie mieso moze skutecznie wyeliminowaé
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konkurencje w imporcie do Gruzji z uwagi na jakos¢ produktu ceniona na rynku
gruzinskim, réznorodnos¢ oferty i cene;

» Gruzja jest pomostem do handlu z innymi krajami w rejonie Kaukazu,
Bliskiego Wschodu, Azji Centralnej i Potudniowej;

* [stnieje mozliwosé¢ wejscia na rynek réwnolegle do rozpoczetej juz ekspansji
sieci handlowych;

» Rozwija sie przemyst turystyczny i rosnie zapotrzebowanie na produkty
drobiowe dla gastronomii a w zwigzku z rosnacg liczbg polskich turystow
tatwiejsza jest promocja polskiej zywnosci;

s Konkurencja ze strony producentéw lokalnych nie jest wielka;

f Przepisy dotyczace importu i sprzedazy zywnosci s korzystne i stabilne.

3k wiec nalezy poleci¢ Gruzje uwadze polskich producentéw miesa drobiowego
i zacheca¢ ich do poznania tego rynku oraz 3 inwestycji w dziatania
marketingowe. Dobrym ruchem dla zdobycia przewagi rynkowej bytoby takze
znalezienie partnerow handlowych i agentéw aktywnie pracujacych na miejscu
w Gruzji. Nalezy takze brac udziat w imprezach targowych na rynku gruzinskim
i zastanowi¢ sie nad wspdlng dla polskich producentéw akcja promocyjna.
Stowarzyszenie nowatorédw Wsi ma zamiar nadal czynnie uczestniczyc

w sugerowanych tu dziataniach.

Wykaz wykonawcéw wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy Wartos¢
lub zanonimizowane zrealizowanego
dane asoby fizycznej G s Zakres zrealizowanego zadania lub jego
L.P. Siedziba wykonawcy
wybranej do realizacji zadania lub jego etapu etapu
zadania lub jego finansowanego z
etapu Funduszu Promocji
JSC EXPOGEORGIA TSERETELI AVE. NR 118; NAJEM POWIERZCHNI 32012,76
1 0119 TBILISI. GECRGIA PODCZAS TARGOW
EXPOGEORGIA
ANDRZEJ 11 THE COURTYARD, CITY OBStUGA VIDEO 6 200,00
2 PASZKIEWICZ SOARE, WATERCOURSE (OPERATOR,  FOTOGRAF,
ROAD CO. CORG. IREALAND MONTAZ)
ANDRZEJ FILIPOWICZ UL. MALEJ tAKI 5; SPORZADZENIE RAPORTU NT, 5 000,00
i 02-793 WARSZAWA WAR. EKSPORTOWYCH
DROBIU Z POLSKI DO
UZBEKISTANU
i ANDRZE] FILIPOWICZ UL. MALEJ LAKI 5; WYKONANIE OBOWIAZKOW 7000,00
02-793 WARSZAWA KOORDYNATORA PROJEKTU
BIS BIURO PODROZY AL. KOSCIUSZKI 27; USEUGA TEUMACZENIA 1 5530,00
5 LCC A. SZULC SP. 90-418 tODZ HOSTESSYPODCZAS TARGOW
JAWNA W GRUZJI
BIS BIURO PODROZY AL. KOSCIUSZKI 27; ZAKWATEROWANIE PODCZAS 14 916,00
6 LCC A. SZULC SP. 90-418 £ODZ TARGOW
JAWNA
PPHY LEDO GRAFIC S UL. KS. JOZEFA SIERADZANA ROLL-UP, NADRUK NA 1817,94
€ D.BURCHACKA, 9, 62-800 KALISZ GADZETACH 1 UPOMINKACH
1 P.BURCHACKI,
T.BURCHACKI
PPHY LEDO GRAFIC UL. KS. JOZEFA SIERADZANA ETUI DO KLUCZY, PORTFEL - 4.499,96
5 5.C. D.BURCHACKA, 9, 62-800 KALISZ ETUI NA KARTY 1
P.BURCHACKI, DOKUMENTY
T.BURCHACKI
BIS BIURO PODROZY AL KDSCIUS?KI 27; USLUGA WYZYWIENIA 4 539,00
9 LCC A. SZULC SP. 90-418 £ODZ PODCZAS TARGOW
JAWNA
BIS BIURC PODRGZY AL. KOSCIUSZKI 27; OPLATY NIE UJETE W TARYFIE 5951,55
10 LCEA.SZULESE. 90-418 tODZ LOTNICZEJ - DOT. BILETOW
ke LOTNICZYCH
BIS BIURO PODROZY AL. KOSCIUSZKI 27; BILETY LOTNICZE 7915,63
1 LCC A. SZULC SP 90-418 tODZ
JAWNA
PPHY LEDO GRAFIC UL. KS. JOZEFA SIERADZANA ZABUDOWA 18 585,67
5.C. D.BURCHACKA, 9, 62-800 KALISZ NIESTANDARDOWA STOISKA,
- P.BURCHACKI, OPRACOWANIE 1
T.BURCHACKI TEUMACZENIE MATERIAEOW
INFORMACYINYCH, DRUK
FOLDERU , DRUK ANKIETY.
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Liczba wykonawcow 5 tacznie PLN: 113 968,51 zt

Mikotajki z Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszern Hodowcow i Producentdw Drobiu
drobiowym Czas trwania zadania: 01.11.2018 do 10.02.2019
smakiem Miejsce realizacji zadania: Tomaszéw Mazowiecki
W ramach realizacji zadania:
Podczas imprezy plenerowej przeprowadzono degustacje potraw z miesa
drobiowego. Przygotowano 3 tys. porcji degustacyjnych, ktére zostaty wydane
do degustacji bezposrednio na imprezie. Informacje o wartosciach odzywczych
miesa drobiowego przekazano poprzez materiaty informacyjno - promocyjne.
Duza impreza plenerowa zorganizowana w Tomaszowie Mazowieckim, duzym
miescie, w miesigcu grudniu, w okresie $wieta Sw. Mikotaja, podczas ktorej
przeprowadzono promocje i informacje poprzez zabawy i konkursy dla dzieci i
catych rodzin.
Informacje przekazane uczestnikom imprezy oraz doznania smakowe
degustowanych potraw wptywac beda na kreowanie pozytywnej opinii o miesie
drobiowym, przez co zwiekszy sie jego spoizycie. Bezposredni kontakt
uczestnikow imprezy z produktem, bedzie miat wptyw na utwierdzenie
przekonania konsumentéw o dobrej jakosci miesa drobiowego. Dziatania
realizowano zgodnie z planem i kosztami planu finansowego.
Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku
celow:
Dziatanie ma charakter komunikacyjny. Ocena efektywnosci przeprowadzona
zostata na podstawie anonimowych ankiet zebranych wsrdd uczestnikéw
imprezy. Opracowano, przygotowano ankiety, zebrano informacje,
przeprowadzono ich analize oraz opracowano raport koricowy.
Dalsze rekomendacije:
Dalszy rozwdj braniy drobiarskiej zwigzany jest rdéwniez ze wzrostem
konsumpcji na rynku krajowym. Udziat licznych grup w wydarzeniach,
imprezach plenerowych pozwala na dotarcie do potencjalnego konsumenta i
poprzez zaplanowane dziatania, ksztattowanie preferencji zakupowych miesa
drobiowego.
Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:
Nazwa wykonawcy Wartosc
lub zanonimizowane zrealizowanego
i dane osoby fizycznej Gadibavnlbriy Zakres zrealizowanego zadania lub jego
wybranej do realizacji zadania lub jego etapu etapu
zadania lub jego finansowanego z
etapu Funduszu Promaocji
1 SFLAUTA" Renata Goreczyno Przygotowanie czesci 103 000,00 zt
Olszewska artystycznej z zapleczem
technicznym i degustacja,
{poz. 1,2,3,8,10,12,14)
2 Umowa o dzieto Nr | Pruszcz Gdariski Porady i konsultacje 3000,00 zt
1/Mik/18
3 Umowa o dzieto | Tomaszéw Mazowiecki | Dokumentacja fotograficzna 2000,00 zt
Nr2/Mik/18 Umowa | Tomaszéw Mazowiecki Internet 3.000.00:
o dzieto Nr 3/Mik/18
4 Umowa o dzeto | Gdarisk Ocena efektywnosci 3000,00 zt
NEAPMIRIE  Uriwa: | SRR Producent wyk. 4.000,00 2t
o dzieto Nr 5/Mik/18
5 PZZHiPD Warszawa Koszty podrozy 5969,26 zt
Liczba wykonawcow 5 tacznie PLN: 123 969,26 zt
Ochrona Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza
wizerunku Czas trwania zadania: 01.12.2017 do 31.05.2018, zadanie etapowe
polskiej branzy Zasieg zdania: Polska
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drobiarskiej

Miejsce realizacji zadania: Polska, Warszawa

Strategia zadania:

Wizerunek polskiego drobiu podwazajg funkcjonujace w spoteczeristwie mity
dotyczace bezpieczenstwa jego spozycia. W obiegu publicznym pojawiajg sig
regularnie publikacje inicjowane przez media, autorytety opinii publicznej (np.
lekarze, zwtaszcza pediatrzy) oraz niektorych uczestnikdw rynku, ktore
przedstawiajg mieso drobiowe jako produkt, ktéry moze by¢ niebezpieczny dla
zdrowia w zwigzku ze specyfikg przemystowych metod chowu. Duza czgs¢ z nich
dotyczy mozliwej zawartosci w miesie antybiotykéw, hormonéw lub innych
substancji czynnych, negatywnie wptywajacych na zdrowie konsumentéw. Tego
typu dziatania dezinformacyjne zniechecajg do kupowania i konsumpcji migsa
drobiowego w kraju oraz wsrdéd importerdw, powodujac dtugookresowe
zagrozenie pogorszenia sytuacji ekonomicznej branzy, jednoczesnie nie dajac
prawa konsumentom do obiektywnej oceny sytuacji. Czesto bazujg one na
wybidrczych faktach, popartych daleko idgca ich interpretacja, prowadzacy do
btednych wnioskéw. Krajowej Radzie Drobiarstwa zalezy na uczciwej debacie
publicznej oraz na tym, aby doniesienia nt. drobiu byty rzetelne i pokazywaty
rzeczywista sytuacje w branzy.

Celem zadania jest doprowadzenie do znacznej redukcji nierzetelnych,
krzywdzacych dla branzy drobiarskiej publikacji w mediach. Dziatania
zaplanowane w ramach tego zadania s3 naturalng kontynuacjg dziatan
chronigcych wizerunek branzy prowadzonych przez Krajowg Rade Drobiarstwa
od 2014 r.

Aby to osiggnaé niezbedna jest kontynuacja statych dziatan z zakresu PR
majacych na celu ochrone wizerunku branzy drobiarskiej, obejmujgce analize
dotychczasowych krokéw wraz z dziataniami wizerunkowymi, informacyjnymi,
zarzadzaniem sytuacjami kryzysowymi, podjecie dziatan reaktywnych w
przypadku kryzysu, wspotprace z ekspertami oraz biezacy monitoring mediow
wraz z aktualizacjg i pozycjonowaniem strony www.dobrydrob.pl.

W ramach realizacji Il etapu zadania:

W ramach realizacji Il etapu przedmiotowego zadania, w planowanym
przedziale czasowym, prowadzono szereg dziatan zwigzanych z ochrong
wizerunku polskiego drobiu. Dziatania te byly kontynuacjg statych dziatan z
zakresu PR, takze tych podjetych w ramach | etapu, majacych na celu ochrone
wizerunku branzy drobiarskiej. Podstawg dziatan jest realizacja i stafa
aktualizacja strategii komunikacji kryzysowej, oparta na codziennej analizie
publikacji medialnych. Dziatania realizowane byty w trybie reaktywnym, a ich
bezposrednim celem byfo ograniczanie zasiggu publikacji mediowych,
godzacych w wizerunek polskiej branzy drobiarskiej. Dziatania realizowane byty
w trybie gotowosci dwudziestoczterogodzinnej przez 7 dni w tygodniu.
Kluczowe znaczenie dla powodzenia projektu miaty szybkos¢ reakcji oraz
bezpoéredni kontakt z mediami. Istotng role w dziataniach ochronnych
wizerunku polskiej branzy drobiarskiej odgrywaja takze dziatania skierowane do
liderow opinii.

Il etap zadania objat realizacje nastepujacych czynnosci:

1. Biezace dziatania biura prasowego KRD-IG, w tym:

- Codzienny monitoring medidw pod katem informacji istotnych dla branzy
drobiarskiej, ze szczegbélnym uwzglednieniem informacji wprowadzajgcych
odbiorcow w btad lub nieprawdziwych.

- Staty kontakt z dziennikarzami, ktorzy wypowiadajg sie na tematy istotne pod
wzgledem ksztattowania wizerunku polskiej branzy drobiarskiej i interwencja w
przypadku publikacji mogacych wptywac negatywnie na ten wizerunek.
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Przeprowadzono ok. 50 interwencji w mediach w zwigzku z nierzetelnymi
publikacjami, ktérych tres¢ zostata nastepnie zmieniona, uzupetniona o
niezbedne fakty lub komentarz ekspertéw KRD-IG, badz tez usunieta.

2. Aktualizacja i pozycjonowanie w wyszukiwarkach platformy wiedzy nt. drobiu
www.dobrydrob.pl

Prowadzone byty state dziatania zwigzane z pozycjonowaniem i aktualizacjg
strony internetowej www.dobrydrob.pl, majacej na celu mierzenie sie z mitami
dotyczacymi metod chowu i produkcji miesa drobiowego.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku
celéw:

Dziatania realizujace cele ochrony wizerunku polskiej branzy drobiarskiej byty
realizowane w trybie ciggtym. Na biezaco uzupetniana byta lista potencjalnych
zagrozenn komunikacyjnych, co pozwolito z wyprzedzeniem przewidywac
kryzysowe sytuacje w mediach.

Codzienny monitoring medidéw pozwolit na szybkie wychwytywanie informacji
niepozadanych i podjecie reakcji zgodnej z przyjetq strategia dziatan.

Przeprowadzenie skutecznych interwencji w mediach, skutkowato zmiang tresci
opublikowanego materiatu.

Do najwiekszych sukcesow projektu zaliczy¢ nalezy reakcje na krzywdzaca dla
branzy publikacje raportu NIK "WYKORZYSTYWANIE ANTYBIOTYKOW W
PRODUKCJI ZWIERZECE] W WOJEWODZTWIE LUBUSKIM" oraz ograniczenie
wplywu péiniejszych doniesied medialnych w przedmiotowej sprawie w marcu
2018 r.

Intensywne dziatania biura prasowego oraz sztabu kryzysowego doprowadzity
do opublikowania przez NIK komunikatu prostujgcego nieprawdziwe tezy
zawarte w raporcie. Byto to wydarzenie bezprecedensowe zaréwno w historii
branzy spozyweczej jak i dziatalnosci NIK.

Biorac pod uwage dane z monitoringu Press Service, od poczatku grudnia 2017
r. liczba publikacji w kategorii ,drob-zagrozenia” dla prasy drukowanej, radia,
telewizji i internetu utrzymuje tendencje spadkowg zapoczatkowang juz na
poprzednim etapie zadania.

Statystyka w tej kategorii wyglada nastepujaco:

grudzien 2017- styczen 2018: 467 publikacji w kategorii ,zagrozenia”,
luty-marzec 2018: 843 publikacje. Wieksza liczba negatywnych publikacji w tym
okresie jest bezposrednim wynikiem ukazania sie raportu NIK o stosowaniu
antybiotykéw w hodowli zwierzat w woj. lubuskim. Jednoczesnie trzeba
podkresli¢, ze liczba publikacji o wycofaniu sie NIK z czesci tez zawartych w
raporcie po interwencji KRD-1G wynosi 110 w samym marcu.

kwieciert 2018 — maj 2018: 411 publikacji w kategorii ,,zagrozenia”.

Jednym z nadrzednych celéw projektu jest stworzenie pozytywnych warunkéw
dla rozwoju eksportu. Dane jasno wskazujg dalszy rozwdj handlu
zagranicznego. Eksport z Polski migsa, podrobdéw i przetworéw z drobiu za 2017
r. wyniost prawie 1 197 tysiecy ton i byt o 13,4% wyzszy niz w 2016 r. (zrédto:
Izba Skarbowa w Warszawie).

Kompleksowe dziatania dajg szanse na zapobieganie potencjalnym zagrozeniom
wizerunkowym polskiej branzy drobiarskiej poprzez redukcje nierzetelnych,
krzywdzacych dla branzy drobiarskiej publikacji w mediach, zarzadzanie
sytuacjami kryzysowymi i podjecie dziatan reaktywnych w przypadku kryzysu,
jak réwniez na dalszy rozwdj sprzedazy drobiu oraz bezpieczenstwa
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zdrowotnego polskiego drobiu i trenddw konsumenckich.

Dalsze rekomendacie:

Liczba wystepujacych zagrozen medialnych oraz nasilone dziatania organizacji
pro-zwierzecych wymagajg kontynuacji dziatan ochronnych w zakresie
wizerunku polskiej branzy drobiarskiej.

Dziatania te nalezy skupi¢ na obserwacji doniesien rynkowych — takie poza
Polska, ale tez obserwacji dziatarn ustawodawcéw, nierzadko uginajacych sig
pod wplywem naciskow ekologdw, jak tei zagranicznych konkurentow polskich
firm drobiarskich.

Ze wzgledu na rosngce znaczenie social media dziatania z obszaru ochrony
powinny tez w zdecydowanej mierze ktasé¢ nacisk na ten obszar komunikacji,
przy jednoczesnej mocnej reaktywnosci na doniesienia mediow tradycyjnych.

Promocja miesa
drobiowego

Organizator: Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Rolnych — Izba Gospodarcza
Czas trwania zadania: 01.05.2017 do 31.01.2018

Miejsce _realizacji _zadanig: _Imprezy promocyjne migsa drobiowego pod
nazwami: ,Swieto kaczki" (18.06.2017 w Odolanowie w wojewddztwie
wielkopolskim, ,Wielkie grillowanie z kurczakiem- - najlepszym smakiem”
(09.07.2017 w Sokotce woj. podlaskie) oraz ,Swieto Indyka” (25.06.2017
w Nowej Wsi k/ltawy w woj. warminsko-mazurskim)

Konferencja - ltawa (Nowa Wies) 24.06.2017 woj. warminsko-mazurskie

W ramach realizacji zadania:

Zatozeniem programu promocyjnego byfa kontynuacja promocji migsa
drobiowego w kraju poprzez zorganizowanie imprez powszechnie dostepnych
dla ludnosci oraz nagtosnienie ich w mediach. W ramach akcji promocyjnej
zostat zrealizowany szereg zadan z ciekawym programem artystycznym, a takze
z wieloma ciekawymi pokazami i konkursami kulinarnymi.

Poprzez organizacje imprez masowych dotarlismy do szerokiej grupy
konsumentow, stworzyliémy mozliwos¢ udziatu w degustacjach, konkursach
kulinarnych, przekonali$my konsumentéw o wyjatkowych walorach kulinarnych
i wartosciach odiywczych mies z drobiu. Zorganizowanie atrakcyjnego
programu artystycznego przyciagneto duig grupe uczestnikow na e imprezy. W
programie odbyto sie wiele konkurséw i zabaw dla publicznodci nt. drobiu.
Uczestnicy swieta mieli okazje otrzymaé gadzety promujgce migso drobiowe.
Zaangazowane firmy cateringowe do obstugi tych imprez oferowaty na swoich
stoiskach dania z poszczegdlnych rodzajéw miesa drobiowego. Ideg konkurséw
byto zachecenie zaréwno oséb prywatnych jak i restauracji do przyrzadzania
oraz spozywania zdrowych i smacznych potraw z miesa drobiowego. Dziatania
te zostaly nagtosnione w mediach (prasa regionalna - po 44 tys. kazda z imprez ,
Internet, TVP - To jest Rewelacyjne 30-50 tys. ogladalnosci).

W dniu 24.06.2017r. odbyta sie konferencja dla producentéw drobiu.

W konferencji wezmie udziat okoto 50 oséb.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Dzieki prowadzonym dziataniom promocyjnym udato nam sie wptynac
korzystnie na postrzeganie miesa drobiowego w naszej diecie. Programy
telewizyjne, konkursy kulinarne zachecity do czestszego przygotowywania dan
z drobiu w domu. Programy telewizyjne obejrzato od 30 do 50 tys. osob,
w konferencji wzieto udziat 50 oséb.

Dalsze rekomendacje:

Nadal istnieje potrzeba kontynuacji podjetych juz dziatan aby osiggna¢
wymierne efekty.
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State ttumaczenie
korespondencji
oraz materiatow
przesytanych
przez a.v.e.c.
CLITRAVI i EPLHA

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 20.08.2017 do 19.02.2018, zadanie etapowe

Zasieg zdania: Kraje UE

Miejsce realizacji zadania: Polska (Warszawa)

Krajowa Rada Drobiarstwa — lzba Gospodarcza jest cztonkiem europejskich
organizacji branzowych sektora drobiarskiego, miedzy innymi: Association of
Poultry Processors and Poultry Trade in the EU Countries (a.v.e.c)., sektora
przetwdérstwa miesa - Liaison Center for the Meat Processing Industry in the
European Union (CLITRAVI) oraz Europejskiego Stowarzyszenia Zywca
Drobiowego i Jaj Wylegowych - European Live Poultry and Poultry Hatching Egg
Association (ELPHA).

Gtéwnym zadaniem byly tlumaczenia na jezyk polski anglojezycznych e-maili
otrzymywanych przez Krajowa Rade Drobiarstwa — lIzbe Gospodarczg z
organizacji ELPHA, a.v.e.c. i CLITRAVI oraz ttumaczenia polskich odpowiedzi

na zagadnienia poruszone w tych mailach na jezyk angielski.

Ttumaczenia, w ramach zadania rozpowszechniane byly przez email wsréd
odpowiednich odbiorcéw tak w Polsce, jak i w w/w europejskich organizacjach.
Zadanie byfo kontynuacjg prac zesztorocznego zadania.

W ramach realizacji Il etapu zadania:

W ramach realizacji Il etapu, w planowanym przedziale czasowym, dokonane
zostaly ttlumaczenia (6 miesiecy) na jezyk polski anglojezycznych e-maili
otrzymywanych przez Krajowa Rade Drobiarstwa — Izbe Gospodarczg
z miedzynarodowych organizacji branzowych do ktérych naleiy izba oraz
ttumaczenia polskich odpowiedzi na zagadnienia poruszone w tych mailach na
jezyk angielski.

W przedmiotowym okresie przettumaczonych zostato 49 réinych wiadomosci
email jak rowniez 65 zatgcznikéw do ww. Wiadomosci o tacznej dtugosci 305
stron przeliczeniowych. Ttumaczenia przesytane byty do odbiorcéw za pomoca
dedykowanego adresu email tlumaczenia@krd-ig.com.pl zgodnie z lista
adresow przygotowang przez KRD-IG.

Zgodnie z zatozeniami zadania, dokonano tlumaczen otrzymanych
anglojezycznych maili i ich zatacznikéw. W przypadku dokumentéw w
formatach  innych  niz  formaty Microsoft  Office (tj. Innych
niz .doc, .docx, .ppt, .pptx, .xIs), byly one konwertowane do plikow Microsoft
Office a nastepnie ttumaczone na jezyk polski.

W przypadku: prezentacji, artykutdéw gazetowych, listow, czy dokumentow z
istotnymi elementami graficznymi, w ttumaczeniu zachowano oryginalny uktad
tredci i powigzanych elementéw graficznych co wykracza poza zakres
standardowych ustug ttumaczeniowych zwigzanych z takimi zleceniami.

Stosowana nomenklatura byta zgodna ze stownictwem i praktykg ttumaczen
stosowanych w administracji europejskiej lub w przypadku braku odpowiednich
wyrazen, z najlepszymi praktykami przektadu w zakresie tekstéw prawniczych i
specjalistycznych.

Zataczniki w jezykach innych niz angielski nie byty ttumaczone. W zatgcznikach o
mieszanych jezykach (np. Tekst rosyjsko/angielski) tekst angielski byt
ttumaczony, a pozostate teksty pozostawiono bez zmian.

Kazde wystane tlumaczenie wiadomosci email, kazda strona ttumaczenia
zatacznikow tekstowych i kazdy przettumaczony arkusz kalkulacyjny zostat
oznaczony belka z logo KRD i stowami ,Ttumaczenie sfinansowane ze $rodkdw
funduszu promocji miesa drobiowego”.
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Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

W celu sprawdzenia efektywnosci dziatania pod katem osiggnigcia zatozonych
we whniosku celéw przygotowana zostata specjalna anonimowa internetowa
ankieta, dotyczaca otrzymywanych ttumaczen.

Link do ankiety przestany zostat do wszystkich odbiorcow ttumaczen (274
adresy email).

Pytania w ankiecie dotyczyty: zasadnosci projektu tlumaczeniowego, jakosci
otrzymywanych tlumaczen, szybkosci realizacji ttumaczer, oraz chgci
otrzymywania tlumaczen w przysztosci. Dla pierwszych trzech pytan
zastosowano pieciostopniowq skalg Likerta (od ,absolutnie nie” do ,absolutnie
tak”). Ostatnie pytanie (cheé otrzymywania ttumaczed w przysziosci) byfo
pytaniem ,tak/nie”. Respondenci otrzymali rowniez mozliwos¢ wypowiedzenia
sie na kazdy z ww. Zagadnien.

94% respondentéw pragnie w przysztosci otrzymywac ttumaczenia wiadomosci
email od europejskich organizacji drobiarskich. Znaczaca wigkszos¢
respondentéw wskazuje, ze otrzymywanie takich ttumaczed jest przydatne
(88,2%). Wiekszoéé respondentow stwierdza, ze ttumaczenia sg odpowiedniej
jakosci (76,5%). Potowa respondentéw uwaia, ze ttumaczenia otrzymywane sg
odpowiednio szybko (53%) a prawie potowa stwierdza, Ze nie ma to wigkszego
znaczenia.

Dalsze rekomendacije:

Analiza odpowiedzi w przeprowadzonym badaniu satysfakcji wskazata, ze
odbiorcy ttumaczen uznajg te inicjatywe za potrzebna i przydatng oraz deklaruja
cheé otrzymywania ttumaczer w przysztosci.

Rekomendowane jest kontynuowanie projektu.

Analiza obszardw, uznawanych przez odbiorcéw za problematyczne (na
podstawie komentarzy), wykazata ze najbardziej problematycznymi obszarami
s szybkos¢ realizacji ttumaczert oraz, w mniejszym stopniu, ich jakos¢ (pod
wzgledem formy, stownictwa i zawartosci).

W odniesieniu do szybkosci realizacji ttumaczen, rekomendowane jest
poszerzenie liczby podwykonawcdw, realizujgcych zadanie pod kontrolg
wykonawcy gtéwnego w celu zapewnienia szybszej realizacji ttumaczen i
zachowania ich jakosci.

Komentarze dotyczace jakosci, skupiaja sie na nielicznych przypadkach btedow
w zakresie nomenklatury, literéwkach i postulacie, by do ttumaczen dotaczany
byt oryginalny plik.

W zwigzku z powyiszym rekomendowane jest by zalaczac oryginalne
maile/zataczniki (lub przynajmniej linki do tych plikéw), oraz by zapewni¢
wyiszy poziom kontroli jakosci realizowanych ttumaczen.

Ttumaczenia na jezyk polski materiatéw otrzymywanych z sekretariatow
organizacji unijnych daje mozliwosé przeprowadzenia bieigcej konsultacji
poruszanych tematéw z przedstawicielami taficucha produkcji drobiarskiej w
Polsce, jak réwniez mozliwo$¢ przedstawienia stanowiska krajowego tego
sektora na szerokorozumianym forum unii europejskiej, w tym w szczegolnosci
podczas statych konsultacji i spotkan unijnych organizacji sektora drobiowego.
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Polskie mieso
drobiowe warte
zachodu

Organizator: Zrzeszenie Rolnikéw i Producentdw ,,Indyk Lubuski”

Czas trwania zadania: 07.07.2017 do 30.09.2018, zadanie etapowe

Miejsce realizacji zadania:

| dzien spotkania promocyjnego: zielona gdra hotel ForRest ul. Racula-
Gtogowska 4A

Il dzier spotkania promocyjnego: teren przy patacu Trzebiechow ul. Parkowa 4.

W ramach realizacji zadania:

1 . Zorganizowano spotkanie Zarzadu Zrzeszenia z osobami odpowiedzialnymi
za organizacje | etapu spotkania Promocyjnego ,,Polskie mieso drobiowe warte
zachodu".

2. Podsumowano | etap zrealizowanego zadania i sporzadzono zestawienie
rzeczowo-finansowe na realizacje Il etapu spotkania promocyjnego
Finansowanego z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

3. Ustalono realizacje Il etapu w terminie 13.07.2018-14-07.2018 wybhierajac
miejsca realizacji zadania identyczne jak | etapu w 2017 roku.

4. Podpisano umowy zwigzane z organizacjg pierwszego dnia spotkania
promocyjnego w dniu 13.07.2018 roku.

Dotyczacych rezerwacji Sali wykfadowej, ustugi hotelowej oraz ustugi
gastronomicznej.

5. Podpisano umowy z wykonawcami ustugi artystycznej dotyczgcej pierwszego
i drugiego dnia spotkania promocyjnego pod nazwg ,Polskie mieso drobiowe
warte zachodu”.

6. Zamowiono materiaty informacyjno-promocyjne w firmie poligraficznej.

7. Sporzadzono liste oséb do ktorych zostaty wystane zaproszenia na spotkanie
promocyjne w dniach 13.07.2018 -14.07.2018 roku. Lista osdb dotyczyla
gtownie osdb dziatajacych w branzy drobiarskiej (hodowcy i przetwércy drobiu,
producenci pasz dla drobiu, dystrybutorzy pisklagt jednodniowych,
przedstawiciele stuzb weterynaryjnych nadzorujacych hodowle drobiu oraz
pozostatych oséb dziatajacych na rzecz branzy drobiarskiej.

8. Zamdwiono reklame medialng (media lokalne) oraz reklame w czasopi$émie
rolniczym (czasopisma lokalne).

9. Zamodwiono reklame spotkania promocyjnego w formie plakatow
informujacych o terminie i programie Il etapu realizacji zadania pod nazwa
»Polskie mieso drobiowe warte zachodu”.

10. Organizatorzy |l etapu spotkania promocyjnego dokonali wyboru
podmiotdw do realizacji zadania w lipcu 2018 roku.
11. Wyznaczono trase lll Biegu Drobiarza sporzadzono mape biegu oraz

zamowiono profesjonalng ustuge (podmiot zajmujgcy sie organizacjg imprez
biegowych) do jego przeprowadzenia.

Dokonano zatatwienia niezbednych spraw organizacyjnych zwigzanych z
przeprowadzeniem imprez biegowych (masowych) miedzy innymi dotyczy to
uzgodnien z zarzadem drog, stuzb policji, ratunkowych i ochroniarskich.

12. Dokonano niezbednych ustalen z osobami i podmiotami biorgcymi udziat w
realizacji Il etapu spotkania promocyjnego. Sporzadzono umowy o dzieto z tymi
osobami.

13. Zakupiono nagrody dla zwycigzcow konkurséw kulinarnych, sportowych i
dla dzieci.

14. Zorganizowano dwudniowy Il etap spotkania promocyjnego pod nazwga
»Polskie mieso drobiowe warte zachodu” sktadajace sie z czesci wyktadowej,
promocyjnej i artystyczne;j.

15. Dokonano rozliczenia finansowego Il etapu zadania na podstawie
otrzymanych dokumentéw finansowych za wykonane ustugi i zakupione
towary.
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16. Zorganizowano przez Zarzad Zrzeszenia spotkania podsumowujacego
realizacje | i Il etapu zadania finansowanego ze srodkéw Funduszu Promogji
Miesa Drobiowego pod nazwg ,Polskie mieso drobiowe warte zachodu” w lipcu
2017 12018 roku na ktérym dokonano analizy przeprowadzonych dziatan.

17. Dokonano telefonicznych podziekowan dla osdb, ktorzy przyczynili sie do
duzego zaangazowania w organizacje spotkania promocyjnego.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:

Il etap realizowanego zadania byt koricowym etapem realizacji zadania pod
nazwg ,Polskie migso drobiowe warte zachodu” finansowanego ze Srodkow
Funduszu Promocji Migsa Drobiowego. Zadanie byfo realizowane dwuetapowo
w lipcu 2017 12018 roku.

Pierwszy dzieni spotkania promocyjnego (Il etapu) miat charakter konferencji, w
czasie ktorej przeprowadzono 3 wyktady.

Pierwszy wyktad przeprowadzony byt na temat zastosowania mikroprocesorow
w precyzyjnej hodowli drobiu skierowany gtownie do hodowcdw drobiu.
Wyktad miat za zadanie zapoznanie hodowcdw z innowacyjnymi technikami w
hodowli drobiu przeprowadzony byt przez naukowca z Uniwersytetu
Przyrodniczego z Wroctawia.

Drugi wyktad obejmowat temat systemow zarzadzania jakoscig u dostawcow do
sieci handlowych miat na celu zapoznanie hodowcéw, przetworcow z
wprowadzonymi systemami jakosci jakie musi spetni¢ dostawca, aby mogt
dostarcza¢ mieso drobiowe do sieci handlowych takich jak Biedronka, Aldi,
Kaufland, Makro, itp. dziatajgcych na terenie kraju. Wyktad prowadzita Pani
technolog zaktadu Bomadek.

Wyktad miat na celu uswiadomienie hodowcéw, przetwdrcow, producentow
pasz z normami jakie musi spetnia¢ wyrdb gotowy w postaci miesa drobiowego,
aby byt dostarczany do sieci handlowych. Miat za zadanie uswiadomic stuchaczy
wyktadu z podstawowymi kryteriami jakosciowymi w zakresie dostaw miesa
drobiowego w handlu sieciowym, ktére stanowi duzy udziat rynku zbytu
wyrobéw gotowych w postaci miesa drobiowego dla producentéow i
przetworcow drobiu.

Trzecim wyktad obejmowat temat polskiej branzy drobiarskiej w obliczu
globalnych wezwan przeprowadzony przez Dyrektora Krajowej Rady
Drobiarstwa miat za zadanie zapoznanie uczestnikow wyktaddéw z celami
strategicznymi rozwoju branizy drobiarskiej na najblizszy okres, kierunkami
rozwoju rynkami zbytu polskiego miesa drobiowego.

Gtéwnym celem pierwszego spotkania promocyjnego byto poszerzenie wiedzy
w zakresie hodowli, wymaogow jakosciowych stawianych przez sieci handlowe
dotyczacych miesa drobiowego oraz strategicznych kierunkdw rozwoju polskiej
branzy drobiarskiej.

Drugi dziern spotkania promocyjnego miat charakter imprezy piknikowo-
plenerowej i miat charakter imprezy otwartej. Drugi dzied drugiego etapu
spotkania promocyjnego zorganizowany z funduszu promocji miesa drobiowego
dotychczas na charakter imprezy cyklicznej, stuzacej promocji polskiego miesa
drobiowego w zachodniej czesci Polski.

Promocja miesa drobiowego pod nazwg ,Polskie mieso drobiowe warte
zachodu” nalezy do grona imprez promujgcych Polski Drob w  rejonie
wojewddztwa lubuskiego nalezgcego do najwiekszego producenta drobiu w
Polsce.

Do grona uczestnikéw Il dnia spotkania promocyjnego nalezg osoby pracujgce
na rzecz branzy drobiarskiej jak réwniez uczestnicy w réinych kategoriach
wiekowych nie zwigzanych z branza.
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Uczestnikami spotkania promocyjnego byli mieszkancy lokalnej spotecznosci jak
réwniez mieszkancy zachodniego pogranicza Polski, a takze osoby przebywajace
wakacyjne na terenie regionu lubuskiego. Cykliczna impreza plenerowa
finansowana ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Drobiowego przycigga duzg
liczbe uczestnikdw, ktdrzy chetnie biorg udziat w konkursach sportowych i
kulinarnych.

Z roku na rok wzrasta liczba uczestnikéw organizowanego po raz Il Biegu
Drobiarza. Celem biegu jest popularyzacja spedzania aktywnie wolnego czasu
poprzez sport i zdrowe odzywianie.

Plenerowa impreza promocyjna Il etapu w programie zawierata réwniez
przeprowadzenie licznych konkursow dla dzieci i konkurséw kulinarnych
tematem przewodnim ktérego byto mieso drobiowe.

Konkursy kulinarne przeprowadzone zostaty wsrdd mieszkaicdw sotectw
Gminy Trzebiechéw. Mieszkaricy przygotowali liczne potrawy na bazie miesa
drobiowego do degustacji. Podczas degustacji mozna byto zapoznaé sie ze
sposobem przygotowania danych potraw drobiowych, oraz przepisami ich
przyrzadzania. Firmy cateringowe przygotowujg coroczne nowe potrawy na
bazie miesa drobiowego.

Przygotowano duio réznorodnych potraw drobiowych do degustacji z miesa
drobiowego dla uczestnikéw spotkania promocyjnego.

Zatrudnione hostessy serwujac potrawy do degustacji z migsa drobiowego
informowaty zdrowotnych miesa drobiowego oraz sposobach jego
przyrzadzania.

Celem jakie zamierzano osiggna¢ poprzez degustacje potraw drobiowych to
zachecanie do przyrzgdzania potraw drobiowych i ich konsumpcji w
przeroznych potrawach. Dziatanie to miato na celu zwiekszenie sprzedazy i
spozycie drobiu z posrdd konsumentow w réznych kategoriach wiekowych.
Degustacja potraw drobiowych miato na celu przyczyni¢ sie do poznawania
przez konsumentdw smakowych waloréw miesa drobiowego oraz do poznania
tradycyjnych potraw sporzadzonych na bazie miesa drobiowego.

Celem spotkania promujgcego drob byto ukazanie miesa drobiowego jako
najzdrowszego  rodzaju miesa, Zrddta  petnowartosciowego, tatwo
przyswajalnego biatka w nawigzaniu do aktywnego stylu Zycia. Grupa docelowg
do ktorej skierowana byta cykliczna impreza promocyjna to gtéwnie kobiety
jako osoby czesto decydujace o koszyku zakupowym gospodarstw domowych.
Szerokg grupe docelowa drugiego dnia spotkania promocyjnego byli w
szczegélnosci rodziny z dzieémi, konsumentéw reprezentujgcych trend
zdrowotny w oparciu o aktywny i zdrowy tryb Zycia i zbilansowang diete.
Spotkanie konferencyjne pierwszego dnia Il etapu przyczynito sie do wymiany
doswiadczen w dziedzinie hodowli oraz w pozostatych kwestiach zwigzanych z
branza drobiarska.

Spotkanie promocyjne przyczynito sie do integracji sSrodowiska drobiarskiego.
Celem strategicznym dziatania promocyjnego byfo umacnianie wzrostu udziatu
drobiu w konsumpcji gospodarstw domowych wraz ze wzrostem ich dochodéw,
umacnianie pozytywnego wizerunku miesa drobiowego w aspekcie
zdrowotnym i ekonomicznym.

Promocja miesa drobiowego finansowana ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego jest nieodzownym Zrodtem finansowym bez ktorego nie udatoby
sie na te skale zorganizowac tego typu spotkan promocyjnych o charakterze
konferencyjno-piknikowym.

Dalsze rekomendacje:
Zrzeszenie Rolnikdw i Producentdw ,Indyk Lubuski” proponuje dalszg realizacje
zadan promocyjnych przez podmioty krajowe w najblizszym czasie ze srodkow
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Funduszu Promocji Miesa Drobiowego. Promocja miesa drobiowego przyczynia
sie do zwiekszania popytu krajowego na drob w Polsce, co w efekcie przyczynia
sie do zachowania dynamiki wzrostu produkcji drobiu.

Promocja migsa
drobiowego
w Iraku

Organizator: Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi

Czas trwania zadania:

| etap: 01.09.2017 do 30.06.2018

Il etap: 01.07.2018 do 31.10.2018, zadanie etapowe

Miejsce realizacji zadania:

Etap pierwszy zadania realizowany byt w Polsce ze wzgledu na fakt iz etap ten
byt etapem przygotowawczym do gtéwnej idei zadania tj. uczestnictwa w
targach rolno-spozywczych w Iraku.

W ramach realizacji | etapu zadania:

Z uwagi na fakt, ze etap | zadania byt etapem przygotowawczym skupilismy sig
produkcji materiatéw niezbednych do realizacji wystapienia targowego w Iraku.
Produkcja materiatéw to realizacja punktéw budietu zadania nr 3
przygotowanie stoisk i materiatéw informacyjno-promocyjnych oraz nr 8
publikacja i dystrybucja broszur, ulotek, plakatow, zaproszed i innych
materiatéw informacyjno- promocyjnych.

W ramach powyiszych punktéw opracowano i wyprodukowano zgodnie z
harmonogramem nastepujace materiaty informacyjno - promocyjne: roll-up,
folder 8 stron A4, ankiete, ulotke A4.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:

Zadanie na | etapie produkcji osiggneto zakladane cele, materiaty zostaty
wyprodukowane w zakiadanej ilosci oraz zawieraly oczekiwane tresci
merytoryczne do osiagnigcia zainteresowania miesem drobiowym rynku
Irackiego. Realizacja wystgpienia targowego nie jest zagrozona a sam udziat w
targach odbedzie sie w roku 2018. Zarezerwowano wstgpnie powierzchnie oraz
wyznaczono lokalizacje stoiska. Ostateczne wnioski zawrzemy po realizacji
zadania w ostatecznym raporcie.

Dalsze rekomendacije:

Rynek Iracki ze wzgledu na swoj potencjat konsumpcji oraz dalszej dystrybucji
drobiu na rejony oécienne jest bardzo waznym punktem na mapie eksportowej
polskiej branzy drobiarskiej. Nalezy w kolejnych edycjach targéw zaznaczyc
przez obecnosé polskich organizacji gotowos¢ polskiej branzy do wspétpracy i
dostarczania w ten region polskiego drobiu.

Wykaz wykonawcow wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy Wartos¢

lub zanonimizowane zrealizowanego

dane osoby fizycznej s Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
L.P. ; . Siedziba wykonawcy )

wybranej do realizacji jego etapu etapu

zadania lub jego finansowanego z
etapu Funduszu Promocji

1

Firma Ustugowo- ul. Legiondw Palskich

Handlowa SZMYDT 27A,09- 500

Krzysztof Szmydt Gostynin 1etap 24 200,00
Liczba wykonawcow d: tacznie PLN: 24 200, 00 zt
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Miegjsce realizacji zadania: Etap |l zadania realizowany byt podczas uczestnictwa
w targach rolno-spozywczych w Iraku Agro Food Bagdad.

W ramach realizacji Il etapu zadania:

Przelot producentow i przetwdrcow drobiu na targi w Bagdadzie
Zakwaterowanie producentéw i przetworcéw drobiu podczas targéw
w Bagdadzie

Wyzywienie podczas targow w Bagdadzie

Wynagrodzenie tfumaczy na spotkania B2B - 2 osoby

Obstuga wideo (operator, fotograf, montaz filmu podsumowujgcego pobyt
i pokaz) Koordynator projektu (1 osoba)

Wynajem busa w celu obstugi producentéw i przetwdrcdw drobiu podczas
targow Zabudowa stoiska na targach Agro - Food w Bagdadzie

Ocena _efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatoionych we wniosku
celdw:

W regionie Bliskiego Wschodu jednym z najbardziej interesujacych rynkéw dla
polskich produktow rolnych i polskiego przemystu spozywczego jest Irak. Polska
miafa z tym panstwem tradycyjne i dobre relacje gospodarcze ostabione
obecnie przez dtugotrwate wojny i konflikty wewnatrz Iraku. Polska jest
najwigkszym producentem miesa drobiowego w Unii Europejskiej, w
szczegdlnosci powinno nam wiec zaleze¢ na otwarciu rynku irackiego dla
polskiego miesa drobiowego. Stowarzyszenie Innowatorow Wsi od dtuzszego
czasu zabiega o otwarcie rynku irackiego dla polskiego migsa drobiowego i
podejmowato starania o wszczecie oficjalnych procedur weterynaryjno-
sanitarnych zmierzajgcych do miedzypanstwowych ustaled w sprawie
swiadectw zdrowia dla migsa drobiowego z Polski. Stowarzyszenie rozpoczeto
takze aktywng promocje polskiego miesa drobiowego na rynku irackim i
zorganizowato wyjazd 15 osobowej grupy ztozonej gtéwnie z producentéw i
przetworcow drobiu na targi w Bagdadzie w dniach 7-11 paZdziernika 2018 r. w
ramach zadania sfinansowanego z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.
Udziat "duzej grupy polskich producentéw migsa drobiowego w targach
»Agrofood - Baghdad International Fair” byt wydarzeniem, ktére wzbudzito
zainteresowanie irackich mediow (relacie w prasie i TV, wywiady z
kierownictwem polskiej grupy, Dyrektc i Generalnym Stowarzyszenia
Krzysztofem tuczakiem). W czasie targow doszto do wielu spotkan z
przedstawicielami wtadz Iraku zainteresowanych polskg ofertg jak i z
potencjalnymi partnerami handlowymi z Bagdadu, Kurdystanu oraz regionu
Nadzafu. Zorganizowane przez Stowarzyszenie stoisko targowe polskich
producentéw wyréiniato sie wystrojem i bylo chetnie odwiedzane. Juz w
pierwszym dniu targéw nasze stoisko odwiedzit wiceminister rolnictwa
Republiki Iraku Mahdi Al. Jubure, wiceminister handlu dr Waleed As Mussawi
oraz dyrektor gabinetu premiera ds. rozwoju ekonomicznego Soubhi Al. Haiti.
Szczegdblnie ciepfo witanym gosciem stoiska byt pan Assad Abu Gulel, byly
ambasador Iraku w Polsce, wielki przyjaciel naszego kraju i polskich rolnikow,
ktory zaprosit cata polska grupe do zlozenia wizyty w regionie Nadzafu.
Nastepnego dnia odbyly sie wiec spotkania w miescie Nadzaf, stolicy
zamieszkatego gtéwnie przez szyitéw regionu, zorganizowane przez Regionalna
lzbe Gospodarcza. Rozmowy odbywaly sie w siedzibie Izby, gdzie polska
delegacje przyjat przewodniczacy Abdul Mahdi Al Mudafar wraz z cztonkami
lzby zainteresowanymi kontaktami z polskimi producentami { panami: Ali
Mussawami, Faik Abdulrasul, Haider A. Khadim ). Nastepnie rozmowy zostaty
przeniesione do pomieszczen biurowych w niezwyktym miejscu bo w meczecie
Imama Alego (przybranego syna i ziecia proroka Mahometa, $wietej dla
szyickiego islamu osoby). Meczet jest takie wedtug legend miejscem pochdwku
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praojca Adama i patriarchy Noego i dla muzutmandw wyznania szyickiego jest
jednym z najswigtszych miejsc, zaraz po Mekkce i Medynie. Rozmowy prowadzit
zarzadzajacy meczetem Yousif M. Radhi, udziat wzieli cztonkowie miejscowej
spotecznosci szyickiej i dr laber Kadhim Taher z Uniwersytetu w Kufie. W
kolejnym dniu pobytu, cztonkowie grupy - oprécz codziennych spotkan targowy
wzieli udziat w spotkaniu w wiceministrem rolnictwa Republiki Iraku Dr Mahdi
T. Al Kaisey oraz doradcami ministra rolnictwa do spraw kontaktow
miedzynarodowych i do spraw zdrowia zwierzat. Polscy producenci mieli
mozliwos¢ przedstawienia swoich mozliwosci produkcyjnych i eksportowych
oraz stosowanych technologii w petni zgodnych z najwyzszymi standardami Unii
Europejskiej. lraccy gospodarze przedstawili stan rozmdéw z Polskg w sprawie
Swiadectwa zdrowia dla miesa drobiowego, poinformowali o podpisaniu
najwazniejszych dokumentéw w toczgcej sie procedurze uzgodnien
miedzypanstwowych i zapewnili o otwarciu rynku irackiego dla polskiego miesa
drobiowego. W tym samym dniu polskie stoisko odwiedzili interesujacy
partnerzy handlowi i przedstawicieli zainteresowanych instytucji, m.in. Joseph
Al Shammari, handlowiec z USA prowadzacy sprzedaz zywnosci na rynku
irackim, dr Hilal H. Mohammed przedstawiciel programu Food and Agriculture
Organizacji Narodow Zjednoczonych, Khdeer Mohhamed - przedsiebiorca
budowlany zainteresowany budowg zaktaddw przetwdrstwa zywnosci w Iraku.
Nastepnie grupa polska spotkata sie z szefami duzej grupy inwestorskiej z
Bagdadu, zainteresowanymi wspdtpracg w dziedzinie rolnictwa i wspdtpraca
handlowg: dr Saad Alrawy szefem zespotu ds. projektu rolniczego oraz
prezesem Abu Nadeer szefem grupy. W ostatnim dniu pobytu w Iraku , juz
niemal w czasie zamykania stoiska, odbyty sie spotkania z dr Kahtaan Al. Juburi,
szefem gospodarczym Wyiszej Szkoty Lotniczej oraz dr lbrahim Al Tikriti
reprezentujgcym zarzad miasta Sallah Al Din. Po krétkiej wizycie w Irackim
Muzeum Narodowym, czynnym na nowo po zniszczeniach wojennych, grupa
odleciata do Polski. Mamy nadzieje, ze udziat polskich producentdow miesa
drobiowego w targach AgrooFood byt poczatkiem dobrej wspdtpracy z Irakiem
a wspotpraca ta zaowocuje licznymi kontraktami eksportowymi.

Dalsze rekomendacije:

Rynek Iracki ze wzgledu na swdj potencjat konsumpcji oraz dalszej dystrybucji
drobiu na rejony oscienne jest bardzo waznym punktem na mapie eksportowej
polskiej branzy drobiarskiej. Nalezy w kolejnych edycjach targéw zaznaczyé
przez obecnos$é polskich organizacji gotowo$é¢ polskiej branzy do wspoétpracy i
dostarczania N ten region polskiego drobiu.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:

L.P.

Nazwa wykonawcy
lub zanonimizowane
dane osoby fizycznej
wybranej do realizacji

zadania lub jego

etapu

Siedziba wykonawcy

Zakres zrealizowanego zadania lub

jego etapu

Wartoéé
zrealizowanego
zadania lub jego

etapu
finansowanego z

Funduszu Promacji

BIS Biuro Podrézy LCC

A. Szulc Sp. Jawna,

90-418 todz, ul. Al

Kosciuszki 27

Kosz przelotu producentow i
przetwdrcéw drobiu na targi w
Bagdadzie

60 000,00 zt

INTER...TEST

SEBASTIAN PILKA

96-500 Sochaczew,

ul. Mieszka 1 6

= Zakwaterowanie producentéw i
przetwdrcow drobiu podczas targow
w Bagdadzie
- Wyzywienie podczas targdw w
Bagdadzie
- Wynagrodzenie ttumaczy na
spotkania B2B - 2 osoby - Obstuga
wideo (operator, fotograf, montaz
filmu podsumowujacego
pobyt i pokaz)

- Koordynator projektu (1 osoba)

201 400,00
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-Wynajem busa w celu obstugi
producentdw i przetwdrcdw drobiu
podczas targow
- Zabudowa stoiska na targach Agro -

Food w Bagdadzie
Liczba wykonawcow 2 tacznie PLN: 264 000, 00 zt

Miedzynarodowa
konferencja
drobiarska

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszern Hodowcdw i Producentéw Drobiu
Czas trwania zadania: zadanie etapowe

| etap: 04.09.2017 - 28.02.2018

Il etap: 01.03.2018 do 31.05 .2018

Miejsce realizacji zadania: Polska, Ustka

W ramach realizacji | etapu zadania:

W ramach pierwszego etapu zrealizowano zaplanowane dziatania
przygotowawcze.

Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi Krzysztof Jurgiel objat patronatem
konferencije. Omodwiono  poszczegélne  dziatania, terminy realizacji
zabezpieczajgce realizacje zadania. Zawarto umowy oraz zaméwiono niezbedne
ustugi i towary. Trwa nabér uczestnikédw konferencji oraz uzgodnienia z
zaproszonymi gosémi i wyktadowcami, opracowywane sg materiaty
konferencyjne. Prowadzony jest bezposredni nadzér oraz bezposrednia
koordynacja realizacji dziatan przygotowawczych do konferencji, ktéra odbedzie
sie w dniach 19-21 kwietnia 2018 roku w Ustce.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Zadanie rozpisane na dziatania wg. planu realizowane sg w 2 etapach. Realizacja
pierwszego etapu przebiegta zgodnie z planem. Biezace monitorowanie
realizowanych dziata, szczegdétowo rozpisanych w planie finansowym
potwierdza sukcesywne realizowanie celu zadania.

Petnomocnik d.s. realizacji zadania pozostaje w bezposrednim kontakcie z
poszczegblnymi wykonawcami dziata, pozyskuje informacje o stopniu ich
realizacji.

Trwajg prace przygotowawcze do badania i oceny efektywnosci zadania. Petna
ocena efektywnosci zostanie przedstawiona w rozliczeniu koricowym zadania.
Dalsze rekomendacje:

Miedzynarodowa Konferencja Drobiarska ma na celu spotkanie i wymiane
doswiadczen polskich producentéw drobiu i przetwdrcow z przedstawicielami
drobiarstwa z krajow UE, Miernikiem osiggniecia celu bedzie uczestnictwo w
konferencji potwierdzone listg obecnosci. Zadanie jest realizowane zgodnie z
planem.

Miernikiem osiagniecia celu bedzie uczestnictwo w konferencji potwierdzone
listg obecnosci

W ramach realizacji Il etapu zadania:

W dniach 19-21.04.2018r w Ustce odbyta sie Miedzynarodowa Konferencja
Drobiarska organizowana pod Patronatem Honorowym Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi Krzysztofa Jurgiela. Konferencje otworzyt Prezes ZG PZZHiPD
Andrzej Danielak oraz Sekretarz ZG PZZHiPD Stanistawa Aldona to$ , ktorzy
przywitali przybytych gosci z kraju, a Anna Zubkéw przywitata i przedstawita
gosci przybytych z zagranicy.

Prezes Andrzej Danielak dokonat prezentacji , w ktorej zawart pytanie , Czy
mozliwe jest Utrzymanie Europejskiego Modelu Rolnictwa Rodzinnego w tym
w Drobiarstwie? i to pytanie stanowito motto Konferencji. Konferencje swojg
obecnoscig zaszczycili: Pan Mariusz tuczak Wicewojewoda Pomorski, Pan
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Andrzej Romaniuk Gtowny Inspektor Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno -
Spozywczych w MRIRW, oraz jego zastepczyni Pani Magdalena Swiderska.
Obecna byta takie Pani Dorota Baliriska - Hajduk Dyrektor Wydziatu Kontroli
Jakosci Art. Rolno - Spozywczych w MRIiRW. Gtéwny Inspektorat Weterynarii
reprezentowat Zastepca Gtéwnego Lekarza Weterynarii Pan Jacek Kucharski. Na
Konferencje przybyt tez Prezes Federacji Branzowych Zwigzkow Producentow
Rolnych Pan Marian Sikora, ktory petni rowniez funkcje Wiceprzewodniczacego
Copa - Cogeca. Obecna na Konferencji byta liczna grupa hodowcow
i producentdw drobiu reprezentujgca rézne regiony Polski.

Wséréd  gosci  zagranicznych  gldwnym  reprezentantem  drobiarstwa
europejskiego byt Przewodniczacy Grupy ,, Jaja i drob” w Copa - Cogeca Pan
Charles Boums . Przedstawit on produkcje drobiarska w Wielkiej Biytanii oraz
omdwit zagrozenia jakie istniejg dla rolnictwa europejskiego, a w szczegélnosci
dla drobiarstwa po Brexit. Razem z nim w Konferencji uczestniczyta
przedstawicielka NFU - CYMRU, Aime Mahony - jest to organizacja
producentéw drobiu w Wielkiej Brytanii. Pan Charles Boums podkredlit, ze
z wystgpieri jakie mieli przedstawiciele Polskich Urzedow Parstwowych moze
wnioskowaé, ze wtadza w Polsce stara sie pomagac producentom zywnosci, co
nie zawsze obserwuje sie w innych krajach. Stwierdzit ponadto ,ze musimy
bardziej wspdlnie naciska¢ na rzady krajowe oraz Unii Europejskiej, by nie
pozwolié na tworzenie niekorzystnych i niezgodnych z prawem uregulowan ,
narzucanych czesto przez handel oraz domagac sie sprawiedliwszego podziatu
zyskow. Handel czesto wykorzystuje swojg przewage i manipuluje
konsumentem. Pan Charles stwierdzit, ze jest pod wrazeniem naszego kraju i
tak silnego rozwoju branzy drobiarskiej. Dodat, iz pomimo, ze jestesmy
konkurentami, to zyczy nam sukceséw i pragnie aby wtadze naszych paristw
dziataty wspdlnie w sprawach istotnych dla gospodarki. Kolejnym zagranicznym
gosciem byt Daniel Azevedo, ktory petni funkcje Dyrektora Rolnictwa , Handlu i
Urzadzen Rolniczych w Miedzynarodowym Biurze ,Copa - Cogeca. Jego
prezentacja dotyczyta struktury dziatania Copa - Cogeca i produkcji drobiarskiej
w Unii Europejskiej. Nastepny z zagranicznych gosci Jonathan Hercule
reprezentowat francuska organizacje drobiarstwa, a Gyorgy Endrodi byt
przedstawicielem Wegier, gdzie petni funkcje attache ds. drobiarstwa tego
kraju.

W pierwszym dniu tj. 19-go kwietnia przybyli na Konferencje mieli mozliwos¢
zwiedzenia Wylegami Drobiu w miejscowosci Czarne, naleigcej do rodziny
Paristwa Wasikowskich, ktora to jest jedng z najstarszych Wylegami w Polsce
dziatajgcg od 1966 roku. Wylegarnia ta jest na bardzo wysokim poziomie
higieniczno- technologicznym. Jest to firma rodzinna prowadzona przez drugie
juz pokolenie, a trzecie tez jest wdrazane w jej prace. Paristwo Wasikowscy oraz
ich corka, syn, zie¢ i wnukowie zaprosili przybytych na poczestunek, podczas
ktérego zaprezentowali film pokazujacy obiekty, w ktorych prowadzona jest
hodowla kur niosek reprodukcyjnych oraz cate gospodarstwo. Duze wrazenie
zrobit takze drugi film ,przedstawiajacy artystycznie wykonane- technikg
malowania piaskiem na szkle- wazne wydarzenia z zycia rodziny jak i rozwoju
firmy. Goscinnosé, otwartosé¢ oraz sukces jaki osiggneta ta rodzina, wzbudzity
duze uznanie obecnych, a szczegdlnie zagranicznych gosci. W drugim dniu
Konferencji obecni mieli mozliwo$¢ wystuchania ciekawych wyktadow.
Goscilismy takie Prezesa Polskiego Zwigzku Hodowcow i Producentdw Zwierzat
Futerkowych Pana Rajmunda Gasiorka reprezentujgcego branzg , ktora obecnie
musi walczy¢ o utrzymanie tej gatezi produkcji rolnej , w zwigzku z planami
wprowadzenia zakazu hodowli zwierzat futerkowych w Polsce. My jako
organizacja drobiarska jeste$my zywo zainteresowani istnieniem tej hodowli w
Polsce, albowiem sa one odbiorcami okoto 600 tysiecy ton odpadow -
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ubocznych produktéow przemystu spozywczego, w tym drobiowych. Dlatego tez
wspieramy na wzajem nasze branze.

W Konferencji udziat brali przedstawiciele Kancelarii Prawnej, ktdrzy na wniosek
PZZHiPD pracuja nad utworzeniem dziatu tej Kancelarii, ktory bytby
wyspecjalizowany w sprawach dotyczacych branzy drobiarskie;.

Konferencja zostata zorganizowana ze s$rodkdéw Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego, a cztonkowie Komisji Zarzadzajgcej tym Funduszem w osobach:
Pan Krzysztof Borkowski (byly senator i poset), Pan Jan Banas, Pan Zbigniew
Herc, Pan Zygmunt Stromski byli jej uczestnikami.

Konferencja dostarczyta uczestnikom ogromng ilosé¢ wiedzy, informacji oraz
pozwolita wymieni¢ doswiadczenia ale takze data mozliwosé spedzenia czasu w
mitej atmosferze i wystuchania Koncertu Orkiestry Filharmonii ze Stupska.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Gtownym celem realizacji zadania byta wymiana doswiadczenn polskich
producentow drobiu i przetwércéw z przedstawicielami drobiarstwa z krajow
UE, m.in. Przewodniczacym COPA COGECA i innych organizacji producentow
drobiu w krajach UE - Francji, Wegier i Anglii. Przewidziane wyktady naukowcow
polskich, UE i pozostatych uczestniczacych krajow. Przewidziano zwiedzanie
obiektéw zwigzanych z produkcja drobiarska.

Gtowny cel dziatania - zostat osiggniety w catosci.

Cel skonkretyzowany - informacje przekazane byly w formie wystgpien
konferencyjnych, referatow i dyskusji. Miedzy innymi wygtoszono referaty:
»Konsekwencje Zakazu Dziatalnosci Ferm Zwierzat Futerkowych dla Przemystu
Drobiarskiego w Polsce” , ktéry wygtosit profesor Zbigniew Dobrzariski.
»Regulacje Dotyczgce Przeciwdziataniu Ucigzliwosci Zapachowej ”
profesor Mariusz Korczyriski.

»Bioaktywne Sktadniki Miesa Drobiowego oraz Jaj Kurzych” wygtosit profesor
Adam Malicki.

»Sektor Drobiarski w Polsce - Stan i Perspektywy” wygtosita dr Dorota Pasinska.
,Soja Europejska jako Alternatywna dla Importowanej Sruty Sojowej GM w
Aspekcie Polskiej Ustawy Paszowej ” wyglosit Przemystaw Gawlas.

»Dziatalnos¢ Inspekcji Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno- Spozywczych ze
Szczegblnym Uwzglednieniem Kontroli Produktow Branzy Drobiarskiej” -
wyglosita Dorota Baliniska Hajduk.

» Campylobacter” - wygtosit lekarz weterynarii Jacek Kucharski.

. Produkcja Indykow w Polsce” - wygtosita Anna Zubkéw.

»Produkcja i Hodowla Miesozernych Zwierzat Futerkowych Waznym Ogniwem
Polskiego Rolnictwa i Przetwdrstwa Zywnosci - wygtosit dr Tadeusz Jakubowski.
mierzalny - wiedza i informacje przekazane zostaty uczestnikom konferencji
zgodnie z zamierzeniem. Materiaty konferencyjne w zatgczeniu.

osiggalny - informacje przekazane uczestnikom konferencji wptyng na
kreowanie pozytywne] opinii o produktach z miesa drobiowego. realny -
bezposredni kontakt producentéw miesa i wymiana pogladéw miata wptyw na
integracje branzy. okreslony w czasie - zadanie rozpisane zostato na
zaplanowane dziatania, ktére w catosci zostaty zrealizowane.

Osiggnieciem celu byta wymiana doswiadczen i wiedzy miedzy uczestnikami,
przekazanie uczestnikom konferencji informacji w formie wyktadow
zaproszonych naukowcow. W konferencji uczestniczyto 110 osdb.

Miernikiem osiggniecia celu jest uczestnictwo w konferencji potwierdzone listg
obecnosci.

wygtosit

Dalsze rekomendacije:
Konferencja dostarczyta uczestnikom ogromng ilos¢ wiedzy, informacji oraz
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pozwolita wymieni¢ doswiadczenia, takze data moiliwos¢ spedzenia czasu w
mitej atmosferze i wystuchania Koncertu Orkiestry Filharmonii ze Stupska.
Wiedza nabyta przez uczestnikdw konferencji wptywac bedzie na kreowanie
pozytywnej opinii o produktach z polskiego miesa drobiowego.

Bezposredni kontakt hodowcdw i producentéw, wymiana pogladéw bedzie
miata wplyw na integracje branzy oraz wzrost sprzedazy miesa drobiowego.

Wsparcie
promocji zywnosci
poprzez
niwelowanie
barier w eksporcie
w 2017 roku -
kontynuacja
kampanii

Organizator: Polska Federacja Producentéw Zywnosci Zwigzek Pracodawcow
Czas trwania zadania: zadanie etapowe

Il etap: 01.02.2018 do 30.04.2018

Il etap 01.05.2018 do 31.08.2018

Miejsce realizacji zadania: |l etap kampanii realizowany byt na terenie Polski
(Warszawa) i Belgii (Bruksela)

W ramach realizacji Il etapu zadania:

Ze wzgledow marketingowych i wizerunkowych, a takze w celu wzmocnienia
efektu prowadzonych dziatan wszystkie dziatania w ramach kampanii ,Wsparcie
promocji polskiej zywnosci poprzez niwelowanie barier w ekspercie w 2017
roku - kontynuacja kampanii” podejmowane poza Polska prowadzone byty pod
wspélnym hastem ,Single Europe - Varied Food" oraz z wykorzystaniem
specjalnie przygotowanej spojnej grafiki.

I. Spotkania indywidualne

W ramach realizacji kampanii ,Wsparcie promocji polskiej zywnosci poprzez
niwelowanie barier w ekspercie w 2017 roku — kontynuacja kampanii’,
w trakcie wizyty roboczej przedstawicieli organizacji branzowych zrealizowane
zostaty spotkania indywidualne w Parlamencie Europejskim z politykami
i przedstawicielami instytucji unijnych, ktérzy sg zaangazowani w zagadnienia
zwiazane z brania spozywczg. Celem rozpoczecia dyskusji, w ramach dziatan
zrealizowanych w drugim etapie kampanii, spotkania indywidualne
przedstawicieli organizacji branzowych organizowane byly gtownie
z przedstawicielami Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi (AGRI) oraz Komisji
Ochrony Srodowiska Naturalnego, Zdrowia Publicznego i Bezpieczenstwa
Zywnosci (ENVI) Parlamentu Europejskiego. W trzecim etapie projektu
organizowane bedg spotkania dodatkowo z przedstawicielami komisji IMCO
oraz z przedstawicielami Komisji Europejskiej oraz innych instytucji unijnych.
Spotkania mialy na celu podtrzymanie poparcia Postéw dla dziatan
prowadzonych w ramach kampanii, dalsze ich uswiadamianie, a takie
zwrécenie uwagi na szkody, jakie moze ponies¢ cata Unia Europejska w zwigzku
z dziataniami protekcjonistycznymi

Realizacja zadania:

W dniach 20-21 lutego 2018 r. zrealizowana zostata wizyta robocza
przedstawicieli branzy spozywczej w Brukseli w Parlamencie Europejskim.
W wizycie roboczej udziat wzieli:

1. Matgorzata Skonieczna (Prezes Polskiej Federacji Producentéw Zywnosci
Zwiazku Pracodawcow, Polska),

2. Andrzej Gantner (Dyrektor generalny Polskiej Federacji Producentow
Zywnosci Zwigzku Pracodawcow, Polska),

3. Agnieszka Rozanska (Dyrektor zarzadzajgca Unii Producentéw i Pracodawcow
Przemystu Miesnego UPEMI, Polska),

4. Renata Juszkiewicz - Ciechonska (Prezes Polskiej Organizacji Handlu
i Dystrybucji, Polska),

5. Magdalena Wojciechowicz (Globalna firma prawnicza Dentons, Polska),

6. Michat Bernat (Globalna firma prawnicza Dentons, Polska).
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Swoja obecnoscia delegacje zaszczycit takze Gtéwny Inspektor Sanitarny Pan
Minister Marek Posobkiewicz Celem wizyty roboczej byto:

- oficjalne wznowienie kampanii Single Europe - Varied Food;

- prezentacja problemu, jakim jest protekcjonizm i zwrdcenie na niego uwagi;

- prezentacja analizy globalnej formy prawniczej Dentons pt. ,Jednolity rynek
zywnosci. Propozycje dotyczace przeciwdziatania oraz ograniczania barier
pozataryfowych”;

- przedstawienie propozycji dziatan, ktorych wdrozenie pomoze w walce z
protekcjonizmem;

- rozpoczecie dziatan zmierzajacych do wprowadzenia zmian w prawie, ktore
beda miaty na celu przeciwdziatanie barierom pozataryfowym.

W ramach wizyty roboczej odbyla sie seria spotkarn indywidualnych
przedstawicieli Polskiej Federacji Producentéw Zywnoéci Zwigzku Pracodawcéw
i organizacji braniowych z Postami do Parlamentu Europejskiego oraz ich
asystentami merytorycznymi.

W dniu 20.02.2018 odbyly sie spotkania z:

1. Poset John Procter (ECR, Wielka Brytania, ENVI, AGRI),

2. Poset Miroslav Mikolasik (EPP, Stowacja, ENVI),

3. Maxi Espeter (asystent Posta Peter Jahr, EPP, Niemcy, AGRI),

W dniu 21.02.2018 odbyty sie spotkania z:

1. Marco La Marca (Asystent Posta Alberto Cirio, EPP, Wtochy, ENVI, AGRI),

2. Marina Winter (Asystent Posta Lukas Mandl, EPP, Austria, ENVI),

3. Henning Schuchner (Asystent Poset Susane Melior, S&D, Niemcy, ENVI, AGRI),

4., Corinna Hartman (Asystent Posta Martin Hausling, Green, Niemcy, AGRI, ENVI),
5.Domagoj Stjepan Krujak (Asystent Poset Marijana Petir, EPP, Chorwacja, AGRI, ENVI),
6. Panu Litmanen (Asystent Poset Anneli Jaatteenmaki, AIDE, Finlandia, ENVI),

7. Poset Renate Sommer (EPP, Niemcy, ENVI).

W czasie wszystkich spotkan, przedstawiciele Polskiej Federacji Producentéw
Zywnosci Zwiazku Pracodawcéw i organizacji branzowych informowali o
kampanii ,Wsparcie promocji polskiej zywnosci poprzez niwelowanie barier w
ekspercie w 2017 roku - kontynuacja kampanii”, bedgcej wznowieniem projektu
o tym samym tytule realizowanego w latach 2015-2016. Przedstawiciele
organizacji branzowych nawigzywali réwniez do wczesniejszego raportu
PricewaterhouseCoopers ,Bariery pozataryfowe dla polskich eksporteréw
zywnosci w UE”, w ktérym zidentyfikowane zostaty najbardziej uciazliwe bariery
pozataryfowe wystepujgce na rynku UE. Uswiadamiali, jak wielkim zagrozeniem
dla rynku wspolnotowego sg tego typu dziatania protekcjonistyczne.
Prezentowali takze propozycje rozwigzan dla Komisji Europejskiej w obszarze
walki z protekcjonizmem i barierami pozataryfowymi, ktére znajdujg sie w
analizie opracowanej przez globalng firme prawniczg Dentons przedstawiajacej
szanse i sposoby ograniczenia stosowanych barier na rynku unijnym i
potencjalnych korzysci dla polskich i unijnych przedsiebiorcow wynikajgcych z
ich ograniczenia pt. ,Jednolity rynek Zywnodci. Propozycje dotyczace
przeciwdziatania oraz ograniczania barier pozataryfowych” (zlecenie
przygotowania analizy byto przedmiotem pierwszego etapu kampanii ,Wsparcie
promocji polskiej zywnosci poprzez niwelowanie barier w ekspercie w 2017
roku - kontynuacja kampanii”).

W trakcie spotkan, przedstawiciele Polskiej Federacji Producentéw Zywnosci
Zwigzku Pracodawcéw i organizacji branzowych przekonywali, ze
wprowadzenie rozwigzan zawartych w powyiszej analizie mogloby sie
przyczynic do poprawy sytuacji na rynku wewnetrznym UE.

Zgodnie z zatozeniami projektu, dla maksymalnego wykorzystania czasu
projektu, spotkania indywidualne odbywaty sie takze poza okresem trwania
wizyt roboczych. W spotkaniach tych branie spoiywczg reprezentowali
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przedstawiciele firmy ContactEurope Sp z 0.0. - wykonawcy projektu. Spotkania
mialy na celu przedstawienie projektu i gtéwnych zatozen kampanii.

Spotkania odbyty sie min. z:

o Poset Mairead McGuinness (EPP, Irlandia, Wiceprzewodniczaca Parlamentu
Europejskiego, AGRI, ENVI);

» Poset Herbert Dorfmann (EPP, Wtochy, AGRI, ENVI);

s Poset Marc Tarabella (S&D, Belgia, AGRI, IMCO);

* Poset Valdemar Tomasevski (ECR, Litwa, AGRI);

» Poset Albert Dess (EPP, Niemcy, ENVI, AGRI);

» Poset lvan Stefanec (EPP, Stowacja, IMCO);

» Posef Jiri Mastalka, (GUE, Czechy, ENVI, IMCO);

® Poset Krzysztof Hetman (EPP, Polska, ENVI);

e Krystian Keciek (State Przedstawicielstwo Rzeczypospolitej Polskiej przy Unii
Europejskiej).

Dodatkowo, w ramach kampanii, doszto do spotkan przedstawicieli
ContactEurope Sp. z 0.0. ze wszystkimi Europostami, z ktorymi spotkali sie
przedstawiciele branzy spozywczej w ramach wizyty roboczej (,follow-up” po
spotkaniach) oraz z wigkszoscig asystentow i wymienionych Postow. Podczas
spotkai omawiano szczegétowo kampanie oraz moizliwosci  wsparcia
realizowanego projektu.

W czasie wszystkich spotkan przedstawiciele branzy spoiywczej spotykali sie z
duzym zrozumiem i otwartoscig na prezentowane rozwigzania. Otrzymali
réwniez zapewnienia o poparciu dla prowadzonych dziatal. Niektérzy z Postow
bad? asystentdw zadeklarowali konkretne dziatania. Ponizej wybrane przyktady
m.in.:

* Pani Poset Renate Sommer zadeklarowata che¢ podpisania listu skierowanego
przez Hostéw eventu do Komisji Europejskiej. Zasugerowata takze skierowanie
listu do Komisarza ds. zdrowia i bezpieczenstwa zywnosci - p. Vytenisa
Andriukaitisa odpowiedzialnego za zdrowie i bezpieczeristwo Zywnodci.
Zdaniem Pani Poset Komisja Europejska robi bardzo niewiele w sektorze
bezpieczenstwa zywnosci.

o Asystent Posta Alberto Cirio (EPP, Wilochy) przekazat nam informacje, ze
mozemy liczyé na Pana Posta we wszystkich kwestiach, w ktérych ma on wyrazi¢
swoje poparcie ,na pismie” np. takich jak pytanie pisemne czy list do Komisji
Europejskiej. Nie mozemy liczy¢ natomiast na Pana Posta w wypowiedziach
ustnych, gdyz pochodzi on z regionu, ktéry produkuje jego zdaniem, wysokiej
klasy zywnos¢ oraz wino i sam popiera w petni wtoskich producentéw.

s Asystentka Posta Lukas Mandl (EPP, Austria) w imieniu Pana Posta
zadeklarowata zaréwno cheé¢ podpisania listu do Komisji Europejskiej, jak
i ewentualnego pytania pisemnego.

e Asystent Posta Susanne Hausling (S&D, Niemcy) wyrazit przekonanie, ze
problem protekcjonizmu nie dotyczy tylko polskiej zywnodci, ale takze dotyka
inne kraje cztonkowskie. W jego opinii mozemy liczy¢ na wsparcie Pani Poset.

Il. Lunch roboczy

Lunch roboczy dla Eurodeputowanych w Brukseli z udziatem Europostow
z Komisji AGRI, ENVI, IMCO oraz Przedstawicieli Komisji Europejskiej. Celem
dyskusji jest przedstawienie, jakim zagrozeniem dla rynku unijnego sa bariery
tworzone przez panstwa cztonkowskie w szczegdlnosci w  kontekscie
planowanej przez Komisje Europejska do 2020 roku kampanii promocyjnej;
Realizacja zadania:

W dniu 20 lutego 2018 r. o godz. 12.30 - 14.00 w Parlamencie Europejskim
odbyt sie lunch roboczy pod tytutem: ,Solution for EU Internal Market To Work
better”. Lunch byt organizowany przez Polska Federacje Producentéw Zywnosci
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Zwigzek Pracodawcow przy wspotpracy z Federacja Branzowych Zwigzkow
Producentéw Rolnych, Krajowa Rada Drobiarska - I1zba Gospodarcza, Krajowa
Unig Producentéw Sokdéw KUPS, Unig Producentdéw i Pracodawcdw Przemystu
Miesnego UPEMI, Polskim Zrzeszeniem Producentéw Bydta Miesnego, Polska
Organizacjg Handlu i Dystrybucji.

Gospodarzami  spotkania byli nastepujacy Postowie do Parlamentu
Europejskiego:

e Czestaw Siekierski (EPP, Polska, AGRI), i » Andrzej Grzyb (EPP, Polska, ENVI),

¢ Albert Dess (EPP, Niemcy, AGRI),

e Miroslav Mikolasik (EPP, Stowacja, ENVI).

Zaangazowanie Eurodeputowanych reprezentujacych rozne kraje wskazato
zebranym, Ze protekcjonizm na rynku UE, nie jest tylko problemem Polski, ale
catej Unii Europejskiej. Zaangazowanie Postow z réznych Panstw Cztonkowskich,
w tym samego Przewodniczacego Komisji AGRI - Pana Posta Czestawa
Siekierskiego znaczaco podniosto range wydarzenia i stanowito wyraz
powaznego zaniepokojenia Parlamentu Europejskiego narastajgcymi w UE
pozataryfowymi barierami handlowymi.

W swoich prezentacjach, Eurodeputowani podkreslili, jak duze znaczenie dla
Unii Europejskiej ma prawdziwie wolny i niezakiécony handel na wspdlnym
rynku. Pan Poset Czestaw Siekierski zaznaczyt, ze choc¢ problem narastajgcego
protekcjonizmu jest podnoszony od dawna, to podejmowane przez Komisje
Europejska srodki zaradcze sg stanowczo niewystarczajace.

Pan Poset Albert Dess zgodzit sie z tg teza wskazujgc, ze problem
protekcjonizmu wystepuje w relacjach przygranicznych na przyktadzie
Strasbourga (Francja) i Ortenau (Niemcy).

Poset Andrzej Grzyb wykazat, ze problem protekcjonizmu jest problemem
globalnym. Wskazywat na role USA i Chin w Swiatowe] gospodarce.

Pawet Miroslav Mikolasik nawotywat do walki z protekcjonizmem i podkreslat,
ze jego ograniczenie na wspélnym rynku moze przyniesc 6,0,Jmne korzysci nie
tylko srednim, matym i mikro- przedsiebiorcom, ale takze konsumentom.
Gtownym punktem spotkania byta prezentacja analizy opracowane] przez
globalng firme prawnicza Dentons przedstawiajgcej szanse i sposoby
ograniczenia stosowanych barier na rynku unijnym i potencjalnych korzysci dla
polskich i unijnych przedsiebiorcéw wynikajacych z ich ograniczenia pt.
LJednolity rynek Zzywnosci. Propozycje dotyczace przeciwdziatania oraz
ograniczania barier pozataryfowych".

Analiza nawigzywata do konkluzji z debaty w Parlamencie Europejskim, ktéra
odbyta sie w dniu 7 lipca 2016 (zorganizowanej w ramach projektu ,, Wsparcie
promocji polskiej zywnosci poprzez niwelowanie barier w eksporcie”
realizowanego w latach 2015-2016), w trakcie ktérej stwierdzono, ie
usprawnienie przeptywu towardw i rowne traktowanie podmiotéw na rynku
wewnetrznym to zagadnienia, ktére muszg sta¢ sie przedmiotem szerszej
dyskusji i dziatan, poniewaz lezy to w interesie wszystkich Panstw
Cztonkowskich oraz Unii Europejskiej jako ich wspélnoty.

W analizie pt. ,Jednolity rynek zywnosci. Propozycje dotyczgce przeciwdziatania
oraz ograniczania barier pozataryfowych" wskazano dziatania, ktére mogtyby
by¢ podjete przez Komisje Europejskg w celu zmniejszenia zjawiska
protekcjonizmu na rynku UE, sg to:

1 « Wprowadzenie wewngtrznego regulaminu w sprawie postepowania przed
Komisjg Europejska.

Uporzadkowanie i ujecie w sztywne ramy postepowania przed Komisjg w
sprawach dotyczgcych uchybienia przez parnstwo cztonkowskie zobowiazaniom
traktatowym jest konieczne, by usprawni¢ prowadzenie postepowania.
Whprowadzenie wewnetrznego regulaminu doprowadzi rowniez do wiekszej
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przejrzystosci postepowania i uprosci jego przebieg dla panstw i innych
podmiotéw zainteresowanych jego przebiegiem.

2. Naktadanie niezbednych srodkdw tymczasowych.

Wprowadzenie obligatoryjnego wystepowania przez Komisje do Trybunatu
Sprawiedliwosci o zastosowanie srodkow tymczasowych wobec paristwa
cztonkowskiego stosujacego nieuzasadnione bariery handlowe ma na celu
ochrone przedsiebiorcow, a takze zniechecanie panstw do stosowania
nieuczciwych rozwiazan.

3. Postepowanie eksperckie.

Ustanowienie grupy ekspertéw specjalizujgcych sie w barierach pozataryfowych
na jednolitym rynku, ktory bedg dziata¢ przy Komisji w sprawach dotyczacych
uchybienia przez panstwo cztonkowskie zobowigzaniom traktatowym ma na
celu odcigzenie Komisji, a takie zachecenie panstw cztonkowskich do
polubownego rozwigzywania spraw dotyczacych stosowania nieuzasadnionych
barier.

4. Doregulowanie dziatania systemu RASFF.

Doprecyzowanie regulacji dotyczacych Systemu Weczesnego Ostrzegania o
Niebezpiecznej Zywnosci i Paszach konieczne jest z uwagi na potrzebe
weryfikacji zawartych w Systemie informacji. Obowigzek
weryfikacji/wykonywania badann zgtaszanych prébek przez akredytowane
laboratoria sprawi, ze w Systemie bedg tylko te informacje, ktére faktycznie
powinny sie tam znalez¢ z uwagi na bezpieczeistwo zdrowia ludzkiego.

5. Odwrdcony ciezar dowodowy.

W celu sprawniejszego postepowania przed Komisjg panstwo cztonkowskie,
ktéremu zarzucono stosowanie nieuzasadnionych barier pozataryfowych bedzie
musiato udowodnig, ze funkcjonujgce na jego terytorium rozwiazania prawne sg
zgodne z prawem unijnym.

6. Platforma dla udostepniania regulacji krajowych

Stworzenie platformy internetowej zawierajgcej informacje odnosnie
istniejgcych uzasadnionych barier handlowych oraz planowanych zmian w
przepisach dotyczacych kwestii wprowadzania danych grup towaréw na
terytorium panstw cztonkowskich jest bardzo potrzebne i ma na celu
usprawnienie wymiany handlowej wewnatrz Unii.

K a tre$¢ analizy Dentons pt. ,Jednolity Rynek Zywnosci, propozycje dotyczace
przeciwdziatania oraz ograniczania barier pozataryfowych” byta rozdawana
uczestnikom lunchu roboczego w formie wydawnictwa (réwniez w angielskiej
wersji jezykowej pt. "Single market In food. Proposed measures to reduce ad
counter non-tariff barriers”).

Analiza i zaproponowane w niej rozwigzania zostaty bardzo dobrze przyjete
przez uczestnikéw spotkania.

Podczas spotkania, Postowie zapowiedzieli skierowanie listu do Komisarz ds.
rynku wewnetrznego i ustug - p. Elzbiety Bienkowskiej, Komisarza ds. rolnictwa i
rozwoju wsi - p. Phila Hogana oraz Komisarza ds. zdrowia i bezpieczeristwa
zywnosci - p. Vytenisa Andriukaitisa, w ktérym zwrdca Komisji Europejskiej
uwage na problem protekcjonizmu i zacheca, aby Komisja wykorzystata
zaproponowane w raporcie rozwigzania celem walki z protekcjonizmem. List
podpisany przez Mostéw lunchu oraz Panig Poset Renate Sommer zostat
wystany do Komisarzy 12 marca 2018 r.

lll. Konferencja prasowa w Warszawie

Konferencja prasowa w Warszawie dotyczgca ogloszenia wynikéw analizy
sygnowanej przez uznany osrodek badawczy przedstawiajacej szanse i sposoby
ograniczenia stosowanych barier na rynku unijnym i potencjalnych korzysci dla
polskich i unijnych przedsiebiorcéw wynikajgcych z ich ograniczenia.
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Realizacja zadania:

Konferencja prasowa organizowana pod tytutem Jednolity rynek zywnosci.
Propozycje dotyczace przeciwdziatania oraz ograniczania barier pozataryfowych
zostata zorganizowana w dniu 21 marca 2018 r. w warszawskiej siedzibie
Polskiej Agencji Prasowej przy ulicy Brackiej 6/8. W konferencji prasowej udziat
wzieli

1. Czestaw Siekierski - Poset do Parlamentu Europejskiego, Przewodniczacy
komisji AGRI;

2. Andrzej Gantner - Dyrektor Generalny Polskiej Federacji Producentéw
Zywnosci Zwiazku Pracodawcdw;

3. Jerzy Wierzbicki - Prezes Zarzadu Polskiego Zrzeszenia Producentow Bydta
Miesnego;

4. Agnieszka Rézanska - Dyrektor Zarzadzajagca Unii Producentéw i
Pracodawcow Przemystu Miesnego UPEMI;

5. Magdalena Wojciechowicz - globalna firma prawnicza Dentons.

Konferencje prasowg rozpoczeta wypowied? Posta Czestawa Siekierskiego, ktéry
przyblizyt problem barier pozataryfowych na rynku z, nosci UE, a takie
przedstawit zebranym stanowisko Instytucji Unijnych w tej sprawie oraz
mozliwosci procedowania rdinych proponowanych zmian w prawie. Podczas
konferencji, zebranym dziennikarzom zostata zaprezentowana analiza
przygotowana przez globalng firme prawnicza Dentons pt. ,Jednolity rynek
zywnosci. Propozycje dotyczace przeciwdziatania oraz ograniczania barier
pozataryfowych”. W ramach prezentacji zwrédcono szczegdlng uwage na
mozliwe do wdrozenia rozwigzania prawne, ktdre bedg przeciwdziataé
protekcjonizmowi. Petna tre$é analizy Dentons pt. ,Jednolity Rynek Zywnosci,
propozycje  dotyczgce  przeciwdziatania  oraz = ograniczania  barier
pozataryfowych” byta réwniez rozdawana uczestnikom konferencji prasowej w
formie wydawnictwa.

W dalszej czesci przedstawiciele branzy zaprezentowali kluczowe postulaty
sektora produkcji Zywnosci dotyczace przeciwdziatania szkodliwemu dla
eksportu polskiej zywnosci protekcjonizmowi na rynku UE. Catos¢ zakonczyta
debata z udziatem obecnych dziennikarzy.

IV. Dziatania ciggte

e biezgce informowanie polskich mediow o podejmowanych dziataniach

¢ kontynuowanie dziatan na portalach spotecznosciowych na zatozonych w
2015 roku profilach poprzez: o zamieszczanie informacji o planowanych w
ramach projektu dziataniach,

0 zamieszczanie postow, zdjec z przeprowadzonych juz dziatan, o zamieszczanie
informacji, ktére pojawiaja sie w zwigzku z projektem w mediach, o
promowanie zatozonego na Facebooku profilu celem uzyskania jak najwiekszej
liczby ,,polubien”.

Realizacja zadania:

W ramach prowadzonych dziatan informujgcych o kampanii oraz o
problematyce barier pozataryfowych, analiza Dentons pt. ,Jednolity rynek
zywnosci. Propozycje dotyczace przeciwdziatania oraz ograniczania barier
pozataryfowych” zostata przekazana w Polsce Ministrom z resortéw, w ktdrych
obszarze kompetencji i zainteresowan lezg kwestie przemystu zywnos$ciowego -
tj. p. Jadwidze Emilewicz - Minister Przedsiebiorczosci i Technologii oraz p.
Krzysztofowi Jurgielowi - Ministrowi Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Prowadzone byty profile projektu na portalu spotecznosciowym Facebook:
https://www.facebook.com/SinaleEuroDeVariedFood/

Na portalu na biezaco zamieszczano informacje o realizowanych dziataniach,
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prezentowano fragmenty analizy przygotowanej przez globalna firme prawnicza
Dentons pt. ,Jednolity rynek zywnosci. Propozycje dotyczace przeciwdziatania
oraz ograniczania barier pozataryfowych”, a takie relacje z wydarzen
organizowanych w ramach projektu.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:

W wyniku dziatan zrealizowanych w drugim etapie kampanii ,Wsparcie
promocji polskiej zywnosci poprzez niwelowanie barier w eksporcie w 2017
roku - kontynuacja kampanii” udato sie osiggng¢ nastepujace cele, ktore
zasadniczo zblizajg do uzyskania finalnych rezultatéw zadania:

o Prowadzone dziatania doprowadzity do wznowienia na forum instytucji
unijnych szerokiej debaty na temat dziatari protekcjonistycznych i sposobow
walki z nimi. W wyniku dyskusji, przedstawicielom instytucji unijnych udato sie
uswiadomié nie tylko jak wielkim zagrozeniem dla rynku wspolnotowego sa
dziatania protekcjonistyczne, ale takze zaprezentowane zostaty im skuteczne i
mozliwe do implementacji sposoby walki z takimi dziataniami.

o W wyniku podjetych dziatan do Komisji Europejskiej skierowany zostat list
mowigcy o potrzebie walki z protekcjonizmem sygnowany przez wszystkich
znaczacych postéw Parlamentu Europejskiego - hostdw lunchu roboczego
zorganizowanego w ramach kampanii - Czestawa Siekierskiego, Andrzeja
Grzyba, Alberta Dess’a i Miroslava Mikolasik’a. Co wiecej, dzieki skutecznej
komunikacji prowadzonej w instytucjach unijnych, poza hostami wydarzenia,
pod listem podpisali sie takie inni wptywowi Europostowie: Renata Sommer,
Krzysztof Hetman.

Efektem prowadzonych dziatan oraz ztozonego listu jest koncepcja organizagji
spotkania eksperckiego, ktdora powstata w Komisji Europejskiej. Organizacja
takiego spotkania bedzie krokiem milowym w prowadzonych dziataniach - takie
spotkania eksperckie maja miejsce, gdzie rozpoczyna sig proces
wypracowywania stanowiska Komisji Europejskiej. To od takich spotkan

Dalsze rekomendacje:

- Organizacja drugiej wizyty roboczej przedstawicieli organizacji branzowych w
Parlamencie Europejskiej w Brukseli oraz spotkan indywidualnych z wybranymi
deputowanymi celem przedstawienia problemu protekcjonizmu i uzyskania ich
poparcia dla dziatan podejmowanych w ramach kampanii.

- Organizacja seminarium w Parlamencie Europejskim dla Eurodeputowanych w
Brukseli w formie ,Round Table Discussion" - z udziatem Euro postéw z Komisji
AGRI, ENVI, IMCO oraz przedstawicieli Komisji Europejskiej.

- Organizacja konferencji prasowej w Parlamencie Europejskim w Brukseli
celem zakomunikowania wynikéw seminarium Round Table Discussion.

o Kontynuowanie dziatarh w mediach spotecznosciowych.

- Doprowadzenie do organizacji spotkania grupy eksperckiej w Komisji
Europejskiej nt. sposéb walki z protekcjonizmem.

Miejsce realizacji zadania: |l etap kampanii realizowany byt na terenie Polski
i Belgii (Bruksela)

W ramach realizacji Il etapu zadania:

I. OGOLNE ZALOZENIA

e 7e wzgledéw marketingowych i wizerunkowych, a takie celem wzmocnienia
efektu prowadzonych dziata, wszelkie dziatania podejmowane w ramach
kampanii poza Polska prowadzone byty po pod wspdlng marka Single Europe -
Varied Food oraz z wykorzystaniem specjalnej identyfikacji wizualna projektu.

» Projekt byt realizowany, jako kontynuacja kampanii ,Wsparcie promocji
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polskiej zywnosci poprzez niwelowanie barier w eksporcie", ktéra byta
realizowana w latach 2015 - 2016.

Grupa docelowa

e Postowie do Parlamentu Europejskiego oraz ich asystenci merytoryczni z
komisji parlamentarnych IMCO, ENVI i AGRI, a takze pracownicy tych komisji i
doradcy polityczni w tych komisach;

e Przedstawiciele Komisji Europejskiej w tym Komisarze i Dyrekcje Generalne
odpowiedzialne za rynek wewnetrzny UE i rolnictwo;

e Przedstawiciele europejskich organizacji branzowych ze szczegdlnym
uwzglednieniem Copa Cogeca, Food Drink Europe, AVEC, Clitravi.

. SPOTKANIA INDYWIUDALNE

Spotkania indywidualne w Parlamencie Europejskim w ramach wizyty roboczej
przedstawicieli organizacji branzowych z Postami z Komisji AGRI, ENVI, IMCO,
przedstawicielami Komisji Europejskiej oraz innych instytucji unijnych.
Spotkania majg na celu podtrzymanie poparcia Postow, dalsze ich
uswiadamianie, a takze zwrdcenie uwagi na szkody, jakie moze poniesé cata
Unia Europejska

REALIZACIA ZADANIA:

W dniach 26-27 czerwca odbyta sie druga wizyta robocza przedstawicieli branzy
spozywczej w Brukseli w Instytucjach Unijnych organizowana w ramach akgji
Single Europe - Varied Food prowadzonej w ramach kampanii ,Wsparcie
promocji polskiej zywnosci poprzez niwelowanie barier w eksporcie w 2017
roku - kontynuacja kampanii".

W ramach wizyty roboczej, uczestnicy wzieli udziat w seminarium w
Parlamencie Europejskim dla Eurodeputowam s w Brukseli w formie Round
Table Discussion "Towards a new Common Agricultural Policy Solutions for the
EU Internal Market to work better" oraz odbyli serie spotkan indywidualnych z
kluczowymi Postami do Parlamentu Europejskiego.

Uczestnicy wizyty roboczej:

1. Matgorzata Skonieczna - Prezes Zarzgdu Polskiej Federacji Producentow
Zywnosci Zwiazek Pracodawcow, '

2. Andrzej Gantner - Dyrektor Generalny Polskiej Federacji Producentéw
Zywnosci Zwigzek Pracodawcow,

3. Jerzy Wierzbicki - Prezes Zarzadu Polskiego Zrzeszenia Producentéow Bydta

Miesnego,

4. Marian Sikora - Prezes Zarzadu Federacji Branzowych Zwiazkéw Producentow
Rolnych,

5. Renata Juszkiewicz - Ciechonska - Prezes Zarzadu Polskiej Organizacji Handlu i
Dystrybucii,

6. Agnieszka Rozanska - Dyrektor Zarzadzajacy Unii Producentdw i

Pracodawcéw Przemystu Miesnego,

7. tukasz Dominiak - Dyrektor Generalny Krajowej Rady Drobiarstwa - Izba
Gospodarcza,

8. Barbara Groele - Sekretarz Generalny Krajowej Unii Producentow Sokow,

S. Michat Biernat - Kancelaria Prawna Dentons,

10. Matgorzata Handzlik - ContactEurope, Europoset w latach 2004-2014

11. Monika Handzlik - ContactEurope, Prezes Zarzadu.

Spotkania w dniu 26.06.2018

W dniu 26.06.2018 wszyscy uczestnicy wizyty roboczej wzieli udziat w
seminarium w Parlamencie Europejskim dla Eurodeputowanych w Brukseli w
formie Round Table Discussion pod nazwa "Towards a new Commaon
Agricultural Policy Solutions for the EU Internal Market to work better".
Aktywny udziat w debacie przedstawicieli polskiej branzy byt bardzo istotny, a
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prezentowane przez nich uwagi zostaty zauwazone przez przedstawicieli Komisji
Europejskiej. Po zakonczeniu spotkania uczestnicy wizyty roboczej
kontynuowali dyskusje podczas kuluarowych rozméw z przedstawicielami
Komisji Europejskiej oraz Postami do Parlamentu Europejskiego.

W tym dniu odbyto sie takie spotkanie z Postem Czestawem Siekierskim -
Przewodniczacym Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi Parlamentu Europejskiego.
W spotkaniu uczestniczyli:

» Matgorzata Skonieczna - Prezes Zarzadu Polskiej Federacji Producentow
Zywnosci Zwigzek Pracodawcéw,

* Andrzej Gantner - Dyrektor Generalny Polskiej Federacji Producentow
Zywnosci Zwigzek Pracodawcéw,

» Marian Sikora - Prezes Zarzadu Federacji Branzowych Zwiazkéw Producentéw
Rolnych,

« Renata Juszkiewicz - Ciechoriska- Prezes Zarzadu Polskiej Organizacji Handlu i
Dystrybucji,

s Agnieszka Rdzariska - Dyrektor Zarzgdzajgcy Unii Producentow i Pracodawcow
Przemystu Miesnego,

s tukasz Dominiak - Dyrektor Generalny Krajowej Rady Drobiarstwa - Izba
Gospodarcza,

e Matgorzata Handzlik - ContactEurope, Europoset w latach 2004-2014

¢ Monika Handzlik - ContactEurope, Prezes Zarzadu.

Podczas spotkania podsumowano Round Table Discussion oraz cata kampanig
Single Europe - Varied Food. Rozmawiano takze na temat przysztosci sektora
rolno - spozywczego w UE w kontekscie Wspdlnej Polityki Rolnej oraz barier
pozataryfowych. Przedstawiciele branzy przekazali Panu Postowi nowe
przyklady wystepowania protekcjonizmu na rynku wewnetrznym  Unii
Europejskiej, z jakimi w ostatnim czasie spotkali sie polscy przedsigbiorcy.
Omowiono takze dalsze konieczne do podjecia dziatania.

Spotkania w dniu 27.06.2018

W dniu 27.06.2018 odbyta sie seria spotkan w Parlamencie Europejskim:

» Poset Olga Sehnalova, Czechy, Cztonek Komisji IMCO, Frakcja S&D,

e Ana Camilo - asystentka Posta Ricardo Serrao Santos - Portugalia, Cztonek
Komisji AGRI, Frakcja S&D,

e Poset lvan Stefanec - Stowacja, Cztonek Komisji IMCO, Frakcja EPP,

e Poset Birgit Collin Langen - Niemcy, Cztonek Komisji ENVI, IMCO, Frakcja EPP,

e Lulia Bianca Musat - asystentka Poset Maria Grapini - Rumunia, Cztonek
Komisji IMCO, Frakcja S&D,

s Poset Jasenko Selimovic - Szwecja, Cztonek Komisji IMCO, Frakcja ALDE.

W spotkaniach uczestniczyli:

= Marian Sikora - Prezes Zarzadu Federacji Branzowych Zwigzkéw Producentow
Rolnych,

» Agnieszka Rézaniska - Dyrektor Zarzadzajacy Unii Producentéw i Pracodawcéw
Przemystu Miesnego,

e tukasz Dominiak - Dyrektor Generalny Krajowej Rady Drobiarstwa - Izba
Gospodarcza,

e Matgorzata Handzlik - ContactEurope, Europoset w latach 2004-2014.

W czasie spotkan prezentowano zaréwno raport PwC, jak i raport Dentons. Co
warte podkreélenia, o ile w czasie wczesniejszych spotkar z Postami w
Parlamencie Europejskim, kiedy rozmawiano o pozataryfowych barierach na
rynku unijnym w branzy spoiywczej, przedstawiciele branzy nie zawsze
spotykali sie ze zrozumieniem, czesto wrecz z niedowierzaniem i brakiem
zrozumienia, tym razem reakcje byly skrajnie odmienne. Wyrainie widac, ze
trwajaca kampania od 2015 roku przyniosta wymierne korzysci. Zadna z 0sob, z
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ktorymi odbyly sie spotkania nie kwestionowata faktu istnienia problemu, co
wiecej rozmoéwcy zgadzali sie z koniecznoscig podjecia dziatan celem
rozwigzania problemu. Zawarte w raporcie Dentons rozwigzania byty
przyjmowane z zadowoleniem. Postowie i asystenci, z ktérymi odbyty sie spo”'-
nia podkreslali, ze najwaziniejsze jest kontynuowanie takich dziatan, jak te
podejmowane w ramach kampanii ,Single Europe - Varied Food", gdyz
zmieniajg one sposéb myslenia o protekcjonizmie i mogg doprowadzi¢ do
rozwigzania problemu.

Wszyscy Postowie, z ktorymi odbyty sie spotkania zadeklarowali che¢ wsparcia
prowadzonych dziatan oraz podpisanie pytania poleskiego do Komisji
Europejskiej.

Follow up

Po zakonczonej wizycie roboczej zostat dokonany follow up spotkan. Wszyscy
zgodnie podkreslali jak wazne i merytorycznie cenne byto dla nich spotkanie
oraz zaznaczali che¢ kontynuowania wspotpracy. W ramach follow up,
ContactEurope rozmawiato takie na temat tresci ewentualnego pytania
poselskiego do Komisji Europejskiej. Wszyscy Postowie sugerowali jednak, aby
pytanie zfozy¢ po zakoriczeniu przerwy wakacyjnej tj. w we wrzesniu, tak aby
pytanie ,nie zgineto" w Komisji Europejskiej podczas sezonu urlopowego. Jako
ze jest to juz po zakoniczeniu projektu, a pytanie poselskie nie byto wpisane do
zatozen projektu i jest dziataniem dodatkowym pytanie nie bedzie podlegato
rozliczeniu.

Spotkania poza wizytq roboczg

Zgodnie z zatoieniami projektu, dla maksymalnego wykorzystania czasu
projektu, spotkania indywidualne odbywaty sie takze poza okresem trwania
wizyt roboczych. W spotkaniach tych branie spoiywczy reprezentowata
Matgorzata Handzlik. Spotkania mialty na celu przedstawienie projektu i
gtéwnych zatozen kampanii oraz prosbe o wsparcie prowadzonych dziatan.

W okresie od 1.05.2018 do 12.07.2018 spotkania obyty sie m.in. z:

1. Joanna Jarecka - Gomez (Staff EPP),

. Adam Szejnfeld - (EPP, IMCO, PL),

. Ryszard Czarnecki - (ECR, wiceprzewodniczacy PE),

. Edward Czesak (ECR, IMCQ, PL),

. Réza Thun - (EPP, IMCO, PL),

. Andreas Schneider - (Staff EPP),

. Dariusz Rosati - (EPP, IMOC, PL),

. Bogdan Rogalski - Staff ECR,

. Harald Kandolf - (Staff EPP),

10. Adam Gierek - (S&D, ENVI, PL),

11. Tibor Szanyi - (S&D, AGRI, Wegry),

12. Iga Rosinska - (Staff EPP),

13. Beata Majewska - (staff EPP),

14. Gabriela Karol - (oficer prasowy EPP),

15. Agata Byczewska - (oficer prasowy EPP)

Lo N WU B WM

I1l. SEMINARIUM W PARLAMENCIE EUROPEISKIM OPIS ZADANIA:

Seminarium w Parlamencie Europejskim dla Eurodeputowanych w Brukseli - z
udziatem Euro postéw z Komisji AGRI, ENVI IMCO oraz Przedstawicieli Komisji
Europejskiej. Celem dyskusji jest przedstawienie, jakim zagrozeniem sg bariery
tworzone przez panstwa cztonkowskie dla rynku unijnego w szczegdlnosci w
kontekscie planowanej kampanii promocyjnej przez Komisje Europejskg do
2020 roku.

REALIZACIA ZADANIA:

W dniu 26.06.2018 w godz. 12.00 - 14.00 odbyto sie spotkanie ekspertow w
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formie Round Table Discussion pod nazwa "Towards a new Common
Agricultural Policy Solutions for the EU Internal Market to work better".
Spotkanie zostato zorganizowane przez Polska Federacje Producentéw
Zywnosci Zwiazek Pracodawcow wspdlnie z Copa - Cogeca w ramach akgji Single
Europe - Varied Food prowadzonej w ramach kampanii ,Wsparcie promocji
polskiej zywnosci poprzez niwelowanie barier w eksporcie w 2017 roku -
kontynuacja kampanii".

hecami tego wydarzenia byli Postowie do Parlamentu Europejskiego, ktorzy
patronujg kampanii od jej samego poczatku:

1. Czestaw Siekierski - Przewodniczacy Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Parlamentu Europejskiego, Polska;

2. Andrzej Grzyb - Komisja Ochrony Srodowiska Naturalnego, Zdrowia
Publicznego i Bezpieczeristwa Zywnosci Wsi Parlamentu Europejskiego, Polska;

3. Albert Dess - Komisja Rolnictwa i Rozwoju WSsi Parlamentu Europejskiego,
Niemcy;

4. Miroslav Mikoiasik- Komisja Ochrony Srodowiska Naturalnego, Zdrowia
Publicznego i Bezpieczeristwa Zywnosci Wsi Parlamentu Europejskiego,
Stowacja.

Wérdd uczestnikdw spotkania znaleZli sie Postowie do Parlamentu
Europejskiego, przedstawiciele organizacji branzowych, statych
przedstawicielstw panstw cztonkowskich przy UE oraz przede wszystkim
przedstawiciele wysokiego szczebla Komisji Europejskiej. To pierwsza, od czasu
debaty na sesji plenarnej Parlamentu Europejskiego w lipcu 2016 roku, dyskusja
na temat protekcjonizmu w UE z udziatem tak wysokich ranga przedstawicieli
Komisji Europejskiej. Co wiecej, byta to pierwsza w historii debata, podczas
ktérej rozmawiano o konkretnych propozycjach rozwigzania problemu.

Punktem wyjécia spotkania byto przedstawienie przez Komisje Europejska
zatozen Wspdlnej Polityki Rolnej, ktora jest istotna dla wiasciwego rozwoju
rynku wewnetrznego zaréwno dla producentow, jak i konsumentow. Celem
spotkania byto pokazanie osobom odpowiedzialnym za tworzenie prawa, tak
Europostom, jak i przedstawicielom Komisji Europejskiej, ktéra ma wytaczne
prawo ustawodawcze w Unii Europejskiej, ze realizacja zadar wyznaczonych we
Wspdlnej Polityce Rolnej nie jest moiliwa, bez usuniecia podstawowych
probleméw, z ktérymi zmaga sie rynek, a przede wszystkim bez rozwigzania
problemu pozataryfowych barier na rynku unijnym. Zaprezentowany zostat
raport PwC ,,Bariery pozataryfowe dla polskich eksporteréw zywnosci w UE",
ktory pokazywat zidentyfikowane bariery i przyktady protekcjonizmu na rynku
wewnetrznym UE oraz raport Kancelarii Prawnej Dentons Jednolity rynek
zywnosci - propozycje dotyczgce przeciwdziatania oraz ograniczania barier
pozataryfowych" pokazujgcy jakie zmiany nalezy wprowadzi¢ do prawa
unijnego, aby skutecznie przeciwdziata¢ barierom pozataryfowym na rynku UE.

Podczas wystgpien prelegenci podkreslali, ze zatozenia Wspolnej Polityki Rolnej
s3 bardzo istotne, ale pamietaé nalezy, ze moie ona przynies¢ zamierzone
rezultaty i przyczyni¢ sie do rozwoju w bardzo wielu dziedzinach tylko pod
warunkiem, ze rozwigzemy dotychczasowe problemy. Podkreslic nalezy
réwniez, iz wszystkie panstwa cztonkowskie powinny przestrzegac zasad, jakie
obowigzujg na wspdlnym rynku, ktéry jest najwiekszym osiggnieciem Unii
Europejskiej. Przestrzeganie jednolitych zasad moie przyczynic sie do pokazania
jego potencjatu. Natomiast wszelkie formy protekcjonizmu negatywnie
oddziatujg na handel, jak réwniez swobode przeptywu ustug i towardw, co
wiece] wpltywaja takie na przedsiebiorcéw i obywateli Unii Europejskiej. To
przede wszystkim konsumenci ponosza koszty dodatkowych barier
pozataryfowych lub majg utrudniony dostep do niektérych produktow.
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W czasie dyskusji zaréwno przedstawiciele organizacji branzowych, jak i
Postowie do Parlamentu Europejskiego, podkreslali jak wielkim problem sg
bariery pozataryfowe, wskazywali na straty jakie z nich wyptywaja zaréwno dla
producentéw, jak i konsumentow. Przekonywali, ze konieczne jest podjecie
konkretnych dziatan, aby mowi¢ o prawdziwie funkcjonujgcym rynku
wewnetrznym, Przedstawiciele Komisji Europejskiej odniesli sie bardzo
pozytywnie do zaproponowanych rozwigzan, ktére w przysztosci mogtyby byé
wprowadzone w Zycie, a tym samym przyczynic sie do lepszego funkcjonowania
rynku.

Najwiekszym osiggnieciem zorganizowanego spotkania jest niewatpliwie bardzo
duzy i aktywny udziat przedstawicieli Komisji Europejskiej z az 4 Dyrekcji
Generalnych (DG Agriculture and Rural Development, Health and Food Safety,
DG Trade, DG GROW) oraz Przewodniczacego Gabinetu Komisarza Vytenis
Andriukaitis odpowiedzialnego za Zdrowie i Bezpieczenstwo Zywnosci.
Obecnos¢ tak wysokich rangg przedstawicieli KE wskazuje na zainteresowanie
Komisji kampanig ,Single Europe-Varied Food" oraz zmiang nastawienia do
problemu jakim jest protekcjonizm.

Agenda Round Table Discussion

12:00 Official opening of the meeting - Czestaw Siekierski, Chairman of AGR!
Committee

12:05 The functioning of the EU Internal Market - experiences to date and
expectations with regard to the reform of the Common Agricultural Policy-
Tassos Haniotis, European Commission

12:20 Farmers and the EU Internal Market' - Pekka Pesonen, Secretary General
of Copa-Cogeca

12:35 "Future of food and farming" - presentation of the European Parliament's
position in view of the CAP reform -

Herbert Dorfmann, rapporteur

12:50 Conclusions resulting from the PwC report: "Non-tariff barriers to Polish
food exporters in the EU" and the Dentons report "Single market in food.
Proposed measures to reduce and counter non-tariff barriers" - Andrzej
Gantner, Director General of the Polish Federation of Food Industry, Michat
Bernat, Counsel at Dentons

13:10 Round Table Discussion with the participation of representatives of the
European Commission, the European Parliament and industry organizations
13:50 Summary and closing of the meeting

Prelegenci spotkania

Round Table Discussion otworzyt Pan Poset Czestaw Siekierski, nastepnie gtos
zabrali:

¢ Tassos Haniotis - Dyrektor DG Agriculture and Rural Development, KE - The
functioning of the EU Internal Market - experiences to date and expectations
with regard to the reform of the Common Agricultural Policy,

e Pekka Pesonen - Sekretarz Generalny Copa - Cogeca - Farmers and the EU
Internal Market',

e Herbert Dorfmann - Europoset (EPP, Niemcy), Sprawozdawca - Future of food
and farming - presentation of the European Parliament's position in view of the
CAP reform,

* Andrzej Gantner - Dyrektor PFPZ - Proposed measures to reduce and counter
non-tariff barriers,

¢ Michat Biernat - Kancelaria Prawna Dentons - Single market in food.

IV. KONFERENCJA PRASOWA W BRUKSELI OPIS ZADANIA:

124




Konferencja prasowa w Parlamencie Europejskim w Brukseli organizowana po
seminarium celem podsumowania zaréwno seminarium, jak i catego projektu.
REALIZACIA ZADANIA:

Po zakonczeniu Round Table Discussion planowana byta konferencja prasowa z
udziatem polskich dziennikarzy oraz przedstawicieli redakcji europejskich,
podczas ktérej planowano przedstawi¢ wyniki dyskusji ekspertow oraz
podsumowa¢ caty program ,Single Europe - Varied Food". Niestety juz po
wyznaczeniu przez nas daty i rozesfaniu zaproszen do dziennikarzy wyznaczone
na ten sam termin zostalo wystuchanie z udziatem Ministra Konrada
Szymariskiego przeprowadzone przez Rade Europejskg w ramach art. 7 ust. 1
TSUE w sprawie praworzadnosci w Polsce. W zwigzku z powyzszym wszyscy
polscy dziennikarze oraz wiekszo$¢ europejskich udato sie w tym terminie do
Luksemburga by zrelacjonowaé debate. Niestety specyfika instytucji unijnych
polega na tym, ze niemalze wszystkie redakcje posiadajg tylko jednego swojego
przedstawiciela w Brukseli, co uniemozliwiato powodzenie organizacji
konferencji prasowej, a zmiana terminu nie byta mozliwa.

W konferencji prasowe] wzig¢ udziat zgodzili sie:
Przedstawiciele branzy o Hostowie wydarzenia o Przedstawiciele Komisji
Europejskiej o Prelegenci.

V.DZIAtANIE PODATKOWE - HIGH LEVEL FORUM

Ponizsze zadanie nie byto objete projektem, jednak mozliwos¢ jego realizacji
pojawita sie w trakcie projektu.

REALIZACIA ZADANIA:

Na skutek dziatarn prowadzonych w ramach kampanii ,Single Europe - Varied
Food", a w szczegdlnosci lunchu roboczego, zorganizowanego w lutym 2018
roku, w efekcie, ktérego zostat wystosowany przez Euro postéw list do
Komisarzy Unijnych, Pan Andrzej Gantner, za posrednictwem Posta Czestawa
Siekierskiego, otrzymat zaproszenie do udziatu w spotkaniu grupy roboczej w
Komisji Europejskiej: HIGH LEVEL FORUM DLA LEPSZEGO FUNKCIONOWANIA
tANCUCHA DOSTAWY ZYWNOSCI, ktére to forum w ramach swoich prac skupito
sie miedzy innymi nad ,zbieraniem dowodéw dotyczacych barier na rynku
wewnetrznym zywnosci”, jak réwniez ,znalezieniem rozwigzan umozliwiajgcych
skuteczniejsze zwalczanie nieuczciwych praktyk handlowych".

Spotkanie ,Second Meeting of the expert subgroup on the single market for
food" to odbylo sie w dniu 31.05.2018 w Komisji Europejskiej w Brukseli pod
tytutem. W spotkaniu udziat wzieli:

e Andrzej Gantner - Dyrektor Generalny Polskie Federacji Producentow
Zywnosci Zwigzek Pracodawcow

e Michat Bernat - Counsel, Kancelaria Prawna Dentons

» Marcin Zawadzki - Senior Menager, PricewaterhouseCoopers

s Matgorzata Handzlik - ContactEurope sp. z 0.0.

Przedstawiciele PFPZ, Dentons i PwC zostali zaproszeni na spotkanie w celu
prezentacji dwoch raportow, raportu:

e Bariery pozataryfowe dla polskich eksporteréw w UE przygotowanego przez
PricewaterhouseCoopers

¢ Jednolity rynek Zzywnosci: propozycje dotyczace przeciwdziatania oraz
ograniczania barier pozataryfowych

przygotowanego przez Kancelarie Prawng Dentons.

W spotkaniu uczestniczyli przedstawiciele Komisji Europejskiej w randze m.in.
szefow Unitéw, takie przedstawiciele branzowych organizacji europejskich
m.in. BEUC, CLITRAVI, CopaCogeca, Food Drink Europe, AIM, Benelux Union,
EUROCOMMERS, EUCOFEL, przedstawiciele Polski, Norwegii, Finlandii. W sumie
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w spotkaniu uczestniczyto ok40 osob.

Przed prezentacjg raportu PwC gltos zabrat Pan Andrzej Gantner wprowadzajac
zebranych w temat dotyczacy prowadzonej przez PFPZ kampanii ,Singiel
Europe-Varied Food". Nastepnie przedstawiciel PwC Pan Marcin Zawadzki
dokonat prezentacji swojego raportu wskazujagc na zidentyfikowane
pozataryfowe bariery w panstwach cztonkowskich, ktére sg duiym
utrudnieniem dla producentéw zywnosci operujacych na wspolnym rynku Unii
Europejskiej. Nastepnie Pa Michat Bernat przedstawiciel Dentons przedstawit
whnioski ptyngce z raportu, a dotyczace mozliwych rozwigzan, ktore przyczynia
sie do lepszego funkcjonowania rynku wewnetrznego w obszarze producentdw
zywnosci i konsumentéw.

Przedstawione prezentacje spotkaly sie z duzym uznaniem o0so6b
uczestniczacych w spotkaniu. W szczegdlnosci rozwigzania zaproponowane
przez Kancelarie Dentons zostaty poparte przez wiele organizacji europejskich
jak np. CLITRAVI, BEUC, Food Drink Europe, EDA c¢zy CopaCogeca.
Przedstawiciele Komisji Europejskiej w tym Pana Stefa no Soro Head of D3 Unit
L technology and Food Supply Chain DG GROW oraz Pan Jarostaw Swierczyna z
DG GROW zadeklarowali, ze proponowane rozwigzania powinny sie znalezé w
przygotowywanym dokumencie HLF (High Level Forum).

VI. DZIAtANIA CIAGLE OPIS ZADANIA:

] biezgce informowanie polskich mediéw o podejmowanych dziataniach

. kontynuowanie dziatan na portalach spotecznosciowych - facebook - na
zatozonych w 2015 roku profilach poprzez:

0 zamieszczanie informacji o planowanych w ramach projektu dziataniach, o
zamieszczanie postdw, zdje¢ z przeprowadzonych juz dziatan, o zamieszczanie
informacji, ktére pojawiaja sie w zwigzku z projektem w mediach, o
promowanie zatozonego na Facebooku profilu celem uzyskania jak najwiekszej
liczby ,, polubien”.

REALIZACIA ZADANIA:

W ramach prowadzonych dziatan prowadzone byty profile projektu na
portalach spotecznosciowych:

e Facebook: https://www.facebook.com/SingleEuropeVariedFood/

Na portalach na biezgco zamieszczano informacje o realizowanych dziataniach,
prezentowano fragmenty raportu przygotowanego przez Kancelarie Dentons, a
takze relacje z wydarzen organizowanych w ramach projektu.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:
|. REALIZACJA CELOW

v’ Zatozony cel:
Wzbudzenie dyskusji na najwyzszym szczeblu Unii Europejskiej i uéwiadomienie
na przyktadzie sektora zywnosci, jak wielkim zagrozeniem dla rynku
wspolnotowego jest protekcjonizm.
Osiggniety rezultat:
W ramach kampanii udato sie wzbudzi¢ dyskusje nt. protekcjonizmu wsrdd
najbardziej wptywowych Europostéw m.in. wsréd Przewodniczacych komisji
parlamentarnych wtasciwych merytorycznie. W debate udato sie takzie
zaangazowac urzednikdw  wysokiego szczebla  Komisji  Europejskiej,
uwzgledniajac w tym Komisarzy Unijnych. Obecnie wiedza na temat problemu
w UE jest duza, a S$wiadomos$¢ koniecznosci wprowadzenia regulacji
przeciwdziatajgcych barierom

v’ Zatozony cel:
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Kontynuowanie dialogu prowadzonego z Komisjg Europejska w sprawie
koniecznoéci podjecia dziatan w celu rozwigzania problemu protekcjonizmu na
rynku unijnym.
Osiggniety rezultat:
Podczas projektu udato sie nawigzac dialog z Komisjg Europejskg i przekonac jej
przedstawicieli jak waznym problemem jest protekcjonizm. Efektem tego
dialogu jest:
o udziat w Round Table Discussion przedstawicieli az 4 Dyrekcji Generalnych
(DG Agriculture and Rural Development, Health and Food Safety, DG Trade, DG
GROW) oraz Przewodniczacego Gabinetu Komisarza Vytenis Andriukaitis
odpowiedzialnego za Zdrowie i Bezpieczefistwo Zywnosci,
o list wystosowany przez Komisarz Bierfikowska do Europostow,
o zaproszenie do udziatu w High Level Forum i deklaracja uwzglednienia w
raporcie z prac grupy prezentowanych w ramach kampanii propozycji zmian
legislacyjnych.

v’ Zatozony cel:
Wypracowanie w wyniku prowadzonych dziata, na poziomie Parlament
Europejski Komisja Europejska swojego rodzaju mapy drogowej dalszych
dziatan zwigzanych z walka z protekcjonizmem na wspélnym rynku unijnym.
Osiggniety rezultat:
Raport z prac High Level Forum bedzie swoista mapg drogowg zaréwno dla
Parlamentu Europejskiego, jak i Komisji Europejskiej, gdyz grupa ta ma za cel
,Zhieranie dowodéw dotyczacych wystepowania barier na rynku wewnetrznym
zywnosci", jak réwniez ,znalezienie rozwigzan umozliwiajacych skuteczniejsze
zwalczanie nieuczciwych praktyk handlowych". Dzigki skutecznej prezentacji
propozycji walki z protekcjonizmem zawartych w raporcie Kancelarii Prawnej
Dentons, uzyskalismy deklaracje uwzglednienia naszych postulatéw w tym
dokumencie.

v’ Zatozony cel:
Prezentacja konkretnych propozycji walki z protekcjonizmem i uzyskiwanie
poparcia dla nich.
Osiggniety rezultat:
W ramach projektu powstat raport Kancelarii Prawnej Dentons zawierajgcy
gotowe do wdrozenia propozycje przeciwdziatania barierom w UE. Zawarte w
raporcie postulaty spotkaty sie z bardzo pozytywnym odbiorem zaréwno w
Parlamencie Europejskim, jak i Komisji Europejskiej, o czym swiadczy m.in.:
o cheé¢ zadania przez Eurodeputowanych pytania poselskiego do KE ws.
implementacji zatozen raportu, o pozytywny odbior raportu podczas Round
Table Discussion przez przedstawicieli Komisji Europejskiej oraz Europostéw,
o cheé¢ uwzglednienia propozycji zawartych w raporcie w dokumencie High
Level Forum.

1. NAJWAZNIEJSZE OSIAGNIECIA

S Wywotanie dyskusji i zmiana sposobu postrzegania problemu barier
pozataryfowych na rynku wewnetrznym Unii Europejskiej zaréwno w
Parlamencie Europejskim, jak i w Komisji Europejskiej.

S Wywotanie potrzeby zmiany obecnej sytuacji - dzieki kampanii udato sig
podnieéé $wiadomos¢ na temat protekcjonizmu: obecnie problem jest
powszechnie znany, a $wiadomosé koniecznosci wprowadzenia regulacji
przeciwdziatajacych barierom pozataryfowym jest powszechna.

- Wypracowanie konkretnych rozwigzan walki z protekcjonizmem- w ramach
projektu powstat raport Kancelarii Prawnej Dentons zawierajacy gotowe do
wdrozenia propozycje przeciwdziatania barierom w UE.

- Kontynuowanie dyskusji na forum Parlamentu Europejskiego- w ramachJ
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kampanii zorganizowalismy 2 duze wydarzenia w Brukseli oraz 2 wizyty
robocze. W efekcie udato nam sie zainteresowac problemem Europostow.
najwazniejszych przedstawicieli Komisji Europejskiej w tvm cztonkéw gabinetéw
Komisarzy. State Przedstawicielstwa, przedstawicieli europejskich organizacji
branzowych oraz innych instytucji unijnych.

- List Europostéw do Komisarzy - wystosowanie listu Europostéow ws.
koniecznosci rozwigzania problemu protekcjonizmu i przedstawienie propozycji
konkretnych rozwigzan do wdrozenia; List adresowany do Komir~-zy: Vytenis
Andriukaitis - Zdrowie i Bezpieczefistwo Zywnosci, Elzbieta Bienkowska - Rynek
wewnetrzny, przemyst, przedsigbiorczo$¢ i MSP, Phil Hogan - Rolnictwo i rozwodj
obszaréw wiejskich.

- Udziat w High Level Forum - zaproszenie przedstawicieli branzy do udziatu w
spotkaniu grupy roboczej Komisji Europejskiej ,Second Meeting of the expert
subgroup on the single market for food", ktére odbyto sie w dniu 31 maja 2018
roku.

- Deklaracja Komisji Europejskiej uwzglednienia propozycji rozwigzan
przeciwdziatania barierom pozataryfowym przygotowanym w ramach kampanii
w raporcie z prac High Level Forum.

- Round Table Discussion z udziatem Komisji Europejskiej - pierwsze spotkanie
eksperckie na tak wysokim szczeblu z udziatem przedstawicieli Komisji
Europejskiej z az 4 Dyrekcji Generalnych- DG Agriculture and Rural
Development, Health and Food Safety, DG Trade, DG GROW, oraz Postéw do
Parlamentu Europejskiego, przedstawicieli Statych Przedstawicielstw przy UE,
organizacji branzowych z Polski i Europy.

- Podniesienie pozycji polskich organizacji na forum organizacji branzowych -
dzigki realizacji projektu, polskie organizacje zwiekszyly swoja pozycje i site
oddziatywania na forum europejskich organizacji branzowych.

Dalsze rekomendacje:

= Dalszy dialog z Komisja Europejska ws. przeciwdziatania barierom na rynku
unijnym; '

» Kontynuacja spotkan z Postami do Parlamentu Europejskiego celem dalszego
informowania ich nt. problemoéw wynikajgcych z protekcjonizmu;

* Przeniesienie wypracowanego potencjatu do pamieci instytucjonalnej, w taki
sposob, aby moina z niego skorzystaé w przysztej kadencji;

» Dopilnowanie, aby zapisy High Level Forum uwzglednity proponowane zmiany
oraz aby dokument z prac grupy stat sie podstawa dalszych dziatan;

* Rozpoczegcie przez Komisjg Europejska przygotowan do rozpisania konsultacji
spotecznych ws. przeciwdziataniu barier pozataryfowych.

Mikotajki
z drobiowym
smakiem

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszert Hodowcodw i Producentdw Drobiu

Czas trwania zadania: 25-10-2017 do 31-01-2018

Miejsce realizacji zadania: Polska, Tomaszéw Mazowiecki

W ramach realizacji zadania:

Zadanie zrealizowano od 25 pazdziernika 2017 r. do dnia 31 stycznia 2018 r.

Cel gtéwny zostat zrealizowany poprzez:

- zorganizowanie stoiska degustacyjnego,

- wydanie 3 000 porcji degustacyjnych,

- przekazanie informacji o walorach smakowych miesa drobiowego dla
beneficjenta zadania poprzez degustacje oraz materiaty promocyjne
i informacyjne.

W ramach budzetu zrealizowano wszystkie dziatania ujete w planie.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celdw:
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Oceny efektywnosci realizacji zadania dokonano na podstawie:

1. Analizy materiatéw i danych zastanych.

W trakcie realizacji badania zostaty wykorzystane dane ze irddet zastanych,
czyli dane i informacje, ktére nie zostaly wytworzone na potrzeby
prowadzonego badania. Dane zastane byly gromadzone i analizowane na
kazdym etapie prowadzenia niniejszego badania.

2. Ankiety bezposrednie;j.

Analiza badania ankietowego na losowo dobranej prébie osob degustujacych
mieso drobiowe przedstawia zachowanie potencjalnych konsumentéw wobec
dziatan w zakresie promowania miesa drobiowego.

Analiza ankiet wykazuje, ze konsumenci spozywaja mieso drobiowe do diety
codziennej, najczesciej:

6 razy w tygodniu - 24% badanych,

3 razy w tygodniu - 24% badanych,

7 razy w tygodniu - 4% badanych.

Srednio —17,3% badanych spozywa mieso drobiowe 5 razy w tygodniu.
Pozytywnie, pod wzgledem smakowym serwowanych potraw, zostata oceniona
degustacja zorganizowana w Tomaszowie Mazowieckim. Najwyiszg, 5
punktowa ocene pod wzgledem smakowym dato 32% badanych. 4 punktowg
ocene pod wzgledem smakowym dato 44% badanych.

Srednia ocena w skali od 0 do 5 pkt wyniosta 4,5 punktéw przez 38% badanych.
Podobnie ksztaftowata sie ocena pod wzgledem wizualnym serwowanych
potraw z miesa drobiowego. 38,78 % badanych dato —4 pkt, a 44,90%
badanych dato - 5pkt.

Srednio 41,84% badanych ocenito serwowane potrawy na 4,5 pkt (skala 0-5).
Planowanym rezultatem realizacji zadania jest osiggniecie celu, ktérym jest
promocja miesa drobiowego poprzez zwrdcenie uwagi na jego walory
smakowe.

Promowanie walordw smakowych miesa drobiowego na duzej plenerowej
imprezie, w miescie ponad 60 tys. mieszkancow doskonale wpisuje sig
w strategie promocji produktu. _

Cel, gtéowny przekazywanie informacji o walorach smakowych miesa
drobiowego miedzy innymi poprzez bezposrednie serwowanie porcji
degustacyjnych zostat osiggniety. Realizacja celu wptywa na wzmocnienie
zaufania konsumentéw do miesa drobiowego.

Informacje przekazane uczestnikom imprezy oraz doznania smakowe
degustowanych potraw wptywa¢ beda na kreowanie pozytywnej opinii
o produktach z migsa drobiowego, przez co zwiekszac sig bgdzie jego spoiycie.

Dalsze rekomendacje:
100 % badanych wyrazito potrzebe promowania polskiego miesa drobiowego,
a 98% odwiedzitoby stoisko promocyjne miesa drobiowego w 2018 roku.

Mity i fakty o
miesie drobiowym

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszerh Hodowcow i Producentéw Drobiu

Czas trwania zadania: zadanie etapowe

| etap: 20.10.2017 do 15.02.2018

Il etap: 16.02.2018 do 30-09-2018

Miejsce realizacji zadania: teren catego kraju

W ramach realizacji [ etapu zadania:

Zrealizowano zaplanowane dziatania przygotowawcze. Wyznaczono osobe
odpowiedzialng. Przeprowadzono procedure wyboru wykonawcy na realizacje
10 filméw pod roboczym tytutem ,Mity a fakty o miesie drobiowym”.
Omdwiono poszczegdlne dziatania, terminy realizacji zabezpieczajace realizacjg
zadania. Zawarto umowy oraz zamowiono niezbedne ustugi i towary.
Prowadzono bezposredni nadzdr nad realizacja dziatar przygotowawczych.
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Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiaggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Prace przygotowawcze do badania i oceny.

Dalsze rekomendacie:

Celem realizacji cyklu filmow jest rozwianie i obalenie wielu fatszywych mitéw
dotyczacych hodowli drobiu i przetwdrstwa miesa drobiowego. Tresci
przekazane w emitowanych filmach, na stronie internetowej oraz broszurach
beda zawieraly wiedze obalajacg funkcjonujace mity, co stanowi realizacje celu
zadania.

W ramach realizacji Il etapu zadania:

PZZHiPD w konkurencyjnej procedurze zapytania ofertowego dokonat wyboru
wykonawcy do realizacji dziatan zadania p.t.: ,Mity a fakty o miesie
drobiowym”.

Zadanie zostato realizowane zgodnie z metodologig S.M.A.R.T. Bezposredni
nadzér i kontrole nad realizacjg zadania petnit petnomocnik, ktéry odpowiadat
za terminowg i sprawna organizacje poszczegolnych dziatan.

1. Celem zadania byto rozwianie i obalenie wielu mitéw dotyczacych chowu
drobiu i przetwdérstwa miesa drobiowego, a takie wykazanie dietetycznych
wtasciwosci miesa drobiowego, ktére jest podstawg diety w wielu chorobach, u
0s6b odchudzajgcych sie, ale jest rowniez podstawa diety wielu sportowcow.

2. W ramach realizacji zadania wyprodukowanych zostato 10 filmow
informacyjno-promocyjnych pod roboczym tytutem ,Mity a fakty o miesie
drobiowym”. Filmy byty realizowane przy udziale konsultantéw: naukowcy,
dietetycy, lekarze, producenci drobiu, przetwaorcy.

3. Odbyta sie emisja wyprodukowanych 10 filméw w Telewizji Polskiej.

Tytut emisyjny zrealizowanego cyklu 10 filméw brzmi: ,Ptastwo, czyli dréb. ”

4. Filmy zostaly rozpowszechnione w mediach spotecznosciowych - Internet,
strona PZZHiPD, You Tube.

5. Opracowano i wyprodukowano 3.000 szt. broszur informacyjno -
promocyjnych. '

6. Informacje przekazywane w formie emisji filméw oraz publikacji broszur
informacyjno - promocyjnych miaty wplyw na zmiane S$wiadomosci
konsumentéw w zakresie jakosci miesa drobiowego, co bedzie pozytywnie
wptywato na spozycie miesa drobiowego.

7. Zadanie zostato zrealizowane zgodnie z planem. Wszystkie dziatania
zrealizowano zgodnie z budzetem i w terminie.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Beneficjentami zadania byli widzowie - konsumenci w przedziale wiekowym
migdzy 20 a 70 rokiem iycia, w tym rodziny z dzieémi, do ktorych zostata
skierowana seria 10 odcinkéw filmu pos$wieconych rozwiewaniu potocznych
przekazéw o rzekomo negatywnych cechach i wfasciwosciach miesa
drobiowego. Tytut roboczy ,Mity a fakty o miesie drobiowym” otrzymat tytut
emisyjny: ,Ptastwo, czyli dréb”.

Film zostat wyemitowany w Telewizji Polskiej -TVP 3. Ogladalnosé szacuje sie na
1.560.000 osobokontaktéw.

Poniesione koszty w PLN na cate zadanie = 988.050 zt Liczba konsumentéw do
ktérych docierajg srodki promocji = 1.560.000 os6b.

Koszt dotarcia srodka promocji - filmu do konsumenta wynosi 0,63 zt/osobe.

Gtownym celem zadania jest efekt komunikacyjny - promocja powodujaca
zwrdcenie uwagi, zmiane $wiadomosci, postawy, preferencji, wyobrazen.
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Wyemitowane filmy w petni realizuja cel. Informacje przekazane w
wyemitowanych filmach, na stronie internetowej oraz broszurach zawierajg
wiedze obalajaca funkcjonujace mity.

Zadanie zostato zrealizowane w petni, oznacza to catkowite osiggnigcie celu.

Dalsze rekomendacje:

Produkcja filmoéw obalajgcych negatywne stereotypy dotyczace branzy
drobiarskiej wpisuje sie w ,Strategie branzy na 2018 rok”, oraz realizuje cele
tam zapisane.

Przeciwdziatanie
ograniczeniom
rozwojowym i
wizerunkowym
branzy
drobiarskiej na
poziomie Unii
Europejskiej

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 26.10.2017 do 13.04.2018

Zasieg zdania: Kraje UE

Miejsce realizacji zadania: Dziatanie realizowane w Polsce oraz Belgii (Bruksela)
W ramach realizacji zadania:

1. ANALIZA WRAZ Z JEJ PREZENTACIA

OPIS DZIALANIA:

Przedmiotem zadania byto przygotowanie analizy dotyczacej biezacej sytuacji
na rynku drobiowym w kontekscie GMO. Analiza miata zawierac informacje o:

o obecnym stanie prac nad legislacjami dotyczacymi GMO w Instytucjach
Unijnych,

* nastrojach panujgcych w Instytucjach Unijnych w zwiazku z GMO,

e Europostach zaangazowanych w prace,

» mozliwych dalszych dziataniach w kontekscie GMO wraz z procedurami.
REALIZACJA DZIALANIA:

Wybrana do realizacji zadania agencja dokonata szczegdétowej analizy
dotyczacej obecnej sytuacji GMO na rynku unijnym i przedstawita zebrane
informacje w formie raportu przekazanego KRD-IG. Analiza zawiera wszystkie
niezbedne informacje potrzebne do zrozumienia obecnej sytuacji dotyczacej
GMO w Instytucjach Unijnych.

s tlo historyczne dziatan w UE nad zagadnieniem GMO;

» opis sytuacji dot. GMO w poszczegdlnych pafstwach cztonkowskich;

» informacje o najnowszych zakonczonych pracach zwigzanych z GMO takimi
jak Rezolucje Parlamentu Europejskiego;

e opis dalszych unijnych planéw zwigzanych z GMO i rozkfadzie sit wokot
zagadnienia;

e rekomendacje dotyczace dalszych dziatan wraz z draftami dokumentow
koniecznych do rozpoczecia tych dziatan;

» wykaz Europostdéw zaangazowanych w dziatania zwigzane z GMOQO.

Po przygotowaniu analizy odbyto sie spotkanie z przedstawicielami KRD-IG
celem omowienia wynikow analizy.

Dzieki analizie KRD-IG pozyska wiedze na temat prac zwigzanych z GMO, ktére
sa prowadzone w instytucjach unijnych. Pozyskana wiedza pozwala na lepsze
przygotowanie sie na pojawiajace sie zmiany oraz pozwoli na reagowanie na
zagrozenia. Dzieki pozyskanej wiedzy, KRD-IG moze lepiej reprezentowac
swoich cztonkdw na arenie unijnej oraz aktywniej uczestniczy¢ w pracach
europejskich organizacjach branzowych.

2. WIZYTY ROBOCZE W BRUKSELI

OPIS DZIALANIA:

Przedmiotem zadania bylo przygotowanie 2 wizyty roboczych przedstawicieli
branzy drobiarskiej w Brukseli celem lepszego zrozumienia mozliwosci
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oddziatywania na instytucje unijne. Podczas wizyt roboczych planowana byt
organizacja m.in. 8 spotkan indywidualnych z Europostami z rdznych krajow i
grup politycznych.

REALIZACJA DZIALANIA:

W ramach projektu zorganizowano az 3 wizyty robocze przedstawicieli branzy
drobiarskiej w Brukseli:

¢ od 30 do 31 stycznia 2018 roku — wizyta robocza do Brukseli na spotkania
indywidualne z Europostami wtasciwymi merytoryczne z rdinych frakeji i
panstw cztonkowskich oraz/lub ich asystentami merytorycznymi; z ramia KRD-
|G w wizycie uczestniczyto dwie osoby;

* w dniu 5 kwietnia 2018 roku — wizyta robocza do Brukseli na spotkania w
europejskiej organizacji braniowej AVEC; z ramia KRD-IG w wizycie
uczestniczyta jedna osoba;

* od 9 do 11 kwietnia 2018 roku — wizyta robocza do Brukseli na spotkania
indywidualne z Europostami wiasciwymi merytoryczne z réznych frakeji i
panstw cztonkowskich oraz/lub ich asystentami merytorycznymi oraz spotkania
w europejskiej organizacji braniowej AVEC; z ramia KRD-IG w wizycie
uczestniczyty dwie osoby;

W sumie w ramach wizyt zorganizowano 16 spotkad indywidualnych z
Europostami reprezentujgcymi  wszystkie kluczowe frakcje Parlamentu
Europejskiego oraz 12 panstw cztonkowskich. Dodatkowo, zorganizowano
spotkania

z przedstawicielami 7 organizacji branzowych z réznych paristw cztonkowskich.

W wyniku spotkan przedstawiciele KRD-IG nie tylko poszerzyli wiedze uzyskana
z analizy, ale takze zweryfikowali

z praktykami zasadno$¢ sugerowanych dalszych dziatai. Pozyskana w ten
sposdb wiedza nie tylko pozwoli KRD-IG na lepsze funkcjonowanie w
europejskich organizacjach branzowych, ale takie bezposrednio w strukturach
unijnych. Dzigki odbytym spotkaniom, przedstawiciele branzy umocnili takze
pozytywny wizerunek branizy drobiarskiej wséréd Postéw do Parlamentu
Europejskiego przy jednoczesnym zbudowaniu $wiadomosci dotyczacej
problemdéw branzy. To wszystko pomogto w nawigzaniu relacji z Postami do
Parlamentu Europejskiego, ktorzy mogg w przysztosci mie¢ wptyw na dziatania
wazne z punktu widzenia branzy drobiarskie;.

3. KONFERNECJA PRASOWA W WARSZAWIE

OPIS DZIALANIA:

Przedmiotem zadania byta organizacja konferencji prasowej w Warszawie
celem przedstawienia opinii publicznej wynikéw analizy.

REALIZACJA DZIALANIA:

Po przygotowaniu analizy oraz odbyciu wizyt roboczych w Brukseli, w dniu 13
kwietnia 2018 roku o godzinie 10.00

w Warszawie przy ulicy Wilczej 50, zorganizowano $niadanie prasowe.
Konferencja miata na celu podsumowanie realizowanego projektu, przekazanie
najbardziej wptywowym dziennikarzom informacji na temat realizowanych
przez ostatnie miesigce dziatan, ale przede wszystkim przekazanie informacji na
temat GMO i wyzwan, jakie stoja przed branzg w tym zakresie. Podczas
konferencji przedstawiciele KRD-IG podzielili sie z dziennikarzami informacjami,
ktére udato sie im uzyska¢ podczas spotkari w Brukseli oraz pokazali
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rozwigzania stosowane w poszczegdlnych panstwach cztonkowskich Unii
Europejskiej dotyczacych importu, uprawy i stosowania roslin GMO w paszach
dla drobiu.

Ocena efektywnodci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:
Dzieki realizacji zadania udato sie zrealizowac zaktadane cele, tj.:

 przedstawiciele KRD-IG pogtebili i poszerzyli swojg wiedze na temat obecnej
sytuacji zwigzanej z GMO

w instytucjach unijnych;

» KRD-IG uzyskato informacje w zakresie mozliwych do podjecia w instytucjach
unijnych dziatania z zwiazku z GMO,

a takie otrzymato materiaty i wiedze niezbedne do podjecia tych dziatan w
przysztosci;

* poprzez umocnienie relacji z kluczowymi dla branzy drobiarskiej Postami do
Parlamentu Europejskiego oraz

z przedstawicielami organizacji branzowych z réznych parnstw cztonkowskich,
zbudowano sprzyjajace srodowisko

w instytucjach unijnych i okoto unijnych;

s umocniono pozytywny wizerunku polskiej branzy drobiarskiej w instytucjach
unijnych przy jednoczesnym zbudowaniu $wiadomosci dotyczacej problemow
branzy;

» przedstawiciele KRD-IG pozyskali umiejetnosci, ktére pomogg w lepszym
funkcjonowaniu w europejskich organizacjach branzowych.

Dalsze rekomendacje:
W zwigzku z zakoriczeniem projektu rekomendujemy:

¢ ciagle monitorowanie prac prowadzonych zaréwno w Komisji Europejskiej, jak
i Parlamencie Europejskim. : _

W przypadku pojawienia sig regulacji unijnych, ktére z punktu widzenia branzy
drobiarskiej mogg stanowic zagrozenie, nalezy podja¢ natychmiastowe dziatania
na forum instytucji unijnych od przygotowania stanowiska branzy, organizacji
spotkan w Komisji Europejskiej (DG ENV, AGRI) i Parlamencie Europejskim w
komisjach AGRI i ENVI, po zgtoszenie poprawek do proponowanych aktéw
legislacyjnych;

e utrzymywanie na biezgco kontaktdéw z Postami do Parlamentu Europejskiego
do tej pory zaangazowanymi tematyke GMO na forum PE jak np. Poset Czestaw
Siekierski (EPP, Polska), Poset Andrzej Grzyb (EPP, Polska), Poset Giovanni La Via
(EPP, Wiochy), Albert Dess (EPP, Niemcy),Peter Liese (EPP, Niemcy), Frederique
Ries (ALDE, Belgia), Gilles Pargneaux (Francja, S&D), lulie Girling (Wielka
Brytania, ECR);

* dalsze spotkania z przedstawicielami Parlamentu Europejskiego celem
utrzymywania pozytywnego wizerunku polskiej branzy drobiarskiej w Europie.

e rozwazenie ztozenia skargi do Komisji Europejskiej dotyczacej naruszenia
przez Polske prawa unijnego;

o ztoienie petycji do komisji petycji (PETI) Parlamentu Europejskiego na
negatywng ocene dziatann prowadzonych przez Komisje Europejska w zakresie
niezgodnosci prawa polskiego z prawem unijnym w zakresie stosowania GMO.

Wykaz wykonawcdw wybranych do realizacji zadania:
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Nazwa wykonawcy Wartos¢
lub zanonimizowane zrealizowanego
dane osoby fizycznej Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego
LP. Sl g Siedziba wykonawcy & 5
wybranej do realizacji jego etapu etapu
zadania lub jego finansowanego z
etapu Funduszu Promocji
1 Przygotowanie analizy; kompleksowa
organizacja wizyt roboczych w tym:
organizacja m.in. 8 spotkan z
; ‘ @ . . o
ContactEurope sp. z ul. Mogilska §5/ p deputuwar?yml, orgamzaqa o 138 096,00 2!
0.0. 31-545 Krakow przelotow i noclegdw; organizacja
konferencji prasowej w Warszawie;
przygotowanie materialow na
spotkania;
Liczba wykonawcdw 1 tacznie PLN: 138096, 00 zt

Promocja na
rynku czeskim

Organizator: Zwigzek Zawodowy Rolnikéw Ojczyzna

Czas trwania zadania: 15.12.2017 do 14.06.2018

Miejsce realizacji zadania: Warszawa i Praga (Republika Czeska)

W ramach realizacji zadania:

Dziatania kampanii rozpoczety sie po wyborze wykonawcy zgodnie z zasadami
postepowania publicznego. Wytoniony wykonawca rozpoczat prace nad
kampania 1 kwietnia 2018 r. i zakonczyt je 14 czerwca 2018 r. W ramach dziatan
wykonano nastepujgce aktywnosci:

1. Stworzenie i prowadzenie strony internetowej - strona internetowa polski-
smak.cz miafa rozpoczeta dziatalnos¢ pod koniec maja 2018 r.. Strona
prezentowata tradycyjne przepisy kuchni polskiej oraz opisywata ksztaft
polskiego rolnictwa. Strona byta dodatkowo promowana poprzez media
spotecznosciowe. Do korica media spotecznosciowe projektu byty
wyswietlone ponad 27 tys. razy.

2. Polskie dobroty - w ramach kampanii zrealizowano promocje w sieci
marketow Albert. Na potrzeby promocji powstat symbol graficzny prezentujgcy
wszystkie Fundusze uczestniczace w promocji. Same stanowiska promocyjne
réwniez byty oznaczone. Mozliwosci degustacyjne byty reklamowane w radiu
Impuls 29 razy. Dodatkowo sie¢ handlowa zaprosita polskie stoisko do promogji
podczas pikniku kulinarnego w Grebovce - jednym z wiekszych tego typu
wydarzed w Czechach. Promocja odbyta sie w 8 marketach sieci, w
najwiekszych miastach Czech, osiggajagc wiekszy zasieg niz pierwotnie
planowana promocja w sieci Liberskie Labudy. (Zaftgcznik 2. do raportu
wykonawcy)

3. Audycja w radiu Impuls - Radio Impuls jest najwiekszym radiem komercyjnym
w Czechach. Przez czas realizacji kampanii prowadzone byty trzy typy dziatan:

e Audycja promujgca polskie przepisy kulinarne oraz wskazujgca na to, ze
.Polacy znajg sie na kuchni”. Nagrano 9 spotdw, powtarzanych 5 razy na
antenie radia. Kazda audycja jest zakoriczona informacja o irddtach
finansowania w jezyku czeskim. Zasieg netto jednego spotu to 1 727 000
odbiorcow

* Podczas wycieczki czeskich dziennikarzy do Polski, reporter radia Impuls miat
6, dwuminutowych wystepow na temat Polski i jej Zywnosci. Warto zauwazyé,
ze ten segment ,Wscieklego reportera” jest najpopularniejszg audycjg w
Czechach. Zasieg netto tej audycji to 1 479 000 odbiorcéw.

e 29 spotow promujacych dziatania opisane w pkt. 2, zasieg tych spotdw to 1
898 500 odbiorcow netto.

Wszystkie dziatania radia byty dodatkowo promowane na Facebooku radia
0siggajac

63 967 polubien. Przepisy polskiej kuchni znalazty sie dodatkowo na stronie
radia.

(Zatacznik 2. do raportu wykonawecy)

4. Wyjazd czeskich dziennikarzy do Polski - w ramach promocji zorganizowano
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wyjazd dla najwazniejszych medidw czeskich do Polski. Wyjazd miat miejsce 12-
14.06. Pierwsze publikacje medialne ukazaty sie w trakcie wyjazdu (audycja
radiowa wymieniona w punkcie 3.), kolejne miaty miejsce juz po jego
zakonczeniu. Podczas wyjazdu dziennikarze sprobowali specjatéw polskiej
kuchni, a 13.06 wybrali sie do rekomendowanego przez ZZR Ojczyzna
gospodarstwa - Apple Factory pod Gréjcem. Podczas tego wyjazdu dziennikarze
mogli przekona¢ sie o nowoczesnych metodach stosowanych w polskim
rolnictwie, zwiedzili sad, ttocznie sokéw oraz zaktad produkcji cydru. Catos¢
wyjazdu zakoniczyta sie kolacjg z polskimi jabtkami, jako motywem przewodnim.

Wsrdod dziennikarzy znaleili sie przedstawiciele medidw nalezacych do
nieprzychylnego polskim produktom zywnosciowym premiera Babisa.
W wyjezdzie uczestniczyli, cztonkowie nastepujgcych redakeji:

e Radio Impuls - najwieksze radio komercyjne w Czechach. Radio o ponad 4 min
bazie stuchaczy (czyli ok. 40% populacji Czech)

e Lidove nowiny - jeden z wiekszych dziennikéw w Czechach (odpowiednik
polskiej Rzeczpospolitej). Sredni naktad dziennika to 208 tys. egz., magazyn
weekndowy Relax - 214 tys., strona internetowa dziennika ma ponad 650 tys.
unikalnych wejs¢ tygodniowo, magazyn Relax - 411 tys.

e |dnes.cz - jeden z najwiekszych portali internetowych w Czechach o liczbie
wejs¢ 3,1 min unikalnych wejs¢ tygadniowo

e Apetit.cz - najwiekszy portal kulinarno-gastronomiczny w Czechach. Magazyn
posiada naktad w wysokosci 152 000 egzemplarzy, a strona internetowa jest
wyswietlana 838 481 razy tygodniowo

5. Wyjazd czeskich blogerdw i celebrytow do Polski i kampania w social mediach
- w dniach 6-8 czerwca w Warszawie goscito 4 influencerdw z Czech, w tym:

¢ Zdenek Piskula - najpopularniejszy aktor nowego pokolenia w Czechach,
zwyciezca czeskiej edycji tarica z gwiazdami. Jego Instagram $Sledzi 122 tys.
odbiorcow, a Facebook 42 tys. odbiorcow

¢ Simona Lewandowska - aktorka filmowa i telewizyjna, $ledzona na
Instagramie przez ok. 8 tys. oséb

¢ Katarina Saint-Germin - blogerka i influencerka, zajmujaca sie kuchnia,
gastronomig i podrézami. Autorka bfoga: mycookingdiary.cz, ktéry na
facebooku posiada ok. 40 tys. fandw. Posiada 143 tys. sledzacych na
Instagramie. Jej Insta-stories oglada dziennie ok 50 tys. oséb.

e Dominika Stovickova - blogerka i influencerka, zajmujgca sie gotowaniem,
podrézami i parentingiem. Jej konto na Instagramie posiada 147 tys. odbiorcow,
a kanat na youtube 17 tys. subskrybentow.

W ramach wyjazdu blogerzy uczestniczyli w warsztatach kulinarnych
prowadzonych przez szefa kuchnii Tadeusza Krolikowskiego ze studia CookUp.
W trakcie warsztatow (oznaczonych na zdjeciach tabliczkg o Zrédtach
finansowania) uczestnicy przygotowali dania z polskiego drobiu, wieprzowiny i
owocow i warzyw. Szef kuchni nie tylko przedstawiat receptury, alerdwniez
doktadnie opisywat sktadnik i jego pochodzenie. Influencerzy zwiedzili tez hale
Mirowska, ktora zrobita na nich duze wrazenie - produkty rolne w Czechach nie
sg sprzedawane w tradycyjny, naturalny sposob. Katarina Saint Germin
poswiecita temu osobny wpis. Wycieczka zakonczona zostata degustacjg w 8
restauracjach Hali Koszyki - dania kuchni Swiatowe] zostaty przygotowane
jedynie z polskich sktadnikow.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku
celow:
e Insta Stories: W ramach wyjazdu do polski influencerzy postowali Insta-stories
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(zdjecia i filmiki, ktore znikajg po 24 godzinach - podohnie do snap chata).
Zdenek Piskula: 15 relacji, ok. 20 tys. odbiorcow - 300 tys. wyswietlen Simona
Lewandowska: 7 relacji, nieznana liczba odbiorcéw Katarina Saint Germin - 17
relacji, ok. 732 tys. odbiorcdw Dominika Stovickova - 62 relacje relacji, ok. 3 480
tys. odbiorcow.

Dodatkowo influencerzy postowali zdjecia z wyjazdu o tacznym zasiegu, o
nieokreslonym zasiegu

e Facebook Radia Impuls - nieznana liczba odbiorcow, 67 tys. polubieni

* Media spofecznosciowe polski-smak.cz - 27 tys. odbiorcéw

Podsumowanie: Zaproszeni influencerzy posiadajg tacznie ponad pot miliona
subskrybentéw na Instagramie. Ich dziatalno$é podczas wyjazdu do polski z
tytutu insta stories przekroczyta zaktadany préog 1,5 min wyswietlen, osiggajac
ponad 4,4 min wyswietlen.

Dziatania w mediach tradycyjnych:

Nalezy zauwazyd, ze pojedyncze z trzech dziatan w radiu Impuls posiada GRP na
poziomie ponad 4 min odbiorcow (GRP - gross rating point - suma zasiegu
poszczegdlnych emisji). Takie pojedyncze dziatania w radiu Impuls przekraczaja
juz zatozony prdg 3 min odbiorcow. Nalezy zauwazy¢, ze w sumie zrealizowano
3 kampanie.

Do tego nalezy dodac¢ pozostate media. Tu poza zasiegami nalezy przypomniec,
ze czes¢ medidw uczestniczacych w wyjeidzie prasowym nalezy do sit
politycznych w Czechach, ktére sg nieprzychylne Polsce. Publikacje w tych
mediach sg juz zaaranzowane w pozytywnym tonie.

Dalsze rekomendacie:

Rekomendujemy dalsze prowadzenie kampanii z kilkoma zmianami:

o Dtuzszy czas realizacji - wykonawca w praktyce posiadat dwa miesiace
na przeprowadzenie kampanii. Wynika to z procedur, ktére przy kolejnej edycji
nie powinny juz stanowié problemu.

o Wieksza wspdtpraca z polskimi wytwdércami zywnosci - szczegdlnie
podczas wydarzen na terenie Czech. Podczas realizacji projektu czeskie sieci
handlowe wykazat wole wspotpracy z polskimi producentami, niestety ramy
czasowe i zakres dziatan uniemozliwit podjecie rozméw biznesowych w trakcie
obecnej kampanii

o Wiekszy nacisk na blogerow kulinarnych i influenceréw - wyjazd w
szczegodlnosci blogerek kulinarnych miat niespotykany zasieg wsrdéd mtodego
pokolenia. Relacje byly zywo komentowane

. Udziat wiekszej liczby funduszy - promocja miata charakter globalny,
skupiony na polskiej kuchni i pokazie sktadnikéw. Czesi wykazali
zainteresowanie produktami, ktére nie zawsze mieszcza sie w kategoriach
finansowania (np. podczas przygotowania dania drobiowego na warsztatach
kulinarnych, zywo komentowane byty lokalne polskie sery uzyte do nadzienia).

Wykaz wykonawecow wybranych do realizacji zadania:

Nazwa wykonawcy Wartos¢

lub zanonimizowane zrealizowanego

dane osoby fizycznej Zakres zrealizowanego zadania lub zadania lub jego

L.P. Siedziba wykonawcy
wybranej do realizacji jego etapu etapu

zadania lub jego finansowanego z

etapu Funduszu Promocji
1 AM Art. Media ul. Solec 22, 00-410
Agencja PR-sp.zc Warszawa Petna realizacja zadania 428 625,00 zt
Liczba wykonawcow 1 tacznie PLN: 428 625, 00zt

Europejski dréb
— w jakosci sifa

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza
Okres objety sprawozdaniem: 9.02.2017 — 8.02.2018
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Data rozpoczecia programu: 09.02.2016

Realizacja programu dotyczgcego drobiu wysokiej jakosci produkowanego
w systemie jako$ci QAFP na rynkach krajow trzecich. Program finansowany ze
srodkéw UE, RP i FPMD.

Realizacja dziatan w ramach sprawozdania nr 8:

Realizacja dziatan:
Wykaz podjetych dziatan, wymienionych w programie (zataczony do umowy):

1. Dziatanie 1
5.7.1.1 Wspdlne —Kreacja i sesja zdjeciowa

Kwartat |
e Stata obstuga kreatywna projektéw, w okresie od 9 lutego do 8 maja 2017 r.
na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga kreatywna zgodnie z
programem jest rozliczana ryczattowo. W ramach tej obstugi utrzymywana
jest wspotpraca o charakterze cigglym z agencjg kreatywna, ktéra konsultuje
przygotowane w ramach kampanii projekty na lokalnych rynkach, w zakresie
przede wszystkim uwarunkowan kulturowych. Chodzi o konsultacje w
zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasujg na dany rynek (np. pod katem
tego jakie elementy drobiu sg na danym rynku szczegdlnie lubiane), a jakie
obrazy mogtyby zostaé¢ ile odebrane. Konsultacje w sprawie wizualizacji
stoisk na targi. Efektem tej obstugi sa powstate w danym kwartale elementy
wizualne: opracowanie elementdw graficznych stoisk na targi w Wietnamie
(targi Food&Hotel 2017) oraz w Chinach (targi Hofex 2017) oraz konsultacje
tresci powstatych materiatéw pod katem ich poprawnosdci w zakresie prawa,
religii i obyczajow oraz wspotprace z ttumaczami w celu zapewnienia nie tylko
gramatycznie poprawnego ttumaczenia, ale takie zapewnienia poprawnego
uzycia wszelkich niuansow jezykowych oraz proofreading wszystkich
materiatdw pod katem ich poprawnosci i interpunkcji. Byly to m. in.:
zaproszenia na poszczegolne eventy (misja gospodarcza do ZEA, targi w
Wietnamie oraz Chinach, newsy i informacje prasowe (ZEA, Wietnam i Chiny).

Kwartat Il

o Stata obstuga kreatywna projektow, w okresie od 9 maja do 8 sierpnia 2017 r.
na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga kreatywna zgodnie z
programem jest rozliczana ryczattowo. W ramach tej obstugi utrzymywana
jest wspotpraca o charakterze ciaglym z agencjg kreatywng, ktora konsultuje
przygotowane w ramach kampanii projekty na lokalnych rynkach, w zakresie
przede wszystkim uwarunkowan kulturowych. Chodzi o konsultacje
w zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasuja na dany rynek (np. pod
katem tego jakie elementy drobiu sg na danym rynku szczegélnie lubiane), a
jakie obrazy moglyby zosta¢ ile odebrane. Konsultacje tresci powstatych
materiatéw pod katem ich poprawnosci w zakresie prawa, religii i obyczajow
oraz wspotprace z ttumaczami w celu zapewnienia nie tylko gramatycznie
poprawnego tfumaczenia, ale takie zapewnienia poprawnego uiycia
wszelkich niuansow jezykowych oraz proofeading wszystkich materiatéw pod
katem ich poprawnosci i interpunkcji. Bylo to m. in. zaproszenie na
poszczegdlne eventy (misja gospodarcza z Chin, dziatania okototargowe
podczas targow Hofex 2017, informacje prasowe oraz newsy skierowane na
rynek ZEA, Chin i Wietnamu).

Kwartat Il
e Stata obstuga kreatywna projektow, w okresie od 9 sierpnia do 8 listopada

137




2017 r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga kreatywna zgodnie z
programem jest rozliczana ryczattowo. W ramach tej obstugi utrzymywana
jest wspotpraca o charakterze ciggtym z agencja kreatywna, ktora konsultuje
przygotowane w ramach kampanii projekty na lokalnych rynkach, w zakresie
przede wszystkim uwarunkowar kulturowych. Chodzi o konsultacje
w zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasujg na dany rynek (np. pod
katem tego jakie elementy drobiu sg na danym rynku szczegdlnie lubiane), a
jakie obrazy mogtyby zosta¢ Zle odebrane. Konsultacje tresci powstatych
materiatéw pod katem ich poprawnosci w zakresie prawa, religii i obyczajow
oraz wspotprace z ttumaczami w celu zapewnienia nie tylko gramatycznie
poprawnego ttumaczenia, ale takie zapewnienia poprawnego uzycia
wszelkich niuanséw jezykowych oraz proofeading wszystkich materiatéw pod
katem ich poprawnosci i interpunkcji. Byto to m. in. zaproszenie na
poszczegdlne eventy (targi FMA w Chinach wraz z wydarzeniami
okototargowymi, targi SFF w Zjednoczonych Emiratach Arabskich wraz z
dziataniami okototargowymi, misja gospodarcza z Polski do Wiethamu,
informacje prasowe oraz newsy skierowane na rynek Chin, ZEA i Wietnamu).

Kwartat IV

e Stata obstuga kreatywna projektow, w okresie od 9 listopada 2017 r. do 8
lutego 2018 r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga kreatywna
zgodnie z programem jest rozliczana ryczattowo. W ramach tej obstugi
utrzymywana jest wspotpraca o charakterze ciggtym z agencjg kreatywna,
ktéra konsultuje przygotowane w ramach kampanii projekty na lokalnych
rynkach, w zakresie przede wszystkim uwarunkowan kulturowych. Chodzi o
konsultacje w zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasujg na dany rynek
(np. pod katem tego jakie elementy drobiu s3 na danym rynku szczegdlnie
lubiane), a jakie obrazy moglyby zosta¢ Zle odebrane. Konsultacje tresci
powstatych materiatéw pod katem ich poprawnosci w zakresie prawa, religii i
obyczajéw oraz wspotprace z ttumaczami w celu zapewnienia nie tylko
gramatycznie poprawnego tfumaczenia, ale takze zapewnienia poprawnego
uzycia wszelkich niuanséw jezykowych oraz proofreading wszystkich
materiatébw pod katem ich poprawnosci i interpunkcji. Byto to m.
in.zaproszenie do udzialy w misji gospodarczej z ZEA do Polski) informacje
prasowe oraz newsy skierowane na rynek Chin, ZEA i Wietnamu.

2. Dziatanie 2
5.7.1.2 Wspdlne — Eksperci

Kwartat |

e Wspétpraca ciagta w okresie od 9 lutego do 8 maja 2017 r. z 3 ekspertami:
ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkcji, weterynarii i
bezpieczeristwa Zywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki eksportowej.
Wspétpraca obejmowata doradztwo, konsultacje, opracowywanie tekstéw.

Kwartat Il

e Wspotpraca ciggta w okresie od 9 maja do 8 sierpnia 2017 r. z 3 ekspertami:
ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkcji, weterynarii i
bezpieczeristwa zywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki eksportowe;.
Wspodtpraca obejmowata doradztwo, konsultacje, opracowywanie tekstow.

Kwartat Il
e Wspotpraca ciggta w okresie od 9 sierpnia do 8 listopada 2017 r. z 3
ekspertami: ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkcji,
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weterynarii i bezpieczedstwa zywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki
eksportowej.  Wspotpraca  obejmowata doradztwo, konsultacje,
opracowywanie tekstow.

Kwartat IV

o Wspotpraca ciggta w okresie od od 9 listopada 2017 r. do 8 lutego 2018 r.z 3
ekspertami: ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkgji,
weterynarii i bezpieczeristwa zywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki
eksportowej. Wspotpraca obejmowata doradztwo, konsultacje,
opracowywanie tekstow.

3. Dziatanie 3
5.7.1.3 Wspdlne — Strona WWW

Kwartat |

e State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 lutego do 8 maja
2017 r

e Ttumaczenie aktualnosci (tekstéw opracowanych przez ekspertéw) na j.
chinski tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski.
W tym kwartale przettumaczono nastepujgce teksty:

o ,Europejski dréb na chifskich stotach” (ttumaczenie na j. chifski oraz j.
angielski)

o ,News — udziat w targach Food&Hotel Vietnam 2017 (ttumaczenie na j.
wietnamski oraz j. angielski)

o ,News — Zakoriczyty sie targi Food&Hotel Vietnam 2017 (ttumaczenie na j.
wietnamski oraz j. angielski)

o ,Europejski dréb ruszyt na podb6j Zjednoczonych Emiratéw Arabskich
(ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski)

o ,Europejscy producenci przekonywali w Dubaju o jakosci europejskiego
drobiu (ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski)

Kwartat Il
e Stafe wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 maja do 8 sierpnia
2017 r.
e Tlumaczenie aktualnodci (tekstéw opracowanych przez ekspertéw) na j.
chiniski tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski.
o ,Europejski drob coraz lepiej znany na azjatyckim rynku” — news po
targach Hofex 2017 (ttumaczenie na j. chinski oraz j. angielski),
o News przed misjg gospodarczg z Chin do Polski (ttumaczenie na j. chirski
oraz j. angielski),
o ,Chiny zainteresowane europejskim drobiem” - news po misji
gospodarczej
z Chin do Polski (ttumaczenie na j. chifski oraz j. angielski),
o ,Europejski dréb w obliczu grypy ptakéw” (ttumaczenie na j. wietnamski
oraz j. angielski),
o ,Europejski dréb — krotkoterminowe prognozy Komisji Europejskiej”
(ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski).

Kwartat 11|

e State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 sierpnia do 8
listopada 2017 r.

e Ttumaczenie aktualnosci (tekstow opracowanych przez ekspertow) na j.
chinski tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski.
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o ,Europejski drob na targach FMA China” — news przed targami FMA China
2017 (ttumaczenie na j. chinski oraz j. angielski),

o ,Europejski drob QAFP w goscinnych progach FMA China” — news po
targach FMA China (ttumaczenie na j. chinski oraz j. angielski),

o ,Dréb QAFP w Zjednoczonych Emiratach Arabskich” — news przed targami
SFF 2017 (ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski).

o ,Drob QAFP goscit na targach Speciality Food Festival”

SFF 2017 (ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski),

— news po targach

o ,Europejski dréb ponownie w Wietnamie” - news przed misjg
gospodarcza
z Polski do Wietnamu (ttumaczenie na j. wietnamski oraz j. angielski).

Kwartat IV

e State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 listopada 2017 r. do
8 lutego 2018 r.

e Ttumaczenie aktualnosdci (tekstow opracowanych przez ekspertéw) na j.
chinski tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski.
o ,Prognozy dotyczgce rynku drobiu w Chinach” — news (ttumaczenie na j.

chiriski oraz j. angielski),

o ,Specjalna misja gospodarcza z ZEA dedykowana europejskiemu miesu

drobiowemu” — news przed misjg gospodarcza z ZEA do Polski
(ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski),
o ,Zakoriczenie misji gospodarczej z ZEA do Polski” — news po misji

gospodarczej z ZEA do Polski (ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski).

o ,Europejski dréb ponownie promowany w Wietnamie” — news po misji
gospodarczej z Polski do Wietnamu (ttumaczenie na j. wietnamski oraz j.
angielski).

4. Dziatanie 4
5.7.1.4 Wspolne — Materiaty informacyjne i promocyjne

Kwartat |

Produkcja:

e Notesow z wklejka o rozmiarze 130 x 210 mm; oktadka Velvet; elastyczna
gumka 7 mm; wkfadka 150 gram; kartki srodka 70 gram chamois FSC papier;
liczba stron — ok 160 stron, rogi zaokraglone, rozktadana kieszonka (250 sztuk
wersji angielskiej, 320 sztuk wersji chiriskiej, 250 sztuk wersji wietnamskiej)

e Pendrive’éw 8 GB (350 sztuk wersji angielskiej)

e Zestawow: wizytownik + USB (200 sztuk wersji angielskie])

e Teczek A4 (250 sztuk wersji angielskiej, 220 sztuk wersji chinskiej, 100 sztuk
wersji wietnamskiej)

e Dtugopisow (5500 sztuk wersji angielskiej)

e Smyczy o szerokosci 2,5 cm (1500 sztuk wersji chinskiej, 1000 sztuk wersji
wietnamskiej, 3000 sztuk wersji angielskiej)

e Toreb (2500 sztuk wersji angielskiej)

Kwartat Il

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.
Kwartat lll

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.
Kwartat IV
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Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

5. Dziatanie 5
5.7.1.5 Wspolne — Broszura

Kwartat |

e Wspdlne — Broszura

e Aktualizacja  projektow graficznych i koncepcji kreatywnej broszury.
Aktualizacja i ttumaczenie tekstéow do broszury na jezyk chinski
uproszczony, angielski, arabski oraz wietnamski. Wersje jezykowe broszury
roinity sie tekstem dot. danych rynkowych. DTP, opracowanie plikdw
produkcyjnych i ich adaptacja na poszczegdlne rynki docelowe kampanii
oraz druk broszury.

e Broszure wydrukowano w naktadzie:

e 3000 egzemplarzy wersji angielskiej — na wszystkie rynki

e 2000 egzemplarzy wersji chinskiej — na rynek chifski

e 1000 egzemplarzy wersji arabskiej — na rynek ZEA

e 2100 egzemplarzy wersji wietnamskiej — na rynek wietnamski

e Magazynowanie broszur i materiatéw promocyjnych w okresie od 9 lutego
do 8 maja 2017 r.

Kwartat Il
e Magazynowanie broszur i materiatéw promocyjnych w okresie od 9 maja do
8 sierpnia 2017 r.

Kwartat Ill

e Magazynowanie broszur i materiatdéw promocyjnych w okresie od 9 sierpnia
do 8 listopada 2017 r.

Kwartat IV

Przygotowanie plikéw produkcyjnych po aktualizacji logo KOWR - jezyk
angielski, jezyk wietnamski i j. polski oraz ich adaptacja na poszczegoine
rynki docelowe kampanii oraz druk broszury.

Broszure wydrukowano w naktadzie:
e 400 egzemplarzy wersji angielskiej — na wszystkie rynki
e 500 egzemplarzy wersji wietnamskiej — na rynek wietnamski.

Magazynowanie broszur i materiatléw promocyjnych w okresie od 9 listopada
2017 r. do 8 lutego 2018 r.

6. Dziatanie 6
5.7.2.1 Chiny — Targi wraz z wydarzeniami towarzyszgacymi

Kwartat |

5.7.2.1 Chiny — Targi

e Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 54m2 na targach Hofex 2017
w Hongkongu odbywajacych sie w dn. 8 — 11 maja 2017

e Wykonanie zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata kuchnia (na
zapleczu), magazynek do przechowywania materiatdw promocyjnych,
gadzetdw oraz rzeczy osobistych cztonkéw delegacji i obstugi technicznej,
przestrzen przeznaczona na spotkania dla gosci odwiedzajacych stoisko,
wyposazona w stoly i krzesta, witryna/lada chtodnicza stanowigca czes¢
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wyposazenia stoiska targowego stuzgcg do prezentacji europejskiego drobiu
produkowanego w systemie jakosci QAFP. Stoisko byto odpowiednio
obrendowane (nadrukowane zostaty m.in.: informacja o wktfadzie
finansowym UE, logo i hasto kampanii, adres www kampanii, logo Enjoy, logo
QAFP oraz grafiki zwigzane z produkcja drobiu)

Kwartat Il
e Stoisko - targi HOFEX 2017 w Hong Kongu w terminie 8 — 11 maja 2017 r.

o Zapewniono transport europejskiego drobiu QAFP oraz materiatéw na
targi. Zapewniono magazynowanie materiatéw przed targami i transport z
miejsca magazynowania na stoisko. Zakupiono dostep do internetu na
stoisko. Wynajeto 3 hostessy oraz 2 ttumaczy (angielsko-chinskich) do
obstugi stoiska na miejscu.

o Podczas targdw dystrybuowane byly materiaty:

- Notes — 60 egzemplarzy,

- Pendrive — 90 egzemplarzy,

- Zestaw (wizytownik + USB) — 50 egzemplarzy,

- Teczka A4 — 50 egzemplarzy,

- Dtugopis — 1550 egzemplarzy

- Smycze reklamowe — 1450 egzemplarzy,

- Torby — 550 egzemplarzy,

- Broszura — 1190 egzemplarzy,

- Broszura (j. angielski) — 950 egzemplarzy.

e Spotkania informacyjne

o Zorganizowano 8 spotkan informacyjnych. Spotkania odbyly sie na stoisku
targowym. Zapewniono poczestunek podczas spotkan informacyjnych
(menu z wykorzystaniem miesa produkowanego w systemie QAFP) oraz
dojazd na spotkania. Spotkania odbyty sie z nastepujgcymi firmami:

- HEALTHGUARD Healthy foods.,Ltd (08.05.2017 r.),

- Modest International Limited (09.05.2017 r.)

- China International Exhibitions Ltd (09.05.2017 r.),

- Glory Food International Ltd. (09.05.2017 r.),

- EASEA TRADING CO.,LTD (10.05.2017 r.),

- MAXIM'S CATERERS LTD (10.05.2017 r.),

- HUIHAI (10.05.2017 r.),

- Angliss Hong Kong Food Service Limited (11.05.2017 r.).

e Delegacja
o Organizacja pobytu dla 7 cztonkéw delegacji. Uczestnikami delegacji byli:

- Pani Agnieszka Rozanska,

- Pan Jacek Urbaniak,

- Pani Joanna Szczypka-Grzegorzek,

- Pani Kamila Bororiska,

- Pan Rafat Serek,

- Pan Maciej Rosner,

- Pan Wojciech Sciana.
oWszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa drobiowego,
jego waloréw oraz mozliwosci eksportu z UE. Eksperci brali czynny udziat w
spotkaniach informacyjnych i w rozmowach prowadzonych na stoisku
targowym. Udzielali odwiedzajagcym wyczerpujacych informacji na temat
produkcji wysokiej jakosci drobiu w UE i kampanii ,Europejski drob — w jakosci
sita” oraz odpowiadali na pytania.
Zapewniono przelot dla 7 cztonkéw delegacji na trasie
Warszawa/Hongkong/Warszawa. Zapewnione zostaty tez koszty
zakwaterowania, koszty transportu delegacji na miejscu (dojazdy na spotkania,
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targi, lotnisko) jak réwniez koszty organizacji kolacji dla cztonkéw delegacji (4
kolacje dla grupy).

e Seminarium w dniu 8 maja 2017 r. w wynajetej sali w hali targowej podczas
targéw HOFEX 2017r.

o Zapewniono sale konferencyjna na seminarium. W seminarium brafo udziat
29 o0s6b. Podczas seminarium zapewniono poczestunek dla uczestnikow.
Podczas seminarium rozdawane byly materiaty informacyjno — promocyjne
(notesy, pendrivy, zestawy (wizytownik + pamie¢ USB), teczki A4, diugopisy,
smycze reklamowe, torby, broszury) . W seminarium brali udziat dziennikarze
oraz przedstawiciele lokalnej branzy spoZzywczej ktérym zapewniono
mozliwos$é przeprowadzenia rozméw z ekspertami kampanii.

Kwartat Il

e Stoisko - targi FMA China 2017 w Guangzhou w terminie 19 — 21 wrzesnia
2017 r.

o Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 40,50 m2.  Wykonanie
zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata kuchnia (na zapleczul),
magazynek do przechowywania materiatéw promocyjnych, gadzetéw oraz
rzeczy osobistych czfonkéw delegacji i obstugi technicznej, przestrzen
przeznaczona na spotkania dla gosci odwiedzajgcych stoisko, wyposazona w
stoly i krzesta, stojaki na broszury, lada chtodnicza stanowigca czesc
wyposazania stoiska targowego stuzaca do prezentacji europejskiego drobiu
produkowanego w systemie QAFP, lade recepcyjng obstugiwang przez
hostessy. Stoisko bylo odpowiednio obrendowane (nadrukowane zostaty
m.in. informacja o wkfadzie finansowym UE, logo i hasta kampanii, adres
www kampanii, logo Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwigzane z produkcjg
drobiu).

o Zapewniono transport europejskiego drobiu QAFP oraz materiatow na targi.
Zapewniono magazynowanie materiatow przed targami i transport z miejsca
magazynowania na stoisko. Zakupiono dostep do internetu na stoisku.

o Wynajeto 2 hostessy, 2 tlumaczy ze znajomoscig chinskiego i angielskiego
oraz
1 ttumacza ze znajomoscia chinskiego i polskiego.

o Podczas targow dystrybuowane byty materiaty:

- Notes — 200 egzemplarzy,

- Pendrive — 50 egzemplarzy,

- Zestaw (wizytownik + USB) — 30 egzemplarzy,

- Teczka A4 — 50 egzemplarzy,

- Dtugopis — 1400 egzemplarzy

- Smycze reklamowe — 1000 egzemplarzy,

- Torby — 500 egzemplarzy,

- Broszura — 1100 egzemplarzy,

- Broszura (j. angielski) — 500 egzemplarzy.

e Seminarium — udziat w dniu 18 wrzesnia 2017 r. w seminarium w ramach
“The International Import & Export Food Policy, Laws and Regulations
Summit” w Guangzhou

o Zapewniono pakiet sponsorski obejmujacy: prelekcje podczas seminarium,
inwidualne spotkania z VIPami, bilety wstepu na seminarium dla 3 cztonkow
delegacji

o Zapewniono wynajecie fotografa wraz z przekazaniem praw autorskich do
zdjec

e Spotkania informacyjne

o Zorganizowano 5 spotkan informacyjnych. Spotkania odbyty sie na stoisku
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targowym. Spotkania odbyly sie z nastepujacymi firmami:

- Kita Foods Ltd. (19.09.2017 r.),

- ShenYang HuanShi Trade Co. Ltd (19.09.2017 r.)

- Sun Foods Ltd. (20.09.2017 r.),

- HK Food International Trading (20.09.2017 r.),

- SANG YICK FOODS COMPANY LIMITED (21.09.2017 r.),

e Delegacja

o Organizacja pobytu dla 5 cztonkdw delegacji. Uczestnikami delegacji byli:

- Pani Joanna Szczypka-Grzegorzek,

- Pan Marcin Kosinski,

- Pani Justyna Szczupak,

- Pan Przemek Buda,

- Pan Maciej Rosner

o Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa drobiowego,
jego waloréw oraz moiliwosci eksportu z UE. Eksperci brali czynny udziat
w spotkaniach informacyjnych i w rozmowach prowadzonych na stoisku
targowym. Udzielali odwiedzajagcym wyczerpujgcych informacji na temat
produkcji wysokiej jakosci drobiu w UE i kampanii ,Europejski dréb — w
jakosci sita” oraz odpowiadali na pytania.

o Zapewniono przelot dla 5 cztonkow delegacji na trasie
Warszawa/Guangzhou/Warszawa.  Zapewnione  zostaly tez  koszty
zakwaterowania, koszty transportu delegacji na miejscu (dojazdy na targi,
lotnisko) jak réwniez koszty organizacji kolacji dla cztonkow delegacji (4
kolacje dla grupy).

Kwartat IV
Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

7. Dziatanie 7
| 5.7.2.2 Chiny — Misje gospodarcze

Kwartat |
Nie prowadzono dziatania w tym kwartale.

Kwartat Il

e QOrganizacja i obstuga misji gospodarczych w Polsce w terminie 17 - 21 lipca
2017 r.

o Opracowano tresci zaproszenia pisemnego wraz z ramowym programem. W
dniach 14 - 15 lipca 2017 przeprowadzono wysytke zaproszen wraz z
ramowym programem misji gospodarczej.

o Organizacja pobytu dla 7 cztonkéw delegacji:

- Pani Wang Mei,

- Pani Fang Qigiong,

- Pan Xie Fengqgiang,

- Pani Liang Zhihui,

- Pani Kang Haining,

- Pan Johnny Ho,

- Pani RongRong Liang.

o Zapewniono opiekuna grupy - przedstawiciela lokalnego podwykonawcy na
czas misji gospodarczej.

o Zapewniono dwie sale na spotkania B2B. Spotkania odbyty sie w dniu 20
lipca 2017 r. Zapewniono poczestunek podczas spotkania B2B, ktéry odbyt
sie w firmie Wipasz w Mfawie w dniu 20 lipca 2017 r. (degustacja
produktow drobiowych produkowanych w systemie QAFP, kawa, herbata,

144




napoje, zimna ptyta i lub kanapki).

o Zapewniono dojazd na lotnisko w Chinach oraz przelot delegacji do i z
Polski.

o Zapewniono noclegi dla cztonkéw delegacji.

o Zapewniono transport w Warszawie oraz w Polsce - transfery uczestnikéw z
lotniska do hotelu oraz z hotelu na lotnisko w Warszawie, dojazdy na
seminarium, spotkania oraz wizyty studyjne w wybranych zaktadach.

o Zapewniono obstuge fotograficzng misji wraz z obrobkg zdjec oraz kosztami
zakupu praw autorskich do zdje¢

o Zorganizowano wizyty w zakladach. Wizyty odbyty sie w:

- firmie SuperDrob w Karczewie (w dniu 18.07.2017 r.),

- firmie Indykpol w Lublinie (w dniu 19.07.2017 r.),

- firmie Wipasz w Mtawie (w dniu 20.07.2017 r.),

- firmie Drobex w Solcu Kujawskim (w dniu 20.07.2017r.)

o Zapewniono wizyte w Pafstwowym Instytucie Weterynaryjnym w
Putawach. Wizyta odbyta sie w dniu 19.07.2017 r.

o Zapewniono trzy pokazy kulinarne potaczone z degustacja, podczas kt6rych
odbyta sie prezentacja jakosci europejskiego drobiu produkowanego w
systemie QAFP. Pokazy odbyty sie w dniu 17 lipca 2017 r. w restauracji Inny
Wymiar w Warszawie, w dniu 18 lipca 2017 r. w Ministerstwie Rolnictwa i
Rozwoju Wsi w Warszawie oraz w dniu 19 lipca 2017 r. w restauracji
Mandragora w Lublinie

s Seminarium z udziatem delegacji zorganizowane w dniu 18 lipca 2017 r. w
Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wisi.

o Zapewniono obstuge 2 ttumaczy symultanicznych ze znajomoscig jezyka
polskiego i chinskiego.

Kwartat 11
Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartat IV
Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

8. Dziatanie 8

5.7.2.3 Chiny — Dziatania PR

Kwartat |

e Wspdtpraca w okresie:

o od 9 lutego do 8 maja 2017 z ekspertem ds. formalnych

o od 9 lutego do 8 maja 2017 z ekspertem ds. marketingu

o od 9 lutego do 8 maja 2017 z ekspertem ds. rynkowych

* Wspdtpraca z ekspertami obejmowata doradztwo, konsultacje, dokonanie
wysytki tekstu i informacji prasowej

s Dokonano wysytki tekstu. pt. ,,Europejski dréb na chifskich stotach” 7, Tekst
zostat wystany 29.04.2017 r. w ramach mailingu kwartalnego. Wysytka zostata
wykonana przez eksperta ds. rynkowych.

 Zapewnienie kosztéw przelotdéw oraz przejazdéw ekspertéw w Chinach

* Organizacja spotkan ekspertow w Chinach z przedstawicielami grup
docelowych

» Opracowanie, ttumaczenie (na jezyk chiski uproszczony oraz chirnski
tradycyjny) oraz wysytka do 131 osob (wysytka mieszczaca sie w zatozonym
budzecie):

o Informacji prasowej ,Targi HOFEX”

Kwartat Il
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Wspotpraca w okresie:

od 9 maja do 8 sierpnia 2017 z ekspertem ds. formalnych,

od 9 maja do 8 sierpnia 2017 z ekspertem ds. marketingu,

od 9 maja do 8 sierpnia 2017 z ekspertem ds. rynkowych.

Wspdtpraca z ekspertami obejmowata doradztwo, konsultacje, dokonanie
wysytki tekstu pt. ,Europejski drob coraz lepiej znany na azjatyckim rynku” -
wysytka w dniu 19 maja 2017 r.; newsa informujgcego o planowanej misji
gospodarczej z Chin do Polski — wysytka w dniu 7 lipca 2017 r.; ,Chiny
zainteresowane europejskim drobiem” — wysytka w dniu 28 lipca 2017 r.
Wysytka w ramach mailingu kwartalnego. Wysytka zostata wykonana przez
eksperta ds. rynkowych.

Zapewnienie kosztow przelotow oraz przejazddw ekspertéw w Chinach.
Organizacja spotkan ekspertow w Chinach z przedstawicielami grup
docelowych.

Organizacja spotkan i wywiaddw z dziennikarzami. Zostat nawigzany kontakt z
10 dziennikarzami w efekcie czego odbyly sie dwa spotkania w dniu 09.05.2017
r. oraz jedno w dniu 11.05.2017 r. Spotkania odbyly sie podczas targdéw na
stoisku targowym.

W dniu 16.05.2017 r. ekspert ds. rynkowych wykonat wysytke mailowg
materialow merytorycznych dotyczacych kampanii. W ramach mailingu
wystano: Raport dotyczacy europejskiego drobiu, tres$é informacji prasowej
przed targami Hofex 2017 oraz news ,Europejski dréb na chinskich stotach,,
Wysytka byfa skierowana do uczestnikdw targéw. Follow- up obejmowat 43
osoby.

Kwartat Il

e Wspdtpraca w okresie:

o od 9 sierpnia do 8 listopada 2017 z ekspertem ds. formalnych,

o od 9 sierpnia do 8 listopada 2017 z ekspertem ds. marketingu,

o od 9 sierpnia do 8 listopada 2017 z ekspertem ds. rynkowych.

e Wspotpraca z ekspertami obejmowata doradztwo, konsultacje,
opracowanie i dokonanie wysytki do 131 oséb tekstu informacji prasowej pt.
»Europejski drob promowany na targach w Chinach” wysytka w dniu
15.09.2017 r.; newsa przed targami FMA China pt. ,Europejski drdb na targach
FMA China” — wysytka 14.09.2017 r.; news po targach FMA China pt.
LEuropejski dréb QAFP w goscinnych progach FMA China” - wysytka
03.10.2017r.

e Zapewnienie kosztow przelotow oraz przejazdow ekspertéw w Chinach.

e Organizacja spotkan ekspertow w Chinach z przedstawicielami grup
docelowych.

e Organizacja spotkan i wywiadow z dziennikarzami. Zostat nawigzany
kontakt z 10 dziennikarzami w efekcie czego odbyty sie spotkanie w dniu
19.09.2017 r., dwa w dniu 20.09.2017 r. oraz jedno w dniu 21.09.2017 r.
Spotkania odbyty sie podczas targdw na stoisku targowym.

e W dniu 05.10.2017 r. zostata dokonana wysytka mailowa materiatow
merytorycznych dotyczacych kampanii. W ramach mailingu wystano: Raport
dotyczacy europejskiego drobiu, news przed targami FMA China oraz news po
targach FMA China. Wysytka byta skierowana do uczestnikéw targéw. Follow-
up obejmowat 61 osdb.

Kwartat IV

o Wspdtpraca w okresie:

o od 9 listopada 2017 r. do 8 lutego 2018 r. z ekspertem ds. formalnych,
o od 9 listopada 2017 r. do 8 lutego 2018 r. z ekspertem ds. marketingu,
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9

od 9 listopada 2017 r. do 8 lutego 2018 r. z ekspertem ds. rynkowych.
Wspotpraca z  ekspertami  obejmowata  doradztwo, konsultacje,
opracowanie i dokonanie wysytki tekstu newsa pt. ,Prognozy dotyczace
rynku drobiu w Chinach” wysytka w dniu 29.11.2017 r.; raportu dot.
europejskiego drobiu” — wysytka 08.02.2018 r.

Zapewnienie kosztow przelotow ekspertow w Chinach

Zapewnienie kosztow przejazdu ekspertdw w Chinach

Organizacja spotkan ekspertdw w Chinach z przedstawicielami grup
docelowych.

Druk materialéw na spotkania ekspertéw w Chinach z przedstawicielami
grup docelowych (informacji nt. uwarunkowar prawnych i gospodarczych
pomiedzy UE a Chinami, danych eksportowych, informacji o kampanii).
Przygotowanie raportu dot. europejskiego drobiu

Tlumaczenie na jezyk chinski uproszczony oraz chiriski tradycyjny tekstow:
Raportu dot. europejskiego drobiu

. Dziatanie 9

5.7.2.4a Chiny - Promocja w mediach - emisja

Kwartat |

e W dniu 05.05.2017 przeprowadzono mailing skierowany do potencjalnych

uczestnikéw targow Hofex 2017 wysytka zaproszen na targi. Mailing zostat
wystany 5 maja do bazy 209 146 adresow. Wysytka mieszczaca sie w
zatozonym budzecie.

Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chifiskim uproszczonym na terenie Chin w okresie od 9 lutego do 8 maja
2017 roku

Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chiriskim tradycyjnym na terenie Hongkongu w okresie od 9 lutego do 8
maja 2017 roku -

Kwartat Il

Emisja banneru o wymiarach 590x300 za posrednictwem portalu
internetowego: foodsl.com — Emisja odbyta sie w terminie od 09.07.2017 r.
do 08.08.2017 r.

Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chifskim uproszczonym na terenie Chin w okresie od 09.05.2017 r. do
08.08.2017 r.

Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chifskim tradycyjnym na terenie Hongkongu w okresie od 09.05.2017 r. do
08.08.2017 r.

Kwartat Il

Emisja banneru o wymiarach 590x300 za posrednictwem portalu
internetowego: foodsl.com — Emisja odbyta sie w terminie od 09.08.2017 r.
do 08.10.2017 r.

W dniu 13.09.2017 r. wysytka mailingu z zaproszeniem do udziatu w
targach. Dokonano wysytki do bazy 127 329 kontaktéw. W dniu 25.09.2017
r. wysytka mailingu z podziekowaniem za udziat w targach. Dokonano
wysytki do bazy 104 793 kontaktéw. Wysytka mailingdw do wiekszej liczby
kontaktéw byta dziataniem na korzy$¢ kampanii i nie stanowita
dodatkowego kosztu dla kampanii.

Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
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chiiskim uproszczonym na terenie Chin w okresie od 09.08.2017 r. do
08.11.2017r.

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chiriskim tradycyjnym na terenie Hongkongu w okresie od 09.08.2017 r. do
08.11.2017 r.

Kwartat IV

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chinskim uproszczonym na terenie Chin w okresie od 09.11.2017 r. do
08.02.2018 r.

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chinskim tradycyjnym na terenie Hongkongu w okresie od 09.11.2017 r. do
08.02.2018 r.

o Trzy emisje reklamy w magazynie Meat China (miesiecznik) w numerze
listopad 2017, grudzien 2017 oraz styczern 2018

10. Dziatanie 10
5.7.2.4 b Chiny — Promocja w mediach — projekty

Kwartat |

e Przygotowanie projektu Direct mailingu — zaproszenie na stoisko targowe w
wersji elektronicznej

Kwartat 11

e Przygotowanie banneru internetowego na potrzeby emisji za posrednictwem
portalu internetowego foodsl.com - projektu graficznego, ttumaczenia i
opracowania graficznego w lokalnym jezyku.

Kwartat 111

® Przygotowanie layoutu oraz pliku produkcyjnego reklamy prasowej do
magazynu Meat China.

e Przygotowanie projektu Direct mailingu na stoisko targowe (zaproszenie i
podziekowanie za udziat) - wersja elektroniczna.

Kwartat IV
e Przygotowanie layoutu oraz pliku produkcyjnego reklamy prasowej do
magazynu Meat China.

11. Dziatanie 11
5.7.3.1 ZEA — Targi wraz z dziataniami towarzyszacymi

Kwartat |
Nie prowadzono dziatania w tym kwartale.
Kwartat Il
Nie prowadzono dziatania w tym kwartale.
Kwartat Il

e Stoisko - targi SFF 2017 w Dubaju w terminie 18 — 20 wrzesnia 2017 r.

o Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 70,00 m? Wykonanie
zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata kuchnia (na zapleczul),
magazynek do przechowywania materiatféw promocyjnych, gadzetéw oraz
rzeczy osobistych cztonkéw delegacji i obstugi technicznej, przestrzen
przeznaczona na spotkania dla gosci odwiedzajacych stoisko, wyposazona w
stoty i krzesta, stojaki na broszury, lada chtodnicza stanowigca czesc
wyposazania stoiska targowego stuzaca do prezentacji europejskiego drobiu
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produkowanego w systemie QAFP, lade recepcyjng obstugiwang przez
hostessy Stoisko byto odpowiednio obrendowane (nadrukowane zostaty
m.in. informacja o wkfadzie finansowym UE, logo i hasta kampanii, adres
www kampanii, logo Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwigzane z produkcja
drobiu).
o Zapewniono transport europejskiego drobiu QAFP oraz materiatéw na targi.
Zapewniono magazynowanie materiatéw przed targami i transport z miejsca
magazynowania na stoisko. Zakupiono dostep do internetu na stoisku.
o Wynajeto 2 hostessy oraz 2 ttumaczy ze znajomoscig arabskiego i
angielskiego
o Podczas targow dystrybuowane byty materiaty:
- Notes — 200 egzemplarzy,
- Pendrive — 100 egzemplarzy,
- Zestaw (wizytownik + USB) —30 egzemplarzy,
- Teczka A4 — 100 egzemplarzy,
- Dtugopis — 1400 egzemplarzy
- Smycze reklamowe — 1300 egzemplarzy,
- Torby — 500 egzemplarzy,
- Broszura — 700 egzemplarzy,
- Broszura (j. angielski) — 1000 egzemplarzy.
¢ Spotkania informacyjne
o Zorganizowano 7 spotkan informacyjnych. Spotkania odbyly sie na stoisku
targowym. Spotkania odbyly sie z nastepujacymi firmami:
-T. Choithrams & Sons (18.09.2017 r.),
- Aramtec (18.09.2017 r.),
- Truebell (18.09.2017 r.),
- Farzana Trading (19.09.2017 r.),
- Al Tayeb Meat Est. (19.09.2017 r.),
- IFFCO (19.09.2017 r.),
- Al Rowdah Poultry (19.09.2017 r.),
e Wizyty w firmach
oZorganizowano 4 wizyty w firmach. Spotkania odbylty sie z nastepOujugcymi
firmami:
- Delegation of the European Union to the United Arab Emirates (17.09.2017
r.),
- Abu Dhabi Food Control Authority (17.09.2017 r.),
- LuLu Group International (17.09.2017 r.),
- Dubai Municipality (19.09.2017 r.).
e Delegacja
o Organizacja pobytu dla 6 cztonkéw delegacji. Uczestnikami delegacji byli:
- Pani Ewa Pruska,
- Pai Magdalen Osko,
- Pani Kamila Cicherska - Boronska,
- Pan Mohamed Salah Messikh,
- Pan Grzegorz Marek
- Pan Tomasz Kosior

o Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego migsa
drobiowego, jego waloréw oraz motzliwosci eksportu z UE. Eksperci brali
czynny udziat w spotkaniach informacyjnych i w rozmowach prowadzonych
na stoisku targowym. Udzielali odwiedzajgcym wyczerpujacych informacji
na temat produkcji wysokiej jakosci drobiu w UE i kampanii ,Europejski
dréb — w jakoéci sita” oraz odpowiadali na pytania. Zapewniono przelot dla
6 cztonkdéw delegacji na trasie Warszawa/Guangzhou/Warszawa.
Zapewnione zostaty tez koszty zakwaterowania, koszty transportu delegacji
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na miejscu (dojazdy na targi, lotnisko) jak rowniez koszty organizacji kolacji
dla cztonkow delegacji (4 kolacje dla grupy).

Kwartat IV
Nie prowadzono dziatania w danym kwartale.

12. Dziatanie 12
5.7.3.2 ZEA — Misje gospodarcze

Kwartat |

e O O O O O O

s O O OO O OCOOOOO O

Organizacja misji gospodarczej z Polski do Zjednoczonych Emiratow
Arabskich w dniach 26 lutego - 3 marca 2017 na targi Gulfood 2017 w
Dubaju

Organizacja pobytu dla 6 uczestnikow delegacji. Uczestnikami delegacji byli:
p. Tomasz Szulc

p. Aneta Fronczak

p. Ewa Pruska

p. Maciej Rosner

p. Jarostaw Brozyna

p. Przemystaw Hewelt

Dokonano wysytki zaproszen na indywidualne spotkania biznesowe do 19
przedstawicieli firm z grup docelowych kampanii.

Podczas trwania misji gospodarczej zorganizowano 12 indywidualnych
spotkan biznesowych w hali targowej oraz siedzibach firm z wystawcami i
przedstawicielami HoReCa, przetworcami, sieciami handlowymi,
producentami oraz importerami:

Farzana Trading (28 lutego 2017r.)

Al Qudwa Foodstuff Trading (28 lutego 2017r.)

Truebell (28 lutego 2017r.)

Seven Emirates Investment (28 lutego 2017r.)

Al Khalil Trading (28 lutego 2017r.)

IFFCO (28 lutego 2017r.)

LuLu Group (28 lutego 2017r.)

Union Cooperative Society Dubai (28 lutego 2017r.)

Dubai Muncipality (28 lutego 2017r.)

T.Choithrams & Sons (1 marca 2017 r.)

Aramtec (2 marca 2017 r.)

HK Enterprises (2 marca 2017 r.)

Na spotkania biznesowe zostat wynajety ttumacz ze znajomoscig jezyka
angielskiego oraz arabskiego

W dniach 19-20 luty 2017 r. dokonano wysytki zaproszen na organizowany
w dniu 1 marca 2017 r lunch prasowy

W dniu 1 marca 2017 r. w hotelu Conrad Dubai zostat zorganizowany lunch
prasowy w ktorym wziefo udziat 16 dziennikarzy. Podczas spotkania
dziennikarze mogli przeprowadza¢ wywiady z ekspertami kampanii. Podczas
lunchu prasowego zostat zapewniony poczestunek z europejskiego drobiu w
systemie QAFP

Podczas trwania lunchu prasowego zostata zapewniona profesjonalna
obstuga fotograficzna

Podczas spotkan biznesowy i lunchu prasowego rozdawane byty broszury
oraz materiaty promocyjno-informacyjne wyprodukowane w ramach
kampanii

Podczas trwania misji zostat zapewniony transport dla delegacji z lotniska
do hotelu oraz z hotelu na lotnisko, dojazd na spotkania podczas targéw
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Gulfood 2017
Przygotowanie projektu graficznego oraz produkcja 2 roll-up’ow

Kwartat Il

Nie prowadzono dziatania w tym kwartale.

Kwartat Il

Nie prowadzono dziatania w tym kwartale.

Kwartat IV

Misja gospodarcza z ZEA do Polski w dniach 27.11-01.12.2017 r.

Opracowanie tredci zaproszenia pisemnego wraz z ramowym programem
Mailowa wysytka zaproszen na misje w dniu 24.11.2017 r. do 25 osob
Wynajecie opiekuna grupy, Macieja Biatko na czas misji gospodarczej
Wynajecie sal w zaktadach na spotkania B2B podczas misji gospodarczej —w
terminie 28.11 w siedzibie firmy IMEX w Brzesku oraz w terminie 29.11 w
siedzibie firmy Konspol w Stupcy. W spotkaniach B2B brali udziat cztonkowie
delegacji oraz przedstawiciele ww. firm.

Zapewnienie poczestunku podczas spotkar B2B

Zapewnienie dojazdu na lotnisko w Dubaju w ZEA dla cztonkéw delegacji w
terminie 27 listopada 2017 r.

Organizacja pobytu 7 uczestnikow delegacji. Uczestnikami delegacji byli:
Sayed Essam S Ahmad N Sharaf AlHashmi

Malini Jote Bhambhani

Wasif Ali Khan

Ali Afsal

Sanesh Muttil

Abdelfattah Khairi Abdelfattah Albayed

Manoj Madhavan

Zapewnienie transferow uczestnikom delegacji z lotniska Chopina w
Warszawie do hotelu Intercontinental przy ul. Emili Plater w Warszawie
oraz z hotelu Intercontinental przy ul. Emilii Plater w Warszawie na lotnisko
Chopina w Warszawie. Zapewnienie transportu uczestnikom delegacji na
terenie Polski (27.11.2017: Transport delegacji na pokaz kulinarny;
28.11.2017: Transport delegacji do hotelu Heron w Grédku nad Dunajcem ;
28.11.2017: Transport delegacji do zaktadu IMEX w Brzesku ; 28.11.2017:
Powrotny transport do hotelu Heron w Grodku nad Dunajcem ; 29.11.2017:
Transport delegacji do zaktadu KONSPOL w Stupcy ; 29.11.2017: Transport
delegacji do hotelu InterContinental w Warszawie ; 30.11.2017: Transport
delegacji do hali targowej PTAK w Nadarzynie; 30.11.2017: Powrotny
transport do hotelu InterContinental w Warszawie

Obstuga fotograficzna misji gospodarczej

Organizacja 2 wizyt w zaktadach (w zakfadzie produkcyjnym firmy IMEX
w Brzesku (28.11.2017) i w zakfadzie produkcyjnym firmy Konspol w Stupcy
(29.11.2017).

Organizacja 3 pokazéw kulinarnych potaczonych z degustacja, podczas
ktérych prezentowano jakos¢ europejskiego drobiu produkowanego w
systemie QAFP. Pokazy przeprowadzono podczas kolacji w restauracji N31
w Warszawie (27.11.2017r.), w zaktadzie produkcyjnym Konspol w Stupcy
(29.11.2017r.) oraz podczas obiadu dla uczestnikéw seminarium
w Nadarzynie (30.11.2017r.).

Organizacja seminarium branzowego poswieconego wspdtpracy pomigdzy
Zjednoczonymi Emiratami Arabskimi, a Unig Europejska w zakresie eksportu
drobiu z krajéw unijnych. Seminarium odbyto sie w dniu 30 listopada 2017
r. w hali targowej PTAK w Warszawie.
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® Przygotowanie projektu zaproszenia dla uczestnikow seminarium

e Opracowana zostata baza osob i instytucji do zaproszonych na seminarium

e Wysytka elektroniczna w dniu 22.11.2017 stycznia zaproszern do 215
potencjalnych gosci.

Wynajecie Sali konferencyjnej na seminarium w dniu 30.11.2017r. wraz z
odpowiednim sprzetem (nagtosnienie, ekran do projekgji, projektor) w hali
targowej PTAK w Warszawie. Podczas seminarium potwierdzona zostata
obecnosé 61 osdb. Po seminarium zorganizowano spotkania i rozmowy
indywidualne pomiedzy cztonkami delegacji a uczestnikami seminarium.

e Zapewnienie 2 ttumaczy do tlumaczenia symultanicznego, 4 hostessy oraz
prowadzgcy - MC

e Zapewnienie obstugi oraz sprzetu do ttumaczenia symultanicznego (budka
dla tlumaczy, stuchawki dla uczestnikdw, stosowne podtgczenia do
nagtosnienia)

e Zapewniona zostata przerwa kawowa oraz obiad dla uczestnikow
seminarium

e Przygotowanie projektu i produkcja $cianki seminaryjne;j

e Przygotowanie projektu i produkcja 4 rollupdw

e Podczas seminarium w charakterze prelegentéw udziat wzieli:

e tukasz Dominiak, Dyrektor Generalny KRD-IG, wystgpienie na temat rynku
drobiu ze szczegdlnym uwzglednieniem drobiu QAFP w Europie i Polsce
oraz potencjatu eksportowego UE na rynki krajow trzecich.

e Sayed Essam S Ahmad N Sharaf Alhashmi, Dubai Muncipality — Head of
Food Trade Control, wystgpienie na temat uwarunkowan zwigzanych z
eksportem do ZEA, ze szczegdlnym uwzglednieniem drobiu.

e Mohamed Salah Messikh, Polish Institute of Halal — Chairman, wystapienie
na temat standarddéw produkeji halal oraz procesu certyfikacji zaktadéw w
Europie i w Paolsce.

e Aleksandra Porada, ekspert ds. bezpieczenstwa zywnosci pochodzenia
Zwierzgcego oraz pasz, wystgpienie na temat standardéw produkcji,
przepisow weterynaryjnych oraz certyfikacji drobiu QAFP.

13. Dziatanie 13
5.7.3.3 ZEA — Dziatania PR

Kwartat |
e Ttumaczenia na jezyk angielski, zaproszenia na seminarium biznesowe,
reklamy prasowej oraz zaproszenia na lunch prasowy

Kwartat I

» Tfumaczenia na jezyk angielski informacji prasowej pt. ,Holistyczne podejsicie
— jeden z priorytetéw produkcji Zywnosci w Unii Europejskiej”. Informacja
prasowa byta przygotowana i wystana bezkosztowo. Informacja prasowa
zostata wystana w dniu 08.08.2017 r. do 86 0s6b.

Kwartat llI

e Ttumaczenia na jezyk angielski informacji prasowej pt. ,Europejski dréb
promowany
w Zjednoczonych Emiratach Arabskich”. Informacja prasowa zostata wystana
w dniu 11.09.2017 r. do 86 osob.

® Ttumaczenia tekstow: zaproszenia na spotkania, hasta na stoisko targowe

e Zorganizowano 5 spotkan z dziennikarzami. Spotkania odbyty sie na stoisku
targowym. Spotkania odbyty sie z:
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e - Food Business Gulf & Middle East (18.09.2017 r.),
e - Gulf News (18.09.2017 r.),

e - Gulf Agriculture (19.09.2017 r.),

e - AdMedia (19.09.2017 r.),

e - Al Arabya (19.09.2017 r.).

Kwartat IV

e Opracowanie i wysytka do 86 os6b informacji prasowej "Przedstawiciele z
ZEA poznajg walory europejskiego drobiu”

e Opracowanie i wysytka do 111 osdb informacji prasowej podsumowujgcej Il
rok realizacji kampanii ,W jakosci sita — sukces europejskiego drobiu”.
Wysytka informacji prasowej do dodatkowych osdb ponad wskazane w
budzecie 100 os6b byta bezkosztowa.

e Ttumaczenie na jezyk angielski tekstow:

olnformacji prasowej ,Przedstawiciele z ZEA poznajg walory europejskiego
drobiu”

olnformacji prasowej ,W jakosci sita — sukces europejskiego drobiu”

oBackgroudera

oZaproszenia na seminarium

oProgramu seminarium

oHaset na rollupy oraz écianke prasowg

oraportu dot. europejskiego drobiu

e Opracowanie raportu dot. europejskiego drobiu

14. Dziatanie 14
5.7.3.4.a — ZEA — Promocja w mediach — emisje

Kwartat |

e Emisja reklamy w magazynie Food Business Gulf & Middle East (kwartalnik) w
numerze kwiecief — czerwiec 2017

e Emisja reklamy w magazynie Hotelier Middle East (miesiecznik) w numerze
marzec 2017

e Emisja reklamy w magazynie Food Service Europe and Middle East
(dwumiesiecznik) w numerze marzec — kwiecieri 2017

e Emisja reklamy w magazynie Asia&Middle East Food Trade (kwartalnik) w
numerze marzec — maj 2017wraz z informacjg na stronie www

e Emisja banera o wymiarach 600x77pikseli na portalu hozpitality.com. Emisja
przez okres 09.02.2017-08.05.2017

e Emisja banera o wymiarach 728 x 90 pikseli na portalu
hoteliermiddleeast.com. Emisja przez okres 09.02.2017-08.05.2017

e Pozycjonowanie strony www.european-poultry.eu pod katem stéw
kluczowych i przegladarek w j. angielskim na terenie ZEA

Kwartat Il

e Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East (miesiecznik) w numerze
lipiec 2017 r.,

e Emisja reklamy w magazynie Food Service Europe and Middle East
(dwumiesiecznik)

W numerze maj — czerwiec 2017 r.

e Emisja reklamy w magazynie Food Business Gulf & Middle East (kwartalnik) w
numerze lipiec-wrzesien 2017 r.,

e Emisja banneru o wymiarach 600x77pikseli na portalu hozpitality.com w
okresie od 09.05.2017 r. do 08.06.2017r.,
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e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
angielskim na terenie ZEA w okresie od 09.05.2017 r. do 08.08.2017 r.

12. Dziatanie 12

5.7.3.4.b - ZEA — Promocja w mediach — projekty

e Przygotowanie plikow produkcyjnych reklam prasowych zgodnie ze
specyfikacjami (Food Service Europe & Middle East)).

Kwartat Il

e Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East (miesiecznik) w numerze
sierpief 2017 r.,

e Emisja reklamy w magazynie Hotelier Middle Eas (miesiecznik) w numerze
pazdziernik 2017 r.,

e Emisja reklamy w magazynie Asia&Middle East Food Trade (kwartalnik) w
numerze wrzesien - listopad 2017 r.,

e Emisja banneru o wymiarach 600x77 pikseli na portalu hozpitality.com w
okresie od 09.10.2017 r. do 08.11.2017r.,

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
angielskim na terenie ZEA w okresie od 09.08.2017 r. do 08.11.2017 r.

o Wysytka mailingu z zaproszeniem do udziatu w targach. Dokonano wysytki
do bazy 53 687 kontaktdw.

o Wysytka mailingu do sprzedawcdéw i dystrybutoréow zywnosci oraz
supermarketow z zaproszeniem do udziatu w targach (do bazy 34 200
kontaktow) i podziekowaniem za udziat w targach (do bazy 34 500
kontaktdow (mailing).

e Wysytka mailingéw do wiekszej liczby kontaktdéw byta dziataniem na korzysé
kampanii i nie stanowita dodatkowego kosztu dla kampanii.

Kwartat IV

e Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East (miesiecznik) w numerze
styczen 2018 r,,

e Emisja reklamy w magazynie Food Business Gulf&Middle East (kwartalnik)
w numerze pazdziernik — grudzien 2017

e Emisja banneru o wymiarach 600x77 pikseli na portalu hozpitality.com w
okresie 0d 09.11.2017 r. do 08.01.2018r,,

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
angielskim na terenie ZEA w okresie od 09.11.2017 r. do 08.02.2018 r.

15. Dziatanie 15
5.7.3.4.b-ZEA - Promocja w mediach — projekty

Kwartat |

e Przygotowanie dwoch layoutdw prasowych i 4 plikéw produkcyjnych reklam
prasowych

e Przygotowanie projektow graficznych, ttumaczen, opracowanie graficzne i
produkcja 2 banerdw:

o o wymiarach 600x77pikseli dla portalu hozpitality.com

o o wymiarach 728 x 90 pikseli dla portalu hoteliermiddleeast.com

Kwartat 11
e Przygotowanie plikéw produkcyjnych reklam prasowych zgodnie ze

154




specyfikacjami (Food Service Europe & Middle East).

Kwartat Il

e Przygotowanie plikéw produkcyjnych reklam prasowych zgodnie ze
specyfikacjami (Hotelier Middle East oraz Asia&Middle East Food Trade).

s Przygotowanie projektu Direct mailingu na stoisko targowe (dwa projekty
zapraszajgce do udziatu w targach oraz jeden projekt dziekujacy za udziat w
targach)) - wersja elektroniczna.

Kwartat IV
e Przygotowanie plikéw produkcyjnych reklam prasowych zgodnie ze
specyfikacjami (Caterer).

16. Dziatanie 16
5.7.4.1 Wietnam — Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

Kwartat |

e Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 51m2 na targach Food&Hotel
2017 w Wietnamie odbywajacych sie w dniach 24 — 27 kwietnia 2017 r

e Wykonanie zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata kuchnia (na
zapleczu), magazynek do przechowywania materiatéw informacyjnych,
gadzetdw oraz rzeczy osobistych cztonkdéw delegacji i obstugi targowej,
przestrzed przeznaczong do spotkan dla gosci odwiedzajacych stoisko,
wyposazone w stoty i krzesta, lada recepcyjna dla hostess. Stoisko byto
odpowiednio obrendowane (nadrukowane zostaty m.in.: informacja o
wkfadzie finansowym UE, logo i hasto kampanii, adres www kampanii, logo
Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwigzane z produkeja drobiu)

e Podczas targow na stoisku dystrybuowane byty materiaty:

oPendrive — 100 egzemplarzy

oNotes (j. wietnamski) — 200 egzemplarzy

oEkskluzywny zestaw — 30 egzemplarzy

oTeczka A4 (j. wietnamski) — 100 egzemplarzy

oDtugopisy — 3000 egzemplarzy

oSmycze reklamowe — 1350 egzemplarzy

oTorby — 400 egzemplarzy

oBroszury (w j. wietnamski) — 1900 egzemplarzy

oBroszury (j. angielski) — 600 egzemplarzy

e Przez caty czas trwania targdéw na stanowisku obecni byli:

02 ttumacze ze znajomoscia j. wietnamskiego i j. angielskiego

o3 hostessy

e Organizacja pobytu 6 uczestnikéw delegacji. Uczestnikami delegacji byli:

op. Aleksandra Wisniewska

op. Agata Marek

op. Grzegorz Marek

op. Michat Barzykowski

op. Maciej Rosner

op. Tomasz Kosior

o Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa drobiowego,
jego waloréw oraz mozliwosci eksportu z UE. Eksperci brali czynny udziat w
spotkaniach informacyjnych i w rozmowach prowadzonych na stoisku
targowym. Udzielali odwiedzajgcym wyczerpujacych informacji na temat
produkcji wysokiej jakosci drobiu w UE i kampanii ,Europejski drob — w
jakosci sita” oraz odpowiadali na pytania.
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Organizacja w dniu 24 kwietnia 2017 r. seminarium w hotelu Caravelle w

ramach wyjazdu na targi Food&Hotel 2017 podczas ktérego zaprezentowane

zostaty kluczowe informacje dotyczace europejskiego drobiu.

Wynajecie sali na seminarium w dniu 24 kwietnia 2017 r,

dokonano wysytki zaproszer do 169 0s6b.

w seminarium wzieto udziat 54 osoby.

Zapewnienie udziatu MC na seminarium;

Zapewnienie obstugi fotograficznej seminarium;

Zapewnienie obstugi technicznej seminarium;

Zapewnienie cateringu na bankiet po seminarium

Zapewnienie obstugi ttumaczenia symultanicznego

Przygotowanie projektow graficznych oraz produkcja scianki prasowej i 4
roll-up’éw na seminarium

Przygotowanie oraz druk materialdw na seminarium (prezentacji
prelegentdw, backgrouder, program seminarium)

Podczas seminarium glos zabrali nastepujacy prelegenci:

Pan Mariusz Boguszewski (prezentacja nt. rynku rolno-spozywczego UE,
potencjatu ekonomicznego i wymiany handlowej miedzy UE a Wietnamem).
Pan tukasz Dominiak (prezentacja nt. rynku drobiu w Europie (z
uwzglednieniem Polski) i potencjatu eksportowego UE na rynki krajow
trzecich).

Pani Matgorzata Leszczynska (prezentacja nt. standardéw produkgji,
przepisow weterynaryjnych oraz certyfikacji QAFP).

Organizacja 10 spotkan informacyjnych podczas targéw Food&Hotel 2017 w
dn. 25 = 27 kwietnia 2017 roku w Wietnamie. Spotkania odbyly sie na
stoisku targowym. Podczas spotkan serwowano gosciom poczestunek.
Spotkania byty umawiane przez lokalng agencje, ktéra kontaktowata sie z

gosémi mailowo i telefoniczne.

Spotkania odbyly sie z nastepujacymi firmami:
Cong ty Thien Lan (25 kwietnia 2017 r.)

Trai Viet Company (25 kwietnia 2017 r.)

Ba Huan Co. (25 kwietnia 2017 r.)

Céu Tre Company (25 kwietnia 2017 r.)

Gia Phd Thinh (26 kwietnia 2017 r.)

Thinh Y (26 kwietnia 2017 r.)

Bo Cong Anh Company (26 kwietnia 2017 r.)
Unimeat Company (26 kwietnia 2017 r.)

Nam Long Foods (27 kwietnia 2017 r.)

HUY TUAN FOOD TRADING SERVICES CO., LTD (27 kwietnia 2017 r.)

O CcC 0 o0 0 0O 0O 0 0 0

Kwartat Il

Nie prowadzono dziatania w tym kwartale
Kwartat Ill

Nie prowadzono dziatania w tym kwartale
Kwartat IV

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

17. Dziatanie 17
5.7.4.2 Wietnam — Misje gospodarcze

Kwartat |
W danym kwartale dziatanie nie odbyto sie
Kwartat Il
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W danym kwartale dziatanie nie odbyto sie
Kwartat Il

°
o
o]
o]
(o]
O
o)

Organizacja misji gospodarczej z Polski do Wietnamu (Hanoi) w terminie 06-
10.11.2017 r.

Organizacja pobytu 7 uczestnikow delegacji. Uczestnikami delegacji byli:

p. Magda Kardel

p. Anita Kopka

p. Antoni Strzyzewski

p. Grzegorz Marek

p. Michat Barzykowski

p. Tomasz Kosior

Zapewniono udziat kucharza p. Artura Moroza w misji gospodarczej do
Wietnamu.

Zapewniono europejski drob w jakosci QAFP wraz z transportem do
Wietnamu do wykorzystania podczas pokazu kulinarnego.

Zapewniono mozliwos¢ korzystania z zewnetrznej kuchni do przygotowania
positkdw.

Wynajeto sale na przeprowadzenie seminarium wraz z bankietem
Seminarium odbyto sie w hotelu Pan Pacific w Hanoi w dniu 07.11.2017 r.,
Przeprowadzono seminarium oraz bankiet po seminarium z wykorzystaniem
cateringu w oparciu o menu z europejskim drobiem QAFP. Skontaktowano
sie z okoto 170 osobami. Kontakt odbywat sie za posrednictwem poczty
elektronicznej oraz telefonicznie. W seminarium oraz bankiecie po
seminarium wziety udziat 74 osoby,

Zapewniono przerwe kawowa przed i w trakcie seminarium,

Zapewniono obstuge prowadzacego podczas seminarium,

Zapewniono materiaty konferencyjne (prezentacje prelegentéw, program
seminarium, backgrounder),

Prelegenci wygtosili prezentacje na temat — ,Rynku rolno-spozywczego UE,
potencjatu eksportowego i wymiany handlowej miedzy UE a Wietnamem”
oraz ,Rynku drobiu w Unii Europejskiej oraz europejskich standardow
produkcji zywnosci, w tym QAFP”,

Wynajeto 2 hostessy do obstugi wydarzenia.

Zapewniono obstuge fotograficzna podczas seminarium, bankietu oraz
spotkan biznesowych.

Zapewniono obstuge ttumaczenia symultanicznego wraz z odpowiednim
osprzetem.

Wyprodukowano $cianke na seminarium oraz roll up (4 sztuki)
wykorzystywane podczas seminarium.

Podczas misji gospodarczej dystrybuowane byty materiaty:

- Notes — 50 egzemplarzy,

- Pendrive — 50 egzemplarzy,

- Zestaw (wizytownik + USB) — 50 egzemplarzy,
- Teczka A4 — 50 egzemplarzy,

- Dtugopis — 50 egzemplarzy

- Smycze reklamowe — 50 egzemplarzy,

- Torby — 50 egzemplarzy,

- Broszura — 50 egzemplarzy,

- Broszura (j. angielski) — 100 egzemplarzy.

Zorganizowano 3 spotkania z instytucjami, przetwdrcami, sieciami
handlowymi, producentami oraz importerami. Spotkania odbyty sie w:
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- Metro Cash & Carry (06.11.2017 r.),

- Vietnam Poultry Association (06.11.2017 r.),
- Ace Foods (06.11.2017 r.),

Spotkania byty kontynuowane w IV kwartale

Kwartat IV

e Organizacja misji gospodarczej z Polski do Wietnamu (Hanoi) w terminie 09-
10-11.2017

e Organizacja pobytu 6 uczestnikdw delegacji. Uczestnikami delegacji byli:

op. Magda Kardel

op. Anita Kopka

op. Antoni Strzyzewski

op. Grzegorz Marek

op. Michat Barzykowski

op. Tomasz Kosior

e Zorganizowano 3 spotkania z instytucjami, przetwdrcami, sieciami
handlowymi, producentami oraz importerami. Spotkania odbyty sie z:

- DucViet (10.11.2017 r.)
- GoodFood (10.11.2017 r.)
- MarvinFood (09.11.2017 r.)

18. Dziatanie 18
5.7.4.3 Wietnam — Dziatania PR

Kwartat |

e Ttumaczenia na jezyk wietnamski informacji prasowej, zaproszenia na
seminarium biznesowe, reklam prasowych oraz na bankiet.

e Aranzacja indywidualnych spotkan i wywiadow z dziennikarzami. Odbyto sie
10 spotkan.

e Opracowanie i wysytka do 107 osob 1 informacji prasowej: ,,Udziat w targach
FOOD&HOTEL VIETNAM 2017”. Wysytka mieszczaca sie w zatozonym
budzecie

e Opracowanie raportu dot. europejskiego drobiu

e Ttumaczenia tekstow: m.in. Informacji prasowych, raportu, odpowiedzi na
pytania dziennikarzy, prezentacji na spotkania indywidualne, zaproszen na
seminaria, spotkania, raportu dot. europejskiego drobiu

e Przygotowanie raportu dot. europejskiego drobiu

Kwartat Il

e Ttumaczenia na jezyk wietnamski informacji prasowej pt. ,Perspektywy dla
miesa drobiowego z Unii Europejskiej na rynku wietnamskim”. Informacja
prasowa byta przygotowana i wystana bezkosztowo. Informacja prasowa
zostata wystana w dniu 08.08.2017 r. do 112 osdbh.

Kwartat 111

e Ttumaczenia na jezyk wietnamski informacji prasowej pt. ,Przedstawiciele
europejskiego drobiarstwa z misjg gospodarczg w Wietnamie”. Informacja
prasowa zostata wysfana
w dniu 02.11.2017 r. do 107 oséb.

e Ttumaczenia tekstéw: zaproszenia na seminarium, hasta na scianke prasowa
oraz roll-up, program seminarium, backgrounder
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Kwartat IV

e Opracowanie raportu dot. Europejskiego drobiu oraz wystanie informac;ji
prasowej podsumowujacej Il rok.

e Wysytka informacji prasowej 08.02.2017 do 123 oséb, Wysytka informacji
prasowe]j powyzej wskazanych w budzecie 100 oséb byta bezkosztowa.

e Przygotowanie raportu dot. Europejskiego drobiu.

e Ttumaczenia na jezyk wietnamski informacji prasowej oraz raportu.

19. Dziatanie 19
5.7.4.4 a Wietnam - Promocja w mediach - emisja

Kwartat |

e Dwie emisje reklamy w magazynie Mon Ngon (miesiecznik) w numerach z
marca 2017 oraz kwietnia 2017

® Trzy emisje reklamy w magazynie Nhip Cau Dau Tu Magazine (tygodnik) w
numerach z 3 kwietnia 2017, 10 kwietnia 2017 oraz 17 kwietnia 2017

e Trzy emisje reklamy w magazynie Doanh nhan Saigon Magazine (tygodnik) w
numerach z 5 kwietnia 2017, 12 kwietnia 2017 oraz 19 kwietnia 2017

e Emisja bannera o wymiarach 980x90 pikseli ma portalu nhipcaudautu.vn.
Emisja w okresie 14.04.2017-27.04.2017

e Emisja bannera o wymiarach 600x75 pikseli na portalu deanhnhansaigon.vn.
Emisja w dniach 31.03.2017 — 27.04.2017

e Emisja bannera o wymiarach 300x250 pikseli na portalu vneconomy.vn.
Emisja w dniach 31.03.2017 —27.04.2017

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii na terenie Wietnamu w
okresie od 9 lutego do 8 maja 2017 roku

o Wysytka w dnu 21 kwietnia 2017 r. mailingu zapraszajacego na stoisko
kampanii na targach do 15 651 osob. Wysytka mieszczaca sie w zatozonym
budzecie.

Wysytka w dniu 5 maja 2017 r. mailingu dziekujacego z obecnosé na stoisku

kampanii do 15 973 osdéb. Wysytka mieszczaca sie w zatozonym budzecie.

Kwartat Il
® Emisja reklamy w magazynie Mon Ngon (miesiecznik) w numerze maj 2017r,,
e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku

wietnamskim na terenie Wietnamu w okresie od 09.05.2017 r. do 08.08.2017

Kwartat Il
e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
wietnamskim na terenie Wietnamu w okresie od 09.08.2017 r. do 08.11.2017

Kwartat IV
e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
wietnamskim na terenie Wietnamu w okresie od 09.11.2017 r. do 08.02.2018

20. Dziatanie 20
5.7.4.4 b Wietnam - Promocja w mediach — projekty

Kwartat |
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° Przygotowanie dwoch layoutow prasowych i 6 plikéw produkcyjnych
reklam prasowych

*  Przygotowanie dwdch projektéw Direct mailingu zapraszajgcego na targi

*  Przygotowanie projektdw graficznych, ttumaczenie na jezyk wietnamski,
opracowanie graficzne | produkcja trzech baneréw

o wymiarach 980x90 pikseli dla portalu nhipcaudautu.vn

° wymiarach 600x75 pikseli dla portalu doanhnhansaigon.vn
° wymiarach 300x250 pikseli dla portalu vneconomy.vn
Kwartat Il

Nie prowadzono dziatania w tym kwartale

Kwartat Il

Nie prowadzono dziatania w tym kwartale

Kwartat IV

Nie prowadzono dziatania w tym kwartale

21. Dziafanie 21
8 — Mierzenie wynikow dziatan

Kwartat |

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartat Il

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartat 111

Nie prowadzono dziatania w danym kwartale

Kwartat IV

e Przeprowadzenie badania (lll fala) efektywnosci kampanii, badanie zostato
zrealizowane metodg CATI na prébie 150 osob, w podziale na 3 lokalizacje:
Wietnam (n = 50), Chiny i Honkong (n = 50), ZEA (n = 50)

e Przygotowanie raportu z badan

e Dziatania promocyjne i informacyjne podejmowane w ramach realizacji
kampanii przynosza oczekiwany skutek. Drugi rok kampanii to oprocz
obecnosci na targach spozywczych w kazdym z trzech badanych krajéw oraz
dodatkowych elementéw promocji w postaci seminariéw oraz misji
gospodarczych, to w gitdwne] mierze dziatania reklamowe w prasie
specjalistycznej oraz w Internecie — na portalach branzowych. Spowodowaty,
ze w kazdym z trzech badanych krajow jest zauwazalny wzrost swiadomosci
odnasnie europejskich systeméw jakosci produkcji drobiuco wskazuje na
skuteczno$¢ kampanii promocyjnej realizowanej na tych rynkach.

o Wyniki badan wskazujg takie na zrdinicowane zainteresowanie, a tym
samym zapotrzebowanie poszczegdlnych panstw na mieso drobiowe z
Europy produkowane w systemie jakosci QAFP, co takie powinno
determinowac dalsza strategie promocji na poszczegdlnych rynkach.

e Spadek ilosci i wartosci eksportu miesa drobiowego z UE do Zjednoczonych
Emiratow Arabskich, zwigzany jest ze zmiang przepiséw regulujacych import
do tego kraju. Zmiana dotyczy systemu akredytacji jednostek certyfikujacych
(przeprowadzana przez ESMA) oraz zalecenia dotyczgce ubojow zgodnych z
restrykcyjnymi  zasadami halal (m.in. brak mozliwosci wczesniejszego
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oszotamiana zwierzat) dla miesa przeznaczonego na rynek w ZEA.
Realizacja programu

Przedstawione w sprawozdaniu dziatania byly zgodne 1z zatoieniami
i harmonogramem programu i byty niezbedne do prawidtowej realizagji
kampanii.

Organizacja wdrazajgca nie napotkata trudnosci w realizacji dziatan w kampanii.
Ponizej przedstawiono liste zmian, ktore miaty miejsce w programie w Il roku:

- ze wzgledu na zaproponowane zmiany wzgledem Programu, aktualizacji
wymagatly ponizsze rozdziaty:

W ramach aneksu nr 3 z dnia 15 lutego 2017 r.

a) 5.7.1 Dziatania wspdine na wszystkie rynki

- 5.7.1.4 Materiaty informacyjne i promocyjne

Zaktualizowano tabele przedstawiajaca podziat ww. materiatow w ramach
poszczegdlnych wydarzen zaplanowanych na rynkach docelowych kampanii.

b) 5.7.2. Chiny oraz Hongkong — opis dziatari

- 5.7.2.1. Targi wraz z wydarzeniami towarzyszgcymi

Zaktualizowano zestawienie i tabele przedstawiajace imprezy targowe
zaplanowane

do realizacji w ramach niniejszej kampanii.

- 5.7.2.4 Promocja w mediach

Usunieto omytki pisarskie w nazwach portali, na ktérych emitowane sg reklamy
bannerowe, tj. foodmate.cn =zastapiono foodmate.net oraz foodsgs.cn
zastgpiono foodgs.cn. Ponadto w Il i Il roku kampanii zmieniono rozmiar
bannera emitowanego za posrednictwem foodsl.com, tj. z 778x100 px na
590x300 px. Zaktualizowano takie opis sposobu wysytki mailingu w 1l roku
programu. W przypadku targdw Food&Hotel China oraz Hofex, zamiast
mailingu z bazy organizatordw ww. targdw, zostanie wystany mailing do
potencjalnych uczestnikéw targdw, tj. do bazy danych pozyskanej na rynku
chiriskim. Dodatkowo ww. wysytka zostata rozdzielona na zaproszenie przed
targami i podziekowanie za udzial w nich (pierwotnie planowano wysytke
dwdch zaproszen przed targami). Powyzsza zmiana nie wptyneta jednak na ilosé
rekordéw, do ktdrych zostanie wystany mailing. Jednoczesnie zaktualizowano
opisy pozycji budietowych oraz harmonogram dziatan w zakresie powyiszych
zmian.

- 5.7.2.6. Harmonogram Chiny oraz Hongkong

Zaktualizowano harmonogram dziatan w zakresie powyiszych zmian,
wprowadzonych w dziataniu 5.7.2.4 Promocja w mediach.

c) 5.7.3. Zjednoczone Emiraty Arabskie — opis dziatai

Zaktualizowano opis dziatann w nastepujgcym zakresie: wprowadzono udziat w
targach The Speciality Food Festival 2017 oraz zastgpiono organizacje stoiska
podczas targdw Gulfood 2017 - misjg gospodarczg z Polski do ZEA, obejmujacy
takze lunch prasowy, w dniach sasiadujgcych z terminem organizacji targéw
Gulfood 2017.

- 5.7.3.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszgcymi

W Il roku programu, udziat w targach Gulfood 2017 wraz z organizacjg
wydarzen okofotargowych zastgpiono udziatem w targach The Speciality Food
Festival 2017 (w tym organizacja stoiska i spotka B2B oraz wizyt w firmach).
Budzet udziatu w targach Gulfood 2017, w wysokosci 183 650,00 EUR
alokowano zatem na udziat w targach The Speciality Food Festival 2017 w
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kwocie 137 240,00 EUR (w ramach tej same] kategorii kosztowej, tj. 5.7.3.1.)
oraz na kategorie 5.7.3.2. Misje gospodarcze, w kwocie 46 410,00 EUR.

W  zwigzku z powyzszym, zaktualizowano takie tabele o nazwiem
,Harmonogram”, w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
niniejszej kampanii.

-5.7.3.2. Misje gospodarcze

W Il roku programu dodano misje gospodarcza delegacji z Polski (6 ekspertéw)
do ZEA, ktora odbedzie sie podczas targdw Gulfood 2017. W ramach ww. misji
zaplanowano spotkania biznesowe w hali targowej, spotkania B2B oraz lunch
prasowy dla dziennikarzy. Dodatkowo budiet misji gospodarczej do Polski
zaktualizowano w Il roku kampanii o biezace wyceny rynkowe, a takie ze
wzgledu na koniecznos¢ zakupu miesa w systemie halal. Ponadto zrezygnowano
z kosztéow transferow uczestnikéw z lotniska do hotelu i z powrotem,
zwiekszajac jednoczesnie naliczane na podstawie ryczattu koszty transportu w
Polsce. Budzet dziatania ,Misje gospodarcze” zwiekszono zatem o kwote
46 410,00 EUR, ktdrg pozyskano z redukcji budzetu dziatania 5.7.3.1. Targi wraz
z wydarzeniami towarzyszacymi.

W zwigzku z powyiszym, zaktualizowano takie tabele o nazwie
»,Harmonogram”, w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
niniejszej kampanii.

- 5.7.3.3. Dziatania PR

Zaktualizowano opis oraz harmonogram dziatania w zakresie wydarzen, podczas
ktorych beda realizowane wywiady.

- 5.7.3.4. Promocja w mediach

W Il i Il roku kampanii zmieniono rozmiar bannera emitowanego za
posrednictwem hozpitality.com, tj. z 468x60 px na 600x77 px. Ponadto, w I
roku programu zastgpiono branding newslettera planowanego do wysyitki przy
okazji targdw Gulfood 2017, wysytka mailingu przy okazji targow The Speciality
Food Festival 2017, ze wzgledu na zmiane targdw. Zaktualizowano takze opis
sposobu wysytki mailingu w Il roku programu. W przypadku targdw Gulfood,
zamiast brandingu newslettera do bazy organizatora ww. targéw zostanie
wystany direct mailing do bazy danych organizatora targow. Dodatkowo, w
oparciu o rozeznanie rynkowe dokonano weryfikacji i aktualizacji btednie
wskazanej liczby rekordéw, dla ktorych zostanie zrealizowane dziatanie.
W zwiazku z powyiszym, zaktualizowano réwniez opisy pozycji budzetowych
oraz harmonogram dziatan.

- 5.7.3.5. Budzet Zjednoczone Emiraty Arabskie

Zaktualizowano budiet w zakresie zmian wprowadzonych w poszczegdinych
kategoriach na rynku arabskim.

- 5.7.3.6. Harmonogram Zjednoczone Emiraty Arabskie

Zaktualizowano harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w
ramach niniejszej kampanii.

d) 5.7.4. Wietnam — opis dziatan

- 5.7.4.4 Promocja w mediach

Zaktualizowano harmonogram w zakresie terminéw emisji reklam
zaplanowanych do realizacji w ramach niniejszej kampanii.

-5.7.4.6. Harmonogram Wietnam

Zaktualizowano harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji
w ramach niniejszej kampanii.

W ramach aneksu nr 4 z dnia 5 kwietnia 2017 r.
a) 5.7.1 Dziatania wspdlne na wszystkie rynki
- 5.7.1.4 Materialy informacyjne i promocyjne
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Zaktualizowano tabele przedstawiajgcq podziat ww. materiatbw w ramach
poszczegolnych wydarzen zaplanowanych na rynkach docelowych kampanii.

b) 5.7.2 Chiny oraz Hongkong — opis dziatan

- wstep do punktu 5.7.2.

Zaktualizowano opis dziatan w nastepujgcym zakresie: usunieto organizacje
L,Seminarium biznesowe przy okazji targow Food Expo Hongkong 2017” oraz
zwiekszono ilo$¢ misji gospodarczych do Polski—z 2 do 3.

- 5.7.2.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

Zaktualizowano zestawienie i tabele przedstawiajagce imprezy targowe
zaplanowane

do realizacji w ramach niniejszej kampanii. W Il roku programu usunieto
dziatanie ,Seminarium biznesowe przy okazji targéw Food Expo Hongkong
2017". W ramach dziatania ,HOFEX 2017” dodano organizacje seminarium.
Zaktualizowano takze grupy docelowe spotkan informacyjnych, ktore zostana
zorganizowane w ramach ww. targéow. — z TG2 i TG4 na TG1, TG2 oraz TG3.
Budzet organizacji seminarium biznesowego w Hong Kongu, w wysokosci 38
440,00 EUR alokowano zatem na przygotowanie seminarium podczas HOFEX
2017 r. w kwocie 6 120,00 EUR (w ramach tej samej kategorii kosztowej, tj.
5.7.2.1.) oraz na kategorie 5.7.2.2. Misje gospodarcze, w kwocie 32 320,00 EUR.
W  zwigzku z powyiszym, zaktualizowano takie tabele o nazwie
»Harmonogram”,

w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach niniejszej kampanii.

- 5.7.2.2 Misje gospodarcze

W Il roku programu wprowadzono organizacje misji gospodarczej dla 6
cztonkow delegacji z Chin do Polski (nie wliczajac opiekuna grupy), obejmujaca
m.in. wizyte Panstwowym Instytucie Weterynarii w Putawach. Ponadto, w IlI
roku programu zrezygnowano z kosztow transferdw uczestnikdw z lotniska do
hotelu i z powrotem, zwiekszajac jednoczesnie naliczane na podstawie ryczattu
koszty transportu w Polsce. Budzet dziatania ,Misje gospodarcze” zwigkszono
zatem w Il roku kampanii o kwote 32 320,00 EUR, ktérg pozyskano z redukcji
budzetu dziatania 5.7.2.1. Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi.

W zwigzku z powyiszym, zaktualizowano takie tabele o nazwie
L.Harmonogram”, w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
niniejszej kampanii.

-5.7.2.3 Dziatania PR

Zaktualizowano opis dziatania ,Indywidualne aranzowane publikacje i wywiady”
w zakresie oséb, ktére beda spotykac sie z dziennikarzami oraz listy wydarzen
targowych, podczas ktérych wywiady zostang zorganizowane.

W zwigzku z powyiszym, zaktualizowano takie tabele o nazwie
,Harmonogram”, w zakresie dziatari zaplanowanych do realizacji w ramach
niniejszej kampanii.

- 5.7.2.5 Budzet Chiny oraz Hongkong

Zaktualizowano budiet w zakresie zmian wprowadzonych w poszczegdlnych
kategoriach na rynku Chin i Hongkongu.

- 5.7.2.6 Harmonogram Chiny oraz Hongkong

Zaktualizowano harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w
ramach niniejszej kampanii.

c) 5.7.4. Wietnam - opis dziatan

-5.7.4.2. Misje gospodarcze

W budzecie misji gospodarczej w Il i lll roku programu zrezygnowano z kosztow
transferow uczestnikéw z lotniska do hotelu i z powrotem, zwiekszajac
jednoczesnie naliczane na podstawie ryczattu koszty transportu w Polsce.

W ramach aneksu nr 5 z dnia 22 sierpnia 2017 r.
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a) 5.7.1 Dziatania wspdlne na wszystkie rynki

- 5.7.1.4 Materialy informacyjne i promocyjne

Zaktualizowano tabele przedstawiajgcg podziat ww. materiatdw w ramach
poszczegdlnych wydarzen zaplanowanych na rynkach docelowych kampanii.

b) 5.7.2 Chiny oraz Hongkong — opis dziatan

- wstep do punktu 5.7.2.

Zaktualizowano opis dziatan w zakresie wydarzen realizowanych w ramach
niniejszej kampanii.

-5.7.2.1 Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

W opisie dziatan doprecyzowano, iz wsparcie lokalnego podwykonawcy dotyczy
targdw SIAL China

w pierwszym roku kampanii (obstuga pozostatych wydarzen realizowana bedzie
w ramach zleconych ustug eksperckich). Ponadto zaktualizowano zestawienie i
tabele przedstawiajace imprezy targowe realizowane w ramach niniejszej
kampanii.

W Il roku programu udziat w targach ,Food&Hotel China 2017” wraz z
organizacjg spotkan B2B zastgpiono udziatem w targach ,THE CHINA
INTERNATIONAL FOOD, MEAT & AQUATIC PRODUCTS EXHIBITION (FMA CHINA)
2017” (w tym organizacja stoiska i spotkan B2B oraz udziat w seminarium “The
International Import & Export Food Policy, Laws and Regulations Summit”
organizowanym przy okazji targow FMA CHINA). Budzet udziatu w targach
»~Food&Hotel China 2017”, w wysokosci 102 780,56 EUR alokowano w catosci
na udziat w targach ,FMA CHINA” oraz w ww. seminarium.

W Il roku programu udziat w targach ,ANUFOOD CHINA 2018" wraz z
organizacjg spotkan B2B zastgpiono udziatem w targach ,SIAL CHINA 2018" (w
tym organizacja stoiska i spotkarn B2B). Budzet udziatu w targach ,ANUFOOD
CHINA 2018”, w wysokosci 89 524,00 EUR alokowano w catosci na udziat w
targach ,SIAL CHINA 2018".

W zwigzku z powyzszym, zaktualizowano takze tabele o nazwie
»~Harmonogram”, w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
niniejszej kampanii.

- 5.7.2.2 Misje gospodarcze

Zaktualizowano tabele o nazwie ,Harmonogram”, w zakresie terminow misji
realizowanych w ramach niniejszej kampanii.

-5.7.2.3 Dziatania PR

W opisie dziatania ,Ustugi eksperckie w Chinach” usunieto oczywistg omytke
pisarska w zakresie prac eksperta ds. marketingowych przy zaproszeniu i
potwierdzeniu obecnosci uczestnikdw seminarium organizowanym przy okazji
HOFEX (byto HKTDC Food Expo) w 2017 r. Opis dziatania ,Indywidualnie
aranzowane publikacje i wywiady” zaktualizowano w zakresie listy wydarzen
targowych, podczas ktérych wywiady sg prowadzone.

Zaktualizowano takze tabele o nazwie ,Harmonogram”, w zakresie dziatan
zaplanowanych do realizacji w ramach niniejszej kampanii.

-5.7.2.4. Promocja w mediach

W Il roku programu mailing do uczestnikéw targow ,FOOD&HOTEL CHINA
2017” zastgpiono mailingiem do uczestnikdw targéw ,FMA CHINA 2017”.
Ponadto, w Ill roku programu mailing do uczestnikéw targéw ,ANUFOOD
CHINA 2018” zastgpiono mailingiem do uczestnikdw targéw ,,SIAL CHINA 2018,
W zwigzku z powyiszym, zaktualizowano rowniez opisy pozycji budzetowych
oraz harmonogram dziatan.

- 5.7.2.6 Harmonogram Chiny oraz Hongkong

Zaktualizowano harmonogram w zakresie dziatar zaplanowanych do realizacji w
ramach niniejszej kampanii.
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c) 5.7.3. Zjednoczone Emiraty Arabskie — opis dziatan

-5.7.3.2 Misje gospodarcze

W budzecie misji gospodarczej do Polski doprecyzowano, iz koszt zatrudnienia
opiekuna grupy — przedstawiciela lokalnego podwykonawcy, dotyczy wytgcznie
5 dni misji (usunieto btedny zapis mowigcy o 2 dniach study tour).

Ze wzgledu na przesuniecie terminu organizacji misji do Polski w Il roku
programu, zaktualizowano takze tabele o nazwie ,Harmonogram”.

- 5.7.3.3 Dziatania PR

Zaktualizowano harmonogram dziatania w zakresie wysytki informacji prasowej
do mediéw w Il raku niniejszej kampanii.

- 5.7.3.4. Promocja w mediach

Zaktualizowano harmonogram dziatania w zakresie wysytki mailingu w Il roku
niniejszej kampanii.

- 5.7.3.6 Harmonogram Zjednoczone Emiraty Arabskie

Zaktualizowano harmonogram w zakresie dziatar zaplanowanych do realizacji w
ramach niniejszej kampanii.

d) 5.7.4. Wietnam - opis dziatan

Zaktualizowano opis dziatan w zakresie wydarzen realizowanych w ramach
niniejszej kampanii.

- 5.7.4.1. Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

Zaktualizowano zestawienie i tabele przedstawiajgce imprezy targowe
realizowane w ramach niniejszej kampanii.

- 5.7.4.2. Misje gospodarcze

W Il roku programu misje do Polski dla przedstawicieli z Wietnamu zastapiono
misjg gospodarczg delegacji z Polski (6 ekspertéw oraz kucharz) do Hanoi, ktéra
odbedzie sie podczas targéw Vietfood&Beverage 2017. W ramach ww. misji
zaplanowano spotkania biznesowe w hali targowej, organizacje ok. 6 spotkan
B2B oraz seminarium wraz z bankietem dla grup docelowych programu. Budiet
przeznaczony na organizacje misji do Polski w Il roku kampanii, w wysokosci 67
820,00 EUR alokowano zatem w catosci na organizacje misji do Hanoi.
Dodatkowo, w Il roku kampanii:

- wprowadzono zakup upominkéw dla przedstawicieli grup docelowych
programu z Wietnamu do Polski;

- zrezygnowano z kosztéw transferow uczestnikow z lotniska do hotelu i z
powrotem, zwiekszajgc jednoczesnie naliczane na podstawie ryczattu koszty
transportu w Polsce;

- doprecyzowano, iz koszt zatrudnienia opiekuna grupy — przedstawiciela
lokalnego podwykonawcy, dotyczy wytgcznie 5 dni misji (usunieto btedny zapis
mowiacy o 2 dniach study tour).

Zaktualizowano zatem budzet dziatania ,Misje gospodarcze” i ostatecznie
zwiekszono go w Il roku programu o kwote 300,00 EUR, ktdorg pozyskano z
redukcji budzietu dziatania 5.7.4.3 Dziatania PR. Zaktualizowano takie
harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach
niniejszej kampanii.

- 5.7.4.3 Dziatania PR

W Il roku kampanii, ze wzgledu na brak udziatu w wydarzeniach targowych na
rynku  Wietnamu, usunieto aranzacje wywiaddw prasowych, w zamian
wprowadzajgc dodatkowa informacje prasows. Dodatkowo zaktualizowano

opis dziatania ,Indywidualnie aranzowane publikacje i wywiady”
zaktualizowano w zakresie listy wydarzen targowych, podczas ktdrych wywiady
odbyty sie.

Budzet dziatania ,Dziatania PR” zmniejszono zatem w Il roku o kwote 300,00
EUR, ktérg alokowano na kategorie 5.7.4.2. ,Misje gospodarcze”.
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Zaktualizowano takze harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych do
realizacji w ramach niniejszej kampanii.

- 5.7.4.5. Budzet Wietnam

Zaktualizowano budzet w zakresie zmian wprowadzonych w poszczegdlnych
kategoriach na rynku wietnamskim.

- 5.7.4.6 Harmonogram Wietnam

Zaktualizowano takie harmonogram w zakresie dziatan zaplanowanych
do realizacji w ramach niniejszej kampanii.

Europejski dréb
— w jakosci sifa

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — |zba Gospodarcza

Okres objety sprawozdaniem: 09.02.2018 — 08.05.2018

Data rozpoczecia programu: 09.02.2016

Realizacja programu dotyczacego drobiu wysokiej jakosci produkowanego
w systemie jakosci QAFP na rynkach krajow trzecich. Program finansowany ze
srodkdw UE, RP i FPMD.

Realizacja dziatan w ramach sprawozdania nr9:

Realizacja dziatan:

Wykaz podjetych dziatai, wymienionych w programie (zatgczony do umowy):

1. Dziatanie 1

5.7.1.2 Wspodlne — Kreacja i sesja zdjeciowa

e Stata obstuga kreatywna projektéw, w okresie od 9 lutego 2018 r. do 8 maja
2018 r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga kreatywna zgodnie z
programem jest rozliczana ryczattowo. W ramach tej obstugi utrzymywana
jest wspotfpraca o charakterze ciggtym z agencja kreatywna, ktéra konsultuje
przygotowane w ramach kampanii projekty na lokalnych rynkach, w zakresie
przede wszystkim uwarunkowan kulturowych. Chodzi o konsultacje
w zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasuja na dany rynek (np. pod
katem tego jakie elementy drobiu sg na danym rynku szczegdlnie lubiane), a
jakie obrazy mogtyby zostaé Zle odebrane. Konsultacje tresci powstatych
materiatow pod katem ich poprawnosci w zakresie prawa, religii i obyczajow
oraz wspofprace z tfumaczami w celu zapewnienia nie tylko gramatycznie
poprawnego tlumaczenia, ale takie zapewnienia poprawnego uzycia
wszelkich niuanséw jezykowych oraz proofreading wszystkich materiatow
pod katem ich poprawnosci i interpunkcji. Byly to zaproszenie na
poszczegdlne eventy (Gulfood 2018) informacje prasowe oraz newsy
skierowane na rynek Chin, ZEA i Wietnamu.

2. Dziatanie 2

5.7.1.2 Wspodlne — Eksperci

e Wspodtpraca ciggta w okresie od 9 lutego 2018 r. do 8 maja 2018 r. z 3
ekspertami: ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkcji,
weterynarii i bezpieczenstwa zywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki
eksportowej.  Wspodtpraca obejmowata doradztwo, konsultacje,
opracowywanie tekstow.

3. Dziatanie 3

5.7.1.3 Wspdlne — Strona WWW

o State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 lutego 2018 do 8
maja 2018 r

e Wykonana zostata aktualizacja projektu funkcjonalnego oraz produkcja
zmodyfikowanych elementéw strony www. Zostat zaprojektowany nowy
ukfad funkcjonalny strony internetowej, w szczegdlnosci strony gtéwnej i
elementéw na niej zawartych. Dodatkowo zostat zaprojektowany nowy
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wyglad strony, ktory odswiezyt i zmienit wyglad poprzedniej strony. Na
podstawie stworzonych i zaakceptowanych makiet graficznych zostaty
zaprogramowane nowe szablony strony w postaci plikdw PHP, plikéw HTML i
plikéw CSS. W nowej odstonie wprowadzono tez nowe moduty funkcyjne, jak
slider/karuzela prezentujaca przepisy na stronie gtownej, jak rowniez
slider/karuzela prezentujgca aktualnosci na stronie glownej

e Zaktualizowano teksty poczgtkowe na strone WWW

e Ttumaczenie aktualnosci (tekstdw opracowanych przez ekspertdw) na j.
chinski tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski. W
tym kwartale przettumaczono nastepujgce teksty:

o ,News - Europejski dréb rosnie w site” (ttumaczenie na j. chinski oraz j.
angielski)

o ,News — Kampania ,Europejski dréb w jakosci sita” gotowa na targi SIAL
China 2018 w Szanghaju (ttumaczenie na j. chinski oraz j. angielski)

o ,News — Prognozy dotyczace europejskiego drobiu” (ttumaczenie na j.
wietnamski oraz j. angielski)

o ,News — Targi GULFOOD 2018 pod znakiem europejskiego drobiu”
(ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski)

o ,News — Targi GULFOOD 2018 odbyly sie pod znakiem europejskiego drobiu”
(ttumaczenie na j. arabski oraz . angielski)

e tlumaczenia elementéw graficznych i funkcjonalnych strony oraz ich
przygotowanie w jezyku wietnamskim, arabskim, chiriskim oraz angielskim

e tlumaczenia zaktualizowanych tekstéw poczatkowych na strone www - na
jezyk arabski, angielski, chifski uproszczony oraz chinski tradycyjny oraz
wietnamski

4. Dziatanie 4

5.7.1.4 Wspdlne — Materiaty informacyjne i promocyjne

Produkcja:

e Notesow z wklejka o rozmiarze 130 x 210 mm; oktadka Velvet; elastyczna
gumka 7 mm; wktadka 150 gram; kartki srodka 70 gram chamois FSC papier;
liczba stron — ok 160 stron, rogi zackraglone, rozktadana kieszonka (400 sztuk
wersji angielskiej, 200 sztuk wersji chinskiej)

e Pendrive’ow 8 GB (225 sztuk wersji angielskiej)

e Zestawow: wizytownik + USB (150 sztuk wersji angielskiej)

e Dtugopisow (6000 sztuk wersji angielskiej)

e Smyczy o szerokosci 2,5 cm (1500 sztuk wersji chinskiej, 2000 sztuk wers;ji
angielskiej)

5. Dziatanie 5
5.7.1.6Wspdlne — Broszura

e Wspdlne — Broszura

o Aktualizacja  projektow graficznych i koncepcji kreatywnej broszury.
Aktualizacja ittumaczenie tekstéw do broszury na jezyk chinski uproszczony,
angielski, arahski oraz wietnamski. Wersje jezykowe broszury réinity sie
tekstem dot. danych rynkowych. DTP, opracowanie plikow produkcyjnych i
ich adaptacja na poszczegolne rynki docelowe kampanii oraz druk broszury.

e Broszure wydrukowano w naktadzie:

e 3000 egzemplarzy wersji angielskiej — na wszystkie rynki

e 1000 egzemplarzy wersji chifskiej — na rynek chinski

e 1000 egzemplarzy wersji arabskiej — na rynek ZEA

e Magazynowanie broszur i materiatdw promocyjnych w okresie od 9 lutego do
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8 maja 2018 r.

6. Dziatanie 6
5.7.2.5 Chiny — Dziatania PR
* Wspotpraca w okresie:
o] od 9 lutego do 8 maja 2018 z ekspertem ds. formalnych
o] od 9 lutego do 8 maja 2018 z ekspertem ds. marketingu
o} od 9 lutego do 8 maja 2018 z ekspertem ds. rynkowych
e Wspodipraca z ekspertami obejmowata doradztwo, konsultacje, opracowanie i
dokonanie wysytki do 53 osdb tekstu newsa pt. ,Europejski drob rosnie w
site” wysytka w dniu 23.04.2018 r.; ,Kampania ‘Europejski drob w jakosci sitg”
gotowa na targi SIAL China 2018 w Szanghaju” — wysytka 07.05.2018 r.
e Zapewnienie kosztow przelotow ekspertdw w Chinach
e Zapewnienie kosztow przejazdu ekspertéw w Chinach
e Organizacja spotkan ekspertow w Chinach z przedstawicielami grup
docelowych.

7. Dziatanie 7

5.7.2.6a Chiny - Promocja w mediach - emisja

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przeglgdarek w jezyku
chinskim uproszczonym na terenie Chin w okresie od 09.02.2018 r. do
08.05.2018 r.

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chinskim tradycyjnym na terenie Hongkongu w okresie od 09.02.2018 r. do
08.05.2018 r.

e Odbyta sie emisja banneru 590x300px za posrednictwem portalu
internetowego foods1.com ( 3 miesigce) 09.02. - 08.05.2018.

8. Dziatanie 8

5.7.2.4 b Chiny — Promocja w mediach — projekty

e Przygotowanie banneru internetowego na potrzeby emisji za posrednictwem
portalu internetowego foodsl.com - projektu graficznego, ttumaczenia i
opracowania graficznego w lokalnym jezyku.

9. Dziatanie 9

5.7.3.1 ZEA — Targi wraz z dziataniami towarzyszacymi

e Stoisko - targi Gulfood w Dubaju w terminie 18 — 22 lutego 2018 r.

o Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 70,00 m? Wykonanie
zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata kuchnia (na zapleczul),
magazynek do przechowywania materiatéw promocyjnych, gadzetéw oraz
rzeczy osobistych cztonkéw delegacji i obstugi technicznej, przestrzen
przeznaczona na spotkania dla gosci odwiedzajacych stoisko, wyposazona w
stoty i krzesta, stojaki na broszury, lade recepcyjng obstugiwana przez
hostessy Stoisko bylo odpowiednio obrendowane (nadrukowane zostaty
m.in. informacja o wktadzie finansowym UE, logo i hasta kampanii, adres
www kampanii, logo Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwiazane z produkcja
drobiu).

o W ramach obecnosci w targach Gulfood 2018 wykupiony zostat pakiet Silver
Sponsor obejmujacy:”

- umieszczenie na oficjalnej stronie targéw logo podlinkowanego do www
programu

- nadrukowanie logo kampanii na materiatach targowych (umieszczenie logo
kampanii na biletach)
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- umieszczenie logo kampanii na newsletterach dotyczacych targdw wysytanych
przez organizatora

- umieszczenie logo kampanii na layoutach reklamowych targéw (reklamy w
prasie)

- umieszczenie bannera 4x2 m informujacego o fakcie bycia Silver Sponsor
wydarzenia - podwieszonego w tzw. hali miesnej

- umieszczenie w katalogu targowym logo kampanii i profilu zawierajgcego
krétki opis programu i nr stoiska

- umieszczenie w internetowym katalogu wystawcow logo kampanii i profilu
zawierajgcego krotki opis programu i nr stoiska

- umieszczenie logo kampanii na terenie targow wszedzie gdzie pokazanisa
sponsorzy (wejscia i wskazowki wewnatrz hal, ekran umieszczony na terenie
targow, podswietlane kolumny, slajd podczas Gulfood Awards Evening)

- 6 wejscidwek na Gulfood Awards Evening (aktualna liczna wynika z faktu
odwotania przez organizatora targéw konferencji, i przekazania dwéch
dodatkowych wejsciéwek na Gulfood Awards Evening)

- obrandowanie 1 miejsca na hali (stoisko informacyjne targdw)

- umieszczenie logo kampanii w raporcie po targach wysytanym do catej bazy
Gulfood (w zwiazku z wysytka raportu poza okresem trwania | Q lll roku
kampanii, jej koszt zostanie przedstawiony do rozliczenia w saldzie 11l roku
programu).

o Zapewniono transport materiatow na targi. Zapewniono magazynowanie
materiatéw przed targami i transport z miejsca magazynowania na stoisko.
Zakupiono dostep do internetu na stoisku.

o Zapewnione zostaty pokazy kulinarne (bezkosztowo)

o Wynajeto 3 hostessy oraz ttumacz ze znajomoscia arabskiego i angielskiego

o Podczas targéw dystrybuowane byty materiaty:

- Notes (wersja angielska) - Pendrive

- Zestaw (wizytownik + USB)

- Dtugopis

- Smycze reklamowe (wersja angielska)

- Teczki

- Torby

- Broszura (wersja angielska)

- Broszura (wersja arabska)

e Spotkania informacyjne

o Zorganizowano 5 spotkan informacyjnych. Spotkania odbyty sie na stoisku
targowym. Spotkania odbyty sie z nastepujgcymi firmami:

- Aramtec (18.02.2018 r.),
- Farzana Trading (18.02.2018 r.),
Al Tayeb Meat Est. (18.02.2018 r.),
- Ras Al Khaimah Poultry (18.02.2018 r.),
- Ahmed Al. Ali Trading (20.02.2018 r.),
e Zorganizowane zostaty 4 spotkania panelowe w dniach 18119.02.2018 r.
o Spotkania w dniu 18.02 odbyty sie z ponizszymi firmami:
- Alpen Rose,
- RTM Global,
- Rex Middle East,
- AMEFT
- Freshly
- Ahmed Al. Ali Trading
- Lulu Group International
- CPI
- Jaleel Foodservice
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- Jaleel Holdings

- Farm Fresh

o - Spotkania w dniu 19.02 odbyty sie z ponizszymi firmami:
- Farzana Trading
- Al. Rowdah Poultry
- Choithrams
- Jaleel Holdings

Delegacja

o Organizacja pobytu dla 6 cztonkdw delegacji. Uczestnikami delegacji byli:
- Pani Michat Olejnik,
- Pan Piotr Jarzebski,
- Pan Kamil Bonczak
- Pan Beata Jedrzejczyk,
- Pan Artur Moroz
- Pan Magda Kardel

o Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa drobiowego,

jego walorow oraz motzliwosci eksportu z UE. Eksperci brali czynny udziat
w spotkaniach informacyjnych i w rozmowach prowadzonych na stoisku
targowym. Udzielali odwiedzajacym wyczerpujgcych informacji na temat
produkcji wysokiej jakosci drobiu w UE i kampanii ,Europejski dréb — w
jakosci sita” oraz odpowiadali na pytania.

e Zapewniono przelot dla 6 czfonkéw  delegacji na  trasie

Warszawa/Dubaj/Warszawa. Zapewnione zostaty tez koszty zakwaterowania,
koszty transportu delegacji na miejscu (dojazdy na targi, lotnisko) jak rowniez
koszty organizacji kolacji dla cztonkdw delegacji (4 kolacje dla grupy).

10. Dziatanie 10

5.7.3.3 ZEA — Dziatania PR
Ttumaczenia na jezyk angielski zaproszenia na spotkania biznesowe podczas
targow Gulfood 2018, grafiki na stoisko, tekst do katalogu Gulfood,
broszury, materialy na spotkania panelowe oraz informacji prasowej pt.
»Kampania ,,Europejski dréb — w jakosci sifa” zaprasza na swoje stoisko ZP-
G16 podczas targdw Gulfood 2018”. Informacja prasowa zostata wystana w
dniu 14.02.2018 r. do 110 oséb. Wysytka informacji prasowe] do
dodatkowych o0séb ponad wskazane w budiecie 100 o0séb byta
bezkosztowa.
Zorganizowano 5 spotkan z dziennikarzami. Spotkania odbyly sie na stoisku
targowym. Spotkania odbyly sie z:
- Gulf News (18.02.2018 r.),
- ADBOX (20.02.2018 r.),
- Arabian Business (20.02.2018 r.),
- Alpha Magazine (20.02.2018 r.),
- Food eMag (21.02.2018 r.).

11. Dziatanie 11

5.7.3.4.a - ZEA — Promocja w mediach — emisje

e Emisja reklamy w magazynie Food Business Gulf & Middle East (kwartalnik)
w numerze kwiecier — czerwiec 2018

e Emisja reklamy w magazynie Hotelier Middle East (miesiecznik) w numerze
marzec 2018

e Emisja reklamy w magazynie Asia&Middle East Food Trade (kwartalnik) w
numerze kwiecien — czerwiec 2018 wraz z informacja na stronie www

e Emisja banera o wymiarach 600x77pikseli na portalu hozpitality.com. Emisja
przez okres 09.02.2018-08.05.2018
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e Pozycjonowanie strony www.european-poultry.eu pod katem stow
kluczowych i przegladarek w j. angielskim na terenie ZEA w okresie 09.02. —
08.05.2018

o Wysytka mailingu do sprzedawcow i dystrybutorow zywnosci oraz
supermarketéw z zaproszeniem do udzialu w targach (do bazy 33300
kontaktow) i podziekowaniem za udziat w targach (do bazy 33 300 kontaktow
(mailing).

Wysytka mailingow do wiekszej liczby kontaktéw byta dziataniem na korzysé
kampanii i nie stanowita dodatkowego kosztu dla kampanii.

e Wysytka mailingu - zaproszenie na targi GULFOOD (do bazy 55 823
rekorddw). Wysytka mailingdw do wiekszej liczby kontaktow byta dziataniem
na korzys¢ kampanii i nie stanowita dodatkowego kosztu dla kampanii.

12. Dziatanie 12

5.7.3.4.b - ZEA — Promocja w mediach — projekty

e Przygotowanie layoutu prasowego i 3 plikow produkcyjnych reklam
prasowych

e Przygotowanie projektu graficznego, ttumaczenia, opracowanie graficzne i
produkcja 1 baneru:

oo wymiarach 600x77pikseli dla portalu hozpitality.com

e Przygotowanie projektéw DM zaproszenie na stoisko targowe i
podziekowanie za udziat w targach - wersja elektroniczna i projektu mailingu
do bazy (3 projekty)

13. Dziatanie 13

5.7.4.3 Wietnam — Dziatania PR

» Tlumaczenia na jezyk wietnamski informacji prasowej pt. ,Swiatowy handel
drobiem w obliczu zmian”. Informacja prasowa zostata wystana w dniu
27.04.2018 r. do 124 oséb. Wysytka informacji prasowej do dodatkowych osob
ponad wskazane w budzecie 100 oséb byta bezkosztowa.

14. Dziatanie 14
5.7.4.4 a Wietnam - Promocja w mediach - emisja

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
wietnamskim na terenie Wietnamu w okresie od 09.02.2018 r. do 08.05.2018

2. Opracowanie programu

Wszystkie wyzej wymienione dziatania byty zgodne 1z zatozeniami
i harmonogramem programu i byly niezbedne do prawidtowej realizacji
kampanii. Na kolejny kwartat planowana jest dalsza realizacja dziatan
o charakterze ciggtym (wspdtpraca z ekspertami, utrzymanie i aktualizacja
strony www, obstuga kreatywna), dziatania PR (ZEA, Wietnam, Chiny) oraz
organizacja udziatu w wydarzeniach targowych (Chiny — SIAL China). Wszystkie
planowane dziatania sg zgodne z zatozeniami programu.

Europejski dréb
— w jakosci sita

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Okres objety sprawozdaniem: 09.05.201 — 08.08.2018

Data rozpoczecia programu: 09.02.2016

Realizacja programu dotyczacego drobiu wysokiej jakosci produkowanego
w systemie jakosci QAFP na rynkach krajow trzecich. Program finansowany ze
srodkow UE, RP i FPMD.

Realizacja dziatan w ramach sprawozdania nr 10:
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Realizacja dziatan:
Wykaz podjetych dziatan, wymienionych w programie (zataczony do umowy):

1. Dziatanie 1
5.7.1.1 Wspdlne —Kreacja i sesja zdjeciowa

» Stata obstuga kreatywna projektow, w okresie od 9 maja 2018 r. do 8 sierpnia
2018 r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga kreatywna zgodnie z
programem jest rozliczana ryczaftowo. W ramach tej obstugi utrzymywana jest
wspotpraca o charakterze ciaglym z agencjg kreatywna, ktdéra konsultuje
przygotowane w ramach kampanii projekty na lokalnych rynkach, w zakresie
przede wszystkim uwarunkowan kulturowych. Chodzi o konsultacje

w zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasuja na dany rynek (np. pod katem
tego jakie elementy drobiu sg na danym rynku szczegdlnie lubiane), a jakie
obrazy moglyby zostac Zle odebrane. Konsultacje w sprawie wizualizacji stoiska
na targi. Efektem tej obstugi sg powstate w danym kwartale elementy wizualne:
opracowanie elementéw graficznych stoiska na targi w Chinach (targi Sial China
2018). Konsultacje tresci powstatych materiatéw pod katem ich poprawnosci w
zakresie prawa, religii i obyczajow oraz wspotprace z ttumaczami w celu
zapewnienia nie tylko gramatycznie poprawnego ttumaczenia, ale takie
zapewnienia poprawnego uzycia wszelkich niuanséw jezykowych oraz
proofreading wszystkich materiatéw pod katem ich poprawnosci i interpunkgji.
Byty to m. in. projekt mailingu na SIAL China 2018, projekt reklamy prasowej na
rynek ZEA, informacja prasowa na rynek chinski oraz newsy skierowane na
rynek Chin, ZEA i Wietnamu.

2. Dziatanie 2

5.7.1.2 Wspdlne — Eksperci

* Wspotpraca ciggfa w okresie od 9 maja 2018 r. do 8 sierpnia 2018 r. z 3
ekspertami: ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkcji,
weterynarii i bezpieczenstwa Zywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki
eksportowej. Wspotpraca obejmowata doradztwo, konsultacje, opracowywanie
tekstow.

3.Dziatanie 3

5.7.1.3 Wspdlne — Strona WWW

e State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 maja 2018 do 8
sierpnia 2018 r

* Ttumaczenie aktualnosci (tekstow opracowanych przez ekspertéw) na j.
chinski tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski. W
tym kwartale przetfumaczono nastepujace teksty:

O News - ,Targi Sial China 2018 z silng reprezentacjg europejskich producentéw
drobiu” (ttumaczenie na j. chiriski tradycyjny i uproszczony oraz j. angielski)

O News — ,Optymistyczne prognozy dla europejskiego drobiu” (ttumaczenie na
j. wietnamski oraz j. angielski)

O News — ,Eksport europejskiego drobiu na etapie stabilizacji” (ttumaczenie na
j- chinski tradycyjny i uproszczony oraz j. angielski)

O News — ,Wysokiej jakosci europejskie mieso drobiowe a rynek Zjednoczonych
Emiratdw Arabskich” (ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski).

5. Dziatanie 5

5.7.1.5 Wspdlne — Broszura

* Magazynowanie broszur i materiatéw promocyjnych w okresie od 9 maja do 8
sierpnia 2018 r.

172




6. Dziatanie 6

5.7.2.1 Chiny — Targi wraz z wydarzeniami towarzyszgcymi

e Stoisko - targi Sial China 2018 w Szanghaju w terminie 16 — 18 maja 2018 .

O Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 71,50 m2. Wykonanie
zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata kuchnia (na zapleczul),
magazynek do przechowywania materiatdw promocyjnych, gadietéw oraz
rzeczy osobistych cztonkéw delegacji i obstugi technicznej, przestrzen
przeznaczona na spotkania dla gosci odwiedzajacych stoisko, wyposazona w
stoty i krzesta, stojaki na broszury, lada chtodnicza stanowigca czesé
wyposazania stoiska targowego stuzaca do prezentacji europejskiego drobiu
produkowanego w systemie QAFP, lade recepcyjng obstugiwang przez hostessy.
Stoisko byto odpowiednio obrendowane (nadrukowane zostaty m.in. informacja
o wkiadzie finansowym UE, logo i hasta kampanii, adres www kampanii, logo
Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwigzane z produkcjg drobiu).

O Zapewniono transport europejskiego drobiu QAFP oraz materiatéw na targi.
Zapewniono magazynowanie materiatoéw przed targami i transport z miejsca
magazynowania na stoisko. Zakupiono dostep do internetu na stoisku.

O Wynajeto 3 hostessy, 2 ttumaczy ze znajomoscia chifiskiego i angielskiego.

O Podczas targdw dystrybuowane byty materiaty:

- Notes — 200 egzemplarzy,

- Pendrive — 50 egzemplarzy,

- Zestaw (wizytownik + USB) — 30 egzemplarzy,

- Teczka A4 — 100 egzemplarzy,

- Dtugopis — 1400 egzemplarzy

- Smycze reklamowe — 2000 egzemplarzy,

- Torby — 200 egzemplarzy,

- Broszura — 1200 egzemplarzy,

- Broszura (j. angielski) — 50 egzemplarzy.

¢ Spotkania informacyjne

O Zorganizowano 5 spotkan informacyjnych. Spotkania odbyty sie na stoisku
targowym. Spotkania odbyty sie z nastepujgcymi firmami:

- Beijing Yeahey Food Trading Co (17.05.2018 r.),

-Ruikang Food corporation . {17.05.2018 r.)

- Hunan Yiyuan Food Co. Ltd. (17.05.2018 r.),

- Richen Foods (18.05.2018 r.),

- Pan Euro Foods (18.05.2018 r.),

e Delegacja

O W wydarzeniu wzieto udziat 6 ekspertéw, w tym pobyt 2 oséb sfinansowany
zostat w ramach kampanii. Uczestnikami delegacji byli:

- Pani Aleksandra Porada,

- Pani Emilia Makarewicz,

- Pan Rafat Serek,

- Pani Joanna Szczypka-Grzegorzek,

- Pani Magda Kardel,

- Pan Michat Barzykowski.

O Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa drobiowego,
jego waloréw oraz mozliwosci eksportu z UE. Eksperci brali czynny udziat

w spotkaniach informacyjnych i w rozmowach prowadzonych na stoisku
targowym. Udzielali odwiedzajgcym wyczerpujgcych informacji na temat
produkcji wysokiej jakosci drobiu w UE i kampanii ,,Europejski dréb — w jakosci
sita” oraz odpowiadali na pytania.

O Zapewniono przelot dla 2 cztonkéw delegacji na  trasie
Warszawa/Szanghaj/Warszawa.
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O Dla 2 cztonkdw delegacji zapewnione zostaty tez koszty zakwaterowania,

O Dla 6 cztonkéw delegacji zapewniono takie koszty transportu delegacji na
miejscu (dojazdy na targi, lotnisko) jak rowniez koszty organizacji kolacji dla
cztonkdéw delegacji (3 kolacje dla grupy).

7. Dziatanie 7

5.7.2.3 Chiny — Dziatania PR

e Wspotpraca w okresie:

0 od 9 maja do 8 sierpnia 2018 z ekspertem ds. formalnych

O od 9 maja do & sierpnia 2018 z ekspertem ds. marketingu

O od 9 maja do 8 sierpnia 2018 z ekspertem ds. rynkowych

e QOpracowanie, ttumaczenie (na jezyk chinski uproszczony oraz chinski
tradycyjny) tekstu direct mailingu, grafiki na stoisko, informacji prasowej,
zaproszenie na spotkania B2B oraz wysytka w dn. 09.05.2018 r. do 128 osob
(wysytka mieszczaca sie w zatozonym budzecie):

O Informacji prasowej ,Europejski dréb ponownie zawita do Chin”

* Wspotpraca z ekspertami obejmowata doradztwo, konsultacje, opracowanie i
dokonanie wysytki newséw pt. ,,,Targi Sial China 2018 z silng reprezentacjg
europejskich producentéw drobiu” wysytka w dniu 23.05.2018 r.; , Europejski
dréb na etapie stabilizacji” — wysytka 08.08.2018 r. Wysytka byta skierowana do
uczestnikdw targow. Follow- up obejmowat 43 osoby.

Wysytka w ramach mailingu kwartalnego wykonana zostata w dniach
23.05.2018 r. oraz 8.08.2018r.do 53 osdb . Wysytka zostata wykonana przez
eksperta ds. rynkowych.

e W dn. 21.05.2018 r. do 50 osdb, ktéorymi nawigzano kontakt przy okazji
udziatu w targach SIAL China, dokonano wysytki materiatéw merytorycznych
dot. kampanii (raport dot. europejskiego drobiu za okres: 01.01.2017 -
31.12.2017).

* Zapewnienie kosztow przelotow ekspertow w Chinach

e Zapewnienie kosztow przejazdu ekspertdow w Chinach

* Organizacja spotkan ekspertéw w Chinach z przedstawicielami grup
docelowych

* Organizacja spotkan i wywiaddw z dziennikarzami. Zostat nawigzany kontakt z
10 dziennikarzami w efekcie czego odbyty sie trzy spotkania w dniu 16.05.2018
r. oraz dwa w dniu 17.05.2018 r. Spotkania odbyly sie podczas targéow na
stoisku targowym.

8. Dziatanie 8

5.7.2.4 a Chiny - Promocja w mediach - emisja

* Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chinskim uproszczonym na terenie Chin w okresie od 09.05.2018 r. do
08.08.2018 r.

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przeglagdarek w jezyku
chifskim tradycyjnym na terenie Hongkongu w okresie od 09.05.2018 r. do
08.08.2018 r.

* Emisja zaproszenia — mailing z bazy organizatora targow do 200 000
odbiorcow, wysytka nastgpita 9.05.2018 r. Wysytka do grupy odbiorcow wyzszej
niz 130 000 odbiorcow byta dziataniem na korzys¢ kampanii i nie stanowita
dodatkowego kosztu dla kampanii.

9. Dziatanie 9

5.7.2.4 b Chiny — Promocja w mediach — projekty

* Przygotowanie tekstu, projektu graficznego i ttumaczenia w jezyki angielskim
oraz chinskim. Direct mailingu na stoisko targowe (zaproszenie do udziatu w

174




targach) - wersja elektroniczna.

10. Dziatanie 10
5.7.3.3 ZEA - Dziatania PR
* W biezgcym kwartale przettumaczony zostat tekst reklamy prasowe].

11. Dziatanie 11

5.7.3.4.a—ZEA — Promocja w mediach — emisje

¢ Emisja reklamy w magazynie Food Service Europe and Middle East
(dwumiesiecznik) w numerze maj — czerwiec 2018

¢ Emisja reklamy w magazynie Food Business Gulf & Middle East (kwartalnik) w
numerze lipiec - wrzesien 2018

e Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East (miesiecznik) w numerze
czerwiec 2018

¢ Emisja reklamy w magazynie Hotelier Middle East (miesiecznik) w numerze
lipiec 2018

¢ Emisja banera o wymiarach 600x77pikseli na portalu hozpitality.com. Emisja
przez okres 09.05.2018-08.06.2018

e Pozycjonowanie strony www.european-poultry.eu pod katem stow
kluczowych i przegladarek w j. angielskim na terenie ZEA w okresie 09.05. —
08.08.2018

12. Dziatanie 12

5.7.3.4.b — ZEA — Promocja w mediach — projekty

s Przygotowanie layoutu prasowego nr 2 i dwoch plikéw produkcyjnych reklam
prasowych (Caterer Middle East oraz Hotelier Middle East)

13. Dziatanie 13
5.7.4.3 Wietnam — Dziatania PR
¢ W bieigcym kwartale nie dokonano ttumaczen

14. Dziatanie 14

5.7.4.4 a Wietnam - Promocja w mediach - emisja

¢ Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
wietnamskim na terenie Wietnamu w okresie od 09.05.2018 r. do 08.08.2018 r.

2. Opracowanie programu

Wszystkie wyzej] wymienione dziatania byly zgodne z zatozeniami i
harmonogramem programu

i byty niezbedne do prawidlowej realizacji kampanii. Na kolejny kwartat
planowana jest dalsza realizacja dziatarn o charakterze ciagtym (wspotpraca z
ekspertami, utrzymanie i aktualizacja strony www, obstuga kreatywna),
dziatania PR (ZEA, Wietnam, Chiny) Wszystkie planowane dziatania sg zgodne z
zatozeniami programu.

Europejski dréb
— w jakosci sita

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Okres objety sprawozdaniem: 09.08.2017 - 08.11.2018

Data rozpoczecia programu: 09.02.2016

Realizacja programu dotyczacego drobiu wysokiej jakosci produkowanego
w systemie jakosci QAFP na rynkach krajow trzecich. Program finansowany ze
srodkdéw UE, RP i FPMD.

Realizacja dziatan w ramach sprawozdania nr 11:

Realizacja dziatan:
Wykaz podjetych dziatai, wymienionych w programie (zatgczony do umowy):
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1. Dziatanie 1
5.7.1.3 Wspdlne — Kreacja i sesja zdjeciowa

e Stata obstuga kreatywna projektow, w okresie od 9 sierpnia 2018 r. do 8
listopada 2018 r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga kreatywna
zgodnie z programem jest rozliczana ryczaftowo. W ramach tej obstugi
utrzymywana jest wspofpraca o charakterze ciggtym z agencjg kreatywng,
ktoéra konsultuje przygotowane w ramach kampanii projekty na lokalnych
rynkach, w zakresie przede wszystkim uwarunkowan kulturowych. Chodzi o
konsultacje w zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasujg na dany rynek
(np. pod katem tego jakie elementy drobiu s3 na danym rynku szczegdlnie
lubiane), a jakie obrazy mogtyby zostac ile odebrane. Konsultacje w sprawie
wizualizacji stoiska na targi. Efektem tej obstugi sg powstate w danym kwartale
elementy wizualne: opracowanie elementdw graficznych stoiska na targi w
Chinach (targi CIMIE 2018). Konsultacje tresci powstatych materiatéw pod
katem ich poprawnosci w zakresie prawa, religii i obyczajow oraz wspotprace z
ttumaczami w celu zapewnienia nie tylko gramatycznie poprawnego
ttumaczenia, ale takie zapewnienia poprawnego uzycia wszelkich niuanséw
jezykowych oraz proofreading wszystkich materiatdw pod katem ich
poprawnosci i interpunkcji. Byty to m. in. projekty reklam prasowych -
Wietnam, projekt reklamy prasowej - Chiny, projekt bannerdw internetowych
— ZEA, Wietnam, informacja prasowa na rynek chinski i wietnamski oraz newsy
skierowane na rynek Chin, ZEA i Wietnamu.

2. Dziatanie 2

5.7.1.2 Wspélne — Eksperci

e Wspodtpraca ciagta w okresie 9 sierpnia 2018 r. do 8 listopada 2018r. z 3
ekspertami: ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkgji,
weterynarii i bezpieczenstwa zywieniowego oraz ekspertem ds. tematyki
eksportowej. Wspdtpraca obejmowata doradztwo, konsultacje,
opracowywanie tekstow.

3. Dziatanie 3

5.7.1.3 Wspdine — Strona WWW

e State wsparcie techniczne administratora w okresie 9 sierpnia 2018 r. do 8
listopada 2018 r

e Ttumaczenie aktualnosci (tekstéw opracowanych przez ekspertéw) na j.

chinski tradycyjny, chirski uproszczony, wietnamski, angielski oraz arabski. W

tym kwartale przettumaczono nastepujgce teksty:

o News - ,Kampania "Europejski drob — w jakosci sita” uczestnikiem CIMIE
China 2018 w Pekinie oraz imprez towarzyszacych w dniach 18-22
wrzesnia 2018 r.” (ttumaczenie na j. chinski tradycyjny i uproszczony oraz
j- angielski)

o News - ,Diugo wyczekiwane otwarcie rynku chifiskiego dla drobiu z
Europy stato sie faktem” (ttumaczenie na . chinski tradycyjny i
uproszczony oraz j. angielski)
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o News - ,Reprezentacja Europejskich producentéw drobiu na China
International Meat Industry Week w Pekinie” (ttumaczenie na j. chinski
tradycyjny i uproszczony oraz j. angielski)

o News — ,Wietnam zainteresowany europejskim drobiem” (ttumaczenie na
j. wietnamski oraz j. angielski)

o News —,Najnowsze trendy na swiatowym rynku drobiu” (ttumaczenie na
j. arabski oraz j. angielski).

o News —,Prognozy amerykanskie optymistyczne dla swiatowego handlu
drobiem” (ttumaczenie na j. arabski oraz j. angielski).

5. Dziatanie 5
5.7.1.7 Wspolne — Broszura

e Magazynowanie broszur i materiatéw promocyjnych w okresie od 9 sierpnia
2018 r.do 8 listopada 2018 r.

6. Dziatanie 6

5.7.2.1 Chiny — Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

e Stoisko - targi CIMIE 2018 w Pekinie w terminie 20 — 22 wrze$nia 2018 r.

o Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 36,00 m? Wykonanie
zabudowy targowej. Na stoisku wydzielony zostat magazynek do
przechowywania materiatdw promocyjnych, gadzetdw oraz rzeczy osobistych
cztonkdw delegacji i obstugi technicznej, przestrzen przeznaczona na
spotkania dla gosci odwiedzajgcych stoisko, wyposazona w stoly i krzesta,
stojaki na broszury, lada chtodnicza stanowigca czes¢ wyposazania stoiska
targowego stuzaca do prezentacji europejskiego drobiu produkowanego w
systemie QAFP. Stoisko byto odpowiednio obrendowane (nadrukowane
zostaty m.in. informacja o wktadzie finansowym UE, logo i hasta kampanii,
adres www kampanii, logo Enjoy, logo QAFP oraz grafiki zwigzane z produkcja
drobiu).

o Zapewniono transport materiatébw na targi. Zapewniono magazynowanie
materiatdw przed targami i transport z miejsca magazynowania na stoisko.

o Obstuga stoiska w zakresie ttumaczen i obstugi gosci zapewniona zostata
przez przedstawicieli agencji swiadczacej ustugi eksperckie w Chinach oraz
przez przedstawicieli OP — bezkosztowo dla kampanii.

o Podczas targow dystrybuowane byty materiaty:

- Notes — 50 egzemplarzy,

- Pendrive — 50 egzemplarzy,

- Zestaw (wizytownik + USB) — 20 egzemplarzy,

- Teczka A4 — 50 egzemplarzy,

- Dtugopis — 75 egzemplarzy

- Smycze reklamowe — 75 egzemplarzy,

- Torby — 75 egzemplarzy,

- Broszura — 410 egzemplarzy,

e QOrganizacja "Dnia Europejskiego" obejmujgca:

o Seminarium pod patronatem CMA poswiecone wysokiej jakosci miesa
drobiowego produkowanego w systemie QAFP (Quality Assurance for Food
Products), pochodzacego z Unii Europejskiej w dniu 21.09.2018 w Bejing
China International Exhibition Center, Hall 2, Country Day Seminar Venue

— Zapewniono wynajecie Sali na organizacje wydarzenia

— Przygotowano i rozdano wsrod gosci agende seminarium oraz prezentacje
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prelegentédw. Druk finansowany byt ze Srodkdw spoza budzetu kampanii.
—  Przygotowano i wyprodukowano 2 roll-upy.
o W seminarium wzieto udziat 51 oséb. Prelegentami byty nastepujace osoby:
— tukasz Dominiak — Dyrektor Generalny KRD-IG

— Liu Longhai - Deputy Secretary General of China Meat Association Poultry &
Eggs Branch

— Birthe Steenberg — Secretary General, AVEC

— Aleksandra Porada- Ekspert ds. bezpieczerstwa zywnosci i weterynarii

— Zhang Yi - Deputy Director of Bureau of Import and Export Food Safety,
General Administration of Customs

— lzabela Topolska — Ekspert ds. Jakosci.

o Rozmowy indywidualne z uczestnikami seminarium - przedstawicielami
biznesu i administracji.

e Udziat eksperta w konferencji Global Meat Industry Executive Roundtable
2018 w dn. 18 wrze$nia 2018 r. Organizatorami wydarzenia byfo China Meat
Association (CMA) oraz US-China Agriculture and Food Partnership (AFP). W
spotkaniu uczestniczyta limitowana liczba uczestnikéw (50), tak aby mozliwa
byta aktywna dyskusja i wymiana doswiadczen. Podczas wydarzenia Ekspert
Programu wypowiedziat sie nt. trendéw w produkcji drobiu w Europie,
podkreslajgc role koordynacji i kontroli catego tancucha produkcji, bedacego
podstawg unijnej polityki rolnej, a jednoczesnie gwarancjg dobrostanu
ptakow oraz uzyskania wysokiej jakosci, z ktorej stynie dréb pochodzacy z
Europy, jak rowniez bezpieczenstwa produktu. Podkreslit tez, ze kontrola
catego taricucha produkcji jest podwaling systemu jakosci Quality Assurance
for Food Products (QAFP).

e Spotkania informacyjne na targach:

o W dn. 20.09.2018 r. odbyly sie spotkania z: Unifood Industrial Group Co.,
Cofco :

o W dn. 21.09.2018 r. odbyty sie spotkania z: Haerbin Dieche Trading,
Bejing DBOO International Trade, China Dragon Sunshine Imp&Exp Co.

o Wdn. 22.09.2018 r. odbyty sie spotkania z Bejing Shunxin Agricultrue Co.
Ltd., Sailing Universe International Trading.

o Podczas spotkarn informacyjnych zapewniony zostat poczestunek na
stoisku przygotowany w oparciu o drob QAFP

e Spotkania informacyjne i biznesowe poza targami

o Uczestnicy delegacji uczestniczyli rowniez w spotkaniach poza miejscem
targow, tj. z przedstawicielami administracji (CIQA w dn. 18.09.2018)
oraz biznesu (COFCO i GACC w dn. 19.09.2018 r. oraz Hormel w dn.
20.09.2018 r.) oraz w storecheck (COFCO w dn. 19.09.2018 r.).

* Delegacja

o W wydarzeniu wzieto udziat 4 ekspertéw, w tym pobyt 1 osoby
sfinansowany zostat w ramach kampanii. Uczestnikami delegacji byli:

- Pani Aleksandra Porada,

- Pani lzabela Topolska,

- Pan Rafat Serek,

- Pani Joanna Szczypka-Grzegorzek,

o Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa
drobiowego, jego waloréw oraz mozliwosci eksportu z UE. Eksperci brali
czynny udziat
w spotkaniach informacyjnych i w rozmowach prowadzonych na stoisku
targowym. Udzielali odwiedzajacym wyczerpujgcych informacji na temat
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produkcji wysokiej jakosci drobiu w UE i kampanii ,Europejski drob — w
jakosci sita” oraz odpowiadali na pytania.

o Zapewniono przelot dla 1 eksperta delegacji na trasie
Warszawa/PekinWarszawa.

o Dla 1 eksperta delegacji zapewnione zostaty tez koszty zakwaterowania,

o Dla 4 cztonkéw delegacji zapewniono takze koszty transportu delegacji
na miejscu (dojazdy na targi, lotnisko) jak rowniez koszty organizacji
kolacji dla 1 eksperta delegacji (5 kolacji dla jednej osoby)

7. Dziatanie 7
5.7.2.7 Chiny — Dziatania PR
* Wspodtpraca w okresie:
od 9 sierpnia do 8 listopada 2018 z ekspertem ds. formalnych
od 9 sierpnia do 8 listopada 2018 z ekspertem ds. marketingu
od 9 sierpnia do 8 listopada 2018 z ekspertem ds. rynkowych
Opracowanie, ttumaczenie (na jezyk chinski uproszczony oraz chirski

o O o

tradycyjny) tekstu grafiki na stoisko, informacji prasowej, zaproszenie na
spotkania B2B oraz wysytka w dn. 12.10.2018 r. do 131oséb (wysytka
mieszczgca sie w zatozonym budzecie):

o Informacji prasowej ,Krajowa Rada Drobiarstwa — lzba Gospodarcza
organizator kampanii ,Europejski Dréb, — w jakosci sita” uczestnikiem targow
CIMIE China 2018 w Pekinie.”

o Wspdtpraca z ekspertami obejmowata doradztwo, konsultacje,
opracowanie i dokonanie:

o Wysytki w ramach kwartalnego mailingu newséw:

- pt. Kampania “Europejski drob — w jakosci sita” uczestnikiem CIMIE China
2018 w Pekinie oraz imprez towarzyszacych w dniach 18-22 wrzesnia 2018 r.” -
wysytka w dniu 14.09.2018 r.;

- pt. ,,Diugo wyczekiwane otwarcie rynku chiiskiego dla drobiu z Europy stato
sie faktem” —wysytka 12.10.2018 r.

- pt. ,Reprezentacja Europejskich producentéw drobiu na China International
Meat Industry Week w Pekinie” — wysytka 12.10.2018 r.

Wysytka byta skierowana do oséb z branzy. Follow- up obejmowat 53 osoby.
Wysytka zostata wykonana przez eksperta ds. rynkowych.
Follow-up w dn. 24.09.2018 r. do 35 0s6b, z ktdérymi nawigzano kontakt przy
okazji udziatu w targach CIMIE. Dokonano wysytki materiatéw merytorycznych
dot. kampanii (news przed CIMIE pt. Kampania “Europejski dréb - w jakosci sita”
uczestnikiem CIMIE China 2018 w Pekinie oraz imprez towarzyszgcych w dniach
18 — 22 wrze$nia 2018 r.

o oraz raport dot. europejskiego drobiu za okres: 01.01.2017 - 31.12.2017).
e Zapewnienie kosztow przelotéw ekspertow w Chinach
e  Zapewnienie kosztow przejazdu ekspertow w Chinach
e  Organizacja spotkan ekspertéw w Chinach z przedstawicielami grup

docelowych

8. Dziatanie 8
5.7.2.8 a Chiny - Promocja w mediach - emisja

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przeglagdarek w jezyku
chiskim uproszczonym na terenie Chin w okresie od 09.08.2018 r. do
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08.11.2018 .

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
chinskim tradycyjnym na terenie Hongkongu w okresie od 09.08.2018 r. do
08.11.2018 r.

e Emisja reklamy w magazynie Meat China (miesiecznik) w numerze wrzesien
2018

e Emisja reklamy w magazynie Meat China (miesiecznik) w numerze
pazdziernik 2018

9. Dziatanie 9
5.7.2.4 b Chiny — Promocja w mediach — projekty

e Przygotowanie layoutu prasowego oraz pliku produkcyjnego reklamy
prasowej (Meat China)

10. Dziatanie 10
5.7.3.3 ZEA — Dziatania PR
e W biezgcym kwartale nie zrealizowano ttumaczenia.

11. Dziatanie 11

5.7.3.4.a—ZEA — Promocja w mediach — emisje

e Emisja reklamy w magazynie Food Business Gulf & Middle East (kwartalnik)
w numerze pazdziernik — grudzieri 2018

e Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East (miesiecznik) w numerze
pazdziernik 2018

e Emisja reklamy w magazynie Asia&Middle East Food Trade (kwartalnik) w
numerze pazdziernik — grudzien 2018 wraz z informacja na stronie www

e Emisja banera o wymiarach 600x77pikseli na portalu hozpitality.com. Emisja
przez okres 09.10.2018-08.11.2018

e Emisja banera o wymiarach 728 x 90 pikseli na portalu
hoteliermiddleeast.com. Emisja przez okres 09.10.2018-08.11.2018

e Pozycjonowanie strony www.european-poultry.eu pod katem stow
kluczowych i przegladarek w j. angielskim na terenie ZEA w okresie 09.08. —
08.11.2018

12. Dziatanie 12

5.7.3.4 b ZEA — Promocja w mediach — projekty

e Przygotowanie 3 plikdw produkcyjnych na potrzeby emisji reklamy w prasie:
Food Business Gulf & Middle East, Caterer i AMEFT.

e Przygotowanie projektu graficznego, ttumaczenie na jezyk angielski,
opracowanie graficzne i produkcja banerainternetowego na potrzeby emisji
za posrednictwem hoteliermiddleeast.

13. Dziatanie 13

5.7.4.2 Wietnam — misja gospodarcza

Misja gospodarcza z Wietnamu do Polski w dniach 7-11.11 2018 r.

e Opracowanie tresci zaproszenia pisemnego wraz z ramowym programem

e Mailowa wysytka zaproszen na misje w dniu 26.10.2018 r. do 32 oséb

e Organizacja pobytu 10 uczestnikéw delegacji, w tym opiekuna delegaciji.
Uczestnikami delegacji byli:
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e Anh Vu Dang

e Dao Duc Thanh

e Mai Thuy Thuy An

e Nguyen Thi Ngoc Lan

e Nguyen Van Quoc

e Huynh Phuong AnhPhanh Thanh Hai
e Lam Tien Dat

e Nguyen Thanh

e Maciej Ryczko - opiekun delegacji.

Koszt zatrudnienia opiekuna delegacji zostanie rozliczony w ramach wniosku
o doptate koricowa za lll rok.

Zapewniono przelot delegacji na trasie Wietnam — Polska — koszt zostanie

rozliczony w ramach wniosku o doptate koricowa za lll rok.

Zapewniono transport na caty okres pobytu delegacji w Polsce — koszt

zostanie rozliczony w ramach wniosku o doptate koricowa za Il rok.

Zapewniono nocleg dla catej delegacji w dniach 7/8.12.2018 r. — koszt

zostanie rozliczony w ramach wniosku o doptate koncows za Ill rok.

W dniu 7 listopada odbyta sie kolacja powitalna z przedstawicielami KRD-1G

W dniu 7 listopada uczestnicy odwiedzili zaktad produkcyjny SuperDrob w

Karczewie, gdzie mieli osobiscie okazje zapoznaé sie ze standardami

produkcji europejskiego drobiu oraz porozmawia¢ z przedstawicielami

zaktadu na temat zalet drobiu produkowanego w systemie QAFP — koszt
zostanie rozliczony w ramach wniosku o doptate koricowa za lll rok.

Organizacja seminarium branzowego poswieconego wspotpracy pomiedzy

Wietnamem, a Unig Europejska w zakresie eksportu drobiu w systemie

QAFP z krajéw unijnych. Seminarium odbyfo sie w dniu 8 listopada 2018 r.

w Hotelu Filmar w Toruniu.

Opracowanie tresci zaproszenia pisemnego do udziatu w seminarium

Opracowanie bazy oséb i instytucji do zaproszenia na seminarium oraz

wysytka zaproszen. Wystano zaproszenia do 239 oséb.

Wynajecie Sali konferencyjnej na seminarium w dniu 8.11.2018r. wraz z

odpowiednim sprzetem (nagtosnienie, ekran do projekcji, projektor) w w

Hotelu Filmar w Toruniu. Podczas seminarium potwierdzona zostata

obecnos¢ 78 osdb. Po seminarium zorganizowano spotkania i rozmowy

indywidualne pomiedzy cztonkami delegacji a uczestnikami seminarium.

Zapewnienie 2 ttumaczy do tlumaczenia symultanicznego, 4 hostessy oraz

prowadzacy - MC

Zapewnienie obstugi oraz sprzetu do ttumaczenia symultanicznego (budka

dla ttumaczy, stuchawki dla uczestnikéw, stosowne podfaczenia do

nagtosnienia)

Zapewniona zostata przerwa kawowa oraz obiad dla uczestnikéw

seminarium

Przygotowanie projektu i produkcja scianki seminaryjnej

Przygotowanie projektu i produkcja 4 rollupdw

Podczas seminarium w charakterze prelegentow udziat wzieli:

e tukasz Dominiak, Dyrektor Generalny KRD-IG, wystapienie ,Europejska i
polska brania drobiarska — QAFP — w odpowiedzi na wezwania rynku
wietnamskiego”

e Przedstawiciel delegacji wietnamskiej, Wspdtpraca handlowa pomiedzy
Wietnamem a Unig Europejska

e Przedstawiciel delegacji wietnamskiej, Kwestie formalno-prawne
zwigzane z eksportem europejskiego drobiu do Wietnamu

e Maciej Kanabaj, Kierownik Centrum Kujawsko-Pomorskiego Obstugi
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Inwestordw i Eksportu, Wojewddztwo Kujawsko-Pomorskie — potencjat i
perspektywy wspotpracy gospodarczej

o Aleksandra Porada, ekspert ds. bezpieczenstwa Zywnosci weterynarii,
wystgpienie ,Bezpieczedstwo weterynaryjne importowanego drobiu w
kontekscie wirusa HPAL.

e Po seminarium zorganizowano lunch, ktéremu towarzyszyty rozmowy
biznesowe

e Zorganizowano kolacje z udziatem Marszatka Wojewddztwa Kujawsko-
Pomorskiego, ktérej towarzyszyt pokaz kulinarny — koszt zostanie
rozliczony w ramach wniosku o doptate koricowg za Ill rok.

14. Dziatanie 14

5.7.4.3 Wietnam — Dziatania PR

e Przygotowano i przettumaczono na jezyk wietnamski informacje prasowg
pt. ,Przedstawiciele z Wietnamu wezmg udziat w misji gospodarczej do
Polski”. Informacja prasowa zostata wystana w dniu 6.11.2018 r. do 124
osob. Wysytka informacji prasowej do dodatkowych osob ponad wskazane
w budzecie 100 oséb byta bezkosztowa.

e Ponadto, dokonano ttumaczenia reklamy prasowej, zaproszenia do udziatu
w misji gospodarczej, zaproszenia do udziatu w seminarium, materiatow
konferencyjnych, roll-upu i $cianki prasowe;.

15. Dziatanie 15

5.7.4.4 a Wietnam - Promocja w mediach — emisja

® Pozycjonowanie strony internetowej kampanii i przegladarek w jezyku
wietnamskim na terenie Wietnamu w okresie od 09.08.2018 r. do
08.11.2018 r.

e Trzy emisje reklamy w magazynie Nhip Cau Dau Tu Magazine (tygodnik) w
terminie: 15-21.10,.2018, 22-28.10.2018 i 29.10-04.11.2018

e Trzy emisje reklamy w magazynie Doanh nhan Saigon Magazine (tygodnik)
w terminie; 17-23.10,2018, 24-30.10.2018 i1 31.10-6.11.2018.

e Emisja bannera o wymiarach 980x90 pikseli ma portalu nhipcaudautu.vn.
Emisja w okresie 16.10.2018-29.10.2018

e Emisja bannera o wymiarach 600x75 pikseli na portalu
doanhnhansaigon.vn. Emisja w okresie 9.10.2018 — 8.11.2018

e Emisja bannera o wymiarach 300x250 pikseli na portalu vneconomy.vn.
Emisja w okresie 9.10.2018 — 8.11.2018

16. Dziatanie 16
5.7.4.4 b Wietnam - Promocja w mediach — projekty
e Przygotowanie jednego layoutu prasowego i 2 plikow produkcyjnych reklam
prasowych
e Przygotowanie projektow graficznych, ttumaczenie na jezyk wietnamski,
opracowanie graficzne i produkcja trzech baneréw
e o wymiarach 980x90 pikseli dla portalu nhipcaudautu.vn
e o wymiarach 600x75 pikseli dla portalu doanhnhansaigon.vn
e o wymiarach 300x250 pikseli dla portalu vneconomy.vn

2. Opracowanie programu
Wszystkie wyzej wymienione dziatania byly zgodne z zatozeniami
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i harmonogramem programu i byly niezbedne do prawidlowej realizacji
kampanii. Na kolejny kwartat planowana jest dalsza realizacja dziatan
o charakterze ciagglym (wspdtpraca z ekspertami, utrzymanie i aktualizacja
strony www, obstuga kreatywna), dziatania PR (ZEA, Wietnam, Chiny) Wszystkie
planowane dziatania sg zgodne z zatozeniami programu.

Szkolenie dla
producentow
drobiu

Organizator: Krajowy Zwigzek Grup Producentow Rolnych — Izba Gospodarcza
Czas trwania zadania: 01.11.2016 do 30.06.2018

Miejsce realizacji zadania:

Gteboczek 23-24.03.2018

Grabdw 20-21.04.2018

Sokodtka 13-14.04.2018

W ramach realizacji zadania:

Projekt obejmowat kompleksowe szkolenia dla producentéw drobiu, ktérych
celem byla poprawa opfacalnosci produkcji. W ramach projektu zostaty
przygotowane profesjonalne materiaty szkoleniowe, obejmujgce wszystkie
zagadnienia omawiane podczas szkolen a takie program komputerowy
umozliwiajacy szybka analize kosztéw oraz obliczanie optfacalnosci produkcji.
Opracowanie jest swoistym kompendium wiedzy dla producenta drobiu
zaréwno na temat aktualnych problemdéw w drobiarstwie jak i wtasciwego
zarzadzania ferma.

Przeprowadzone zostaty szkolenia nt.

¢ Perspektywy rozwoju ferm drobiu - wybrane zagadnienia z PROW 2014-2020
Aspekty prawne funkcjonowania ferm drobiu

* obowigzek sporzgdzania umoéw

e analiza przepisédw ustawy o uksztattowaniu ustroju rolnego

e Bioasekuracja fermy drobiu - wybrane aspekty

e Immunosupresja u drobiu jako konsekwencja ztego zarzadzania ferma.
Kontaktowe zapalenie skdry i Cellulitis

Warsztaty z obstugi programu do zarzadzania ferma drobiu, konsultacje
indywidualne.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku
celow:

Udato sie zrealizowaé 3 szkolenia w 3 roinych lokalizacjach. Przeszkolonych
zostato ponad 160 osdb. Szkolenie cieszyly sie ogromnym zainteresowaniem.
Ogromna wiedza i doswiadczenie szkoleniowcow oraz zakres szkolenia uzyskaty
pozytywne opinie uczestnikéw. Wyktady i konsultacje indywidualne pozwola
rozwing¢ sie producentom drobiu.

Dalsze rekomendacje:

Zalecane jest kontynuowanie szkolern w kolejnych lokalizacjach.

Niwelowanie
barier rynkowych
W rozwoju
polskiego sektora
drobiarskiego

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 01.12.2016 do 28.02.2018

Zasieg zdania: Kraje UE

Miejsce realizacji zadania: Polska oraz Unia Europejska

W ramach realizacji zadania:

Kolejnym, ostatnim etapem zadania byta dalsza realizacja dziatan pozwalajacych
przyblizy¢ sie do osiggniecia zatozonych w projekcie efektéw.

W ramach realizacji Il ostatniego etapu przedmiotowego zadania, jak réwniez
w ramach zadania prowadzone byly dziatania zaradcze oraz informacyjno-
edukacyjne w sferze medidow, administracyjnej i politycznej w Polsce oraz Unii
Europejskiej, obejmujace aspekty prawne, biznesowe oraz wizerunkowe.
Dziatania te miaty na celu redukcje zidentyfikowanych barier wptywajacych na
rozwdj branzy, jak np. przygotowanie uczestnikéw rynku
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i stuzb do obstugi sytuacji kryzysowych, przeciwdziatanie tendencjom mediow
i liderow opinii do rozpowszechniania nieprawdziwych informacji godzacych
w dobre imie branzy, ograniczajgcych w konsekwencji popyt wewnetrzny na
dréb i blokujacych eksport.

1. Jednym z istotnych elementéw dziatan byto plasowanie wypowiedzi
eksperckich w mediach zaréwno ogdlnopolskich i szerokozasiegowych, jak
i branzowych.

Relacje z mediami budowane byty poprzez briefingi prasowe, na ktérych KRD-IG
prowadzita dziatania informacyjne, stanowigce rzetelne Zrédto wiedzy o branizy
drobiarskiej wolne od popularnych przektaman medialnych. Podczas spotkan
one-on-one z dziennikarzami realizowane byty wywiady z ekspertami
wewnetrznymi i zewnetrznymi KRD-IG.

2. Prowadzone byty dziatania w mediach spotecznosciowych tj. prowadzono
oficjalne konto Krajowej Rady Drobiarstwa na platformie Twitter, platformie
mikroblogowej, zrzeszajacej specjalistéw i lideréw opinii (dziennikarzy,
politykdow, ekonomistow, managerow, przedsiebiorcow czy inwestoréw) oraz
spotecznos¢ Internautéw, ktorzy chca miec jak najszybszy i przede wszystkim
bezposredni dostep do informacji. Komunikacja w serwisie ukierunkowana byta
na okreslone grupy docelowe. Dzieki ,krétkiemu dystansowi” pomiedzy
uzytkownikami, Twitter stanowi przydatne dopetnienie oficjalnej komunikacji w
Internecie, w celu szybkiego przekazywania konkretnych informacji i
prowadzenia dialogu z liderami opinii czy decydentami.

3. Kluczowa dla sukcesu komunikacyjnego kampanii byta produkcja materiatéw
(ich merytoryka, opracowanie graficzne, opracowanie danych, produkcja),
zarowno online jak i drukowanych o wartosci informacyjno-edukacyjnej w
zakresie m.in. bezpieczestwa produkcji drobiu, waloréw polskiego drobiu, czy
znaczenia polskiej branzy drobiarskiej w kontekscie gospodarczym Polski i Unii
Europejskiej. Opracowana zostata m.in. broszura ,Polska Branza Drobiarska —
Historia Sukcesu”, Przygotowano notesy edukacyjne dotyczace srodkow
ograniczajgcych ryzyko wystepowania CAMPYLOBACTER SPP. u drobiu,
przettumaczono na jezyk angielski fragmenty raportu ,4 Filary Polskiego
Drobiarstwa”, ktéry mowi o czterech gtownych filarach rozwoju sektora
drobiarskiego, czyli bezpieczenstwie biatkowym, zrownowazonym rozwoju,
wizerunku i promacji oraz o globalizacji rynku.

4. Waznym dziataniem w ramach tego etapu zadania byty takze spotkania, m.in.
spotkanie KRD-IG i ekspertédw rynku z postem Piotrem Cieslinskim, postem na
Sejm RP, inicjatorem powotania zespotu parlamentarnego do spraw polskiego
drobiarstwa, ktéry stanowi platforme do rozméw pomiedzy cztonkami
administracji publicznej, ekspertami oraz reprezentantami branzy drobiarskiej.
W spotkaniu wzigt udziat takze ekspert ds. rynkow azjatyckich. Celem spotkania
byto przyblizenie wyzwan stojgcych przed tak rozwojowa gatezig polskiej
gospodarki jak brania drobiarska oraz zainicjowanie wspotpracy jej
przedstawicieli z ekspertami oraz parlamentarzystami. Uczestnicy dyskutowali o
przysziosci i kierunkach rozwoju sektora drobiarskiego, niwelowaniu barier oraz
ekspansji zagranicznej. Wymiana opinii z przedstawicielami branzy postuzy do
wsparcia najlepszych rozwigzan legislacyjnych stymulujgcych rozwdj krajowego
drobiarstwa.

5. Jednym z filarow strategii rozwoju przyjetej przez KRD-IG jest skuteczna
komunikacja, majaca na celu wejscie w interakcje z koricowym odbiorcg drobiu.
Nawigzanie relacji z konsumentem umozliwia skuteczne zaprezentowanie
mechanizméw oraz pozytywnych aspektow dziatalnosci branzy, co prowadzi do
eliminacji mitow, ktére narosty dookota hodowli drobiu i blokujg dalszy rozwdj
rynku. Jednym z kanatéw komunikacji pozwalajagcym na dostarczenie
komunikatu o poigdanej tresci do konsumenta sg media tradycyjne oraz
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spofecznosciowe. Celem zorganizowanego 10 stycznia 2018 roku Study Tour
byto wykorzystanie tych dwdch kanatéw do prowadzenia komunikacji zgodnej
ze strategia przyjeta przez KRD-IG. Study Tour byto formg wyjazdu
edukacyjnego, w ktory zostali zaangazowani dziennikarze medidw branzowych i
opiniotwdrczych.

Woyjazd ten zaktadat zapoznanie prasy, radia i TV z praktycznym zastosowaniem
najnowszych trendow

w branzy drobiarskiej oraz debate na temat mitow narostych dookota hodowli
drobiu. Czes¢ teoretyczna zostata pofaczona ze zwiedzaniem nowoczesnej
fermy drobiu prowadzonej przez jednego z cztonkdéw KRD Jakuba Pidro.
Organizacja wyjazdu studyjnego byta elementem realizacji strategii
komunikacyjnej przyjetej przez KRD-IG, ktdra zaktada odejscie od reklam
telewizyjnych promujgcych polski dréob na rzecz wielokanatowej strategii
promocji zaktadajacej poprawe komunikacji z konsumentem, poprzez
przekazanie mu rzetelnej wiedzy na temat hodowli drobiu. Wdrozenie tej
strategii ma za zadanie zwiekszenie konsumpcji miesa drobiowego na rynku
krajowym. Otwartos¢ w mowieniu o produkcji migsa drobiowego byta jednym

z podstawowych zatozen tej zadania. Pozwala ona na wyparcie istniejgcych w
spoteczenstwie mitéw dotyczgcych hodowli drobiu.

6. W ramach realizacji zadania przygotowano content strony internetowej
www.dobrydrob.pl, a takie prowadzono pozycjonowanie serwisu www wraz z
kampanig w serwisach internetowych.

7. Dokonano Audytu rynku i grup docelowych nt.: ,Rozpoznanie potrzeb branzy
drobiarskiej”. Wyniki przeprowadzonej w ramach audytu ankiety wskazaty, ze
podjete przez KRD dziatania odzwierciedlajg realne potrzeby polskiej branzy
drobiarskiej. Prowadzone badanie pozwolito na zdefiniowanie obszardw, ktére
sg szczegllnie istotne. Nalezg do nich miedzy innymi poprawa kontaktow z
rzadem, usprawnienie komunikacji i synchronizacja dziatan promocyjnych.
Ankieta wskazata, ze szczegdlnie istotne dla branzy w najblizszych latach bedzie
zwiekszenie swiadomodci jej cztonkdw i rzadu w kwestii zachodzacych zagrozen
i szans stojacych przed rynkiem drobiarskim. Odpowiednia reakcja na te
zjawiska pozwoli polskiemu sektorowi drobiarskiemu na utrzymanie
dominujacej pozycji w Europie oraz skuteczng ekspansje miedzynarodows,
ktéra umozliwi jego dalszy rozwdj. Podjecie inwestycji i wyjScie naprzeciw
nowym trendom w hodowli i rolnictwie oraz wprowadzanie kolejnych innowacji
z branzy IT pozweli uodporni¢ sie na negatywne skutki kryzysow
ekonomicznych, a skuteczna dywersyfikacja rynkdw, na ktére eksportowany
bedzie polski dréb pozwoli zapewni¢ staty popyt na polskie produkty.
Przeprowadzona ankieta spetnita swojg role. lej wyniki potwierdzajg stusznosé
podjetych dotychczas przez Rade dziata. Potwierdzajg one takze zgodnosé
uchwalonej strategii z oczekiwaniami branzy. Badanie to potwierdzito istotnosé
podziatu tego dokumentu na cztery filary, na ktérych bedg sie koncentrowaty
przyszte dziatania KRD. Badanie wskazato obszary, w ktérych dziatania powinny
by¢ szczegdlnie intensywne. Pierwszym z takich obszaréw jest dalsza integracja
branzy. Najwazniejszym z filaréw strategii powinien stac sie eksport. Nasycenie
rynku europejskiego jest oczywistoscig. Wyniki badarn potwierdzajg, ze
intensyfikacja promocji eksportu jest koniecznoscig. Z tym aspektem wiaza sie
dwie rekomendacje. Po pierwsze KRD powinna podjaé intensywniejsze
rozmowy z rzgdem aby wokalizowac potrzeby branzy. Koordynacja dziatari KRD
oraz strony rzadowej pozwoli zapobiec niekorzystnym regulacjom prawnym na
rynku krajowym, a takie usprawni ekspansje zagraniczng. Rozwdj
przedsiebiorstwa zwigzany jest z eksportem. Ankieta wskazuje, ze podmioty
wcigz dostrzegajg potrzebe rozwoju wtasnych dziatalnosci. Jednoczesnie sg one
jednak niechetne do innowacji, jak réwniez potrzebe prowadzenia regularnych
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akcji informacyjnych dotyczacych biezgcych problemdw z jakimi boryka sie
branza. Szczegolny nacisk powinien zosta¢ potozony na regulacje i plany UE,
ktdrych swiadomosé wérdd uczestnikow ankiety jest niska. Istotnym aspektem
jest takie promocja drobiu jako elementu zdrowej diety. Dzieki dobrze
przeprowadzonej kampanii spotecznej bedzie mozna zwiekszy¢ udziat drobiu w
ogolnej konsumpcji biatka

w Polsce, a takie budowad silng marke, ktdra stanie sie podstawg i zaletg
polskiego eksportu.

8. Opracowano kluczowe komunikaty i Key Visual komunikacyjnego zwigzanego
z potencjalnym zagrozeniem wystapienia grypy ptakéw u drobiu i wynikajacym
z tego mozliwych Iluk informacyjnych ws$rdd reprezentantdow branzy
drobiarskiej, ale takze wsréd konsumentow.

9. Przygotowano koncepcje dziatan (szkolen, konferencji, spotkan z
przedstawicielami grup docelowych, dziatan w mediach i Internecie) na terenie
Rzeczpospolitej Polskiej oraz na terenie Unii Europejskiej.

10. W ramach wspdtpracy z ekspertami zewnetrznymi przygotowano m.in.
raport, ktérego celem byta rekomendacja w zakresie koniecznych do podjecia,
w szczegdlnosci na forum Unii Europejskiej, krokow zmierzajgacych do usuniecia
barier w rozwoju polskiej branzy drobiarskiej. Raport sporzadzono w oparciu o
serie spotkan zorganizowanych w Brukseli z uczestnikami unijnej sceny
polityczno — merytorycznej, a takze w oparciu o doswiadczenie unijne Posta do
Parlamentu Europejskiego w latach 2004 - 2014, co pozwolito na merytoryczna
ocene dotychczasowych dziatan, analize informacji pozyskanych podczas
spotkan, a takze na wskazanie koniecznych do podjecia dziatan, ktore zwieksza
site oddziatywania danego podmiotu.

11. W ramach wspdtpracy z ekspertami wewnetrznymi opracowano materiat pt.
»Zrownowazona Produkcja

i Wysoka Jakosé Kierunkiem Rozwoju Polskiej Branzy Drobiarskiej”.

12. W zakresie prac kancelarii prawnych dokonano m.in. ekspertyzy prawnej
projektéw ustaw o Paristwowej Inspekcji Bezpieczeristwa Zywnosci. Przepisy
wprowadzajgce ustawe o Panstwowej Inspekcj'i Bezpieczenstwa Zywnosci, jak
réwniez analizy prawnej zmian wprowadzonych przez Rozporzadzenie
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2017/625 w sprawie kontroli urzedowych
i innych czynnodci urzedowych przeprowadzanych w celu zapewnienia
stosowania prawa zywnosciowego i paszowego oraz zasad dotyczacych zdrowia
i dobrostanu zwierzat, zdrowia roslin i sSrodkéw ochrony roslin.

13. Wspdtpracowano takie z biurem tlumaczen w zakresie ttumaczenia
materiatow z jezyka angielskiego na jezyk polski i odwrotnie.

14. Pokryto koszty przelotéw i zakwaterowania, ktore byly niezbednym
elementem w obecnosci na spotkaniach w ramach dziatan niwelowania barier
na terytorium UE.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatoZzonych we wniosku
celow:

Wskaznikiem efektywnodci dziatan w zakresie niwelowania barier w rozwoju
branzy drobiarskiej jest osiggnieta liczba publikacji - $rednio 100 publikacji
miesiecznie w okresie grudzied 2017 — maj 2018 (radio, telewizja, prasa
drukowana i Internet), zawierajacych komentarze ekspertéw i odnoszacych sie
bezposrednio do biezgcej sytuacji na rynku drobiu. Publikacje powstajg na bazie
analizy aktualnych wyzwan branzy oraz potencjalnych barier, wynikajacych
m.in. z aktualizacji przepiséw prawnych czy przemian spotecznych (zakaz
prowadzenia uboju rytualny, zakaz stosowania pasz GMO czy trendy
ekologiczne i wegetariariskie). Edukacja grup docelowych, w tym przedstawicieli
branzy, konsumentéow oraz opiniotwérczych medidw przebiega z
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wykorzystaniem atrakcyjnych materiatdbw o duzej wartoéci merytorycznej,
takich jak broszury informacyjne, raporty, kampanie cross-mediowe, infografiki,
nagrania wideo (w tym udziat ekspertéw KRD-IG w szerokozasiegowych
programach tzw. sniadaniowych).

Dalsze rekomendacje:

W zwigzku ze stale zmieniajacym sie otoczeniem spoteczno-politycznym, a wiec
pojawiajgcymi sie nowymi trendami i zagrozeniami istotnymi dla branzy
drobiarskiej lub bezposrednio ograniczajacymi jej rozwdj, nalezy kontynuowaé
dziatania. Powinny one koncentrowac sie szczegolnie na wizerunku polskiego
drobiarstwa w kraju

i w Unii Europejskiej, a takze na ciggtej aktualizacji dynamicznie zmieniajgcych
sie potencjalnych barier rozwojowych dla drobiarstwa.

EkoEuropa -
jakosé i tradycja

Organizacia proponujgca: Ogdlnopolskie  Stowarzyszenie Przetwdrcow
i Producentdw Produktow Ekologicznych ,Polska Ekologia"
Okres objety sprawozdaniem: 23.01.2017 do 22.01.2018

Sprawozdanie roczne nr 3

1. Realizacja dziatan
Wykaz podjetych dziatai, wymienionych w Programie (zataczony do umowy):
1 Dziatanie 1

A. | Japonia. Promocja w prasie

Zamieszczono artykut sponsorowany w nastepujacych tytutach:
e Food Style 21, marzec 2017, oktadka

e Food Style 21, luty 2017, str. 89

2 Dziatanie 2

A. 3 Japonia. Publikacje

Wykonane na potrzeby kampanii publikacje:

» ulotka informacyjna - 1000 egzemplarzy

e katalog produktowy - 500 egzemplarzy

e teczka programowa - 200 egzemplarzy

Publikacje dystrybuowane byly przez caty czas trwania kampanii w Tokio (tj.
podczas dziatai PR oraz na targach Foodex Japan 2017).

3 Dziatanie 3

A. 4 Japonia, Public Relations (PR)

W ramach dziatania zrealizowano spotkanie z przedstawicielami grup
docelowych w Ambasadzie RP w Tokio w dniu 6 marca o godzinie 12:30. W
spotkaniu wzieto udziat 50 oséb. Podczas spotkania odbyta sie prezentacja
europejskiej kuchni na bazie promowanych produktéw ekologicznych. Wsrdd
uczestnikéw spotkania dystrybuowane byly publikacje oraz materialy
promocyjne. Sporzadzona zostata dokumentacja foto.

4 Dziatanie 4

A. 5 Japonia. Uczestnictwo w targach

W ramach dziatania w dniach 10-13 marca 2017 roku zrealizowana zostata
prezentacja Programu podczas Miedzynarodowych Targéw Foodex Japan na
terenie Makuhari Messe. Prezentacja odbyta sie na powierzchni
wystawienniczej o wielkosci 60 m2. W ramach dziatania wykonano indywidulny
projekt zabudowy targowej uwzgledniajacy stanowisko dla kucharzy wraz z
petnym wyposazeniem, obszar restauracyjny. Stoisko oznaczone byto
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elementami wizualizacyjnymi Programu w tym: logo, zdjecia, adres strony
internetowej, oznaczenia informujgce o Zrdodtach finansowania kampanii.
Stoisko obstugiwane byto przez 2 szeféw kuchni, 2 ttumaczy oraz 2 hostessy. Na
potrzeby pokazéw kulinarnych oraz degustacji zostaty zakupione produkty
spozywcze, naczynia jednorazowe. Sporzgdzony zostat materiat foto-video z
uczestnictwa w targach.

5 Dziatanie 5

A. 6 Japonia, Materiaty promocyjne

Na potrzeby kampanii w Tokio wykonane zostaty nastepujgce materiaty
promocyjne:

* Wykataczki degustacyjne do ko recz ko w, 30 kompletow po 144 szt.

o Zwykty dtugopis - 1000 szt.

e Pamiec¢ USB 16GB - 80 szt.

* Torby reklamowe z tkaniny naturalnej - 100 szt.

Materiaty dystrybuowane byty przez caty czas trwania kampanii w Tokio (tj.
podczas Miedzynarodowych Targéw Foodex Japan oraz podczas spotkania z
grupami docelowymi).

6 Dziatanie 6

A. 7 Japonia, Marketing bezposredni

W ramach dziatania zakupiono baze teleadresowg o wielkosci 5 tys. rekorddw,
przygotowano projekt zaproszenia emaliowego do grup docelowych do
odwiedzenia stoiska na Miedzynarodowych Targach Foodex Japan w dniach 10-
13 marca br. Dokenano dwukrotnej wysytki email.

7 Dziatanie 7
B. | Singapur. Promocja w prasie
Zamieszczono artykut sponsorowany w nastepujacych tytutach:

o Wine & Dine, kwiecien 2017, str.7
. Wine & Dine, maj 2017, str.29
8 Dziatanie 8

B. 2 Singapur, Reklama outdoor

W ramach dziatania opracowano projekt graficzny i umieszczono reklame
outodoor o wymiarach 3mx5m przed gtdwnym wejsciem do Hotelu Conrad
Contennial Singapore, gdzie odbywata sie Branzowa konferencja interaktywna
oraz przyjecie biznesowe.

9 Dziatanie 9

B. 3 Singapur, Publikacje

Wykonano na potrzeby kampanii publikacje:

» ulotka informacyjna - 1000 egzemplarzy

¢ katalog produktowy - 500 egzemplarzy

» teczka programowa - 200 egzemplarzy

Publikacje dystrybuowane byty podczas dziatan PR w Singapurze oraz na
Branzowej konferencji interaktywnej.

10 Dziatanie 10

B. 4 Singapur, Public Relations (PR]

W ramach dziatania zrealizowano spotkanie z przedstawicielami grup
docelowych w Hotelu Conrad Contennial Singapore w dniu 18 maja 2017 roku o
godzinie 19:00. Podczas spotkania odbyta sie prezentacja kuchni europejskiej na
bazie produktow ekologicznych. W spotkaniu wzieto udziat ponad 100 oséb.
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Wsrad uczestnikow spotkania dystrybuowano publikacje oraz materiaty
promocyjne. Sporzadzona zostata dokumentacja photo.

11 Dziatanie 11

B. 5 Singapur, Branzowa Konferencjg Interaktywna

W ramach dziatania zrealizowano branzowga konferencje interaktywng w Hotelu
Conrad Contennial Singapore w dniu 18 maja 2017 roku o godz. 11:00.
Wykonano indywidualng zabudowe stoiska recepcyjnego programu. W
spotkaniu wzieto udziat 80 osdéb. Podczas spotkania odbyty sie prezentacje
multimedialne promowanych produktéow ekologicznych: miesa i przetworow
oraz owocow i warzyw wraz z degustacjg kuchni europejskiej na bazie
produktdw ekologicznych. WSsréd uczestnikow spotkania dystrybuowano
publikacje oraz materialy promocyjne. Sporzadzona zostata dokumentacja
photo.

12 Dziatanie 12

B. 6 Singapur, Materiaty promocyjne

Na potrzeby realizacji kampanii w Singapurze wykonane zostaty nastepujace
materiaty promocyjne:

» Wykataczki degustacyjne do ko recz ké w, 30 kompletow po 144 szt.

* Zwykty dtugopis - 500 szt.

e Pamiec¢ USB 16GB - 100 szt.

» Torby reklamowe z tkaniny naturalnej - 100 szt.

Materialy dystrybuowane byly podczas dziatan PR oraz podczas Braniowej
Konferencji Interaktywnej w Singapurze.

13 Dziatanie 13

B. 7 Singapur, Marketing bezposredni

W ramach dziatania zakupiono baze teleadresowa o wielkosci 2 tysiecy
rekordow. Przygotowano projekt informacji emaliowej. Dokonano dwukrotnej
wysytki.

14 Dziatanie 14

C. I USA, Promocja w prasie

Zamieszczono artykut sponsorowany w nastepujgcych tytutach:

e Resident Magazine, maj 2017, str. 67

e Resident Magazine, czerwiec 2017, str. 19

15 Dziatanie 15

C. 3 USA, Publikacje

Wykonane na potrzeby kampanii publikacje:

e ulotka informacyjna - 1000 egzemplarzy

e katalog produktowy - 500 egzemplarzy

e teczka programowa - 200 egzemplarzy

Publikacje dystrybuowane byly przez caty czas trwania kampanii w Nowym
Jorku podczas dziatan PR oraz na targach Summer Fancy Food Show 2017,

16 Dziatanie 16

C. 4 USA, Public Relations (PRJ

W ramach dziatania zrealizowano spotkanie z przedstawicielami grup
docelowych w Konsulacie Generalnym Rzeczypospolitej Polskiej w Nowym
Jorku w dniu 26 czerwca 2017 r. o godzinie 18:00. Podczas spotkania odbyta sie
prezentacja europejskiej kuchni na bazie promowanych produktow
ekologicznych. Wsrod uczestnikéw spotkania dystrybuowane byly publikacje
oraz materiaty promocyjne. Sporzadzona zostata dokumentacja foto.
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17 Dziatanie 17

C. 5 USA, Uczestnictwo w targach

W ramach dziatania w dniach 25-27 czerwca 2017 roku zrealizowana zostata
prezentacja Programu podczas Miedzynarodowych Targéw Summer Fancy Food
Show na terenie Miedzynarodowego Centrum Wystawienniczego Javits Center
w Nowym Jorku. Prezentacja odbyta sie na powierzchni wystawienniczej o
wielkosci 65 m2. W ramach dziatania wykonano indywidulny projekt zabudowy
targowe] uwzgledniajacy stanowisko dla kucharzy wraz z petnym
wyposazeniem, obszar restauracyjny. Stoisko oznaczone byto elementami
wizualizacyjnymi Programu w tym: logo, zdjecia, adres strony internetowej,
oznaczenia informujace o Zrodtach finansowania kampanii. Stoisko obstugiwane
byto przez 2 szeféw kuchni, 2 ttumaczy oraz 2 hostessy. Na potrzeby pokazdéw
kulinarnych oraz degustacji zostaty zakupione produkty spozywcze, naczynia
jednorazowe. Sporzadzony zostat materiat foto-video z uczestnictwa w targach.

18 Dziatanie 18

C. 6 USA, Materiaty promocyjne

Na potrzeby kampanii w Nowym Jorku wykonane zostaty nastepujgce materiaty
promocyjne:

s Wykataczki degustacyjne do ko recz ko w, 30 kompletow po 144 szt.

» Zwykty dtugopis - 1000 szt.

e Pamie¢ USB 16GB - 80 szt.

e Torby reklamowe z tkaniny naturalnej - 100 szt.

Materiaty dystrybuowane byty przez caty czas trwania kampanii w Nowym Jorku
(tj. podczas Miedzynarodowych Targow Summer Fancy Food Show 2017 oraz
podczas spotkania z grupami docelowymi).

19 Dziatanie 19

C. 7 USA, Marketing bezposredni

W ramach dziatania zakupiono baze teleadresowg o wielkosci 8 tys. rekorddw,
przygotowano projekt zaproszenia emaliowego do grup docelowych do
odwiedzenia stoiska na Miedzynarodowych Targach Summer Fancy Food Show
w dniach 25-27czerwca 2017r.

Dokonano dwukrotnej wysytki email.

20 Dziatanie 20

A. 4 Japonia Public Relations (w tym monitoring medidéw) - Monitoring mediow
Prowadzony staly monitoring kampanii. W ramach dziatania przeprowadzono
monit gazet, magazynow branzowych i specjalistycznych o zasiegu ogdélnym,
regionalnym oraz lokalnym. Sprawdzano rowniez portale spotecznosciowe oraz
strony www pism lokalnych i branzowych.

21 Dziatanie 21

B. 4 Singapur Public Relations (w tym monitoring medidéw) - Monitoring mediow
Prowadzony staty monitoring kampanii. W ramach dziatania przeprowadzono
monit gazet, magazynéw branzowych i specjalistycznych o zasiegu ogolnym,
regionalnym oraz lokalnym.

C. 4 USA, Public Relations (w tym monitoring mediéw) - Monitoring medidéw

W ramach dziatania przeprowadzono monit gazet, magazynéw branzowych i
specjalistycznych o zasiegu ogdlnym, regionalnym oraz lokalnym. Sprawdzano
rowniez portale spotecznosciowe oraz strony www pism lokalnych i
branzowych.

23 Dziatanie 23
D. 8 Promocja w kanatach elektronicznych
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W ramach realizacji Programu pt. ,EkoEuropa - jakos¢ i tradycja" opracowana
zostata strona internetowa o domenie www.eu-organic-food.eu. Na stronie
znajdujg sie przede wszystkim informacje o realizowanym programie oraz
promowanych produktach, tj. o ekologicznej wieprzowinie, wotowinie, drobiu
wysokiej jakosci oraz owocach, warzywach jak réwniez ekologicznych
przetworach miesnych, owocowych, warzywnych oraz owocowo-warzywnych,
jak réwniez informacje o standardach unijnych obowigzujgcych w rolnictwie
ekologicznym oraz dane kontaktowe do najwazniejszych instytucji zwigzanych z
Programem tj. instytucji zaangazowanych w realizacje Programu, UE, ARR itd. W
witrynie mozna znalei¢ petng informacje o odbywajacych sie i planowanych
targach oraz kampaniach informacyjno- promocyjnych. Zadbano o
pozycjonowanie strony www kampanii oraz o jej stata biezacg aktualizacje w
odniesieniu do prowadzonych dziatan.

24 Dziatanie 24

D. 9 Kreacja/ System wizualny

W ramach realizacji zadania opracowano ulotke informacyjng Programu. W tym
przygotowano tekst ulotki, ktdry zawiera podstawowe informacje o programie i
jego zatoieniach, produktach, wymogach jakosciowych UE oraz organizacji
proponujacej reprezentujgcej promowane produkty, ze wskazaniem wszelkich
niezbednych kontaktow do ARR oraz Ogdlnopolskiego Stowarzyszenie
Przetworcow i Producentow Produktéw Ekologicznych ,Polska Ekologia". Po
akceptacji tresci przez ARR, tekst zostat przettumaczony na jezyk angielski oraz
japonski. Ulotka zostata ztozona w formacie B5, dwustronna, kolor 4+4.
Opracowano katalog produktowy. Tres¢ katalogu produktowego programu
promocyjnego, zaakceptowanego przez ARR i przetlumaczonego na jezyki
angielski i japonski, zawiera niezbedne informacje na temat promowanych
produktéw rolnictwa ekologicznego. Tresé nawigzuje do kampanii promocyjnej
oraz informacji zawartych na stronie internetowej. W katalogu s3
przedstawione podstawowe informacje na temat rolnictwa ekologicznego oraz
informacje zwigkszajace Swiadomosé konsumentéw w zakresie sposobdw
wykorzystania produktéw w gospodarstwach domowych (dobre rady, przepisy).
Katalog zostat ztozony w wersji jezykowej angielsko-japonskiej, format A4 w
pionie, 64 strony + oktadka, kolor 4+4. Opracowano teczke Programu w jednej
wersji graficznej dla wszystkich krajow docelowych w jezyku angielskim, format
A4,

Na wszystkich publikacjach zostat umieszczony wtasciwy oficjalny znak graficzny
rolnictwa ekologicznego Unii Europejskiej oraz informacja o wspétfinansowaniu
zarowno w ulotce informacyjnej, katalogu produktowym jak i w teczce
programowej w jezyku angielskim.

W ramach realizacji zadania opracowano System identyfikacji Programu oraz
wyprodukowano film reklamowy.

25 Dziatanie 25

10 Badanie efektywnosci kampanii

W ramach programu ,EkoEuropa - jakos¢ i tradycja" przeprowadzone zostaty
dwa typy badan efektywnosci dziatan (badania bezposrednie i posrednie),
ktorych celem byta m.in. ocena perspektyw oraz mozliwosci promogji
produktdw ekologicznych w danym kraju. Badanie efektywnosci potwierdzito
prawidtowos¢ prowadzonych w ramach kampanii dziatar i stusznosé wydanych
srodkdw unijnych.

Przeprowadzono dwa rodzaje badan bezposrednich - badanie ilociowe PAPI
oraz badanie telefoniczne CATI grup docelowych. W przypadku badanie
ilosciowego PAP| zastosowano ankiete prowadzong podczas wszystkich imprez
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targowych. Badanie telefoniczne CATI polegato na mierzeniu czynnikdw
zwigzanych z postrzeganiem zywno$ci w grupie docelowe] programu. Zostato
przeprowadzone za pomoca ankiet telefonicznych.

Realizacja programu

- Nalezy wymieni¢ wszelkie istotne uwagi oraz ewentualne trudnosci napotkane
podczas realizacji programu.

- Nalezy poda¢ kazda zmiane lub uniewaznienie przewidzianych dziatan wraz z
ich uzasadnieniem.

192




