OCENA RZECZOWA ZADAN DOFINANSOWANYCH ZE SRODKOW FUNDUSzU PRoMOCII MIESA DROBIOWEGO

ZREALIZOWANYCH W 2014 ROKU.

TYTUL ZADANIA

oriIs

Konferencja drobiowa

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszerh Hodowcow Producentow
Drobiu w Warszawie
Czas trwania kampanii 01.02.2014 do 30.04.2014 r.
Miejsce: Nateczéw
Konferencje zorganizowano w dniach 27 i 28 marca 2014 roku
w Nateczowie
Omodwiono i przedyskutowano nastepujace zagadnienia:

e Bezpieczenstwo zywnosci w drobiarstwie, w catym

cyklu produkcyjnym.
e Perspektywy chowu i hodowli drobiu w Polsce.
e Drobiarstwo w krajach UE na przyktadzie Francji,
Holandii i Anglii.

e Aspekty ekonomiczne drobiarstwa.
Wyktadowcami na konferencji byli:
- naukowcy z Uniwersytetu Wroctawskiego
- przedstawiciele Departamentu Weterynarii Ministerstwa
Rolnictwa
- Instytut Ekonomiki Rolnej
Udziat w konferencji wzieli przedstawiciele Inspekcji
nadzorujgcych jako$é¢ zywnosci oraz przedstawiciele COPA
COGECA i Komisji Europejskiej.
Udziat w konferencji wzieto 81 osdéb i wszystkie zadania
zrealizowano zgodnie z planem

Ocena ksztattowania
sie pH miesa
kurczakow
pozyskiwanego w
produkgcji
wielkoprzemystowe;.

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania kampanii — 16.12-2013 r. — 31.05.2014 r.

Zasieg zadania ogdlnopolski — Zaktad Drobiarski ,,Indykpol” S.A.
w Olsztynie.

Opracowano procedure pomiarowg i instrukcje roboczg
kontroli pH miesa kurczat uzyskanego z wielkoprzemystowej
produkgcji, jak rowniez opracowano koncepcje technologiczno —
kontrolne pomiaru pH miesa kurczagt w warunkach
bezposredniej produkcji kurczat bitych.

Wykonano badania kontrolne pH w ciggu 5 dni ubojowych w
miesigcach lutym, marcu i kwietniu, ktére dokonane byty po
2,546 i 10 godzinach od momentu uboju. tacznie
zrealizowano badania 210 préb kontrolnych i uzyskano 840
wynikéw pomiaru pH miesnia z kurczat .

Wyniki i wnioski z realizacji projektu przedstawione zostaty w
dniu 20 maja 2014 r. podczas konferencji pt. ,Problematyka pH
miesa z kurczat pozyskiwanego w produkcji




wielkoprzemystowej” w Warszawie. Podczas konferencji
zaprezentowano wyniki badan i omdwiono zasady ich
interpretacji. W konferencji udziat wazieli Prezesi zaktadéw
drobiarskich, szefowie jakosci, dyrektorzy produkcyjni oraz
kierownicy laboratoriéw przemystu drobiarskiego. W drugiej
czesci konferencji zespdl ze Szkoty Gtownej Gospodarstwa
Wiejskiego przeszkolit uczestnikow konferencji ( pracownikow
przemystu drobiarskiego) z zakresu praktycznego sposobu
wykonywania pomiardéw.

Opracowanie procedury pomiarowej i instrukcji roboczej
kontroli pH miesa kurczat uzyskanego z wielkoprzemystowej
produkcji oraz praktyczne przeszkolenie kadry inzynierskiej w
tym zakresie zostato dobrze przyjete przez kierownictwo
zaktaddw, ktére pracujg w/w systemie jakosci QAFP.

W oparciu o wyniki badan kontrolnych przedstawione zostaty
przez zespot SGGW, metody prognozowanej wartosci po 10
godz. =0,5801106+0,8962964* wartos¢ po 6 godzinach.
Koordynator projektu i koordynator zaktadu przedstawili
alternatywny system okreslania poziomdéw rodinic pH w
grupach czasowych, co wzbogacito mozliwosci kontrolne
wielkosci ksztattowania sie poziomow pH.

Oceniajgc zrealizowane dziatania ogdlne, stwierdzi¢ mozna, ze
przeprowadzone prace badawczo — kontrolne w pomiarze
poziomow pH W warunkach wielkoprzemystowych PO RAZ
PIERWSZY W POLSCE wykazaty rzeczywiste wartosci tych
poziomoéw. Pozwoli to na umocnienie znaczenia systemu QAFP
poprzez zastosowanie parametrycznego miernika jakosci pH
miesa z kurczat.

Miegsna lekcja

Stowarzyszenie Rzeznikdw i Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej
Okres trwania kampanii 13.12.2013 r.— 31.03.2014 r.
01.04.2014 -30.06.2014 r.
Miejsce: wojewoddztwo wielkopolskie, wojewoédztwo
mazowieckie, wojewddztwo lubelskie, wojewddztwo $lgskie,
wojewodztwo lubuskie, wojewddztwo zachodniopomorskie.
Dziatania zwigzane z przygotowaniem i realizacjg | etapu Akcji
Promocyjnej obejmowaty ;
e Opracowanie koncepcji dziatan promocyjnych
poprzedzajgcych impreze oraz w trakcie jej realizacji.
e Opracowanie scenariusza dziatan oraz sugestii dot.
filmu promocyjnego.
e Przygotowanie planu dziatan i wytypowanie celéw w
grupie mtodziezy gimnazjalnej.
e Woyznaczenie obszaru promocji rdwnolegtej polegajace;j
na propagowaniu zawodu rzeznika i wedliniarza wsréd




uczniow ostatnich klas gimnazjalnych stojgcych przed
wyborem kariery i dalszej nauki.

e Nawigzanie wspdtpracy z wybranymi szkotami
gimnazjalnymi w wybranych wojewddztwach oraz
zapewnienie mozliwosci przeprowadzenia 180 spotkan
w ostatni klasach gimnazjalnych wg. Przyjetych zatozen
do Il etapu.

e Pozyskanie patronéw merytorycznych ( Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi).

e Pozyskanie partneréw do wspodtpracy nad realizacjg
akcji ( Zwigzek Rzemiosta Polskiego, Wielkopolska Izba
Rzemieslnicza w Poznaniu).

e Dobor realizatorow filmu.

Przygotowany film promocyjny miat za zadanie przedstawic
adresatom zadan wysokiej jakosci mieso wieprzowe, wotowe i
drobiowe oraz ich przetwory jako podstawowy skfadnik diety.
Program przyczynit sie do zachecenia konsumentow do
czestszego wykorzystywania w swoich gospodarstwach
domowych miesa wieprzowego, wotowego i drobiowego oraz
ich przetwordw , a tym samym pozwoli na realny wzrost
popytu na w/w gatunki miesa oraz do zachecenia uczniéw do
nauki zawodu wedliniarz.

Il etap organizatorzy Stowarzyszenie Rzeznikdéw | Wedliniarzy
Rzeczypospolitej Polskiej

W ramach realizacji | etapu zadania ,, Miesna Lekcja” odbyto sie
170 spotkan z uczniami szkét gimnazjalnych na terenie catego
kraju.

Prezentacja filmu uczniom klas gimnazjalnych ma za zadanie
zwiekszenie ich swiadomosci o wysokiej jakosci wszystkich
gatunkdw miesa oraz ich przetworéw jako podstawowy
sktadnik diety.

Swieto gesi.

Organizator — ltawskie Stowarzyszenie Producentow Gesi

Czas trwania —09.01.2014 r.— 31.08.2014 r.

,Swieto Gesi” odbyto sie 20 lipca 2014 roku w Biskupcu Pomorskim
pow. Nowe Miasto Lubawskie woj. warminsko — mazurskie.
Zatozeniem programu promocyjnego byto zoorganizowanie imprezy
masowej powszechnie dostepnej dla ludnosci promujgcej gesine oraz
nagtosnienie tego wydarzenia w mediach.

Dnia 20 lipca 2014 roku zostato zorganizowane doroczne ,,Swieto
gesi”, ktérego celem byto informowanie konsumentéw o rozpoczeciu
sezonu gesiego w kraju oraz umozliwienie i zachecanie konsumentéw
do zakupu tego towaru. Impreza ta organizowana byta przez
stowarzyszenie juz po raz dziewiaty i corocznie brata w niej udziat
coraz wieksza liczba uczestnikéw. W 2014 roku wzieto w niej udziat
ok. 12 000 osdb z catek Polski.

Poprzez organizacje masowej imprezy dotarto do szerokiej grupy
konsumentéw oraz stworzono mozliwo$é udziatu w degustacjach,




konkursach kulinarnych, poznano opinie autorytetéw kulinarnych
oraz znanych oséb show — biznesu.

Zorganizowano atrakcyjny program artystyczny, ktory przyciggnat
duzg grupe uczestnikow tej imprezy, program artystyczny zawierat
wiele konkurséw i zabaw dla publicznosci nt. gesi, czego efektem jest
progresja zainteresowania gesing.

Uczestnicy Swieta otrzymali gadzety promujgce gesine.

Do obstugi tej imprezy zaangazowano firmy cateringowe, ktére
oferowaty na swoich stoiskach dania z gesiny mozna byto tez
dokonywac¢ zakupow tuszek gesich i wyrobdw gotowych.

Integralng czescig tej imprezy byty konkursy kulinarne kierowane do
gospodyn domowych, restauracji, zaktadéw masarskich oraz szkét.
Ideg konkursu byto zachecanie zaréwno oséb prywatnych jak i
restauracji do spozywania gesi i wtgczenia ich do swojego menu.

W jury konkursowym wzieli udziat zaproszeni goscie ( przedstawiciele
samorzgaddw, instytucji rolniczych, media, artysci oraz osoby
wytonione sposréd publicznosci).

Impreza ta zostata nagtosniona w mediach (polskie radio, rozgtosnie
regionalne, prasa ogdlnokrajowa i regionalna, Internet, TVP) dzieki
czemu dotarto do szerokiej masy spoteczenstwa w catym kraju.

W dniu 19.07.2014 w przeddzien Swieta zorganizowana zostata
konferencja z udziatem przedstawicieli mediéw, samorzgdoéw,
instytucji rolniczych oraz organizacji producentéw nt walorow miesa
gesiego, dziatan promocyjnych oraz marketingu produktéw z gesi.

Z okazji tego swieta zostata dodrukowana publikacja ,Wszystko o gesi
i gesinie czyli...”, ktdra zostata przekazana przedstawicielom
organizacji producenckich, i instytucjom z krajéw z UE oraz
przedstawicielom polskich zaktadéw ubojowych prowadzacym
sprzedaz gesiny na rynki UE.

Przeprowadzone dziatania promocyjne przyczynity sie do zmiany
postrzegania miesa gesiego przez polskich konsumentéw. Pozwolity
one dotrze¢ do kilku tysiecy osdéb, ktére miaty mozliwosc
skosztowania dan z miesa gesiego serwowanych podczas imprezy.
Szeroko prowadzona reklama w mediach pozwolita dotrze¢ do
znacznie szerszej grupy konsumentéw- zainteresowac ich oraz
zacheci¢ do udziatu w kolejnych imprezach.

Kampania
promocyjna wedlin
drobiowych -
kontynuacja zadania z
2013 roku..

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

01.02..2014 r.—31.03.2014 .

Zasieg kampanii ogdlnopolski.

Kampania przypominajgca, skoncentrowana na mediach o
najwyzszej efektywnosci zasiegowej, maksymalizacja
efektywnego zasiegu w grupie docelowej edukacja nt. walorow
smakowych i odzywczych.

Il fala skoncentrowana byta w mediach o najwyiszej
efektywnosci zasiegowej - TV w celu maksymalizacji
efektywnosci kosztowej i zasiegu w grupie docelowej oraz
prasa konsumencka jako medium o charakterze edukacyjnym.
Celem komunikacyjnym byto upowszechnienie wiedzy na
temat uniwersalnosci oraz walorow smakowych i odzywczych




produktéw drobiowych, jak réwniez uzasadnienie rosngcej
ceny poprzez edukacje konsumentéw nt. wartosci produktu.
GLOWNE AKCENTY KAMPANII.

e Uniwersalno$¢ ( rozumiana jako rdznorodnosé
produktow i okazji spozycia, jak rowniez upodoban
konsumentéw : wedliny drobiowe ze wzgledu na swojg
delikatnos¢, chetnir spozywane sg przez dzieci, kobiety
dbajace o linie oraz osoby starsze).

e Walory jakosciowe, smakowe ( smak i delikatnosc)

e Cechy prozdrowotne ( produkty pokazane byty jako
pozwalajgce cieszy¢ sie zdrowiem, a nie bedace
antidotum na jego brak, zdrowy charakter wedlin
drobiowych  wynika z niskiego poziomu ttuszczu,
zawartosci tatwo przyswajalnego biatka,
mikroelementéw oraz witamin).

Grupg docelowg tej kampanii byty:

e kobiety 25 -45 lat, odpowiedzialne za zakupy w
gospodarstwie domowym, Swiadomie wybierajgce dla
swojej rodziny produkty o walorach smakowych i
prozdrowotnych. Z wytgczeniem grupy o niskich
dochodach bardzo wrazliwej na ceny ( dochdd
gospodarstwa domowego > 2000 PLN.

DZIALANIA PODJETE W RAMACH KAMPANI:
KAMPANIA TELEWIZYJNA SPOTOWA

e telewizyjna kampania spotowa przeprowadzona zostata
w o$miu petnych tygodniach pomiedzy 03.02.2014 r.a
30.03.2014 r.

e wykorzystano 15 sek. i 30 sek. spoty — skrét
wprowadzono w pigtym tygodniu kampanii, zachowujac
przy tym do siédmego tygodnia kampanii udziat 30 sek.
spotow

e w kampanii wykorzystano wszystkie gtéwne anteny
TVvP 1, TVP 2, TVN oraz Polsat wraz z
wyselekcjonowanymi stacjami tematycznymi czyli TVP
tematyczne, TVN tematyczne oraz Polsat tematyczne.
Dodatkowo wykorzystano pakiet stacji skupionych w
grupie ATMEDIA.

e w celu podniesienia wartosci wizerunkowej oraz
zauwazalnosci kampanii podjeto dziatania zmierzajgce
do osiggniecia maksymalnego udziatu emisji z
pozycjami premium.

LOKOWANIE PRODUKTU
e wyprodukowano oraz wyemitowano w telewizji PULS 8
odcinkdw programu kulinarnego pt. , Kazdemu w




smak” o dtugosci 8 minut kazdy.
e dodatkowo wyprodukowano i wyemitowano 16
bilbordow sponsorskich na antenie TV PULS.

KAMPANIA PRASOWA

e ogdblnopolska kampania promocyjna w prasie zostata
przeprowadzona w terminie od 22.02.2014 do
31.03.2014 r. wszystkie zaplanowane emisje zostaty
wyemitowane zgodnie z planem,

e przygotowano i wyemitowano 8 reklam, gdzie
przygotowany w ramach kampanii materiat stanowi
ekwiwalent % strony i umieszczony zostat wewnatrz
artykutéow  kontekstowych  wynegocjowanych  z
wydawnictwami,

e kampania objeta nastepujgce tytuly prasowe:
Teletydzied, Pani Domu, Claudia, Naj, Oliwia, Dobre
Rady, Mamo To Ja, Wysokie Obcasy.

W przekonaniu KRD — IG kampania przyniosta zamierzony
efekt: emisje TV o zasiegu przekraczajgcym 95 % grupy
docelowej, ktére dotarty do ponad 31 min widzéw w Polsce
zaowocowaty  upowszechnieniem  wiedzy na  temat
uniwersalnosci oraz waloréw smakowych i odzywczych
produktow drobiowych , pokazanie przetworéw drobiowych
jako produktéow wysokowartosciowych stanowi uzasadnienie
rosngcej ceny. Kampania prasowa wraz towarzyszgcymi
tekstami redakcyjnymi i materiatami PR pozwolita w
obiektywny sposéb upowszechni¢ informacje nt. wedlin
drobiowych jako elementu zdrowe;j diety.

Ochrona wizerunku
polskiej branzy
drobiarskiej

Krajowa Rada Drobiarska — Izba gospodarcza
15.04.2014 r.—14.07.2014 r.
Zasieg kampanii — ogélnopolski
Projekt sktadat sie z Ill etapdw.
W ramach etapow kampanii przeprowadzono nastepujace
dziafania.
e codzienna analiza medidw i codzienny raport z
monitoringu mediow
e odpowiedzi na pytania medidéw i biezgca wspodtpraca z
mediami
e zarzgdzanie wypowiedziami ekspertéw
e plasowanie ekspertéw
e dziatania o charakterze informacyjnym
e doradztwo kryzysowe w zakresie przygotowywania
dokumentow




e dziatania dodatkowe w zakresie
- redakcji i rozbudowy propozycji kodeksu dobrych praktyk
KRD -IG pozwalajgcego unikng¢ kryzysdw z niewtasciwg
komunikacjg zewnetrzng nt. branzy przez cztonkéw KRD — IG
- przygotowania propozycji dziatan komunikacyjnych w zwigzku
z dziataniami rynkowymi jednej z marek negatywnie
wptywajgcych na wizerunek branzy.
Dziatania prowadzone w ramach projektu zostaty wykonane
zgodnie z zatozeniami. Raport ,Wizerunek polskiej branzy
drobiarskiej” zostat przygotowany zgodnie z uzgodnionym
konspektem.
Dziatania w zwigzku z publikacjag w magazynie ,SHAPE” -
analiza sytuacji i mozliwosci stanowita niezbedny wstep do
dziatan kryzysowych po analizie wynikéw uzgodniono , ze
najwtasciwszym wyjsciem bedg dziatania majace na celu
pokojowe rozwigzywanie problemu i niedopuszczanie do
kolejnych publikacji.
W czasie trwania wszystkich etapow projektu nie doszto do
eskalacji zadnego kryzysu ani niekontrolowanego
rozprzestrzenienia sie informacji zwigzanych z drastycznymi
metodami chowu kurczat. W kazdym z przypadkéw godzenia w
wizerunek polskiej branzy drobiarskiej zostaty podjete
odpowiednie  dziatania  prewencyjne  wyjasniajgce i
prezentujgce stanowisko podmiotéw zrzeszonych w KRD — IG
dzieki prowadzonemu monitoringowi branza natychmiast
dowiaduje sie o wiekszosci negatywnych publikacji jakie
pojawiajg sie w mediach.

Organizacja i udziat w
2014 w Polagrze
Premiery
Ogodlnopolskiej
Wystawie Drobiu
Hodowlanego i
Uzytkowego w 6
wystawach
regionalnych w
Bielinku, Szepietowie,
Sitnie, Minikowie,
Rudawce
Rymanowskiej i
Zakrzowie oraz w
Pikniku PDZ

Krajowa Rada Drobiarska — Izba gospodarcza

Zadanie dotyczyto miesa drobiowego i obejmowato organizacje
oraz udziat Krajowej Rady Drobiarstwa — lzby Gospodarczej
oraz wystawcéw drobiu w Polagrze Premiery na Ogdlnopolskiej
Wystawie Drobiu Hodowlanego i Uzytkowego w szesciu
wystawach Regionalnych:

e Sielinku
e Szepietowie
e Sitnie

e Minikowie

e Rudawce Rymanowskiej

e Zakrzowie
Celem kampanii byto wzmocnienie pozytywnego wizerunku
polskiej branzy drobiarskiej i zobrazowanie jej potencjatu
produkcyjnego poprzez pokazanie roli wszystkich szczebli
branzy poczynajgc od firm hodowlanych poprzez hodowcéw
utrzymujacych stada rodzicielskie i towarowe do przetwdrcéw




miesa drobiowego.

Dziatania zostaty zrealizowane planowo, sprawnie i przyniosty
oczekiwane efekty tzn wypromowano mieso drobiowe oraz
polskich hodowcdédw i wyrdzniono ich prace, jak réwniez
umozliwiono wymiane doswiadczen pomiedzy
przedstawicielami réznych szczebli branzy drobiarskiej.

Piknik drobiowy

Krajowa Rada Izb Rolniczych
01.03.2014 r.—15.07.2014 .
Zakres dziatania — ogdlnopolski

Zgodnie z zatozeniami projektu w | etapie zorganizowano 6
piknikébw  drobiowych promujacych  spozycie  miesa
drobiowego: Pikniki odbyty sie w:
e Busko - Zdrdj ( woj. swietokrzyskie) — 02 czerwca 2014 r
e Lublin al. Spoétdzielczosci Pracy ( woj. lubelskie) —
14 czerwca 2014 r.
e Slaski Oérodek Doradztwa Rolniczego w Czestochowie
w Oddziale w Mikotowie , ul. Gliwicka 85 w trakcie Dni
Otwartych Drzwi SODR ( woj. $laskie) —
29 czerwca 2014 r.
e Dobrzyn nad Wista ( woj. kujawsko — pomorskie) —
5 lipca 2014 r.
e Piotrowice koto Chojnowa na XIX Wystawie Zwierzat
Hodowlanych ( woj. dolnoslaskie) — 6 lipca 2014 r.
e Witadystawowo ( woj. pomorskie) — 12.07.2014 r.
W drugim etapie zorganizowano 7 piknikéw
e Trzebiechow (woj. lubuskie)
o t4dz
e Braniewo ( woj. warminsko — mazurskie)
e Jurowce koto Biategostoku ( woj. podlaskie)
e Zakrzow ( woj. opolskie)
e Poznan ( woj. wielkopolskie)
e Kotobrzeg ( woj. zachodniopomorskie).
Wszystkie zadania zatozone we wniosku dotyczacym zadan
Pikniku Drobiowego zostaty zrealizowane. Licznie biorgcy udziat
w imprezach uczestnicy zapoznali sie z wartosciami
odzywczymi miesa drobiowego oraz poznali réine smaki
potraw przyrzadzonych z miesa drobiowego. Poprzez reklame
w mediach oraz relacje z imprez , materiaty reklamowe ,a takze
przez bezposredni przekaz od uczestnikédw imprez informacja
promujgca dotarta do szerokiego kregu odbiorcéw.

Kurczak w domu i
szkole nie tylko w
rosole

Krajowa Federacja Hodowcdéw Drobiu i Producentéw Jaj
Czas trwania 01.06.2014 r. - 30.09.2014 r.
e 22.06.2014 r. festyn plenerowy — X Wojewddzki
Przeglad Piosenki Kresowej, podczas ktérego odbyta sie




degustacja i promocja potrawy z kurczaka.

e 17.07.2014 r. odbyt sie piknik peten gier zabaw,
wystepdw artystycznych, konkurséw zorganizowany
specjalnie dla dzieci, podczas ktdorego utworzone
zostato stoisko degustacyjne promujgce mieso
drobiowe.

e 03.08.2014 r. odbyta sie promocja produktow
drobiarskich podczas festynu organizowanego w celu
uczczenia obchodéw 70 rocznicy powstania 1
Brzeskiego Putku Saperéw w Brzegu.

W trakcie wszystkich przeprowadzonych imprez odbyta sie
promocja miesa drobiowego poprzez zorganizowanie
degustacji dla wszystkich zainteresowanych i zaproszonych
gosci, os6b dorostych oraz dzieci i mtodziezy gdzie priorytetem
byto namdwienie potencjalnych konsumentéw do zdrowego
odzywiania. W ocenie przeprowadzenia zaplanowanych dziatan
w tym etapie starano sie zbudowa¢ w Swiadomosci
konsumenta przekonanie, ze wysokiej jako$ci mieso z kurczaka
to produkt wartosciowy o doskonatych walorach smakowych i
jednoczednie wysokiej wartosci odzywczej i dietetyczne;.
Uczestnicy imprezy mieli okazje zdegustowaé przygotowane
wyroby z miesa kurczaka na stoiskach ogdlnodostepne byty
rowniez materiaty promocyjno — informacyjne z réznorodnymi
przepisami kulinarnymi. Wszystkie zadania miaty na celu
prezentacje i realizacje dziatan informacyjnych, edukacyjnych,
promocyjnych  skierowanych do mieszkaincéw terenu
Opolszczyzny oraz wojewddztw oSciennych.

Promocja miesa
gesiego w ramach
akcji najlepsza gesina
na Sw. Marcina

Krajowa Rada Drobiarska — Izba gospodarcza

Czas trwania kampanii — 25.08.2014 r.— 15.12.2014 r.

Zasieg: Catfa Polska w tym Warszawa, Wilanéw, Wojewddztwo
kujawsko — pomorskie, 200 restauracji w catej Polsce.
Zaproszenie na konferencje Krajowa Rada Drobiarska — Izba
gospodarcza wystata do dziennikarzy i redakcji ogélnopolskich,
regionalnych i lokalnych, zwtaszcza zajmujgcych sie kulinariami
i szeroko pojetg branig spozywczg i lifestylowg, a takze
blogeréw oraz innych wptywowych oséb zainteresowanych
tymi branzami ( naukowcow i kucharzy).

Rok 2014 byt przetomowym rokiem w promocji gesiny pod
wzgledem znikniecia bariery podazy, miedzy innymi dzieki
dziataniom KRD — IG jak i dzieki wojewddztwu kujawsko —
pomorskiemu pojawit sie popyt na gesine, ktéry spotkat sie z
odpowiednim dziataniem ze strony Hadlu, gesina byta
dostepna praktycznie we wszystkich sieciach handlowych,
zarowno w postaci Swiezych i mrozonych tuszek jak i
elementdw.




Udato sie rowniez pogtebienie kreowania mody na sezonowe
spozywanie gesiny w Polsce ze wzgledéw smakowych,
zdrowotnych i patriotycznych.

Podczas kampanii nastgpito dalsze umacnianie marki polskiej
gesi owsianej jako najlepszego jako$ciowo surowca do
przygotowywania potraw i produktéw z gesiny, co wyrazito sie
poszukiwaniem polskiej gesi owsianej w handlu, a
producentéw zmusito do wyraznego oznakowania tuszek i
elementdw z gesi jako polskiej gesi owsianej.

Liczba restauracji , serwujgcych gesine pod szyldem akcji KRD —
IG zwiekszyta sie do 200 w catej Polsce.

Podczas kampanii odnotowano rekordowg liczbe publikacji o
gesinie i emisji programoéw telewizyjnych zaréwno w pasmach
$niadaniowych ( Dzierh Dobry TVN, Dzieri dobry w sobote

(TVP 1), newsdéw o gesinie w programach informacyjnych stacji
ogolnopolskich i regionalnych, w radiach oraz szczegdlnie duza
ilos¢ publikacji w parsie codziennej i w magazynach.

Wielkanoc — miesne
sSwieta — polska
tradycja 2014

Stowarzyszenie Rzeznikow i Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej

Czas trwania kampanii 01.03.2014 — 30.04.2014

Akcja promocyjna ,Wielkanoc — Miesne Swieta — Polska

Tradycja 2014 , zorganizowana przez Stowarzyszenie
Rzeznikow i Wedliniarzy Rzeczypospolitej Polskiej przy
wspotpracy Zwigzku Rzemiosta Polskiego, Wielkopolskiej Izby
Rzemieslniczej w Poznaniu oraz Wielkopolskiego Cechu
Rzeznikow —Wedliniarzy- Kucharzy odbyta sie w dniach
01 marca 2014 r. w Poznaniu na terenie Miedzynarodowych
Targow  Poznanskich podczas Targédw Ogrodnictwa |
Architektury Krajobrazu , Gardenia i 05 kwietnia 2014 roku w
Poznaniu na Rynku Starego Miasta oraz 07 kwietnia 2014 roku
w warszawie w siedzibie Polskiej Agencji Prasowej na ulicy
Brackie;j.

Z uwagi na zwiekszong w poréwnaniu z rokiem poprzednim
frekwencje ( Ok. 31 tys. w tym roku, 12-13 tys. w roku 2013)
oraz szeroki rozgtos medialny, skuteczng kampanie
informacyjng i reklamowg, bardzo dobre oceny w przekazach
prasowych, relacje telewizyjne ( ogladalnos¢ 60-70 tys.
odbiorcow), szeroki zasieg informacji radiowych i prasowych

( 80 -100 tys. odbiorcéw) oraz pozytywne reakcje na atrakcje
kulinarne podczas ktérych wydano 21 tysiecy porcji nalezy
uznaé akcje promocyjna ,Wielkanoc —Miesne Swieta — Polska
Tradycja 2014” za udana.

Organizatorzy widzg potrzebe doskonalenia takiego wtasnie
sposobu promocji i dotarcia do szerokiego grona odbiorcéw.
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Szkolenia dla
producentow

Krajowa Federacja Hodowcéw i Producentdw Jaj

Termin realizacji 16.06.2014 r. - 19.10.2014 r.

Miejsce : Wojewddztwo kujawsko — pomorskie, Hotel Filmar

ul. Grudzigdzka 45, 87-100 Torun

W terminie od 07.10.2014 r. — 19.10.2014 r. odbyto sie
szkolenie dla producentéw drobiu z udziatem prelegentow
reprezentujgcy dunski przemyst drobiarski.

Na konferencji omawiane byty min. przemiany na rynku
drobiarskim w Danii na przetomie ostatnich 5 |lat,
przedstawiono stopien konsolidacji i powigzan miedzy
producentami, przetwoércami, firmami ubezpieczeniowymi,
bankami, ktére majg na celu rozwdj branzy drobiarskiej.
Kolejnymi tematami byta produkcja bezpiecznej zywnosci
spetniajgcej coraz bardziej wygorowane oczekiwania
konsumentéw. Poruszono rowniez kwestie  promocgji
produktow na terenie krajow trzecich w celu dywersyfikacji
rynkow zbytu.

W trakcie przeprowadzonego szkolenia uczestnicy zdobyli
wiedze na temat technik hodowlanych stosowanych w Danii,
funkcjonowania rynku drobiarskiego w tym kraju. Uczestnicy
poznali w jaki sposéb konsolidacja hodowcéw w prezne zwigzki
moze wptywaé na poziom optacalnosci produkcji. Zwiedzano
nowoczesne fermy, pozwolono naocznie przekonac sie w jaki
sposéb nowoczesne technologie sg wykorzystywane w réznych
kierunkach  produkcji  drobiarskiej. Wykfady Instytucie
Zootechniki pozwolity na zobaczenie rdézinic w metodach
hodowlanych pomiedzy chowem gesi a brojleréw.

Z kurczakiem dookota
Swiata

Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow i Producentow Drobiu
Od 01-07.2014 r. — 15-10.2014 r.
1. W dniu 21 czerwca zorganizowano rodzinny piknik
edukacyjno — zdrowotny na Placu Wolnica w Krakowie.
Na scenie przedstawiono narodowe potrawy z drobiu
oraz obyczaje zwigzane z hodowlg drobiu. Wystepy
zespotow, konkursy z nagrodami dla publicznosci ( dla
dzieci i dorostych), ¢wiczenia odchudzajgce. Oprawa
multimediow przygotowanych wczesniej i
wyswietlanych na ekranach ledowych. Wokét sceny
zorganizowano wystawe drobiu uzytkowego ( pod
opieka merytoryczng Instytutu Zootechniki w
Krakowie), zajecia i badania zdrowotne, konsultacje
dietetyczne dla publicznosci, degustacje potraw w
wsrod publicznosci przechadzat sie Pan Twardowski na
Kogucie.
2. Debata ekspercka , Jak promowaé polskie mieso
drobiowe”. Miejsce realizacji Krakow —321.06.2014 r.
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3. Organizacja Goscinca Prezydenckiego na Dozynkach w
Spale. Na dozynkach w Spale goscito okoto 4000 tys.
0s6b
Gtéwnym celem kampanii byto spowodowanie zwiekszenia
spozycia miesa i przetworow drobiowych oraz utrwalenie
przekonania o bezpieczenstwie polskiej zywnosci a szczegdlnie
produktow drobiowych zostat osiggniety.

Szkolenia

Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow i Producentow Drobiu
01-04-2014do30-06-2014

01-07-2014do 15-11-2014

Szkolenia odbyty sie w miejscowosci Wygoda oraz Szczyrk
zgodnie z programem. tgacznie uczestniczyto 145 oséb.
Uczestniczy wystuchali po 12 wyktadébw w 2 grupach
roboczych. Duzym zainteresowaniem cieszyty sie konsultacje
poza wyktadami.

Wielkie grillowanie z
kurczakiem —
najlepszym smakiem

Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Rolnych - Izba
Gospodarcza

Impreza promocyjna miesa drobiowego pod nazwg ,Wielkie
grillowanie z kurczakiem — najlepszym smakiem” odbyta sie
06.07.2014 r. w Sokétce w wojewddztwie podlaskim i
29.06.2014 r. w Ostrédzie w wojewddztwie warminsko —
mazurskim.

Zatozeniem programu promocyjnego byta kontynuacja
promocji miesa drobiowego w kraju poprzez zorganizowanie
imprezy powszechnie dostepnej dla ludnosci oraz nagtosnienie
jej w mediach. W ramach akcji promocyjnej zostat zrealizowany
szereg zadan z ciekawym programem artystycznym, a takze z
wieloma ciekawymi pokazami i konkursami kulinarnymi.
Poprzez organizacje imprezy dotarto do szerokiej grupy
konsumentéw stworzono mozliwosci udziatu w degustacjach,
konkursach  kulinarnych i przekonano uczestnikéw o
wyjatkowych walorach kulinarnych i wartosciach odzywczych
miesa drobiowego. Organizacja atrakcyjnego programu
artystycznego przyciggneta duzg grupe uczestnikéw. W
programie odbyto sie wiele konkursow i zabaw dla publicznosci
nt. drobiu. Uczestnicy swieta mieli mieli okazje otrzymac
gadzety promujgce mieso drobiowe.

Przeprowadzone dziatania promocyjne przyczynity sie do
zmiany postrzegania miesa z kurczaka przez polskich
konsumentéw. Przeprowadzone badania pozwolity dotrze¢ do
kilku tysiecy oséb, ktére miaty bezposrednia mozliwosé
sprobowania dan z miesa drobiowego serwowanych podczas
imprez. Szeroko przeprowadzona reklama w mediach
pozwolita dotrze¢ do znacznie szerszej grupy konsumentéw —
zainteresowac ich oraz zacheci¢ do udziatu w kolejnych
imprezach.
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Promocja miesa
kaczego

Organizator - Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Rolnych —
Izba Gospodarcza

10.05.2014 r.—15.08.2014 r.

Impreza promocyjna miesa drobiowego pod nazwa ,Swieto
kaczki” odbyfa sie 14 -15 czerwca 2014 roku w Bugaju w
wojewddztwie wielkopolskim i 03.08.2014 r. w Lidzbarku
Warminskim w wojewddztwie warminsko — mazurskim.
Zatozeniem programu promocyjnego byta kontynuacja
promocji miesa kaczego w kraju poprzez zorganizowanie
imprez powszechnie dostepnych dla ludnosci oraz nagtosnienie
ich w mediach.

Poprzez organizacje masowych imprez dotarto do szerokiej
grupy konsumentéw stworzono mozliwos¢é udziatu w
degustacjach, konkursach kulinarnych, poznano opinie
autorytetéw kulinarnych znanych osdéb z show biznesu oraz
przekonano potencjalnych konsumentéw o wyjgtkowych
walorach kulinarnych i wartosciach odzywczych miesa kaczego.
Zorganizowanie  atrakcyjnego  programu  artystycznego
przyciggneto duzg grupe uczestnikdw na te imprezy. Program
obejmowat takze wiele konkursow i zabaw dla publicznosci nt.
drobiu. Uczestniczy swieta mieli okazje otrzymaé gadzety
promujgce mieso kacze. Zaangazowane firmy cateringowe do
obstugi tej imprezy oferowaty na swoich stoiskach dania z
kaczki.

Przeprowadzone dziatania promocyjne przyczynity sie do
zmiany postrzegania miesa kaczego przez polskich
konsumentéw. Przeprowadzone dziatania pozwolity dotrze¢ do
kilku tysiecy osoéb, ktoére miaty bezposrednia mozliwosc
sprobowania dan z miesa kaczego serwowanych podczas
imprez. Szeroko prowadzona reklama w mediach pozwolita
dotrze¢ do znacznie szerszej grupy konsumentow —
zainteresowac ich oraz zacheci¢ do udziatu w kolejnych
imprezach.

Polskie Mieso —
Ambrozja Smaku

Zwigzek Polskie Mieso

Kampania ta trwata od 27 - 05—-2014r.do 30-11-2014r.
Miejsce realizacji — Patac w Nieborowie

Event zostat przeprowadzony udziatem znanego szefa Karola
Okrasy. Na  wydarzenie  zaproszone  zostaly  Pary
Ambasadorskie, ktére wziety udziat w warsztatach kulinarnych
oraz goscie specjalni ( m.in. korpus dyplomatyczny) i
dziennikarze. Uczestnicy eventu poznali zalety miesa
drobiowego, proste metody kontroli jego jakosci oraz Zrédfa
jego pochodzenia.

Zadanie miato na celu promocje miesa drobiowego.
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Program
informacyjno -
szkoleniowy
skierowany do
uczniow szkot
gastronomicznych

Zwigzek Polskie Mieso

Kampania ta trwata od 27 —05-2014r. do 25-09-2014r.
Organizacja szkolen gastronomicznych z zakresu jako$ci miesa
drobiowego pozwolita w zdobyciu wiedzy od ekspertéw na
najlepsze wykorzystanie walorow miesa w codziennej pracy
przysztych szeféw kuchni, kucharzy oraz pomocnikéw kucharzy.
Dzieki programowi podniesione zostaty umiejetnosci i
kwalifikacje zawodowe 1z zakresu przyrzadzania potraw
miesnych wsréd ucznidw szkét gastronomicznych czyli
przysztych szeféw kuchni, kucharzy oraz pomocnikéw kucharzy.

»Polskie mieso
drobiowe warte
zachodu”

Organizator — Zrzeszenie Rolnikédw i Producentéw ,INDYK
LUBUSKI”

Kampania trwata od 22-08-2014 r. do 23.08.2014 r.

Miejsce: DANA Hotel & Spa ul. Wojska Polskiego 79,

Zielona Gora

Uczestnicy konferencji promujgcej mieso drobiowe to
przedstawiciele branzy drobiarskiej zachodniej Polski, Niemiec,
Czech, Stowacji i Biatorusi.

Gtéwnym celem spotkania byto promowanie i popularyzacja
spozycia miesa drobiowego z podkresleniem systemow jakosci
spotykanym w jego obrocie tzw. System QAFP.

W programie konferencji za pomocg wyktadéw przekazano
wiele tematéow zwigzanych z produkcjg drobiarskg,
bezpieczenstwem zywnosci dotyczagcym miesa drobiowego
oraz jego perspektywy rozwoju.

Handlowcy i uczestnicy spotkania z Polski mogli promowac
zagranicznym gosciom konferencji zalety polskiego miesa
drobiowego, ktore warte jest zachodu, gdyz oprécz walorow
odzywczych, zdrowotnych jest konkurencyjne cenowo.

Catfa gama potraw kulinarnych przygotowanych na bazie miesa
drobiowego w ramach degustacji, w opinii uczestnikow
spotkania przyniost efekt, ktory zachecit szczegdlnie
handlowcéw i przetworcéw miesa drobiowego do
wprowadzenia nowych produktéow i zdobywanie nowych
rynkow zbytu.

Promocja miesa
drobiowego i jego
przetworow podczas
pikniku Poznaj Dobr3a
Zywnosé

Organizator - Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza
Czas trwania kampanii od 10.06.2014 r.— 21.06.2014 r.

Miejsce kampanii — Warszawa

Kampania ta miata na celu dalsze budowanie pozytywnej opinii
na temat walorow smakowych i zdrowotnych drobiu. Podczas
pikniku w sposéb interesujagcy i niekonwencjonalny
zaprezentowano produkt potrawe, ktdora niekoniecznie jest
kojarzona ze zdrowg zywnoscia a jest bardzo atrakcyjna,
szczegblnie dla dzieci, nawet przystowiowy hot dog, jesli
zostanie przygotowany z dobrej jakosci swiezych produktéw,
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moze stanowi¢ dobra alternatywe dla ztego odzywiania sie
dzieci. Edukacja i zabawa to dwa elementy na ktére
postawiono podczas pikniku POZNAJ DOBRA ZYWNOSC.

Sktadki cztonkowskie
do unijnych
organizacji
branzowych a.v.e.ci
CLITRAVI

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza
15.07.2014 r.—20.08.2014 r.
Whptata naleznych sktadek cztonkowskichich dla Krajowej Rady

Drobiarstwa — Izby Gospodarczej na rzecz Europejskich
Organizacji Branzowych.

e Sektora drobiarskiego — association of poultry
processors and poultry trade In the EU countries (
a.v.e.c.)

e Sektora przetwdrstwa miesa — liaison center for the
meat processing industry in the European union
(CLITRAVI)

Promocja miesa
drobiowego i jego
przetworow podczas
Targow Sial w Paryzu

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

01.10.2014 r.-31.10.2014 .

Promocja polskiego miesa drobiowego i jego przetworéw
zaréowno wsréd europejskich jak i swiatowych odbiorcéw
zostata przeprowadzona podczas trwania Miedzynarodowych
Tragow Spozywczych SIAL 2014, odbywajacych sie w terminie
19 -23.10.2014 r. w Paryzu e Francji. Tagi Sial s3 jedng z
najwiekszych ~ miedzynarodowych  ekspozycji  towardéw
oferowanych przez szeroko rozumiang branze zywnosciowg
oraz branze pokrewne ( opakowania, maszyny, dystrybucja)
skierowang przede wszystkim do profesjonalistow zwigzanych
z sektorem spozywczym.

Ideg projektu byta prezentacja oferty eksportowej polskiej
branzy drobiarskiej i jej cech wyrdzniajgcych.

Poprzez odpowiednio przygotowane dziatania zostafa
podkreslona wyjgtkowa jakos¢ oferowanych przez polskich
producentéw elementéw miesa drobiowego, elastycznosé¢ w
dopasowaniu oferty do oczekiwan odbiorcy oraz znaczenie
integracji pionowej sektora drobiowego w kraju, co stanowi o
jego sile gwarantujgc jednoczesnie wysokg jako$¢ i
bezpieczenstwo oraz walory smakowe oferowanego miesa
drobiowego i jego przetwordw.

Nowoscig w organizacji stoiska w stosunku do ubiegtej edycji
jest spdjnos¢ graficzna i sgsiadujgce lokalizacje stoisk
promujgcych polskg wotowine, wieprzowine i dréb o
charakterze wspdlnego narodowego stoiska polskiej branzy
miesnej pt. ,Polish Meat and Poultry”.

Ideg potaczonej przestrzeni wystawienniczej byto zjednoczenie
w ramach powierzchni wspdlnej przynaleznej do 3 organizacji
branzowych oraz agencji rynku rolnego, a za ich
posrednictwem  najwiekszych  polskich  producentéw i
eksporteréw wszystkich gatunkéw miesa i drobiu. Jednoczesnie
kompleksowa oferta wszystkich rodzajow mies z Polski jest
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znacznym utatwieniem dla kontrahentdw majgcych dostep do
petnego asortymentu produktéw prezentowanych w jednym
miejscu.

Swietomies Polski
2014

Stowarzyszenie Rzeznikdw i Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej

Okres trwania kampanii 23.08.2014 r — 15.09.2014 r.

Impreza ,, Swietomies Polski 2014 , zorganizowana przez
Stowarzyszenie Rzeznikdow i Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej — przy wspotpracy Zwigzku Rzemiosta Polskiego oraz
Izby Rzemiosta i Przedsiebiorczosci w Lublinie odbyta sie w
dniach 30i 31 sierpnia 2014 r w Lublinie na Placu Zamkowym.
Z uwagi na duzg frekwencje podczas imprezy 22 -23 tys. oséb
oraz szeroki rozgtos medialny, skuteczng kampanie
informacyjng i reklamowg, bardzo dobre oceny w przekazach
prasowych, relacje telewizyjne ( ogladalnos¢ 40 -50 tys. 0séb )
oraz pozytywne reakcje na zaproponowany program
artystyczny i atrakcje kulinarne ( degustacje, poczestunek),
podczas ktérych wydano ponad 60000 porcji ( z
uwzglednieniem wszystkich atrakcji kulinarnych), a takze na
uznanie w srodowisku producentow, przetwdércow miesa i
hodowcéw nalezy uznaé impreze Swietomies Polski za udana.
Organizatorzy widzg zatem potrzebe doskonalenia takiego
wtasnie sposobu promocji i dotarcia do tzw. Szerokiego
odbiorcy.

Promocja miesa
drobiowego i jego
przetworow na
targach Polagra Ford
2014 oraz podczas
kongresu

POLANDAFRICA 2014.

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania kampanii 26.09.2014 r.—01.12.2014 r.

TARGI POLAGRA FOOD — POZNAN 2014

Ideq projektu podczas tragdw Polagra Ford byto
przedstawienie catego tancucha produkcji drobiarskiej w Polsce
z uwzglednieniem roli hodowcdéw i producentéw jak réwniez
przetwdércow poprzez stoisko branzy drobiarskiej oraz
odpowiednio przygotowane dziatania chciano podkresli¢
znaczenie integracji pionowej sektora drobiowego w kraju, co
stanowi o jego sile gwarantujgc jednoczesnie wysoka jakos¢ i
bezpieczenstwo oraz walory smakowe oferowanego miesa
drobiowego i jego przetwordw.

KONGRES POLANDAFRICA - tODZ

W organizacje kongresu POLANDAFRICA Krajowa Rada
Drobiarstwa — Izba Gospodarcza zaangazowata sie jako partner
i wiodgcy podmiot czesci poswieconej sektorowi rolno -
spozywczemu. Status partnera dat mozliwo$é zaprezentowania
branzy podczas sesji plenarnej i sesji tematycznej dotyczgcej
sytuacji gospodarczej oraz przedstawienia potencjalnym
kontrahentom oferty polskich producentéw drobiu i wartosci
polskiego miesa drobiowego oraz jego przetwordéw.
Uczestnictwo w kongresie byto spdjne ze zgtaszanym przez

KRD -IG do realizacji w latach 2015 2018 projektem rozwoju
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eksportu na rynki krajéw trzecich w tym RPA finansowanym ze
srodkéw UE.

Organizacja wyjazdu
przedstawicieli branzy
na Zgromadzenie
Ogolne a.v.e.c

Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Miejsce — Marsylia Francja

Czas trwania—02.10.2014 r.—10.10.2014 r.

Spotkanie a.v.e.c jest najwazniejszg imprezg unijnej branzy
drobiarskiej odbywajgcej sie co roku. Obok spraw
organizacyjnych obradom towarzyszyty konferencje
tematyczne na ktdrych poruszane byly najistotniejsze dla
unijnego sektora drobiarskiego kwestie przy udziale
przedstawicieli wtadz unijnych najwyzszego szczebla.

Podczas obrad Walnego Zgromadzenia a.v.e.c zaprezentowano
petne stanowisko krajowego sektora w wielu istotnych
obszarach poruszanych na forum brukselskim i przedstawiono
jednolite stanowisko uczestnikow catego taricucha produkgji.
Informacje przekazywane przez wspolng reprezentacje sektora
produkcji i uboju dajg wyczerpujgcy obraz krajowej sytuacji
pozwolg skutecznie agitowacd na rzecz branzy.

Dziatania te przyczynia sie w znaczgcy sposob do pogtebiania
integracji pionowej rodzimych hodowcow, producentéw i
przetworcow drobiu.

Dzieki uczestnictwu reprezentantéw sektora oraz administracji
praktycznie z catej Unii Europejskiej istnieje mozliwosc
nawigzania bezposrednich kontaktéw i prowadzenia
nieoficjalnych rozméw. Mozliwosci jakie daje Zgromadzenie
Ogodlne a.v.e.c odnosnie promocji i propagowania na rzecz
krajowego sektora sg nie do przecenienia.

Gesina na imieninach

Stowarzyszenie Rzeznikdow i Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej

Czas trwania kampanii 08.11.2014 r.—22.11 2014 .

Impreza ,Gesina na imieninach” zorganizowana przez
Stowarzyszenie Rzeznikdw i Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej odbyta sie w dniu 11 listopada 2014 r. w Poznaniu na
Starym Rynku oraz podczas Korowodu Swietomarciriskiego na
ulicy Sw. Marcin.

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy: 16 -18 tys.
0sob ,, Gesig Parade” ogladato 60 -80 tys. oséb oraz szeroki
rozgtos medialny , skuteczng kampanie informacyjng i
reklamowg, bardzo dobre oceny w przekazach prasowych oraz
pozytywne reakcje na atrakcje kulinarne ( degustacje i
poczestunek), podczas ktéorych wydano 12 000 porcji, a takze
na uznanie w srodowisku producentéw, przetworcow i
hodowcow gesi nalezy uznac impreze za udana.

Organizatorzy widzg potrzebe doskonalenia takiego wtasnie
sposobu promoc;ji i dotarcia do tzw szerokiego odbiorcy.

17




Przewodniczacy Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Migsa Drobiowego

Mirostaw Szatkowski
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