OCENA RZECZOWA ZADAN DOFINANSOWANYCH ZE SRODKOW FUNDUSZU PROMOCII MIESA
DROBIOWEGO ZREALIZOWANYCH W 2013 ROKU

Bt

|

TYTUL ZADANIA

- OPIS

Kampania promocyjna
miesa indyczego

1. Zakres czasowy
10.01.2013 - 10.02.2013 r.

2. Dziafania
Ogdlnopolska kampania spotowa w telewizji (m.in. TVN, TVP,
POLSAT, TV4, TVN24, TVN STYLE), bedaca kontynuacjg dziatan
komunikacyjnych kampanii ,,Podaj Indyka” rozpoczetej w sierpniu
2012r.
W kampanii potozono nacisk na:

e spopularyzowanie miesa indyczego, zwilaszcza udica i
fileta,

e ugruntowanie w $wiadomosci konsumentéw 3
podstawowych zalet migsa indyczego: doskonaty smak,
wartosci odzywcze i fatwosé przyrzadzenia,

e zwrdcenie uwagi na jakos¢ i bezpieczenstwo miesa

pakowanego,
e stworzenie mozliwosci podniesienia cen pétkowych.
3. Ocena

Kampania ugruntowafa Swiadomos$¢ zalet miesa indyczego i
postrzeganie go przez konsumentdw jako bazy smacznych dan
charakteryzujgcych sie réznorodnoscig i fatwoscig przyrzadzenia.
Wyemitowano 3306 spotow i dotarto do 28.628.130,46 widzow w
Polsce.

Promocja miesa
drobiowegoi jego
przetworow na targach
IFE w Londynie

1. Zakres czasowy
01.03.2013-31.03.2013 r.

2. Dziatania
Zakupienie powierzchni wystawienniczej i przygotowanie stoiska,
bedacego punktem informacyjnych dla zwiedzajgcych, a takie
miejscem umozliwiajacym prowadzenie spotkan z osobami
zainteresowanymi paolskimi produktami drobiowymi przez 10
wspotwystawcow (cztonkow KRD-1G).

3. Ocena
Organizacja wspolnego stoiska na targach promujgcego polskie
mieso drobiowe umozliwita cztonkom KRD-IG aktywne
uczestnictwo w targach i nawigzanie cennych kontaktow
biznesowych. Charakterystyczny wyglad stoiska, nawigzujacy do
motywow towickich i drobiarskich oraz serwowane potrawy na
bazie drobiu wzbudzaty zainteresowanie odwiedzajacych i
podkreslaty tradycje i wysoka jakos¢ polskich wyrobow.

Parada Drobiu

1. Zakres czasowy
11.01.2013-31.12.2013 .

2. Dziatania
Gtownym wydarzeniem byt miting rodzinny w Sopocie pt.:
»,Chudnij na molo” wraz z wystawa drobiu uzytkowego i
ozdobnego, zajeciami i badaniami zdrowotnymi, konkursami dla
rodzin, degustacja potraw z 4 gatunkow drobiu i pokazami
kulinarnymi. Zorganizowano rowniez konferencje
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popularnonaukowa wraz z rekonstrukcja stotu staropolskiego
opartego na potrawach z drobiu, briefing prasowy i inne dziatania
promocyjne przy wykorzystaniu medidéw m.in. produkcja i emisja
4 filmoéw dokumentalnych o historii drobiu. Powstaty liczne
materiaty reklamowe zaréwno o historii drobiu, jak i prezentujgce
przepisy kulinarne (broszury, pocztéwki, ulotki, tablice
informacyjne, kalendarz).
3. Ocena

Przeprowadzone  dziatania  ugruntowaly  opinie  wsrdd
konsumentéw o drobiu, jako o migsie zdrowym, smacznym, z
ktdrego moina przygotowac wiele roznorodnych potraw.

Piknik Drobiowy

1. Zakres czasowy
01.03.2013-15.11.2013r.

2. Dziatania
Organizacja piknikéw w 13 wojewodztwach w nastepujgcych
miejscach: Gdansku (19.03), Tokarni (02.06), Mikotowie {30.06),
Strzyzowie (28.07), Brodnicy (17.08), Trzebiechowie (31.08),
Czerniewicach (01.09), Lewkowie (01.09), Nawojowej (08.09),
Puttusku (22.09), Zakrzowie (28.09), Kotobrzegu (13.10) i
Kamiefdcu Zgbkowickim (11.11). Na kaizdym z piknikow
zorganizowano wystepy zespoldw artystycznych, prezentacje
wystawcow, degustacje potraw, konkursy z nagrodami.

3. Ocena
Podczas piknikdw zapoznano uczestnikow z unikalnymi walorami
odzywczymi miesa drobiowego oraz rdéznorodnymi potrawami
przyrzgdzonymi z drobiu. Poprzez reklame w mediach oraz relacje
z imprez, informacja promujgca dotarta do szerokiego kregu
odbiorcow.

Udziat w wystawie
krajowej i pieciu
wystawach regionalnych
drobiu oraz w pikniku
programu pt.: ,,Poznaj
Dobra Zywnos¢”

1. Zakres czasowy
27.02.2013 -31.10.2013 r.

2. Dziatania
Ekspozycja drobiu na Krajowej Wystawie Zwierzagt Hodowlanych
w Poznaniu oraz na pieciu regionalnych wystawach hodowlanych:
w Sielinku, Szepietowie, Sitnie, Minikowie i Zakrzowie (Opole)
oraz na pikniku programu pt.: ,,Poznaj Dobrg Zywno$¢”

3. Ocena
Wystawy umozliwity wymiane doswiadczert o hodowli i chowie
drobiu pomiedzy organizatorami, uczestnikami i zwiedzajgcymi.
Promowaty mieso drobiowe i polskich hodowcdw stad
rodzicielskich, tak waznych dla wysokiej jakosci materiafu
towarowego, przeznaczonego do efektywnego odchowu i
uzyskania dobrej jakosci produktu w postaci miesa.

Kampania promocyjna
przetwordw drobiowych

1. Zakres czasowy
15.04.2013 - 26.05.2013 r,

2. Dziatania
Kampania telewizyjna (medium wiodace) i internetowa (medium
towarzyszace), budujaca swiadomosé jakosci, lekkosci i waloréw
smakowych wedlin drobiowych, nastawiona na maksymalizacje
zasiegu przekazu w grupie docelowej. Celem kampanii byto
stworzenie warunkéw dla wzrostu i poprawy marzy producentéw
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przetwordw drobiowych. W celu maksymalizacji zasiegu
wykorzystano telewizyjne stacje publiczne i komercyjne.
3. Ocena

Odpowiednio skonstruowana kampania reklamowa przedstawita
zarowno wedliny drobiowe, jak i produkty obiadowe, jako
roznorodne, lekkie, smaczne i odiywcze. Podkreslona zostafa
uniwersalnos¢ przetwordw i ich dopasowanie do réznych grup
wiekowych i gustéw kulinarnych. Osiggnieto zaktadane zasiggi i
iloéci kontaktow reklamowych w grupie docelowej, dotarto do
29,9 min widzow w Polsce jedynie poprzez kampanie telewizyjna.
Kampania internetowa uzupetnita grupe docelowg o non/light
userdow telewizji.

Promocja migsa kaczego

1. Zakres czasowy
01.05.2013-09.06.2013 r.

2. Dziatania
Organizacja dwudniowego (1-2.06) ,Swigta kaczki” w
Przygodzicach w wojewddztwie wielkopolskim. Impreza masowa
promujgca mieso kacze poprzez degustacje, konkursy kulinarne,
konferencje, jak rowniez wydanie ksigzki ,, Wszystko o kaczce, czyli
kulinaria i kulturalia”. Tematyka kulinarna uzupetniona zostata o
program rozrywkowy — koncert zespotu Bayer Full, wystep Kapeli
Ludowej z Zegocina, kabaretu KLAPA oraz zabawe taneczna.

3. Ocena
Przeprowadzone dziatania pozwolity przyblizy¢ konsumentowi
smak | uzupetni¢ jego wiedze na temat miesa kaczego.

Zaangazowanie w akcje nie tylko oséb prywatnych, ale rowniez
restauracji, pozwala sgdzi¢ ze zasieg dziatan promacji bedzie dalej
rozszerzany przez te przedsiebiorstwa. Szeroko prowadzona
reklama w mediach pozwolita dotrzec¢ z przekazem informacyjnym
do szerszej grupy konsumentow, niz tylko uczestnicy imprezy.

Swieto gesi

1. Zakres czasowy
01.05.2013-31.07.2013 r.

2. Dziatania
Organizacja ,Swieta gesi” (21.07) w Biskupcu Pomorskim w woj.
Warminsko-mazurskim. Impreza masowa promujgca gesine
poprzez degustacje, konkursy kulinarne, wypowiedzi autorytetéw
kulinarnych oraz mozliwos¢ nabycia produktéw z gesi w trakcie
trwania imprezy. Dodrukowano réwniez ksigzke pt.: , Wszystko o

gesi i gesinie, czyli...”.

3. Ocena
Przeprowadzone dziatania przyczynity sie do zmiany postrzegania
miesa gesiego przez polskich konsumentéw - zaréwno

gospodynie domowe, jak i restauracje, zaktady masarskie i szkoty.
Dotarcie do tak szerokiej grupy konsumentéw pozwala rozszerzy¢
zakres dziatan promocyjnych.

Dziewigta edycja imprezy przyciggneta ok. 12 tys. oséb z catej
Polski.

Promocja miesa
indyczego

1. Zakres czasowy
01.05.2013-30.09.2013 r.
2. Dziatania




Organizacja , Il Swieta Indyka” (29.09) w Ostrédzie w woj.
Warminsko-mazurskim. Impreza promujaca mieso indycze
poprzez degustacje, konkursy kulinarne, gadiety promocyjne,
wypowiedzi autorytetéw kulinarnych, wzbogacone atrakcyjnym
programem  artystycznym. Dodrukowano réwniez ksigzke
zawierajgcg inspirujgce przepisy na dania z miesa indyczego.
3. Ocena

Przeprowadzone dziatania pozwolity dotrze¢ do kilku tysiecy
0s0b, ktére mialy bezposrednig mozliwosé sprobowania dan z
miesa indyczego serwowanych podczas imprezy. Dziatania
przyczynity sie do zmiany postrzegania miesa indyczego przez
polskich konsumentow. Szeroko prowadzona reklama pozwolita
rozszerzyc¢ zakres dziatan informacyjnych kampanii.

10 | Wielkie grillowanie z 1. Zakres czasowy
kurczakiem — najlepszym | 01.05.2013-30.06.2013 r,
smakiem 2. Dziatania
Organizacja imprezy promocyjnej miesa drobiowego pod nazwa
»Wielkie grillowanie z kurczakiem — najlepszym smakiem” (30.06)
w Sokotce w woj. podlaskim. Konkurs kulinarny na najlepsza
potrawe z kurczaka grillowanego zostat przeprowadzony w dwdch
kategoriach: dla osdéb prywatnych i restauracji. Promocje
konkursu zapewnito nagtosnienie medialne. Z okazji imprezy
dodrukowano réwniez ksigzke ,Wszystko o kurczaku, czyli
gallustyczne kulinaria i kulturalna”.
3. Ocena
Ciekawy program artystyczny, konkursy i zabawy dla publicznosci
na temat drobiu, degustacje i gadzety promocyjne przyciggnety
duze grono konsumentow. Przeprowadzone dziatania promocyjne
pozwolity ugruntowac pozycje miesa drobiowego jako petnego
waloréw kulinarnych i wartosci odzywczych.
11 | Miesna Arena 1. Zakres czasowy

19.04.2013-20.05.2013 r.
2. Dziatania

Organizacja imprezy ,Migsna Arena” (11-12.05) w Poznaniu, na
terenie Miedzynarodowych Targéw Poznanskich, w ramach
Krajowej Wystawy Zwierzat Hodowlanych. W celu nadania
imprezie wysokiej rangi powotano Komitet Honorowy, dla
wsparcia merytorycznego zdobyto Partnerow Naukowych, w celu
zintegrowania dziatan promocyjnych pozyskano Partnerow
Oficjalnych, a dla zapewnienia statej obstugi dziennikarskiej oraz
relacji na zywo w radio i telewizji pozyskano patronaty medialne.
Dodatkowo przygotowano szereg materiatow reklamowych i
gadzetow, utworzono strone internetowg imprezy i
zorganizowano konferencje , Bezpieczenstwo miesa w Polsce”.
Wiérod atrakeji imprezy wyrdzni¢ mozna miedzy innymi ,Korowaéd
Miesnej Areny” (Zespot ,Poznan Brass” w strojach kucharsko-
rzezniczych i Teatr ,Z Gtowg w Chmurach”), Odstoniecie Kotta
Obfitosci (Ceremonia Otwarcia), pokazy sportowe, konkursy,
wystepy zespotéw folklorystycznych i liczne atrakcje kulinarne
(warsztaty, pokazy, degustacje. Odbyly sie rowniez prelekcje i
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seminaria na temat roli miesa w zywieniu cztowieka.
3. Ocena

Impreza zyskata szeroki rozgtos medialny, bardzo dobre oceny w
przekazach prasowych i wysoka frekwencje — 26 tys. osob.
Podczas degustacji i poczestunkéw wydano 25000 porcji. Akcja
przyczynita sie do zwiekszenia swiadomosci konsumentow
dotyczacych  waloréw  smakowych i zdrowotnych miegsa
drobiowego, wieprzowego i wotowego oraz ich przetworow.
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Promocja miesa
drobiowego i jego
przetwordw podczas
pikniku programu
,Poznaj Dobra Zywnos¢”

1. Zakres czasowy
10.06-21.06.2013 r.

2. Dziatania
Dziatania realizowano na stoisku Krajowej Rady Drobiarstwa
podczas trwania pikniku programu ,Poznaj Dobra Zywnos$¢” w
Warszawie 15 czerwca 2013 r. WSsrod prowadzonych dziatan
wyrézni¢c mozna m.in. $niadanie dla dziennikarzy, warsztaty,
degustacje oraz programy artystyczne i edukacyjne, zaréwno dla
dzieci, jak i dorostych. Powyiszym dziataniom towarzyszyta takze

promocja 4 pozycji ksigzkowych z poradami i przepisami
kulinarnymi o drobiu, kaczce, indyku i gesi.
3. Ocena

Duzy nacisk podczas prowadzenia akcji zostat pofozony na
dziatania skierowane do dzieci. Przeprowadzono edukacje
dietetyczng i smakowa dzieci poprzez zabawe. Budowano
pozytywng opinie na temat waloréw smakowych, dietetycznych i
zdrowotnych  przetwordw z  drobiu.  Uswiadomiono i
zaprezentowano konsumentom, ze potrawy z drobiu s3 tatwe do
przygotowania, mogg by¢ réinorodne i smakowaé dzieciom.
Zadbano o budowanie pozytywnego wizerunku Krajowej Rady
Drobiarstwa, jako lzby Gospodarczej, reprezentujgcej dobrych
producentow i przetwércéw drobiu.
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Sktadki cztonkowskie do
unijnych organizacji
branzowych a.v.e.c. i
CLITRAVI

1. Zakres czasowy
01.07.2013-31.08.2013 r.
2. Dziatania
Whptata naleznych sktadek cztonkowskich dla Krajowej Rady
Drobiarstwa — lzby Gospodarczej na rzecz europejskich organizacji
branzowych:
e sektora drobiarskiego — Association of Poultry Processors
and Poultry Trade in the EU Countries (a.v.e.c.),
e sektora przetwdrstwa miesa — Liaison Center for the Meat
Processing Industry in the EU (CLITRAVI).
3. Ocena
Dzieki obecnosci w organizacjach cztonkowie:
e otrzymuja na biezgco informacje dotyczgce branzy, a
takie unijnych przepiséw prawa,
e biorg udziat w opiniowaniu aktow prawnych dotyczgcych
branzy,
e majg dostep do analiz rynkowych zwigzanych z brania,
e wymieniaja sie pogladami i doswiadczeniami z innymi
cztonkami organizacji.
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Konferencja Drobiarska

1. Zakres czasowy




01.08.2013-31.01.2014 r.
2. Dziafania
Przeprowadzone w ramach tego zadania dziatania obejmowaty:
e przygotowanie i przeprowadzenie procedury wyboru
wykonawcy (zapytanie ofertowe),
e uzgodnienie honorowego patronatu nad konferencjg,
e konsultacje dot. wyboru wykltadowcow oraz materiatéw
konferencyjnych,
e konsultacje i weryfikacja uczestnikéw konferencji,
e zakup materiatow biurowych,
e przygotowanie zaproszen.
3. Ocena
Dziatania zrealizowano zgodnie z harmonogramem.

15 | Wspétpraca Grup 1. Zakres czasowy
Producentéw Rolnychw | 06.09.2013-07.09.2013 r.
zakresie produkcji i 2. Dziatania
promocji miesa Organizacja konferencji promujgcej mieso drobiowe w Patacu
drobiowego na Wiejce w Skwierzynie.
pograniczu polsko- Przeprowadzone w ramach tego zadania dziatania obejmowaty
niemieckim m.in.:
e wynajecie obiektu, sali konferencyjnej, pokoi hotelowych,
e organizacje wyktadowcow, obstugi biurowej i artystycznej,
e reklame medialng w Telewizji o/Gorzow WIlkp., Radio
Zachéd, Radio Branderburgia.
3. Ocena
W konferencji uczestniczyli przedstawiciele branzy drobiarskiej
zachodniej Polski, Niemiec i Czech.. Poruszono tematy dotyczace
zdrowego zywienia, waloréw odzywczych, form przedstawienia
konsumentom informacji o zaletach miesa drobiowego. W
panelach dyskusyjnych uczestniczyli przedstawiciele hodowcdw,
handlowcéw i przetworcow miesa drobiowego.
16 | Swietomies Polski 2013 1. Zakres czasowy

06.08.2013-26.08.2014 r.
2. Dziatania

Organizacja imprezy "Swietomies Polski 2013" (10-11.08) w
Gdansku, na ulicy Diugi Targ, przy Bramie Zielonej, Targu
Weglowym, Targu Weglowym przy Drzewku Milenijnym, nad
rzeka Mottawg oraz na plazy przy molu w Brzeinie.

W celu nadania imprezie wysokiej rangi powotano Komitet
Honorowy, dla wsparcia merytorycznego zdobyto Partnerow
Naukowych, w celu pozyskania atrakcyjnej lokalizacji imprezy
pozyskano Partnerdow Oficjalnych, w celu poparcia akgji
promocyjnej przez $rodowisko branzowe pozyskano Partnerdw
Branzowych, a dla zapewnienia statej obstugi dziennikarskiej oraz
relacji na zywo w radio i telewizji pozyskano patronaty medialne
oraz zorganizowano Biuro Prasowe i trzy Konferencje Prasowe.
Dziatania patronackie wsparte byly reklamg w radiu (Radio
Gdansk), telewizji (TVP Gdansk)i Internecie (www.trojmiasto.pl).
Wydrukowano  réwniez  materiaty  reklamowe  (ulotki,
informatory) i przygotowano gadzety promocyjne.




Wsrad atrakgji imprezy wymieni¢ mozna:

e konferencje "Branza miesna a media - wizerunek branzy
miesnej w sytuacjach kryzysowych",

e Parady Miesne - przy udziale Teatru z Gtowg w Chmurach,
zespotu Poznan Brass oraz przebranych okolicznosciowo
statystow,

e wreczenie nagrody "Carnelius"- nagroda dla publicysty
promujgcego w swych artykutach prasowych Ilub
programach idee zdrowego Zywienia w oparciu 0 mieso,

e strefe "Mieso dla Zdrowia"- wyktady dot. bezpieczenstwa
miesa w Polsce i polskich systeméw jakosci, prelekcje i
seminaria na temat roli miesa w zywieniu cztowieka,
porady specjalistow zywienia,

e strefe "Mieso dla Sportu"- animacje, pokazy, rozgrywki
sportowe,

e strefe dla dzieci -"Zagroda Mtodych Hodowcow",

e "Scene Ludowg" - wystepy zespotdw ludowych,

e atrakcje kulinarne - m.in. "Kociot Swietomiesny",
"Kietbasa z kutra” i warsztaty - "Mieso w Polskiej
Kuchni".

3. Ocena

Bardzo wysoka frekwencja - 65-70 tys. osob, szeroki rozgtos
medialny, ilos¢ wydanym porcji kulinarnych (99 tys.) oraz znaczny
wzrost ilosci uczestnikdw w pordwnaniu do poprzedniej edycji
(rok 2012- 36-40 tys. osdb) pozwala uznaé impreze za udang, a cel
promocyjny za osiggniety.

17

Organizacja wyjazdu
przedstawicieli branzy na
Zgromadzenie Ogdlne
a.v.e.c

1. Zakres czasowy
02.09.2013-23.09.2013 r.

2. Dziatania
Organizacja wspolnego wyjazdu przedstawicieli Krajowej Rady
Drobiarstwa-lzby Gospodarczej oraz przedstawicieli Komisji
Zarzadzajgcej Funduszu Promocji Miesa Drobiowego do Walencji
w Hiszpanii na Zgromadzenie Ogdlne a.w.e.c. (19-22.09).
Spotkanie a.v.e.c. jest najwazniejszg imprezg unijnej branzy
drobiarskiej odbywajaca sie co roku. Obok spraw organizacyjnych
obradom towarzyszyty konferencje tematyczne, na ktdrych
poruszane byty najistotniejsze dla unijnego sektora drobiarskiego
kwestie przy udziale przedstawicieli wiadz unijnych najwyzszego
szczebla.

3. Ocena
Podczas obrad zaprezentowano petne stanowisko krajowego
sektora w wielu istotnych obszarach poruszanych na forum
brukselskim i przedstawiono jednolite stanowisko uczestnikéw
catego tancucha produkcji. Informacje przekazywane przez
wspolng reprezentacje sektora produkcji i uboju drobiu daja
wyczerpujacy obraz krajowej sytuacji i pozwolg skutecznie
lobbowac na rzecz branzy. Dziatania te przyczynia sie w znaczacy
sposdb do pogtebiania integracji pionowej rodzimych hodowcow,
producentéw i przetwoércéw drobiu. Dzieki uczestnictwu
reprezentantow sektora oraz administracji praktycznie z catej Unii

7




Europejskiej istnieje mozliwo$¢ nawigzania bezposrednich
kontaktéw i przeprowadzenia nieoficjalnych rozmdéw. Mozliwosci
jakie daje Zgromadzenie Ogdlne a.v.e.c. odno$nie promocji i
lobbingu na rzecz krajowego sektora sg nie do przecenienia.

18 | Promocja miesa 1. Zakres czasowy
drobiowego i jego 01.10.2013-31.10.2013 r.
przetworow na targach 2. Dziatania
Anuga w Kolonii Zakupienie powierzchni wystawienniczej i przygotowanie stoiska,
bedacego punktem informacyjnych dla zwiedzajgcych, a takze
miejscem umozliwiajgcym prowadzenie spotkan z osobami
zainteresowanymi polskimi produktami drobiowymi przez 6
wspotwystawcow (cztonkdw KRD-IG).
3. Ocena
Organizacja wspdlnego stoiska na targach promujgcego polskie
mieso drobiowe umozliwita czlonkom KRD-IG aktywne
uczestnictwo w targach i nawigzanie cennych kontaktow
hiznesowych. Charakterystyczny wyglad stoiska, nawigzujacy do
motywow towickich i drobiarskich oraz serwowane potrawy na
bazie drobiu wzbudzaty zainteresowanie odwiedzajgcych i
podkreslaty tradycje i wysoka jakos¢ polskich wyrobow.
19 | Mieso z Polski 1. Zakres czasowy

20.09.2013-04.10.2013 r.
2. Dziatania
Udziat w Targach Polagra Food 2013 (23-26.09) na wspdlnym
stoisku branzy miesnej pod nazwag "Mieso z Polski".
Przygotowania do udziatu w targach obejmowaty m.in. zakupienie
powierzchni wystawienniczej i przygotowanie stoiska oraz
przygotowanie bazy gosci. W celu nadania wysokiej rangi stoisku
uzyskano Patronat Stanistawa Kalemby - Ministra Rolnictwa i
Rozwoju Wsi.
Na stoisku prowadzono nastepujgce dziatania:
e prezentowano wyroby polskich firm miesnych,
e przeprowadzano degustacje tradycyjnych polskich potraw
na bazie miesa drobiowego, wieprzowego i wotowego,
e prowadzono wystepy artystyczne,
e prowadzono prezentacje w ramach Forum Rzeinikow i
Wedliniarzy,
e przeprowadzono Ogdélnopolski konkurs Wedliniarski.
W celu zaciesniania wiezi w branzy miesnej zorganizowano Gale
Miesng w Targowej Iglicy, w ramach ktorej:
e prezentowano filmy i reportaze telewizyjne dotyczace
aktywnosci promocyjnych miesa i jego przetworow,
e wreczono Medale  Stowarzyszenia  Rzeznikow i
Wedliniarzy RP dla wybitnych przedstawicieli branzy

miesnej,

o odbyt sie koncert "Trzech Tenoréw" i program
kabaretowy,

e zorganizowano czes¢ bankietowa.

3. Ocena

Targi Poznanskie Polagra Food 2013 odwiedzito 54 tys.
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zwiedzajgcych. Wspdlna prezentacja branizy miesnej zostata
nagrodzona nagrodg ACANTHUS AUREUS za stoisko najbardziej
sprzyjajgce realizacji strategii marketingowej firmy na targach,
przyznang przez Miedzynarodowe Targi Poznanskie. Wspolne
stoisko branzy migsnej zwiekszyto rozpoznawalnosc catej branzy i
zaprezentowato jej potencjat, innowacyjnos¢ oraz tradycje.
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Gesina na imieninach

1. Zakres czasowy
01.11.2013-22.11.2013 r.

2. Dziafania
Organizacja imprezy "Gesina na imieninach"(11.11) w Poznaniu,
na Starym Rynku oraz na ul. Sw. Marcin.
W celu nadania imprezie wysokiej rangi powotano Komitet
Honorowy, dla wsparcia merytorycznego zdobyto Partnerdw, w
celu uzyskania wsparcia organizacyjnego imprezy pozyskano
Partnerow  Oficjalnych. Dla zapewnienia statej obstugi
dziennikarskiej oraz relacji na zywo w radio i telewizji pozyskano
patronaty medialne oraz zorganizowano Biuro Prasowe i
konferencje prasowa. Dziatania patronackie wsparte byty reklama
w lokalnym radiu, telewizji oraz Internecie. Wydrukowano
réwniez materiaty reklamowe (ulotki, plakaty) i przygotowano
gadzety promocyjne. Przygotowano rdwniez dedykowang
wydarzeniu strone internetowa.
Wsrdd atrakeji imprezy wymienié mozna:

e odstoniecie "Gesiej Zielonej tagki"- platformy na Korowod
Swietomarcinski i Gesiego Kotfa,

e przemarsz "Gesiej Parady",

e akompaniament Dj'a - "Radio Ge-Ga",

e strefe "Gesia Wszechnica" - wyktady i porady dietetykdw
technologdw miesa i zywienia,

e '"Gegsig Wieze" - Scianka wspinaczkowa dla dzieci,
animacje dla publicznosci,

o "Gesig Zagrode" - strefa dla dzieci - warsztaty i zabawy
plastyczne,

e "Gesi Kociot", "Gesia Scena Kulinarna", "Gesie Porady
praktyczne" - atrakcje kulinarne, degustacje, prezentacje,
warsztaty kulinarne.

3. Ocena

Platforme "Gesia Parada" obejrzato podczas Korowodu
Swietomarcinskiego 50-60 tys. oséb. Na same]j imprezie obecnych
byto 16-18 tys. osdb. Relacje telewizyjne obejrzato 178 tys. osob.
Wydano 14800 porcji kulinarnych. Wszystkie te dane wskazuja, iz
impreze mozna uzna¢ za udana, a cel promocji gesiny w
Wielkopolsce za osiggniety.
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Cykl szkolen dla
producentéw i
przetworcow migsa
drobiowego

1. Zakres czasowy
01.01.2013-31.03.2013 r.

2. Dziatania
W ramach zadania zorganizowana dla producentdow i
przetwdrcow miesa drobiowego trzy dwudniowe szkolenia w woj.
todzkim i matopolskim. Uczestnicy wystuchali wykfadéw zgodnie z
ustalonym planem:




3.

Aktualne problemy patologii drobiu rzeznego
Bezpieczenstwo zywnosci

Biosekuracja w fermach drobiu rzeznego

Podstawy edukacji finansowej

Aspekty ekonomiczne produkcji drobiu w Polsce i
wybranych panstwach UE

Organizowanie sie producentéw drobiu w grupy
producenckie

Funkcjonowanie Lokalnych Grup Dziatania

Wystgpienia publiczne i autoprezentacja w sytuacjach
kryzysowych

Ogélne wprowadzenie do rolnictwa ekologicznego z
uwzglednieniem drobiu

Problemy chowu i hodowli drobiu, a takze znakowanie
drobiu omawiane w COPA COGECA i KE

Produkty regionalne i tradycyjne jako narzedzie promaocji
drobiu na rynku polskim i europejskim

Metody uszlachetniania i zagospodarowywania pomiotu
kurzego

Ocena

Szkolenia wzbudzity duze zainteresowanie wsrdd uczestnikow.
Przeprowadzono réwniez szereg indywidualnych konsultacji i
udzielono porad w obszarach zainteresowania poszczegolnych
uczestnikow.
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Nowa jakosé w
drobiarstwie

1.

Zakres czasowy

28.09.2012-27.09.2013 r.

2.

Dziatania
Dziatania w Polsce

a. Kreacja/prace studialne
realizacja 4 plansz sponsorskich do emisji przed i po
serialu (TVP) oraz audycji (TVN)
przygotowanie i realizacja 8 banerow we flashu
opracowanie advertoriala prasowego, odrobka DTP,
wydruki kolorowe, proof, przesytka do wydawnictwa

b. Kampania TV
realizacja kampanii spotowej (14.01-10.02)- emisja 4970
spotow
idea placement w Polsat Studio Weekend (26.01)
emisja plansz sponsorskich przed i po programach: “M jak
mito$¢”{21.01,5.02), “Barwy szczescia” (18.01, 28.01), “Na
dobre i na zte” (16.01,30.01), ,Dzierr dobry TVN" (19-
20.01,26-27.01,2-3.02,9-10.02)-3cznie wyemitowano
plansze 36 razy

¢. Kampania prasa
emisja advertoriala w styczniowo-lutowym, marcowo-
kwietniowym i wrzesniowo-pazdziernikowym numerze
magazynu ,Wiadomosci Drobiarskie”
emisja advertoriala w styczniowym i majowym numerze
magazynu ,Hurt i detal”

d. Kampania Internet
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dziatania SEM (pozycjonowanie i AdWords)
emisja artykutow sponsorowanych na portalach ugotuj.pl
(14-20.01,28.01-3.02), kuchnia.wp.p! (21-27.01,4-10.02),
kuchnia.o2.pl (14-20.01,28.01-3.02)
aktywnos$¢ dedykowana na portalu gotowanie.onet.pl
(14.01-10.02)- 14 artykutdw sponsorowanych, 53 przepisy
i kampania banerowa
kampania zasiegowa — dziatania VOD na serwisach ipla,
iplex,tvnplayer, vod.onet.pl, youtube (14.01-10.02)
e. Strona www
aktualizacja i redagowanie strony sprawdzonydrob.pl
zakup zdje¢ na strone
modyfikacja projektu graficznego strony
f.  Seminaria, spotkania
Przygotowanie i uczestnictwo w Poland CEE & Retail
Summit — Warszawa (20-21.03)
Przygotowanie i realizacja szkolenr dla branzy:
KZD EXDROB, Kutno (22.03), 15 uczestnikéw
RESDROB, Rzeszdw (25.04), 15 uczestnikow
WIPASZ, Siedlce (21.05), 15 uczestnikow
WIPASZ, Ciechocinek (24.05), 15 uczestnikow
SEDAR, Migdzyrzecz Podlaski (17.06), 15 uczestnikow
IKO Sp. z o.0., Grodzisk Wielkopolski (19.06), 15
uczestnikow
BOMADEK, Trzebiechowo (17.09), 15 uczestnikow
Zaktad Miesny Moscibrody Sp. z 0.0., Moscibrody k.
Siedlec (26.09), 15 uczestnikdow
9. DROSED S.A,, Siedlce (26.09), 15 uczestnikow
10. Producenci i hodowcy kurczaka i indyka zrzeszeni w
Krajowym Zwigzku Grupy Producentow Rolnych,
Ostrdda (27.09), 15 uczestnikow
Organizacja jednodniowej konferencji pt. ,,Podsumowanie
wdrozenia Systemu QAFP — System Jakosci QAFP w
Drobiarstwie w Swietle wynikéw badan konsumenckich i
trenddw rynkowych na pétmetku kampanii Nowa Jakos¢
w drobiarstwie”- Hotel NARVIL, Serock (23.05), 60
uczestnikow
Wykonanie platformy e-learningowej
www.sposobna.sprawdzonydrob.pl stuzgcej do wymiany
informacji dla uczestnikéw
g. Materiaty informacyjne
Przygotowanie, opracowanie tekstow, projekt graficzny,
sktad, DTP, produkcja i druk pieciu numerdow ,,Biuletynu
QAFP”, naktad kazdego numeru: 600 egzemplarzy
h. PR, e-PR
Przygotowanie informacji prasowych
Przygotowanie artykutow sponsorowanych
Przygotowanie wywiadu , Warunki srodowiskowe dla gesi
utrzymywanych w Systemie Gwarantowanej Jakosci
Zywnosci QAFP — rozmowa z dr. inz. Haling Bieliska z
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Zaktadu Doswiadczalnego 1Z-PIB w Kotudzie Wielkiej”
Przygotowanie artykutu specjalistycznego ,Wymagania
pokarmowe gesi, a standardy zywienia w Programie
Gwarantowanej Jakosci Zywnoéci QAFP” - dr. inz. Halina
Bielinska z Zaktadu Doswiadczalnego 1Z-PIB w Kotudzie
Wielkiej”
Organizacja pokazu kulinarnego dla dziennikarzy i
blogeréw — Restauracja Dworek w Bielsku-Biatej (10.05)
Wspotpraca z ekspertami merytorycznymi w  zakresie
udzielania wywiadow i wypowiedzi eksperckich — w
efekcie  wspotpracy powstato 5  tekstow, art.
specjalistycznych i wywiadow
Przygotowanie i wysytka materiatéw prasowych do 100
dziennikarzy
Organizacja pokazu kulinarnego w Warszawie w Akademii
Kurta Schellera (21.09)
Dziatania w Niemczech

a. Kreacja/prace studialne
Realizacja niemieckich napiséw i dubbingu do filmu
informacyjnego oraz filméw przeznaczonych na strone
internetowg

b. Kampania Internet
Realizacja dziatarh SEM (pozycjonowanie i AdWords)

¢. Strona www
Aktualizacja strony www.guteganse.de, ttumaczenie
tekstow i adaptacja projektu graficznego

d. Seminaria, spotkania
Realizacja 24 pokazéow kulinarnych w centrach
handlowych (18.05, 25.05, 01.06, 8.06)

e. Materiaty informacyjne
Produkcja gadzetdw — notesy, teczki, dtugopisy
Produkcja ksigzeczek QAFP dla branzy

f. PR, e-PR
Realizacja zadan Biura Prasowego w Niemczech -
materiaty prasowe i komunikaty
Organizacja study tour w Poznaniu i Koludzie Wielkiej (4-
5.07)- 8 uczestnikdéw z Niemiec
Badanie efektywnosci kampanii
Staty monitoring dziatann PR
Realizacja badania ilosciowego z badania ewaluacyjnego
kampanii (14-25.03)
Realizacja badania skierowanego do konsumentéw za
posrednictwem Internetu (15-18.03)
Realizacja badania jakosciowego w Warszawie i Radomiu
(3-4.09)
Monitoring realizacji celdw sprzedazowych - zakup
danych wraz z opracowaniem raportu
Monitoring organizacji spotka — przygotowanie ankiet i
raportu z ich ewaluacji
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