Projekt z dnia 1 lutego 2021 r.

USTAWA
zdnia ... 2021 r.

o dodatkowych przychodach Narodowego Funduszu Zdrowia, Narodowego Funduszu
Ochrony Zabytkow oraz utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury i Dziedzictwa

Narodowego w Obszarze Mediow
Rozdziat 1
Przepisy ogolne

Art. 1. Ustawa okresla zasady:
1) pobierania i podziatu sktadek z tytutu reklamy;

2) dzialania Funduszu Wsparcia Kultury i Dziedzictwa Narodowego w Obszarze Mediow.

Art. 2. Sktadkami z tytutu reklamy sa:
1) skladka z tytulu reklamy konwencjonalnej;

2) skladka z tytulu reklamy internetowe;.
Rozdziat 2
Skladka z tytulu reklamy konwencjonalnej

Art. 3. llekro¢ w niniejszym rozdziale jest mowa o:

1) dostawcy ustug medialnych — rozumie si¢ przez to dostawc¢ ustlug medialnych w
rozumieniu art. 4 pkt 4 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z
2020 r. poz. 805);

2) nadawcy — rozumie si¢ przez to nadawce w rozumieniu art. 4 pkt 5 ustawy z dnia 29
grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji;

3) podmiocie prowadzacym kino — rozumie si¢ przez to podmiot prowadzacy kino w
rozumieniu ustawy z dnia 30 czerwca 2005 r. o kinematografii (Dz. U. 22019 r. poz. 2199
oraz z 2020 r. poz. 5681 875);

4) prasie — rozumie si¢ przez to druki periodyczne bgdace dziennikami lub czasopismami w
rozumieniu art. 7 ust. 2 pkt 2 1 3 ustawy z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe (Dz.
U. z 2018 r. poz. 1914);

5) reklamie — rozumie si¢ przez to reklam¢ w rozumieniu art. 4 pkt 17 ustawy z dnia 29

grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, z wytaczeniem autopromocji;



6) wydawcy — rozumie si¢ przez to wydawce w rozumieniu ustawy z dnia 26 stycznia 1984
r. — Prawo prasowe;

7)  zewngtrznym no$niku reklamy — rozumie si¢ przez to tablicg reklamowa w rozumieniu
art. 2 pkt 16b ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2020 r. poz. 293, 471. 782, 1086 i 1378) lub urzadzenie

reklamowe w rozumieniu art. 2 pkt 16¢ tej ustawy.

Art. 4. Do uiszczania sktadki z tytulu reklamy konwencjonalnej sg obowigzani dostawcy
ustug medialnych, nadawcy, podmioty prowadzace kino, podmioty umieszczajace reklame na
nosniku zewne¢trznym reklamy oraz wydawcy, uzyskujacy przychody ze $wiadczenia na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej ustugi:

1) nadawania reklamy w telewizji lub radiu, wy$wietlania reklamy w kinie lub umieszczania
reklamy na no$niku zewng¢trznym reklamy ponad kwotg 1 000 000 zt;

2) zamieszczania reklamy w prasie ponad kwote 15 000 000 zt.

Art. 5. Przedmiotem skfadki z tytulu reklamy konwencjonalnej sa przychody ze
swiadczenia na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej uzyskane z tytutu nadawania reklamy w
telewizji i w radiu, wyswietlania reklamy w kinie, umieszczania reklamy na nos$niku

zewngetrznym reklamy oraz zamieszczania reklamy w prasie (ustugi reklamowe).

Art. 6. Przychodem jest wszystko co stanowi zaptate za ustugi reklamowe pomniejszong

o podatek od towarow 1 ustug.

Art. 7. 1. Podstawe obliczenia sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej stanowi suma
przychodéw uzyskanych w roku kalendarzowym ze Zrédta przychodow.
2. Zrédtami przychodéw sa:
1) reklama w telewizji, radiu, kinie 1 na zewng¢trznym nosniku reklamy, z wyjatkiem reklamy
towarow kwalifikowanych;
2) reklama towaréw kwalifikowanych w telewizji, radiu, kinie i na zewngtrznym no$niku
reklamy;
3) reklama w prasie, wyjatkiem reklamy towarow kwalifikowanych;
4) reklama towarow kwalifikowanych w prasie.
3. Do towaréw kwalifikowanych zalicza si¢:
1) produkty lecznicze, o ktorych mowa w art. 2 pkt 32 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. —

Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2020 r. poz. 944, 1493 1 2112);



2) suplementy diety, o ktorych mowa w art. 3 ust. 3 pkt 32 ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r.
o bezpieczenstwie zywnosci 1 zywienia (Dz. U. z 2020 r. poz. 2021);

3) wyroby medyczne, o ktorych mowa w art. 2 ust. 1 pkt 38 ustawy z dnia 20 maja 2010 r. o
wyrobach medycznych (Dz. U. z 2020 r. poz. 186, 1493);

4) napoje z dodatkiem substancji o wtasciwosciach stodzacych, o ktorych mowa w art. 12a
ust. 1 ustawy z dnia 11 wrze$nia 2015 r. o zdrowiu publicznym (Dz. U. z 2019 r. poz.

2365, 2 2020 1. poz. 322, 1492).

Art. 8. Do podstawy obliczenia sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej nie wlicza si¢
przychodow objetych:
1) skladka z tytutu reklamy internetowej;
2) oplatag, o ktorej mowa w art. 13% ust. 1 ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o

wychowaniu w trzezwosci 1 przeciwdziataniu alkoholizmowi.

Art. 9. Obowiazek zaplaty sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej powstaje z chwilg
osiggnigcia w roku kalendarzowym przychodéw w wysokosci:
1) 1000 000 zt z tytulu nadawania reklamy w telewizji i w radiu, wyswietlania reklamy w
kinie oraz umieszczania reklamy na no$niku zewnetrznym reklamy;
2) 15000 000 zt z tytutu zamieszczania reklamy w prasie

—1 dotyczy przychodow powyzej tej kwoty.

Art. 10. 1. W przypadku gdy zrodiem przychodow jest reklama w telewizji, radiu, kinie 1
na zewnetrznym nosniku reklamy, z wyjatkiem reklamy towaréw kwalifikowanych, stawki
sktadki z tytulu reklamy konwencjonalnej wynosza:

1) 7,5% podstawy obliczenia sktadki — w czgsci, w jakiej podstawa ta nie przekracza kwoty

50 000 000 zt;

2) 10 % nadwyzki podstawy obliczenia sktadki ponad kwote 50 000 000 zt — w czesci, w
jakiej podstawa obliczenia sktadki przekracza kwote 50 000 000 zt.

2. W przypadku gdy Zrédlem przychodow jest reklama towarow kwalifikowanych w
telewizji, radiu, kinie 1 na zewnetrznym nosniku reklamy, stawki skladki z tytutu reklamy
konwencjonalnej wynosza:

1) 10% podstawy obliczenia sktadki — w cze¢$ci, w jakiej podstawa ta nie przekracza kwoty

50 000 000 z1;

2)  15% nadwyzki podstawy obliczenia sktadki ponad kwotg 50 000 000 zt — w czgsci, w
jakiej podstawa obliczenia sktadki przekracza kwotg 50 000 000 zt.



Art. 11. 1. W przypadku gdy zrodtem przychodéw jest reklama w prasie, wyjatkiem

reklamy towaréw kwalifikowanych, stawki skiadki z tytutu reklamy konwencjonalnej

Wynosza:
1) 2% podstawy obliczenia sktadki — w czg$ci, w jakiej podstawa ta nie przekracza kwoty
30 000 000 zt;

2) 6% nadwyzki podstawy obliczenia sktadki ponad kwotg 30 000 000 zt — w czgsci, w jakiej
podstawa obliczenia sktadki przekracza kwote 30 000 000 zt.
2. W przypadku gdy zrédlem przychodu jest reklama towaréw kwalifikowanych w prasie,

stawki sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej wynosza:

1) 4% podstawy obliczenia sktadki — w czgdci, w jakiej podstawa ta nie przekracza kwoty
30 000 000 zt;

2)  12% nadwyzki podstawy obliczenia sktadki ponad kwote 30 000 000 zt — w czesci, w
jakiej podstawa obliczenia sktadki przekracza kwote 30 000 000 zt.

Rozdziat 3
Skladka z tytulu reklamy internetowej

Art. 12. Ilekro¢ w niniejszym rozdziale jest mowa o:

1) dziatalno$ci gospodarczej — rozumie si¢ przez to dziatalno$¢ gospodarcza, o ktorej mowa
w ustawie z dnia 29 sierpnia 1997 r. — Ordynacja podatkowa (Dz. U. z 2020 r. poz. 1325,
1423, 2122, 212312320 oraz z 2021 r. poz. 72);

2) grupie podmiotdow — rozumie si¢ przez to wszystkie podmioty, w tym jednostke
dominujaca i wszystkie jej jednostki zalezne zgodnie z art. 2 pkt 11 dyrektywy Parlamentu
Europejskiego 1 Rady 2013/34/UE z dnia 26 czerwca 2013 r. w sprawie rocznych
sprawozdan finansowych, skonsolidowanych sprawozdan finansowych i1 powigzanych
sprawozdan niektorych rodzajow jednostek, zmieniajacej dyrektywe Parlamentu
Europejskiego 1 Rady 2006/43/WE oraz uchylajacej dyrektywy Rady 78/660/EWG i
83/349/EWG (Dz. Urz. UE L 182 7 29.06.2013, str. 19, z p6zn. zm.);

3) jednostce dominujacej — rozumie si¢ przez to: jednostke wchodzacag w sktad grupy
podmiotow, ktora posiada, bezposrednio lub posrednio, takg czg$¢ udzialow w co
najmniej jednej jednostce wchodzacej w sklad grupy podmiotoéw, ze zgodnie z zasadami
rachunkowosci przyjetymi w panstwie lub terytorium, w ktorym posiada siedzibe lub
zarzad, ma obowigzek sporzadza¢ skonsolidowane sprawozdania finansowe albo mialaby

taki obowigzek, gdyby jej udziatly kapitatowe byly przedmiotem obrotu na rynku



4)

5)

6)

7)

regulowanym w tym panstwie lub terytorium, oraz nie istnieje zadna inna jednostka
wchodzaca w sktad tej grupy podmiotéw, ktora posiadataby bezposrednio lub posrednio
udzialy, o ktorych mowa powyzej, w tej jednostce;

odbiorcy — rozumie si¢ przez to osobe fizyczna, do ktorej na podstawie danych o niej, w
szczegbdlnosci danych o jej cechach indywidualnych, skierowana jest reklama;
uslugodawcy — rozumie si¢ przez to osobe¢ fizyczng, osobe prawng, albo jednostke
organizacyjng nieposiadajaca osobowosci prawnej, ktora §wiadczy usthugi cyfrowe;
ustudze cyfrowej — rozumie si¢ przez to ustugg, ktorej §wiadczenie wymaga minimalnego
udziatu cztlowieka oraz jest w calo$ci nadawana, odbierana lub transmitowana za pomocg
sieci telekomunikacyjnej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo
telekomunikacyjne (Dz. U. z 2019 r. poz. 2460 oraz z 2020 r. poz. 374, 695 1 875);
ustugobiorcy — rozumie si¢ przez to osob¢ fizyczng, osobg prawng, albo jednostke

organizacyjng nieposiadajacg osobowosci prawnej, ktora korzysta z ushugi cyfrowe;.

Art. 13. 1. Przez reklame¢ internetowg rozumie si¢ ustuge cyfrowa, ktéra umozliwia

ustugobiorcy skierowanie reklamy do odbiorcy, w szczego6lnosci poprzez wyswietlenie lub

odtworzenie w postaci materiatu dzwigkowego, lub audiowizualnego na urzadzeniu odbiorcy.

Skierowanie, o ktorym mowa w zdaniu poprzednim, zalezne jest od danych zebranych o

odbiorcy, w szczegolnosci takich jak:

1))

2)

preferencje odbiorcy (obecne jak 1 przewidywane) wynikajace z profilu reklamowego
odbiorcy (reklama profilowana) lub
dane wynikajace bezposrednio z dzialania odbiorcy (reklama kontekstowa).

2. Profil reklamowy, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1, to zbidr danych identyfikujacych

odbiorce do celoéw reklamowych, zawierajacy w szczegdlnosci:

1))

2)

3)

informacje o cechach indywidualnych badz grupowych odbiorcy, w szczegdlnosci data
urodzenia, pte¢, zainteresowania, miejsce zamieszkania lub pobytu, stan cywilny, poziom
dochodow;

informacje o cechach urzadzen z ktorych korzysta, w szczeg6lnosci numery IP nadawane
urzadzeniu, marka, model, system operacyjny, rozdzielczo$¢ 1 wielko$¢ ekranu,
zainstalowane oprogramowanie, lokalizacja urzadzenia,

informacje o zwyczajach, zachowaniach i przesztych decyzjach osobistych i zawodowych
odbiorcy.

3. Reklama kontekstowa to reklama skierowana do odbiorcy w oparciu o dane wynikajace

bezposrednio z dziatan odbiorcy, w szczegdlnosci z tresci strony internetowej lub aplikacji z



ktorej korzysta odbiorca, na podstawie ankiet i innych podobnych sposobdéw zbierania

informacji lub na podstawie ztozonego przez odbiorc¢ zapytania z wykorzystaniem stow

kluczowych.

4. Przez reklam¢ internetowa nalezy rowniez rozumie¢ wszelkie inne ustugi cyfrowe

istotne dla skierowania reklamy do odbiorcy, w szczegolnosci:

1)

2)
3)

1)

2)

3)

ushugi prowadzace do stworzenia profilu reklamowego odbiorcy, w tym ushlugi
analityczne i badajace ruch odbiorcy w sieciach telekomunikacyjnych;
ustugi sprzedazy danych;

ushugi aukcji reklam 1 dostepu do mechanizmoéw gietd reklam.

Art. 14. Przepiséw niniejszego rozdziatu nie stosuje si¢ do:

przychodow osiagganych z tytulu $wiadczenia przez przedsiebiorce telekomunikacyjnego
ustug telekomunikacyjnych w rozumieniu ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo
telekomunikacyjne;

przychoddéw osigganych z tytutu §wiadczenia ustug cyfrowych przez podmiot nalezacy do
grupy podmiotdw na rzecz innego podmiotu nalezacego do tej samej grupy;

dziatalnosci objetej podatkiem od gier w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o

grach hazardowych (Dz. U. z 2020 r. poz. 2094).

Art. 15. 1. Platnikiem sktadki od reklamy internetowe;j jest ustugodawca, ktéry Swiadczy

na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej reklame internetowa, jezeli tacznie sg spetnione

nastepujace warunki:

1)

2)

przychody ustugodawcy badz skonsolidowane przychody grupy podmiotéw, do ktorej
nalezy ustugodawca, bez wzgledu na miejsce ich osiagnigcia, przekroczyly w roku
obrotowym réwnowartos¢ 750 000 000 euro;

przychody ustlugodawcy badz skonsolidowane przychody grupy podmiotow, do ktorej
nalezy uslugodawca, z tytulu §wiadczenia na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
reklamy internetowej, przekroczyly w roku obrotowym réwnowarto$¢ 5 000 000 euro.

2. Rok obrotowy o ktérym mowa w ust. 1, oznacza rok obrotowy w rozumieniu przepisow

1 zasad okreslonych przez panstwo lub terytorium, w ktorym jednostka dominujgca ma siedzibe

lub zarzad, za ktory jednostka dominujaca sporzadza roczne skonsolidowane sprawozdanie

finansowe, a ktéry zakonczyt si¢ w roku kalendarzowym poprzedzajacym biezacy rok

kalendarzowy.



3. W przypadku gdy rok obrotowy obejmuje okres inny niz 12 miesigcy, kwoty o ktorych
mowa w ust. 1 okresla si¢ w wysokosci 1/12 tej kwoty za kazdy rozpoczety miesigc roku
obrotowego.

4. W przypadku gdy ptatnik uzyskuje przychody w walucie innej niz euro, przychody
przelicza si¢ wedlug ostatniego kursu wymiany opublikowanego przez Europejski Bank

Centralny na ostatni dzien roku obrotowego, o ktérym mowa w ust. 2.

Art. 16. 1. Reklama internetowa jest §wiadczona na terytorium Rzeczypospolitej Polskie;j,
jezeli w momencie odebrania reklamy, w szczegolnosci w momencie jej wyswietlenia lub jej
odtworzenia w postaci materiatu dzwigkowego lub audiowizualnego, odbiorca przebywa na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej. Ocena, czy odbiorca reklamy przebywa na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej, dokonywana jest przez okre$lenie miejsca uzycia urzadzenia
odbiorcy, stuzacego do odebrania reklamy.

2. W przypadku kiedy nie jest mozliwe okres§lenie miejsce uzycia urzadzenia odbiorcy, w
szczegolnosci w przypadku uslug analitycznych prowadzacych do utworzenia profilu
reklamowego lub uslug sprzedazy danych, przyjmuje si¢, ze ustugi te sa $wiadczone na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, jezeli z danych bedacych przedmiotem badz cze¢$cia
przedmiotu ustugi wynika, ze odbiorca mieszka lub przebywa na terytorium Rzeczypospolitej

Polskie;j.

Art. 17. Miejsce uzycia urzadzenia odbiorcy, ustala si¢ w oparciu o co najmniej jedng z
nastepujacych metod:

1) adres IP urzadzenia odbiorcy;

2) geolokalizacja urzadzenia odbiorcy, w szczegolno$ci z wykorzystaniem systemu GPS i
podobnych;

3) dowdd tozsamosci, srodki identyfikacji elektronicznej, w szczegolnosci nalezace do
systemow identyfikacji elektronicznej notyfikowanych zgodnie z rozporzadzeniem
Parlamentu Europejskiego 1 Rady (UE) nr 910/2014 z dnia 23 lipca 2014 r. w sprawie
identyfikacji elektronicznej 1 ustug zaufania w odniesieniu do transakcji elektronicznych
na rynku wewnetrznym oraz uchylajace dyrektywe 1999/93/WE (Dz. Urz. UE L 257 z
28.08.2014, str. 73), lub inny wazny dokument tozsamosci stwierdzajacy panstwo
cztonkowskie zamieszkania lub pobytu odbiorcy;

4) dane adresowe wynikajace z platnosci, w szczego6lnosci z rachunku bankowego lub

platnosci kartg platnicza;



5) adres korespondencyjny odbiorcy.

Art. 18. 1. Podstawe¢ wymiaru sktadki z tytutu reklamy internetowej stanowi iloczyn
uzyskanego przychodu, bez wzgledu na miejsce jego osiagnigcia, z tytutu reklamy internetowej
oraz wyrazonego w procentach udziatu liczby odbiorcéw, zlokalizowanych na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, w ogdlnej liczbie odbiorcow reklamy internetowej swiadczonych
przez platnika, badz grupe podmiotow, do ktérej nalezy ptatnik.

2. Przychodem jest wszystko co stanowi zaptate za reklame¢ internetowa, pomniejszone o
podatek od towardw i ustug.

3. Przychéd uznaje si¢ za uzyskany w chwili, gdy staje si¢ on nalezny.

Art. 19. Jezeli dla okreslenia podstawy wymiaru sktadki od reklamy internetowej
stosowane s3 kwoty wyrazone w walucie obcej, przeliczenia na zlote kwot wyrazonych w
walucie obcej dokonuje si¢ wedlug kursu $redniego danej waluty obcej ogloszonego przez
Narodowy Bank Polski na ostatni dzien roboczy poprzedzajacy dzien, na ktory ustalana jest

podstawa wymiaru sktadki.
Art. 20. Sktadka od reklamy internetowej wynosi 5% podstawy wymiaru sktadki.
Rozdziat 4
Zasady uiszczania i podzialu skladek z tytulu reklamy

Art. 21. Organem wilasciwym w sprawie sktadek z tytutu reklamy jest Naczelnik

Drugiego Slaskiego Urzedu Skarbowego w Bielsku-Bialej.

Art. 22. 1. Podmioty wymienione w art. 4 s3 obowigzane:

1) sklada¢, w terminie platnosci zaliczki albo sktadki, wlasciwemu organowi deklaracje
zaliczkowa oraz deklaracj¢ roczng w sprawie sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej,
sporzadzone wedtug ustalonego wzoru;

2) oblicza¢ 1 wplaca¢ na rachunek wlasciwego organu:

a) zaliczke na sktadke za pierwsze potrocze w terminie do 25. lipca kazdego roku;

b) sktadke roczng z uwzglednieniem zaliczki wptaconej za pierwsze podiroczne w
terminie do 25. stycznia kazdego roku.

2. Podmioty wymienione w art. 15 ust. 1 s3 obowigzane:

1) sklada¢ wlasciwemu organowi deklaracje w sprawie sktadki z tytutu reklamy
internetowej, sporzadzone wedtug ustalonego wzoru;

2) oblicza¢ i wptacac sktadki na rachunek wlasciwego organu
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— za roczne okresy rozliczeniowe, w terminie do 25. lutego za rok poprzedni.

3. Nie sktada si¢ deklaracji zaliczkowej lub deklaracji rocznej wskazanych w ust. 1, jezeli
przychody, o ktéorych mowa w art. 5, nie przekroczyty kwot wymienionych w art. 9
odpowiednio w potroczu lub w roku kalendarzowy.

4. Minister wtasciwy do spraw finanséw publicznych okresli, w drodze rozporzadzenia:
1) wzor deklaracji w sprawie sktadki z tytutu reklamy konwencjonalne;j,

2)  wzdr deklaracji w sprawie sktadki z tytutu reklamy internetowej,

3) wzdr wniosku, w ktoérym jednostka dominujaca wskazuje podmiot odpowiedzialny za
wykonywanie obowiazkow zwigzanych ze sktadka z tytulu reklamy internetowej, o
ktérym mowa w art. 26,

4)  wzor wniosku, w ktorym ptatnik zglasza ustanowionego przedstawiciela podatkowego, o
ktérym mowa w art. 27

— wraz z objasnieniami co do sposobu prawidtowego ich wypelnienia oraz terminu i miejsca

sktadania, w celu umozliwienia rozliczenia sktadek, oraz z pouczeniem, ze deklaracje

stanowig podstawe do wystawienia tytutu wykonawczego.

5. W przypadkach o ktorych mowa w art. 26 i 27, mozliwe jest ztozenie deklaracji

grupowej. Przepis ust. 2 stosuje si¢ odpowiednio.

Art. 23. Sktadki z tytutu reklamy stanowia w:
1) 50% przychdd Narodowego Funduszu Zdrowia;
2) 35% przychod Funduszu Wsparcia Kultury 1 Dziedzictwa Narodowego w Obszarze

Mediow;

3) 15% przych6d Narodowego Funduszu Ochrony Zabytkow.

Art. 24. 1. Organ wlasciwy w sprawie skladek z tytutu reklamy dokonuje podziatu 1
przekazuje na rachunek funduszy wymienionych w art. 23 kwoty wplaconych skladek w
terminie 30 dni od dnia wptywu $rodkoéw na rachunek organu wlasciwego w sprawie sktadek
albo przekazania ich na ten rachunek przez organ egzekucyjny.

2. Zwrot nadpfaty z tytutu sktadki nast¢puje na wniosek podmiotu, ktéry dokonat jej
zaplaty, ze srodkow pochodzacych odpowiednio ze sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej
albo ze sktadki z tytutu reklamy internetowej, pobranych za najblizszy okres rozliczeniowy

nastepujacy po dniu ztozenia wniosku o zwrot nadptaty.

Art. 25. 1. Podmiot obowigzany do zaptaty sktadki z tytulu reklamy konwencjonalne;j

nieposiadajagcy na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej siedziby lub statego miejsca
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prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej jest obowigzany ustanowi¢ przedstawiciela do celow

sktadki z tytutu reklamy konwencjonalne;.

2. Przedstawicielem do celow sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej moze by¢ osoba

fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna niemajaca osobowos$ci prawnej, jezeli

spetnia tgcznie nastepujgce warunki:

1)

2)

3)

4)

ma siedzibe¢ lub zarzad albo miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej;

przez 24 miesigce poprzedzajace dzien zawarcia umowy nie posiadata zaleglosci w
podatkach stanowigcych dochdd budzetu panstwa, przekraczajacych 3% kwoty naleznych
zobowigzan podatkowych w poszczegolnych podatkach, przy czym udziat zalegto$ci w
kwocie podatku ustala si¢ w stosunku do kwoty naleznych wptat za okres rozliczeniowy,
ktérego dotyczy zaleglosc;

przez 24 miesigce poprzedzajace dzien zawarcia umowy osoba fizyczna bedaca
podatnikiem, a w przypadku podatnikéw niebedacych osobami fizycznymi - osoba bedaca
wspolnikiem spotki cywilnej lub handlowej niemajacej osobowosci prawnej, cztonkiem
organow zarzadzajacych, osobg prowadzaca ksiegi rachunkowe, nie zostata prawomocnie
skazana na podstawie ustawy z dnia 10 wrze$nia 1999 r. — Kodeks karny skarbowy (Dz.
U. z 2020 r. poz. 19, 568, 695, 1106, 2122 i 2320) za popelnienie przestgpstwa
skarbowego;

jest uprawniona do zawodowego wykonywania doradztwa podatkowego zgodnie z
przepisami o doradztwie podatkowym lub do ustlugowego prowadzenia ksiag
rachunkowych zgodnie z przepisami o rachunkowosci.

3. Przedstawiciela do celow sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej ustanawia si¢ w

drodze umowy zawartej w formie pisemnej, zawierajacej co najmniej:

1)

2)

3)

4)

nazwy stron umowy oraz ich adresy i dane identyfikacyjne na potrzeby rozliczenia
sktadki;

adres, pod ktérym bedzie prowadzona i przechowywana dokumentacja na potrzeby
sktadki;

o$wiadczenie podmiotu, ktdry jest ustanawiany przedstawicielem do celow skladki z
tytulu reklamy konwencjonalnej, o spetnieniu warunkéw, o ktérych mowa w ust. 2;
zgode przedstawiciela do celow sktadki od reklamy konwencjonalnej na wykonywanie

obowigzkow 1 czynno$ci podmiotu zobowigzanego do zaptaty sktadki od reklamy
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konwencjonalnej, dla ktorego zostal ustanowiony, w imieniu wlasnym 1 na rzecz tego

podmiotu.

4. Przedstawiciel do celéw sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej wykonuje w imieniu
1 na rzecz podmiotu zobowigzanego do zaptaty sktadki z tytulu reklamy konwencjonalnej, dla
ktorego zostal ustanowiony, obowigzki, o ktorych mowa w art. 22 ust. 1. Przedstawiciel
prowadzi i przechowuje dokumentacje¢ na potrzeby sktadki z tytutu reklamy konwencjonalne;.

5. Przedstawiciel do celow sktadki z tytulu reklamy konwencjonalnej odpowiada
solidarnie z podmiotem zobowigzanym do zaptaty sktadki z tytutu reklamy konwencjonalne;j
za zobowigzania z tytutu sktadki od reklamy konwencjonalnej, ktore przedstawiciel rozlicza w
imieniu 1 na rzecz podmiotu obowigzanego do =zaptaty skladki z tytulu reklamy
konwencjonalne;j.

6. W przypadku niedopelnienia obowiazku, o ktorym mowa w ust. 1, podmiot
zobowigzany do zaptaty sktadki z tytulu reklamy konwencjonalnej podlega karze pieni¢zne;j.
Kare pieni¢zng naktada organ wlasciwy w sprawie sktadki z tytulu reklamy konwencjonalnej,
w drodze decyzji, w wysokosci do 1 000 000 zt.

7. W zakresie nieuregulowanym w ust. 6 do nakladania kary pieni¢znej stosuje si¢
przepisy dzialu IVA ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. — Kodeks postgpowania
administracyjnego (Dz. U. z 2020 r. poz. 256, 695 1 1298).

8. Do postepowania w sprawie natozenia kary pieni¢znej stosuje si¢ odpowiednio przepisy
dziatu IV Ordynacji podatkowej, przy czym od decyzji w sprawie natozenia kary pienigznej

przystuguje odwotanie do dyrektora izby administracji skarbowe;.

Art. 26. 1. Jesli ptatnik sktadki z tytutu reklamy internetowej nie posiada na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej siedziby dziatalnosci gospodarczej lub statego miejsca prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej, jednostka dominujaca grupy do ktorej nalezy ptatnik, moze wskazac
inny podmiot nalezacy do tej grupy, jezeli ten ma siedzibg na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej, jako odpowiedzialny za wypelnienie obowigzkow zwigzanych ze sktadka z tytutu
reklamy internetowej tego platnika, w szczegdlnosci w zakresie ztozenia deklaracji w sprawie
sktadki z tytutu reklamy internetowej oraz rozliczenia sktadki. Jednostka dominujgca grupy
moze wskaza¢ ten podmiot jako odpowiedzialny za wypelienie obowiazkéw zwigzanych ze
sktadka z tytulu reklamy internetowej calej grupy podmiotow.

2. Podmiot wskazany zgodnie z ust. 1 jest solidarnie odpowiedzialny za zobowigzania z

tytutu sktadki ptatnikoéw z grupy podmiotéw, do ktorej nalezy.
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Art. 27. 1. Platnik sktadki z tytulu reklamy internetowej nieposiadajacy na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej siedziby dziatalno$ci gospodarczej lub statego miejsca prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej jest obowigzany ustanowié¢ przedstawiciela do celow sktadki z tytutu
reklamy internetowej, chyba ze zastosowano art. 26.

2. Do przedstawiciela do celéw sktadki z tytulu reklamy internetowej stosuje si¢
odpowiednio przepisy o przedstawicielu podatkowym, o ktorym mowa w ustawie z dnia 11

marca 2004 r. o podatku od towardw i ustug, z wylaczeniem art. 18a ust. 2 i ust. 3.
Rozdziat 5

Organizacja i zasady dzialania Funduszu Wsparcia Kultury i Dziedzictwa Narodowego

w Obszarze Mediow

Art. 28. 1. Tworzy si¢ Fundusz Wsparcia Kultury i Dziedzictwa Narodowego w Obszarze
Mediéw, zwany dalej ,,Funduszem”.

2. Fundusz jest panstwowym funduszem celowym.

3. Dysponentem Funduszu jest minister wtasciwy do spraw kultury i ochrony dziedzictwa

narodowego.

Art. 29. Przychodami Funduszu s3:
1) wplywy ze sktadki z tytulu reklamy konwencjonalnej, w wysokosci 35% wpltywow z tej

sktadki;

2) wplywy ze skfadki z tytulu reklamy internetowej, w wysokosci 35% wplywow z tej
sktadki;

3) odsetki;

4) inne wplywy.
Art. 30. 1. Srodki Funduszu przeznacza sie na finansowanie lub dofinansowanie dziatan

majacych na celu:

1) podnoszenie poziomu wiedzy i1 $wiadomosci spoleczenstwa na temat zagrozen w
mediach, w szczego6lnosci cyfrowych;

2) budowg platform dystrybucji informacji oraz analiz tre$ci pojawiajacych si¢ w mediach,
w szczegblnosci cyfrowych;

3) budowg i rozwdj kanatow i platform informacyjnych (audycji radiowych i telewizyjnych,
portali internetowych) skierowanych do oséb nieposiadajacych wysokich kompetencji
cyfrowych;

4) promowanie polskiego dorobku kulturowego, dziedzictwa narodowego 1 sportu;
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5) wspieranie badan w obszarze mediow;

6) wspieranie rozwoju radiofonii i1 kinematografii w zakresie polskiego dziedzictwa
narodowego 1 sportu;

7) wspieranie zwickszania udziatu polskich tresci w obszarze mediow.
2. Srodki Funduszu przeznacza sie takze na pokrycie kosztow obstugi bankowej Funduszu

1 dziatania komisji, o ktérej mowa w art. 32 ust. 1.

Art. 31. 1. Dotacji ze $rodkéw Funduszu udziela si¢ w drodze otwartego naboru
wnioskéw o udzielenie dotacji. Nabor wnioskow odbywa si¢ co najmniej raz w roku.

2. Wnioski, o ktérych mowa w ust. 1, moga réwniez sktada¢ podmioty obowigzane do
zaplaty sktadek z tytutu reklamy.

3. Warunkiem ubiegania si¢ o dotacj¢ ze srodkéw Funduszu jest spetnienie wymagan
okreslonych kazdorazowo przez dysponenta Funduszu dla danego naboru wnioskéw o
udzielenie dotacji.

4. Dotacja ze $rodkéw Funduszu moze by¢ wykorzystywana do 30 czerwca roku

budzetowego nastepujacego po roku, w ktorym zostata udzielona.

Art. 32. 1. Wnioski, o ktorych mowa w art. 31 ust. 1, rozpatruje powotana przez
dysponenta Funduszu komisja do spraw rozpatrywania wnioskéw o dotacje ze Srodkow
Funduszu, zwana dalej ,,komisja”.

2. W sktad komisji wchodzi 5 cztonkow, z tego:

1) trzech przedstawicieli dysponenta Funduszu;
2) jeden przedstawiciel ministra wtasciwego do spraw informatyzacji;
3) jeden przedstawiciel ministra wlasciwego do spraw finanséw publicznych.

3. Przewodniczacego komisji wyznacza dysponent Funduszu spo$rod cztonkdéw komis;ji.

4. Czlonkowie komisji, w tym przewodniczacy komisji, petlnig swoje funkcje
nieodplatnie, z tym ze cztonkowie komisji niebedacy pracownikami urzedéw obslugujacych
ministréw, o ktérych mowa w ust. 6, lub urzedu obstugujacego dysponenta Funduszu otrzymuja
ze $rodkow Funduszu zwrot kosztoéw zwigzanych z podrdza na zasadach okreslonych w
przepisach wydanych na podstawie art. 77° § 2 ustawy z dnia 26 czerwca 1974 r. — Kodeks
pracy (Dz. U. z 2020 r. poz. 1320).

5. Szczegbdtowy sposob i tryb pracy komisji okresla regulamin uchwalony przez komisje.

6. Obstluge administracyjng komisji zapewnia urzad obstugujacy dysponenta Funduszu.
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Art. 33. Minister wlasciwy do spraw kultury 1 ochrony dziedzictwa narodowego okresli,
w drodze rozporzadzenia, szczegotowe warunki 1 tryb udzielania dotacji ze srodkéw Funduszu
oraz sposob ich rozliczania, tryb sktadania wnioskow i dane jakie powinien zawiera¢ wniosek
o udzielenie dotacji, tryb i sposéb przekazywania srodkéw 1 ich zwrotu, majac na uwadze

przeznaczenie Srodkow Funduszu oraz racjonalne gospodarowanie tymi srodkami.
Rozdzial 6
Przepisy proceduralne

Art. 34. Dla oceny spelnienia warunkow prowadzacych do zakwalifikowania danego
podmiotu jako podmiotu zobowigzanego do zaptaty sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej
lub ptatnika sktadki z tytutu reklamy internetowej, pomija si¢ czynnosci lub powigzania, ktére
sa dokonywane lub ustanawiane bez uzasadnionych przyczyn ekonomicznych, w tym majacych
na celu manipulowanie struktura witascicielska, kategorig swiadczonych ustug lub wartoscia

uzyskiwanych przychodow.

Art. 35. 1. Do skladek stosuje si¢ odpowiednio przepisy ustawy z dnia 29 sierpnia 1997
r. — Ordynacja podatkowa, przy czym uprawnienia organu podatkowego przystuguja
Naczelnikowi Drugiego Slaskiego Urzedu Skarbowego w Bielsku-Biatej.

2. Do spraw interpretacji przepisow w zakresie sktadek stosuje si¢ odpowiednio przepisy
rozdzialu 1a ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. — Ordynacja podatkowa. Przepisow art. 34 1 35
ustawy z dnia 6 marca 2018 r. — Prawo przedsigbiorcow (Dz. U. z 2019 r. poz. 1292 1 1495 oraz
z 2020 r. poz. 424 1 1086) nie stosuje sig.

Rozdziat 7
Zmiany w przepisach, przepisy epizodyczne, dostosowujace i przepis koncowy

Art. 36. W ustawie z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych

(Dz. U. z 2020 r. poz. 1426, z p6zn. zm.") w art. 23 w ust. 1 po pkt 66 dodaje si¢ pkt 67 w
brzmieniu:

,07) sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej oraz skladki z tytulu reklamy

internetowej, o ktérych mowa w ustawie z dnia ... 2021 r. o dodatkowych

przychodach Narodowego Funduszu Zdrowia, Narodowego Funduszu Ochrony

D Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2020 r. poz. 1291, 1428,

1492, 1565, 2122, 2123, 2127, 2255 i 2320.
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Zabytkow oraz utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury 1 Dziedzictwa Narodowego

w Obszarze Mediow (Dz. U. poz. ...).”.

Art. 37. W ustawie z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku dochodowym od 0s6b prawnych
(Dz. U. z 2020 r. poz. 1406, 1492, 1565, 2122 1 2123) w art. 16 w ust. 1 po pkt 77 dodaje si¢
pkt 78 w brzmieniu:

,»18) sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej oraz sktadki z tytulu reklamy
internetowej, o ktéorych mowa w ustawie z dnia ... 2021 r. o dodatkowych
przychodach Narodowego Funduszu Zdrowia, Narodowego Funduszu Ochrony
Zabytkow oraz utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury 1 Dziedzictwa Narodowego

w Obszarze Mediow (Dz. U. poz. ...).”

Art. 38. W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2020 r. poz.
805) w art. 15 ust. 1 1 2 otrzymuja nastepujace brzmienie:

"1. Nadawcy programéw telewizyjnych przeznaczaja co najmniej 49% kwartalnego czasu
nadawania programu na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim, z wylaczeniem
serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow
tekstowych i teleturniejow.

2. Nadawcy programoéw radiowych, z wylaczeniem programow tworzonych w catosci w
jezyku mniejszosci narodowej lub etnicznej, lub w jezyku regionalnym w rozumieniu art. 19
ustawy z dnia 6 stycznia 2005 r. o mniejszosciach narodowych 1 etnicznych oraz o jezyku
regionalnym (Dz.U. z 2017 r. poz. 823), przeznaczaja co najmniej 49% miesiecznego czasu
nadawania w programie utworow stowno-muzycznych na utwory, ktére sa wykonywane w

jezyku polskim, z tego co najmniej 60% w godzinach 5-24."

Art. 39. W ustawie z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkow 1 opiece nad zabytkami
(Dz. U. 22020 r. poz. 282 z p6zn. zm.) w art. 83b po ust. 3 dodaje si¢ ust. 3a w brzmieniu:
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»3a. Przychodem Narodowego Funduszu Ochrony Zabytkéw sg takze wptywy ze sktadki

z tytulu reklamy konwencjonalnej oraz sktadki z tytulu reklamy internetowe;j.”

Art. 40. W ustawie z dnia 27 sierpnia 2004 r. o $wiadczeniach opieki zdrowotnej
finansowanych ze $rodkéw publicznych (Dz. U. z 2020 r. poz. 1398, z pézn. zm.?)) w art. 116
w ust. 1 po pkt 7h dodaje si¢ pkt 71 w brzmieniu:

,»71) srodki uzyskane ze sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej oraz sktadki z tytutu
reklamy internetowej, o ktorych mowa w ustawie z dnia ... 2021 r. o dodatkowych
przychodach Narodowego Funduszu Zdrowia, Narodowego Funduszu Ochrony
Zabytkow oraz utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury 1 Dziedzictwa Narodowego

w Obszarze Mediow (Dz. U. poz. ...)".

Art. 41. 1. Projekt planu finansowego Funduszu, utworzonego na podstawie art. 28, na
rok 2021 dysponent tego Funduszu sporzadza w terminie 45 dni od dnia wej$cia w zycie
niniejszej ustawy.

2. Projekt planu, o ktérym mowa w ust. 1, podlega uzgodnieniu z ministrem wlasciwym
do spraw finans6w publicznych.

3. Zmiana planu finansowego Funduszu na rok 2021 podlega uzgodnieniu z ministrem
wilasciwym do spraw finanséw publicznych. W roku 2021 do zmiany planu finansowego
Funduszu nie stosuje si¢ przepisu art. 29 ust. 12 ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach

publicznych (Dz. U. z 2019 r. poz. 869, z pézn. zm.>).

Art. 42. 1. Przepisy ustawy stosuje si¢ do przychodow, o ktorych mowa w art. 5,
osiagnietych od dnia wejscia w Zycie ustawy.

2. Podstawe obliczenia sktadki od reklamy konwencjonalnej w 2021 r. stanowi otrzymana
w tym roku kalendarzowym nadwyzka przychodow, o ktérych mowa w:

1) art. 7 pkt 1 ustawy, ponad kwotg 500 000 zt;
2) art. 7 pkt 2 ustawy, ponad kwote 7 500 000 z1.

3. Obowiazek obliczenia i zaptaty sktadki z tytulu reklamy konwencjonalnej w 2021 r.
powstaje z chwilg osiggnigcia w tym roku kalendarzowym przychodow, o ktorych mowa w:
1) art. 9 pkt 1 w kwocie 500 000 zt;

2) art. 9 pkt 2 w kwocie 7 500 000 zt

Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2020 r. poz. 1492, 1493, 1578,
1875, 2112, 2345 i 2401 oraz z 2021 r. poz. 97 i 159.

Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. 2019 r. poz. 1622, 1649, 2020 i
2473 oraz z 2020 r. poz. 284, 374, 568, 695, 1175 i 2320.
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— 1 dotyczy przychodow powyzej tej kwoty.

4. Deklaracje w sprawie sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej za 2021 r. podmioty
wymienione w art. 4, sktadaja do 25. stycznia 2022 r., jezeli ich przychody, o ktérych mowa w
art. 7 pkt 1, uzyskane od dnia wejs$cia w zycie ustawy do 31 grudnia 2021 r. przekroczyty kwote
500 000 zt.

5. Deklaracje w sprawie sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej za 2021 r. podmioty
wymienione w art. 4, sktadaja do 25. stycznia 2022 r. jesli ich przychody, o ktorych mowa w
art. 7 pkt 2, uzyskane od dnia wej$cia w zycie ustawy do 31 grudnia 2021 r. przekroczyty kwote
7 500 000 zt.

6. Stawki, o ktorych mowa w art. 10 ust. 1, w 2021 r. wynosza:

1) 7,5% podstawy obliczenia sktadki - w czesci, w jakiej podstawa ta nie przekracza kwoty

25 000 000 zt;

2) 10% nadwyzki podstawy obliczenia sktadki ponad kwote 25 000 000 zt - w czesci, w
jakiej podstawa obliczenia sktadki przekracza kwote 25 000 000 zt.

7. Stawki, o ktorych mowa w art. 10 ust. 2 w 2021 r., wynosza:

1) 10% podstawy obliczenia sktadki - w czgéci, w jakiej podstawa ta nie przekracza kwoty

25 000 000 zt;

2) 15% nadwyzki podstawy obliczenia sktadki ponad kwote 25 000 000 zt - w czesci, w
jakiej podstawa obliczenia sktadki przekracza kwotg 25 000 000 zt.

8. Stawki, o ktorych mowa w art. 11 ust. 1, w 2021 r. wynosza:

1) 2% podstawy obliczenia skladki - w czgdci, w jakiej podstawa ta nie przekracza kwoty

15 000 000 zt;

2) 6% nadwyzki podstawy obliczenia sktadki ponad kwotg 15 000 000 zt - w czesci, w jakiej
podstawa obliczenia sktadki przekracza kwote 15 000 000 zt.

9. Stawki, o ktorych mowa w art. 11 ust. 2 w 2021 r., wynosza:

1) 4% podstawy obliczenia sktadki - w czgséci, w jakiej podstawa ta nie przekracza kwoty 15

000 000 zt;

2)  12% nadwyzki podstawy obliczenia sktadki ponad kwote 15 000 000 zt - w czesci, w
jakiej podstawa obliczenia sktadki przekracza kwote 15 000 000 zt.

Art. 43. Okres rozliczeniowy dla ptatnika sktadki z tytulu reklamy internetowej w 2021

1. rozpoczyna si¢ od dnia wejscia w zycie ustawy, a konczy si¢ 31 grudnia 2021 r.

Art. 44. Ustawa wchodzi w zycie z dniem 1 lipca 2021 r.



