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PROMOCJA SPOZYCIA MLEKA

MAMY KOTA NA PUNKCIE MLEKA

Miejsce realizacji zadania:
Polska

Termin realizacji zadania:
01.01.2020 — 31.12.2020

Grupa odbiorcow:

Dzieci w wieku szkolnym, nauczyciele szkot podstawowych, spoteczenstwo, media.

Opis projektu:

Polska Izba Mleka w roku 2020 realizowata projekt pt. ,,Mamy kota na punkcie mleka”, ktory
byt kontynuacja programu z lat ubiegtych i finansowany ze §rodkéw Funduszu Promocji Mleka.
Projekt skierowany w szczegolnosci do dzieci w wieku 6-10 lat, miat na celu informowanie

o jakosci 1 cechach, w tym zaletach mleka i produktéw mlecznych.

W trakcie kampanii zrealizowano szeroki zakres dzialan promocyjno-informacyjnych:
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» Dzialania reklamowe
W roku 2020 kampania byla obecna w mediach, wykupiono powierzchni¢ reklamowa
w czasopismach drukowanych oraz najpopularniejszych serwisach internetowych. Podjeto
wspolprace m.in. z takimi wydawnictwami jak: ,.Sygnal. Magazyn nauczyciela”, ,.Zycie
szkoty”, ,.Swiat pierwszoklasisty”, ,,Magazyn Dyrektora”, a takze z portalem: ,Madrzy
Rodzice”, , Fitniefat” ,,Kumpel”, ,,Scooby-Doo”, ,www.famile.pl”, ,,Winx”, ,Ben”, gdzie
zamieszczone byly artykuly sponsorowane i reklamy. Na potrzeby projektu powstaty spoty
reklamowe ktorych emisja miata miejsce w: ,,radiopogoda.tuba.pl”, ,tokfm.pl”, ,,radio ztote

przeboje”. W ramach projektu zrealizowano rowniez spot kinowy w kinie ,,Helios”.

» Prowadzenie strony www, Facebooka, aplikacja
W ramach projektu miata miejsce aktualizacja strony internetowej www.kochammleko.pl, na
ktorej na biezaco zamieszczano informacje o walorach mleka i produktach mleczarskich,
a takze aktualno$ci o kampanii. Na potrzeby projektu opracowano réwniez gre interaktywna
memory, nawigzujagcg do mleka i przetworéw mlecznych. Popularna zabawa polegata na

odnajdowaniu par takich samych Kart.


http://www.famile.pl/

Twoj czas:
37

Aktywnie prowadzono Facebooka programu, na ktorym zamieszczano informacje o wartosci

odzywczej mleka, mleczne zagadki i quizy.
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Utrzymano aplikacje umozliwiajaca zamieszczenie sprawozdan przez nauczycieli, ktorzy brali
udzial w projekcie.



» Materialy promocyjno — informacyjne
Opracowano i rozdystrybuowano materialy promocyjno-informacyjnych w tym: broszury,
plakaty, karty pracy oraz ksiazeczki.
Dzigki infografikom i réznego rodzaju ilustracjom zawartym w tych materiatach, dotarcie do
najmtodszych byto znacznie latwiejsze, gdyz taka forma byta dla nich bardziej zrozumiata
1 przejrzysta. Obecnos$¢ bohaterow programu w tego rodzaju materiatach przyciggata uwage
i zachecata do poznawania razem z nimi mlecznego $wiata w mysl zasady ,,edukacja poprzez

zabawe”.

Materialy prezentowaly w sposob graficzny najwazniejsze sktadniki nabiatu, jak np. bialko,

wapn, witaminy A, E, D, K, witaminy z grupy B, a takze zawieraty ciekawe rebusy i krzyzowki.
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> Dzialania PR

W celu zwigkszenia efektywnos$ci projektu przeprowadzono szereg dziatanh PR. Sprawne
dzialanie biura prasowego pozwolito na wydajny przeptyw informacji na linii realizator-
beneficjenci, ale rowniez na monitorowanie zawartosci przekazow medialnych, dzigki czemu
tworcy projektu mieli szanse¢ zareagowa¢ w odpowiednim czasie na potencjalne problemy

1 zagrozenia ze strony ,,czarnego PR” dotykajacego mleko i jego przetwory.

» W ramach projektu zrealizowano 4 konkursy:

Sfinansowane z Funduszu
Promocji Mleka

Konkurs pt. ,Mleczna rymowanka” ' UWA GA

Udzial w konkursie polegal na ulozeniu przez uczniow nie

wigkszej niz czterowierszowej rymowanki na temat mleka A -m

1 produktow mleczarskich. W przygotowanie pracy

konkursowej byla zaangazowana cala klasa. Mleczna rymowanka

Kazda klasa mogla przesta¢ tylko jedna prace na adres 0 Q 9

Termin * Nagroda Info

05 MARCA 2020

promocja@izbamleka.pl w formie PDF, Word w tytule

23 MARCA 2020

wiadomosci wpisujac »Mleczna rymowanka”

ze wskazaniem placowki, klasy 1 ilosci uczniow. mmgm\:g:‘
v

Konkurs trwat od 5 marca 2020 do 23 marca 2020 r. MEEA
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Za zajecie | miejsce przewidziane bylo spotkanie zwycigskiej klasy z mlecznym bohaterem
kampanii. Za zajecie 1l miejsca klasa otrzymata pluszowe maskotki. Klasa, ktora zajeta III

miejsce zostata obdarowana upominkami programu w postaci odblaskoéw.

Pierwsze miejsce zdobyla klasa IIC z Zespotu Szkét im. Jana Pawta I w Sokotowie Mip. Drugie
miejsce zajeta klasa I ze Szkoly Podstawowej im. Jadwigi Slgskiej w Sokotowcu, a trzecie

miejsce - klasa I ze Szkoly Podstawowej w Lopiennie.

Konkurs ,,Mleczna jesien”

e Udzial w konkursie polegat na przygotowaniu pracy
' plastycznej dowolng technika: malarstwo, rysunek,
wycinanki,  wyklejanki i inne  techniki
zaproponowane przez nauczycieli prowadzacych
zajecia, ktora miata przedstawia¢ jak uczniowie
KONKURS chcieliby przywita¢ jesien. Kompozycja miata

-, nawigzywaé¢ do mleka i produktow mleczarskich

oraz prezentowa¢ dlaczego powinnisSmy spozywac

mleko i produkty mleczarskie w ciagu dnia i jaka

3

Termin rol¢ odgrywaja w codziennej diecie ucznia. Kazdy

awzzor. z uczniow przygotowywat wlasng prace, a nastgpnie
05.10.2020 r.

klasa wytonita najlepsza, ktora stanowita prace

konkursow3.

Za 1 miejsce czekato spotkanie zwycigskiej klasy

z mlecznym bohaterem kampanii, a nauczyciel

zwycieskiej klasy otrzymat blender-Kenwood. Za zaj¢cie Il miejsca - klasa otrzymata upominki
projektu ,,Mamy kota na punkcie mleka” w postaci notesow projektowych, a nauczyciel tej
klasy otrzymat czajniczek z filizanka do zaparzenia herbaty. Klasa, ktora zajeta 111 miejsce
zostala obdarowana upominkami projektu ,Mamy kota na punkcie mleka” w postaci

odblaskow, natomiast nauczyciel otrzymal mleczng maselniczkeg.

Pierwsze miejsce zdobyla klasa 1d ze Szkoty Podstawowej im. Partyzantow Gryfa Pomorskiego
w Kielpinie. Drugie miejsce zajeta klasa 3b ze Szkoly Podstawowej nr 1 w Szczyrku, a trzecie

miejsce - klasa 2 z Niepublicznej Szkoly Specjalnej Przysposabiajqcej do Pracy w Putawach.



Konkurs ,,Pij¢ mleko bo...”

Udziat w konkursie polegal na dokonczeniu
zdania ,,Pije mleko bo...” Zdanie to miato
nawigzywa¢ do mleka 1 produktéw
mleczarskich oraz prezentowa¢ dlaczego

powinnismy spozywa¢ mleko 1 produkty

KONKURS mleczarskie w ciggu dnia i jakg role

odgrywaja w codziennej diecie ucznia.

Kazda klasa przygotowywata tylko jedno
zdanie.

Termin Za 1 miejsce przewidziane bylo spotkanie

ob

26.10.2020 .
Do

o zwycigskiej klasy z mlecznym bohaterem
kampanii, a nauczyciel zwycigskiej klasy
otrzymal fondue. Za zajecie II miejsca

klasa otrzymata upominki projektu ,,Mamy

kota na punkcie mleka” w postaci notesow
projektowych, a nauczyciel tej Kklasy
otrzymal termos. Klasa, ktora zajeta III miejsce zostala obdarowana upominkami projektu
»Mamy kota na punkcie mleka” w postaci kamizelek odblaskowych, a nauczyciel otrzymat

torbe na zakupy.

Pierwsze miejsce zdobyta klasa 34 ze Szkoly Podstawowej nr 4 im. A. Mickiewicza w Bielsku
Podlaskim. Drugie miejsce zajela klasa 14 z Zespotu Szkolno-Przedszkolnego nr 7
w Wafbrzychu, a trzecie miejsce klasa 3 ze Szkoly Podstawowej w Zielinie.

Konkurs ,,Mleczna magia swigt”

Udziat w konkursie polegal na przygotowaniu mlecznego napisu na $wigtecznej bombce
choinkowej. W tworzenie pracy byla zaangazowana cala klasa, ktora przygotowywata tylko
jedna prace konkursowa. Gotowa prace konkursowa nalezato przesta¢ na adres
promocja@izbamleka.pl w formie PDF, WORD, JPG wpisujac W tresci e-maila ,,Mleczna

magia $wiat” ze wskazaniem placowki, klasy i ilosci uczniéw, celem kwalifikacji do konkursu.



KONKURS

Mleczna magia $wiqt

Termin

17 LISTOPADA 2020
DO

“Hubala” Dobrzanskiego w Warszawie.

Na zwycigezcow konkursu czekaty atrakcyjne
nagrody. Jako$§¢ mnadestanych prac byta
niezwykle wysoka, stad jury nie miato tatwego
zadania, jednak po dhlugich, burzliwych
obradach wyloniono ZWYCIgZCOW.
Za | miejsce przewidziane byto spotkanie
zwycieskie] klasy z mlecznym bohaterem
kampanii. Za zajgcie II miejsca klasa
otrzymala upominki projektu ,,Mamy kota na
punkcie mleka” w  postaci notesOw
projektowych, a za III miejsce zwycigzcy
obdarowani byli upominkami projektu ,,Mamy

kota na punkcie mleka” w postaci odblaskow.

W konkursie

pierwsze miejsce zdobyla klasa 2 ze Szkoly

. Mleczna magia sSwigt”
Podstawowej nr 377 im. majora Henryka

Drugie miejsce zajela klasa 1la  ze Szkoly

Podstawowej nr 2 w Sztumie, a trzecie miejsce przypadto klasie 2 ze Szkoly Podstawowej im.

Jana Pawta Il w Zendku.

> Opracowano gadzety. W ramach projektu przygotowano i rozdystrybuowano gadzety,

byty to: zaktadki do ksigzki, plan lekcji, kubki oraz magnesy.

\CHANM
\EKO

g

"& 2 Funduszy promodl! o




> Dzialania w szkolach

Przez caly czas trwania projektu nieprzerwanie byly
realizowane dziatania w szkotach, majace na celu
pozyskanie nowych uczestnikbw programu oraz
zachecenie szkol, ktore juz zlozyly deklaracje do
pozostania w programie. W ramach realizowanego
projektu opracowano rowniez deklaracje oraz regulamin

uczestnictwa w projekcie.

MLECZNA KARTA PRACY

Znajd2 7 rézmic.

www.kochammleko.pl

Sfinansowane z Funduszu Promociji Mleka
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Zorganizowano réwniez spotkania w placoéwkach szkolnych w wojewddztwie podkarpackim
i podlaskim podczas ktorych promowano zdrowe nawyki zywieniowe, a w szczegolnosci
edukowano dzieci jak wazne jest spozycie mleka i produktoéw mleczarskich. Dzieci chgtnie
dzielity si¢ swoja wiedza o nabiale 1 jego warto$ciach, braty udziat w mlecznych zabawach
i zagadkach. W kregu zainteresowania niezmienne byl kot Mleczystaw, ktory aktywnie
zachecal dzieci do zabawy. Podczas tych spotkan udowodnili$my, ze potaczenie nauki i zabawy
daje najlepsze efekty w promowaniu zdrowego stylu Zycia opartego na mleku i produktach
mlecznych.

Z zwiazku z epidemig COVID-19 spotkania w szkotach zostaty realizowane z zachowaniem

rygorow sanitarnych.

Ocena efektywnosSci:

Dziatania w ramach przedmiotowej kampanii promocyjno-informacyjna pt. ,,Mamy kota na
punkcie mleka” byly prowadzone w niezwykle aktywny i kreatywny sposob. Strategia
programu byt réznorodny i szeroki zakres dziatan, ktory sprawit, ze w roku 2020 kampania
cieszyta si¢ duzym zainteresowaniem, co bez watpienia przyczynito si¢ do osiagnigcia celu
czyli promocji mleka i produktow mleczarskich. Gtéwng grupe docelowa kampanii stanowity
dzieci w wieku szkolnym od 6 do 10 lat, a takze nauczyciele, media, cate spoteczenstwo.

W trakcie realizacji kampanii publikowano w mediach rzetelne artykuty bogate w wiedz¢ na
temat wartosci odzywczych mleka i produktow mleczarskich, a takze na temat realizowanego
projektu. Oprocz reklam w czasopismach drukowanych oraz serwisach internetowych
opracowano przykuwajace uwage spoty reklamowe. W ramach projektu przygotowano takze

spot kinowy, byty to ,,Opowiesci kota Mleczystawa” ktory w ciekawy i zabawny sposob



zachecal do spozywania produktow mleczarskich. Wszystko to sprawiato, ze projekt wyrdzniat
sie mocnym przekazem.

W celach informacyjno-promocyjnych wykorzystywano réwniez strong www.kochammleko.pl

oraz najpopularniejszy serwis spotecznosciowy w Polsce - Facebook. Zaré6wno na stronie
www projektu ona na fanpage FB pojawialy si¢ liczne informacje na temat produktow
mleczarskich, dlaczego nalezy je wprowadzi¢ do codziennej diety, niezliczona ilo$¢ przepisow,
dzigki ktorym w prosty sposob mozna przygotowac positki z uzyciem produktow mleczarskich.
W serwisie internetowym pojawiaty si¢ takze konkursy.

W ramach projektu wyprodukowano materiaty informacyjno-promocyjne, w ilosci 40 000
sztuk, ktore zostaly przekazane placowkom o$wiatowych. Ponadto zaprojektowano,
a nastepnie dystrybuowano z myslg o dzieciach atrakcyjne gadzety, tak jak zaktadki do ksigzki,
plan lekcji, kubki, magnesy, w ilosci 9 000 szt. Waznym elementem projektu byly rowniez
liczne spotkania w placowkach o§wiatowych podczas ktorych Kot Mleczystaw i Mleczna Kita
zachecali do spozywania mleka i produktow mleczarskich oraz opowiadali o walorach mleka
1 produktow mleczarskich.

Program w roku 2020 zostal objety Patronatem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz

Ministerstwa Edukacji Narodowej.

Dzieciaki mleczaki

Miejsce realizacji zadania:
Polska

Termin realizacji zadania:
01.01.2019 — 30.09.2020

Grupa odbiorcow:

Dzieci w wieku przedszkolnym

i wczesnoszkolnym, ale réwniez rodzice

i ich opiekunowie.

Opis projektu:

Polska Izba Mleka od 1 stycznia 2019 r. do 30 wrze$nia 2020 r. realizowata projekt edukacyjno-
informacyjny pt. ,,Dzieciaki mleczaki”, ktory sktadat si¢ z V etapow. Skierowany byt on do

dzieci w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym oraz ich opiekundéw. Program miat na celu


http://www.kochammleko.pl/

promocje spozycia mleka i jego przetworow wsrod najmtodszych, edukacje w zakresie warto$ci
odzywczych mleka i jego przetworow jak rowniez popularyzacje zasad zdrowego odzywiania.
Te wszystkie informacje przekazywano dzigki zamieszczanym reklamom w mediach,
prowadzonej stronie internetowej www.dzieciakimleczaki.pl oraz fanpage projektu, publikacji
1 dystrybucji materiatdw informacyjno-promocyjnych w tym m.in. ulotek, plakatow,
mlecznych zeszytow, scenariuszy prowadzenia zajec, a takze poprzez zrealizowany quiz

I liczne spotkania w przedszkolach.

Od 1 stycznia do konca wrzesnia 2020 r. wykonano dziatania, ktore objely swoim zasiegiem

cala Polske, byly to:

» Dzialania reklamowe
Przygotowano reklamy projektu ,,Dzieciaki mleczaki” i zakupiono do nich powierzchnie
reklamowg w czasopismach drukowanych: ,Przedszkole” oraz ,Mdj przedszkolak”.

Zapowiedzi reklam pojawiaty si¢ roOwniez na portalu FB czasopisma.

pziecidKi

Mleczeoki
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zesayly

» Prowadzono strone www.dzieciakimleczaki.pl oraz fanpage na FB dzieciaki

mleczaki. Dziatanie to miato na celu utrzymanie i aktualizacj¢ strony internetowej
www.dzieciakimleczaki.pl, na ktorej intensywnie zamieszczano informacje

0 wartosci odzywczej mleka i jego przetwordw, ktore sg bezcenne dla dzieci w wieku


http://www.dzieciakimleczaki.pl/
http://www.dzieciakimleczaki.pl/

przedszkolnym, mleczne przepisy oraz informacje o projekcie. Na biezaco
prowadzono Facebooka programu, na ktorym opublikowane zostaly wpisy
w nastepujacych kategoriach: o rekrutacji do projektu, informacyjne, mleczne
przepisy oraz mikroswiat mleka. Na Facebooku zrealizowano takze liczne konkursy

o tematyce mlecznej z ciekawymi nagrodami.

?é. Dzieciaki Mleczaki
. IRp———

Dzieciaki Mleczaki zycza Wam zdrowych, wesoty
$wiat Wielkanocy! Pamietajcie, ze w $wieta rown
warto pi¢ mleko, a na $niadanie zjes¢ ser lub
twarog!
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» Dzialania w przedszkolach

Mleczne spotkanie/mleczna biesiada - zabawa z mlecznymi bohaterami.

Zrealizowano 20 spotkan w przedszkolach, ktore przystapity do projektu. Spotkania odbyty

si¢ w nastgpujacych placowkach, tj.:

1)

2)

3)
4)

5)

6)

7)

8)

9)

w dniu 30 stycznia 2020 r. - Przedszkole Samorzadowe nr 25 "Kraina Usmiechu",
ul. Waszyngtona 4, 15-274 Biatystok.

w dniu 12 lutego 2020 r. - Publiczne Przedszkole w Jedrzejewie, Jedrzejewo 16, 64-
700 Czarnkow.

w dniu 13 lutego 2020 r. - Zespot Szkot w Stawie, ul. Szkolna 3, 62-865 Szczytniki.
w dniu 17 lutego 2020 r. - Przedszkole Publiczne w Powierciu, Powiercie 3, 62-600
Koto.

w dniu 18 luty 2020 r. - Przedszkole "Le$ne Gzubki” Poznan, ul. Jasna Rola 59a,
61-609 Poznan.

w dniu 19 lutego 2020 r. - Niepubliczne Przedszkole ,,Urwis”, ul. Watowa 20,
84-200 Wejherowo.

w dniu 21 lutego 2020 r. - Miejskie Przedszkole nr 11 "Teczowy Zakatek",
ul. Ludwika Zamenhofa 30, 65-186 Zielona Gora.

w dniu 25 lutego 2020 r. - Publiczne Przedszkole nr 8, ul. Nysy Luzyckiej 1, 45-034
Opole.

w dniu 27 lutego 2020 r. - Przedszkole Publiczne ,Igus” w Chometowie,
ul. Chometowo 26, 89-200 Szubin.

10) w dniu 28 lutego 2020 r. - Przedszkole nr 4, ul. B. Chrobrego 33, 66-600 Krosno

Odrzanskie.

11) w dniu 3 marca 2020 r. - Oddziat Przedszkolny w Szkole Podstawowej im. Janusza

Korczaka, Broniewice 3, 88-160 Janikowo.



12) w dniu 5 marca 2020 r. - Przedszkole nr 8 "Zielony Zakatek", ul. St. Rybickiego 2,
96-100 Skierniewice.

13) w dniu 5 marca 2020 r. - Miejskie Przedszkole nr 10, ul. Marii Sktodowskiej-Curie
2a, 09-400 Plock.

14)w dniu 14.09.2020 r. - Przedszkole Samorzadowe nr 2, ul. Dworska 2,
32-500 Chrzanow

15)w dniu 15.09. 2020 r. - Niepubliczne Przedszkole u Dominikanek,
ul. Karczéwkowska 15, 25-711 Kielce.

16) w dniu 18.09.2020 r. - Akademia Entliczek Petliczek, ul. Prusa 4, 35-231 Rzeszow.

17)w dniu 18.09.2020 r. - Publiczne Przedszkole nr 2, ul. Obroncoéw Pokoju 11,
36-100 Kolbuszowa.

18) w dniu 21.09.2020 r. - Miejskie Przedszkole i Ztobek Ekoludki, ul. Kilinskiego 48,
19-300 Etk.

19)w dniu 28.09.2020 r. - Przedszkole Prywatne Mini Raj, ul. Warszawskie
Przedmiescie 32, 05-300 Minsk Mazowiecki

200w dniu 29.09.2020 r. - Przedszkole Samorzadowe, ul. S. Platera 7,
21-543 Konstantynow.

Zrealizowano rowniez 5 spotkan z cateringiem dla dzieci w przedszkolach, ktory sktadat si¢
z produktow mlecznych, podczas tych spotkan dzieci dowiedziaty si¢ np. jaki jest sktad

mleka i skad bierze si¢ mleko. Ponadto dzieci uczestniczyly w fantastycznych zabawach



prowadzonych przez mleczng ekipe¢ dzieciakow mleczakow, spotkania zostaly zrealizowane
w nw. miejscach:
1) w dniu 31 stycznia 2020 r. - Przedszkole Samorzadowe nr 40 Wesotej Ludwiczki,
ul. Komisji Edukacji Narodowej 58, 15-687 Bialystok.
2) w dniu 24 lutego 2020 r. - Przedszkole nr 7, ul. Mikotowska 14, 60-102 Poznan.
3) w dniu 10 marca 2020 r. - Publiczne Pozytywne Przedszkole nr 5, ul. Ignacego
Matuszewskiego 2, 80-288 Gdansk.
4) w dniu 22.09.2020 r. - Niepubliczne Przedszkole Promyczek, ul. kotobrzeska 27,
20-001 Olsztyn.
5) w dniu 23.09.2020 r. - Przedszkole Krolewskie, ul. Mitostawska 4, 61-029 Poznan.

Z zwiagzku z epidemig COVID-19 spotkania w przedszkolach zostaty realizowane z

zachowaniem rygorow sanitarnych.

» Przeprowadzono quiz poczatkowy i koncowy

Celem quizu poczatkowego i koncowego byto podsumowanie i analiza wiedzy dzieci oraz
podniesienie $wiadomosci nt. mleka i produktow mleczarskich. Quiz poczatkowy jak
i koncowy sktadat si¢ z 15 pytan.

Na koncu quizu poczatkowego znajdowat si¢ formularz dla przedszkoli zarejestrowanych
w programie ,Dzieciaki mleczaki”’, w quizie poczatkowym nalezatlo poda¢ nazwe
przedszkola, miejscowos¢, imi¢ 1 nazwisko opiekuna oraz ilo$¢ dzieci wypetniajacych quiz,
a takze ilo$¢ dzieci, ktora poprawnie odpowiedziata na dane pytanie.

Z uwagi na sytuacj¢ zwigzang z pandemig COVID-19 quiz koncowy zostat przygotowany
w taki sposob, aby byt on dostosowany do wypetienia w domu przez dzieci. W zwiagzku
z tym wystano do placowek maila z prosbg o przestanie go rodzicom/opiekunom lub
wypehlnienie quizu podczas zaje¢ online. Na koncu quizu koncowego znajdowat sie

formularz w celu wpisania nazwy przedszkola i miejscowosci.



%, Witajcie!

Czy wiecie, ze to mleko daje nam

wigcej energii i cheei do dziatania?

Mileko i przetwory mleczne sq rédtem
biatka, witamin z grupy B, A i D. /

Sami sprobujcie /

ol

Quiz koncowy

Czym mozna zastapi¢ mleko w
codziennej diecie?

Sfinansowane
z Funduszu
Promocji Mleka

» Prowadzenie biura prasowego
W ramach projektu prowadzono biuro prasowe, dzieki ktoremu byly przygotowane
1 wystane do mediow informacje prasowe wraz z oprawa graficzng o walorach mleka i jego
przetworoéw, znaczeniu nabiatu dla dzieci w wieku przedszkolnym wraz z informacjami
o mozliwosciach przystapienia do programu. Ponadto przygotowano wysyltke kreatywna dla
20 mediow. Wysyltka kreatywna sktadata si¢ z zestawdéw zawierajacych stoik i1 zestaw do
przygotowania jogurtu wraz z instrukcja oraz informacja prasowa do dziennikarzy

0 programie ,,Dzieciaki Mleczaki”.



Ocena efektywnosci:

Dzigki zroéznicowanym narzedziom informacyjno-promocyjnym realizowany projekt
pt. ,,Dzieciaki Mleczaki” cieszyl si¢ duza popularnoscig. Wszystkie wymienione powyzej
dziatania zostaty przeprowadzone w ciekawy, kreatywny sposob co spowodowato tak duze
zainteresowanie wsérdod jego odbiorcoOw. Poza tym prowadzone dziatania informacyjne
umozliwily dzieciom i osobom dorostym przyswojenie wiedzy oraz zwigkszenie
swiadomosci na temat korzysci wynikajacych ze spozywania mleka i jego produktow.

W ramach dziatan reklamowych, ktore zwigkszyly rozglos medialny realizowanego projektu
publikowano takze informacje na temat mleka i jego produktoéw. Dodatkowo prowadzono

serwis internetowy, tj. strona www.dzieciakimleczaki.pl i fanpage na FB, w sposob ciekawy

oraz nietuzinkowy, dzigki czemu réwniez jego odbiorcy mogli zapozna¢ si¢ z waznymi
informacjami o wartosci odzywczej mleka i jego przetwordw, ktore sa bezcenne dla dzieci
w wieku przedszkolnym. Zamieszczane byty informacje o realizowanym projekcie oraz w
jaki sposob mozna do niego przystapic a takze ciekawe i tatwe do przygotowania mleczne
przepisy. Pomimo sytuacji zwigzanej z koronawirusem w okresie od stycznia do wrzes$nia
2020 r. udalo si¢ zrealizowa¢ w Iacznie 25 spotkan w przedszkolach, ktore to cieszyty si¢
wyjatkowym zainteresowaniem wsrod przedszkolakow i sprawity im mnostwo radosci.
Podczas tych spotkan, poprzez zabawe, zachgcano dzieci do spozywania mleka jego
produktow mlecznych, promowano zasady zdrowego odzywiania, ksztaltowano dobre
nawyki zywieniowe. W atrakcyjny sposob, dostoswany do grupy wiekowej 3-6 lat, zostat
rowniez przygotowany quiz sprawdzajacy wiedze na temat mleka i produktéw mleczarskich,
jego pytania jak i odpowiedzi byly przygotowane w taki sposob aby mogly na niego
odpowiedzie¢ przedszkolaki. Projekt byt réwniez aktywnie wspierany przez biuro prasowe,
ktore przygotowywato informacje merytoryczne oraz zajmowato si¢ promowaniem projektu

dzigki czemu grupa odbiorcow stale rosta.


http://www.dzieciakimleczaki.pl/

DZIECIAKI MLECZAKI CZ. 1

Miejsce realizacji zadania:

Termin realizacji zadania:
01.09.2020 — 28.02.2021 mm

Grupa odbiorcow:

Dzieci w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym ich rodzice oraz opiekunowie

Opis projektu:

Projekt pt. ,,Dzieciaki Mleczaki cz. 1” finansowany ze $rodkow Funduszu Promocji byt
kontynuacjg projektu Dzieciaki Mleczaki z lat ubieglych. Miat on na celu podniesienie
$wiadomosci na temat wartosci odzywczych mleka i jego produktow, zachecanie do

spozywania produktow mleczarskich, a takze wypracowanie dobrych nawykéw

zywieniowych.

W terminie od dnia 1 wrzes$nia 2020 r. do dnia 31 grudnia 2021 r. zrealizowano:

> Dzialania reklamowe
Wykupiono powierzchnie reklamowa w czasopismach drukowanych: ,,Wychowanie w
Przedszkolu” oraz ,Mdj Przedszkolak” a takze w serwisach internetowych:

“Dzicciaki Micezaki ez, 1
towyjatkowa sk edua d ;

1 do dzicd w wicku 36 Lt

Wychowanie w Przedszkoly
= Jmm

. f
Sl

Dolgez do projekiu
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s

czekajy na Wast!

_Dzieclaki Mleczaki ez I”



www.wychowaniewprzedszkolu.com, www.mojprzedszkolak.pl

» Prowadzono stron¢ www.dzieciakimleczaki.pl oraz fanpage na profilu Facebook
Na poczatki trwania projektu zostata zaktualizowana strona www.dzieciakimleczaki.pl,
Z uwagi na potrzebg dostosowania jej do
obecnych standardéw. Na stronie www
aktywnie zamieszczano ciekawe informacje
na temat wartosci mleka i jego produktow,
realizowanego projektu, a takze przepisy,
ktore zachgcaty do przygotowania positkéw
zawierajacych produkty mleczne. Rowniez

prowadzono fanpage na profilu Facebook

dzieciaki mleczaki, na ktorym Cohe

réwniez promowano projekt ale do Projektu!
takze zamieszczano ciekawe

posty zwiagzane z mlekiem i £

jego produktami.

> Dzialania w przedszkolach

W ramach realizowanego dzialania opracowano regulamin oraz deklaracj¢ przystapienia

do projektu, przygotowano i dystrybuowano do placowek przedszkolnych materiaty

zachecajace do przystgpienia do programu, a takze przygotowano gadzety. Byly to pluszowe

krowki i notesy.

Jednoczesnie, pomimo sytuacji zwigzanej z COVID-19 udalo si¢ zrealizowaé Iacznie

18 spotkan w placowkach przedszkolnych, z zachowaniem rygorow sanitarnych. Spotkania te

odbyty si¢ w nw. placowkach:

1) w dniu 23.10.2020 r. — 2 spotkania w Punkcie Przedszkolnym Szkoty Podstawowej w
Chetchach, adres: Chetchy 26, 19-300 Chelchy;

2) w dniu 26.10.2020 r. — 2 spotkania w Prywatnym Przedszkolu Bajkowa Kraina Biatystok,
adres: ul. $w. A. Boboli 47 15-649 Biatystok;

3) w dniu 28.10.2020 r. - 2 spotkania w Przedszkolu Samorzadowym 42 Niezapominajka
Biatystok, , adres: ul. Ciepta 19A; 15-472 Biatystok;

4) w dniu 29.10.2020 r. - 2 spotkania w przedszkolu Akademia Usmiechu Przedszkole
Niepubliczne w Miedzyrzeczu Podlaskim, Adres: ul. L. Kaczynskiego 6, 21-560
Miedzyrzec Podlaski;



http://www.wychowaniewprzedszkolu.com/
http://www.mojprzedszkolak.pl/
http://www.dzieciakimleczaki.pl/
http://www.dzieciakimleczaki.pl/

5) wdniu 12.11.2020 r. - 2 spotkania w Niepublicznym Przedszkolu ,,Aleksandra”, adres: ul.
Brzeska 65; 08-110 Siedlce;

6) w dniu 16.11.2020 r. - 2 spotkania w Przedszkole Publiczne nr 22 im. Krasnala Hatabaty,
adres: ul. Torunska 101, 87-800 Wioctawek;

7) Wdniu17.11.2020 . - 2 spotkaniaw Przedszkole Samorzagdowe nr 2 im. Kubusia Puchatka
, adres: ul. Wierzbowa 10, 87-720 Ciechocinek;

8) W dniu 18.11.2020 r. — 2 spotkania w Oddziale/Punkcie Przedszkolnym w Szkole
Podstawowej im. Stanistawa Mikotajczyka w Karszewie, adres: Kupinin 1, 62-660 Dabie;

9) w dniu 19.11.2020 r. - 2 spotkania w Zespole Szkolno-Przedszkolny nr. 5 w Poznaniu,

Przedszkole nr. 175 ,,Podniebny $wiat", adres: Os. Kosmonautéw 111, 61-642 Poznan.

Ocena efektywnosci:

Dzigki konsekwentnie prowadzonym dzialaniom w projekcie pt. ,,Dzieciaki Mleczaki cz. 17
w terminie od 1 wrze$nia 2020 r. do 31 grudnia 2020 r. z dumg mozemy stwierdzi¢, iz kolejna
edycja projektu odniosta sukces. Swiadczy o tym w szczegdlnosci ilosé placowek, ktore
przystapity do projektu, tj. okoto 600. T¢ ilo$¢ zgloszen do projektu zawdzigczamy migdzy
innymi opracowanym materiatom zachecajacym do wzigcia udzialu w projekcie,
dedykowanym najmtodszym, byly to karty pracy dla 2 roznych grup wiekowych, 3-4 latkow
oraz 5-6 latkow, przygotowane w kreatywny sposob i przyciagajacy uwage, w tacznej ilosci
500 zestawow - kazdy zestaw skladat si¢ z 5 pojedynczych kart pracy.

Na potrzeby projektu prowadzono dziatania reklamowe na stronach www czasopism,
jak i w czasopismach drukowanych, ktore byly istotnym elementem projektu. Dzigki
pojawiajacym si¢ artykutom najmtodsi zdobywali rzetelng wiedze na temat mleka i produktow
mleczarskich, a takze informacj¢ w jaki sposob placowki przedszkolne moga przystapi¢ do
projektu.

Projekt byt roéwniez wspierany przez dziatania na stronie www.dziaciakimleczaki.pl oraz na
fanpage projektu, gdzie odbiorcy mogli dowiedzie¢ si¢ w jaki sposob przystapi¢ do projektu.
Serwis internetowy zawieral szereg innych ciekawych informacji, m.in. na temat wartosci
mleka i jego produktéw oraz przepisy, ktore zachecaty do przygotowania szybkich i prostych
positkow zawierajacych produkty mleczne.

Pozytywny odbior projektu potwierdzit fakt, jak wiele placowek przedszkolnych jest
zainteresowanych mlecznymi spotkaniami. Dzigki temu zrealizowano tacznie 18 spotkan
w roznych wojewoddztwach. Spotkania te cieszyly sie olbrzymim zainteresowaniem wsrod
przedszkolakéw. Dzieci wykazywaly sig¢ sporg aktywnos$cia podczas spotkan, w szczegdlno$ci

bioragc m.in. udzial w zabawie ,,Kolo fortuny”, w zabawie ,,Smieszna wedrowka z krowa”,


http://www.dziaciakimleczaki.pl/

rozwigzujac zadnia przygotowane w projektowych kartach pracy, kolorujac maski, a poprzez

zabaw¢ zdobywaly wiedze, jak wazne jest mleko i jego produkty w ich codziennej diecie.

Podczas tych spotkan rozdawano dzieciom upominki w postaci pluszowych krowek oraz

notesow, ktore réwniez spowodowaty wiele radosci. Podczas wszystkich spotkan lacznie

rozdano 500 upominkdow.

Miejsce realizacji zadania:

Polska

Termin realizacji zadania:

01.01.2020 — 31.10.2020

Grupa odbiorcow:

TEMAT: MLEKO

Dzieci (uczniowie szkot podstawowych, przedszkoli, szkot ponadgimnazjalnych), nauczyciele,

rodzice, osoby doroste.

Opis projektu:

W ramach projektu pt. ,,Temat: Mleko” zrealizowano opracowanie materialdow oraz druk i

oprawe w postaci ksigzeczek, kart pracy, ulotek, broszur, noteséw, plakatow.

Ocena efektywnosci:

Materiaty te zostaly przygotowane w niezwykle
kreatywny sposob, zardwno dla dzieci jak 1 0s6b
dorostych, z  atrakcyjnymi  elementami
graficznymi przyciggajacymi uwage kazdego
odbiorcy. Zawieraty informacje na temat mleka i
jego produktow, ciekawe przepisy dla dzieci i
0s0b dorostych.

Ponadto dzigki opracowanym kartom pracy,
w ktorych znajdowato si¢ wiele atrakcyjnych

form zabawy dzieci zdobywaty nie tylko wiedzg

na temat mleka 1 jego produktow — stosujac zasade: uczac - bawic¢, bawigc — uczy¢, ale takze

rozwijaly sprawno$¢ manualng dziecka. Dzigki tym odpowiednio i starannie przygotowanym



materiatlom zarowno dzieci, jak i dorosli zachecani byli do spozywania mleka i jego produktéw

mlecznych, ksztalttowania dobrych nawykow zywieniowych.

ANALIZA SKUPOWA: SKUP | CENY MLEKA

Miejsce realizacji zadania:
Polska

Termin realizacji zadania:
01.07.2020 — 30.06.2021

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej (producenci i przetwércy mleka), opinia spoteczna, media

Opis projektu:

Analiza skupowa: skup i ceny mleka ukazywata si¢ co miesiac

10/2020 | dostarczata branzy mleczarskiej najswiezszych informacji

ANALIZA ’ dotyczacych rynku mleczarskiego, w szczegolnosci skupu
SKUPOWA ] ) ) ) )
R i cen mleka, cen netto skupu mleka jednostki skupujacej oraz
SKUP I CENY MLEKA

jednostki produkujacej, roznic w ilosci skupionego mleka w
poréwnaniu do poprzednich miesigcy.

Zawierata rowniez cenne informacje nie tylko na temat

rynku krajowego, ale takze rynku w UE.

Ocena efektywnosci:

W okresie od dnia 01 lipca 2020 r. do dnia 31 grudnia 2020 r. zostatlo wydanych 6 analiz
skupowych, kazda z nich ukazata si¢ pod koniec miesigca. Analiza skupowa jest doskonatym
zrodtem wiedzy dla odbiorcoéw w podejmowaniu decyzji biznesowych. Dzigki niej dostarczano
branzy mleczarskiej najswiezszych informacji ekonomicznych oraz danych rynkowych na
temat rynku mleka, dzigki czemu podmioty branzy mleczarskiej mialy szans¢ na szybka
1 wladciwag adaptacje do zmieniajacych si¢ warunkéw w kraju, jak rowniez na $§wiecie.

Korzystaly z niej zard6wno duze spotdzielnie mleczarskie, jak 1 te mniejsze.



ANALIZA MIESIECZNA: RYNEK MLEKA |
PRODUKTOW MLECZARSKICH

Miejsce realizacji zadania:
Polska

Termin realizacji zadania:
01.01.2020 — 31.12.2020

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej (producenci i przetworcy mleka), opinia spoteczna, media

Opis projektu:

Analiza miesieczna: Rynek mleka i produktow mleczarskich, wspotfinansowana ze §rodkow
Funduszu Promocji Mleka, ukazywata si¢ regularnie
co miesigc. Dostarczata odbiorcom biezacych
MIESIECZNA informacji ekonomicznych oraz danych na temat
L rynku mleka. Analizy miesigczne zawieralty m. in.

zestawienia poroéwnawcze cen oraz wielkosci

RYNEK MLEKA rynku produktéw mleczarskich, w rozbiciu na

1 PRODUKTOW MLECZARSKICH

poszczegolne kategorie produktowe, mleka jako
surowca oraz prognoz. Analizy miesi¢czne

a zawieraly rowniez dane na temat wielkoSci
e handlu

zagranicznego, ocenialy wielkos¢

i1 kondycje bazy surowcowej, a takze
ekonomiczng sytuacj¢ mleczarstwa, w oparciu o aktualne wskazniki makroekonomiczne.
Informacje zawarte w analizach opieraly si¢ na rzetelnych informacjach, pochodzacych
z oficjalnych zrodet takich jak np.: Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Krajowy Osrodek
Wsparcia Rolnictwa, Gtéwny Urzad Statystyczny. Prognozy publikowane w analizach byly

sporzadzane przez doswiadczonych analitykow rynkowych.

Ocena efektywnosci:

W okresie od 1 stycznia 2020 r. do 31 grudnia 2020 r. wydano tacznie 12 analiz miesigcznych,
kazda z nich miata $rednio 69 stron. Analizy miesi¢czne pomagaty producentom i przetworcom

mleka w ocenie rynku mleka, planowaniu produkcji oraz ustalaniu cen. Odbiorcy mieli



calosciowy obraz kondycji polskiego sektora mleczarskiego dzigki cennym informacjom
rynkowych m. in. w zakresie cen 1 prognoz rynkowych oraz wielkos$ci produkcji 1 nasycenia
rynku poszczegélnymi produktami mleczarskimi. W kazdym miesigcu analiza byta
przekazywana droga elektroniczng do zainteresowanych odbiorcéw, producentow

1 przetworcow mleka.

TYGODNIOWY INSIDER

Miejsce realizacji zadania:
Polska

Termin realizacji zadania:
01.01.2020 — 31.12.2020

WIADOMOSCI

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, media

Opis projektu:

Projekt pt. ,,Tygodniowy Insider”, finansowany ze $rodkow Funduszu Promocji Mleka, to
analiza rynku mleczarskiego zawierajagca wiadomosci makroekonomiczne, ceny tygodniowe
wybranych produktow mleczarskich na rynku polskim, UE 1 §wiatowym w EUR 1 PLN,
aktualne oferty eksportowe, przeglad wydarzen tygodniowych w Polsce 1 na $§wiecie,
wiadomosci z rynku konsumenckiego, wiadomosci prawne, dziatania agencji 1 ministerstw,
dziatania Komisji Europejskiej i1 innych instytucji wspdlnotowych. Zadanie polegato na
przekazywaniu podmiotom z branzy mleczarskiej informacji ekonomicznych i danych
rynkowych dotyczacych mleka 1 jego przetworow.

Najwazniejsze informacje i komunikaty pochodzity z instytucji rzadowych, tj. z Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Ministerstwa Spraw Zagranicznych, Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa, Polskiej Agencja Inwestycji 1 Handlu, Gtownego Inspektoratu Sanitarnego oraz
z Glownego Inspektoratu Weterynarii, a takze z instytucji wspolnotowych, tj. z Komisji
Europejskiej, Parlamentu Europejskiego, Migdzynarodowych organizacji branzowych, prasy

krajowej i zagranicznej.



Ocena efektywnosci:

W odpowiedzi na zapotrzebowanie branzy mleczarskiej w zakresie otrzymywania rzetelnych,
aktualnych informacji i danych rynkowych skupionych w jednej publikacji. Polska Izb Mleka
od 2009 roku publikuje co tydzien Tygodniowy Insider, dzigki ktéoremu producenci i
przetworcy mleka majg staly dostep do aktualnych, unikalnych informacji oraz danych
rynkowych dotyczacych mleka i jego produktow. W okresie od 1 stycznia 2020 r. do
31 grudnia 2020 r. opublikowano facznie 52 wydania.

Dynamicznie zmieniajaca si¢ sytuacja na rynku mleka, spowodowana rosnaca konkurencja,
wahaniami cen produktéw na rynkach mleka, zmianami prawnymi, zmianami zachowania
wsrod nabywcow, rozwojem nowych technologii czy obecnym kryzysem zwigzanym
z COVID-19, stawia nowe wyzwania przed branzg mleczarska. Znaczacg rolg odgrywa
realizowany projekt pt. Tygodniowy Insider, ktore niewatpliwe przyczynia si¢
do rozwigzania wielu probleméw wynikajacych z niewystarczajacych danych dot. sytuacji na
rynku mleka. Dzigki niemu producenci i przetworcy mleka moga w szybki sposob reagowaé
na wszelkie zmiany w otoczeniu ich przedsigbiorstwa. Nalezy podkresli¢, ze decyzje biznesowe
czesto podejmowane sg przez branze mleczarskg w oparciu o dane i informacje zawarte
w Tygodniowym Insiderze.

Tygodniowy Insider z roku na rok jest udoskonalany, aby sprosta¢ oczekiwaniom podmiotéw
z branzy mleczarskiej. Zostal on opracowany z najwyzsza starannoscia, w oparciu o rzetelne

I merytoryczne informacje. W roku 2020 zmieniono réwniez jego szate graficzng.

SERWIS IPIM

Miejsce realizacji zadania:

Polska Serwis iPIM

Sfinansowane z Funduszu Promocji Mieka

Nowoczesny
Termin realizacji zadania: serwis internetowy
01.07.2020 — 30.06.2021 Bal/esR e

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej (producenci i przetwércy mleka), konsumenci



Opis projektu:

,»Serwis IPIM”, finansowany ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka, jest serwisem
internetowym, ktory na biezaco monitoruje sytuacje na rynku mleka. Dostarcza on unikalnych
informacji od 2016 r. Serwis IPIM zawiera dane na temat cen i wielkosci skupu mleka, kursow
walut, cen krajowych i zagranicznych produktow mleczarskich czy importu i eksportu,
w postaci wykresow (stupkowych, grupowych, liniowych,), tabel oraz map Polski. W okresie
od dnia 1 lipca 2020 r. do dnia 31 grudnia 2020 r. na biezaco aktualizowano dane dot. branzy

mleczarskiej. Serwis IPIM jest dostgpny na stronie internetowej: www.ipim.pl.

Ocena efektywnosci:

Z uwagi na potrzebe branzy mleczarskiej w zakresie otrzymywania najaktualniejszych danych
rynkowych, w zwigzku z dynamicznie zmieniajacg si¢ sytuacja na rynku mleka, prowadzony
jest ,,Serwis IPIM”. Dostarcza on m.in. informacje na temat skupu mleka oraz cen produktow
mlecznych na rynku krajowym oraz na rynkach zagranicznych, ktore sg na biezgco
aktualizowane. Dane przekazywane sg w sposob uporzadkowany, funkcjonalny i estetyczny,
stanowig doskonala pomoc przedsigbiorstwom mleczarskim w planowaniu dziatan,
w podejmowaniu decyzji biznesowych, a takze wplywaja na wzrost wiedzy i orientacji

rynkowej wsérdd przedstawicieli polskiej branzy mleczarskie;.

WOLNE OD GMO

Decyzja nalezy do Ciebie!

ey Dokonaj $wiadomego wyborv.
'. "}r w

o

Miejsce realizacji zadania:
Polska

Termin realizacji zadania:
01.07.2020 — 30.06.2020



http://www.ipim.pl/

Opis projektu:

Kontynuacja kampanii promocyjno-informacyjnej realizowanej w latach ubiegtych,
finansowanej ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka, ktora miata na celu informowanie
o produktach mleczarskich ,,Wolnych od GMO”.

Wolne od 6mo

Zodnie z ustawg z dnia 13 czerwca 2019 roku,
iako ,Bez GMO” nalczg oznaczad Zywnosc i
pasze Pochodzenia ros innego (zavifie,rajac.e
odpowicclniki modyfikowane gcnctyczhie),
dopuszczone do of?rotu na rgnku UE, ktore
w swoim skfadzie zawieraja wiecej nizjeclen
sktadnik oraz wich skfad nie wcl"»()i‘}za, Pl'ocluktg

Pochodzenia zZwierzecego oraz pasz.

www.nongmo.izbamleka.pl

Kampania Wolnc od GMO" sinansowona £ Funduszu Promod Nicka

W ramach projektu biuro prasowe aktywnie opracowywalo i zamieszczatlo w mediach
spoteczno$ciowych, takich jak Facebook oraz LinkedIn, materialy promocyjne poszerzajace
wiedze na temat wplywu GMO na organizm. Na fanpage Facebook w ramach projektu
zorganizowano réwniez konkurs ,,TWOJ LUNCHBOX”, ktéry polegat na zamieszczeniu
komentarza wraz z fotografig przedstawiajacg mleczne $niadanie. W ramach kampanii 25
wrzesnia 2020 r. zorganizowano wideokonferencje pod hastem ,,Wolne od GMO”, podczas
ktérej poruszano wazne kwestie zwigzane m.in. z certyfikacja ,,Wolne od GMO”, sytuacja
rozwoju polskiej branzy mleczarskiej czy zagadnienia zwigzane z panujacymi trendami
w mleczarstwie.

WIDEOKONFERENCIA

WOLNE OD GMO (&

W rozmowie wzigli udziat:

®

MONIKA EDWARD BAJKO MARCIN

PRZEWORSKA Prezes WRONSKI OBIEDZINSKI DABROWSKI
Dyrektor Polskiej Izby Mleka Z-ca Dyrektora Prezes Petnomocnik

Instytutu Gospodarki KOWR TOV sSUD Polska ds. jakosci STW S.A

Rolnej Prezes Spétdzielczej
. Mleczarni Spomlek



W wideokonferencji wzieli udzial, tj. Pan Edward Bajko - Prezes Polskiej I1zby Mleka, Prezes
Spotdzielczej Mleczarni Spomlek, Pan Marcin Wronski - Zastepca Dyrektora Generalnego
Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa, Pan Roland Dgbrowski - Petnomocnik ds. jakosci
STW S.A., Pan Mieczyslaw Obiedzinski - Prezes TUV SUD Polska oraz Pani Monika
Przeworska - Instytut Gospodarki Rolnej.

W ramach projektu zostaly rowniez przeprowadzone dziatania reklamowe majace na celu
przygotowanie i zamieszczanie reklam w czasopismach i na stronach internetowych czasopism

m.in. w takich mediach jak: ,,Swiat Rolnika”, ,wsensie.pl”.

Swiat Rolnika
22 godz. . @

Od @ego zalezy jakos mleka? Jak ksztattuja sie obecnie trendy w
produkcji? Czy mleko bez GMO jest zdrowsze? Czy nalezy je
znakowac? Na ile odpowiednie certyfikaty 2wiekszajg wartosd
polskiego mleka za granica?

Rozmawiamy z dr hab. Kamilg Puppel z Katedry Hodowli Zwierzat
Instytutu Nauk o Zwierzetach SGGWY.
Polska Izba Mleka

Bez GMO

Jakosé

potwierdzona certyfikatem

=
| @) www.nongmo.izbamieka pl
\

SWIATROLNIKAINFO
Nalezy znakowa¢ produkty bez GMO. Rozmowa z dr hab.
Kamila Puppel




Ocena efektywnosci:

Coraz czgsciej osoby dokonujgce decyzji zakupowych zwracajg uwage na jako$¢ zywnosci.
Chca wiedzie¢ jakie produkty kupuja, ze wzgledow $wiatopogladowych 1 w szczegolnosci
zdrowotnych. Przeprowadzone dziatania informacyjne w ramach projektu ,,Wolne do GMO”,
w sposob aktywny, spowodowaly wzrost wiedzy na temat oznakowania ,,Wolne od GMO” oraz
co to jest,,GMO”. Dzigki temu coraz wigcej konsumentow jest w stanie podejmowac swiadome
decyzje zakupowe. Jednoczesnie realizowane dziatania w projekcie umozliwity wzmocnienie

pozytywnego wizerunku mleka i produktéw mlecznych bez GMO pochodzacych z Polski.

TLUMACZENIA NA POTRZEBY BRANZY
MLECZARSKIEJ

Miejsce realizacji zadania:
Polska

Termin realizacji zadania:
01.01.2020 — 31.12.2020

Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i przetworcy mleka

Opis projektu

Projekt pt. ,,Tlumaczenia na potrzeby branzy mleczarskiej, sfinansowany ze $rodkow
Funduszu Promocji Mleka, byt kontynuacja projektu z lat ubiegltych. W terminie od dnia
1 stycznia 2020 r. do dnia 31 grudnia 2020 r. przettumaczono na jezyk polski wiele istotnych
dokumentow dla branzy mleczarskiej, takich jak: opracowania, artykuty, raporty oraz akty
prawne zwigzane z europejska 1 Swiatowg branzag mleczarska, np.:
e Ocena wpltywu zrownowazonego rozwoju handlu wspierajagca negocjacje Umowy o
Wolnym Handlu (FTA) pomiedzy Unig Europejska a Nowa Zelandia,
e Ocena wpltywu zrownowazonego rozwoju handlu wspierajaca negocjacje Umowy o
Wolnym Handlu (FTA) pomiedzy Unig Europejska a Australig,
e  Wplyw koronawirusa COV-19 na gospodarke¢ UE Wptyw koronawirusa COV-19 na
gospodarke UE,

e Fonterra pomaga rolnikom z pétnocy dotknigtym susza,



Jak panstwa radzg sobie z koronawirusem?,

Koronawirus: brak dowodéw na to, ze zywnos¢ jest zrédtem lub drogg przenoszenia,
Ostrzezenie przed ,katastrofalnymi skutkami” dla Irlandii, je$li przemyslowi
mleczarskiemu nie zostanie zapewniona chroniona,

Pismo UE COM do krajow trzecich w sprawie wywozu zywnosci i wptywu COVID-19
na kontrole urzedowe,

Sektor mleczarski odpowiada za badanie raka piersi i spozycia mleka,

Sytuacja dotyczaca wplywu koronawirusa na sektor mleczarski,

Wybuch koronawirusa COVID 19 a programy promocyjne,

COVID-19: Spoétdzielnie spozywcze szukaja sposobow na utrzymanie tancucha dostaw,
Fonterra jest na dobrej drodze do Wygenerowania 11 miliardow dolaréw wktadu do
gospodarki NZ pomimo zawirowan Covid-19,

Francja (wspierana przez 15-20 innych krajow) prosi UE o specjalne $rodki dot. rynkoéw
rolnych w czasach kryzysu,

Informacja: Ogtoszenie publiczne (PSA) ,,w trakcie tworzenia” czy ,,w konsultacji”?,
Koronawirus: Komisja oglasza nadzwyczajne srodki majace na celu wsparcie sektora
rolno-spozywczego,

Przejscie na nowa polityke rolng UE: postowie do PE zatwierdzaja kluczowe przepisy
po 2020 r.,

Pytania lezagce w interesie ogolnym dotyczace projektu rozporzadzenia delegowanego
Komisji otwierajacego tymczasowy wyjatkowy program doptat do prywatnego
przechowywania niektdrych serow i ustalajacej z gory ilo$¢ doptaty,

USDA ogtasza Program Pomocy Zywnoéciowej dla koronawirusa,

Ceny masta spadaja, ale sag wyzsze niz w UE [News Oceania nr 8/2020],

Arabia Saudyjska - wyzsze taryfy importowe skoncentrowane na produktach
mlecznych,

Ceny OMP i1 masta w UE przestaly spadac,

Kryzys w sektorze mleczarskim: protesty zwigzane z ,,dystrybucja mleka” sparalizuja
sektor, gdyz producenci daza do ograniczenia produkcji w catej UE,

Obserwatorium rynku mleka,

Oczekuje sig, ze produkcja mleka w UE zmniejszy si¢ w Il 1 IV kwartale,

Odbidr mleka krowiego marzec 2020/marzec 2019,

Pierwszy kwartat 2020 r. w porownaniu z czwartym kwartatem 2019 r.,

Posiedzenie Rady Gospodarczej] MMO,



Sytuacja na rynku mleka,

Tanzania - minister oglasza zakaz importu mleka w ciggu dwoch lat,

USA-przeglad srodkéw odwetowych,

Obserwatorium rynku mleka,

Produkcja mleka w UE rosnie pomimo zrdéznicowanych warunkow pogodowych,
Rolnicy zwracajg si¢ do Parlamentu Europejskiego o wprowadzenie zakazu uzywania
okreslen takich jak "wegetarianski burger",

Ukraina utworzyta Komitet, ktory ma ratowac przemyst mleczarski,

Ukrainscy producenci mleka starajg si¢ o pomoc,

Znaczenie przemystu mleczarskiego w 2020 roku z wiodacymi ekspertami w erze
COVID-19,

Jak amerykanski sektor mleczarski przyczynia si¢ do postepu w dziedzinie ochrony
srodowiska?,

Konwencja mleczarska UE ogtasza wezwanie do dziatania przeciwko "Weganskiemu
Mleczarstwu”,

NOTCO wprowadza w USA alternatywe¢ mleka,

Polskie Mleko korzysta z Dnia Singles'a w celu umocnienia pozycji w Chinach,

Sektor mleczarski powinien ztagodzi¢ skutki drugiej blokady,

Sytuacja na rynku mleka pazdziernik 2020 r.,

Do: cztonkéw Specjalnego Komitetu EAO, Komitetu EAO ds. Handlu i Ekonomii,
EDA Trade TF i EWPA GA,

Obserwatorium runku mleka Grudzien 2020,

Oswiadczenie - Brexit - Btyskawiczna reakcja potrzebna do uniknigcia wigkszego
chaosu na granicach,

Wplyw strategii "od pola do stolu" i strategii na rzecz r6znorodnosci biologicznej na
bezpieczenstwo gospodarcze 1 zywnos$ciowe wynikajace z ograniczenia naktadow na
rolnictwo w ramach Europejskiego Zielonego Ladu,

Krajowy Standard Bezpieczenstwa Zywno$ci - Dopuszczalne poziomy pozostatosci
lekow weterynaryjnych w zywnosci GB31650-2019,

Rozporzadzenie Ministerstwa Rolnictwa Chinskiej Republiki Ludowej nr 250,

Zasady przewodnie EDA dotyczace systemOw oznaczania wartosci odzywczej z przodu

opakowania,



e Przewodnik po technikach zapobiegania i zwalczania nowego typu koronawirusa
podczas produkcji zywno$ci pozostajacej w tancuchu chtodniczym i1 w trakcie jego
funkcjonowania,

e Przewodnik po technikach dezynfekcji w celu zapobiegania i zwalczania nowego typu
koronawirusa podczas produkcji zywnos$ci pozostajacej w tancuchu chtodniczym i w
trakcie jego funkcjonowania,

e Powszechnie uzywane $rodki dezynfekujace i metody ich stosowania w produkcji
zywnos$ci pozostajacej w tancuchu chtodniczym i w trakcie zarzadzania tym tancuchem.

Dokumenty te pochodzity z zagranicznych m.in. instytucji, oSrodkdw, organizacji.

Ocena efektywnosci

Dzigki realizowanemu projektowi pt. ,,Tlumaczenia na potrzeby branzy mleczarskiej®,
w ramach ktorego zostaty wykonane thumaczenie materialow obcojezycznych na jezyk polski,
polska branza mleczarska uzyskata staty dostep do specjalistycznych, rzetelnych i fachowych
informacji i opracowan zwigzanych z europejska i §wiatowg branzg mleczarska. Ttumaczenia
materialow spowodowaty wzrost wiedzy wsrdd producentéw 1 przetworcow mleka.

Materiaty te przekazywane byly droga elektroniczng podmiotom z branzy mleczarskiej.

Thumaczone materiaty posiadaty oznakowanie o sfinansowaniu z Funduszu Promocji Mleka.

KONFERENCJE SZKOLENIOWE | SZKOLENIA

Miejsce realizacji zadania:
Polska

Termin realizacji zadania:
01.01.2020 — 15.12.2020

Grupa odbiorcow:

Pracownicy z sektora branzy mleczarskiej, podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i

przetworcy mleka, media, konsumenci

Opis dzialania

Jednym ze stalych bardzo waznych celéw dziatalnosci Polskiej Izby Mleka jest takze

podnoszenie konkurencyjnosci, nieustanny rozwdj i poszerzanie wiedzy wsrdéd podmiotow



branzy mleczarskiej. Odbywato si¢ to dzigki realizowanemu projektowi pt. ,,Konferencje
szkoleniowe 1 szkolenia”, ktory byt finansowany ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka.
Szkolenia sg zgodne ze zdiagnozowanymi potrzebami podmiotéw branzy mleczarskiej oraz z
obecng sytuacja na rynku mleka, dlatego co roku ciesza si¢ tak nieustannym zainteresowaniem.
W roku 2020 rowniez prowadzono szkolenia przez wykwalifikowanych treneréw, z zakresu
m.in. prawa, handlu, reklamy, zarzadzania oraz systemow jakoS$ci i znakowania. Uczestnicy
szkolenia otrzymali materialy szkoleniowe w postaci migdzy innymi: certyfikaty

potwierdzajace udzial w szkoleniu, notesy 1 dtugopisy.

W terminie styczen — maj 2020 r. zorganizowano 4 szkolenia na temat:
e Szkolenie pt. ,,Podnoszenie jakosci produktéw mleczarskich zgodnie z obowigzujacymi
wymaganiami”
e Szkolenie pt. ,Ustawa o znakowaniu produktéow wytworzonych bez GMO w
odniesieniu do polskich standardow i praktyk produkcyjnych”
e Szkolenie pt. ,,COVID- 19 - Aspekty higieny dla zaktadow przemystu mleczarskiego”
e Szkolenie pt. ,,System certyfikacji bezpieczenstwa zywnosci FSSC 22000 v5”

W terminie czerwiec — grudzien 2020 r. Polska Izba Mleka zorganizowata w trybie on — line

8 szkolen na temat:

Wymagania
systemu HACCP

Otoczenie organzach  Wnatrze organizach




e Szkolenie pt. ,Neuromarketing. Jak zrozumie¢ zachowania i1 decyzje zakupowe
klientow”.

e Szkolenie pt. ,Neuromarketing. Jak zrozumie¢ zachowania i1 decyzje zakupowe
klientow”.

e Szkolenie pt. ,,System certyfikacji bezpieczenstwa zywnosci FSSC 22000 v5”

e Szkolenie pt. ,,Nowa matryca stawek vat 2020 — wybrane zagadnienia”

e Szkolenie pt. ,,Sztuka wprowadzania nowego produktu na rynek”

e Szkolenie pt. ,,Efektywne zarzadzanie czasem”

e Szkolenie pt. ,,O$wiadczenia zywieniowe i zdrowotne”

e Szkolenie pt. ,,Wymagania systemu HACCP wg ISO 22000:2018”

Ocena efektywnosSci:

Polska Izba Mleka w terminie od dnia 1 stycznia 2020 r. do dnia 15 grudnia 2020 r. zrealizowata
12 szkolen, w ktorych tacznie wzigto udziat ok. 378 osdb. Na poczatku 2020 roku szkolenia
odbyty si¢ w formie stacjonarnej, jednak z uwagi na sytuacje zwiagzang z epidemiag COVID-19,
ktéra wymusita zmiang¢ w sposobie prowadzenia szkolen, Polska Izba Mleka organizowata
szkolenia on-line. Zainteresowani uczestniczy otrzymywali link do platformy szkoleniowej
dzigki czemu w tatwy sposéb mogli wzig¢ udzial w szkoleniu online. Szkolenia byty
prowadzone przez trenerow adekwatnie do wymagan, ktorzy w  przystepny
i komunikatywny sposob przekazali niezbedng wiedze¢ uczestnikom szkolenia. Projekt
pt. ,,Konferencje szkoleniowe i szkolenia” byl pozytywnie odebrany przez podmioty branzy
mleczarskiej. Efektem prowadzonych szkolen bylo zdobycie wiedzy, poszerzenie zakresu
kompetencji przez uczestnikow, jak rowniez efektywne wprowadzenie branzy mleczarskiej

w aktualng sytuacje niezbedna w codziennej pracy.
SZKOLENIA ONLINE

Miejsce realizacji zadania:

Polska LA ORLNE
Termin realizacji zadania: Wit
01.07.2020 — 31.12.2020
Praca na
odlegtosé
”’J‘AM TELEPRACA



Grupa odbiorcow:

Pracownicy z sektora branzy mleczarskiej, podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i

przetworcy mleka, media, konsumenci

Opis dzialania

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom polskiej branzy mleczarskiej, ktora z uwagi na epidemie
SARS-CoV-2 spotyka si¢ z wieloma problemami, Polska Izba Mleka w terminie od dnia
1 lipca 2020 r. rozpoczeta realizowac projekt finansowany ze $srodkéw Funduszu Promocji
Mileka pt. ,,Szkolenia online”, ktory trwat do dnia 31 grudnia 2020 r. Uczestniczy otrzymywali
link do platformy szkoleniowej, dzigki ktorej mogli przystapi¢ do szkolenia. Szkolenia byty
precyzyjnie dostosowane do potrzeb uczestnikow i miaty na celu podniesienie §wiadomosci
wiedzy oraz konkurencyjnosci polskiego sektora mleczarskiego. Uczestniczy szkolen
otrzymali materiaty szkoleniowe.
W ramach realizowanego projektu, uczestnicy zostali przeszkoleni z takich tematow jak:

e Zarzadzanie kryzysowe w zakladzie w dobie $wiatowej pandemii COVID-19

e Praca zdalna

e BRC GLOBAL STANDARD FOOD v8 (2018) I IFS FOOD V.6.1 (2017) praktyczna

interpretacja wymagan

e Auditor wewngtrzny systemow bezpieczenstwa zywnosci GMP/GHP oraz HACCP WG

1SO 22000:2018

e Naukowe dowody wartosci odzywczych mleka - jak walczy¢ z czarnym PR

anie na kanale Ogolny

Przejmij kontrole

Sfinansowane z Funduszu Promocji Mieka

SZKOLENIA ONLINE

Telepraca - praca wykonywana regularnie poza zakladem
pracy, & wykorzystaniem $rodkéw  komunikacji
elektronicznej. Telepracownik przekazuje pracodawcy
wyniki pracy, w szczegdinosci za posrednictwem $rodkéw
komunikac)i elektronicznej.

Praca zdalna w czasie w okresie obowigzy
stanu zag go albo stanu
ogloszonego z powodu COVID-19, oraz w okresie 3
miesigcy po ich odwol , w celu przec COVID-
19 pracodawca mote polecié¢ pracownikowi wykonywanie,
przez czas oznaczony, pracy okreslonej w umowie o prace,
poza miejscem jej stalego wykonywania (praca zdalna)
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Ocena efektywnosSci:

W czasie trwania projektu zrealizowano 5 szkolefn, w ktorych lacznie wzigto udzial ok. 128
0sob. Szkolenia online zostaly przeprowadzone przez wykwalifikowanych trenerow. Odbiorcy
szkolen byli niezwykle zadowoleni na wielu ptaszczyznach, tj. ze sposobu przeprowadzenia
szkolenia, z otrzymanych materiatdéw szkoleniowych, a w szczegdlnosci z uzyskanej wiedzy.
Uczestnicy podczas szkolen ksztattowali swoje umiejetnosci co niewatpliwie przyczynito si¢

poglebienia ich wiedzy na wielu plaszczyznach.

BADANIE DOTYCZACE WPLYWU UNIJNEJ
STRATEGII "OD POLA DO STOLU" NA ROZWOJ
SEKTORA MLECZARSKIEGO
W POLSCE

Miejsce realizacji zadania:
Polska

Termin realizacji zadania:
01.07.2020 — 31.12.2020

Grupa odbiorcow:

Kraje cztonkowskie Unii Europejskiej, sektor branzy mleczarskiej w kraju i w Unii
Europejskiej, Przedstawiciele Parlamentu Europejskiego, odbiorcy na rynku krajowym,

administracja i shuzby cywilne, konsumenci.



Opis dzialania

Komisja Europejska w maju 2020 r. ogtosita
Europejski Zielony Lad, czyli plan dziatania na
rzecz zrownowazonej gospodarki UE, ktora
wymaga wielu dziatan we wszystkich sektorach
gospodarki. Jego elementem jest m.in. strategia ,,od
pola do stotu" (F2F). W ramach projektu
BADANIE DOTYCZACE sfinansowanego z Funduszu Promocji Mleka, na

WPLYWU UNLINEJ STRATEGII

»OD POLA DO STOLU” zlecenie Polskiej Izby Mleka zostalo wykonane
NA ROZWOJ SEKTORA

LRl dRe el i n s badanie dotyczace wptywu unijnej strategii ,,Od Pola

do stolu” na rozwdj sektora mleczarskiego w Polsce.

Ocena efektywnosSci:

Badanie to zostatlo opracowane przez ekspertow sektora mleczarskiego, tj. dr Piotra Szajnera,
prof. dr hab. Andrzeja Babuchowskiego, prof. dr hab. Hanne¢ Gorska-Warsewicz, ktorzy
przedstawili wnioski zawarte w jego ocenie.

Opracowanie ekspertyzy pozwolilo na pozyskanie informacji dotyczacej wplywu strategii ,,Od
Pola do Stotu” na polski sektor mleczarski, aby miata ona jak najmniejszy negatywny wplyw
na polska branz¢ mleczarska, a takze by prawo tworzone na poziomie unijnym bylo jasne
i rowne dla wszystkich. Ponadto analiza wptywu nowej strategii ma wptyw na koniecznos¢
zmian metod produkcji zywnos$ci wg zatozen F2F. Stuzy ona takze formutowaniu uwag do

wnioskow legislacyjnych w tym zakresie.

Badanie jest dostepne dla uczestnikow rynku sektora mleczarskiego oraz innych potencjalnie

zainteresowanych osob.



PROMOCJA EKSPORTU

MLECZNE SKARBY - TRADE MILK

Miejsce realizacji zadania: .
Polska, Chiny - POlaV\d
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Termin realizacji zadania:
01.12.2019 — 31.07.2021

Grupa odbiorcow:

Potencjalni partnerzy biznesowi Chinskiej Republiki Ludowej, Chinskie spoteczenstwo,

Producenci i przetworcy mleka

Opis projektu:

Dzigki wsparciu finansowemu ze $rodkoéw Funduszu Promocji Mleka, Polska Izba Mleka
w roku 2020 realizowatla projekt pt. ,,Mleczne skarby — trade milk”, ktory byt kontynuacja
projektu realizowanego w latach ubiegltych. Gléwnym jego =zatozeniem byt wzrost
rozpoznawalno$ci wysokiej jakosci polskich produktow mleczarskich, jak 1 wzmocnienie
pozytywnego wizerunku mleka i jego produktéw na rynku Chinskim.

W trakcie kampanii zrealizowano szeroki zestaw dziatan promocyjno-informacyjnych,
jednakze pojawienie si¢ pandemii SARS-CoV-2 panujacej na catym $wiecie, uniemozliwito
udziat w targach SIAL CHINA, ktore byly zaplanowane na 13-15 maja 2020 r. w Szanghaju

1 zostaly przetozone na rok 2021.

W ramach dzialah w terminie od dnia 1 stycznia do dnia 31 grudnia 2020 r., jakie kierowane

byly do powyzszej grupy odbiorcoéw, przeprowadzono, tj.:

» utrzymywanie,  modernizowanie i  aktualizowanie  strony internetowej

www.trademilk.eu w jezyku polskim i chinskim, na ktérej odbiorcy mogli znalez¢ nie

tylko cenne informacje na temat projektu, ale rowniez wiele innych informacji na temat:
eksportu produktow mleczarskich do Chin, szerokiej gamy produktéw mleczarskich
produkowanych w Polsce, aktualnych informacji dotyczacej branzy mleczarskiej,
a takze informacji odno$nie zalet polskich produktéw mleczarskich. W celu

uatrakcyjnienie przekazu tresci na stronie www zamieszczano zdjgcia.


http://www.trademilk.eu/

» wykonano szereg ttumaczen materiatow na jezyk chinski niezb¢dnych do realizacji
projektu, ktore byly zamieszczane na stronie www projektu oraz na Twitterze.

» dokonano dzierzawy powierzchni wystawienniczej oraz wniesiono obligatoryjne
optaty. Dziatanie to byto wykonane przed pojawieniem si¢ pandemii COVID-19.

» w trakcie realizacji projektu mialy miejsce regularne konsultacje z ekspertem
chinskiego rynku spozywczego, a w szczegdlnosci branzy mleczarskiej z Panem
Jackiem Strzeleckim, ktory posiada do$wiadczenie w tej tematyce i jest wsparciem
programu. Wszystkie teksty zamieszczane na stronie internetowej www.trademilk.eu
byty przygotowywane we wspotpracy z ekspertem.

» prowadzono dziatania PR i inne formy promocji, ktorych celem bylo dotarcie do

mediow chinskich, m.in. prowadzenie biura prasowego, przygotowywanie informacji

do mediow, prowadzenie Twittera.

W  ramach dziatan PR 1 innych form promocji w dniu 22 grudnia
2020 r. odbyto si¢ w Ambasadzie Rzeczypospolitej Polskiej w Pekinie z udziatem Ambasadora
RP Wojciecha Zajaczkowskiego, Radcy Rolnej Ambasady RP w Pekinie Magdaleny
Czechonskiej oraz Dyrektor Biura Polskiej Izby Mleka, Pierwszej Wiceprzewodniczacej
COGECA - Agnieszki Maliszewskiej (za posrednictwem taczy video) $niadanie prasowe.
Spotkanie to byto skierowane do chinskich dziennikarzy, przedstawicieli najwigekszych
chinskich importeréw oraz przedstawicieli stowarzyszen branzowych w Chinach i1 miato na
celu podsumowanie 2020 roku dla branzy mleczarskiej w Polsce, w kontekscie eksportu do

Chin.


http://www.trademilk.eu/

» zakupione zostaly rowniez wysokiej jakosci gadzety, ktore zostang rozdysponowane

podczas targow.

Wszystkie dzialania stuzyly pokazaniu pozytywnego wizerunku polskich produktéw

mlecznych.

Ocena efektywnosSci

Z uwagi na pandemi¢ SARS-CoV-2, rok 2020 nie nalezat do najtatwiejszych w realizowaniu
projektdéw promocyjnych, w szczegolnosci gdzie gldéwnym zatozeniem projektu byt udziat
w targach zagranicznych, ale odpowiednio dobrane dziatania informacyjno-promocyjne
sprawily, ze projekt pt. ,,Mleczne skarby - trade milk” zostal pozytywnie oceniony wsrod
przedstawicieli grup docelowych, a Polskie produkty mleczarskie cieszg si¢ coraz wigkszg
popularnoscig na rynku Chinskim. Dzigki realizowanym dziataniom w serwisie internetowym,
jak roéwniez podczas zorganizowanego mlecznego $niadania, odbiorcy projektu mieli
mozliwos¢ zapoznania si¢ Z polskimi produktami mleczarskimi, a co za tym idzie jego zaletami.
Te wszystkie dzialania byly $wietng okazje do nawigzania nowych kontaktow biznesowych
w zakresie handlu.

W kazdym miesigcu trwania projektu wysytano informacje prasowe do okoto 70 mediow.

Duzym zainteresowaniem cieszyta si¢ rOwniez strona internetowa projektu www.trademilk.eu,

na ktérej na biezaco zamieszczano informacje prasowe zwigzane z branzg mleczarska.
Dynamicznym kanatem social mediow byt takze Twitter, gdzie na biezagco zamieszczano posty
na tematy zwigzane z branza mleczarskg 1 ktory byl odwiedzany przez duza grupe

zainteresowanych osob.


http://www.trademilk.eu/
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Na uwagg zastuguja rowniez konsultacje z ekspertem chifiskiego rynku mleczarskiego — Panem
Jackiem Strzeleckim, ktory byt cennym wsparciem projektu.

Tak wiec, projekt pt. ,,Mleczne skarby - trade milk” odnosi kolejny sukces, w roku 2020
odnotowano wzrost eksportu polskich produktéw mleczarskich do Chin, dzigki temu mozemy
$miato powiedzie¢, ze podjete dziatania w ramach projektu przyniosty bezposrednie efekty

promocyjne oraz istotne wsparcie dla branzy mleczarskiej.

TARGI | WYSTAWY CZ. 1

Miejsce realizacji zadania:

Polska, Francja, Chiny

Termin realizacji zadania:
01.01.2019 — 31.12.2021

Grupa odbiorcow:

Producenci mleka, partnerzy biznesowi (hurtownicy, wilasciciele i menadzerowie sieci

handlowych, agendy rzadowe), konsumenci




Opis projektu:

Zadanie pt. ,,Targi i wystawy cz. 1” zaktadato udziat w miedzynarodowych targach Sial Paris
oraz targach Anufood Shenzhen. W ramach zadania zostaty zaplanowane do zrealizowania
koszty wynikajace m.in. z dzierzawy powierzchni wystawienniczej wraz z obligatoryjnymi
optatami oraz przygotowania zabudowy stoiska wystawienniczego. W ramach zadania zostat
takze zaplanowany udzial przedstawicieli Polskiej Izby Mleka na targach, w celu
reprezentowana polskiej branzy mleczarskiej na arenie mi¢dzynarodowe;.

Udziat w targach begdzie doskonala okazja do zaprezentowania oferty polskich przetworéw
mlecznych jako, z jednej strony, produktéw o unikatowych witasciwosciach wynikajacych z
tradycji, znajomos$ci produktow, specyficznego miejsca produktow mlecznych w europejskiej

diecie oraz produktow najwyzszej jakosci wynikajacej z europejskich norm produkcyjnych.

Ocena efektywnosSci:

W ramach projektu zostaty wytonione firmy w celu realizacji kompleksowej ustugi na targach
Sial Paris oraz Anufood Shenzhen, jednakze z uwagi na sytuacjg zwigzang z COVID-19
panujaca w Polsce i1 na $wiecie, udzial w targach zostat przetozony z 2020 roku na rok 2021,
co spowodowato wydtuzenie terminu realizacji projektu. Ponadto Polska Izba Mleka byta

w stalym kontakcie z organizatorem targow.

UDZIAL W MIEDZYNARODOWYCH SPOTKANIACH

Miejsce realizacji zadania:

Polska, Belgia

Termin realizacji zadania:
01.01.2019 — 31.08.2020

Grupa odbiorcow:

Producenci i przetworcy mleka

Opis projektu:

Projekt ,,Udziat w Miedzynarodowych Spotkaniach” dotyczyt uczestnictwa przedstawiciela
Polskiej Izby Mleka w migdzynarodowych spotkaniach, seminariach, spotkaniach B2B,
w rozmowach z przedstawicielami instytucji unijnych oraz biznesu dotyczacych $wiatowego

mleczarstwa, ale takze obszarow, ktore taczg si¢ z branzg mleczarska.



Udzial w tych prestizowych wydarzeniach byt doskonalg okazja do promocji polskich
produktow mleczarskich na rynkach miedzynarodowych, ale takze do przedstawienia punktu
widzenia z perspektywy polskiego mleczarstwa.

W ramach zadania przedstawiciele PIM uczestniczyli w spotkaniach w Brukseli.

Ocena efektywnosci:

Uczestnictwo w spotkaniach pozwolito na pozyskanie fachowej wiedzy w zakresie branzy
mleczarskiej oraz sytuacji na rynku mleka. W szczego6lnos$ci cenne byly informacje dotyczace
nowych, perspektywicznych rynkow zbytu oraz swiatowego handlu produktami mlecznymi.
Informacje te byly przekazywane przedstawicielom polskiego sektora mleczarskiego.
Realizowany projekt korzystnie wptynat na zwigkszenie potencjatu i konkurencyjnosci polskiej
branzy. Mozliwo$¢ wymiany pogladow i doswiadczen z ekspertami i przedstawicielami branzy
mleczarskiej z innych krajow $wiata jest niezbgdna dla lepszego zrozumienia funkcjonowania

tego sektora.

Opftata skladki cztonkowskiej w EDA

Miejsce realizacji zadania:
Polska

Termin realizacji zadania: *
01.01.2020 — 31.08.2020




Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i przetworcy mleka

Opis projektu
Polska Izba Mleka kontynuowata cztonkostwo w European Dairy Association, najwiekszej

europejskiej organizacji, dziatajacej na rzecz mleczarstwa. Cztonkostwo zapewnito dostep do
wiedzy i1 biezacych informacji z rynku mleka, udziat w europejskich konsultacjach dot. zmian
na rynku mleczarskim oraz reprezentowanie interesow polskich producentéw i przetworcow
mleka na wspolnym rynku Unii Europejskiej. Oprocz $cistej wspotpracy przy wymianie
informacji i danych oraz opiniowaniu nowych zmian legislacyjnych, zadanie polegato na

optaceniu sktadki cztonkowskiej w EDA.

Ocena efektywnosSci

W ramach zadania Polska Izba Mleka w sierpniu 2020 r. optacita sktadke za przynaleznos$¢ do
Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego Cztonkostwo w European Dairy Association,
co zapewnito polskiej branzy mleczarskiej dostep do wiedzy i biezacych informacji z rynku
mleka, ale takze udzial w europejskich konsultacjach dot. zmian na rynku mleczarskim oraz
reprezentowanie intereséow polskich producentéw i przetworcow mleka na wspolnym rynku
Unii Europejskiej. Przekazywane informacje dotyczyly migdzy innymi mozliwosci eksportu
produktow mlecznych 1 zwigzanych z tym wuregulowan, uméw o wolnym handlu
negocjowanych migdzy UE a krajami trzecimi.

Posiadanie wiedzy w powyzszych tematach bylo niezbedne do prowadzenia dziatalno$ci
eksportowej przez spotdzielnie mleczarskie lub inne podmioty mleczarskie oraz ekspansji na

zagranicznych rynkach. Sktadke optacono w sierpniu 2020 r.

OPLATA SKEADKI CZLONKOWSKIEJ FIL/IDF |
UCZESTNICTWO W GRUPACH ROBOCZYCH

Miejsce realizacji zadania:
Polska

Termin realizacji zadania:
01.07.2020 — 31.12.2020




Grupa odbiorcow:

Podmioty branzy mleczarskiej, tj. producenci i przetworcy mleka

Opis projektu:

Polska Izba Mleka od kilku lat jest aktywnym czlonkiem stowarzyszenia International Dairy
Federation (FIL/IDF), najwigkszej na $wiecie organizacja reprezentujgcej branze mleczarska.
Zadanie polegato na optaceniu sktadki czlonkowskiej, ktora zapewnita dostgp do wiedzy
i biezacych informacji z europejskiego rynku mleka, a takze umozliwila reprezentowanie
interesow polskich producentow i przetworcow mleka na arenie migdzynarodowej oraz

nawigzywanie nowych kontaktéw biznesowych.

Ocena efektywnosSci:

Znajomos$¢ specyfiki zagranicznych rynkéw jest niezbedna do rozpoczgcia ekspansji. Dzieki
rzetelnym 1 sprawdzonym informacjom pochodzacym z International Dairy Federation
przekazywanym przez Polskg Izbe Mleka, przedstawiciele polskich mleczarni mogli
podejmowac racjonalniejsze decyzje biznesowe.

Niezliczona ilo$¢ prezentacji 1 ekspertow branzy mleczarskiej, potwierdza istotno$¢
uczestnictwa w tego typu wydarzeniach. Udzial przedstawicieli polskiej branzy mleczarskiej
w spotkaniach oraz w charakterze prelegentow na konferencjach na catym S$wiecie, to
doskonata reklama polskiego mleczarstwa, jako preznie dziatajacego sektora.

Czlonkostwo w tak prestizowej i najwiekszej organizacji tego typu na $wiecie wptywa na
wzrost znaczenia polskiej branzy mleczarskiej na arenie mig¢dzynarodowej i wzmocnienie
artykulacji polskich interesow. W wyniku wspotpracy z International Dairy Federation, a co za
tym idzie dostepu do najswiezszych branzowych informacji oraz wymianie analiz i danych
rynkowych, polska branza mleczarska zyskala lepsza rozpoznawalno$¢ na arenie

miedzynarodowej. Sktadke optacono w sierpniu 2020 r.
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ZWIAZEK POLSKICH PRZETWORCOW MLEKA

SPRAWOZDANIE RZECZOWE Z REALIZACJI
PRZEZ ZWIAZEK POLSKICH PRZETWORCOW MLEKA ZADAN
DOFINANSOWANYCH ZE SRODKOW FUNDUSZU PROMOCJI MLEKA W ROKU
2020.

1) ZESTAWIENIE ZAPLANOWANYCH I ZREALIZOWANYCH ZADAN:

Zadania zaplanowane Zadania zrealizowane
Sktadka EDA 2020 Sktadka EDA 2020

Udziat w posiedzeniach komitetu handlu i | Ze wzgledu na epidemi¢ COVID-19 i
gospodarki EDA wynikajace z niej  ograniczenia W
przekraczaniu granic oraz  organizacji
spotkan, realizacja zadania nie byla mozliwa.
Pobrang zaliczke w kwocie 2 886,24 PLN
zwrdocono na rachunek bankowy FPM w dniu
12 pazdziernika 2020r. na podstawie decyzji
administracyjnej

nr CEN.DRR.WFP.705.26.2020.AG.13
Wyjazd na targi — Lotwa 2020 Ze wzgledu na epidemi¢ COVID-19 i

wynikajace z  niej  ograniczenia W
przekraczaniu granic oraz  organizacji
spotkan, w tym rowniez targéw, realizacja
zadania nie byta mozliwa. Pobrang zaliczke w
kwocie 47 998,69 PLN zwrocono na rachunek
bankowy FPM w dniu 4 stycznia 2021r. na
podstawie decyzji administracyjnej nr
CEN.DRR.WFP.705.28.2020.AG.15

2) TERMINY, W KTORYCH ZADANIA ZOSTALY ZREALIZOWANE:

Zadanie Termin realizacji
Sktadka EDA 2020 17 marca 2020r.




3) KWOTA DOFINANSOWANIA WYPLACONA Z FPM W ZWIAZKU
Z REALIZACJA ZADAN

Nazwa zadania Kwota dofinansowania wyptacona z FPM
Sktadka EDA 2020 84 106,10 PLN

4) OCENA MERYTORYCZNA ZREALIZOWANYCH ZADAN:

Skladka EDA 2020

Realizacja zadania polegata na optacie sktadki cztonkowskiej za przynalezno§¢ ZPPM do
Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA) w kwocie przypadajacej na ZPPM.
Ptatnosci sktadki dokonano w dniu 17 marca 2020r. na podstawie faktury wstawionej przez
EDA.

Cztonkowie Europejskiego Stowarzyszenia Mleczarskiego (EDA) otrzymuja na biezaco
informacje dotyczace procesu legislacyjnego UE, jednocze$nie uczestniczac w procesie
konsultacji nowopowstajacych przepiséw prawa UE. Ponadto maja dostep do regularnie
przekazywanych danych statystycznych oraz analiz dotyczacych rynku mleka i przetworow
mlecznych UE oraz rynku $wiatowego. Dzigki rozwinigtym kanatom wspotpracy pomiedzy
EDA a organami Unii Europejskiej, cztonkowie EDA majag mozliwos¢ kontaktu z
przedstawicielami wtadz UE podczas spotkan o charakterze konsultacyjnym. Uczestnictwo w
pracach EDA pozwala réwniez na wymian¢ do§wiadczen pomigdzy poszczegdlnymi krajami
cztonkowskimi EDA, a takze opracowywanie wspolnych, kompromisowych stanowisk
unijnego sektora mleczarskiego wobec problemow i propozycji ich rozwigzan przedstawianych
przez witadze Unii Europejskiej — takich jak np., wahania cen produktow mleczarskich,
wspolpraca z sieciami handlowymi, przyszty ksztatt Wspolnej Polityki Rolnej, znakowanie
Zywnosci itp.

W zwiazku z powyzszym cztonkostwo w EDA, a tym samym optacanie sktadek cztonkowskich

W tej organizacji powinno by¢ kontynuowane w przysztosci.

/ /

00-120 Warszawa, ul. Ztota 59, budynek Lumen, pigtro 6 tel. 22 266 02 71 faks 22 266 03 27
www.zppm.pl, e-mail: sekretariat@zppm.pl


http://www.zppm.pl/
mailto:sekretariat@zppm.pl

KRAJOWE
STOWARZYSZENIE
MLECZARZY

SPRAWOZDANIE KRAJOWEGO STOWARZYSZENIA MLECZARZY Z ZADAN
ZREALIZOWANYCH W RAMACH
FUNDUSZU PROMOCJI MLEKA W 2020 ROKU.

1) OPLACENIE SKEADKI CZEL.ONKOWSKIEJ AEDIL 2020.

Miejsce realizacji zadania:

Polska, Warszawa -Niemcy, Berlin
Termin realizacji zadania:
od 01.02 do 31.03.2020 r.

Grupa odbiorcoéw:

Kadra zaktadow przetworczych. Polska branza mleczarska reprezentowana przez Krajowe

Stowarzyszenie Mleczarzy.

Zadanie to realizuje gléwny cel strategii Funduszu Promocji Mleka:

Wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich organizacji w UE i na $wiecie

oraz cele szczegotowe:

7. Wzmocnienie pozycji poprzez uczestnictwo polskich organizacji w UE 1 na Swiecie.

11. Wsparcie przedsigbiorcow:

f) state podnoszenie kwalifikacji kadr branzy mleczarskie;j.

Zadanie polegato na dokonaniu przelewu kwoty rocznej sktadki za cztonkostwo w AEDIL.
Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy w wyniku optacenia rocznej skladki kontynuowato
cztonkostwo w Association for European Dairy Industry Learning AEDIL z siedzibg w
Berlinie. AEDIL (Association for European Dairy Industry Learning) jest zwigzkiem
organizacji zawodowych istniejacych w poszczegdlnych krajach Europy i zrzeszajacych
dyplomowanych pracownikow sektora mleczarskiego. Optacenie sktadki cztonkowskiej za
przynaleznos¢ do tej organizacji pozwala Polsce na pelne cztonkostwo dajace przede

wszystkim:

KRAJOWE
STOWARZYSZENIE
MLECZARZY




- korzystanie z do§wiadczen innych krajow dla doskonalenia zawodowego polskich kadr
mleczarskich z uwzglednieniem promocji mleka i jego przetworoéw,

- dostosowanie polskiego systemu szkolenia tych kadr do standardow europejskich ktadacych
nacisk na zwigkszenie spozycia mleka i jego przetworow,

- integracj¢ polskiego mleczarskiego srodowiska zawodowego z europejskim w celu
wykorzystania m.in. do§wiadczen w zakresie promocji mleka,

- wktad polskiego sektora mleczarskiego w ksztaltowanie oblicza i zrbwnowazonego rozwoju

europejskiego mleczarstwa w tym m.in. promowanie spozycia mleka i jego przetworow.

Osiagniete efekty:

Efektem wspotpracy z AEDIL jest wdrazanie europejskich doswiadczen w promocji spozycia
mleka 1 jego przetworow oraz dostosowanie polskiego systemu szkolenia kadr mleczarskich
do standardow europejskich. Dzigki cztonkostwu w AEDIL Polska bierze aktywny udziat w
europejskich programach edukacyjnych 1 pozyskuje wiedz¢ na temat pozadanych i
oferowanych umiej¢tno$ci w europejskim sektorze mleczarskim. ( m.in. projekt ERASMUS ).
Do realizacji tego programu wiaczani sa przedstawiciele osrodkéw akademickich w Polsce
wyspecjalizowanych w podkreslaniu roli mleka w zywieniu cztowieka i wykorzystywanie tego

W promoc;ji spozycia przetworéw mlecznych.

2) AKCJA INFORMACYJINO — PROMOCYJNA MLEKA I JEGO PRZETWOROW

Miejsce realizacji zadania:
Caly kraj

Termin realizacji zadania:
od 01.02 do 21.09.2020 r.

Grupa odbiorcoéw:

Nauczyciele, naukowcy, przedstawiciele mediow 1 organizacji poza rzadowych.

Zadanie to realizuje cel glowny strategii Funduszu Promocji Mleka:
Wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokoét mleka i produktéw mlecznych

oraz cele szczegotowe:
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5. Dziatania informacyjne i1 edukacyjne, celem ktoérych jest budowa pozytywnego wizerunku
mleka i przetworoéw, a takze przetworcow i producentow mleka.

Podczas realizacji dziatania ,,Akcja informacyjno — promocyjna mleka i jego przetworow”
skierowanego do przedstawicieli o§wiaty, szkolnictwa wyzszego, mediéw 1 organizacji poza
rzagdowych uczestnicy uaktualnili wiedz¢ na temat niekwestionowanych waloréw odzywczych
mleka i jego przetworow do wykorzystania w pracy dydaktycznej oraz do popularyzowania w
mediach lub w relacjach z mediami w celu tworzenia i kreowania nawykow zywieniowych,
gdzie mleko i1 produkty mleczne stanowig znaczacy udzial w diecie oraz do podejmowanie
dziatan przeciw negatywnym kampaniom na temat mleka. Wyposazono uczestnikow w
argumenty do obalania mitdw na temat rzekomej szkodliwosci picia mleka 1 spozywania
przetworéw mlecznych. Podczas seminarium uczestnicy zapoznali si¢ z najnowszymi
osiggnieciami w zakresie mleczarstwa, postepem techniczno — technologicznym oraz z
promocja przetwor6w mlecznych. Uczestnicy wzbogacili swoja wiedz¢ o  aktualng
problematyka dotyczaca mleczarstwa w Polsce i1 Europie, zwlaszcza w  zakresie dziatan

promocyjnych spozycia produktéw mleczarskich i walke¢ z ,,czarnym PR wokét mleka.

Osiagniete efekty:

Zatozone cele dziatania zostaly osiggniete. Efektem jest promocja spozycia mleka wérod dzieci
1 mtodziezy oraz ich rodzicéw za posrednictwem nauczycieli szkot roznych szczebli ( w tym
wyzszych uczelni). Dobor prelegentéw i1 ciekawa forma seminarium z mozliwoscig dyskusji
oraz indywidualnych rozmoéw po wyktadach cieszyta si¢ wsrod uczestnikéw duzym uznaniem.
Realizacja zadania zostata przez uczestnikOw oceniona pozytywnie pod wzgledem

organizacyjnym, zawarto$ci merytorycznej i prowadzenia seminarium.

3) 11 Krajowa Ocena Wybranych Grup Produktéw Mlecznych

Miejsce realizacji zadania:
Caly kraj

Termin realizacji zadania:
od 01.02 do 17.09.2020 r.
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Grupa odbiorcow:

Przedstawiciele branzy mleczarskiej. Naukowcy, czlonkowie organizacji branzowych,

pracownicy podmiotow przetwodrczych mleka i pracujacych na rzecz mleczarstwa.

Zadanie to realizuje cel glowny strategii Funduszu Promocji Mleka: ”Wzrost spozycia mleka
1 budowanie dobrego PR wokét mleka i produktow mlecznych” oraz cele szczegotowe:

3. Wzrost wiedzy na temat walorow polskich produktow mlecznych. 11. Wsparcie
przedsigbiorcow:

e) State podnoszenie jakosci i1 atrakcyjnosci produktéw mlecznych

Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy od poczatku swojej dziatalnosci organizuje krajowe oceny
przetworéw mlecznych, ktorych przestaniem jest promocja i popularyzacja przetworow
mlecznych odznaczajacych si¢ doskonatymi walorami zdrowotnymi, odzywczymi
i smakowymi, funkcjonalnym opakowaniem, innowacyjnymi warunkami produkcji, a takze
tradycyjng 1 regionalna recepturg, jednym slowem moéwiac wysoka jakoscig. Celem ocen jest
takze propagowanie kultury spozywania mleka i jego przetworé6w poprzez pokazanie ich
réznorodnos$ci i mozliwo$ci zastosowania w naszym codziennym jadtospisie.

W ramach dziatania II Krajowa Ocena Wybranych Grup Produktow Mlecznych Komisja
Arbitrow 1 Komisja Super Arbitrow ( Panele Oceniajace ) ocenity jako$¢ produktow w 6
grupach z podziatem na podgrupy asortymentowe:

Grupa 1. Tradycyjne Przetwory Mleczne

Grupa 2. Lokalne Przetwory Mleczne

Grupa 3. Przetwory produkowane z zastosowaniem technik membranowych

Grupa 4. Przetwory Mleczne z Wysoka Wartoscig Dodang

Grupa 5. Mleko spozywcze 1 inne przetwory mleczne objete programem ,,Mleko w szkole”
Grupa 6. Produkt Mleczny Roku 2020

Eksperci przeprowadzili anonimowa oceng sensoryczng zakodowanych produktow oraz oceng
prawidtowos$ci oznakowania i opakowania. Laureaci otrzymali medale z popiersiem patronki

Oceny — Prof. Ewy Lipinskiej i statuetke za ,,Produkt Mleczny Roku 2020”.
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Osiagniete efekty:

I Krajowa Ocena Wybranych Grup Produktow Mlecznych spehita oczekiwania

organizatorow i uczestnikdw. W celu popularyzacji i promocji spozycia mleka i mlecznych

produktéw przekazano informacje niezbedne do podjecia dziatan nagtasniajacych znakomita
jako$¢ polskich produktéw mlecznych gwarantowang przez ogodlnokrajowe organizacje
branzowe. Ocena umozliwita takze pordwnanie jakos$ci tych samych grup asortymentowych w
skali kraju oraz wspierala systemy jakosci produktow mleczarskich.

Na famach czasopism, portali branzowych i rolniczych oraz na stronie internetowej

organizatora zostaly zamieszczone informacje o wynikach Oceny.

4) KONKURS "INNOWACJE TECHNICZNE W MLECZARSTWIE"

Miejsce realizacji zadania:
Caly kraj

Termin realizacji zadania:
od 15.01 do 22.09.2020 r.

Grupa odbiorcow:

Rolnicy — producenci mleka.

Kadra kierownicza w zaktadach przetworczych mleka.

Zadanie to realizuje cel gtéwny strategii Funduszu Promocji Mleka : 10. Promocja
stosowanych innowacyjnych rozwigzan przez podmioty branzy mleczarskiej w zakresie
produkcji, skupu, rozwoju kadr, technologii, potencjatu 1 efektywnosci w kontekscie
podnoszenia konkurencyjnosci branzy i jakosci produktu finalnego (mleko i jego przetwory) w
celu wypracowania pozycji na arenie krajowej i mi¢dzynarodowe;.

Cele szczegotowe: 9. Wzrost wiedzy wsrod kadry w zaktadach przetworczych, w szczegdlnosci
1 obszarze najnowszych trendow w przetworstwie 1 konsumenckich oraz wsrodd rolnikow —
producentéw mleka w zakresie produkeji mleka i aktualnej sytuacji branzy.

10. Promocja stosowanych innowacyjnych rozwigzan przez podmioty branzy mleczarskiej w
zakresie produkcji, skupu, rozwoju kadr, technologii, potencjatu i efektywnosci w kontekscie
podnoszenia konkurencyjnosci branzy 1 jakosci produktu finalnego (mleko 1 jego przetwory)

w celu wypracowania pozycji na arenie krajowej 1 mi¢dzynarodowe;.
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11. Wsparcie przedsigbiorcéw: e) state podnoszenie jakosci i atrakcyjnosci produktow
mlecznych.

Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy w nawigzaniu do rzadowego programu ,Strategia
Odpowiedzialnego Rozwoju” na rzecz stymulowania rozwoju nowych produktéow i
innowacyjnych rozwigzan gwarantujacych jako$¢, ekonomike procesu 1 wzrost
konkurencyjno$ci podjeto dziatania polegajace na ogloszeniu juz po raz drugi konkursu
LInnowacje Techniczne w Mleczarstwie”. Konkurs skierowany byt do podmiotow
przetworstwa mleka, firm pracujacych na rzecz hodowli bydta, produkc;ji i przetworstwa mleka,
rolnikow indywidualnych — producentow mleka.

Prezes Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy powotat Kapitutg, ktora po przeanalizowaniu
wnioskoéw ztozonych przez zainteresowane firmy wytonita laureatow.

Wyniki zostaly ogloszone podczas uroczystej gali w hotelu Zamek Ryn. Laureaci otrzymali
statuetki  z wizerunkiem Patrona Konkursu inz. Zygmunta Pankiewicza wyr6zniajace
zwyciezcOw w nastepujacych kategoriach:

- gospodarka energia,

- innowacyjne rozwigzania w hodowli bydta mlecznego i produkcji mleka,

- innowacyjne rozwigzania procesowe,

- ochrona $srodowiska,

- catoksztatt dziatalnosci innowacyjnej w sektorze mleczarskim

Osiagniete efekty:

Zadanie to spelnilo  oczekiwania organizacyjne 1 merytoryczne wykonawcy ww.
przedsigwzigcia poprzez wzrost wiedzy wsrod kadry kierowniczej zaktadow przetworczych
mleka 1 producentéw mleka w obszarze najnowszych trendow w zrownowazonym rozwoju
sektora mleka oraz stymulowanie rozwoju nowych produktéw 1 innowacyjnych rozwigzan
gwarantujace jakos$¢, wzrost konkurencyjnosci co ma przetozenie na promocj¢ produktéw
mlecznych. Na famach czasopism, portali branzowych i rolniczych oraz na stronie internetowej

organizatora zostaly zamieszczone informacje o wynikach konkursu.

KRAJOWE
STOWARZYSZENIE
MLECZARZY




5) TEUMACZENIE I OPRACOWANIE MATERIALOW EDA

Miejsce realizacji zadania:
Caly kraj

Termin realizacji zadania:
od 15.01 do 30.11.2020 r.

Grupa odbiorcow:

Polska branza mleczarska: kadra kierownicza w zaktadach przetworczych, rolnicy - producenci
mleka, branzowe organizacje pozarzadowe.

Zadanie realizuje cel glowny strategii Funduszu Promocji Mleka - 5. Doskonalenie kadr branzy
mleczarskie;j.

Cele szczegolowe: 9. Wzrost wiedzy wsrdd kadry w zakladach przetworczych, w szczegolnosci
1 w obszarze najnowszych trendow w przetworstwie i konsumenckich oraz wsrod rolnikow —
producentow mleka w zakresie produkcji mleka i aktualnej sytuacji branzy.

11. Wsparcie przedsi¢biorcow: f) State podnoszenie kwalifikacji kadr branzy mleczarskie;.
Zadanie jest kontynuacjg z lat ubiegtych i polegato na tlumaczeniu z jezyka angielskiego na
jezyk polski materialow przekazywanych przez Europejskie Stowarzyszenie Przetworcow
Mleka EDA, ktore s3  cennym zrddlem informacji dla polskiej branzy mleczarskiej.
Europejskie Stowarzyszenie Przetworcow Mleka EDA jest w stalym kontakcie z Dyrekcja
Rolnictwa 1 Obszaréw Wiejskich Komisji Europejskiej. Materialy te daja dostep do biezacej 1
rzetelnej wiedzy w obszarze najnowszych trendow w przetworstwie 1 konsumenckich do
wykorzystania w biezacej pracy oraz w budowaniu strategii organizacji pozarzagdowych i firm.
Materiaty byty thumaczone sukcesywnie w miare ich publikacji przez EDA 1 po opracowaniu
zamieszczane na ogdlnodostepnej stronie internetowej Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy
www.mlekoland.com i stronach internetowych innych organizacji branzowych oraz portalach
branzowych. Poniewaz materiaty EDA s3 niewyczerpanym zrodtem informacji o sytuacji
mleczarstwa na §wiecie, ze szczegdlnym uwzglednieniem krajow Unii Europejskiej, powinny
podlegac statej obserwacji oraz powinny by¢ na biezaco przekazywane przedstawicielom
branzy mleczarskiej. W ramach dziatania przettumaczono biuletyny, broszury informacyjne ,

stanowiska i komunikaty EDA.
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Osiagniete efekty

Poprzez ttumaczenie na jezyk polski materiatow EDA polska branza mleczarska, w tym kadra
kierownicza zaktadéw przetworczych mleka, rolnicy- producenci mleka, branzowe organizacje
pozarzadowe, uzyskata dostep do istotnych informacji i opracowan zwigzanych z europejskim
1 Swiatowym mleczarstwem. Wplyneto to na wzrost wiedzy wsrod pracownikow tej branzy, a
takze do wykorzystania przekazanych informacji w biezacej pracy poprzez wdrazanie
europejskich dos§wiadczen, rozwigzan i najswiezszych informacji rynkowych, a jednocze$nie
wzrost konkurencyjnos$ci polskiej branzy mleczarskiej. Materialy te s3a dla uzytkownikéw

cennym zrodlem informacji na ww. tematy.

6)TLUMACZENIE 1 OPRACOWANIE MATERIALOW Z
MIEDZYNARODOWYCH ORGANIZACJI BRANZY MLECZARSKIEJ.
Miejsce realizacji zadania:
Caty kraj
Termin realizacji zadania:
od 01.08 do 31.12.2020 r.

Grupa odbiorcow:

Polska branza mleczarska: kadra kierownicza w zaktadach przetworczych, rolnicy - producenci

mleka, branzowe organizacje pozarzadowe.

Zadanie realizuje cel glowny strategii Funduszu Promocji Mleka - 5. Doskonalenie kadr branzy
mleczarskiej.

Cele szczegotowe: 9. Wzrost wiedzy wsrod kadry w zaktadach przetworczych, w szczegdlnosci
1 w obszarze najnowszych trendow w przetworstwie 1 konsumenckich oraz wsrod rolnikow —
producentéw mleka w zakresie produkeji mleka i aktualnej sytuacji branzy.

11. Wsparcie przedsiebiorcow: f) State podnoszenie kwalifikacji kadr branzy mleczarskie;.
Zadanie polegato na ttumaczeniu z j¢zyka angielskiego na jezyk polski, opracowaniu i redakc;ji
materialow publikowanych przez migdzynarodowe organizacje branzy mleczarskiej, ktore sg
niewyczerpanym 1 aktualnym Zrodtem informacji o sytuacji mleczarstwa na Swiecie 1 W

Europie.
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Thimaczenie 1 opracowanie tych materiatbw dato mozliwo$¢ skorzystania z dorobku
informacyjnego migdzynarodowych organizacji, ktorych jesteSmy cztonkami EDA, FIL/IDF,
AEDIL, COPA COGECA. Pandemia COVID-19 i ogloszenie Strategii Europejskiego
Zielonego tadu spowodowaly niespodziewane wcze$niej zwigkszenie ilosci i zakresu
publikacji 1 materiatbw na te tematy. Materialy byly thumaczone sukcesywnie w miare ich
publikacji przez migdzynarodowe organizacje mleczarskie i po opracowaniu udost¢pniane na
stronie internetowej Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy www.mlekoland.com oraz na

stronach internetowych innych organizacji branzowych oraz na portalach branzowych.

Osiagniete efekty

Poprzez tlumaczenie na jezyk polski materialdbw publikowanych przez migdzynarodowe
organizacje mleczarskie polska branza mleczarska, w tym kadra kierownicza zaktadow
przetworczych mleka, rolnicy- producenci mleka, branzowe organizacje pozarzadowe,
uzyskata dostgp do istotnych informacji i opracowan zwigzanych z europejskim i $wiatowym
mleczarstwem. Pozwolilo to na biezagce monitorowanie wplywu sytuacji zwigzanej z wirusem
COVID-19 na globalng branze¢ mleczarska, a takze zapoznanie si¢ z procedurami w zakresie
bezpieczenstwa sanitarnego, z aspektami ekonomicznymi i spotecznymi w okresie pandemii, z
mozliwos$cig uzyskania wsparcia finansowego na zrekompensowanie rolnikom i przetworcom

strat, Strategiag Europejskiego Zielonego Ladu.

7) SPOTKANIA Z SENIORAMI NT. PROZDROWOTNYCH WALOROW
MLEKA | JEGO PRZETWOROW

Miejsce realizacji zadania:
Caly kraj

Termin realizacji zadania:
od 01.05 do 15.09.2020 r.
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Grupa odbiorcow:

Seniorzy — osoby doroste podejmujace decyzje zakupowe.

Zadanie realizuje cel gtowny strategii Funduszu Promocji Mleka -”"Wzrost spozycia mleka i
budowanie dobrego PR wokot mleka 1 produktow mlecznych”

Cele szczegbdlowe:

1. Promocja spozycia mleka wsrdd dorostych konsumentow podejmujacych decyzje
zakupowe.

5. Dziatania informacyjne i edukacyjne, celem ktorych jest budowa pozytywnego wizerunku

mleka i jego przetworow, a takze przetworcoéw i1 producentow mleka.

Zauwazalny jest problem niskiego spozycia mleka i przetworéw mlecznych wsrod seniorow, o
czym sygnalizuja lekarze i dietetycy. Czynnikami wplywajacymi na obecny poziom spozycia
w tej grupie spolecznej sa m.in. ,czarny” PR woko6t mleka 1 jego przetwordw oraz
niedostateczny dost¢p do rzetelnej informacji na temat prozdrowotnych walorow mleka i
produktéw mlecznych. Seniorzy posiadaja niedostateczng wiedze dotyczaca oddziatywania
sktadnikow mleka i przetworow mlecznych w profilaktyce chordb dietozaleznych oraz ich roli
w zywieniu ludzi starszych, stad wystepuje konieczno$¢ edukacji w tym zakresie.

Zadanie polegalo na sfinansowaniu spotkania seniorow w Hotelu Zamek Ryn w Rynie z
naukowcami promujacymi picie mleka 1 spozywanie przetworow mlecznych.

Uczestnicy wystuchali 3 referatow pt.

,Dieta wegetarianska zagrozeniem dla zdrowia” — prof. dr hab. Grazyna Cichosz, UWM
Olsztyn

,Mleko 1 produkty mleczne jako zrodto bioaktywnych i prozdrowotnych sktadnikéw w diecie.”
— dr inz. Maria Czerniewicz, UWM Olsztyn

,,Srebrne pokolenie - silver generation a rynek mlecznych produktow funkcjonalnych.”. — dr
inz. Maria Czerniewicz, UWM Olsztyn

Podczas spotkania uczestnikom zostala przekazana rzetelna informacja, celem ktorej jest
budowa pozytywnego wizerunku mleka i jego przetworow. Uczestnicy aktywnie wlaczyli sie
do dyskusji zadajac liczne pytania ekspertom dotyczace prozdrowotnego oddziatywania
sktadnikoéw mleka oraz wspdlnie zastanawiali si¢, jak zwigkszy¢ spozycie mleka i przetwordéw

mlecznych.
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Osiagniete efekty

Reasumujac dziatanie to stuzyto budowaniu dobrego PR wokot mleka i produktéw mlecznych,
zdobyciu wiedzy poprzez promowanie zasad zdrowego odzywiania, edukacje¢ w zakresie:

- roli mleka i jego przetwordw w zywieniu ludzi starszych,

- zmiany nawykoéw zywieniowych, w ktorych eliminowane sg produkty mleczne,

- prozdrowotnego oddziatywania sktadnikow mleka i przetworow mlecznych w profilaktyce
chorob dietozaleznych,

- uswiadomienia, ze zbilansowana dieta, o optymalnej gestosci odzywczej, a taka wykazuja
mleko i przetwory mleczne, pomaga seniorom jak najdtuzej zachowac sprawnos¢ i zdrowie,

- tworzenia i kreowania nawykow zywieniowych, gdzie mleko i jego przetwory beda stanowity
znaczacy udziat .

Przekazana wiedza i informacja wplywa réwniez na budowanie dobrego PR wokot mleka i

produktow mlecznych, majacego wptyw na wzrost spozycia mleka i przetworow.

Sporzadzita: Warszawa, 16.03.2021 r.
Hanna Bogdanska — Zareba
Czlonek Zarzgdu

Krajowego Stowarzyszenia Mleczarzy



Sprawozdanie rzeczowe za rok 2020

z Zadanh realizowanych w ramach Funduszu Promocji Mleka

W roku 2019 Krajowa Rada Izb Rolniczych zlozyta 10 wnioskéw na realizacj¢ Zadan z
Funduszu Promocji Mleka, ktore po weryfikacji Komisji Zarzadzajacej zostaly wpisane do

Planu Finansowego Funduszu Promocji Mleka na rok 2020.

Krajowa Rada Izb Rolniczych ztozyta nastepujace wnioski, na ktore zostato udzielone wsparcie
finansowe 1 wyptacone zaliczki:

1) Dzief z mlekiem,

2) Dziatalno$¢ na forum COPA na rzecz rynku mleka i produktow mlecznych,

3) Pyszne polskie mleko,

4) Polskie mleko wolne od GMO -lubig to,

5) Pij mleko - a zajdziesz daleko! - cykl spotkan informacyjnych dla dzieci i mtodziezy,
6) Mleko - promocja przetworow mlecznych z Matopolski,

7) Mleko - promocja przetworow mlecznych z Matopolski ,

8) Akcja promocyjna mleka - produkty mleczne na co dzien ,

9) Swietokrzyski Festiwal Mleka i Produktéw Mlecznych ,

10) Co$ mlecznego dla kazdego.

Niestety, w zwigzku z istniejacg sytuacjg epidemiologiczng w kraju w roku 2020 udato si¢

zorganizowac tylko czg$¢ zaplanowanych imprez.

Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.13.2020.JKO.3z dnia14.01.2020 wydana przez KOWR

udzielono wsparcia na realizacje Zadania ,,Dzien z mlekiem”. Realizacj¢ zadania

zaplanowano w terminie 01.06. - 30.11.2020.

W dniu 14 pazdziernika 2020 r. na terenie wojewddztwa §wigtokrzyskiego, w miejscowosci
Skarzysko Kamienna, odbyta si¢ impreza pn. ,Dzien z mlekiem” Na jej realizacje
przeznaczono calg zaplanowang kwote oraz zrealizowano dzialania zgodnie z zatozeniami. Do

konca roku 2020 Krajowa Rada Izb Rolniczych prawidlowo rozliczyta Zadanie.

Projekt zakladal przeprowadzenie 1 imprezy promujacej spozycie polskiego mleka.
Pierwotnie obszar realizacji zadania obejmowat obszar wojewodztwa podkarpackiego, jednak
zmieniono obszar realizacji zadania na wojewodztwo Swietokrzyskie. O miejscu i terminie
realizacji zadania powiadomiono KOWR pismem z dnia 07 pazdziernika 2020 r., znak:
KRIR/AP/W/987/2020.



Celem zadania bylo zwickszenie zaufania do produktéw mlecznych, wzrost zainteresowania
konsumentéw mlekiem pozyskiwanym od kréw hodowanych na terytorium Polski i1
budowanie pozytywnego wizerunku mleka jako zdrowego produktu spozywczego. W okresie
poprzedzajacym impreze¢ promocyjna zaprojektowano i materiaty informacyjne i promocyjne,
wydrukowano i rozpowszechniono plakaty i zaproszenia. Wszystkic materialy i nagrody

zostaly opatrzone informacjg ,,Sfinansowano ze $srodkow Funduszu Promocji Mleka”.

Impreza promujaca spozycie polskiego mleka zostata zorganizowana 14 pazdziernika 2020 r.
w Skarzysku Kamiennej. Realizacja byta poprzedzona uzgodnieniami z Panstwowym
Powiatowym  Inspektorem  Sanitarnym w  Skarzysku Kamiennej dotyczacymi
przeprowadzenia imprezy z zachowaniem rezimu sanitarnego w z epidemi¢ COVID-109.
Przeprowadzono roéwniez akcj¢ promocyjng polegajaca na rozesltaniu zaprojektowanych i
wykonanych wczesniej zaproszen, zamieszczeniu informacji o zadaniu na stronie
internetowej Swictokrzyskiej Izby Rolniczej oraz rozwieszeniu plakatow w miescie
Skarzysko Kamienna 1 w przyleglych gminach. Wszystkie materialy i1nagrody zostaty
opatrzone informacja o sfinansowaniu ze §rodkéw Funduszu Promocji Mleka. Informacja o
sfinansowaniu zadania przekazywana byta rowniez wielokrotnie przez konferansjera i 0soby

obstlugujace stoisko.

W miejscu degustacji umieszczono instrukcje dla uczestnikow zadania ,,Dzien z mlekiem”
opracowane na podstawie aktualnych wytycznych dotyczacych zasad bezpieczenstwa
epidemicznego podczas trwania epidemii COVID-19 w Polsce. Ze wzgledu na epidemie
COVID-19 Organizator zapewnit srodki dezynfekcyjne oraz maseczki. Ponadto konferansjer

przypominal uczestnikom o koniecznos$ci zachowania dystansu oraz dezynfekcji rak.

Konferansjer zapraszal uczestnikow imprezy promocyjnej na degustacje i przedstawial
informacje na temat oferowanych dan i produktow. Informowat o walorach zdrowotnych i
smakowych mleka i produktow mlecznych, a takze o sfinansowaniu Zadania z Funduszu
Promocji Mleka oraz o samym Funduszu. Rowniez hostessy oraz obstuga stoiska zachecali
uczestnikow do odwiedzania stoiska informacyjnego i1 degustacji potraw w ramach bezplatne;j
degustacji przy zachowaniu odpowiednich odlegtosci, rozdawali broszury ,,Dzien z mlekiem”

oraz materiaty reklamowe.

Do degustacji przygotowano dania z mleka i sera takie jak: pierogi z serem, pierogi ruskie,
nales$niki z serem, budynie §mietankowe i czekoladowe z owocami, satatka z serem mozarella,
kuleczki serowe, koktajle owocowe i warzywne, mleka smakowe, jogurty naturalne i
owocowe z musli i granola, serki homogenizowane waniliowe i owocowe, maslanka naturalna

1 owocowa, twarozki na stodko i na stono, koreczki z serem zo6ttym i z warzywami, rogaliki



drozdzowe z serem, krowki mleczne, serek wiejski grani, sernik z malinami, tort §mietankowo
- owocowy. Przy produktach znajdowata si¢ informacja, ze zadanie zostato sfinansowane z

Funduszu Promocji Mleka.

Uczestnicy Zadania mieli nie tylko okazje skosztowaé produktow mlecznych, ktore powstaja
z mleka Mozna bylo si¢ dowiedzie¢ dlaczego spozywanie produktow mlecznych korzystnie
wplywa na nasze zdrowie, ale jest rowniez niezbedne dla prawidtowego funkcjonowania

organizmu. Mleko i jego przetwory niezbgdne s3 w codziennej diecie dzieci i mlodziezy.

W czasie realizacji zadania odbyt si¢ konkurs dla dzieci i dorostych, a zwycig¢zcy otrzymali
nagrody opatrzone napisem ,,Sfinansowano ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka”. Dla
dzieci odbyt si¢ konkurs rysunkowy, natomiast dla dorostych konkurs wiedzy pn.: ,,Dla niej i
dla niego co$ mlecznego”. Dorosli probowali swych sit w konkursie wiedzy na temat waloréw

smakowych i odzywczych mleka i produktéw mlecznych.

Oprawe muzyczno-artystyczng przygotowaty Pani z Kota Gospodyn Wiejskich ze Skarzyska

Koscielnego.

Ocena efektywnosci dzialania pod katem osiagniecia zalozonych we wniosku celow
Glownym celem zadania byta promocja spozycia mleka i jego przetworéw oraz budowanie
dobrego PR wokot spozycia mleka i produktow mlecznych przez mieszkancow wojewoddztwa
Swigtokrzyskiego, natomiast cele szczegdtowe to propagowanie spozycia mleka i produktow
mlecznych, szczegdlnie wsrdd dzieci, oraz walka z negatywnymi kampaniami wymierzonymi
w mleko i produkty mleczne.

Po zakonczeniu Zadania mozna stwierdzi¢, ze zatozone cele 1 zaplanowane dziatania zostaty w
pelni zrealizowane.

Stoisko byto licznie odwiedzane przez uczestnikow imprezy promocyjnej, co miato swoje
odzwierciedlenie w iloSci wydanych podczas degustacji porcji.

Realizacja Zadania powinna przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia udzialu mleka i jego przetworoéw
W codziennej diecie uczestnikdw imprez promocyjnych.

Wszystkie przygotowane potrawy pochodzity z produktéw polskich, co buduje patriotyzm
konsumencki i pokazuje mozliwos¢ wyboru przy zakupach dobrych artykutéw pochodzacych

Z Polski.

Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.414.2019.MR.314.01.2020 wydang przez KOWR

udzielono wsparcia na realizacj¢ Zadania ,,Dzialalno$¢ na forum COPA na rzecz rynku



mleka i produktow mlecznych”. Realizacje zadania zaplanowano w terminie 01.01.-

30.12.2020.

Krajowa Rada Izb Rolniczych razem z 4 polskimi zwigzkami rolniczymi: Federacja
Branzowych Zwigzkéw Producentow Rolnych, Niezaleznym Samorzadnym Zwigzkiem
Zawodowym Rolnikow Indywidualnych ,,Solidarno$¢”, Zwigzkiem Zawodowym Rolnictwa
,»Samoobrona” oraz Zwigzkiem Zawodowym Rolnikow ,,Ojczyzna” jest cztonkiem organizacji
europejskich rolnikéw COPA i aktywnie dziala w ramach prezydium tej organizacji, jak
rowniez uczestniczy w spotkaniach wielu grup roboczych COPA/COGECA. Nalezy razem z
Federacja Branzowych Zwigzkéw Producentow Rolnych od 2018 r. do COGECA.
Przedstawicielem KRIR w Grupie roboczej ,,Mleko i przetwory mleczne” jest pan Mirostaw
Borowski- Wiceprezes KRIR. W Biurze KRIR w Brukseli zatrudnionych jest dwodch
pracownikow, ktorzy koordynuja kontakty przedstawicieli samorzadu rolniczego i zwigzkoéw
rolniczych z Sekretariatem COPA/COGECA 1 organizacjami czlonkowskimi w rdznych
krajach UE oraz wspiera dzialania promocyjne na rzecz polskiego rolnictwa. Zatrudnienie
pracownicy uczestnicza rowniez w posiedzeniach grupy roboczej ,,Mleko i przetwory mleczne”
wspolnie z przedstawicielami KRIR oraz Federacji Branzowych Zwiazkéw Producentow
Rolnych (Polskiej Federacji Hodowcoéw Bydta i Producentow Mleka) samorzadu rolniczego
lub w jego zastepstwie.

Udziat w pracach grupy roboczej jest niezmiernie wazny, gdyz umozliwia staty dostgp do
informacji oraz realny wptyw na ksztattowanie polityki Unii Europejskiej w zakresie promocji

i ksztaltowania rynku mleka.

Ocena efektywnosci dzialania pod katem osiagniecia zalozonych we wniosku celow
Uzyskanie dla polskich producentow rolnych korzystniejszych rozwigzan, w tym przepisow
dotyczacych rynku mleka i produktow mlecznych.

Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem. Sktadka za czilonkowstwo w

COPA/COGECA oraz faktury za obstuge w jezyku polskim zostaty optacone.

Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.413.2019.MR.3 z dnia 14.01.2020 wydana przez KOWR
udzielono wsparcia na realizacj¢ Zadania ,,Polskie mleko wolne od GMO -lubi¢ to!”.

Realizacje¢ zadania zaplanowano w terminie 01.06.-31.10.2020

Krajowa Rada Izb Rolniczych przy wspotpracy z Warminsko — Mazurska Izba Rolnicza

zrealizowata Zadanie pt.: ,,Polskie mleko wolne od GMO - Lubig to!” sfinansowane ze §rodkow



Funduszu Promocji Mleka. Zadanie obejmowalo zorganizowanie stosika promocyjno —
informacyjnego w formie pikniku oraz fan page na facebooku.

Stoisko promocyjno — informacyjne ,,Polskie mleko wolne od GMO — Lubig to” zorganizowano
w dniu 15 sierpnia 2020 roku w miejscowosci Betk, gmina Lidzbark, powiat dziatdowski,
wojewodztwo warminsko — mazurskie przy okazji imprezy ,,Wrack Race”, czyli wyscigdw
wrakoéw 1 ciggnikow rolniczych. Ze wzgledu na epidemie COVID-19 Organizator zapewnit
srodki dezynfekcyjne oraz maseczki. Ponadto konferansjer przypominat uczestnikom o
koniecznos$ci zachowania dystansu oraz dezynfekcji rak.

W dniu 06 sierpnia 2020 r. zatozono fanpage ,Lubi¢ polskic mleko” w serwisie

spoteczno$ciowym Facebook pod adresem https://www.facebook.com/Lubi%C4%99-polskie-

mleko-642724673080034/, dodatkowo informacje zamieszczono na stronie Warminsko —

Mazurskiej Izby Rolniczej pod adresem https://www.facebook.com/WMIROL/. Fanpage

zostal polubiony przez 46 osoéb, posiada 52 osoby obserwujace, jednak liczba odbiorcow
gléwnych postow informujacych o imprezie i zrodle finansowania wynosi od 326 do 1915.
Miejsce przystosowano do zorganizowania wydarzenia poprzez rozstawienie namiotu, stotow,
krzesel, roll-up, banera i plakatow. Wydzielono stoisko informacyjno — promocyjne, cz¢sé¢
degustacyjna, miejsce na fotobudke oraz ,kacik kreatywny” do przeprowadzenia konkursow.
Baner oraz roll-up umieszczono rowniez na gldwnej scenie. Wszystkie materiaty promocyjne i
informacyjne opatrzone byly informacja o sfinansowaniu Zadania z Funduszu Promocji Mleka.
Piknik cieszyt si¢ duzym zainteresowaniem 1 byt licznie odwiedzany przez mieszkancow
Dzialdowa, Nidzicy, Nowego Miasta Lubawskiego oraz turystow z kraju i zagranicy.
Przewazaty rodziny z dzie¢mi. Ciepta i stoneczna pogoda zachgcata do wzigcia udziatu w
imprezie zorganizowanej na §wiezym powietrzu, a lokalizacja umozliwiata odwiedzenie
przygotowanych stoisk przez duza liczbg gosci bez nadmiernego gromadzenia si¢ w jednym
miejscu. Naglo$nienie umozliwiato zachegcanie do udziatu w wydarzeniu os6b odwiedzajacych
impreze gtowna, czyli "Wrack Race”.

Konferansjer przedstawiat informacje na temat oferowanych dan i produktow z mleka oraz
zachgcat do ich degustacji, a takze informowal o walorach zdrowotnych i smakowych
oferowanych produktéw. Informowat takze o sfinansowaniu Zadania z Funduszu Promocji
Mleka oraz o samym Funduszu.

Do degustacji przygotowano ciepte i zimne dania z mlekiem i serem takie jak: pierogi ruskie,
pierogi z twarogiem, pierogi leniwe oraz nale$niki, a takze ciasto jogurtowe, chleb wiejski z
pastg twarogowa, koreczki z r6znymi rodzajami serow oraz budyn créme brulle. Zatrudniony
na potrzeby realizacji Zadania kucharz przeprowadzit pokaz sporzadzania koktajli z mleka

takich jak: koktajl mleczny z owocami, koktajl z jogurtem naturalnym, sokiem z buraka i


https://www.facebook.com/Lubi%C4%99-polskie-mleko-642724673080034/
https://www.facebook.com/Lubi%C4%99-polskie-mleko-642724673080034/
https://www.facebook.com/WMIROL/

malinami, koktajl z kefirem, selerem naciowym i migtg. Podczas pokazu przedstawiano zalety
spozywania polskiego mleka i jego przetworow. Podkreslano takze wilasciwosci polskiego
mleka bez GMO. Lacznie przygotowano iwydano do degustacji 4500 porcji. Usluga
cateringowa $wiadczona byta zgodnie z zaleceniami GIS oraz obowigzujacymi w tym zakresie
wymogami i przepisami prawa, w tym gidwnie w zakresie przechowywania, przygotowywania,
przewozu i wydawania artykutow spozywczych. Podczas pikniku spelniono wszystkie warunki
i zalecenia w zwigzku z epidemig COVID-19.

Specjalista dietetyk udzielat porad zywieniowych zwigzanych z rolg mleka w codzienne;j diecie,
przedstawial fakty i mity na temat mleka i1 produktow mlecznych, poruszat tez temat
nietolerancji laktozy 1 wystepowania osteoporozy.

Przeprowadzono konkursy dla dzieci i mtodziezy oraz dla dorostych (konkursy wiedzy,
konkurs na hasto promujace produkty mleczne), a zwycigzcy otrzymali nagrody opatrzone

informacja ,,Sfinansowano ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka”.

Ocena efektywnosci dzialania pod katem osiagniecia zalozonych we wniosku celow:
Glownym celem zadania byta promocja spozycia mleka i jego przetworéw oraz budowanie
dobrego PR wokot spozycia mleka i produktow mlecznych poprzez zaprezentowanie szerokiej
gamy produktow mlecznych, promowanie wsrdéd konsumentéw ich spozycia i uwzglednienia
w codziennej diecie oraz zmiana decyzji zakupowych. Celem byto rowniez podnoszenie jakos$ci
1 atrakcyjnosci produktow mlecznych, przedstawianie faktow i1 mitow na temat mleka 1
przetworow mlecznych, poruszanie tematow nietolerancji laktozy oraz informowanie o
sposobach zapobiegania osteoporozie.

Po zakonczeniu Zadania mozna stwierdzi¢, ze zalozone cele zostaty w pelni zrealizowane.
Promowanie potraw i produktéw z mleka wolnego od GMO przyrzadzonych na bazie dobrego,
polskiego surowca powinno przetozy¢ si¢ na wzrost zaufania konsumentow, zwlaszcza
mieszkajagcych w miastach, co z kolei moze spowodowa¢ wzrost spozycia mleka, czyli
realizacj¢ gtownego celu Zadania.

Wszystkie przygotowane potrawy pochodzity tylko 1 wylacznie z produktu polskiego, co
ukazato odwiedzajacym konieczno$¢ wyboru przy zakupach artykutéw pochodzacych z polski.
Utworzenie = wydarzenia na  portalu  spoteczno$ciowym  Facebook  umozliwito
rozpowszechnienie zwlaszcza ws$réd mitodych Iudzi informacji o wydarzeniu oraz
propagowanie wiedzy na temat znaczenia mleka wolnego od GMO w diecie, a przeprowadzenie
przez kucharza pokazu przyrzadzania koktajli ,,na zywo” wpisato si¢ w obowigzujace trendy i

podniosto atrakcyjno$¢ realizacji Zadania.



Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.12.2020.JKO.2 z dnia 09.01.2020 wydang przez KOWR
udzielono wsparcia na realizacje Zadania ,,Pij mleko - a zajdziesz daleko! - cykl spotkan
informacyjnych dla dzieci i mlodziezy” Realizacj¢ zadania zaplanowano w terminie

01.05.-15.10.2020

Zadanie zostato zrealizowane w jednym etapie trwajagcym od 1 maja 2020 r. do 15 pazdziernika
2020 r.. W tym czasie zorganizowano trzy jednodniowe spotkania informacyjne w réznych
miastach wojewodztwa podlaskiego:

e 13 wrzeénia 2020 r. na terenie Szkoty Podstawowej w Domanowie (powiat bielski),

e 16 wrzesnia 2020 r. na terenie Szkoty Podstawowej w Niedzwiadnej (powiat grajewski),

e 23 wrzesnia 2020 r. na terenie Szkoly Podstawowej w Rutkach Kossakach (powiat

zambrowski).

Zadanie pt.: ,,Pij mleko — a zajdziesz daleko — cykl spotkan dla dzieci i mtodziezy”
sfinansowane ze $§rodkow Funduszu Promocji Mleka polegajace na zorganizowaniu cyklu
spotkan informacyjnych dla dzieci 1 mtodziezy na terenie wojewodztwa podlaskiego zostato

zaplanowane w jednym etapie.

Zorganizowano trzy spotkania promujace spozycie mleka i przetworé6w mlecznych oraz
potraw z nich przygotowanych. Podczas kazdego ze spotkan uczestnicy mieli mozliwos¢
zapoznania si¢ z warto$cig mleka i przetworow z mleka poprzez degustacj¢, udziat w
warsztatach przygotowywania potraw z produktéw mlecznych, odwiedzenie stoisk

tematycznych oraz udzial w przygotowanych konkursach i zabawach z nagrodami.

Celem Zadania byto budowanie pozytywnego wizerunku wokol mleka i jego przetworow oraz
wzrost zainteresowania 1 budowanie zaufania do spozywania mleka i jego przetwordw
poprzez przekazywanie rzetelnych informacji oraz dziatania edukacyjne. Realizacja zadania
miata na celu rOwniez zapobieganie wyhamowaniu popytu na mleko i jego przetwory na
rynku krajowym oraz przeciwdzialanie negatywnym kampaniom na temat produktow

mlecznych.

Pierwsze z zaplanowanych spotkan odbylo si¢ 13 wrzesnia 2020 r. na terenie Szkoty
Podstawowej w Domanowie. Podczas spotkania zorganizowano stoisko wystawiennicze z
broszurami informacyjnymi na temat mleka w celu promowania wsrod dzieci i mlodziezy
spozycia mleka i jego przetwordw poprzez zwigkszenie jego udzialu w codziennej diecie. W
spotkaniu brato udziat mnostwo rodzin z dzieémi, ktore chetnie braty udzial w zabawach i
konkursach z nagrodami. Stoisko z produktami do degustacji obfitowato w takie produkty jak:

mleka smakowe, serniki, babeczki, nalesniki, pierogi z serem czy wafelki. Przygotowano



rowniez lody, ktore cieszyly sie¢ najwigkszym powodzeniem. Dzieci mogly rowniez

samodzielnie wykona¢ napoje mleczne z dodatkiem owocow 1 warzyw.

Drugie z cyklu spotkan dla dzieci i mlodziezy sfinansowanych ze $rodkow Funduszu
Promocji Mleka miato miejsce 16 wrzesnia 2020 r. na terenie Szkoty Podstawowej w
Niedzwiadnej. Do degustacji przygotowano paczusie serowe, drozdzowe buteczki z serem,
budynie, kanapki z biatym i zottym serem, rurki z kremem, koreczki z serem oraz tortille z
serem. Ciepta i stoneczna pogoda sprzyjata serwowaniu lodéw. Zorganizowano liczne gry i
zabawy oraz konkursy dla dzieci. Przygotowano stoisko informacyjne oraz informowano
uczestnikow o roli mleka i produktow pochodzenia mlecznego w codziennej diecie, zwlaszcza
dzieci 1 mtodziezy w okresie intensywnego wzrostu. Zorganizowano rowniez warsztaty z

przygotowywania potraw z produktow mlecznych.

Ostatnie ze spotkan zorganizowano 23 wrzesnia 2020 r. na terenie Szkoly Podstawowej w
Rutkach Kossakach. Dzieci bardzo chetnie braly udziat w zabawach i1 konkursach z
nagrodami. Na przygotowanym stoisku mozna byto sprobowac przygotowanych potraw: m.
in. Nale$nikow, pierogéw z serem, koreczkéw z serem, watfli, szyszek oraz kanapek z biatym
1 zOtym serem. Dzieci miaty rdwniez mozliwo$¢ samodzielnego przyrzadzenia mlecznych
koktajli owocowo-warzywnych. Podobnie jak podczas poprzednich spotkan przygotowano
stoisko informacyjne oraz informowano o roli produktéw mlecznych oraz o sfinansowaniu

spotkania ze §rodkéw Funduszu Promocji Mleka

Ze wzgledu na epidemi¢ COVID-19 podczas kazdego ze spotkan zapewniono s$rodki
dezynfekcyjne oraz maseczki. Ponadto konferansjer przypominatl uczestnikom o koniecznosci
zachowania dystansu oraz dezynfekcji rak. Przedstawiat takze informacje na temat
oferowanych dan 1 produktéw z mleka oraz zachgcat do ich degustacji, a takze informowat o
walorach zdrowotnych 1 smakowych oferowanych produktow. Informowat takze o

sfinansowaniu Zadania z Funduszu Promocji Mleka.

Celem Zadania bylo zwigkszenie spozycia mleka i jego przetwordw, zwigkszenie wiedzy
wsrod konsumentdw, szczeg6lnie dzieci i mlodziezy, na temat mleka, produktéw z niego

wytwarzanych i sposobow ich wytwarzania w polskich gospodarstwach rolnych.

Zorganizowane spotkania informacyjne, sfinansowane z Funduszu Promocji Mleka miaty
charakter promocyjno-edukacyjny — umozliwialy nabycie wiedzy wsérdéd dzieci (czyli
konsumentow, ktorzy nie dokonujg bezposrednio decyzji zakupowych, ale maja na nie wptyw)
na temat mleka 1 produktow z niego wytwarzanych. Promowano dobre nawyki zywieniowe

oraz zachg¢cano do wybierania produktow najwyzszej jako$ci jaka gwarantuja polscy



producenci. Uczono tym samym patriotyzmu konsumenckiego, ktory powinien przetozy¢ si¢

na utrzymanie badz wzrost sprzedazy mleka na rynku krajowym.

Ocena efektywnosci dzialania pod katem osiagniecia zalozonych we wniosku celow:

Gléwnym celem zadania pt.: ,,Pij mleko — a zajdziesz daleko — cykl spotkan dla dzieci i
mtodziezy” sfinansowanego ze $srodkéw Funduszu Promocji Mleka byta promocja spozycia
mleka i jego przetworéw oraz budowanie dobrego PR wokot spozycia mleka i produktow
mlecznych poprzez zaprezentowanie szerokiej gamy produktow mlecznych, promowanie ich
spozycia 1 uwzglednienia w codziennej diecie oraz zmiana decyzji zakupowych. Celem byto
roéwniez promowanie dobrych nawykéw zywieniowych wsrdd dzieci i miodziezy oraz

zachecanie do wybierania produktow najwyzszej jakosci.
Po zakonczeniu Zadania mozna stwierdzié, ze zalozone cele zostaly w pelni zrealizowane.

Waznym elementem edukacyjnym bylo zorganizowanie zabaw i konkurséw dla dzieci, co
umozliwilo przekazanie wiedzy w atrakcyjny sposob. Ponadto wszystkie przygotowane
potrawy pochodzity z produktu polskiego, co ukazato odwiedzajacym konieczno$¢ wyboru

przy zakupach artykutow pochodzacych z Polski.

Warsztaty umozliwiajace samodzielne przyrzadzania koktajli  stworzyly szanse

rozpowszechnienia nabytych przez dzieci umiejetnosci wsrod cztonkow rodziny i znajomych.

Decyzja nr CEN.DRR.WFP.705.405.2019.ASB.2 z dnia08.01.2020 wydang przez KOWR
udzielono wsparcia na realizacje Zadania ,,Swietokrzyski Festiwal Mleka i Produktow

Mlecznych ” Realizacj¢ zadania zaplanowano w terminie 01.05-30.09.2020

Zaplanowane promocyjne imprezy plenerowe odbyly si¢:
e 30 sierpnia 2020 roku na Stadionie Lekkoatletycznym w Kielcach, ul. Leszka
Dhugosza 1
e 03 wrzesnia 2020 roku w Kuzni Smakow, bezposrednio przy Parku Etnograficznym

Muzeum Wsi Kieleckiej w miejscowosci Tokarnia 303, gmina Checiny.

Krajowa Rada Izb Rolniczych, przy wspolpracy ze Swietokrzyskg Izba Rolnicza,
zrealizowata zadanie pt: ,,Swietokrzyski Festiwal Mleka i Produktow Mlecznych”. Zadanie
obejmowato 2 promocyjne imprezy plenerowe, ktore odbyly sie z zachowaniem procedur

obowigzujacych w czasie pandemii w nastepujacych miejscach i terminach: 30 sierpnia 2020



r. na Stadionie Lekkoatletycznym w Kielcach, ul. Leszka Dtugosza 1 oraz 3 wrze$nia na trenie
otwartym w Kuzni Smakéw w miejscowosci Tokarnia 303 (gmina Checiny, wojewddztwo

swigtokrzyskie) bezposrednio przy Parku Etnograficznym Muzeum Wsi Kieleckiej.

Ze wzgledu na epidemi¢ COVID-19 Organizator zapewnit §rodki dezynfekcyjne oraz
maseczki. Ponadto konferansjer przypominat uczestnikom o konieczno$ci zachowania

dystansu oraz dezynfekcji rak.

Obie imprezy promocyjne cieszyly si¢ duzym zainteresowaniem i byly licznie odwiedzane
gléwnie przez rodziny z dzie¢mi. Ciepla i stoneczna pogoda zachecata do wzigcia udziatu w
imprezach zorganizowanych na swiezym powietrzu, a lokalizacja umozliwiata odwiedzenie
przygotowanych stoisk przez duzo liczb¢ gosci bez nadmiernego gromadzenia si¢ w jednym
miejscu. Stoiska umieszczone byty pod namiotami oraz zadaszeniami, zorganizowano
réwniez miejsca do degustacji produktow oddalone nieznacznie od samych stoisk, aby w ten
sposob unikngé gromadzenia si¢ odwiedzajacych. Naglo$nienie umozliwiato zachecanie do

udzialu w imprezie os6b odwiedzajacych imprezy towarzyszace.

Konferansjer przedstawial informacje na temat oferowanych dan i produktéw oraz zachecat
do ich degustacji, a takze informowal o walorach zdrowotnych i smakowych oferowanych
produktow. Informowat takze o sfinansowaniu Zadania z Funduszu Promocji Mleka oraz o

samym Funduszu.

Do degustacji przygotowano dania z mlekiem i serem takie jak: zupa serowa z marchewka,
pierogi: z farszami serowymi, z dodatkiem miety, ruskie, z kasza i serem, a takze nales$niki z
farszami serowymi 1 owocowymi, koktajle jogurtowe, owocowe 1 ziotowe. Przygotowano

rowniez satatki z serami, serniki oraz deski serow z lokalnej farmy serowe;.

Przeprowadzono konkursy dla dzieci i mtodziezy oraz dla dorostych, a zwyciezcy otrzymali
nagrody opatrzone napisem ,Sfinansowano ze $rodkow Funduszu Promocji Mleka”.
Informacja o sfinansowaniu ze $rodkéw Funduszu Promocji Mleka zostala takze umieszczona
na wszystkich materiatach informacyjnych oraz na tabliczkach przy produktach do degustacji
na stoiskach. Na terenie imprez promocyjnych znajdowat si¢ baner i roll-up informujacy o
sfinansowaniu Swietokrzyskiego Festiwalu Mleka i Produktéw Mlecznych z Funduszu
Promocji Mleka. Taka informacja opatrzone byty réwniez ulotki informacyjne i1 plakaty.
Zaproszenia zostaly zamieszczone na stronie internetowej Swictokrzyskiej Izby Rolniczej,
rozwieszono réwniez plakaty informujace 0 planowanych imprezach. Koordynator pehnit
nadzor nad prawidlowg realizacja Zadania poprzez akceptowanie projektow materialow
promocyjnych 1 informacyjnych przesylanych przez osobg odpowiedzialng za zorganizowanie

Zadania w terenie.



Ocena efektywnosci dzialania pod katem osiagniecia zalozonych we wniosku celow:
Glownym celem zadania byta promocja spozycia mleka i jego przetwordéw oraz budowanie
dobrego PR wokot spozycia mleka i produktow mlecznych przez mieszkancow wojewodztwa
swietokrzyskiego, natomiast cele szczegotowe to zaprezentowanie szerokiej gamy produktow
mlecznych, promowanie wsrod konsumentéw ich spozycia i uwzglednienia w codzienne;j
diecie oraz zmiana decyzji zakupowych.

Po zakonczeniu Zadania mozna stwierdzi¢, ze zatozone cele zostaty w pelni zrealizowane.
Imprezy promocyjne przyciagnely licznych odwiedzajacych, stoiska cieszyty si¢ duzym
zainteresowaniem, a przygotowane produkty byly bardzo rdéznorodne. Bogata oferta,
apetyczny wyglad oraz, podkreslane przez odwiedzajacych, walory smakowe produktow bez
watpienia przyczynig si¢ do zwigkszenia udziatu mleka i jego przetwordw w codziennej diecie
uczestnikdw imprez promocyjnych.

Ponadto wszystkie przygotowane potrawy pochodzity z produktéw polskich, co ukazuje

odwiedzajacym konieczno$¢ wyboru przy zakupach artykuldw pochodzacych z Polski.

Z uwagi na sytuacj¢ epidemiologiczng w kraju, Krajowa Rada Izb Rolniczych z rezygnowata z

realizacji niektorych zadan lub wydtuzyla ich czas realizacji na rok 2021.



Warszawa 10.03.2021 r.

Sprawozdanie rzeczowe
Funduszu Promocji Mleka
2020 r.

Krajowy Zwiazek Spoldzielni Mleczarskich Zwigzek
Rewizyjny



Krajowy Zwiazek Spoéldzielni Mleczarskich Zw. Rew. sklada ocene¢ merytoryczna

przedsiewzie¢ zrealizowanych przez Zwiazek w 2020 r. przy wsparciu Srodkéw FPM.

1. Szkolenia I (29-31.01.2020), 11 (11.02-31.05.2020), 111 (3-5.02.2020), V (1-3.07.2020).
Celem dzialania byla poprawa i utrzymanie wysokiej jakosci mleka w skupie i
przetworstwie, poprzez wzrost wiedzy i1 $wiadomosci ogdlnej na temat sytuacji w
mleczarstwie polskim, europejskim i §wiatowym oraz wiedzy na temat produkcji mleka w
gospodarstwie wsrod dostawcow mleka, a takze wzrost wiedzy marketingowej, handlowej

oraz z zakresu ochrony srodowiska wsrod pracownikow spotdzielni mleczarskich.

2. ,XIII Euroforum Polskiego Mleczarstwa” (15.02-31.10.2020).
Celem XIII Euroforum Polskiego Mleczarstwa bylo wprowadzenie uczestnikow do
aktualnych i przysztych zagadnien i probleméw zwigzanych ze §wiatowym, europejskim i
krajowym sektorem mleczarskim, najnowszymi osiggnieciami w technice i technologii pod

katem poprawy jakosci oraz promocjg przetworéw mlecznych.

»Polagra 2020” (28.09-01.10.2020).

Celem udziatlu wystawcow w targach i imprezach organizowanych podczas targow lub
zwigzanych z targami jest promocja produktow mleczarskich, poprzez to wzrost spozycia
tych produktow w dtuzszym przedziale czasowym, zaprezentowanie odbiorcom hurtowym
1 detalicznym oraz odwiedzajacym oferty produktéw mleczarskich wytwarzanych w
uczestniczacych w targach zaktadach mleczarskich, a takze rozwoj wspotpracy z odbiorcami
1 pozyskiwanie nowych. Celem jest rowniez spotkanie przetwoércow mleka 1 wymiana

dos$wiadczen.

,» Targi Mleczarskie Mleko-Expo 2020” (18.11-20.11.2020).

Ze wzgledu na pandemi¢ 1 wprowadzenie zakazu organizacji m.in. targéw, zadanie nie
zostato zrealizowane.

Natomiast ewentualni uczestnicy targéw zostali zaproszeni do uczestnictwa poprzez
przestanie im materialdéw zapraszajacych, we wczesniejszym terminie. Po wprowadzeniu

obostrzen zgtoszeni wystawcy zostali powiadomieni o odwotaniu targow.



5. ,,Pokazy i konkursy towarzyszace MLEKO-EXPO 2020 (01.10-30.11.2020).

Podczas Targow Mleczarskich ,,Mleko-Expo” odbywaja si¢ promocyjne i edukacyjne
imprezy dodatkowe (w tym imprezy cykliczne) oraz uroczyste zakonczenia konkursow
podnoszace atrakcyjnos¢ targow dla publicznosci.

Ze wzgledu na pandemi¢ i odwotanie Targow Mleczarskich, nie odbyly si¢ zwigzane z nimi
dodatkowe imprezy.

Zostal natomiast przeprowadzony konkurs ,,Mleczne Mistrzostwa Polski” — konkurs majacy
za zadanie ukazanie najlepszych w branzy rolnikow — dostawcéw mleka. Konkurs wytonit
wygranych, zostaty dla nich zakupione upominki i puchary, ktére zostang wrgczone podczas

prestizowych imprez.

6. ,,Jedzmy sery” (10.07-31.10.2020)

Celem dziatania jest wzrost spozycia mleka i przetworow mlecznych oraz budowanie
dobrego PR wokdét mleka 1 produktow mlecznych.

Zadanie skierowane do mtodziezy szkot $rednich i gastronomicznych.

Realizacja zadania polegala na przygotowanie zestawu materiatow edukacyjno-
informacyjnych w formie cyfrowej, zawierajacych podstawowa wiedz¢ na temat serow
plesniowych oraz ich wysylke¢ email do szkoél $rednich i1 szkélt o profilach
gastronomicznych. Zabieg opracowania materiatow w formie cyfrowej 1 ich kolportaz
poczta elektroniczna, jest zarowno korzystny dla mlodego odbiorcy naszej promocji, jak

réwniez niezbedny w obecnych czasach stosowania w kraju obostrzen epidemicznych.

7. ,Kampania medialna mleka i jego przetworow” (01.08.2019 r. - 31.12.2019r.)
Realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej w telewizji i w Internecie, ktorej celem
byto zwiekszenie swiadomosci 1 wiedzy oraz spozycia produktow mleczarskich wsrod
spoteczenstwa. Dzialania kampanii uwzgledniaty aspekt edukacyjny.

Zadanie zaplanowane bylo jako akcja informacyjno- promocyjna majaca na celu
wprowadzenie mody na przygotowanie positkow z mleka 1 jego przetwordw, wzrost
spozycia produktéw mleczarskich poprzez ukazanie walorow smakowych 1 wizualnych
przygotowywanych positkow. Kampania byta realizowana w telewizji i w Internecie.

Akcja w Internecie w tym w social mediach wspomagata kampanig telewizyjng i kreowata
zdecydowany przekaz uzytkownikéw Internetu o konieczno$ci wprowadzenia do

codziennej diety mleka i przetworé6w mlecznych.



8. ,,Badania rynku” (01.09 — 31.12.2020)
Celem przedsigwzigcia byto poznanie preferencji zywieniowych Polakow w sferze mleka
1 jego produktow, znajomosci konsumentéw marek firm i produktéw, oraz prowadzonych
kampanii promocyjnych, a takze wydanie Raportu podsumowujacego badania. Badanie

przeprowadzono na probie 1000 osob.

9. ,,Film ,Wybieram produkty mleczarskie” (27.04 - 31.12.2020)
Promocja mleka i jego przetworéw na rynku wewng¢trznym poprzez emisje filmu w
telewizji i innych mediach (Internet).
Celem emisji filmu promocyjnego w telewizjach regionalnych na terenie catego kraju i w
Internecie jest wykreowanie pozytywnego wizerunku spozycia produktow mlecznych a
tym samym wzrost konsumpcji tych produktow. Tres¢, forma i czgstotliwosé oraz przekaz
merytoryczny emisji spelnity oczekiwania organizatorow. Odbior wérdd grupy docelowej

— konsumentow produktow mleczarskich byt bardzo pozytywny.

10. ,,Sympozjum - Aktualna sytuacja w sektorze i na rynku mleczarskim” — | (26.02.2020).
Celem sympozjum byto zapoznanie uczestnikow z aktualnymi problemami i stanem sektora
mleka w Polsce, Europie 1 na §wiecie oraz sytuacja na rynku mleka. W sympozjum

uczestniczyt Pan Jan Krzysztof Ardanowski - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

11. ,Kampania promocyjna mleka i jego przetworow mlecznych w hipermarketach”
(07.09-31.12.2020)
Kampania polegata na wyswietlaniu 15 sek. filmu na ekranach LCD w hipermarketach
Carrefour na 260 ekranach w galeriach handlowych co najmniej przez 30 dni, w minimum
25 lokalizacjach w aglomeracjach miejskich w Polsce.
Celem kampanii byt wzrost spozycia mleka i przetwor6w mlecznych oraz budowanie
dobrego PR wokoét mleka 1 produktow mlecznych.
Film miat zachg¢ca¢ konsumentéw do zakupu produktow mleczarskich oraz podnies¢

swiadomo$¢ nt. waloréw odzywczych mleka i jego przetwordw.

12. ,Kampania mleka i jego przetworow mlecznych ekrany LCD” (07.09-31.12.2020)
Kampania polegata na wyswietlaniu 15 sek. filmu na ekranach LCD w Warszawie w
punktach uczeszczanych przez duza liczbe przechodniow (w przej$ciu podziemnym w

centrum Warszawy pod Rondem Dmowskiego) przez co najmniej 30 dni.



Celem kampanii byt wzrost spozycia mleka i przetworé6w mlecznych oraz budowanie
dobrego PR wokot mleka i produktow mlecznych.
Spot miat zacheca¢ konsumentéow do zakupu produktéw mleczarskich oraz podniesé

swiadomo$¢ nt. waloréw odzywczych mleka i jego przetwordw.

13. ,,Reklama na autobusach” (07.09-31.12.2020)
Akcja polegata na umieszczeniu reklamy mleka i przetworéw z mleka na autobusach
komunikacji miejskiej w duzych aglomeracjach w ilosci co najmniej 45 szt.
Celem kampanii byl wzrost spozycia mleka i przetworéw mlecznych oraz budowanie
dobrego PR wokot mleka i produktow mlecznych.

Promocja na autobusach miala zachg¢ca¢ konsumentéw do zakupu produktow mleczarskich.

14. ,Film promocyjny produktow mlecznych na ekranach w hipermarketach” (01.12-
31.12.2020)
Kampania polegata na wyswietlaniu 15 sek. filmu na ekranach LCD w hipermarketach
Carrefour na 260 ekranach w galeriach handlowych co najmniej przez 30 dni, w minimum
25 lokalizacjach w aglomeracjach miejskich w Polsce.
Celem kampanii byt wzrost spozycia mleka i przetworéw mlecznych oraz budowanie
dobrego PR wokot mleka i produktow mlecznych.
Film miat zachg¢ca¢ konsumentéw do zakupu produktow mleczarskich oraz podniesé¢

swiadomos$¢ nt. waloréw odzywczych mleka 1 jego przetwordw.

15. ,Kampania promocyjna L.odzka Marka Mleka” (01.02-31.12.2020)
Kampania polegata na promocji Lodzkiej Marki Mleka podczas réznych uroczystosci 1
eventow odbywajacych si¢ w wojewddztwie todzkim (ze wzgledu na pandemi¢ niektore
eventy nie odbyty si¢). Cz¢$¢ dziatan dotyczacych promocji ELMM podczas eventow byta
bezptatna dzigki wspdtpracy wladz samorzadowych wojewddztwa.

Promocja £ MM odbyta si¢ rowniez podczas Targéw Natura Food BeEco.

16. ,,Projekty Polskich Norm i Standardy FAO/WHO” (11.02.2020 - 31.12.2020).
Dziatanie polega na przygotowaniu okoto 10 dokumentéw w postaci projektow polskich
norm. Kazdy z projektow realizowany jest w pieciu etapach: tlumaczenie, weryfikacja
tlumaczenia, przygotowanie projektu roboczego, projektu do ankiety i projektu do

Zatwierdzenia.



Kazdy projekt uzgadniany jest na posiedzeniu Komitetu Technicznego 35 ds. Mleka 1
przetwor6w mlecznych 1 opracowywany normalizacyjnie przez Polski Komitet

Normalizacyjny.

17. ,,Tlumaczenie materialéw informacyjnych FIL/IDF (07.09.2020 r. — 15.12.2020 r).
Celem zadania bylo przygotowanie tlumaczen na jezyk polski migdzynarodowych
dokumentéw skierowanych do producentéw branzy mleczarskiej, stanowigcych baze do
opracowywania procedur produkcyjnych w zakladach przetwodrczych oraz przekazanie
wiedzy o najnowszych osiggni¢ciach nauki i praktyki w mleczarstwie i o aktualno$ciach w
branzy, pracownikom zakladow mleczarskich poprzez tlumaczenie biuletynow o

charakterze opracowan/przewodnikow wydawanych przez FIL/IDF.

18. Oplata skladek czlonkowskich w organizacjach miedzynarodowych (03.02.2020 r. —
31.05.2020 r.)
Oplacenie rocznych skladek w organizacjach mig¢dzynarodowych jest niezbednym

warunkiem uczestnictwa krajowych organizacji mleczarskich w pracach FIL/IDF oraz EDA.



Projekt:
»High Qulaity Bioeurope”

Finansowana ze srodkéw Europejskich

Fundusz Promocji Ziarna Zboz i Przetworéw Zbozowych
Fundusz Promocji Mi¢sa Wieprzowego
Fundusz Promocji Miesa Wolowego
Fundusz Promocji Owocow i Warzyw
Fundusz Promocji Mi¢sa Drobiowego

Fundusz Promocji Mleka

W zwigzku z obecng sytuacja zwigzang z pandemia koronawirusa Covid-19 dziatania Programu
,,High Qulaity Bioeurope™:

- Wydarzenia prasowe: emisja artykutu sponsorowanego,

- Reklama drukowana: reklama prasowa,

- Publikacje, teczki prasowe, materiaty reklamowe,

- Stoisko na targach: udzial w targach, zakup wyspecjalizowanej bazy danych i wysylka
zaproszen,

- Seminarium, spotkania B2B,

Zostaly zawieszone. Ich realizacja odbedzie si¢ w innym, mozliwie najblizszym terminie.

Aktualnie prowadzimy promocje¢ na profilach w social mediach oraz kampani¢ reklamowa w

Internecie. Rynki objete dziataniami: USA 1 KANADA.

1. Produkcja strony internetowej programu — www.bio-europe.eu



http://www.bio-europe.eu/
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LUNCHBOX RECIPES TO FAVOURITE DISHES IN
WORK IoN
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T

KITCHEN CHEF'S FESTIVE RECIPES FOR
PREMIUM RECIPES ANY OCCASIONS
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—— ENJOY, IT'S FROM EUROPE —

ascwes WHY ORGANIC?

Zaktadka z produktami mlecznymi

https://www.bio-europe.eu/products/milk-products
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Milk products

Milk and milk products from the European Union are a source of numerous nutrients, including protein,

vitamins and minerals. They include fermented milk drinks (yoghurt), aged cheese (yellow and mould)

and butter, Milk fat is r of fat-soluble vitamins, and the more fat, the more vitamins there are. Milk

and yogurt are low-fat, but aged choese may have up to 30-40% fat. It is worth noting fermentod products

because ferment microflora and partly decompo: ep and goat milk

cheese has characteristic tas!

nd aroma, and it is very popularly used in a wide variety of dishes.
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Cow’s milk

L
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MILK POWDER
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SHEEP'S CHEESES
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Milk

Worth to know
Cow milk is white non-transparent liquid with very delicate aroma. It contains 2-3% fat on

average, protein, amino acids, minerals and important fat-soluble vitamins. Milk is

pasteurised, i.e. heat processed, to kill all germs. It is used to make milk drinks, yogurts,
butter and cheese. It tastes well with cereal and in cocktails or sauces. Milk may be added

Organic beef production - from
the field to the table.

to dessents, drinks, ice-cream, cakes and sweet and salty pastries. European high quality
milk is sourced from organic-farm cows. g
g Recipes

e Apple, yogurt and cinnamon
> 5

smoothie

2. Produkcja 6 minutowego filmu promocyjnego -
https://vimeo.com/518089902/78d42aef9c

by :

qqq( i

& High Quality BioEurope


https://vimeo.com/518089902/78d42aef9c

& High Quality BioEurope

& High Quality BioEurope

3. Produkcja 15 sek spotu reklamowego — https://vimeo.com/524227053/1761d6a150



https://vimeo.com/524227053/1761d6a150

4. Zalozenie i konfiguracja oficjalnego profilu fanpage na Facebooku -
https://www.facebook.com/HighQualityBioEurope
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https://www.facebook.com/HighQualityBioEurope

5. Publikacja 5 postow do konca grudnia 2020 na Facebooku w tym 3 posty
uwzgledniajace produkty mleczne:
https://www.facebook.com/HighQualityBioEurope/posts/108731614400975

https://www.facebook.com/HighQualityBioEurope/posts/110887947518675

https://www.facebook.com/HighQualityBioEurope/posts/115059890434814

High Quality BioEurope ’ High Quality BioEurope R
M w2 6 W5 24 guania 2020 ©

we w  good Christmas with warm atmosphere and unique
fragrances of high quality organic products! Many happy days in the New

veart High Quality BioEurope
s s
8 grucnia 2020 @
A The first In our work lunch bOX feCipe sefies are delicious Wiaps with organic
I/tf ham and cheesel For 2 monihs, we will be posting on our Instagram and
Facebook ideas for kinches from high quaiy European ingredientst
- Wrap batter ingrecients. 1 glass flou, 1 glass milk, 1 eqg; 1 tablespoon il
“‘ { fming Ingredients: several slices of ham and cheese, leffuce, 50 g canned

com, 2 fomatoes, salt and peppes, garlic sauce

b)) Preparation Mix all he wrap batter ngredlents. Set asiie or ca 20 for the
ya> 4 batter 1o “set’. Pour some batter into the pan and fry. Spread 2 leaspoons of

ot sauce over the wrap. put some lettuce, finely chopped tomato, com. ham
> and cheese Wrap two sides to the micdle, roll and cut info two. Bon appetittt

6. Zalozenie i konfiguracja oficjalnego profilu Instagram -
https://www.instagram.com/high_quality bioeurope/
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HIGH QUALITY BIOEUROPE" is a promotional and information campaign on European

Union organic farming and food products

bio-europe.eu
il
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7. Publikacja 6 postow oraz 14 relacji do konca grudnia 2020 na Instagramie w tym 1
post 1 1 relacja uwzgledniajace produkty mleczne:
https://www.instagram.com/p/CJbKHh1HmMN9/



https://www.facebook.com/HighQualityBioEurope/posts/108731614400975
https://www.facebook.com/HighQualityBioEurope/posts/110887947518675
https://www.facebook.com/HighQualityBioEurope/posts/115059890434814
https://www.instagram.com/high_quality_bioeurope/
https://www.instagram.com/p/CJbKHh1HmN9/
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A broad assortment
of milk and cheeses!
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8. Konfiguracja i wdrozenie kampanii reklamowej Facebook ADS



9. Publikacja 6 zestawoéw reklamowych do konca grudnia 2020 w kampanii Facebook

ADS (reklamy uwzgledniajg promocje produktow mlecznych)

10. Konfiguracja i wdrozenie kampanii reklamowej Google Display Network

11. Konfiguracja i wdrozenie kampanii reklamowej Google Sponsored Promotion

12. Konfiguracja i wdrozenie kampanii reklamowej Google AdWords Search t;.

opracowanie komunikatow 1 stow kluczowych do wyszukiwarki Google 1 ich

optymalizacja pod katem uzytkownikdow.



PFHBIPM

SPRAWOZDANIE RZECZOWE Z REALIZACJI
PRZEZ POLSKA FEDERACJE HODOWCOW BYDELA
I PRODUCENTOW MLEKA ZADAN
DOFINANSOWANYCH ZE SRODKOW FUNDUSZU
PROMOCJI MLEKA w 2020 r.



XX MIEDZYNARODOWE TARGI FERMA BYDLA

<> FERMA

XX Miedzynarodowe Targi Ferma Bydfa |
XX1II Migedzynarodowe Targi Ferma Swi i Drobiu

14 - 16 lutego 2020
Hala EXPO / MOSIR todz \| |

* Specjalistyczne targi technologii hodowli i chowu
* Panele dyskusyjne i prelekcje w ramach forum

* Ekspozycja maszyn i urzadzen

* Wiele atrakcji i konkurséw z nagrodami

www.targiferma.com.pl

AgroFood ' P - 4

Miejsce realizacji zadania: £.odz
Termin realizacji zadania: 14-16.02.2020 r.

Grupa odbiorcéw: Rolnicy indywidualni, hodowcy bydia z terenu catej Polski, studenci
wyzszych uczelni o kierunkach i specjalizacjach zwigzanych z hodowla bydta i produkcja

mleka oraz inni zwigzani z branzg.
Opis projektu:

W dniach od 14 do 16 lutego odbyta sie kolejna edycja Miedzynarodowych Targéw FERMA
BYDLEA oraz FERMA SWIN I DROBIU — jest to wysoce specjalistyczne, najwigksze w Polsce
wydarzenie branzowe przeznaczone dla hodowcéw bydta, trzody chlewnej oraz drobiu. Do
dyspozycji zwiedzajacych dostepna byta duza powierzchnia wystawowa, na ktorej swoje
produkty i1 ushugi prezentowato ok. 250 wystawcow. Targi FERMA to okazja do
przeprowadzenia rozméw branzowych, zapoznania si¢ z wachlarzem nowych produktow i
ustug hodowlanych oraz do dokonania korzystnych transakcji. Dla zainteresowanych

zorganizowany zostal szereg konferencji branzowych z zakresu hodowli bydta, drobiu oraz



trzody chlewnej. Program konferencji w trakcie Targow FERMA 2020 byt podzielony na trzy
panele. Pierwszy panel dotyczyt hodowli bydta. Drugi panel nawigzywat do trzody chlewnej i
warunkéw jej codziennej egzystencji. Trzeci z paneli poruszal sprawy zywienia i chowu
klatkowego drobiu. Prelekcje poprowadzili wybitni specjali$ci zajmujacy si¢ tematami hodowli
bydia, $win 1 drobiu - nie zabrakto kadry naukowej uznanych uczelni, jak i fachowcow
pracujacych w firmach dostarczajagcych produkty i1 ustugi hodowcom. Targi s3 okazja
odwiedzenia blisko 250 stoisk wystawowych firm oferujacych réznorakie produkty, czy ustugi
przeznaczone hodowcom. Nie zabraklo rowniez oferty pozwalajacych na odpowiednie
zywienie zwierzat 1 ich suplementacje celem dalszego wzrostu i utrzymania dobrostanu.
Pracownicy Polskiej Federacji Hodowcow Bydta i Producentow Mleka, w specjalnym panelu
przedstawili  najnowsze  osiaggniecia naszej organizacji  izapoznali  stuchaczy
z funkcjonowaniem kluczowych ushug. Moderatorem spotkania byt dr Krzysztof Stoniewski,
szef Wydziatu Badan i Rozwoju PFHBIPM.

1. Pierwsza prelegentkg panelu byta Joanna Kwasniewska, ktéra zaprezentowata
mozliwosci federacyjnego programu Stado OnLine, atakze jego zalety w nowoczesnym
zarzadzaniu stadem krow mlecznych. W swoim wystgpieniu zwrdcita ona uwage, na fakt, iz
aplikacja ta sprzyja kontrolowaniu wszystkich zdarzen w oborze, a takze potaczona jest z baza
danych systemu Symlek, co umozliwia biezace $ledzenie wynikow probnych udojow, a takze
samodzielne sporzadzanie analiz dotyczacych utrzymywanych zwierzat. Pani Kwasniewska
zwrécita takze uwage, iz aktywne korzystanie z programu Stado OnLine pozwala na uzyskanie
rabatu na ocen¢ — warunkiem jest wprowadzenie do programu min. 90 % zdarzeh wymaganych

na probnym doju.



Zarzadzanie stadem to okreslenie pod ktérym dla kazdego hodowcy kryje si¢ co$ innego —
jednak dla coraz wigkszej liczby 0s6b zajmujacych si¢ bydtem, wspdlnym mianownikiem staja
si¢ programy do zarzadzania stadem. Dla zootechnikdw zajmujacych si¢ duzymi stadami jest
to w zasadzie konieczno$¢ — nikt nawet nie probuje sobie wyobrazi¢ analizowania zapisOw
czynionych w zeszytach — dzi$ polegamy na systemach komputerowych, i stusznie — daja nam
niezréwnang przewag¢ w szybkim zestawianiu i wyszukiwaniu informacji niezb¢dnych do
codziennej pracy. Stado Online powstalo z potrzeby dostarczenia hodowcom bydta
skutecznego narze¢dzia, ktore bedzie stuzylo do przetwarzania danych dostarczanych przez
hodowce oraz ocen¢ uzytkowosci w przydatng informacj¢, ktéra mozna wykorzystaé przy
podejmowaniu kluczowych decyzji w stadzie. To internetowy program do zarzadzania stadem
—w zwigzku z tym wystarczy urzadzenie, na ktorym mamy dostep do internetu, bez znaczenia
czy bedzie to smartfon, tablet czy komputer — program dostosowuje si¢ do rozmiaré6w monitora,
na ktorym jest wyswietlany. Utatwia organizacj¢ i planowanie pracy oraz, dzigki wbudowanym
analizom, podejmowanie strategicznych decyzji dotyczacych stada. Jest dostepny dla
hodowcow bydta mlecznego — zardwno tych, ktorych stada sg objete oceng wartosci uzytkowe;,
jak 1 dla tych, ktorych zwierzeta nie sg oceniane. SOL w wersji podstawowej, jest wliczony w
koszty oceny wartosci uzytkowej — hodowca nie ponosi dodatkowych optat za korzystanie z
programu. Aplikacje¢ mozna rozszerzy¢ o dodatkowe moduty — Zdrowie, dzigki ktéremu
mozliwa jest rejestracja zdarzen weterynaryjnych, takich jak diagnozy postawione przez
lekarza weterynarii czy podanie lekéw — takze w powtarzalnych schematach, tak jak ma to

miejsce przy synchronizacji rui. Kolejnym modutem jest modut Inseminator — przy jego uzyciu


https://pfhb.pl/fileadmin/aktualnosci/2020/targi_i_wystawy/FERMA_BYDLA_2020/Panel_PFHBiPM/02.jpg

mozliwe jest rejestrowanie pokry¢ inseminacyjnych, ktore zostaja przestane do systemu
SYMLEK. Dzi¢ki temu, hodowcy, ktérzy prowadzg inseminacje we wiasnym stadzie, nie
muszg przekazywaé¢ kwitdow firmom inseminacyjnym, tylko moga sami zarejestrowac
wszystkie zabiegi. Kolejnym godnym polecenia modutem dodatkowym jest modut Zgloszenia
do ARIMR - za kazdym razem, gdy w SOLu rejestrujemy np. nowe cielg lub ubycie zwierzecia,
a modut ,,Zgloszenia do ARIMR” jest wlaczony, w rejestrze zgloszen automatycznie powstajg
nowe zapisy. Program zostal stworzony, aby ulatwi¢ zarzadzanie stadem. Umozliwia:
rejestracje wszystkich zdarzen majacych miejsce w oborze, takich jak ruje, pokrycia,
zasuszenia, wycielenia, wyniki badania na cielno$¢ oraz przemieszczenia, prowadzenie
kalendarza — program automatycznie nalicza cz¢s$¢ termindw (np. przewidywanego porodu),
mozna takze ustawi¢ wlasne przypomnienia, rowniez SMSowe. SOL zapewnia tatwe i szybkie
wyszukiwanie zwierzat wedlug wielu warunkow, obstuge zgloszen do ARiIMR, przegladanie
analiz dotyczacych rozrodu, produkcji mleka, obrotu, liczby komoérek somatycznych i kondycji,
tworzenie wlasnych wykazow zwierzat, wygenerowanie dokumentu WZ dla zootechnika
oceny, doczytywanie wynikow codziennych udojow z hal, robotéw lub dojarek z miernikami i
otrzymywanie alarmoéw o spadku produkcji oraz wiele innych. Program z kazdym miesigcem
si¢ rozwija — jest to niezbedne, aby by¢ na biezaco ze wszystkimi nowosciami i trendami, ktore
pojawiaja si¢ w obszarze hodowli bydta. SOL jest przygotowany dla kazdego, kto chce
prowadzi¢ nowoczesng obore.

2. Kolejny wyktad poprowadzil dr Krzysztof Stoniewski. W swoim referacie podkreslit,
ze ocena warto$ci uzytkowej 1hodowlanej bydla to przede wszystkim gromadzenie
i przechowywanie danych, ich przetwarzanie, a takze udostepnianie wytworzonych informacji,
czemu najlepiej stuzg raporty wynikowe. Jako dowod, dr Stoniewski zaprezentowal "RA
STADO" i"WW PROBA", czyli ulepszone raporty zoceny krow mlecznych. Celem
poczynionych w nich zmian jest dostarczenie wynikow OWUB, ktore beda tatwiejsze do
zrozumienia i interpretacji, bardziej uzyteczne w codziennej pracy ze stadem, zachgca do
siggnigcia po dodatkowe informacje. Bardzo duzy nacisk potozono w nich takze na zarzadzanie
,,problemowymi krowami”, czyli takimi, ktorych wyniki nie sg zadawalajace. W poprawionej
dokumentacji, na hodowcow czekajg: ocena $redniej w grupie lub w stadzie wzgledem norm,
skazywanie nieoczekiwanych ,,wahni¢¢” $redniej, analiza trendu krotko- i dlugoterminowego,

oraz co najistotniejsze - komentarze utatwiajace interpretacje.



3. Pan Jacek Wyrgbski z Dzialu Hodowli referowat jak skuteczniej podejmowac decyzje
hodowlane. W swojej prelekcji, skupit si¢ na niedawno utworzonym Indeksie Ekonomicznym
i jego roli w nowoczesnej hodowli bydta. Pan Wyrebski zaakcentowatl rowniez, ze w celu
ograniczenia ryzyka zmiany wartosci indeksu buhaja, nalezy zwraca¢ uwage na doktadnosé
oceny, jednocze$nie pamigtajac, ze typ oceny nie jest precyzyjng informacja o doktadnos$ci
oceny. Zwrdcit takze uwage, iz aby prawidlowo oceni¢ wartos¢ IE danego buhaja nalezy
sprawdzi¢, na ktérym miejscu w rankingu si¢ znajduje, oraz jak dane zwierze wypada na tle
innych buhajow dostepnych na rynku. Prelegent podkreslit rowniez jak waznym narzedziem
stata si¢ w ostatnich latach selekcja genomowa, ktora stata si¢ zrodtem najdokladniejszych

informacji w pracy hodowlanej.



4. Ostatni wyktad w wyglosita dr Katarzyna Rzewuska z Centrum Genetycznego
PFHBiPM. Tematem wyktadu byla maksymalizacja zyskow dzigki wykorzystaniu
Indeksu Ekonomicznego. Dr Rzewuska na bazie przykladowego stada nakreslilta
poprawne Kkorzystanie z wyzej wspomnianego indeksu, jednoczes$nie podkreslajac, ze
maksymalizacja zysku pozwala na utrzymanie oplacalnosci przy stale rosngcych
kosztach produkcji. Na sytuacje ekonomiczng w hodowli wptywa niewatpliwie wybor
lepszych buhajow co z kolei przektada si¢ na wieksze zyski od ich corek. Takze
stosowanie seksowanego nasienia zwigksza ostro$¢ selekcji 1 umozliwia generowanie
szybszego postepu hodowlanego. Korzystajac z Indeksu Ekonomicznego, hodowca jest
w stanie dokonywa¢ trafnych wyboréw i maksymalizowaé swoje zyski w stadzie,
czemu w duzej mierze sprzyja fakt, iz Indeks wyrazony jest w ztotowkach, przez co
mozna sprawdzi¢, czy zakup tanszego nasienia dzisiaj, nie okaze si¢ przyczyng strat
W przysztosci. Analizujac wartosci jatowek wg IE o wiele tatwiej wybrac te, ktore maja
wyzsza warto$§¢ hodowlana, co rowniez przetozy si¢ na pozniejsze profity w hodowli

i produkcji mleka.



Indeks Ekonomiczny zostal opracowany przez Centrum Genetyczne Polskiej Federacji
Hodowcow Bydta i Producentow Mleka, by utatwi¢ prowadzenie selekcji bydta z nastawieniem
na maksymalizacje zyskow wynikajacych z postepu genetycznego. Wigkszos¢ korzysci z pracy
hodowlanej opartej o IE wynika z poprzedzajacej dobor selekcji, zard6wno samic (czemu stuzy
genotypowanie) jak i buhajow. Indeks Ekonomiczny uwzglednia cechy wskazane za istotne
przez polskich hodowcow 1 producentéw mleka zapewniajgc zrownowazone ich doskonalenie.
IE okresla faczng warto$¢ hodowlang zwierzecia jako zysk za laktacje wyrazony w ztotowkach,
dzigki czemu wybor najlepszych zwierzat jest znacznie latwiejszy.

IE bazuje na ekonomicznych uwarunkowaniach produkcji mleka w Polsce. Wagi ekonomiczne
zostaly tak skonstruowane, by zapewni¢ stabilnos¢ w przypadku wystepowania wahan
rynkowych. W Indeksie Ekonomicznym potozono duzy nacisk na cechy produkcyjne, w tym
na wydajnos$¢ mleka, ale najwazniejsza jest poprawa efektywnosci produkcji. Uzyskuje si¢ ja
taczac poprawe wydajnosci z doskonaleniem cech funkcjonalnych czy stosujac ujemna wage
dla wysokosci w krzyzu. Celem jest uzyskanie wyzszej produkcji od zwierzat o obecnych
wymiarach. Selekcja w oparciu o Indeks Ekonomiczny pozwoli na uzyskanie zwierzat
osiggajacych roczne zyski wyzsze o 15% niz przy stosowaniu indeksu PF. Wynika to zwlaszcza
z doskonalenia cech produkcyjnych 1 LKS, a takze skrocenia dlugosci okresu
migdzycigzowego. IE skuteczniej roznicuje buhaje niz PF. Znacznie rzadziej wystgpuje
sytuacja, iz kilka buhajow ma jednakowg warto$¢ indeksu, a ponadto grupy z taka samg

warto$cig IE s3 mniej liczne. Ulatwia to ulozenie rankingu wskazujacego rzeczywiste



pozycjonowanie buhajow. Ponad to wyrazanie IE w ztotdéwkach utatwi m.in. faczenie depresji
inbredowej z wartosciami hodowlanymi pozwalajac na prezentowanie rzeczywistych zyskow
jakich moze si¢ spodziewac¢ hodowca od potomstwa uzyskanego z danego kojarzenia.

Rycina 1. Wzgledny udziat cech w Indeksie Ekonomicznym
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Unikalng przewaga Indeksu Ekonomicznego nad dotychczas stosowanymi w naszym kraju
indeksami selekcyjnymi jest udostgpniana wraz z nim doktadnos¢. Pozwala to w tatwy sposob
oceni¢ jak wiarygodna jest warto$¢ IE danego osobnika. Im wyzsza doktadnos$¢ indeksu tym
mniejsze ryzyko zmiany wartosci IE w kolejnych sezonach oceny. Jednocze$nie wzrasta szansa
uzyskania potomstwa o warto$ci hodowlanej zgodnej z przewidywaniami. Warto przy tym
zauwazy¢, ze wyzszg dokladnos¢ IE samic mozna uzyska¢ w przypadku oceny genomowe;.

Czy decyzje hodowlane wptywaja na zyski? Zazwyczaj myslac o inseminacji danej sztuki
koncentrujemy si¢ na jej skutecznosci. Powszechnie wiadomo, ze kazde wydluzenie okresu
miedzy cigzowego przektada si¢ na spadek zyskow hodowcey. Z kolei zakup nasienia kojarzony
jest w pierwszej kolejnosci z konkretng ceng porcji 1 kosztami jakie ostatecznie wigzg si¢ z
zacieleniem danej sztuki. Jednocze$nie uzyskanie cigzy ma znaczenie w innym wymiarze, takze
przektadajacym si¢ na ekonomike produkcji, ale w dluzszej perspektywie czasu. Zwigzany jest
on z potomstwem jakie zostanie uzyskane w efekcie skutecznej inseminacji oraz warto$cia jaka
stanowi ono dla stada. Kiedy si¢ zastanowimy nad tym, ze urodzona jatéweczka po dwodch
latach bedzie stanowita cze$¢ stada warunkujac jego produktywnosé dostrzezemy, iz
inseminacja to takze inwestycja decydujgca o naszej przysztosci. Biezace zarzadzanie pozwala

efektywnie wykorzystywa¢ posiadane zasoby, z kolei decyzje hodowlane wptywaja na



potencjat zasobow jakimi bedziemy zarzadza¢. Dlatego tak wazne jest poswigcenie chwili
czasu na $wiadomy wybor buhaja, a nastepnie poznanie wartosci hodowlanej uzyskanego
potomstwa i w miar¢ mozliwos$ci podejmowanie decyzji selekcyjnych zwigzanych z remontem
stada.

Maksymalizacja zysku przez maksymalizacje IE. Dazac do maksymalizacji zysku
wynikajacego z potencjatu genetycznego zwierzat nalezy za cel przyja¢é maksymalizacje
warto$ci Indeksu Ekonomicznego. Pierwszym krokiem w tym kierunku jest wybieranie
buhajow o wyzszych warto$ciach IE, gdyz przektada sie to bezposrednio na réznice potencjatu
genetycznego potomstwa. Dlatego wlasnie poprzez wybor buhaja w najwigkszym stopniu
mozemy wygenerowac postep w swoim stadzie. Oczywiscie trzeba si¢ liczy¢ z tym, ze nawet
po najlepszym buhaju moze trafi¢ si¢ stabe potomstwo jednak ryzyko takiego rozczarowania
jest znacznie mniejsze niz w przypadku wyboru gorszego buhaja. Dlatego zawsze porownujmy
wartosci Indeksu Ekonomicznego buhajow, bo na tej podstawie jestesmy w stanie przewidziec
roznice w zyskach jakich mozemy si¢ spodziewaé utrzymujac ich corki. Przyktadowo
wybierajac pomi¢dzy dwoma buhajami o wartosci IE, odpowiednio, 2390 1 2020 decydujemy
czy uzyskamy potomstwo przynoszace 185 zt zysku na laktacje wiecej lub mniej (rdznica
warto$ci corek jest potowa roznicy IE ich ojcéw). Optymalizowanie takich decyzji wymaga
uwzglednienia ceny nasienia jednak dzigki mozliwo$ci pordwnania réznicy w cenie 1 roznicy
w IE (ktory jest wyrazony w zlotowkach) migdzy buhajami fatwo jest oceni¢ czy oszczgdnosci
poczynione przy zakupie nasienia s wymierne czy moze oszczedzanie na nasieniu to jedynie
wielokrotnie nizsze zyski w przyszto$ci. Maksymalizowanie zyskow jakie mozna czerpaé z
produkcji mleka to nie tylko wybieranie buhajow jakie zostang wykorzystane podczas
planowania doboréw, ale takze decyzje dotyczace remontu stada. Mozliwo$¢ prowadzenia
selekcji samic wymaga zapewnienia odpowiedniej ilo§ci materiatu hodowlanego. Spethienie
tego kryterium to zarowno kwestia dbatosci o ograniczenie upadkow cielat jak i stosowania
seksowanego nasienia by zmaksymalizowa¢ liczbe dostepnych jatowek. Zestawiajac wartosci
IE jalowek mozna wskazaé lepsze i gorsze sztuki pod wzgledem genetycznym. Jest to istotne
podczas wybierania tych ktore majg zosta¢ w stadzie i tych, ktére sg za stabe na to, by warto
byto je utrzymywaé. W przypadku genotypowania samic w Laboratorium Genetyki Bydta
PFHBiPM kazda ze sztuk uzyskuje informacj¢ o wartosci IE, ktéora mozna poréwnaé z
pozostalymi sztukami ze stada. Réznice pomigdzy wartosciami IE poszczegodlnych jatowek
wyrazone sg w ztotowkach 1 wskazuja na to jak duzych réznic w zyskach za laktacje nalezy si¢
spodziewa¢. Pozwala to wytypowaé najstabsze sztuki, ktore pozostawione w stadzie

obnizytyby uzyskiwane przez hodowce dochody. Jesli stajemy przed koniecznos$cia zakupu



materialu hodowlanego to 1 w tym przypadku powinniSmy kierowac si¢ takimi samymi

zasadami, gdyz wybierajac konkretne sztuki decydujemy o przysztosci swojego stada.

Panel zakonczyt si¢ pytaniami od stuchaczy i dyskusjg na tematy hodowlane i produkcyjne.
Rolnicy zajmujacy si¢ hodowlg zwierzat gospodarskich powinni co jaki$ czas uzupetnia¢ swoja
wiedze. Chociazby biorgc udziat w wyktadach i prezentacjach, ktore dotycza praktycznej
strony chowu zwierzat. Jest im to potrzebne po to, by nadazaé¢ za najnowszymi trendami i moc

je powoli u siebie wdrazad.

SKEADKI DO ORGANIZACJI MIEDZYNARODOWYCH

1. Skladka do Miedzynarodowego Komitetu ds. Kontroli Uzytkowosci Zwierzat
ICAR

THE GLOBAL STANDARD
FOR LIVESTOCK DATA

PFHBiPM zobowigzana jest do prowadzenia oceny wartosci uzytkowej bydta w zgodzie z
przepisami Unii Europejskiej, na podstawie ustawy o organizacji hodowli i rozrodzie zwierzat
gospodarskich. Cztonkostwo w ICAR i wynikajace z niego sktadki do miedzynarodowej

organizacji harmonizujacej zasady prowadzenia oceny wartosci uzytkowej zwierzat na §wiecie



jest obowigzkiem PFHBiPM, w celu zagwarantowania najwyzszego poziomu $wiadczonych
ushug, co wigze si¢ z poprawg jakosci produkowanego mleka.

Migdzynarodowy Komitet ds. Oceny Wartosci Uzytkowej Zwierzat (International Committee
for Animal Recording — ICAR) jest migdzynarodowsg organizacja opracowujacg standardy
prowadzenia oceny zwierzat. Prowadzenie podstawowej dzialalnosci Polskiej Federacji
Hodowcoéw Bydta i Producentow Mleka — oceny wartosci uzytkowej bydta — powierzonej
PFHBIiPM rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z 26 pazdziernika 2005 r.
naktada na PFHBiPM obowigzek dostosowania si¢ do krajowych i europejskich wytycznych w
zakresie tej oceny. Na mocy ROZPORZADZENIA PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO 1
RADY (UE) 2016/1012 z dnia 8 czerwca 2016 r. Artykut 27, pkt. 5, ICAR nadal jest organem
referencyjnym w zakresie okreslenia zasad obowiazujacych w ocenie wartosci uzytkowosci
mlecznej. Miarg dostosowania oceny wartosci uzytkowej prowadzonej przez PFHBiPM do
wymogéw standardéw ICAR jest posiadany od 2010 roku i regularnie odnawiany oraz
poszerzany o kolejne opcje Certyfikat Jakosci ICAR. Od 2007 roku PFHBiPM jest cztonkiem
Miegdzynarodowego Komitetu ds. Oceny Uzytkowosci Zwierzat ICAR, aod 2010 roku
posiadaczem Certyfikatu Jakosci ICAR, ktéry stanowi uwierzytelnienie wiarygodnosci ustug,
prowadzonych przez nas na podstawie norm oraz zgodnie z migdzynarodowymi standardami.
Zgodnie z aktualnymi procedurami prawo postugiwania si¢ wspomnianym certyfikatem,
przyznawane jest organizacjom czlonkowskim ICAR na 5 latz obowigzkowa procedura
weryfikacyjng po 2,5 roku. Stad w 2018 roku, poddaliémy naszg organizacj¢ wspomnianej
procedurze. W efekcie przegladu dokumentacji zakres pdl dziatalnosci objetych Certyfikatem
Jakosci ICAR obok identyfikacji, systemu oceny warto$ci uzytkowej bydta mlecznego, analiz
laboratoryjnych mleka, przetwarzania danych, ksiag bydla mlecznego poszerzony zostat
0 system oceny typu i budowy. Prowadzenie oceny wartosci uzytkowej bydta mlecznego w
zgodzie z migdzynarodowymi standardami w gospodarstwach polskich hodowcow wptywa na
rozwo0j produkcji, poprawe jakosci produktu oraz na zwigkszenie rentownos$ci produkcji mleka.
W efekcie wspotdziatania wymienionych powyzej czynnikoOw poprawia si¢ pozycja polskich
producentéw mleka w stosunkéw do konkurentdéw na otwartym europejskim rynku mleka.
Prowadzenie oceny warto$ci uzytkowej wg ujednoliconych standardow umozliwia tatwe
porownywanie ich warto$ci uzytkowej korzystajac z ujednoliconych dokumentow

hodowlanych.



2. Skladka z tytulu Miedzynarodowej Oceny Wartosci Generycznej Buhajow
INTERBULL

PFHBiPM jest pelnym cztonkiem ICAR - Miedzynarodowego Komitetu ds. Oceny wartosci
uzytkowej zwierzat od maja 2007 roku. W ramach ICAR dziala podkomitet o nazwie
INTERBULL, zajmujacy si¢ oceng warto$ci genetycznej buhajow ras mlecznych. Interbull to
miedzynarodowa organizacja powotana w celu prowadzenia migdzynarodowej oceny wartosci
hodowlanej buhajow. Wykorzystywane przez organizacj¢ metody oceny wartosci hodowlanej
to MACE (w odniesieniu do ocen tradycyjnych) i GMACE do ocen genomowych. Interbull jest
od 1988 roku permenentnym komitetem organizacji ICAR. Polske reprezentuje w
Interbullu Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka. Ocena krajowa okresla
warto§¢ hodowlang odnoszaca si¢ do warunkow sSrodowiskowych oraz metod kontroli
uzytkowos$ci panujacych w naszym kraju. Buchaje wybitne w innych krajach nie musza rownie
dobrze sprawdza¢ si¢ w naszym, gdzie moga panowaé inne warunki klimatyczne czy
zywieniowe. Trudniej jest tez przewidywac genetyczng warto$¢ przysziego potomstwa (co robi
si¢ regularnie cho¢by podczas doboru) jesli wartosci hodowlane buhaja sg wyrazane w innej
skali anizeli samicy. Migdzy innymi z tych wzgledow powotano organizacje Interbull, ktora
przelicza warto$ci hodowlane uzyskane przez buhaje w jednym kraju na skale obowiazujaca w
innym. W odniesieniu do ocen genomowych obcych buhajow istniejg dwie drogi pozyskania
ich krajowych warto$ci genomowych: uzyskanie oceny genomowe] przeliczonej
przez Interbull lub przekazanie genotypu do obliczenia oceny w naszym kraju, co jest
doktadniejsze 1 moze by¢ znacznie szybsze. PFHBiPM korzysta odptatnie z oceny (optata
sktadki INTERBULL) po przestaniu swoich wyniku do Centrum INTERBULL oraz po
spetnieniu wielu merytorycznych wymagan w zakresie standardow szacowania wartosci

hodowlanych buhajow.


https://www.cgen.pl/glossary/mace/
https://www.cgen.pl/glossary/gmace/
https://www.cgen.pl/glossary/icar/
https://www.cgen.pl/glossary/polska-federacja-hodowcow-bydla-i-producentow-mleka/
https://www.cgen.pl/glossary/interbull/
https://www.cgen.pl/glossary/interbull/

3. Skladka z tytulu czlonkostwa w Miedzynarodowej Federacji Mleczarskiej
FIL/IDF

Optata rocznej sktadki za przynaleznos¢ Polski do Miedzynarodowej Federacji Mleczarskiej —
Fédeération Internationale de Laitiere / International Dairy Federation — FIL/IDF, ktora jest
niezalezng, apolityczng i niedochodowg organizacja majacg na celu wykorzystanie
migdzynarodowej wspolpracy i kontaktow do rozpowszechniania naukowej, technicznej i
ekonomicznej informacji. Jest to najstarsza organizacja mleczarska zatozona ponad 100 lat
temu. Polska jest cztonkiem FIL/IDF od 1953 roku. Misja FIL/IDF jest reprezentowanie sektora
mleczarskiego na catym §wiecie poprzez zapewnienie najlepszych, ogolnych zrodet wiedzy
naukowej w celu wspierania rozwoju i promocji, jakosci mleka i produktow mlecznych, aby
zapewni¢ konsumentom produkty zdrowe o wysokiej jakoS$ci.

4. Skladka czlonkowska w Europejskiej Konfederacji Czarno-Bialego i Czerwono-

Bialego Bydla Holsztynskiego

EUROPEAN HOLSTEIN & RED HOLSTEIN CONFEDERATION
\ EHRC. /

PFHBIiPM jest cztonkiem EHRC od lipca 2004 roku. Sktadka cztonkowska kalkulowana jest

na podstawie liczby krow wpisanych do ksiagg dla bydta polskiego holsztynsko-fryzyjskiego na
koniec grudnia poprzedniego roku. Zadaniem EHRC jest doskonalenie, rozwoj i promowanie
hodowli bydta holsztynskiego poprzez Scista wspodtprace organizacji oficjalnie uznanych za
prowadzace ksiggi hodowlane dla tej rasy w Europie. Organizacja ta dziata od 1966 roku.
Polska uczestniczy w pracach od 1982 roku, a od lipca 2004 roku, po przejeciu prowadzenia
ksigg hodowlanych, przedstawicielem naszego kraju w szeregach EHRC jest Polska Federacja
Hodowcow Bydta i Producentow Mleka. Europejska Konfederacja Czarno-Biatego i

Czerwono-Biatego Bydta Holsztynskiego EHRC (European Holstein and Red Holstein



Confederation) istnieje juz ponad pig¢cdziesiat lat. Zostata utworzona dla doskonalenia, rozwoju
1 promocji bydia holsztynskiego obu odmian barwnych przez bliska wspotprace organizacji
powotanych oficjalnie do prowadzenia ksiag zarodowych bydla tej rasy. Do wrzesnia 2017
EHRC miata 29 cztonkéw i 10,6 mln krow rasy HF zarejestrowanych w ksiggach hodowlanych.
Najwyzszy organ EHRC, jakim jest Zgromadzenie Ogolne Delegatéw, obraduje co 3—4 lata.
Dziatalnos¢ Europejskiej Konfederacji migdzy kolejnymi obradami Zgromadzenia Ogolnego
jest realizowana przez wybierang Rad¢ EHRC i Sekretarza Generalnego. Od wrze$nia 2014
roku Polska ma w tej Radzie swojego przedstawiciela. Jedno ze spotkan cztonkéw Rady EHRC
w styczniu 2017 roku miato miejsce w Warszawie. EHRC jest reprezentowana przez swoich
czlonkéw z poszczeg6lnych krajow w COPA COGECA, ICAR, INTERBULL i w zarzadzie
Swiatowej Federacji Holsztynsko-Fryzyjskiej WHFF. Najwazniejszym tematem, nad ktorym
prace toczyly si¢ kilka lat, bylo nowe prawodawstwo zootechniczne, ktore weszio w zycie 1
listopada 2018 roku. EHRC, jako organizacja reprezentujaca prawie wszystkie unijne kraje,
takze uczestniczyla w tych dyskusjach, probujac wnies¢ do rozdziatu dotyczacego definicji
zwierzat czysto rasowych i ksigg hodowlanych bydta mlecznego stanowisko uzgodnione z
krajami cztonkowskimi. Poniewaz ten dokument musi pogodzi¢ wszystkie gatunki zwierzat
gospodarskich, niektére zapisy sa z konieczno$ci kompromisem uwzgledniajacym
uwarunkowania hodowli przeciez bardzo zréznicowanych gatunkow. Nowe europejskie prawo
zootechniczne jest duzo bardziej liberalne niz dotychczas obowiazujace przepisy, a
najwigkszym wyzwaniem dla zwigzkéw hodowcoOw w niektorych krajach Europy zapewne
bedzie uwolnienie rynku ustug zootechnicznych, takich jak kontrola uzytkowosci zwierzat i
prowadzenie ksiag hodowlanych.

Uczestniczenie PFHBiPM w strukturach europejskiej organizacji zrzeszajacej zwigzki
branzowe krajow Europy, powigzane z hodowlg bydta rasy holsztynskiej jako dominujacej na
caltym S$wiecie, produkcja mleka 1 jego przetworstwem, przynosi korzysci krajowym
organizacjom branzowym. Nalezac do ww. stowarzyszenia PFHBiPM przenosi na grunt
kontaktéw miedzynarodowych zagadnienia dotyczace produkcji i przetwoOrstwa mleka w
warunkach silnych powigzan hodowli bydta 1 mleczarstwa z Unig Europejska. PFHBiPM
wypeknia statutowe zadania m.in. poprzez reprezentowanie interesOw swoich cztonkéw na
arenic mi¢dzynarodowej. PFHBiPM wypelnia statutowe zadania m.in. poprzez
reprezentowanie intereséw swoich cztonkdéw na arenie migdzynarodowe;.

Misja EHRC jest ulepszanie, rozwijanie 1 promowanie rasy holsztynskiej 1 czerwonej
holsztynskiej poprzez $cista wspotprace wszystkich oficjalnie uznanych europejskich ksiag
hodowlanych w ramach:

1. Wzajemnej wymiany informacji we wszystkich kwestiach hodowlanych.



2. Harmonizacji i standaryzacji zagadnien technicznych i1 organizacyjnych z ulepszeniem
bydta.
Rozwoju hodowli bydta i wymian genetycznych.
4. Stymulowania spotkan danych i prowadzenia banku informac;ji.
5. Wspdlprace z innymi organizacjami hodowlanymi 1 przedstawicielami
mi¢dzynarodowymi.
Optacanie skladek z tytutu cztonkostwa w EHRC pozwala PFHBiPM by¢ w gronie statych
czlonkéw tej organizacji, uprawnia do aktywnego uczestniczenia w jej dziatalnosci oraz do
posiadania waznego glosu podczas Walnego Zgromadzenia jako najwyzszej statutowej wiadzy
EHRC. Dzigki optlacanie sktadki PFHBiPM w miala zapewniony dost¢p do biezacych
informacji ze swiata rynku mleka, najnowszej wiedzy oraz mozliwos¢ wptywania na decyzje

dotyczace branzy mleczarskiej.

5. Skladka czlonkowska w Swiatowej Federacji Holsztynsko-Fryzyjskiej

Uczestniczenie PFHBiPM w strukturach miedzynarodowych organizacji branzowych
zwigzanych z hodowla bydta, produkcjg mleka 1 jego przetworstwem przynosi szereg korzysci
krajowym, mleczarskim organizacjom branzowym. Rasa holsztyfnska zaczeta odkrywac swiat
ponad sto lat temu, najpierw w Ameryce Potnocnej. Selektywne doskonalenie rasy, poparte
nowoczesnymi technikami, uczynito ja atrakcyjna dla wielu mleczarzy na catym S$wiecie.
Zastosowanie genOw holsztynskich, gldwnie u ras czarnych 1 bialych, ale nie wylacznie,
nazywane bylo ,,holsztynizacja” i bylo synonimem wyzszej wydajnosci w mleczarstwie. Geny
holsztynskie zostaly wprowadzone do wielu ras w celu poprawy okreslonych cech, ale
spowodowato to rowniez zredukowanie niektorych ras lokalnych do statusu ras chronionych.

Konsekwencje rozprzestrzeniania si¢ krow wysokowydajnych spowodowaly konieczno$¢
lepszego zarzadzania mleczarstwem w wielu krajach. Przydata si¢ wigc wymiana do§wiadczen,
a wraz z ewolucjag rasy globalizacja uczynila niezbedng harmonizacj¢ procedur

hodowlanych. Wazna stala si¢ dokladna rejestracja bydla 1 wzajemne uznawanie



zarejestrowanych holsztynéw przez inne organizacje zarodowe. Dyskusja o globalnych
kwestiach dotyczacych rasy holsztynskiej rozpoczeta sie w1960 roku, pierwsze
mie¢dzynarodowe spotkanie holsztynskie odbylo si¢ dopiero w 1964 roku w kolebce rasy. w
Holandii. Eksperci i administratorzy Holstein z calego $wiata spotykaja si¢, aby podzieli¢ si¢
swoimi doswiadczeniami. W mig¢dzyczasie migdzynarodowe zgromadzenie w Budapeszcie w
1992 roku przegtosowato konstytucje ustanawiajaca ,.Swiatowa Federacje Holsztynsko-
Fryzyjska (WHFF)”. Uczestniczenie PFHBiPM w strukturach $§wiatowej organizacji
zrzeszajacej zwiazki branzowe krajow, w ktorych rozwinigta jest hodowla bydia rasy
holsztynskiej jako dominujacej na calym $wiecie, produkcjg mleka i jego przetworstwem,
przynosi korzy$ci krajowym organizacjom branzowym. Nalezagc do ww. stowarzyszenia
PFHBiPM przenosi na grunt kontaktéw miedzynarodowych zagadnienia dotyczace produkcji i
przetworstwa mleka w warunkach globalizacji hodowli bydta i mleczarstwa w Polsce 1 na
$wiecie. Optacanie sktadek z tytutu cztonkostwa w WHFF pozwala PFHBiPM by¢ w gronie
stalych czlonkow tej organizacji, uprawnia do aktywnego uczestniczenia w jej dziatalnosci oraz
do posiadania waznego glosu podczas Walnego Zgromadzenia jako najwyzszej statutowej
wiladzy WHEFF. Dzigki optacaniu sktadki PFHBiPM miata zapewniony dost¢p do biezacych
informacji ze $wiata rynku mleka, najnowszej wiedzy oraz mozliwos¢ wplywania na decyzje

dotyczace branzy mleczarskiej.

e-WYSTAWA KROW PIERWIASTEK RASY POLSKIEJ HOLSZTYNSKO-

FRYZYJSKIEJ.
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Miejsce realizacji zadania: Warszawa

Termin realizacji zadania: Listopad 2020 r.



Opis projektu:

Pandemia koronowirusa w roku 2020 pozbawita nas mozliwos$ci organizacji i udziatu w targach
i imprezach branzowych, do ktorych zaliczaly si¢ réwniez tak cenione przez hodowcow
wystawy bydta mlecznego, ktorych na terenie naszego kraju, rokrocznie odbywato si¢ okoto
20. Niestety w ubiegtym roku, nie mozna byto ich zorganizowaé, jednak dla mitosnikoéw
rywalizacji o laur najpigkniejszej krowy czekala wystawa w nowej formule. Byta to pierwsza
w Polsce internetowa e-Wystawa bydta, zorganizowana przez PFHBiPM, dzi¢ki ktorej, chociaz

w pewnym stopniu moglismy poczu¢ konkursowe emocje.

Postanowiono skupi¢ si¢ na krowach pierwiastkach rasy holsztynsko-fryzyjskiej, ktorych cechy
bardzo odpowiadajg takiemu sposobowi prezentacji, i wida¢, na jakie sztuki w przysztosci si¢
zapowiadaja. Uczestnikami e-Wystawy zostaty te gospodarstwa, ktdore regularnie braty udziat
w wystawach przed pandemig. Wytypowano 13 zwierzat pochodzacych zaréwno z

panstwowych osrodkow hodowli zarodowej, jak i od hodowcoéw indywidualnych.

Aby zachowaé dotychczasowy zwyczaj znany z wystaw ogolnopolskich, polegajacy na
powierzeniu arbitrazu, sedziemu z zagranicy na sedziego zostal wybrany Pan Zdenck
Schaffelhoffer z Czech. Pan s¢dzia posiada wiedz¢ i bogate doswiadczenie w wycenie zwierzat
na wielu tradycyjnych wystawach. Nastepnie przystapiono do przygotowywania jak najbardziej
ustandaryzowanych nagran uczestniczek. Wystawa byla wydarzeniem wyjatkowym w skali
kraju — organizowana po raz pierwszy, miata zasi¢g krajowy i migdzynarodowy ze wzgledu na
dostep do niej poprzez kanaty internetowe. Na tym wydarzeniu byly przedstawione specjalnie
wyselekcjonowane zwierzeta pochodzace z gospodarstw stosujacych efektywne metody chowu
1 hodowli bydla mlecznego. Zwierz¢ta prezentowane na e-wystawie musialy spetniaé kryteria
1 wymogi, ktore okresli organizator czyli Polska Federacja Hodowcow Bydta 1 Producentow
Mleka. Zasadnym, wigc byl fakt, ze realizacjg tego zadania w zakresie wyboru i selekcji
zwierzat prezentowanych na e-wystawie przez poszczegolne gospodarstwa w zakresie typu,
budowy i cech charakterystycznych dla rasy holsztynsko-fryzyjskiej (krowy pierwiastki tej rasy
sg prezentowane na e-wystawie) odpowiedzialni byli pracownicy PFHBiPM, ktorzy maja duze
doswiadczenie tej dziedzinie. Przy realizacji tego zadania niezbedna byla wiedza 1
doswiadczenie zwigzane z wlasciwg 1 prawidlowa prezentacja zwierzat, aby pokaza¢ cechy
mleczne krow, ktore zostang wyselekcjonowane i nagrywane podczas trwania tego wydarzenia.
W tym zakresie takze pracownicy PFHBiPM, z racji wieloletniego do$wiadczenia w
organizowaniu wystaw, zasad prezentacji zwierzat oraz znajomosci zagadnien zwigzanych z
dokumentacja zaré6wno fotograficzng jak 1 filmowa, byli profesjonalng kadra, ktéra moze

zrealizowa¢ to jakze odpowiedzialne zadanie. Prezentowane krowy zostaty oprowadzone na



tzw. $ciankach wystawowych. Krowy byly filmowane w trzech ujeciach: z boku z tytu oraz ich
wymiona — od jednej strony do drugiej. Wszystkiec w taki sam sposob, z zachowaniem

identycznych proporcji i standardéw prezentacji zwierzat.
e-WYSTAWA — obowigzujace zasady:

1. Prezentowana byla tylko jedna kategoria zwierzat — krowy pierwiastki rasy PHF
(odmiany HO i RW) — planowany udziat 16 krow (wystapito 13 zwierzat).

2. Jeden hodowca moégt zaprezentowac tylko jedna krowe.

3. PFHBiPM zaproponowata w pierwszej kolejnosci udziat w wystawie hodowcom,

ktorzy uczestniczyli w dotychczasowych Ogdlnopolskich Wystawach Bydta Hodowlanego.

4. Zwierzeta byly przygotowywane identyczne jak do klasycznej wystawy (zgodnie z

zasadami Wystawowego Regulaminu Etycznego).

5. W ustalonym wspoélnie z wystawca terminie przedstawiciel Organizatora Wystawy
dojezdzat do hodowcy i dokonywat odpowiednich nagran wideo prezentowanej krowy (krowa

byla wczesniej przygotowana przez fittera 1 wytrenowana w chodzeniu).

6. Po montazu materiatlu wideo, nagrania poszczegdlnych krow na 10-14 dni przed
finalem zostaly umieszczone w Internecie (serwis internetowy YouTube) — szczegdtowe
informacje o dostgpnosci do materialu wideo byly zamieszczone na stronie internetowe;j

Organizatora.

1. Sedzia wystawy powotany przez Organizatora dokonat oceny krow.
8. Sposob dokonywania oceny:
0 oceng poszczegolnych zwierzat przeprowadza si¢ na ekranie monitora wykorzystujac

zarejestrowany wczesniej materiat wideo,

0 ocena dwuetapowa polegajgca na nominowaniu grupy zwierzat do potfinatu i finatu,
0 krowa sklasyfikowana na pierwszym miejscu otrzymuje tytut czempiona wystawy,
0 krowa sklasyfikowana na drugim miejscu otrzymuje tytul wiceczempiona wystawy,

0 krowy rasy polskiej holsztynsko-fryzyjskiej odmiany HO i RW byty oceniane wspdlnie.

9. Finat konkursu zaplanowany byt na listopad br. Sedzia dokonal wyboru czempiona i

wiceczempiona wystawy oraz uzasadnit swoj wybor na nagraniu umieszczonym w Internecie.

Nagrania wideo krow z gospodarstw oraz transmisja na zywo z finalu wystawy, byly

prezentowane na stronie internetowej www.pthb.pl nalezacej do PFHBiPM. Jest to strona,



ktora cieszy si¢ duza popularnoscig wsrod polskich hodowcow bydta mlecznego. Stad tez
zostala podjeta decyzja, ze na tej stronie bedg umieszczane wszystkie materialy informacyjne,
materialy wideo oraz transmisja na zywo z finatu, dotyczace organizowanej e-Wystawy. Strona
internetowa www.pthb.pl zostata utworzona na zamoéwienie PFHBiPM. Polska Federacja Sp.
7z 0.0. z siedzibg przy ul. Zurawiej 22, 00-515 Warszawa byla wykonawca tego zamowienia i
stworzyla indywidualne srodowisko do funkcjonowania tej strony. Polska Federacja Sp. z 0.0.
zajmuje si¢ biezgca obstugg strony, majac dostgp do serwerdw i1 zawartych tam tresci oraz haset
wymaganych przy zarzadzaniu strong www.pthb.pl. Do realizacji przedmiotu zamowienia
zwigzanego z ,,e-Wystawa” dotyczacego budowy podstrony, szaty graficznej witryny, czgstej
aktualizacji i od$wiezania, stworzenia mozliwo$ci ogladania streamingu wideo - niezbedny jest

byt dostep jaki posiadata Polska Federacja Sp. z o.0.

Ukoronowaniem catego przedsigwzigcia byla transmisja online przeprowadzona 29 listopada 0
godz. 14:00 za posrednictwem strony internetowej pthb.pl w ktoérej udzial wzigli sedzia
wystawy Zdenek Schaffelhoffer, prezydent PFHBiPM Leszek Hadzlik oraz Roman
Januszewski w roli moderatora i ttumacza. Przed oficjalnym finatem filmy z prezentacja
pierwiastek biorgcych udzial w konkursie zostaly udost¢pnione na  oficjalnej stronie
PFHBiPM, a takze przekazane arbitrowi, aby modgl dokona¢ wstepnej oceny sztuk
uczestniczacych w pokazie. W sumie w e-Wystawie udzial wzi¢to trzynascie pierwiastek z

nastepujacych gospodarstw:

GR Lukasz Majkowski, OHZ Lubiana sp. z 0.0., Fortune sp. z 0.0., SK Nowe Jankowice sp. z
0.0., OHZ Osigciny sp. z 0.0., OHZ Przerzeczyn Zdroj sp. z 0.0., OHZ Kamieniec Zabkowicki
sp. z 0.0., OHZ Glogdéwek sp. z 0.0., GR Tadeusz Stelegowski, Anna Zochowska, GR Klup$
Artur, OHZ Degboteka sp. z 0.0., Jonczyk Ewa 1 Wojciech.

Najpickniejszg pierwiastkg rasy PHF e-Wystawy zostata Drabka (ojciec Denver) z OHZ
Lubiana Sp. a 0.0., natomiast laur wiceczempiona powegdrowata do pana Adama Klupsia, z
ktorego hodowli pochodzita wyrdzniona tytulem krowa Klups Denver Solana, po tym samym

ojcu co Drabka.



Innowacyjna formuta e-Wystawy zostala opracowana przez PFHBiPM w zwiazku z pandemia

SARS-CoV-2 i niemozliwos$cig zorganizowania klasycznej wystawy na ringu z publicznoscig.

Pracownicy Polskiej Federacji przygotowali krowy z wytypowanych gospodarstw, nastgpnie
W kazdym znich zostal zaimprowizowany ring, po ktérym pierwiastki byly oprowadzane
i filmowane. Wszystko odbyto si¢ z zachowaniem zasad epidemicznych. Kazda z nich zostata
pokazana w takim sam sposOb, a material filmowy zostal przedstawiony na stronie
www.pfhb.pl oraz migdzynarodowemu sedziemu, ktérym byt Zden€k Schaffelhoffer z Czech.


http://www.pfhb.pl/

Ocena efektywnosci:

Wskazniki efektywnos$ci Internet:

1.

3.

Budowanie zasi¢gu:

Zasieg zadania(przedsigwziecia) pazdziernik 2020 r;

Odstony 273 (dla e-wystawa, e-wystawa zasady, dla hodowcy, e-wystawa
Uzytkownicy strony e-wystawa w dniach 01.11.2020 r. do 28.11.2020 r.
Ilo$¢ odston - 2939

Ilo$¢ odston informacji dla hodowcy na e-wystawa - 1051

Uzytkownicy strony e-wystawa w dniu 29.11.2020 r. — odstony w czasie emisji 998.

Pierwsza w historii Polski e-wystawa cieszyla si¢ duzym zainteresowaniem wsrod rodzimych

hodowcow, ktorzy na biezaco obserwowali zarowno prezentacj¢ uczestniczek konkursu, jak i

jego final.

#DziekujemyZePijecieMleko
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Miejsce realizacji zadania:

Caly kraj /Warszawa

Termin realizacji zadania:

Kampania #DziekujemyZePijecieMleko byta realizowana od wrzeénia do grudnia 2020 r.

Grupa odbiorcow:

Grupe docelowa dziatan stanowili:

a) konsumenci, ktérym hodowcy bydta i producenci mleka dzigkowali za to, ze Swiadomie

wybieraja polskie mleko i jego przetwory.

b) hodowcy bydta i producenci mleka, dzigki ktorym na polskie stoty trafiaja produkty

wylacznie najwyzszej jakosci.



Opis projektu:

Inicjatywa miala takze na celu podnoszenie §wiadomosci na temat roli mleka w diecie dzieci i
dorostych oraz obalanie mitow o jego szkodliwosci. Dwa gléwne cele, ktore przyswiecaty
kampanii to budowanie pozytywnej narracji wokot mleka i jego przetworow, a takze zachecanie
konsumentéw do wyboru produktéw pochodzacych od polskich hodowcow i1 producentow (,,z
polskiego mleka”). Ambasadorka projektu zostala Marta Manowska, dziennikarka i
prezenterka telewizyjna, ktora ma w swoim dorobku wspottworzenie i prowadzenie programow

o tematyce zwigzanej z rolnictwem i1 wsig, w tym bardzo popularne show ,,Rolnik szuka zony”.

Mysl przewodnig kampanii zawarliSmy w hasle ,,Co stoi za polskim mlekiem?”. Odpowiedz na
nie podkreslata role polskich hodowcéw i1 producentow w procesie produkceji mleka, a takze
wskazywala wartos$ci, jakie im przy$wiecaja w codziennej pracy. Z drugiej strony pozwalata
nam na przelamywanie negatywnych mitéw i prowadzenie pozytywnej narracji o mleku i jego

warto$ciach odzywczych, roli w diecie dzieci i dorostych konsumentow.

Dominant¢ komunikacyjng przekazu stanowito hasto LUDZIE — PRACA — SERCE. W tych
trzech krotkich, mocnych stowach zwracaliSmy uwagg na ,,ludzki” aspekt produkcji mleka. Bo

mleko to:

» konkretni ludzie (tysigce polskich producentow),
* ich ciezka praca (od $witu do nocy),

» ich serce (troska, z jaka podchodza do zwierzat oraz dbato$¢ o jako$¢ i smak
produkowanego mieka).

W ramach kampanii zrealizowali$my nastepujace dzialania:

1. Reklama wielkoformatowa — od wrzesnia do poczatku grudnia mozna byto zobaczy¢
ponad 200 billboardow promujacych akcje #DziekujemyZePijecieMleko. Billboardy, z ktorych
usmiechnigci producenci mleka oraz ambasadorka kampanii zachgcali do kupowania polskiego
mleka i jego przetworow, zaprezentowano w ponad 60 miastach, w tym m.in.: w Warszawie,
Poznaniu, Radomiu, Tychach, Bydgoszczy, Lodzi, Opolu oraz Plocku. Billboardy
zlokalizowane byly w miejscach o najwigkszym natezeniu ruchu — w poblizu centow
handlowych oraz przy wybranych trasach. Jako material dowodowy przedktadamy dwa

projekty billboardéw stworzonych na potrzeby kampanii.
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Oto wersja 30s: https://youtu.be/EjS74NV8Zal

oraz wersja 15s: https://youtu.be/3BIxXqgaw2Vk

2. Spot TV - wyprodukowalismy reklame telewizyjna, w ktorej przedstawiciele
Hodowcow z réznych regionéw Polski wystapili wspdlnie z Ambasadorka kampanii
#DzigkujemyZePijecieMleko — p. Marta Manowska. Spoty reklamowe mozna byto ogladaé od
26 wrzesnia do poczatku listopada w TVP1, TVP2 oraz telewizji Polsat. tacznie
wyemitowali§my blisko 120 reklam kampanii. Spoty mozna byto zobaczy¢ przy programach
informacyjnych (typu Wiadomosci, Nowy dzien z Polsat News czy Pogoda), rozrywkowych
(np. Rolnik szuka zZony, Jaka to melodia?, Taniec z gwiazdami, czy Familiada) oraz
popularnych filmach i serialach (np.: Korona Krélow, Komisarz Alex).

Kampania TV osiggneta zaktadane wskazniki.


https://youtu.be/EjS74NV8ZqI
https://youtu.be/3BlxXqaw2Vk

3. Reklama prasowa - kampania reklamowa #DziekujemyZePijecieMleko pojawita sie
takze w prasie chetnie czytanej przez Hodowcow: w magazynach Hodowla i Chow Bydta oraz
Farmer. WspotpracowaliSmy réwniez z portalem farmer.pl, na ktorym zamieszczaliSmy
informacje o akcji i realizowanych w jej ramach dziataniach.

W trakcie kampanii ukazaty si¢ artykuty tematyczne w magazynach:

»Hodowla i Chéw Bydla” - Magazyn skierowany jest rolnikow, §wiadomych pasjonatow
hodowli bydta, oczekujacych okreslonego poziomu, informacji. Daty wydan: 29.09.2020 r.
26.10.2020r., 26.11.2020 1.

»Miesiecznik Farmer” — partner nowoczesnego rolnika, najswiezsze wiadomosci rolnicze 1
fachowe artykuly: produkcja rolna, aktualne cenniki, technika rolnicza, dotacje unijne, prawo i
nieruchomosci rolne. Daty wydan: 24.09.2020 r., 24.11.2020 r. Razem: 5 wydan (lokowan
tematycznych).
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#DziekujemyZePijecieMleko —

Hadzlik, Prezydent PFHBIPM, aby podziekowat konsumentom, dzigki ktérym wszyscy mamy zapewniony zbyt na
nasze mieko | wytwarzane z niego produkty. To od konsumentéw zalezy, jak bedzie wygladat rynek mleczarski po
wygasnigciu epidemii koronawirusa. Dlatego warto powiedzie¢ zwyczajne ,dzigkujg’, zeby pijacy polskie mieko
wiedzieli, ze jestesmy | mimo utrudnien nadal produkujemy, tak, zeby nie zabraklo mleka na polskich stofach.

Zostan jednym z razem z nami mieczne z polskich gospodarstw
oss SR,
4, Wspolpraca z portalem horyzontalnym Onet.pl - przez trzy miesigce informacje na

temat zdrowotnych wlasciwosci mleka pojawiaty sie regularnie na jednym z najwickszych w
Polsce portali Onet.pl. Dzigki tej wspotpracy, na stronach internetowych, ktore czytaja
codziennie miliony ludzi, przypominali$my, dlaczego warto pi¢ mleko. W ramach wspotpracy
opublikowali$my nastepujace artykuty:

a. Pie¢ sytuacji, w ktérych powinienes siegnaé po mleko krowie




b. Sniadanie jak u mamy. Pie¢ $niadaniowych propozycji, ktore obudza najlepsze
wspomnienia

C. Lacza pasj¢ z cigzka praca, teraz dzigkuja za Swiadomy wybor — artykul wzbogacony
wypowiedzig Prezydenta Federacji

d. Biatko w diecie wegetarianskiej — skad je brac?

Dodatkowo, 19 pazdziernika br. go$ciem porannej rozmowy w programie Onet. Rano byta
ekspertka kampanii #DziekujemyZePijecieMleko, dietetyczka Dorota Osobka, ktéra
informowata, dlaczego warto jest wigcza¢ mleko i jego przetwory do codziennego menu nie

tylko dzieci, ale takze oséb dorostych.

@ Onet Rano z uzytkownikiem Dziekujemy ze pijecie mieko.
Post sponsorowany - 19 pazdziernika - @

Dietetyk obala powszechny MIT | Onet Rano #WIEM
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5. w ramach dziatan rozbudowalismy strone internetowg

https://dziekujemyzepijeciemleko.pl/. Pojawily si¢ na niej informacje o akcji, mleczne

ciekawostki, przepisy na sprawdzone dania wytrawne i stodkie z wykorzystaniem mleka i jego
przetworow, porady kosmetyczne (triki urodowe z wykorzystaniem mleka) jak réwniez
artykuly edukacyjne. Przykladowe wpisy na stronie www sa nastepujace: 10 nietypowych
zastosowan mleka, Dlaczego warto pi¢ mleko?, Dlaczego mleko kipi? Nie toleruje laktozy. Czy

moge jes¢ nabiat?


https://dziekujemyzepijeciemleko.pl/

W ramach kampanii pozyskano 9 wypowiedzi eksperckich na tematy zwigzane nie tylko z

walorami mleka i produktow mlecznych, ale takze praktyczne informacje, wazne z punktu

widzenia codziennej pracy hodowcow:

1.

5.

Dorota Osobka, dietetyk — wystapienie eksperckie w ramach programu Onet. Rano
#Wiem

Dorota Osobka, dietetyk — wypowiedZz ekspercka na potrzeby informacji prasowej
Ferment, ale z kulturg

Dorota Smigielska, analityk rynku mleka — wypowiedz ekspercka w materiale
tworzonym przy wspotpracy z agencja informacyjng pt. Trudna sytuacja polskich
hodowcow i producentow mleka. Mniejszy eksport, lockdown, i wahania cen utrudniajg
sprzedaz.

Krzysztof Stoniewski, Kierownik Wydziatu Badan 1 Rozwoju PFHBiPM — wypowiedz
edukacyjna Innowacje w PFHBIPM

Dariusz Kamola, Kierownik Laboratorium Genetyki Bydta — wypowiedz ekspercka

Genotypowanie Bydla Hodowlanego



6. Joanna Kwasniewska, koordynator ds. programu SOL — wypowiedz ekspercka Nowe
kierunki w zarzgdzaniu produkcjg mleka — Stado Online

7. Artur Kazmierczak, doradca zywieniowy — wypowiedz ekspercka Doradztwo
zZywieniowe w praktyce

8. Lek. Wet. Malwina Jazdz — wypowiedz ekspercka Lepiej zapobiegac niz leczyé

9. Jarostaw Walczak — wypowiedz ekspercka Doradztwo ogolne
@ dziekujemyzepijeciemleko.pl Q
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Arkadiusz Kazmierczak lek. wet. Malwina Jazdz Jarostaw Walczak
6. Komunikacja z mediami — w ramach kampanii zostaty opracowane i przestane do
mediow informacyjnych, rolniczych, zdrowotnych, parentingowych i lifestylowych

nastepujace informacje prasowe: komunikat informujgcy o starcie kampanii, Ferment, ale z
kulturq — dlaczego warto pic¢ sfermentowane napoje mleczne, Mleko na start — dlaczego warto
rozpoczqc¢ dzien od mlecznego positku? oraz Wapn, biatko i witaminy w mleku — jak wptywajq
na kondycje Twojego organizmu? Przy wspolpracy z agencja informacyjng zrealizowano
wywiad z ekspertka Federacji, p. Dorota Smigielska, analitykiem rynku mleka, na temat
biezacej kondycji branzy mlecznej oraz sytuacji polskich hodowcéw bydta i producentow
mleka. W efekcie prowadzonych dziatah w mediach zostato opublikowanych ponad 200
materiatéw, w ktérych pojawila si¢ nazwa kampanii #DzickujemyZePijecieMleko, AVE

wyniosto blisko 200 tys. zl, natomiast dotarcie ponad 650 tys. 0sob.
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7. Komunikacja w Social Mediach - profile na Facebooku i Instagramie zgromadzity do
konca listopada grono blisko 13 000 zaangazowanych uzytkownikow. Od wrzesnia do konca
listopada na fanpage’u kampanii #DziekujemyZePijecieMleko opublikowano 93 posty o
przerdznej tematyce:

- posty edukacyjne - méwigce o walorach odzywczych mleka i jego przetwordw;

- ciekawostki zwigzane z mlekiem;

- praktyczne porady i zastosowania mleka;

- biezace informacje o postepach kampanii;

- posty informujace o kolejnych gospodarstwach, przylaczajacych si¢ do akcji
#DzickujemyZePijecieMleko.

Posty w okresie od 1.09.2020 r. do 30.11.2020 r. dotarty tacznie do 1 461 200 os6b. Tresci

publikowane na profilu udost¢pniono ponad 1000 razy.
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8. Materialy reklamowe i gadzety. W ramach prowadzonych dzialan zostaty
przygotowane i dostarczone do uczestnikow Kampanii gadzety i materiaty reklamowe (torba
materialowa, koszulka, fartuch dojarza, smycz, ulotka, kalendarz, polar, kubek, maskotka,

magnes na lodowke, czapka, pen drive.



Ocena efektywnosci:

Gltowna grupa mediowa dla kampanii to ogét spoteczenstwa w wieku + 25 lat. W szczegolnos$ci
docieralismy do os6b decyzyjnych w gospodarstwach (ponad 80% stanowia kobiety).

Druga grupa celowa to hodowcy bydta i producenci mleka. Kampania stanowita wsparcie dla
tej grupy, wspomogta walke z kryzysem polskich rolnikéw 1 przedsigbiorstw spozywczych.
Kampania w sposdb nowoczesny zaprezentowata hodowcoOw dbajacych o dobrostan zwierzat,
jakos$¢ 1 bezpieczenstwo produkeji mleka dla Polakow. Spoty 30 sek. i 15 sek. Emitowane byty

w stacjach TVP oraz Polsat. W spocie wzieta udziat popularna i lubiana dziennikarka — Marta



Manowska. Spoty w skuteczny sposob podkreslaty najwazniejsze atrybuty produktu jakim
jest mleko 1 jego przetwory oraz tworzyty pozytywny wizerunek polskich producentow. Spoty
pozytywnie oddziatlywaty i wzbudzaty dobre emocje i ocieplaly wizerunek produktu (mleko) i
hodowcy (producenta mleka). Spoty dostarczaty racjonalnych argumentéw przedstawiajacych
mleko jako wysokiej jakosci produkt. Spot przyjazny w tonacji, mial duzy potencjat realizacji
komunikacji. Udzial dzieci wskazat naturalne pochodzenie produktow oraz podkreslat wage
mleka w prawidtowym i zdrowym zywieniu. Kampania zrealizowana na poziomie 117 spotéw
versus planowanych 113 spotow. Udziat TVP11 TVP2 wynidst 65%, a Polsatu 35%. Kampania
wygenerowata 44% wigcej punktoéw GPR (wskaznik natezenia kampanii) niz zaktadano.
Kampania zostata zrealizowana w zakladanym ksztalcie do dorostych konsumentow
podejmujacych decyzje zakupowe. Uzyty spot zagwarantowal skuteczng i pozytywna
komunikacje. Szerokie dotarcie w grupie 25+ (konsumenci oraz branza spozywcza) z
optymalng czestotliwos$cia kontaktu. Kampania dotarta do ponad 14,5 milionéw 0s6b powyze;j
25 roku zycia. Dziatania w TV stanowity parasol komunikacyjny dla pozostatych aktywnosci
mediowych w tym rowniez dotarcie do grupy hodowcow bydta i producentéw mleka.

W zwigzku z postawionymi celami ksztalttowania §wiadomosci i edukowania wykorzystano miks
odpowiednich kanatéw internetowych. Ksztaltowanie wizerunku i postaw wobec spozywania
mleka - content- marketing (sekcja dedykowana, artykuly sponsorowane, wspdipraca z
influencerami), wideo oraz kampania w sieci reklamowej Google. Poszerzanie informacji
odnosnie atrybutow mleka wsrdd zainteresowanych - ruch z kampanii internetowej byl

kierowany po klikni¢ciu na przygotowang strong WWW,

Google Search: PLAN
. 3 000 klikniec.

. Estymowana liczba wyswietlen: 100 000.
REALIZACJA
. 3 022 kliknig¢.

. Wyswietlenia: 96 096.
. W kampanii udalo si¢ zrealizowac zatozone KPI.
Kampania w google search byta optymalizowana w trakcie trwania kampanii — dodawalismy
nowe stowa kluczowe, na ktore reklama mogta si¢ wyswietlac.
Google Display Network: PLAN
* 6945 klikniec.
* Estymowana liczba wyswietlen: 1 000 000.
* Estymowany zasigg: 333 333.
REALIZACJA


http://www/

* 6965 kliknig¢.

*  Wyswietlenia: 1 969 756.

» Zasigg: 867 598.

» Kampania zrealizowata zatozenia.

Dzigki codziennej optymalizacji uzyskaliSmy nizszy, niz zakladaliémy koszt kliknigcia,

stad wyzsza liczba przejs¢ na stron¢ w kampanii. Kampania osiggneta wyzszy zasigg, przy

utrzymaniu czg¢stotliwosci na poziomie 2,2.
Kampania wyswietlata si¢ najczesciej na telefonach komorkowych - 86% wszystkich
wyswietlen 1 79% kliknieé. Uzytkownikami, ktorzy najchetniej klikali w reklame byly
kobiety w przedziale wiekowym 35-44 lata.
YouTube: PLAN

* 100 000 petnych obejrzen.

» Estymowana liczba wyswietlen: 270 270.

* Estymowany zasieg: 90 090.
REALIZACJIA

* 133 486 pelnych obejrzen reklamy.

*  Wyswietlenia: 238 360.

« Zasigg: 142 055.
Kampania na YouTubie byta chetnie ogladana przez uzytkownikow. Zakladany wskaznik
pelnych obejrzen reklamy zostat przekroczony o ponad 30 tys. obejrzen.

*  Wspodtczynnik obejrzen wynidst 55%.
Kampania wyswietlala si¢ najczgsciej na telefonach komorkowych - 45% wszystkich
wyswietlen 1 41% pelnych obejrzen. Zainteresowanie filmem nie spadto ponizej 50%.
Farmer.pl: PLAN

» Stala obecnos¢ na portalu Farmer.pl
* Estymowana liczba kliknieé: 200

REALIZACJIA

» Partner portalu + stata obecnos¢

14 164 kliknie¢
Dzialania na portalu farmer.pl zakonczyly si¢ 29 listopada. Uzyskalismy 14 164 kliknig¢ co
oznacza, ze tematyka polskiego mleka cieszyta si¢ zainteresowaniem uzytkownikow.
ONET: Wspétpraca obejmowata
. emisj¢ 4 artykutow natywnych przygotowanych przez 3 redakcje Onet: Onet. Kobieta,

Onet. Gotowanie 1 Business Insider



» zamieszczenie brandingu Klienta na wszystkich powyzszych artykutach na 10 dni; branding
w postaci responsive wideboarda i halfpage na desctopie i mobiboarda na mobile

* publikacje wskazania partnerskiego Materiat powstat we wspotpracy

z partnerem z logotypem Polskiej Federacji Hodowcow Bydla i Producentow Mleka
« publikacje logotypu akcji #DziekujemyZePijecieMleko

» promocj¢ artykuldow w serwisach Onet, na Stronie Glownej Onet 1 w social mediach
Czas trwania kampanii: 28.09 - 11.11 2020 r.

Statystyki

UU: 72912

PV: 84 509

Sredni czas:00:03:20

Zrealizowalismy 104 %gwarancji naUU (deklaracja w ofercie 70 000 UU).

I#I_)ziekujemy
ZePijecie
Mieko -




Zestawienie projektow finansowanych ze
srodkow Funduszu Promocji Mleka - Zwigzek
Zawodowy Rolnikow ,,Ojczyzna”

Mleczne wakacje

Termin realizacji zadania:
od 07.07.2020 r. do 31.10.2020 r.

Miejsce realizacji zadania: Miejscowos¢ Lazy (gmina Mielno) podczas wakacyjnego turnusu
dla dzieci i mtodziezy.



Opis zadania: Korzystajac z mozliwosci przeprowadzenia dziatan informacyjno -
promocyjnych dotyczacych polskich produktéw mlecznych przeprowadzili§my warsztaty dla
dzieci i mlodziezy potaczone z prelekcja dietetyka (Rafal Wargocki). Dzialanie uatrakcyjnione
zostalo spotkaniem z mistrzem Polski i Europy w karate (Dominik Parol) oraz z grupa
zawodnikow Uniq Fight Club. Realizacje rozpoczeliSmy od wspdlnie przygotowanego
$niadania gdzie we wszystkich daniach gldéwnym motywem byly produkty mleczne. Menu
przygotowat znany kucharz Jerzy Sobieniak. Po degustacji produktow mlecznych uczestnicy
spotkania wypenili ankiety z pytaniami o przetworach mlecznych co wskazato dietetykowi
obszary wymagajace wyjasnien oraz edukacji uczestnikéw. Dietetyk w przystepny sposob
wyjasniat dzieciom jak wazne i potrzebne w positkach jest spozywanie przetworow mlecznych.
Przekazang wiedze na biezaco weryfikowat przeprowadzajac konkursy tematyczne potaczone
z zabawa 1 nagrodami. Wszyscy uczestnicy otrzymali broszury informacyjne oraz gadzety
tematyczne zwigzane z zadaniem. Ukoronowaniem zadania byt wspdlny trening z mistrzem
karate oraz profesjonalnymi zawodnikami co spotkato si¢ z niezwykle pozytywnym odbiorem
wsrod uczestnikow zadania. Z realizacji zadania zostat nakrecony film ktéry zostat
zamieszczony na kanale YouTube. Dodatkowo zamieszczona zostata reklama dotyczaca

promocji spozycia przetworéw mlecznych w magazynie o gotowaniu.

Ocena efektywnosci: Poprzez realizowane dzialanie zwigkszyliSmy swiadomos¢ uczestnikow
turnusu o0 znaczeniu spozycia mleka i jego przetworow. Mtodziez przez wzorce i w przystgpny
sposob przekazang wiedzg chetnie i $wiadomie bedzie siggac po produkty mleczne. Promocja
mleka poprzez zabawe i edukacj¢ przynosi najlepsze efekty. Edukacja na temat warto$ci nie
jest jedynym celem ale istotne jest rowniez u§wiadamianie jak wazna jest aktywnos$¢ fizyczna

w dazeniu do prowadzenia zdrowego trybu zycia.



Kupuj 1 smakuj polskie produkty mleczne

Giéwng ideg projektu
poglebienie wiedzy k
na temat korzysci wyi
z diety, ktora uwzgled

spozywanie nabiatu z
produkcji oraz wigczenia
produktéw do codzienne; ety.
| PRODUKT
POLSKY)

PROJEKT SFINANSOWANO Z FUNDUSZU PROMOCIT MLEKA

o,

B

Termin realizacji zadania: od 01.08.2020 r. do 30.06.2021 r.

Miejsce realizacji zadania: Rzeczpospolita Polska

Opis zadania:



Kampania skierowana jest do:

- konsumentéw, w tym w szczegdlnosci osob decyzyjnych i odpowiedzialnych za wydatki
domowe na produkty zywno$ciowe, kobiet w przedziale wiekowym 25 do 54+, matek -
dbajacych o prawidtowo zbilansowang diete dziecka, a takze osob dbajacych o zdrowy styl
zycia i sylwetke;

- przedsigbiorcow, producentow;

- grupy HoReCa - to grupa majaca wspomoc przedsigbiorcow, producentow w promowaniu
polskich produktow w branzy restauracyjno-hotelarskie;j.

Celem projektu jest wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR wokét mleka i produktow
mlecznych poprzez zmiang nawykow zywieniowych, utrwalanie zasad zdrowego odzywiania,
a takze zmiang trendéw zakupowych.

Kampania bedzie realizowana przez okres 11 miesigcy i opierata si¢ na dziataniach
reklamowych, prowadzeniu serwisu spotecznosciowego FB, przygotowaniu gadzetow oraz

materialow informacyjnych, a takze udziale w targach Polagra,

W terminie od dnia 01.08.2020 r. do dnia 31.12.2020 r. zrealizowano
I etap zadania, bylo to gléwnie przygotowanie materialdbw 1 narzedzi
niezbednych do realizacji kampanii, tj.:
e Opracowanie strategii kampanii
e Opracowanie graficzne i merytoryczne informatora/poradnika
e Opracowanie graficzne materiatéw promocyjnych: gadzety,
billboardy, reklamy prasowe o
e Opracowanie graficzne stoiska na targi ?
e Opracowanie graficzne i merytoryczne ankiety
e Zabudowa stoiska na targach Polagra
wyposazenie, oznakowanie o wspotinansowaniu)
e Zakup domeny internetowej - na okres ok. 1 roku
e Rezerwacja 1 wynajem powierzchni na targi Polagra wraz z optata rejestracyjna,
wpisem do katalogu, podtaczeniem infrastruktury
e Wynajem powierzchni billboardowej
e Sktad i druk poradnika/informatora (oprawa twarda, kolor 4+4, papier kreda 170
g/m2)
e Roll-up
e Koordynacja zadania za miesigce sierpien — grudzien 2020

Dziatania zostaly zrealizowane zgodnie z przyjetym harmonogramem czasowym i ilosciowym.



Ocena efektywnosci: I etap byl etapem glownie przygotowawczym podczas ktorego zostaly
przygotowane materialy niezb¢edne do realizacji zadania. Aktywnie na Facebooku
zamieszczano posty, ktore osiggaly zaktadane ilosci odston. Kampania miata rowniez swoja
odstong podczas targow Polagra Food w Poznaniu. Na stoisku udzielano informacji na temat
kampanii, a hostessy rozdysponowywaty artykuly marketingowe kampanii oraz gromadzity
opinie na temat mig¢sa wieprzowego za posrednictwem ankiet. Koordynator zadania w okresie
rozliczeniowym prowadzit nadzor merytoryczny nad przekazywanymi materiatami od
Wykonawcy pod katem ich tresci oraz prawidlowego ich oznakowania. Byty to dzialania w
zakresie prowadzonego FB kampanii, gadzetow, billboardow, reklamy prasowej, stoiska
targowego - Polagra Food w Poznaniu. Koordynatora analizowal ankiety, monitorowat
statystyki 1 zakladane zasiegi Social Mediéw. Koordynowal terminowe i prawidlowe
realizowanie catosci zadania oraz komunikacj¢ miedzy Wykonawcg a ZZRO.

Zadanie na I etapie realizacji osiagneto zakladane cele, materiaty zostaty wyprodukowane w
zaktadanej iloSci oraz zawieraly oczekiwane tresci merytoryczne do osiagniecia celow

kampanii.

Stanistaw Stanik
Z- ca Przewodniczacego KZ FPM



