Warszawa, 22.07.22
PT.ipw.23.28.2022

Zapytanie ofertowe

na realizacje ustugi polegajgcej na opracowaniu szczegotowej strategii komunikacji oraz
opracowaniu szczegotowej koncepciji kreatywnej dla kampanii informacyjno-edukacyjnej pod
nazwa ,,Nasza rolg silna Polska” na temat utrzymania bezpieczenstwa zywnosciowego oraz
produkcji wysokiej jakosci polskich produktéw rolnych dla kampanii Ministerstwa Rolnictwa i
Rozwoju Wsi oraz przeniesienie na Zamawiajgcego praw autorskich do wszystkich materiatéw
wchodzacych w sktad kampanii oraz ich wykorzystania na wszystkich polach eksploataciji.

I. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zamodwienia jest stworzenie szczegdtowej strategii komunikacji oraz opracowanie
szczegotowej koncepcji kreatywnej dla kampanii informacyjno-edukacyjnej pod nazwa ,Naszg
rolg silna Polska” na temat utrzymania bezpieczenstwa zywnosciowego oraz produkciji wysokiej
jakoéci polskich produktéow rolnych, ktorej gtéwnym celem jest podniesienie rangi oraz wzrost
Swiadomosci odbiorcéw w temacie utrzymania bezpieczenhstwa zywnosciowego Polski - lidera i
jednego z najwiekszych producentéw i eksporteréw produktéw rolno-spozywczych w Unii
Europejskiej. Podkreslenie znaczenia MSP przetwdrstwa rolno-spozywczego dzieki wsparciu
programow i instrumentow wspierajgcych agrobiznes.

2. Wykonawca w ramach wynagrodzenia przekaze Zamawiajgcemu prawa autorskie do wszystkich
materiatdw wchodzgcych w sktad kampanii, w tym strategii komunikaciji, logotypu, materiatéw
kreatywnych stworzonych w ramach zamowienia kampanii, haset i innych przekazoéw stownych
i graficznych z mozliwoscig ich wykorzystania na wszystkich polach eksploataciji.

Il. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA
Zamobwienie zostanie zrealizowane w terminie 5 tygodni od dnia zawarcia umowy.
lll. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU —- WYMOGI FORMALNE

O udzielenie zaméwienia mogg sie ubiega¢ Wykonawcy, ktorzy spetniajg nastepujgce warunki:

1. Wykonawca musi wykazac, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a
jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie, nalezycie wykonat (ustugi
zakonczone) lub nalezycie wykonuje (ustugi w trakcie wykonywania) co najmniej 2 ustugi, kazda
obejmujgca co najmniej: utworzenie szczegotowej strategii komunikacji oraz opracowanie
szczegotowej koncepcji  kreatywnej dla dowolnej kampanii (informacyjnej/promocyjnej/
edukacyjnej/informacyjno-edukacyjnej itp). Ustugi te powinny obejmowaé kreacje, opracowanie
layoutu, oraz przygotowywanie pliku do druku. Kazda z tych 2 ustug powinna by¢ o wartosci co
najmniej 20 tys. zl.

2. Dysponowania zespotem merytorycznym i kreatywnym, w sktad ktérego wchodzi minimum 4
osoby.



Na potwierdzenie spetnienia powyzszego warunku do oferty nalezy zatgczy¢ wykaz ustug wedtug
wzoru stanowigcego zatgcznik nr 2 do zapytania ofertowego wraz z dokumentami potwierdzajgcymi
ich nalezyte wykonanie.

IV. OPIS KRYTERIOW OCENY OFERT

Zamawiajgcy wybierze najkorzystniejszg oferte spetniajgcg wszystkie wymogi okreslone w
zapytaniu ofertowym kierujgc sie ponizszymi kryteriami oceny ofert:

L.p | Nazwa kryterium Znaczenie (%)
1. | Cena wykonania zamdwienia (K1) 50
2. | Koncepcja kreatywna (K2) 50

1. Kryterium ceny:
Kryterium ,Cena” (K1) zostanie wyliczone wediug nastepujgcego wzoru:

cena najnizsza cena oferty

cena badanej oferty

Kryterium ,cena oferty” = Cmin/Co x 50
Gadzie:

C min — najnizsza cena oferty

Co — cena oferty badanej

2. Kryterium ,Koncepcja kreatywna” :

Punkty zostang przyznane na podstawie zatgczonego do oferty opracowanej Koncepcji kreatywnej
Wykonawcy, a ocenie wedtug ponizszej punktacji podlegaé beda:
— spojnosc koncepcji kreatywnej, czyli stopien zgodnosci z zatozeniami kampanii, spojnosci
technik i pomystow kreatywnych tj. koncepciji opisu, logotypu, hasta, kolorystyki: 0-15 pkt;
— estetyka dostosowana do charakteru projektu (taczna ocena logo i palety barw): 0-15 pkt;
— atrakcyjnosé¢, zauwazalnosc¢ i zapamietywalnos¢, pomystowos¢ i nowoczesnos¢ rozwigzan
graficznych dzieki zastosowanym technikom i pomystom kreatywnym, odbiér koncepcji
bedzie atrakcyjny dla grupy docelowej, bedzie wyrdzniat sig sposrod innych oraz bedzie
zapamietany: 0-10 pkt;
— skalowalnosé¢ projektu wzgledem réznych formatéw i kanatéw komunikacji: 0-10 pkt.

Za oferte najkorzystniejszg, uznana zostanie oferta, ktéra uzyska najwyzszg liczbe punktow w
kryterium ,cena” (K1) i ,koncepcja kreatywna” (K2):

y=K1+K2



V. WYMAGANIA CO DO OFERTY CENOWEJ

a
b.
c
2

Oferta powinna zosta¢ ztozona na Formularzu Oferty stanowigcego zatacznik nr 2 do zapytania
i zawierac¢:

. tgczng cene netto i brutto za realizacje zamdwienia,

informacje o firmie (petna nazwa, siedziba, numer telefonu, adres e-mail, NIP),

. stosowne oswiadczenia oraz zatgczniki okreslone Formularzu Oferty.

. Oferta powinna zawiera¢ w szczegélnosci:

a.

projekt elementu identyfikacji wizualnej w postaci logotypu kampanii (jeden znak graficzny),
logo zawierajgce sygnet i logotyp lub logo tekstowe z wyrdznikiem graficznym) z opisem
koloréw oraz opisem znaczenia znaku (czes¢ opisowa powinna zawiera¢ opis na maksymainie
30 zdan) - dla znaku graficznego nalezy przedstawi¢ wersje petnokolorows,
monochromatyczng i achromatyczna, znak nalezy przedstawi¢ w optymalnym rozmiarze oraz
najmniejszym czytelnym pomniejszeniu; znak graficzny musi by¢ oryginalny, tzn. nie moze by¢
kopig zadnego istniejacego i chronionego prawnie znaku graficznego; projekty nalezy przestaé
w formacie PNG.

key visual (KV) kampanii — motyw przewodni kampanii, ktory obrazuje jej emocje, wartosci,
ktéry zapewni kampanii wizualng cato$¢ oraz pomoze zachowaé¢ komunikacyjng spojnosc i
utatwi odbiorcy rozpoznawanie oraz zapamietanie kampanii.

hasto kampanii, slogan reklamowy — esencja kampanii, ktéra zadziata na emocje i wyobraznie
odbiorcéw. Hasto ma okresli¢ cel, ale takze zdefiniowac¢ charakter przekazu. Musi fatwo
zapada¢ w pamiec¢, by¢ oryginalne, spéjne, wiarygodne i podnies$¢ kluczowg ceche kampanii.

OSOBY UPRAWNIONE DO KONTAKTU:

pod wzgledem merytorycznym - Pani Agnieszka Krawiec, tel. 22 623-27-90

adres e-mail: agnieszka.krawiec@minrol.gov.pl

pod wzgledem formalnym — Pani Anna Ktopotowska, tel. 22 623-25-76

adres e-mail: anna.klopotowska@minrol.gov.pl

TERMIN ZLOZENIA OFERT : 28 lipca 2022 roku

SPOSOB ZLOZENIA OFERTY:"

1) korespondencyjnie za posrednictwem poczty lub kuriera na adres: Ministerstwo Rolnictwa i
Rozwoju Wsi, 00-930 Warszawa, ul. Wspdlna 30, z dopiskiem ,,Strategia do kampanii
PT.ipw.23.28.2022”;

2) lub elektronicznie na adres poczty: anna.klopotowska@minrol.gov.pl

Jezeli Wykonawca nie ma mozliwosci ztozenia oferty w powyzej okreslony sposéb to dopuszcza
sie osobiste ztozenie oferty w Biurze Podawczym Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, 00-
930 Warszawa, ul. Wspdlna 30, z dopiskiem ,,Strategia do kampanii PT.ipw.23.28.2022”, w
godzinach 8.15-16.15 od poniedziatku do pigtku.

" Nalezy usunaé lub skreglié te sposoby ztozenia oferty, ktore nie s3 wymagane przez departament.


mailto:agnieszka.krawiec@minrol.gov.pl
mailto:anna.klopotowska@minrol.gov.pl
mailto:anna.klopotowska@minrol.gov.pl

Niniejsze zapytanie ofertowe nie stanowi zobowigzania Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi do
zawarcia umowy. Wybor oferty zostanie dokonany zgodnie z przedstawionymi kryteriami oceny
ofert.



Zatgcznik nr 1
do Zapytania Ofertowego

Szczegoélowy opis przedmiotu zamoéwienia

I. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1.

Przedmiotem zamowienia jest stworzenie szczegdtowej strategii komunikacji oraz
opracowanie szczegotowej koncepcji kreatywnej dla kampanii informacyjno-edukacyjnej
pod nazwg ,Naszg rolg silna Polska” na temat utrzymania bezpieczenstwa zywnosciowego
oraz produkcji wysokiej jakosci polskich produktow rolnych, ktérej gtownym celem jest
podniesienie rangi oraz wzrost swiadomosci odbiorcow w temacie utrzymania
bezpieczenstwa zywnosciowego Polski - lidera i jednego z najwigkszych producentow i
eksporterow produktow rolno-spozywczych w Unii Europejskiej. Podkreslenie znaczenia
MSP przetwérstwa rolno-spozywczego dzieki wsparciu programéw i instrumentéw
wspierajgcych agrobiznes.

Wykonawca w ramach wynagroczenia przekaze Zamawiajgcemu prawa autorskie do
wszystkich materiatdw wchodzgcych w sktad kampanii, w tym strategii komunikaciji,
logotypu, materiatow kreatywnych stworzonych w ramach zamdwienia kampanii, haset i
innych przekazéw stownych i graficznych z mozliwo$cig ich wykorzystania na wszystkich
polach eksploataciji.

Cele strategii komunikaciji:

Wzmocnienie wizerunku i podkreslenie zastug polskiego rolnika - zaradnego i
nowoczesnego przedsiebiorcy rolnego, ktéry mysli przysziosciowo, inwestuje w nowe
technologie, korzysta z licznych programéw wsparcia, jest otwarty na wspdtprace z
rynkami zagranicznymi;

Edukacja w zakresie prawidtowego funkcjonowania tancucha zywnosciowego - poczgwszy
od wysokiej jakosci ptodow rolnych (wykorzystujgcych ekologiczne rozwigzania), poprzez
odpowiednig technologie produkcji i bezpieczng sprzedaz;

Zwigkszenie rozpoznawalnosci polskich produktéw, #kupujswiadomie i kod 590;
Przedstawienie i poinformowanie odbiorcow Kampanii, ze w zwigzku z ukierunkowaniem
europejskiego rolnictwa na ochrone srodowiska i ochrone klimatu, zmieniajg sie réwniez
zadania dla polskich rolnikdw, ktore bedg realizowane poprzez dziatania zawarte w
ekoschematach;

Podniesienie wiedzy odbiorcéw kampanii w zakresie wsparcia i inwestycji rolnych
pochodzacych z Planu Strategicznego WPR na lata 2023-2027, Krajowego Planu
Odbudowy Rolnictwa oraz Programu Rozwoju Obszardéw Wiejskich na lata 2014-2020;

Podniesienie wiedzy odbiorcow kampanii w zakresie Rolniczego Handlu Detalicznego jako
szansy na utatwienia dla rolnikdbw w zakresie sprzedaz wiasnych produktéw;



4. Sposob i warunki realizacji przedmiotu zaméwienia:

Wykonawca powinien przygotowaé szczegotowg strategie komunikacji, zawierajgca
nastepujgce elementy:

— Cel gtéwny kampanii, opis gtéwnych zatozen kampanii,

— Analize sytuacji wyj$ciowej,

— Opis grupy docelowej/grup docelowych

— Opis w jaki sposodb kampania bedzie dopasowana do grupy docelowej,
— ldentyfikacja barier poznawczych odnosnie tematu kampanii,

— Motywacja i oczekiwania,

— Planowane rezultaty kampanii.

Wykonawca powinien takze przygotowaé szczegdétowg koncepcje kreatywng kampanii,
zawierajgcg nastepujgce elementy:

— Ogodlny opis koncepcji kreatywnej wraz z wizualizacjg graficzng kampanii tzw. Key
Visual,

— Logo kampanii wraz z ksiegg znaku w wersji podstawowej;

— Propozycje komunikatow uzywanych w kampanii, w tym hasta przewodniego kampanii,
ktore muszg byC jasne i zrozumiate dla grupy docelowej, oraz hasto rozszerzone
kampanii.

5. Charakterystyka

a. Kampania ma za zadanie podnies¢ range oraz wzrost Swiadomosci odbiorcow w temacie
utrzymania bezpieczenstwa zywnosciowego Polski - lidera i jednego z najwiekszych
producentow i eksporteréw produktow rolno-spozywczych w Unii Europejskiej. Podkreslenie
dynamicznego rozwoju MSP przetwérstwa rolno-spozywczego dzieki wsparciu programow i
instrumentow wspierajgcych agrobiznes. Kampania powinna podkresli¢ walory polskiego
rolnictwa i nowoczesnej polskiej wsi, podkresli¢ dynamike wzrostu i rozwoju polskiego
rolnictwa, pokaza¢ narzedzia i mozliwosci do wykorzystania przez polskiego rolnika dzieki
ktérym rolnictwo jest bardziej rozwiniete, konkurencyjne i bogatsze, a wszystko w oparciu o
ponizsze zatozenia.



b. Polskie rolnictwo, polska wie$ sg lokomotywg wzrostu gospodarczego w Polsce. Silne
polskie rolnictwo w silnej polskiej gospodarce. W Polsce obszary wiejskie i tereny rolne
zajmujg odpowiednio 93% i 52% powierzchni kraju. Wie$ zamieszkuje ok. 15 milionéw osdb,
czyli ok. 39% ogétu ludnosci Polski. W catym kraju jest ok. 1,317 min gospodarstw rolnych.
Polska jest waznym producentem rolnym na rynku europejskim. Polskie rolnictwo jest
strategicznym dziatem gospodarki narodowej, ktérego nadrzednym celem jest zapewnienie
bezpieczenstwa zywnosciowego kraju. Od momentu przystgpienia do UE polscy rolnicy
konsekwentnie budujg silng pozycje sektora. Dzieki wykorzystaniu srodkéw z budzetu UE w
ramach wspolnej polityki rolnej znaczaco przyspieszyli procesy modernizacji i restrukturyzacji
rolnictwa. Pomimo wzrostu kosztéw produkcji powodowanego koniecznoscig spetniania
standardow dziatalnosci rolniczej w UE dochody rolnikéw stale rosng. Wzrasta takze wartos¢
eksportu towardéw rolno-spozywczych.

Pandemia koronawirusa stanowita jedno z najbardziej wymagajgcych wyzwan, z jakim w
ostatnich kilku dekadach mierzyta sie gospodarka. Ten czas pokazat, jak wazna jest
samowystarczalnos¢ zywnosciowa kraju. Badania pokazujg, ze zmienita sie struktura wiekowa
rolnikéw, teraz jest to srednio okoto 45 lat — jedna z najnizszych srednich w Europie. Zmienita
sie mentalno$¢ w zarzgdzaniu gospodarstwem, bo w ponad potowie gospodarstw decyzje sg
podejmowane wspolnie przez gospodarza i gospodynie. Zmiany sg widoczne takze w
podejsciu do rolnictwa, ktore stato sie biznesem, a biznes wymaga planowania, wiedzy i
bardzo dobrej komunikacji. Dla wiekszosci rolnikdw produkujgcych na rynek internet stat sie
znaczacym, jezeli nie gtdwnym zrodiem informacji i kontaktow. Wsparcie polskiego rolnictwa
przez doptaty z Unii Europejskiej spowodowato skokowg modernizacje sprzetu i technologii w
gospodarstwach srednich i duzych, towarowych, co wida¢ w catym kraju. Polskie, lokalne
programy pomocowe umozliwity utrzymanie i rozwdj gospodarstw matych, majgcych dobre
pomysty na swojg egzystencje i rozwoj rynkéw lokalnych oraz agroturystyki. Polski eksport
zywnosci jest znaczgcym i stabilnie rosngcym zrédtem dochodow z eksportu naszego kraju, a
polska zywnos¢ jest ceniona na wszystkich kontynentach

To - co najbardziej wpltywa na przeobrazanie sie polskiego rolnictwa - to wprowadzanie
instrumentow Wspadlnej Polityki Rolnej UE, zmiany nawykéw Zzywieniowych spoteczenstwa,
przechodzenie na inne metody chowu zwierzat gospodarskich, poszukiwanie nowych Zrodet
energii oraz coraz bardziej widoczne zmiany klimatyczne. W ciggu ostatnich dziesieciu lat
stopniowo zmniejszata sie liczba gospodarstw rolnych i jednoczesnie wzrastata ich przecietna
powierzchnia. Zmiany te zwigzane sg m.in. z zachodzgcym procesem starzenia sie
mieszkancow wsi i brakiem nastepcow — oséb kontynuujgcych prowadzenie gospodarstw
rolnych, jak réwniez rezygnacjg z prowadzenia nisko dochodowej dziatalno$ci rolniczej i
zwigzanym z tym brakiem srodkéw inwestycyjnych na rozwdéj uzytkowanych gospodarstw
rolnych. Z drugiej strony ci uzytkownicy gospodarstw rolnych, ktérzy swojg przysztos¢ wigzg z
rolnictwem, powiekszajg areal gospodarstw i skale prowadzonej produkcji do wielkoSci
zapewniajgcej odpowiedni poziom dochodow. Mozemy wiec méwi¢ o. wzroscie znaczenia
gospodarstw ukierunkowanych na produkcje rynkowg. Wzrasta tez liczba gospodarstw
konkurencyjnych charakteryzujacych sie czesto duzg skalg produkcji wysokiej jakosci. Nadal
jednak znaczaca jest liczba, charakterystycznych dla polskiego rolnictwa, matych
gospodarstw rolnych produkujacych giownie lub wylgcznie na samozaopatrzenie
zwigzanych z nimi gospodarstw domowych. Zwiekszyt sie odsetek gospodarstw
prowadzacych wytacznie produkcje roslinng, kosztem gospodarstw z produkcjg mieszang
(roslinng i zwierzeca), przy utrzymaniu sie odsetka gospodarstw prowadzacych wylgcznie
produkcje zwierzeca, co potwierdza obserwowane od lat procesy specjalizacji produkcji
(Zrédfo: dane GUS https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/rolnictwo-



https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/rolnictwo-lesnictwo/rolnictwo/obszary-wiejskie-w-polsce-w-2020-roku,2,5.html

lesnictwo/rolnictwo/obszary-wiejskie-w-polsce-w-2020-roku,2,5.html). Kluczowym wyzwaniem
stojgcym przed rolnictwem w Polsce jest wykorzystanie potencjatu technologicznego sektora.
Pozwoli to na ztagodzenie efektéw zmian strukturalnych i obnizenie kosztéw dostarczania
wysokiej jakosci ustug oraz przechodzenia na gospodarke niskoemisyjng. Polska nadal
pozostaje potega eksportowg w sektorze rolno-spozywczym.

c. Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020,

Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014 — 2020 (PROW 2014-2020) zostat
opracowywany na podstawie przepisow Unii Europejskiej, w szczegolnosci rozporzgdzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1305/2013 z dnia 17 grudnia 2013 r. w sprawie
wsparcia rozwoju obszaréw wiejskich przez Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju
Obszarow Wiejskich (EFRROW) i uchylajgcego rozporzadzenie Rady (WE) nr 1698/2005 oraz
aktéw delegowanych i wykonawczych Komisji Europejskiej. Zgodnie z przepisami Unii
Europejskiej, Program jest wkomponowany w catosciowy system polityki rozwoju kraju, w
szczegolnosci poprzez mechanizm Umowy Partnerstwa. Umowa ta okreSla strategie
wykorzystania srodkéw unijnych na rzecz realizacji wspdlnych dla UE celow okreslonych w
unijnej strategii wzrostu ,Europa 2020 — Strategia na rzecz inteligentnego i zréwnowazonego
rozwoju sprzyjajgcego wigczeniu spotecznemu” z uwzglednieniem potrzeb rozwojowych
danego panstwa cztonkowskiego.

Celem gtéwnym PROW 2014 — 2020 jest poprawa konkurencyjnosci rolnictwa, zréwnowazone
zarzgdzanie zasobami naturalnymi i dziatania w dziedzinie klimatu oraz zrownowazony rozwoj
terytorialny obszarow wiejskich.

Program bedzie realizowat wszystkie szeS¢ priorytetdw wyznaczonych dla unijnej polityki
rozwoju obszaréw wiejskich na lata 2014 — 2020, a mianowicie:

1. Utatwianie transferu wiedzy i innowacji w rolnictwie, le$nictwie i na obszarach wiejskich.

2. Poprawa konkurencyjnosci wszystkich rodzajéw gospodarki rolnej i zwiekszenie
rentownosci gospodarstw rolnych.

3. Poprawa organizacji tancucha zywnosciowego i promowanie zarzgdzania ryzykiem w
rolnictwie.

4. Odtwarzanie, chronienie i wzmacnianie ekosystemdw zaleznych od rolnictwa i lesnictwa.

5. Wspieranie efektywnego gospodarowania zasobami i przechodzenia na gospodarke
niskoemisyjng i odporng na zmiane klimatu w sektorach: rolnym, spozywczym i leSnym.

6. Zwiekszanie wigczenia spotecznego, ograniczanie ubdstwa i promowanie rozwoju
gospodarczego na obszarach wiejskich.

d. Plan Strategiczny dla Wspdlnej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 (PS WPR)

To podstawowy dokument, ktory okresla cele i dziatania polityki panstwa w dziedzinie wsi i
rolnictwa,

w zatozeniu zgodny z kierunkami europejskiej Wspolnej Polityki Rolnej i rozwigzaniami
Europejskiego Zielonego tadu. Wskazuje tez sposob, w jaki inwestowane bedg europejskie
srodki dla polskiego rolnictwa. Cele polskiego rolnictwa i nowej Wspodlnej Polityki Rolnej
zorientowane sg na rentownos¢ dochodow gospodarstw rolnych, bardziej skuteczng realizacje


https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/rolnictwo-lesnictwo/rolnictwo/obszary-wiejskie-w-polsce-w-2020-roku,2,5.html

polityki w zakresie ochrony srodowiska i klimatu, a takze na zréownowazony rozwoj obszaréw
wiejskich. Przekrojowym celem jest wspieranie wiedzy, innowacji i cyfryzacji w rolnictwie i na
obszarach wiejskich. Dziatalnos$¢ rolnicza musi by¢ optacalna, a jednoczes$nie zrbwnowazona
i przyjazna dla srodowiska. Rolnicy muszg tez utrzymywac gleby w dobrym stanie i chroni¢
réznorodnosc biologiczng.

Cele Wspodlnej Polityki Rolnej to:

6.

wspieranie rolnikéw i poprawa wydajnosci rolnictwa przez zapewnienie stabilnych dostaw
Zywnosci po przystepnych cenach

zapewnienie unijnym rolnikom odpowiedniego standardu zycia

wspieranie zrownowazonego gospodarowania zasobami naturalnymi i przeciwdziatania
zmianie klimatu

ochrona obszaréw wiejskich i krajobrazéw w catej UE

kultywowanie gospodarki wiejskiej przez promowanie zatrudnienia w rolnictwie, przemysle
rolno-spozywczym i w sektorach powigzanych.

zwiekszenie zorientowania na rynek i konkurencyjnosci, w tym wieksze ukierunkowanie
na badania naukowe, technologie i cyfryzacje,

wspieranie zrownowazonego rozwoju i wydajnego gospodarowania zasobami naturalnymi,
takimi jak woda, gleba i powietrze,

promowanie zatrudnienia, wzrostu, wigczenia spotecznego i rozwoju lokalnego na
obszarach wiejskich, w tym biogospodarki i zréwnowazonego le$nictwa

poprawa reakcji rolnictwa UE na potrzeby spoteczne dotyczgce zywnosci i zdrowia, w tym

bezpiecznej, bogatej w sktadniki odzywcze i zrébwnowazonej zywnosci, jak tez dobrostanu
zwierzat,

Prawa autorskie

W ramach realizacji zamowienia, Wykonawca przeniesie ha Zamawiajgcego:

1)

majgtkowe prawa autorskie do projektéw graficznych stanowigcych wszystkie czesci
zamowienia oraz do wszystkich ich czesci skladowych bez ograniczeh co do terytorium,
czasu oraz liczby egzemplarzy — w szczegolnosci w zakresie nastepujgcych pdl
eksploatacji:

w zakresie utrwalania i zwielokrotniania — wytwarzanie egzemplarzy utworu dowolnymi
technikami, w tym technikg zapisu magnetycznego, swiattoczutg, audiowizualng, cyfrowa,
optyczng, reprograficzng, drukarskg, komputerowa, niezaleznie od formatu zapisu i
nosnika, rozmiaru, formy, techniki, oprawy, rodzaju i sposobu dystrybucji lub
upubliczniania, w tym utrwalanie na nosnikach dzwieku;



b)

c)

f)

wprowadzania do pamieci komputera, zapis czasowy i trwaty oraz kopia takich zapiséw,
archiwizacja zapisow;

w zakresie obrotu oryginatem Ilub egzemplarzami, na ktérych utwoér utrwalono —
wprowadzanie oryginatu lub egzemplarzy do obrotu, najem, dzierzawa, uzyczanie,
wymiana z osobami trzecimi w kraju i za granica;

nadawania za pomocg wizji lub fonii przewodowej oraz bezprzewodowej przez stacje
naziemne, za posrednictwem satelity (sygnat kodowany i niekodowany) wraz z prawem do
retransmisji w ramach platform cyfrowych lub w sieciach kablowych, nadawanie
internetowe, wykorzystanie na stronach internetowych Zamawiajgcego; rownoczesne
integralne nadawanie (reemitowanie) przez inng organizacje telewizyjng;

w zakresie rozpowszechniania w sposéb inny niz mowa powyzej — publiczne wykonanie,
wystawianie, wysSwietlanie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
udostepnianie w taki sposéb aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie
przez siebie wybranym; w tym w sieci internetowej, w innych sieciach teleinformatycznych,
multimedialnych i komputerowych; wykorzystanie interaktywne; udostepnianie za pomocag
mediéw strumieniowych;

wykorzystywania w catosci lub we fragmentach, w tym w ramach kompilacji, zbioréw,
utwordw zbiorowych lub potgczeh z innymi dobrami, w tym innymi utworami, w réznych
wersjach zmienionych i skréconych, w wersjach ze zmieniong warstwg ilustracyjng lub
informacyjna;

wszelkie formy eksploatacji i dystrybucji, tak w formie graficznej, tekstowej, zapisu
elektronicznego i komputerowego, jak i innych form, zaréwno w wersji drukowanej, jak i
elektronicznej lub komputerowej, udostepnianie drogg wysytkows i internetowg, wydania
w prasie, w tym drukowanej i internetowej, w dowolnych portalach, serwisach, wortalach,
na dowolnych stronach internetowych i intranetowych;

dowolne wykorzystywanie w przekazach informacyjnych, promocyjnych i reklamowych, jak
réwniez wytgczne prawo na dokonywanie przedrukéw w prasie, Internecie i innych
mediach;

2) prawo do wykonywania praw zaleznych, prawo do zezwalania na wykonywanie praw
zaleznych do catosci i poszczegolnych elementow projektéw graficznych wszystkich czesci
zamoOwienia, w tym prawo do tworzenia ich opracowan, wykorzystania ich elementéw i
rozporzadzania nimi (w szczegolnosci w celu promocji Zamawiajgcego) na polach
eksploatacji, o ktérych mowa w pkt 1.

Zakres pol eksploatacji zostanie szczego6towo okreslony w umowie zawartej pomiedzy
Zamawiajgcym a Wykonawcag.



Zatgcznik nr 2

do Zapytania
Ofertowego

FORMULARZ OFERTOWY
DANE WYKONAWCY
NazZWa WY KON AW CY: | e ettt
(petna nazwa, NIP)
Adres siedziby |
WY KONAW Y. |
Osoba do kontaktu: | e
(Imie i nazwisko, adres e-mail, nr telefonu)

W odpowiedzi na zapytanie ofertowe nr PT.ipw.23.28.2022 dotyczgce stworzenia
szczegotowej strategii komunikacji oraz opracowania szczegotowej koncepcji kreatywnej dla
kampanii informacyjno — edukacyjnej pod nazwg ,Naszg Rolg silna Polska”, przedstawiam/-y
nastepujaca oferte:

Cenanettooferty ... zt
Cenabruttooferty ... zt

Termin wykonania do 5 tygodni od dnia zawarcia umowy.
Cena za wykonanie ustugi obejmuje wszystkie koszty zwigzane z realizacjg zamowienia.
Oswiadczam, ze:

1. Zapoznatem(-am) sie z opisem przedmiotu zamowienia i akceptuje warunki w nim
zawarte.



2. Zobowigzuje sie zrealizowa¢ zamowienie zgodnie z wymaganiami okreslonymi w opisie
przedmiotu zaméwienia oraz zgodnie ze ztozong oferts.

3. Zapoznatem(-am) sie z Klauzulg informacyjng, stanowigcg zatacznik nr 4 do zapytania
ofertowego.

4. Dysponuje zespotem merytorycznym i kreatywnym, w sktad ktérego wchodzi minimum 4
osoby.

5. Posiadam doswiadczenie zawodowe, tj. w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu
skfadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, nalezycie
wykonatem/-lismy (ustugi zakonczone) lub nalezycie wykonuje/-ujemy (ustugi w trakcie
wykonywania) co najmniej 2 ustugi, kazda z tych ustug obejmujgca co najmniej: utworzenie
szczegotowej strategii komunikacji oraz opracowanie szczegétowej koncepcji kreatywnej dla
dowolnej kampanii (informacyjnej/promocyjnej/edukacyjnej/informacyjno-edukacyjnej itp).
Ustugi te obejmujg kreacje, opracowanie layoutu oraz przygotowanie pliku do druku. Kazda z
tych 2 ustug jest o wartosci co najmniej 20 tys. zt.

Podmiot (nazwa, siedziba), na rzecz ktérego | Przedmiot ustugi/ umowy, dzien, miesiac i
zostata swiadczona ustuga* rok rozpoczecia oraz zakonczenia
Swiadczenia ustugi/wartos¢ swiadczonej
ustugi*

*Na potwierdzenie $wiadczenia ustug wskazanych w tabeli zatgczam dokumenty
potwierdzajgce nalezyte ich wykonanie (lub wykonywanie).

6. Oswiadczam, ze zatgczony do oferty znak graficzny jest oryginalny, tzn. nie jest kopig
zadnego istniejgcego i chronionego prawnie znaku graficznego.

7. Ponadto oswiadczam, ze:
1) jestem

2) nie jestem



przyjmujgcym zlecenie lub $wiadczgacym ustugi? w rozumieniu art. 1 pkt 1b ustawy z dnia 10
pazdziernika 2002 r. o minimalnym wynagrodzeniu za prace (Dz. U. z 2020 r. poz. 2207).3

Zataczamly do oferty:

1. Potwierdzenie doswiadczenia zawodowego: nalezytego wykonania co najmniej 2 ustug,
wskazanych w pkt 5 oferty;

2. Oswiadczenie o braku podstaw wykluczenia na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13
kwietnia 2022 r. o szczegoblnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu
agresiji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz.U. poz. 835),
stanowigce zatgcznik nr 3 do zapytania ofertowego;

3. Projekty do oceny oferty w ramach kryterium ,koncepcja kreatywna”:

a. projekt elementu identyfikacji wizualnej w postaci logotypu kampanii (jeden znak
graficzny), logo zawierajgce sygnet i logotyp lub logo tekstowe z wyrdznikiem
graficznym) z opisem koloréw oraz opisem znaczenia znaku (cze$¢ na maksymalnie
30 zdan);

- znak graficzny w wersji petnokolorowej, monochromatycznej i achromatycznej, w
optymalnym rozmiarze oraz najmniejszym czytelnym pomniejszeniu, projekty w
formacie PNG.

b. key visual (KV) kampanii;

c. hasto kampanii, slogan reklamowy.

4. Upowaznienie do reprezentowania Wykonawcy (jezeli dotyczy).

miejscowosé, data podpis(y) osoby(6b) uprawnionych/

do reprezentowania Wykonawcy

2 Przyjmujacym zlecenie lub $wiadczacym ustugi, w rozumieniu art. 1 pkt 1b ustawy z dnia 10 pazdziernika 2002
r. o minimalnym wynagrodzeniu za prace (Dz. U. z 2020 1. poz. 2207), jest:

1) osoba fizyczna wykonujgca dziatalno$¢ gospodarcza zarejestrowang w Rzeczypospolitej Polskiej albo w
panstwie niebgdgcym panstwem czlonkowskim Unii Europejskiej lub panstwem Europejskiego Obszaru
Gospodarczego, niezatrudniajaca pracownikoéw lub niezawierajgca umow ze zleceniobiorcami albo

2) osoba fizyczna niewykonujaca dziatalnosci gospodarczej

— ktora przyjmuje zlecenie lub $wiadczy ustugi na podstawie umow, o ktorych mowa w art. 734 i art. 750 ustawy
z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (Dz. U. z 2020 r. poz. 1740, z p6zn. zm.), na rzecz przedsigbiorcy w
rozumieniu przepisow ustawy z dnia 6 marca 2018 r. — Prawo przedsigbiorcow (Dz. U. z 2021 r. poz. 162) albo
na rzecz innej jednostki organizacyjnej, w ramach prowadzonej przez te podmioty dziatalnosci.

3 Nalezy skresli¢ odpowiednio pkt 1 albo 2.



Zatgcznik nr 3 do
Zapytania Ofertowego

Oswiadczenie Wykonawcy o braku podstaw wykluczenia na podstawie art. 7 ust. 1
ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwiagzaniach w zakresie
przeciwdzialania wspieraniu agresji na Ukraing oraz stuzacych ochronie
bezpieczenstwa narodowego (Dz.U. poz. 835)

Ja nizej podpisany/My nizej podpisani

sktadajgc oferte w odpowiedzi na zapytanie ofertowe nr PT.ipw.23.28.2022 dotyczace
stworzenia szczegoétowej strategii komunikacji oraz opracowania szczegétowej koncepciji
kreatywnej dla kampanii informacyjno — edukacyjnej pod nazwg ,Naszg Rolg silna Polska”,
oswiadczam co nastepuje:

[0 nie podlegam wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy
z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie
przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie
bezpieczenstwa (Dz.U. poz. 835)

0 podlegam wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy z dnia
13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania
wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzagcych ochronie bezpieczenstwa (Dz.U.
poz. 835)

Uwaga:

Oswiadczenie sktada sie, pod rygorem niewaznosci, w formie elektronicznej podpisanej
kwalifikowanym podpisem elektronicznym lub w postaci elektronicznej opatrzonej
podpisem zaufanym lub podpisem osobistym.

W przypadku wykonawcow wystepujacych wspolnie (w tym wspolnikow spétki

cywilnej), kazdy z wykonawcow sktada oddzielnie. Oswiadczenie sktadane jest rowniez
przez podwykonawcoéw.



Zatgcznik nr 4
do Zapytania Ofertowego

Klauzula informacyjna

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0sob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogolne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. U. UE. L. z 2016 r. Nr
119, str. 1 z pézn.zm.), dalej ,RODO?”, informuje, ze:

1.

Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Z siedzibg w Warszawie, ul. Wspdlna 30, 00-930. Dane osobowe mogg zostac
ujawnione wifasciwym organom oraz podmiotom upowaznionym zgodnie z
obowigzujgcym prawem.

Osobom, ktore w ofercie podaty swoje dane osobowe przystuguje prawo wgladu do
tresci tych danych oraz ich poprawienia. Podanie danych jest dobrowolne, ale
konieczne do oszacowania warto$ci zamdwienia celem wszczecia postepowania o
zamowienie publiczne.

Osobom, ktére w ofercie podaty swoje dane osobowe przystuguje prawo do wniesienia
sprzeciwu wobec dalszego przetwarzania.

Osobom, ktére w wycenie podaty swoje dane osobowe przystuguje prawo wniesienia
skargi do organu nadzorczego.

Dane osobowe sg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit ¢ rozporzadzenia
2016/679 w celu zwigzanym z przedmiotowym postepowaniem o udzielenie
zamowienia publicznego.

Okres przetwarzania danych jest zgodny z kategorig archiwalng dokumentacji
postepowania.

Kontakt z Inspektorem Ochrony Danych w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi
mozliwy jest pod numerem tel. (22) 623-26-25 lub adresem e-mail: iod@minrol.gov.pl
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