UCHWALA Nr 4/2022
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Owczego
z dnia 27 lipca 2022 r.
w sprawie przyjecia strategii promocji dia
branZzy migsa owczego na rok 2023

Dziatajgc na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.
o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2021 r.
poz. 1496), w zwigzku z § 1 ust. 6 Regulaminu Komisji Zarzadzajacej Funduszu
Promocji Migsa Owczego stanowigcego zatacznik do uchwaty nr 3/2021
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promogji Miesa Owczego z dnia 30 lipca

2021 r. uchwala sig, co nastepuje:

§1

Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Miesa Owczego postanawia przyjgé
opracowang przez Komisje Zarzadzajace Funduszu Promocji Migsa Owczego
Strategie promocji dla branzy migsa owczego na rok 2023.

§2

Strategia promocji dla branzy miesa owczego na rok 2023 stanowi zatgcznik do

hinfejszej uchwaty,



§3
Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.
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Strategia promocji dla branzy miesa owczego na rok 2023

I. CELE STRATEGI

. dziatania majgce na celu informowanie o jakoéci i cechach, w tym zaletach,
migsa owczego, ‘

. dziatania majgce na celu promocje spozycia miesa owczego oraz jego
przetworéw,

. udziat w wystawach i targach zwiazanych z chowem lub hodowla owiec oraz
produkcja lub przetworstwem miesa owczego,

. badania rynkowe dotyczace spozycia miesa owczego oraz jego przetwordw,

. badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jako$ci miesa
owczego oraz jego przetworéw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

. szkolenia producentéw i przetwércow miesa owczego,

. dzialalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
bioracych udziat w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetow
organizacji migdzynarodowych lub bedgcych cztonkami statutowych organdw
tych organizacji, zajmujgcych sig¢ problemami rynku migsa owczego.

Il. ANALIZA SWOT

Silne étrony Stabe strony

1. niska optacalnoé¢ produkgji

2. wyrazisty smak i zapach

3.mata wiedza konsumentow na temat

. walory smakowe i zdrowotne migsa
owczego

2. dziedzictwie kulinarnym
3. wysoka jakosé miesa

wihasciwosci migsa owczego

Szanse

1. wzrost sprzedazy migsa owczego

2 .wzrost spozycia migsa owczego

3. wzrost wiedzy konsumentéw na temat
migsa owczego

Zagrozenia

1. konkurencja importowanego do Polski
migsa z zagranicy, charakteryzujacego
sie gorszg jakoscig

2. brak wiedzy konsumentéw na temat
migsa owczego

3. choroby owiec




lll. Pogtowie owiec w Polsce (w tys. sztuk)

tab. 1 Poglowie owiec w latach 2017-2021 w tys. szt.

lata czerwiec grudzien
2017 260 268
2018 280 267
2019 273 268
2020 288 278
2021 289 265
Zrédlo: GUS

Pogtowie owiec w Polsce w latach 2020-2021 ksztattuje sig poréownywalnie tj..

- pogtowie owiec na koniec grudnia 2017 roku wyniosfo 268 tys. sztuk,
- poglowie owiec na koniec grudnia 2018 roku wyniosto 267 tys. sztuk,
- pogtowie owiec na koniec grudnia 2019 roku wyniosto 268 tys. sztuk,
- pogtowie owiec na koniec grudnia 2020 roku wyniosto 278 tys. sztuk.

- poglowie owiec na koniec grudnia 2021 roku wyniosto 265 tys. sztuk.

IV. Skup oraz cena owiec w Polsce
W 2020 roku produkcja zywca baraniego wyniosta ok. 1721,00 ton, a Srednia
cena za jeden kilogram wynosita ok. 6,89 zt netto. W 2021 roku produkcja zywca

baraniego byla poréwnywalna do roku 2020, a $rednia cena za kilogram wyhiosta
8,7 zi nefto.

tab. 2 Skup zywca oraz cena skupu (dane GUS)

Rok Miesiac owcvglglgkcg)ii;svl;l;zlrluach cena skupu owiec ogélem (bez VAT) zt'kg
I 119 6,32
I 124 7,15
] 95 7,45
1% 164 7,13
\ 240 6,82
‘ Vi 186 6,07
2020 Vil 202 6,99
vill 127 6,26
IX 155 6,69
X 88 6,89
X 112 6,19
Xl 109 8,75




| 123 8,30

I 67 7,51

I 225 9,78

v 145 8,94

Y, 180 0,03

Vi 174 9,12

2021 Vil 154 9,07
VI 138 7,85

IX 138 9,10

X 106 7.42

XI 161 7,85

XIl 131 10,55

! 1013 978

I 1290 10,7

i 1321 10,9

2022 v 1912 12,1
v 1773 9,8
Vi 1654 8,9

Zrédto: Dane GUS.




V. Kierunki dziatan (czy produkty i ustugi sa przeznaczone na rynek lokalny,
regionalny, krajowy lub eksport? Prosze okresli¢ geograficzny rynek docelowy
z podzialem na dziatania krajowe i zagraniczne)

Dziatania powinny byé realizowane na rynku krajowym (lokalnym regionalnym) gdzie
nalezy prowadzié dziatania zmierzajgce do poprawy produkcji owiec, konsolidacji
branzy, promocji spozycia.

V1. Grupy docelowe
a) srodowiska interesujgce sie zdrowym trybem Zycia, w tym zdrows zywnoscia,
b) $rodowiska opiniotworcze, ksztattujgce postawy prozdrowotne i pro zywieniowe,
¢) producenci rolni (hodowcy) i przetwarey.

VIl. Wnioski (podzial % dofinansowania na konkretne cele 2z Ustawy o
funduszach promociji produktéw rolno-spozywczych z uwzglednieniem celdw
Strategii)

a) dziatania informacyjno-promocyjne, targi, wystawy do 85% Ilub wiecej, jezeli
§rodki na szkolenia i badania nie zostang wykorzystane,
b) szkolenia, badania do 15 %.

VIIl. Wspdélpraca z instytucjami zewnetrznymi

- w obszarze pozyskiwania danych rynkowych z IERIGZ, PIB, KOWR, oraz Agencjg
Badania Rynkéw, GUS.

- w obszarze organizacji wydarzenn hodowlanych i wystawienniczych pozadana
wspdtpraca z MRIRW, KOWR i Samorzadami Regionalnymi, Izbami Rolniczymi.

- w zakresie tworzenia komunikatow dla uczestnikéw dziatan (imprez)
prozdrowotnych i ekologicznych nalezy wspofpracowaé z jednostkami naukowymi
Uczelniami, PIWet, Gtéwny Inspektorat Weterynarii itp.



