WZOR URZEDOWEGO FORMULARZA ZGLOSZENIA ZAINTERESOWANIA PRACAMI NAD
PROJEKTEM ZALOZEN PROJEKTU USTAWY, PROJEKTEM USTAWY LUB PROJEKTEM
ROZPORZADZENIA

ZGLOSZENIE
ZAINTERESOWANIA PRACAMI NAD PROJEKTEM - ZCEOSZENIE ZMIANY DANYCH:
Projekt ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu w trzeiwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawy
o bezpieczeristwie zywnosci i zywienia (wykaz prac legislacyjnych Rady Ministréw UD302)

(tytul projektu zatozen projektu ustawy, projektu ustawy lub projektu rozporzadzenia - zgodnie z jego
trescia udostepniona w Biuletynie Informacji Publicznej lub informacja zamieszczona w wykazie prac
legislacyjnych Rady Ministréw, Prezesa Rady Ministréw albo ministréw)

A. OZNACZENIE PODMIOTU ZAINTERESOWANEGO PRACAMI NAD PROJEKTEM

1. Nazwa/imse—s—saswtasass
Kancelaria Radcy Prawnego Tomasz Dauerman

2., Adres siedziby/adres miejses somiesshanigss

Al. $laska 1, 54-118 Wroctaw

3. Adres do korespondencji i adres e-mail

Al Slaska 1, 54-118 Wroctaw; t.dauerman@lobbingdlasportu.pl

B. WSKAZANIE OSOB UPRAWNIONYCH DO REPREZENTOWANTA PODMIOTU WYMIENIONEGO W CZESCI A W PRACACH NAD
PROJEKTEM

Lp. Imie i nazwisko Adres

Tomasz Dauerman
2
: \\ \

C. OPIS POSTULOWANEGO ROZWIAZANIA PRAWNEGO, ZE WSKAZANIEM INTERESU BEDACEGO PRZEDMIOTEM OCHRONY

W zwigzku z toczgcymi sie pracami legislacyjnymi majgcymi na celu uchwalenie zmian do przepiséw ustawy

0 zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawy

o0 bezpieczeristwie zywnosci i zywienia (Wykaz prac legislacyjnych Rady Ministréw UD302), jako podmiot
wykonujacy zawodowg dziatalnosé lobbingowa (Kancelaria Radcy Prawnego Tomasz Dauerman zostafa
wpisana do rejestru podmiotéw wykonujacych zawodowg dziatalno$é lobbingowa pod nr 00294) niniejszym
zwracam uwage na nastgpujgce kwestie, wymagajgce w ocenie mojej oraz mojego mocodawcy
uwzglednienia w Projekcie oraz w konsekwencji w nowych postanowieniach tejze ustawy.

Zatgeznik nr 1 do niniejszego zgtoszenia zawiera uwagi dotyczace przepiséw ustawy o zmianie ustawy

0 wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi, ktére nie zostaty uwzglednione w Projekcie
ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu w trzeiwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawy

o bezpieczerstwie zywnosci i zywienia (UD302), a ktére wedtug zgtaszajacych uwagi ze wzgledu na istotnoéé
przedmiotu regulacji powinny zosta¢ wigczone do prac legislacyjnych.

Wskazane uwagi do Projektu przedstawiam w zataczonym piémie.




Majg one na celu przede wszystkim umozliwienie na zasadach analogicznych do piwa reklamowania cydru, co
w konsekwencji spowoduje: wsparcie sadownikéw jabtek, zwiekszenie wptywéw do budizetu paristwa
pochodzacych z podatku akcyzowego, zwiekszenie przychodéw Funduszu Zaje¢ Sportowych dla Uczniow

a takze wzrost naktadow na sponsoring sportowy.

ZALACZONE DOKUMENTY

Uwagi dotyczace przepiséw ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu w trzeiwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi, ktére nie zostaty uwzglednione w Projekcie ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu

w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawy o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia
(UD302), a ktére wedtug zgtaszajacych uwagi ze wzgledu na istotnos¢ przedmiotu regulacji powinny
zostac wigczone do prac legislacyjnych

Zaswiadczenie z dnia 19 grudnia 2016 r. o wpisie do rejestru podmiotéw wykonujacych zawodowa
dziatalno$¢ lobbingowa — Kancelaria Radcy Prawnego Tomasz Dauerman zostata wpisana do rejestru
podmiotéw wykonujacych zawodowa dziatalnogé lobbingowa pod nr 00294

Oswiadczenie o wpisie do Krajowego Rejestru Sadowego podmiotdw na rzecz ktérych wystepuje
Kancelaria Radcy Prawnego Tomasz Dauerman

Wydruk z Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej
Rzeczypospolitej Polskiej Kancelarii Radcy Prawnego Tomasz Dauerman

Petnomocnictwa do wniesienia zgtoszenia i reprezentowania:

- Modern Sport Foundation

dla radcy prawnego Tomasza Dauermana prowadzacego Kancelarie Radcy Prawnego we Wroctawiu przy
Al. Slaska 1, wpisana do rejestru podmiotéw wykonujacych zawodowa dziatalnosé lobbingowg pod nr

00294
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(poda¢ date z czesci F poprzedniego zgloszenia)

OSOBA SKLADAJACA ZGLOSZENIE

Imie i nazwisko Data

Tomasz Dauerman 22.12.2017 r.

G.

KLAUZULA ODPOWIEDZIALNOSCI KARNEJ ZA SKLADANIE FALSZYWYCH ZEZNAN g =

Jestem $wiadomy odpowiedzialnosci karnej za zlozenie fatszywego oswiadczenia lf{.ﬂfffﬁ,!j <

(podpis)

Jezeli zgtoszenie nie jest skladane w trybie art. 7 ust. 6 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dziatalnosci




lobbingowej w procesie stanowienia prawa, tresc: "- Zgloszenie zmiany danych" skresla sie.
Niepotrzebne skresli¢.

Pouczenie:

1. Jezeli zgloszenie ma na celu uwzglednienie zmian zaistniatych po dacie wniesienia urzedowego
formularza zgloszenia (art. 7 ust. 6 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dziatalnosci lobbingowej w procesie
stanowienia prawa) lub uzupetnienie brakéw formalnych poprzedniego zgtoszenia (§ 3 rozporzadzenia
Rady Ministrow z dnia 22 sierpnia 2011 r. w sprawie zglaszania zainteresowania pracami nad projektami
aktéw normatywnych oraz projektami zalozen projektow ustaw (Dz. U. Nr 181, poz. 1080)), w nowym
urzedowym formularzu zgloszenia nalezy wypetni¢ wszystkie rubrykj, powtarzajgc rowniez dane, ktore
zachowaty swojg aktualnosé.

2. Czes¢ B formularza wypeinia sie¢ w przypadku zgloszenia dotyczacego jednostki organizacyjnej
oraz w sytuacji, gdy osoba fizyczna, ktéra zglasza zainteresowanie pracami nad projektem zalozen
projektu ustawy lub projektem aktu normatywnego, nie bedzie uczestniczyla osobiscie w tych pracach.

3. W czesci D formularza, stosownie do okolicznosci. uwzglednia sig dokumenty, o ktérych mowa w
art. 7 ust. 5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dzialalnosc lobbingowej w procesie stanowienia prawa, a
takze pefnomocnictwa do wniesienia zgtoszenia lub do reprezentowania podmiotu w pracach nad
projektem aktu normatywnego lub projektu zatozen projektu ustawy.

4. Czgsc E formularza wypelnia sie w przypadku uzupeinienia brakéw formalnych lub zmiany danych
dotyczacych wniesionego zgloszenia.



Zatacznik 1 - Uwagi do projektu ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci
i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawy o bezpieczenstwie zywnosci i Zywienia (UD302)

Uwagi dotyczace przepiséw ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu

w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi, ktére nie zostaty
uwzglednione w Projekcie ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdzialaniu alkoholizmowi oraz ustawy

0 bezpieczenstwie zywnosci i zywienia (UD302), a ktére wedtug
zglaszajacych uwagi ze wzgledu na istotnosé¢ przedmiotu regulacji
powinny zostac wiaczone do prac legislacyjnych

I. Aktualny stan prawny

Art. 13! ust. 1 oraz 2 Ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (dalej: ustawa) stanowia, ze:

1. Zabrania sie na obszarze kraju reklamy i promocji napojow alkoholowych,

z wyjgtkiem piwa, ktorego reklama i promocja jest dozwolona, pod warunkiem Ze:
1) nie jest kierowana do matoletnich,

2) nie przedstawia osob matoletnich;,

3) nie f3czy spoZywania alkoholu ze Sprawnoscig fizyczng badz kierowaniem
pojazdami;

4) nie zawiera stwierdzeri, Ze alkohol posiada wiasciwosci lecznicze, jest srodkiem
stymulujacym, uspakajajacym lub sposobem rozwigzywania konfliktow osobistych;,
5) nie zacheca do nadmiernego spozycia alkoholu;,

6) nie przedstawia abstynencji lub umiarkowanego spozycia alkoholu w negatywny
sposob;

/) nie podkresia wysokiej zawartosci alkoholu w napojach alkoholowych jako cechy
wplywajacej pozytywnie na jakosc napoju alkoholowego,

8) nie wywotuje skojarzeri z:

a) atrakcyjnoscig seksuaing,

b) relaksem lub wypoczynkiem,

¢) naukg lub praca,

d) sukcesem zawodowym lub Zyciowym,

2. Reklama i/ promocja piwa, o ktdrej mowa w ust. 1, nie moze byc prowadzona:
1) w telewizji, radiu, kinie i teatrze migazy godzing 6.00 a 20.00, z wyjatkiem
rekiamy prowadzonej przez organizatora imprezy sportu wyczynowego lub
profesjonalnego w trakcie trwania tej imprezy;
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2) na kasetach wideo i innych nosnikach;

3) w prasie miodzieZzowej i dzieciecej;

4) na okfadkach dziennikow i czasopism;

5) na stupach i tablicach reklamowych i innych statych i ruchomych powierzchniach
wykorzystywanych do reklamy, chyba ze 20% powierzchni reklamy zajmowac beda
widoczne i czytelne napisy informujgce o szkodliwosci spozycia alkoholu lub o zakazie
sprzedazy alkoholu maftoletnim;

6) przy udziale matoletnich.

Ustawodawca  powyzszymi  regulacjami  wprowadzit  swoistego rodzaju
uprzywilejowanie w zakresie reklamy tylko dla okreslonego rodzaju napojéw
alkoholowych, jakim jest piwo umozliwiajac mu dziatalnos¢ reklamowa. Tego rodzaju
dziatanie uwazam za dyskryminujace producentéw cydru dlatego tez majac na
uwadze, Ze ustawodawca dokonujac nowelizacji ustawy nie wiaczyt stosownych
postanowien w tym zakresie w procesie legislacyjnym niniejszym wnioskiem sktadam
propozycje stosownych rozwigzan prawnych.

I1. Proponowane zmiany przepisow

W ustawie z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci
i przeciwdziataniu alkoholizmowi (tekst jedn. Dz.U. 2016 poz. 487) w art. 13!:

1) w ust. 1 wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:

~Zabrania si¢ na obszarze kraju reklamy i promocji napojow alkoholowych, z
wyjatkiem piwa i cydru, ktdrych reklama i promocja jest dozwolona, pod warunkiem
ze:”

2) w ust. 2 wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:

~Reklama i promodja piwa i cydru, o ktorej mowa w ust, 1, nie moze by¢

prowadzona.”.

UZASADNIENIE

Uwazam, ze brak wprowadzenia do ustawy przepiséw umozliwiajacych reklamowanie
cydru na rowni z piwem stwarza sytuacje, w ktdrej wobec producentéw cydru
ustawodawca stosuje forme nieusprawiedliwionego okolicznoéciami nieréwnego
traktowania, charakteryzujacego sie dtugotrwatodcia i wrecz celowoscig. Tego
rodzaju dziatanie nalezy uznac za dyskryminacje wskazanej grupy, tj. producentéw
cydru, gdyz charakteryzuje sie ono dziataniem niesprawiedliwym i systematycznym,
ktore zmierza do utrzymania uprzywilejowanej pozycji grupy dominujacej, ktdrg
stanowig tym przypadku producenci piwa.

Dochodzi zatem do naruszenia podstawowej zasady Konstytucji RP, ktérej art. 32
zawiera 0gdlng klauzule, mdwiaca o tym, ze ,wszyscy majg prawo do réwnego
traktowania” (ust. 1). W art. 32 ust. 2 Konstytucji zostato wskazane, ze zakazuje sie
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wszelkiej dyskryminacji ,w zyciu politycznym, spotecznym lub gospodarczym”.
Ja i mdj mocodawca stwierdzamy iz brak jest jakiegokolwiek uzasadnionego prawem
celu wprowadzenia réznego traktowania reklamy piwa i cydru.

Na temat ograniczen w réwnym traktowaniu, czyli mozliwosci wprowadzania przez
prawo rozréznien w uprawnieniach i sytuacji odmiennych grup, wypowiedziat sie
parokrotnie Trybunat Konstytucyjny. Stwierdzit on m.in., ze ,jezeli w przyznawaniu
praw wystepujg nieusprawiedliwione rdznice, to wdwczas mamy do czynienia
z sytuacjg nierownosci” (Wyrok TK z 12 IV 1994 r., U 6/93, cyt. za: L. Garlicki,
Z3sada rownosci | zakaz dyskryminacji w orzecznictwie Trybunatu Konstytucyjnego
(w:) B. Oliwa-Radzikowska (red.), Obywatel — jego wolnosci i prawa., Zbidr studicw
przygotowany z okazji 10-lecia urzedu Rzecznika Praw Obywatelskich, Warszawa
1998, s. 71).

Nalezy podkreslic, ze w sytuacji w ktérej réznicuje sie sytuacje prawng piwa i cydru
czyli napojow alkoholowych mieszczacych sie w poréwnywalnym przedziale jezeli
chodzi o zawarto$¢ alkoholu (zachodzi istotne podobierfistwo pomigedzy tymi grupami
lub sytuacjami, w ktérych sie one znajdujg) dochodzi do ewidentnego zrdznicowania
w  prawach dwoch grup producentdw napojow  alkoholowych. Poréwnujac
procentowg zawartos$¢ alkoholu w cydrze do napojéw alkoholowych typu piwo, to
cydr zawiera objetosciowo od 1,2% do 8,5% alkoholu, a piwo - od 0,5%, natomiast
najwyzsza wartos¢ rzadko kiedy przekracza 10% (K. Wasowska, D. Géra, M. Tatata,
Regulacje prawne ograniczajg optacalnosc proaukci cydru w Polsce, 22 wrzeénia
2016 r.). Ponadto, niska zawarto$¢ alkoholu, owocowy smak i podobna,
charakterystyczna pojemnos$¢ butelek lub puszek sprawiaja, ze napoje te posiadajg
cechy zblizone do piwa.

Rynek cydru spowalnia w duzej mierze strategia graczy piwnychl. Problemem dla
branzy cydréw stajg sie wprowadzane na rynek piwa o smaku cydru, ktorych
producenci korzystaja z uprzywilejowanej pozycji, jaka daje im mozliwos¢ reklamy
tych produktow. Jerzy Kwiecifiski, prezes Polskiej Rady Winiarstwa, w nastepujacy
sposob komentowat ten problem: «Klasyczny, wytwarzany z naturalnych polskich
Jjabtek cydr, jest produktem dyskryminowanym, a Jego producenci zostaja pozbawieni
mozZIiwosci  promocji swego  produktu. Dzigje sie to z oczywists szkodg dla
konsumenta, ktdry poznaje jedynie oferte produktu zawierajgcego ,,napoj o smaku
cydru”. To troche tak, jakby zakazac promocji miodu i czekolady, a zezwolic na
reklame ich sztucznych zamiennikow'?.

. https:ﬁwww,agropoiska.pl,z’;lktuaIno.scifpofska,f'r'vnek—cvdru—wvhamUwelI—ale-ur'oducenq-znalezli—na to-
sposob,3560.html [dostep: 18.12.2017 r.].

2 http://zpprw.p!/pl/‘item/%-komentarze—prw—na-temat‘piwa—g—smaku-cvdrowvm—E:rupy-sz'rec [dostep:
18.12.2017r.].
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Dlatego producenci tego napoju szukajg nowych sposobéw, by przyciggnad
konsumentéw. W tym m.in. tworzg kampanie reklamowe w internecie - mediach
spotecznosciowych. Stwarza to stan fikcji, gdyz mimo ze mamy zakaz reklamy
i promocji alkoholu dotyczacy wszystkich $rodkéw przekazu, to obowigzuje on
jedynie w sytuacji gdy reklama Iub promocja majg charakter publiczny. Nie stanowi
jednak wigkszego problemu propagowanie znakdéw towarowych  zwigzanych
z  produktami  alkoholowymi na  prywatnych  stronach internetowych
(np. alkoholowych blogach) czy tez portalach specjalistycznych, do ktdrych dostep
limituje obowigzek wczesniejszej rejestracii.

Nastepnie chce wskazal, ze oprécz tego, ze ustawodawca wyréznit piwo na tle
innych napojow alkoholowych w odniesieniu do mozliwoci reklamowania, to takze
bardzo przychylnie potraktowano w ustawie mozliwo$¢ sponsorowania przez browary
imprez sportowych. Przeprowadzana w takich okoliczno$ciach reklama piwa, mimo ze
nie moze byC prowadzona poprzez budowanie skojarzen z atrakcyjnoscia seksualna,
relaksem lub  wypoczynkiem czy sprawnoscig fizyczna, moze skorzystaé
Z pewnego wyjatku, a biorgc pod uwage jak waznymi sponsorami tego typu
wydarzen sg browary, ustanowiony tu wyjatek do ogdinej zasady powoduje brak
konsekwencji ze strony ustawodawcy.

Dla przypomnienia chce zaznaczy¢, ze jednym z argumentdw, na podstawie ktdrych
dopuszczono reklame piwa byt fakt, iz z punktu widzenia zdrowia spoteczenstwa
spozywanie piwa jest zdecydowanie korzystniejsze niz Spozywanie mocniejszych
alkoholi oraz istotne jest wptywanie na zmiane struktury spozycia alkoholi. Badania
zachowan konsumentéw wskazuja, ze zwiekszenie udziatu cydru w rynku napojow
alkoholowych nie bedzie miato wptywu na zmiany w modelu spozycia alkoholi. Cydr
bedac w tej samej grupie produktowej co piwa smakowe, spozywane sg w zblizonych
okolicznosciach i przez podobnych konsumentéw. W zwigzku z powyzszym, spozycie
Cydru powinno dofaczy¢ do spozycia piwa, ktérego spozycie w ciggu ostatnich 20 lat
wzrosto o ok. 56% przy jednoczesnym spadku konsumpcji napojéw spirytusowych do
ok. 35%>.

Umozliwienie reklamowania cydru na zasadach analogicznych do tych, ktére dotyczg
piwa implikuje pozytywne skutki na kilku ptaszczyznach, w tym:

» Wsparcie sadownikdw. Wykorzystywanie bogactwa polskich jabtek moze
nastapi¢ tylko w przypadku wsparcia rozwoju produkcji cydru przez
sadownikow. Jednym z elementéw hamujacych tego rodzaju dziatania przez
polskich przedsiebiorcdw jest brak mozliwosci reklamowania produktu jakim
jest cydr;

3 J‘rltp://orka.seim.gov,plfDruki?ka.nsffOfSﬁCCFBSFQQllFl_BBCl257079003944!55{'—':524FiIeg’ES 14.pdf
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o Wejscie w zycie zaproponowanych przeze mnie zmian bedzie miato korzystny
wptyw na budZzet panstwa - wpltywy z tytutu podatku akcyzowego od
sprzedazy napojéw alkoholowych - cydru.

Niniejszym zgtoszeniem w ramach dziatalnosci lobbingowej chce zwrdcié uwage na
niezwykle istotng kwestig, ktdéra dotychczas w zadnym z przedstawionych projektéw
ustawy nie zostata uwzgledniona przez pomystodawcéw, tj. zwrdcenie uwagi na
aspekt reklamowania cydru w kontekscie zwiekszenia wptywdw finansowych
w polskim sporcie.

Przede wszystkim, zgodnie z art. 13° ustawy, ,, Podmioty Swiadczace ustuge bedaca
reklama napojow alkoholowych wroszg na wyodrebniony rachunek utworzon Y wtym
celu przez ministra wiasciwego do spraw kultury fizycznej optate w wysokosci 10%
podstawy opodatkowania podatkiem od towardw i ustug wynikajacej z tej ustugi’.
Wskazane srodki finansowe stanowig przychdd Funduszu Zaje¢ Sportowych dla
Ucznidw i przeznacza si¢ je na dofinansowanie zaje¢ sportowych dla ucznidw,
prowadzonych przez kluby sportowe dziatajagce w formie stowarzyszenia oraz inne
organizacje pozarzadowe, ktére w ramach swojej statutowej dziatalnosci realizujg
zadania z zakresu upowszechniania kultury fizycznej wéréd dzieci i miodziezy, a takze
organizowanych przez jednostki samorzadu terytorialnego, oraz na zadania okreslone
w przepisach o zdrowiu publicznym w zakresie aktywnosci fizycznej (art. 13° ustawy).

Kolejnym pozytywnym aspektem wprowadzenia mozliwosci reklamowania cydru na
zasadach, na jakich aktualnie ma mozliwo$¢ reklamowania sie piwo przy zatozeniu,
ze Polski rynek cydru ma tendencje wzrostowg (wedtug danych przedstawionych
przez The European Cider & Fruit Wine Association w raporcie European Cider Trends
2017 Polska jest na drugim po Czechach krajem w Europie jezeli chodzi 0 wzrost
rynku cydru. W latach 2011-2016 wzrost ten wynidst ponad 122%. Polska znajduje
si¢ zatem w Europejskiej czotéwce) trzeba podkreslic wplyw jaki mogg miel
producenci cydru na sponsoring sportu w Polsce.

Sponsoring to istotny element komunikacji marketingowej wielu marek, a niezaleznie
od kraju, réznic kulturowych, jezykowych zamitowanie do sportu czesto potaczone
jest z pasja do piwa. Stad tez duze zainteresowanie piwnych marek sponsorowaniem
tego rodzaju wydarzen. Dziatajac od kilkunastu lat w sportowym biznesie
| wspotpracujac ze specjalistami z zakresu marketingu sportowego doskonale wiem,
ze do tej pory bez sponsoringowego wsparcia ze strony browaréw wiele imprez
sportowych nie odbytoby sie lub tez nie miatyby tak efektywnej organizaciji.
MozliwosC reklamy, a tym samym mozliwo$¢ tworzenia uméw sponsoringowych
migdzy browarami a klubem sportowym, polskim zwigzkiem sportowym w znaczacym
stopniu poprawia kondycje finansowg kazdego z tych podmiotéw sportowych.
To natomiast doprowadza nie tylko do bardziej korzystnego transferu zawodnika,
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trenera (efektywniejszego, bardziej skutecznego), ale takze podnosi morale klubu.
Nie da sie ukry¢, ze w Swiecie profesjonalizacji i komercjalizacji sportu, jego rozwdj
zalezy w zasadniczym stopniu od wptywéw finansowych. Wiecej pieniedzy w sporcie,
to lepsze treningi, lepszy sprzet oraz infrastruktura, co wielokrotnie przektada sie na
wyniki sportowe, w tym w skali miedzynarodowe;.

Jak wynika z badan firmy Pentagon Research o 40 proc. wzrosta wartoé¢ mediowa
sponsoringu sportowego w Polsce, osiggajac rekordowe 4,9 mid ztotych. Wartoé¢
rynku sponsoringu sportowego szacuje sie na okoto 15 proc. jego obecnej,
potencjainej wartosci mediowej, czyli na okoto 800 min ztotych. Wydatki spdtek
Skarbu Panistwa siegajg tacznie 150-200 min ziotych rocznie. Reszte rynku tworza
prywatne przedsiebiorstwa. Najwieksze z nich wydajg na sponsoring 20-25 min
zlotych®.

Na marginesie warto doda¢, ze np. w zwigzku ze zmiang przepiséw hazardowych,
w tym w zakresie reklamowania firm bukmacherskich odnotowany zostat wzrost
z podatku z tytutu zaktadéw wzajemnych oraz zwiekszyty sie naktady podmiotéw
prowadzacych zaktady bukmacherskie na sponsoring dziatalnosci sportowej’.

Zaproponowane zmiany przepisdw ustawy nie powinny natomiast przyczynié sie do
wzrostu spozycia alkoholu. Oczekiwanym skutkiem przedstawionego projektu
przepisu art. 13! ust. 1 oraz 2 jest zmiana struktury spozycia alkoholu na rzecz cydru,
czyli napoju o niskiej zawartosci procentowej alkoholu, wzrost dochoddéw budzetu
panstwa oraz wzrost wsparcia finansowego polskiego sportu.

Majac na uwadze powyzsze wnosze jak na wstepie.

4 https://www.forbes.pl/wiadomosci/rekordowe-wyniki-na-rynku sportowega-sponsoringu-pomoglo-euro-
2016-dobra-passa/r8zI61n [dostep: 20.12.2017 r.].

; http:}/Iega[nvhukmacher.com,’imponLuacv~wzrost—wp__t_ywow-podarku-zakﬂl_ady-bukmact'ierskie,‘_’;
http://legalnybukmacher.com/wplyw-ustawy-hazardowej-sponsoring-polskim-sporcie/
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Warszawa, dnia 19 grudnia 2016r.

MINISTER
SPRAW WEWNETRZNYCH I ADMINISTRACJI

DAP-WAR-0234-3-16/2016

ZAS'WIADCZEN!E
O WPISIE DO REJESTRU PODMIOTOW WYKONUJACYCH
ZAWODOWA DZIALALNOSC LOBBINGOWA

Stosownie do art. 11 ust. 8 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dzialalnoéci lobbingowej w
procesie stanowienia prawa (Dz. U. Nr 169, poz. 1414 z pézn. zm.) zaswiadcza sig, Ze

Kancelaria Radcy Prawnego Tomasz Dauerman
Aleja Slaska 1
54-118 Wroclaw

jest wpisana do rejestru podmiotéw wykonujacych zawodows dziatalnoéé lobbingowa pod
numerem 00294,
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Poswiadczam za zgodnosé z oryginafem

(*RADCA PRAWNY
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Wrodaw, dnia .. 2:17,2017



Kancelaria Radcy Prawnego Wroctaw, 22.12.2017 r.
Tomasz Dauerman

Al. Slaska 1

54-118 Wroctaw

OSWIADCZENIE O WPISIE DO KRAJOWEGO REJESTRU SADOWEGO

Nizej podpisany Tomasz Dauerman prowadzacy Kancelarie Radcy Prawnego we
Wroctawiu przy Al. Slaska 1, wpisang do rejestru podmiotéow wykonujgcych
zawodowq dziatalnos¢ lobbingowa pod nr 00294 oswiadczam, ze:

1. Modern Sport Foundation z siedzibg we Wroctawiu przy ul. Aleja Slaska 1,
wpisany jest do Krajowego Rejestru Sadowego pod nr KRS: 0000573893

,,.Jestem swiadomy odpowiedzialnosci karnej za sktadanie fatszywego oswiadczenia”

FAEGCA POAWMNY
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Centralna Ewidencja i Informacja o Dziatalnosci Gospodarczej
Rzeczypospolitej Polskiej [www.firma.gov.pl]

Dane podstawowe
Imie

Nazwisko

Numer NIP

Numer REGON
Firma przedsiebiorcy

Dane kontaktowe

Adres poczty elektronicznej
Adres strony internetowej
Numer telefonu

Numer faksu

Dane adresowe

Adres gtdéwnego miejsca wykonywania
dziatalnosci

Adresy dodatkowych miejsc
wykonywania dziatalnosci

Adres do doreczen

Przedsiebiorca posiada obywatelstwa
panstw
Dane dodatkowe

Data rozpoczecia wykonywania
dziatalnosci gospodarczej

Data zawieszenia wykonywania
indywidualnej dziatalnosci

Data wznowienia wykonywania
indywidualnej dziatalnosci

Data zaprzestania wykonywania
dziatalnosci gospodarczej

Data wykreslenia wpisu z rejestru

Przewazajaca dziatalnos¢ gospodarcza
(kod PKD)

Wykonywana dziatalnos$¢ gospodarcza
(kody PKD)

Matzenska wspbInosé majatkowa

Status indywidualnej dziatalnosci
gospodarczej

TOMASZ
DAUERMAN

8861359830

891091900

TOMASZ DAUERMAN 1) KANCELARIA RADCY
PRAWNEGO 2) DAUERMAN SPORT
MANAGEMENT

3) DAUERMAN CONSULTING

woj. DOLNOS'LASKI’E, pow. Wroctaw, gm. Wroctaw, miejsc.
Wroctaw, ul. Aleja Slaska, nr 1, 54-118, poczta Wroctaw

woj. DOLNOS'LASKI’E, pow. Wroctaw, gm. Wroctaw, miejsc.
Wroclaw, ul. Aleja Slaska, nr 1, 54-118, poczta Wroctaw

Polska

2005-01-25

69.10.Z Dziatalnos¢ prawnicza
69.10.Z, 70.22.2, 74.90.Z, 82.99.Z

nie (data ustania: 2012-05-31)
Aktywny

Spotki cywilne, ktorych wspolnikiem jest przedsiebiorca

Zakazy

Informacje dotyczace upadiosci / postepowania naprawczego / postepowania restrukturyzacyjnego

Petlnomocnicy przedsiebiorcy

brak wpiséw

brak wpisow

brak wpiséw

brak wpisow

Do CEIDG mozna wpisac tylko pelnomocnikéw juz ustanowionych zgodnie z odrebnymi przepisami (np. Kodeks cywilny, Kodeks postepowania
administracyjnego i inne) oraz w formie przewidzianej tymi przepisami. Samo wskazanie pelnomocnika w CEIDG nie jest réwnoznaczne z Jjego
ustanowieniem. Pelnomocnictwo wymaga stosownej formy pisemnej, ktérq moze okazac sie peinomocnik. Pelnomocnictwo w CEIDG nie ma

zastosowania w sprawach prowadzonych na podstawie Ordynacji podatkowej i ustawy o kontroli skarbowej.

W celu sprawdzenia aktualnego stanu wpisu nalezy odszukaé wpis w systemie CEIDG (www.firma.gov.pl) WPIS DO CEIDG JEST WOLNY OD OPLAT

Zgodnie z art. 33 ustawy o swobodzie dzialalnosci gospodarczej - Domniemywa sie, 2e dane wpisane do CEIDG sa prawdziwe. Jezeli do CEIDG
wpisano dane niezgodnie z wnioskiem lub bez tego wniosku, osoba wpisana do CEIDG nie moze zastanial sie wobec osoby trzeciej, dzialajacej w
dobrej wierze, zarzutem, Ze dane te nie sq prawdziwe, jezeli po powzieciu informacji o tym wpisie zaniedbala wystapi¢ niezwlocznie z wnioskiem o
sprostowanie, uzupelnienie lub wykreslenie wpisu.

Wygenerowano ze strony http:/prod ceidg gov pl stan na 2017-12-22 Wydruk z systemu komputerowego nie wymaga podpisu

MINISTERSTWO
ROZWOI

CEIDG

%

Dokument wygenerowano: 2017-12-22 14: 14
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Ninjejszy wydruk jest zgodny z art. 38 ust. 4 ustawy o swobodzie dzialalnosci gospodarczej z dnia 2 lipca 2004 r. i ma moc zaswiadczenia o wpisie w Centrainej
Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej RP. Art. 38 ust. 5 ustawy o swobodzie dziatalnoéci gospodarczej - Organy administracji publicznej nie moga domagaé
sig od przedsiebiorcéw okazywania, przekazywania lub zalaczania do wnioskéw zaswiadczeri o wpisie w CEIDG.

Wygenerowano ze strony hitp://prod ceidg gov pl stan na 2017-12-22 Wydruk z systemu komputerowego nie wymaga podpisu Dokument wygenerowano: 2017-12-22 14:14
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Wroctaw, dnia 22 grudnia 2017 r,

PELNOMOCNICTWO

Nizej podpisana Kinga Kania dziatajaca w imieniu Modern Sport Foundation, przy
ul. Aleja Slaska 1 we Wroctawiu niniejszym udzielamy radcy prawnemu Tomaszowi
Dauermanowi, prowadzacemu Kancelarie Radcy Prawnego we Wroctawiu przy
Al. Slaska 1, wpisang do rejestru podmiotéw wykonujacych zawodowa dziatalnos¢
lobbingowg pod nr 00294 petnomocnictwa do reprezentowania Modern Sport
Foundation w pracach zwigzanych z procesem legislacyjnym rzadowego projektu
ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi
oraz ustawy 0 bezpieczenstwie zywnosci i Zywienia (Wykaz prac legislacyjnych Rady
Ministrow UD302).

Pelnomocnictwo to obejmuje umocowanie do wszelkich czynnosci prawnych
i faktycznych zwigzanych z powyzszg sprawa, w szczegdlnosci do wniesienia uwag,

propozycji zmian do projektu ww. ustawy, udzielania wszelkich wyjasnien, udziatu
w wystuchaniu publicznym oraz skfadania oswiadczen zwigzanych z ta sprawa.

Petnomocnictwo zachowuje waznosé do czasu wejscia w Zycie ww. ustawy

W imieniu Modern Sport Foundation

MF%DI_}Z:I{]I;IA%!I’ORT PREiES ZA DU
ON imga K&
ul. Aleja Siaska 1, 54-118 Wrockaw K:'ngh} Kania

NIP 8992772803, REGON 362437239

MODERN SPORT FOUNDATION
Ay SR
L"\ { & MODERNSPORT Al. Slaska 1, 54-118 Wroctaw

www.modernsportfoundation.org
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