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Sprzedaz bezwitrynowa
— alkohol mniej widoczny w handlu POPiHIN

Polska Organizecja Przemysiu | Handlu Naftowegao

Propozycja ograniczenia widocznosci produktéw alkoholowych we
wszystkich miejscach sprzedazy — w celu ograniczenia negatywnych
skutkow spotecznych



OPIS ROZWIAZANIA

Sprzedaz bezwitrynowa - alkohol mniej widoczny w handlu

Propozycja to proste rozwigzanie polegajgce na zastonieciu alkoholu w punktach sprzedazy - tak, aby nie byt widoczny dla klientow podczas
codziennych zakupow. Produkt jest dostepny na zyczenie klienta, ale nie znajduje sie w ekspozycji.

Na czym polega projekt?

—To srodek proporcjonalny: ogranicza bodzce i zakupy impulsywne, bez wprowadzania zakazow.

— Alkohol pozostaje w regularnej sprzedazy, ale stoi za przestona, niewidoczny z alejki sklepowej.

- Klient widzi informacje o dostepnosci produktu, a sam zakup odbywa sie w sposob standardowy — bez dodatkowych procedur.
— Rozwigzanie nie ingeruje w liczbe punktéw sprzedazy ani zasady koncesjonowania.

Do kogo adresowany jest projekt? Po co?

Sprzedaz bezwitrynowa jest propozycjg dla catego handlu Aby ograniczy¢ widocznosc¢ alkoholu w przestrzeni zakupowej,
detalicznego: szczegoblnie w miejscach czestych i codziennych kontaktéw — co
- sklepéw convenience, wedtug badan WHO i instytucji zdrowia publicznego zmniejsza
— dyskontow i supermarketdw, zakupy impulsywne, ekspozycje nieletnich i presje bodzcow.

- stacji paliw.
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Kod QR wiedzie do strony
internetowej kampanii
prewencyjnej dotyczgcej

problemoéw zwigzanych
z alkoholem.
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Roézne warianty znakow

PO




o

u.uoum




ALKOHOL
SZKODZI
ZDROWIU

:.Zgu | T:z‘é» :
i

P

-;-3-0l9 . :29“

A MRTA
04
’_

30

s

LB



Przyktady sprzedazy
bezwitrynowej
w branzy tytoniowej




DLACZEGO OGRANICZENIE WIDOCZNOSCI ALKOHOLU MA SENS

01

Ekspozycja alkoholu bezposrednio
zwieksza sprzedaz i zakupy
impulsywne

Badania w Wielkiej Brytanii wykazaty,
7e ustawienie alkoholu

w widocznychi ,strategicznych”
lokalizacjach sklepowych —np. na
koncach alejek lub w poblizu kas —
istotnie zwieksza sprzedaz:

® piwa -0 23%,
e wina—o0 34%,
¢ alkoholi mocnych —az o0 46%,

Nawet po uwzglednieniu takich
czynnikéw jak cena czy promocje.

To dowdd, ze widocznosé produktu
generuje dodatkowy popyt - gtownie
poprzez zakupy nieplanowane,
podejmowane pod wptywem
impulsu.

Link
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Przyktad Estonii: efekt
ograniczenia ekspozycji alkoholu

W czerwcu 2019 roku wprowadzono
czesciowy zakaz eksponowania
alkoholu w sklepach.

Po 2,5 miesigca od wejscia w zycie
przepisdw, badacze odnotowali:

e spadek liczby klientéw kupujacych
alkohol impulsywnie -z 5% do 2%
ogotu,

e spadek odsetka klientow, ktdrzy
Swiadomie zauwazyli alkohol
w sklepie -z 65% do 52%,

e redukcje ,,fiksacji wzroku” na
alkoholu (mierzonej okulograficznie)

0 48%,

e skrécenie czasu obserwowania
potek z alkoholem o 29%.

Link
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Dziecii mtodziez sg codziennie
wystawiane na ekspozycje alkoholu
w sklepach

W eksperymencie przeprowadzonym
w Nowej Zelandii dzieci wyposazono
w kamery rejestrujgceich pole
widzenia i GPS.

Analiza nagran wykazata, ze:

e w 85% wizyt dzieci napotykaty
bezposredniag ekspozycje alkoholu lub
materiaty marketingowe zwigzane z
alkoholem. W ponad 63% tych
sklepow dzieci widziaty alkohol przy
kazdej wizycie.

Wyniki te pokazuja, ze w typowym
sklepie napoje alkoholowe sg obecne
w przestrzeni zakupowej w sposéb
niemal nieunikniony — obok
produktow codziennego uzytku, co
sprzyjaich ,,normalizacji” w oczach
dziecii mtodziezy.

Link

Badania naukowe i dane
zwdrozonych rozwiazan
jednoznacznie potwierdzaja:

e Ograniczenie ekspozycji alkoholu
w punktach sprzedazy zmniejsza zakupy
impulsywne.

e Zmniejsza to rowniez kontakt wizualny
nieletnich z produktami alkoholowymi.

¢ Takie rozwigzania majg potwierdzony
wptyw na ograniczenie spozycia

i szkodliwosci alkoholu — bez potrzeby
wprowadzania zakazdéw czy
kosztownych restrykcji.
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https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S1353829217304549?via%3Dihub
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0277953614001361
https://sm.ee/media/2298/download

EFEKTY SPOLECZNE OGRANICZENIA WIDOCZNOSCI ALKOHOLU
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Mniej zakupow impulsywnych Ograniczenie kontaktu nieletnich z alkoholem
Redukcja bodzcow wizualnych skutecznie Dziecii mtodziez przestajg widzie¢ alkohol jako
ogranicza nieplanowane sieganie po alkohol. »ZWykty produkt codziennego uzytku”.
I,
é~ N
\ 'I',
Mniejsza presja srodowiskowa dla oséb Bez zakazow, bez konfliktu z rynkiem Wptyw na zdrowie publiczne
w trakcie leczenia lub abstynenciji

Zmniejszenie widocznosci alkoholu nie Alkohol odpowiada rocznie za Smier¢ nawet
Widocznos$¢ alkoholu to istotny czynnik ogranicza sprzedazy, koncesji ani dostepu. 35 tys. 0s6b i tworzy wielomiliardowe koszty

nawrotow u osob uzaleznionych. dla panstwa.
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KONTAKT

PO PiHN

Polska Organizacja Przemysiu i Handlu Naftowego

Zainteresowanych wspoétpraca
zachecamy do kontaktu:
opihn@popihn.pl

Polska Organizacja Przemystu i Handlu Naftowego zostata zatozona 8 grudnia 1995 roku
jako organizacja pracodawcoéw specjalizujacych sie w przemysle i handlu naftowym.
Realizuje dziatania na rzecz w petni konkurencyjnego, przyjaznego klientom rynku, a takze
zapewnienia bezpiecznego i zrownowazonego rozwoju przedsiebiorstw branzy paliw
ciektych oraz olejow smarowych.

POPiHN jest aktywnym uczestnikiem procesow legislacyjnych dotyczacych regulacji
branzy w zakresie podatkowym, srodowiskowym, bezpieczenstwa energetycznego.
Wspoétpracuje tez z administracja panstwowa w ramach zwalczania przestepczosci
gospodarczej w segmencie paliw i smardéw.

Idgc z duchem czasu, obecnie POPiHN angazuje sie w dziatania zwigzane
z europejska transformacja energetycznga, 2z uwzglednieniem spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu.

Cztonkowie POPiHN to: AMIC POLSKA Sp. z 0.0., ANWIM S.A.(wtasciciel sieci stacji paliw
MOYA), Aramco Fuels Poland sp. z 0.0. BP EUROPA SE, Circle K Polska Sp. z 0.0., Fuchs Qil
Corporation (PL), MOL Group, ORLEN S.A., PERN S.A., Shell Polska Sp. z o.0., TanQuid
Polska Sp. z 0.0., TotalEnergies Marketing Polska sp. z 0.0., UNIMOT S.A., W.A.G. Payments
Solutions a.s. SA Oddziat w Polsce (EUROWAG).

POPiHN angazuje sie w akcje spoteczne. Organizacja przez wiele lat aktywnie
wspierata ogolnopolska kampanie edukacyjna ,,Pites? Nie jedz!”, realizowana przez
Krajowa Rade Bezpieczennstwa Ruchu Drogowego. Celem kampanii jest ograniczanie
liczby wypadkdow drogowych z udziatem nietrzezwych kierowcoéw i budowanie spotecznej
odpowiedzialnosci wokoét tematu alkoholu i bezpieczenstwa.
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