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Metodologia badania

Gtéwne informacje o badaniu

Badanie zostato zrealizowane w ramach wspdlnego zamodwienia:
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa
Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa

Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego

TECHNIKA BADAWCZA CAPI (Computer Assisted Personal Interview)
TERMIN REALIZACJI TERENOWE) Wrzesien 2025 .
PROBA BADAWCZA Petnoletni klienci sklepéw z artykutami spozywczymi na wsi: N=1000

BtAD STATYSTYCZNY 3%



Metodologia badania

Dobor préoby badawczej

Losowane byty gminy wiejskie oraz miejsko-wiejskie. Ich rozmieszczenie zapewniono w formie rownomiernej siatki
obejmujgcej obszar catego kraju. Przed rozpoczeciem realizacji wywiadow Wykonawca przedstawit Zamawiajgcemu do
akceptac;ji liste wylosowanych gmin wraz z ich rozmieszczeniem zaprezentowanym na mapie.

Po akceptacji listy gmin dokonano losowania miejscowosci znajdujgcych sie w ich granicach. Ankieterzy realizowali wywiady
wytacznie na terenach wiejskich, zgodnie z metodg ,,random route” (ustalonej sciezki), co pozwolito zachowa¢ wymagany
rozktad préby i rownomierne pokrycie terenu.

W kazdej z wylosowanych miejscowosci ankieterzy wyszukiwali sklepy, w ktérych zywnos¢ i artykuty rolno-spozywcze
stanowity gtéwny asortyment. Jesli w danej miejscowosci taki sklep sie znajdowat (nie byto to regutg), prowadzono przy nim
wywiady z osobami dokonujgcymi zakupdw. Dodatkowo, zgodnie z procedurg, wykluczono z badania osoby, ktére wczesniej
braty udziat w badaniu gtéwnym — weryfikowano to przy pomocy pytania kontrolnego rozpoczynajgcego wywiad.



Metodologia badania

Struktura proby wedtug wojewddztw
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Klienci sklepdw spozywczych na wsi: N=1000

Wojewddztwo
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Swietokrzyskie
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zachodniopomorskie

% w proébie
6,2%
5,5%
7,0%
2,3%
5,9%
11,8%
12,7%
2,9%
8,0%
2,9%
5,9%
6,8%
4,2%
3,7%
10,8%
3,4%



Charakterystyka proby badawczej

Kobiety stanowity nieznacznie wiecej niz potowe respondentéw (50,6%).

Najwieksza grupa ankietowanych posiadata wyksztatcenie srednie (46,2%), a w drugiej kolejnosci — zasadnicze zawodowe (33,8%).
Najnizszy udziat w probie badawczej miaty osoby z wyksztatceniem podstawowym/ niepetnym podstawowym/ gimnazjalnym
(2,5%), natomiast 17,5% badanych ukonczyto studia wyzsze.

Najliczniejsza grupa respondentéw zadeklarowata przynaleznos¢ do grupy pracownikéw ustug (18,7%). Emeryci i rencisci stanowili
15,2% osob objetych badaniem, pracownicy administracyjno-biurowi - 11,5%, Sredni personel i technicy - 11%, a osoby pracujgce
na wtasny rachunek - 10,6%.



Charakterystyka proby badawczej

Poziom wyksztatcenia Wiek

Wyzsze ukonczone 17,5%

Srednie ukoriczone/
pomaturalne/ 46,2%
nieukonczone wyzsze

Zasadnicze zawodowe/

, .. , 33,8%
sSrednie nieukonczone

Podstawowe/niepetne
podstawowe/ 2,5%

gimnazjalne W 18-34lata = 35-54lata m55iwiecej lat
i Zj

Klienci sklepdw spozywczych na wsi ogétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru



Charakterystyka proby badawczej

Przynaleznos¢ do grupy spoteczno-zawodowe;j

Pracownicy ustug

Emeryci i rencisci

Pracownicy administracyjno-biurowi
Sredni personel, technicy

Pracujgcy na wtasny rachunek
Robotnicy wykwalifikowani
Gospodynie domowe

Uczniowie i studenci

Kadra kierownicza, specjalista z wyzszym wyksztatceniem
Robotnicy niewykwalifikowani
Bezrobotni

Rolnicy

Klienci sklepdw spozywczych na wsi ogétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru

11,5%
11,0%
10,6%
9,6%
5,1%
4,6%
4,0%
4,0%
3,2%

2,5%

15,2%
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Charakterystyka proby badawczej

lle 0s6b wchodzi w sktad Pana(i) gospodarstwa Jak ocenia Pan(i) obecng sytuacje finansowa wtasnego
domowego? gospodarstwa domowego?
1,5%

46,4% 6,5%

22,9% 40,7%
38,8%
13,2% 11,4%
6,1%
1 osoba 2 osoby 3 osoby 4 osoby 5 lub wiecej B Bardzo dobrze Raczej dobrze
0s6b Ani dobrze, ani zle Raczej zle
M Bardzo zle

Klienci sklepdw spozywczych na wsi ogétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

61,4% klientow sklepdéw z artykutami spozywczymi na wsi uwaza, ze w sklepach tych jest wystarczajgcy wyboér produktéw
spozywczych. 57,2% respondentdw uwaza, ze zywnos$¢ o wtasciwej jakosci jest tatwo dostepna w kazdym sklepie spozywczym.
Mniej niz potowa respondentéw (46,8%) zgadza sie z poglagdem, ze Swieze owoce i warzywa oferowane w sklepach z artykutami
spozywczymi na wsi sg stabej jakosci. Prawie co trzeci respondent (30,8%) uwaza, ze na wsi jest coraz mniej sklepdéw spozywczych.

Niemal potowa respondentow (47,3%) uwaza, ze zywnos$¢ produkowana w Polsce jest lepszej jakosci niz zagraniczna, a 23,6%
nie zgadza sie z takg opinia.

Zdaniem klientédw sklepow, produktami, ktdre sg coraz nizszej jakosci sg przede wszystkim wyroby cukiernicze (39,7%), a takze
mieso i jego przetwory (39,6%) oraz dréb i jego przetwory (38,6%). Jednoczesnie jako produkty, ktére sg coraz wyzsze] jakosci
wskazywano dréb i jego przetwory (46,3%), pieczywo (44,4%) oraz wyroby cukiernicze (41,7%). Uwzgledniajgc obydwa rodzaje
opinii (spadek i wzrost jako$ci) mozna uznaé, ze najczesciej obserwowane jest pogorszenie jakosci miesa i jego przetworow
(opinie negatywne sg 0 21,9 p.p. czestsze niz pozytywne) oraz ryb i ich przetworow (opinie negatywne s3 o 18,6 p.p. czestsze niz
pozytywne). W najwiekszym stopniu dostrzegana jest poprawa jakosci pieczywa (opinie pozytywne sg o 23,9 p.p. czestsze niz
negatywne) oraz miodéw (opinie pozytywne s3 o0 22,7 p.p. czestsze niz negatywne).

Potowa respondentéw wskazata, ze na opakowaniach kupowanych przez nich produktow spozywczych najczeSciej wystepuje
oznaczenie ,,Produkt Polski” (51,7%). W dalszej kolejnosci (16,7%) wskazywano na oznaczenia ,,Bez GMO” i ,Wyprodukowano
bez stosowania GMO” i znak ,,Poznaj dobrg zywnos¢” (9,5%).
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Ponad potowa respondentow (53,4%) deklaruje, ze waine jest dla nich, aby kupowana zywnos¢ byta wyprodukowana w Polsce i z krajowych
surowcow. Co trzeci respondent poinformowat, ze kupujgc zywnosé, nie sprawdza, gdzie byta wyprodukowana i skad pochodzity surowce do jej
produkcji (32,5%).

Chec posiadania wiekszego dostepu do ekologicznej zywnosci deklaruje 61,5% respondentow. Blisko trzy czwarte osdb badanych chciatoby mieé
mozliwos$é kupowania produktéw bezposrednio w gospodarstwach rolnych (73%, w tym 30,3% zdecydowanie).

Dla 38,6% badanych jest ,raczej wazne”, by zywnos¢, ktorg kupuja nie byta pakowana w foliowe opakowania/ plastikowe pojemniki i jesli
beda mieli w sklepie wybdr to zdecydujg sie na produkt nieopakowany w folie lub taki, ktory nie bedzie w plastikowym pojemniku, o ile nie
bedzie drozszy. Dla 11,1% respondentéw kwestia ta jest ,bardzo wazna” i zawsze wybierajg produkty sprzedawane w opakowaniach
biodegradowalnych albo bez opakowan. Dla 12% respondentéw kwestia pakowania produktéw w plastikowe opakowania nie ma zadnego
znaczenia podczas dokonywania zakupodw.

44,9% respondentdéw ogranicza ilos¢ kupowanych produktéw spozywczych ze wzgledu na wzrost cen zywnosci, dotyczy to najczesciej osob w
wieku 55 lat i wiecej (49%) oraz oséb ze ,,zt3” i ,bardzo zt3” sytuacjg finansowg (ok. 53%).

O wyborze zakupow spozywczych decydujg przede wszystkim jako$¢ produktu (72,1%), cena (71,5%) oraz sktad produktu (67,7%).
56,6% respondentéw sprawdza sktad produktu przed jego zakupem: czesciej robig to kobiety (63,6%), niz mezczyzni (49,4%).
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Spotyka sie rézne opinie o dostepnosci zywnosci. Czy zgadza sie Pan(i) lub nie zgadza z nastepujgcymi okresleniami?

W sklepach na wsi jest wystarczajgcy wybor

0,
produktow spozywczych 38,6%
Zywno$¢ o whasciwej jakosci jest fatwo dostepna w
. : . 42,8%
kazdym sklepie spozywczym
Swieze owoce i warzywa oferowane w sklepach sa
.. , . 53,2%
stabej jakosci
Na wsi jest coraz mniej sklepédw spozywczych 69,2%
m Tak Nie

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru
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Opinie na temat dostepnosci

Tak, w sklepach na wsi jest wystarczajacy wybor
produktow spozywczych

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000

ZYyWnosci

Tak, zywnos¢ o wtasciwej jakosci jest tatwo
dostepna w kazdym sklepie spozywczym
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Tak, na wsi jest coraz mniej sklepéw spozywczych Tak, Swieze owoce i warzywa oferowane w
sklepach s3 stabej jakosci

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy Pana(i) zdaniem zywnos$¢ produkowana w Polsce jest lepszej jakosci niz zagraniczna/importowana?

W Tak ® Nie Nie wiem/nie mam zdania

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Mezczyzni: N=494, Kobiety: N=506; Osoby w wieku 18-34 lata: N=230; Osoby w wieku 35-54 lata: N=376; Osoby w wieku 55 i wiecej lat: N=394 17
Pytanie jednokrotnego wyboru



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Moim zdaniem, zywno$¢ produkowana w Polsce jest lepszej jakosci niz zagraniczna/importowana

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Ktére Pana(i) zdaniem produkty zywnosciowe oferowane na rynku krajowym sg coraz wyzszej jakosci, a ktore coraz
nizszej?

Produkty coraz wyzszej jakosci Produkty coraz nizszej jakosci

Dréb i jego przetwory 46,3% Wyroby cukiernicze 39,7%

Pieczywo 44,4% Mieso i jego przetwory 39,6%

Wyroby cukiernicze 41,7% Dréb i jego przetwory 38,6%

Przetwory mleczne 41,6% Ryby iich przetwory 32,3%

Midd 39,3% Przetwory mleczne 31,4%

Swieze owoce i warzywa Swieze owoce i warzywa

Mieso i jego przetwory Pieczywo
Ryby i ich przetwory Midd
Inne** Inne*

Klienci sklepdw spozywczych na wsi ogétem: N=1000
Pytanie wielokrotnego wyboru, maksymalnie 3 odpowiedzi w kazdej z dwdch kategorii (spadek/wzrost jakosci) 19

*Jako ,,inne” produkty coraz nizszej jakosci wymieniono: kasze, maki, jajka i konserwy.
**Jako ,,inne” produkty coraz wyzszej jako$ci wymieniono: soki, przetwory z warzyw i mrozonki, dzemy, oleje, maki, makarony i gotowe dania.



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Ktére Pana(i) zdaniem produkty zywnosciowe oferowane na rynku krajowym sg coraz wyzszej jakosci, a ktore coraz

nizszej?
nizszej
jakosd 20,5 [N

39,7%

31,4%

16,6%

27,8%

39,6%

32,3%

Dréb i jego przetwory
Pieczywo
Wyroby cukiernicze
Przetwory mleczne
Midd
Swieze owoce i warzywa
Mieso i jego przetwory

Ryby i ich przetwory

Klienci sklepdw spozywczych na wsi ogétem: N=1000
Pytanie wielokrotnego wyboru, maksymalnie 3 odpowiedzi w kazdej z dwdch kategorii (spadek/wzrost jakosci)

+22,7% -21,9%

46,3%

44,4%

41,7%

41,6%

39,3%

28,6%

17,7%

13,7%

Coraz
wyzszej
jakosci

Roéznica miedzy wskaznikiem ocen $wiadczgcych o poprawie jakosci, a wskaznikiem ocen swiadczgcych o pogorszeniu jakosci.
Wartos¢ ujemna oznacza, ze opinie o pogorszeniu jakosci s3 liczniejsze niz opinie o poprawie jakosci.

+7,7 p.p.
+23,9 p.p.
+2,0 p.p.
+10,2 p.p.
+22,7 p.p.
+0,8 p.p.
-21,9 p.p.

-18,6 p.p.
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Ktory z pokazanych znakdéw jakosci wystepuje na opakowaniach produktéw spozywczych, ktére Pan(i) najczesciej
kupuje?

PRODUKT
POLSKI

51,7%

U
@OPUkKg,

Y &

% 3,0%
Zaden z nich 11,6%

Klienci sklepdw spozywczych na wsi ogétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Na ile wazne jest dla Pana(i), by zywnos¢, ktérg Pan(i) kupuje, byta wyprodukowana w Polsce, z krajowych surowcéw?

Sumaryczny % odpowiedzi

3.0% ,bardzo wazne” i ,raczej wazne”
OGOLEM - 39,8% 11,1% l 32,5% 53,4%
. 0,6%
Kobiety _ 44,1% 11,2% I 27,7% 60,5%
. 5,5%
Mezczy#ni - 35,4% 10,9% - 37,5% 46,1%
. 4,4%
18-34 1ata RGN 37,8% 11,7% [} 31,3% 52,6%
7 2,4%
35-54 lata - 39,7% 12,2% I 33,5% 51,9%
7 2,8%
55 i wiece] lat _ 41,1% 9,7% | 32,2% 55,3%
B Bardzo wazne Raczej wazne Raczej niewazne M Zupetnie niewazne Nie sprawdzam*

Klienci sklepéw spozywczych na wsi ogoétem: N=1000, pytanie jednokrotnego wyboru
Mezczyzni: N=494, Kobiety: N=506; Osoby w wieku 18-34 lata: N=230; Osoby w wieku 35-54 lata: N=376; Osoby w wieku 55 i wigcej lat: N=394 22
*Petna tres¢ odpowiedzi: Kupujac, nie sprawdzam, gdzie byta wyprodukowana i skad pochodzity surowce



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Na ile wazne jest dla Pana(i), by zywnos¢, ktérg Pan(i) kupuje, byta wyprodukowana w Polsce, z krajowych surowcéw?

Wykres prezentuje odsetek
wskazan odpowiedzi: s \ :
yraczej wazne” i ,bardzo wazne” ; }

¥
s,

N
3
-~

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru 23



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy chciatby Pan(i) mie¢ wiekszy dostep do zywnosci ekologicznej?

55  wigce] o 21.0% 19,5%
W Tak Nie Nie wiem/nie mam zdania

Klienci sklepdéw spozywczych na wsi ogétem: N=1000
Mezczyzni: N=494, Kobiety: N=506; Osoby w wieku 18-34 lata: N=230; Osoby w wieku 35-54 lata: N=376; Osoby w wieku 55 i wigcej lat: N=394 24
Pytanie jednokrotnego wyboru



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy chciatby Pan(i) mie¢ wiekszy dostep do zywnosci ekologicznej?

Wykres prezentuje odsetek
wskazan odpowiedzi:
»tak”

Klienci sklepéw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy chciat(a)by Pan(i) mie¢ mozliwos¢ kupowania produktow bezposrednio w gospodarstwach rolnych prowadzgcych

sprzedaz artykutéw pochodzacych z wtasnej produkcji rolnej? Sumaryczny % odpowiedzi
,2decydowanie tak” i ,raczej tak”

OGOLEM 42,7% 7,0% 20,0% 73,0%

Kobiety 42,7% 7,3% 20,2% 72,5%

Mezczyzni % 42,7% 6,7% 19,8% 73,5%

e R e o 7,6%

35-54 lata % 45,2% 61%  19,7% 74,2%

55 i wiecej lat m 37,5% 7,9% 23,1% 69,0%
B Zdecydowanie tak Raczej tak Raczej nie Nie wiem/nie mam zdania

Klienci sklepdéw spozywczych na wsi ogétem: N=1000
Mezczyzni: N=494, Kobiety: N=506; Osoby w wieku 18-34 lata: N=230; Osoby w wieku 35-54 lata: N=376; Osoby w wieku 55 i wigcej lat: N=394 2@
Pytanie jednokrotnego wyboru



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy chciat(a)by Pan(i) mie¢ mozliwos¢ kupowania produktow bezposrednio w gospodarstwach rolnych prowadzgcych
sprzedaz artykutow pochodzacych z wiasnej produkcji rolnej?

Wykres prezentuje odsetek ‘,l/ 67,6% A
wskazan odpowiedzi: 4 P
»tak” i ,raczej tak”

Klienci sklepéw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Na ile wazne jest dla Pana(i), by zywnos¢, ktorg Pan(i) kupuje, nie byta pakowana w foliowe opakowania/ plastikowe

pojemniki?

Raczej wazne i jesli bede miat(a) w sklepie wybdr to zdecyduje sie na
produkt nieopakowany w folie lub taki, ktory nie bedzie w plastikowym
pojemniku, o ile nie bedzie drozszy

Bardzo wazne, zawsze wybieram produkty sprzedawane w
opakowaniach biodegradowalnych albo bez opakowan

Raczej niewazne, chociaz jesli produkty sg w tej samej cenie albo
zblizonej, to zdarza mi sie wybrad ten, ktoéry jest bez plastiku czy folii,
wtasnie ze wzgledu na rodzaj opakowania

Zupetnie niewazne. Kupujac, nie ma dla mnie znaczenia czy produkt jest
w opakowaniu foliowym/pudetku plastikowym czy nie

Czesto siegam po produkty potprzetworzone, np. obrane i pokrojone na
kawatki swieze owoce lub warzywa, gotowe do spozycia, ktdre czesto sg
pakowane w plastikowe opakowania.

Nie wiem/nie mam zdania

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru

11,1%

i

8,6%

13,7%

12,0%

16,0%

25,7%

38,6%
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy ze wzgledu na ceny zywnosci ogranicza Pan(i) ilos¢ kupowanych produktow spozywczych?

OGOLEM 44,9% 13,5%
Kobiety 45,3% 13,6%
Mezczyzni 44,5% 13,4%
18-34 lata 43,0% 17,0%

35-54 |ata 41,7% 12,0%

55 i wiecej lat 49,0% 12,9%

W Tak ® Nie Nie wiem/nie mam zdania

Klienci sklepéw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Mezczyzni: N=494, Kobiety: N=506; Osoby w wieku 18-34 lata: N=230; Osoby w wieku 35-54 lata: N=376; Osoby w wieku 55 i wigcej lat: N=394 29
Pytanie jednokrotnego wyboru



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy ze wzgledu na ceny zywnosci ogranicza Pan(i) ilos¢ kupowanych produktéow spozywczych?

Wykres prezentuje
odpowiedzi ,,tak”

cCos

Klienci sklepéw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Sumaryczny wskaznik

Co jest dla Pana(i) decydujgce przy wyborze/zakupie zakupdéw spozywczych? respondentow, ktorzy
wybrali dang odpowiedz

%

Cena produktu

71,5%

Jakos$¢ produktu 72,1%

Kraj pochodzenia 1%_ 9,4%

Wyglad, opakowanie 0,2% ® | wskazanie 6,9%
w1l wskazanie

Producent 19 6 ® 11l wskazanie 6,3%

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Pytanie wielokrotnego wyboru (maksymalnie 3 odpowiedzi) ze wskazaniem hierarchii
Sumaryczny wskaznik policzono z danych zréodtowych i podano z wiekszg doktadnoscig niz sktadowe
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy przed zakupem produktédw spozywczych sprawdza Pan(i) ich sktad?

OGOLEM

Kobiety

Mezczyzni

Klienci sklepdéw spozywczych na wsi ogétem: N=1000

Mezczyzni: N=494, Kobiety: N=506; Osoby w wieku 18-34 lata: N=230; Osoby w wieku 35-54 lata: N=376; Osoby w wieku 55 i wiecej lat: N=394

Pytanie jednokrotnego wyboru

m Tak

43,4%

36,4%

50,6%

Nie
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